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OZET

Tezli Yuksek Lisans Programi
ihracatin Gelistirilmesinde Fuar, Sergi ve Panayirlara Yénelik Mali Tegviklerin
Etkinligi (1990 — 2005 Donemi Analizi)
Ugur SULUN

Dokuz Eylul Universitesi
Soysal Bilimler Enstitisu
Maliye Anabilim Dal
Mali Hukuk Programi

Devletler, temel hedefleri olan ekonomik kalkinma ve sosyal refahi
saglamak icin politikalar tretmekte, bu politikalar ¢ergevesinde yatirim ve dig
ticaret konulari basta olmak Uzere cesitli tegvik tedbirleri uygulamaktadir. 24
Ocak 1980'de ithal ikamesine dayalh biylume stratejisinden ihracata dayal
bliyime modeline gecis yapan tlkemizde de bu tarihten sonra ihracata yonelik
yardimlar agirhik kazanmigtir. Yaklagik 25 yildir uygulanan ihracat tesvikleri
sayesinde Turkiye'nin ihracati 25 kat artmistir.

Fuarlar, ihracatin artirrlmasinda en gugli yontemlerden biri olmanin
yaninda duzenleyici tlkenin ekonomisine buyuk katkilar da yapmaktadir. 21.
yluzyihin son ceyreginde etkili bir ticari ara¢ olarak hayatimizda yogun bir
sekilde gormeye bagladigimiz bu etkinlikler, ginimuizde baz1 ulkelerin
lokomotif sektori  haline gelmigtir. Ulkemizde 1994 vyilinda fuar
organizasyonlarina mali tesvikler verilmeye basglamistir. Ihracata yonelik
devlet yardimlari kapsaminda fuar katilimcilarina dagitilan tesvikler sayesinde
ulke genelinde onbinlerce sirket fuarlarda stand agcmigtir. Fuar katihmlarinin
desteklenmesi suretiyle ihracat rakamlarinin yukseltiimeye c¢aligiimasi
yalnmizca Turkiye gibi gelismekte olan (lkelerde degil, Almanya, Fransa,
ingiltere gibi gelismis iilkelerde de yogun olarak kullanilan bir yéntemdir.

Ulkemizde uygulanan fuar tesviklerinin ihracat uzerindeki etkisinin
arastirilmasi, aksayan yonlerinin ortaya c¢ikariimasi, desteklerin etkinliginin
artirllmasi agisindan onem tasimaktadir. Bu c¢aligmamizda fuarlara katilan
isletmelere mali destek veren Dig Ticaret Mustesarligi ve diger kuruluslarin
uygulamalari incelenmig, tegvik rakamlari ile ihracat rakamlari arasindaki
etkilegim analiz edilmigtir. S6z konusu incelemenin teorik altyapisini
olusturmak amaciyla devletin ihracata yonelik yardimlari bir butin halinde
aciklandiktan sonra fuar kavrami tanitilmig, ge¢cmisten ginimuze Tarkiye'de
ve dinyada bu alanda yasanan geligsmeler 6zetlenmis ve fuarcilik sektérinin
Turkiye'deki durumu rakamlarla ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: 1) Fuar 2) Ihracat 3) Ihracata Yonelik Devlet
Yardimlari 4) Fuar Tegvikleri 5) Fuar Tesviklerinin Ihracat
Uzerindeki Etkisi



ABSTRACT

Master Program with Thesis

The Effectiveness of Financial Subsidies towards Fairs and Exhibitions in the
Development of Exports.
(Analysis of the Period Between 1990 — 2005)

University of Dokuz Eylul
Institute of Social Sciences
Major Branch of Public Finance
Master Program of Financial Law

States develop policies with the aim of providing economic
development and social welfare which are their basic targets and within these
policies they apply various incentive measures, mainly in the fields of
investment and foreign trade. Aids toward exports gained weight ever since
our country shifted from a growth strategy based on import substitution to a
growth model based on export on January 24™ 1980. Turkey’s exports
increased 25 times via export subsidies applied for approximately 25 years.

Fairs, besides being one of the a strongest methods in the increase of
export, provide huge contributions to the economy of the organizer country.
These events which we started to see more intensely as an effective
commercial tool in the last quarter of the 21st century, became nowadays the
milestone in some countries. Financial incentives toward fairs have been
initiated in 1994 in our country. Ten thousands of companies opened their
stands in exhibitions across the country thanks to the incentives distributed
to the participants within the state aids toward exports. The increase of export
figures by supporting fairs’ participants is a method used not only in
developing countries like Turkey but also in developed countries such as
Germany, France and Great Britain.

The analysis of the impact of fair grants on export and the finding of
the weaknesses are important in the perspective of increasing the
effectiveness of subsidies. In this thesis, the applications of the
Undersecretary of Foreign Trade and other institutions which provide financial
supports to companies that participate in fairs are studied and the interaction
between incentive figures and export figures are also analyzed. After exposing
the state aids in exports as a whole with the aim of forming the theoretical
infrastructure of this study, the notion of fairs is introduced, the development
from the past until today in this field in Turkey and worldwide is summarized
and the situation of the fairs sector in Turkey is exposed in figures.

Keywords: 1) Fair 2) Export 3) State Aids Toward Export 4) Fair
Subsisies, Grants 5) Impact of Fair Grants on Export
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GiRIiS

Gecmisteki ticari ve sinai degisimlerin ortaya cikigi yizyillari bulurken, bilgi
teknolojilerinde yasanan blyuk gelismeler sayesinde ginimizde bu stre, bir
nesilden digerine uygulanan ticari tekniklerin gecerliligini yitirmesine sebep olacak
kadar kisalmistir. Oyleki, yirmi yil 6énceki uretim ve satig yontemleri ile faaliyet

gosteren bir isletmenin artik ayakta kalmasi ¢ok zor, buyimesi ise imkansizdir.

Ticarette kisa sire iginde bluyuk degisimleri hayata getiren olgu, bilgi
teknolojilerindeki gelisimin GrinG olan kiresellesmedir. Ticari alanda Ulkeler
arasindaki duvarlarin kalkmasi, son dénemde diinya ticaretinde buyuk bir rekabete
sebep olmus ve llkelerin birbirleri ile olan als veris hacmini énemli dl¢ide
artirmigtir. Bunun en somut kaniti, 1990 yilinda 1 trilyon Dolar olan diinya ticaret
hacminin 2005 yilinda 8 trilyon Dolar diizeyine ¢ikmis olmasidir. 15 yilda yaganan

sekiz katlik artigin tek agiklamasi kiresellegsmenin getirdigi serbest ticaret ortamidir.

Bu artisin devam edecegi, dinya ticaret hacminin 2006 — 2010 déneminde

yilda ortalama yiizde 6,7 oraninda bilyliyecegi tahmin edilmektedir'.

Ticaretin serbestlesmesi, Ulkelerin 6nine, dinyanin en uzak bélgelerine dahi

mal ve hizmet ihra¢ ederek ekonomik buyime saglama gibi bir imkén sunmusgtur.

1960’ yillardan itibaren Ulkemizde uygulanan ithal ikameci ekonomi
politikalari cercevesinde sanayimiz devletin korumasi altinda ve rekabetten uzak bir
ortamda buyuttulmeye calisiimistir. 1970’lerde yasanan petrol krizleri ve Turkiye'de
olusan doviz kithg ise devlet tarafindan ticaretin 6niine kurulmus olan gimrik
duvarlarinin kaldinimasini ve disa agik bir ekonomiye gegcisi zorunlu kilmistir.
Klresellesmenin yarattigi serbest ticaret ortaminin  sundugu imkanlardan
yararlanmak amaciyla Turkiye 1980 yilinda ithal ikameci yapidan vazgecgerek
ihracata dayali biyiime modeline gecmis, ihracati mimkin oldugu kadar artirmayi

ve Ulkeye doviz kazandirmayi amaglamigtir.

! Dokuzuncu Kalkinma Plani (2007 — 2013), 01.07.2006 tarih ve 26215 sayili Resmi
Gazete.



ithal ikameci yapidan 24 Ocak 1980 kararlari ile ihracata dayali buyimeye
yapilan keskin doénig Tarkiye'nin en biydk ihracat hamlesidir. Devlet,
gerceklestirdigi bu radikal degisiklikle yalnizca ihracatcilarin 6ntindeki engelleri
kaldirmakla kalmamis, ihracati 6zendirici yeni tegvik tedbirleri de getirmistir. 1994
yilina kadar uygulanan ve ihracatclya dogrudan nakit édemeler, istisnalar ya da
dusuk faizli krediler seklinde saglanan ihracat tesvikleri, 1994 yilinda llke olarak
imza attigimiz Dunya Ticaret Orgiti (DTO) Anlagmasi ve AB ile girdigimiz Gumriik
Birligi sdrecinin devlet yardimlarimizin bu orgutlerin  kurallarina uyumlu hale

getirilmesini zorunlu kildigindan dolayi kaldirimigtir.

Nakit tegvikleri ve ihracat performansina dayali sibvansiyonlari yasaklayan
bu uluslararasi anlagmalar dogrultusunda, Glkemizde uygulanan ihracat tesvikleri de
form degistirerek ihracata alt yap1 hazirlayacak faaliyetlere yonelik olarak verilmeye

baslamistir.

ihracat icin en uygun alt yapiyi hazirlayan ortamlardan biri fuarlardir. Devlet,
fuarlarin tagidigi bu potansiyeli gérerek, 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayil ihracata
Yonelik Devlet Yardimlari Karar’nda fuarlara yer vermistir. Fuar katilimcilari ve
organizatorleri, s6z konusu yardimlar kapsaminda desteklenmeye baslamistir.
Gunumuzde de devam eden desteklere iligkin uygulamalar Dis Ticaret Mistesarligi

(DTM) tarafindan yuratilmektedir.

DTM'nin yani sira, Turkiye'nin gelismis Ulkeler sinifina yikselmesinin
yolunun ihracattan gectigini goren Kugcik ve Orta Olgekli Sanayi Gelistirme ve
Destekleme idaresi Bagkanligi (KOSGEB) ve izmir Ticaret Odasi (ITO) gibi kurumlar
da ihracatin promosyonunda en etkili yontemlerden olan fuarlara katilan firmalara

1990’larin sonlarinda sistemli olarak mali tegvikler vermeye baslamiglardir.

Ulkelerin temel hedefi ekonomik kalkinma ve sosyal refahin saglanmasidir.
Devlet, bu hedefe ulasmak icin cesitli tesvik tedbirleri uygulamaktadir. Devletin
ekonomiye hangi 6lcide miudahale etmesi gerektigi ya da midahale edip etmeme
seceneklerinden hangisinin daha dogru oldugu akademik cevrelerde tartisiimaya
devam ederken dinyanin hemen her Ulkesinde yatinm ve dis ticaret basta olmak

Uzere gesitli konularda tegvikler uygulanmaktadir.



Tesvik politikalar kalkinma planlarinin bir pargasidir ve kalkinma planlari da
gelecege donik uygulamalar olduklari icin hem ginidn hem de gelecedin ekonomik
dinamiklerine uygun olmak zorundadir. Kalkinma planlarinda kullanilan bir ara¢ olan
tesvikler de bu sebeple dayandigi yasal mevzuat ve uygulamada gunun kosullarina

cevap vermelidir.

Saglanan tesviklerin amaca ne derecede hizmet ettiginin Olcllmesi,
dayandiklari yasal mevzuat ve uygulamadaki eksikliklerin incelenmesi, tesviklerin
etkinliginin artirimasi ve bu anlamda ekonomik kalkinmaya daha fazla yardim eder

hale getirilmesi bakimindan buyik 6nem tagimaktadir.

ihracata yonelik saglanan yardimlarin ihracatin artisina reel katkisini net
olarak hesaplamak cok zordur. Clnkl gerceklesen ihracat rakamlari ile saglanan
tesvikler arasinda birebir iligki kurmak rasyonel olmaz. Rakamsal olarak net bir
sekilde hesaplamak muamkin olmamakla birlikte tegviklerin ihracati artirdigi
tartisiimaz bir gercektir ve DTM'nin ihracata yonelik genel anlamdaki tesviklerinin
ihracat Gzerindeki etkisi hakkinda bazi calismalari bulunmaktadir. Bununla birlikte,
Ozel olarak fuar tegviklerinin ihracata etkisi hakkinda yayimlanmig kapsamli veriler

bulmak imkansizdir.

Fuarlar hakkinda bilgiye ulagsma konusunda yasanan zorluk yalnizca
istatistiksel veriler i¢in gecerli degdildir. Fuarciigin her alaninda 6zellikle Turkiye'de
¢cok buyuk bir kaynak eksikligi vardir. Kokleri Cumhuriyetimizin kuruldugu yila
dayanan izmir Enternasyonal Fuari hari¢ tutulacak olursa tlkemizin fuarlarla
tanisikligi yirmi yildan 6teye gitmez. Yeni bir kavram olusu ve Turkiye'de emekleme
donemini halen atlatamamis olmasindan dolay! fuar ve sergilere yonelik yeterli

duzeyde yazili kaynak Uretilememigtir.

Bu tez calismasinin hazirlanmasindaki amag, hem fuarcilik tGzerine gekilen
kaynak sikintisinin ¢ézimuine bir nebze de olsa katkida bulunmak hem de fuar,
sergi ve panayirlara saglanan mali tesviklerin ihracat (zerindeki etkisini

arastirmaktir.

Uc¢ bolumden olusan calismamizin ilk boliminde DTM tarafindan ihracata

yonelik olarak saglanan devlet yardimlari anlatiimigtir. Son dénemde uluslararasi



ticarette yasanan ve ekonomik kalkinma igin yeni firsatlar getirdigi gibi byuk
tehditler de barindiran gelismelerin sundugu firsatlari degerlendirmek, fakat
tehlikelerini en aza indirmek amaciyla firmalari ihracata yonlendirmeyi amaclayan
devletin DTM araciligiyla sagladigi tesvik unsurlarinin tamami, temel bilgileri

kapsayacak sekilde bu bolimde sunulmustur.

ikinci bélumde “Fuar” olgusu bir kavram olarak aciklanmig, Tirkiye'de ve
dunyada fuarcilik faaliyetlerinin ulastigi boyut rakamlarla ortaya konmustur. Fuar
calismalarinin Turkiye'de ve dinyada gunuamize kadar gecirdigi strece de yer
verilen bélimde dinya fuarciliginin en 6n siralarinda yer alan Almanya, Fransa ve
ingiltere’de sektériin durumu kisaca anlatilmistir. Bu béliim, fuar, sergi ve panayir
aktivitelerinin ve bu faaliyetlere yonelik olarak saglanan tegviklerin ihracat tzerinde
ne derece etkili olabilecedinin anlasiimasi bakimindan énem tasimaktadir. Clnki
fuarlar basta olmak Uzere s6z konusu etkinliklerin temel amacinin ticaret yapmak
oldugu, dinyanin dért kdsesinde her yil diizenlenen binlerce fuarin ne kadar buyik

bir ticari potansiyeli barindirdigi genellikle bilinmemektedir.

Uclinci ve son boliim, calismamizin omurgasini olusturan mali tesviklerin
ihracatin gelistiriimesi Uzerindeki etkisini analiz etme amacini tagimaktadir. Burada,
gerek devletin cesitli kurumlari araciigiyla fuar katilimci ve organizatorlerine
sagladig1 mali tesvikler, gerekse devletle organik bagi bulunmayan bazi kuruluglarin
kendi butcelerinden fuar katihmcilarina verdigi parasal destekler ve fuar, sergi ve
panayirlarda saglanan vergi istisnalari anlatiimistir. En fazla mali destegi veren
DTM'nin fuar tegvikleri ayrintilara girilerek incelenmis, yasada ve uygulamada
gorilen bazi eksikliklere dikkat cekilmistir. Devlet tarafindan Ulke genelindeki
firmalara verilen mali tegviklerin Turkiye ihracati Uzerindeki etkisinin yaninda,
yalnizca izmirli sirketlere iTO tarafindan verilen tesviklerin izmir ihracati izerindeki
etkisi rakamlarla incelenmistir. inceleme sonucunda goérilmistir ki, devlet fuar
tesviklerinin Ulke ihracati Gzerindeki etkisinde daha belirgin olmak tzere, fuarlara
yonelik verilen mali tegviklerle ihracat miktari arasinda dogru orantili bir iligki
bulunmaktadir. Katilimcilara yapilan parasal yardimlar fuar katilimlarini artirmakta

ve ihracat rakamlarini yukseltmektedir.

Calismamizin odaklandigi dénem, Turkiye'de fuarcihk faaliyetlerinin hiz

kazandigi ve fuarcilikta ihtisaslagsma egiliminin yasandidi periyot olan 1990 — 2005



yillarini kapsamakla birlikte, konuyla yakindan ilgisi olmasi sebebiyle 1980 yilina
kadar gidilmis, fuar tegvikleri ile ihracat hareketleri arasindaki iliski incelenirken ise
fiili tesvik ddemelerinin 1996 yilinda baglamis olmasindan dolay1 1996 — 2005 arasi
ele ahinmistir.



BIRINCI BOLUM
IHRACATIN ONEMI VE IHRACAT TESVIKLERI

1.1. Ulke Kalkinmasinda Ihracatin Onemi ve ihracata Yoénelik Tesvikler

Yirminci ylzyilin dordinci c¢eyreginde agirigini hissetmeye basladigimiz
kiresellesme, ayni ¢eyregin sonlarinda Dogu Bloku’'nun yikilmasi ile diinya ticaret
hayatina damgasini vurmustur. Artik ticaretin 6énindeki tlke sinirlari ve siyasal

bloklagsmalarin yarattigi duvarlar kalkmistir.

GunUmdizde uretilen bir Griinin magterisi, o Ureticinin yalnizca yakinindaki

potansiyel alicilar degil, alti milyarlik diinya pazaridir.

Bu durum Greticilerin 6ntine hem biytk bir firsat sunmus hem de onlari ciddi
bir tehlikeyle karsi karsiya birakmistir. isadamlari icin hem firsatlari hem de

tehlikeleri binyesinde barindiran bu olgu dis ticarettir.

Dis ticaret, firmalar icin bir firsattir. ClUnki dogru ihracat stratejisi ile Uretilen
mallar dinyanin dort yanina satilabilir, yeni pazarlara yelken agcilabilir. Dig ticaret,
ayni zamanda bir tehlikedir. Clnkl yabanci bir marka, Urunleriyle gelip yerli

markalarin sahip oldugu yurtici pazari bir anda ele gecirebilir.

Ulkemizde yakin gecmiste yasanan ekonomik krizlerden cikis
mucadelelerinde ihracat hep can simidi olarak gorilmuis, devlet, firmalarn ihracata

yonlendirme amach ekonomi politikalarini benimsemistir.

Bunun en somut 6rnedi ihracatin artinimasina yonelik getirilen radikal
kararlarin ilki olan 24 Ocak 1980 kararlandir. 1970’lerde yasanan iki buyuk petrol
krizine bagh olarak dinya ekonomisinde ciddi sorunlar ortaya c¢ikmig, bunlar
Tarkiye'yi de yakindan etkilemistir. O donemde Ulkemizde yasanan stagflasyonun
¢bzulmesi ve doviz yetersizliginin giderilmesi i¢in 24 Ocak kararlari adiyla bir istikrar

paketi olusturulmus ve uygulanmaya baslamistir.

“Tdrkiye Cumhuriyeti’'nin ilk y/llarma bakildigmda sanayi ve ticari alt yap/

bak/m/mdan Osmanlrdan pek de parlak olmayan bir miras devrald/gr gorulmektedir.



Genel ekonomi ve dig ticaret politikalarinda radikal degigikliklere gidilmesi 1929
yilndan sonraya rastlamaktadir. Bu yi/ldan itibaren korumacs ve midahaleci bir dig
ticaret politikas/ uygulanmaya baglamistir. Ayni dénemde ekonomi politikalarinimn
temel hedefi, ekonomik ag¢/dan kendi kendine yeten yaps olusturmak olarak
belirlenmis, ihracat ise ekonominin ana hedefleri arasinda geride kalmistir. 1960l
yi/larda ithal ikameci politikalar uygulamaya gecirilmis ve bu yolla sanayilesmeye

calig/imigtir. Bu politika 1980’lere kadar gecerliligini korumustur™.

1980 yilinda olusturulan 24 Ocak ekonomik istikrar programi ile birlikte
Turkiye, Glke ekonomisini diga kapali bir hale getiren ithal ikamesine dayali kalkinma
modelini terk ederek “ihracata Dayali Kalkinma Modeli’ni benimsemis ve bu
kapsamda emek-yogun ve dinya pazarlarinda rekabet glcimuzin yiksek oldugu
sektorlerin desteklenmesi, atil kapasitelerin hayata gecirilmesi hedeflenmigtir.
Olusturulan bu yeni politikada, 6zellikle yasanan dis bor¢ ve doviz sikintisi

sorunlarini cézmek Uzere ihracat seferberligi baslatiimistir.

ihracata dayali kalkinma modeli gergevesinde gerceklestirilen dnemli politika

degisiklikleri soyle 6zetlenebilir;

Gergeklestirilen devaliiasyon sonucu TL'nin degeri ABD Dolari kargisinda
%49 oraninda dusurtlmis ve i¢ talep kisilarak ihracata ivme kazandiriimig,
bunun yaninda sabit kur sisteminden gunlik olarak ayarlanan kur sistemine

gecilmigtir.

ihracatta 6nem arz eden ulagim, haberlesme ve diger altyapi yatirnmlarina
hiz kazandiriimig, ayrica ihracat ile ilgili burokratik engeller de biytk 6lctde

azaltilmstir.

ihracat rejiminde zaman icinde yapilan degisiklik ve diizenlemeler ile tescil,
lisans ve ruhsat uygulamalari ydrurlikten kaldinlarak ihracat serbestisi

prensibi getirilmigtir.

! C. Can Aktan - Emin Civi - stiklal Y. Vural, “lhracat Stratejisi”.

(www.canaktan.org/ekonomi/ihracat/ihracat-yapisi.htm)



http://www.canaktan.org/ekonomi/ihracat/ihracat-yapisi.htm)

1567 sayili Turk Parasi Kiymetini Koruma Kanunu ile ilgili olarak 1984
tarihinde cikarilan Turk Parasi Kiymetini Koruma Hakkinda 30 Sayili Karar,
1989 tarihine kadar kambiyo rejiminin esasini olusturmus, bu tarihte yapilan
degisiklikle her turlt dovizin ithali serbest birakilmigtir. 1990 yilinda Kambiyo
Rejimi daha da liberallestirilerek Tirk Liras’'nin konvertibilite 6zellikleri
guclendiriimis ve 32 Sayih Karar'da yapilan degisiklikle TL ile ihracat ve

ithalat serbest birakilmistir.

Yatirim ve ihracat tegviklerinin tespiti ve uygulamasi tek elde toplanmigtir.

ihracatin organize olmus kuruluslar tarafindan yapilmasi icin “Dis Ticaret
Sermaye Sirketleri” (DTSS) tesvik edilmistir.

ihracati artirmak icin, ihracatta vergi iadesi 6demesi, Destekleme ve Fiyat
istikrar Fonu’ndan (DFIF) yapilan prim édemesi, diisiik faizli ihracat kredisi,
vergi-resim ve har¢ istisnasi, enerji ve naviun destedi, konut muafiyeti,
ihracat kayitli ithalatta gimrik vergisi muafiyeti, doviz transferlerine dncelik,
ihracat karsiligi dovizlerden mahsup gibi parasal tesvikler, muafiyetler ve

istisnalari iceren destek mekanizmalari uygulanmistir.

ihracatin  kredi ve sigorta yoluyla desteklenmesi kapsamindaki
mekanizmalarin gelistirilebilmesi, Turk ihracatcilarinin dis pazarlarda rekabet
gucundn artinlmast  ve  Tuarkiye'nin  ihracata yonelik stratejisinin

desteklenmesi amaciyla 1987 yilinda Tiirk Eximbank kurulmustur?.

1980 yilindan beri uygulanan ihracata dayal kalkinma modeli ile 1980°'de 2,9
milyar Dolar olan ihracatimiz 2005 sonunda yaklasik 25 kat artarak 73,3 milyar

Dolar’a yukselmigtir.

24 Ocak 1980 kararlarn ile baslatilan ihracat seferberligi ve paralelinde
uygulanan ekonomi politikalarinin tlkeye sagladigi kazanimlarin yaninda bazi

olumsuz etkileri de olmustur.

2 T.C. Bagbakanlk Dig Ticaret Miistesarigi inracat Genel Miidirliigii, “2004 — 2006
Ihracat Stratejik Plani”, s 7. (http://www.dtm.gov.tr/IHR/Strate]i2004/kitap-plan.pdf)



http://www.dtm.gov.tr/IHR/Strateji2004/kitap-plan.pdf)

1980 ve sonrasi donemde Turkiye’nin ekonomi politikalarina blyuk 6lctide
yon veren Uluslararasi Para Fonu (IMF), ihracat destekleri disinda Ureticilere ve
tanima yonelik tesvikleri biyik 6lcide sonlandirmistir. Bu durum, issizlige ve kirsal
bolgelerden kentlere dodru goé¢ yasanmasina neden olmustur. Yani sira, yasanan
devallasyon Ucretli kesimi yaklasik %40 oraninda daha disuk bir gelirle yasamaya

mecbur etmistir’.

Bununla birlikte, 24 Ocak kararlari, o0 donemde siddetle ihtiyac duyulan déviz
gelirlerinin basta ihracat olmak tzere farkh yollarla tlkeye girmesini saglamistir.
ihracat, tilkede Uretilen Uriinlerin yetersiz kalan i¢ talebe sikisip kalmasini énlemesi
ve ulkeye doviz kazandirmasi bakimindan buyimenin temel faktorlerinden biridir.
2001 yilinda patlak veren ekonomik kriz, mali piyasalardan paranin ¢ekilmesine yol
acmis ve i¢ talepte ciddi bir daralma yaratmigtir. Olumsuz etkileri halen devam eden
kriz doneminde firmalar agisindan ayakta kalabilmenin en etkin yolu ihracat

olmustur.

Kriz yonetiminde basari saglayan firmalar icin basarinin regetesi olan ihracat,
Ulkemizin cari acik sorununun c¢6zimine ne yazik ki katki yapamamistir. Clnkd,
Ozellikle ara mali ithalatinda yasanan artis hep ihracat artisindan daha hizli

gerceklesmis ve tlkemizin cari a¢igi da buna bagl olarak artmistir.

1980 yilinda ithalatimiz 7,9 milyar Dolar iken dig ticaret acigimiz 5 Milyar
Dolar, ihracatin ithalati kargilama orani %36,7 idi. 2005 yih sonunda ithalatimiz
116,4 milyar Dolara, dis ticaret acigimiz 43,1 milyar Dolar'a, ihracatin ithalati

kargilama orani da %63’e ¢cikmistir.

ihracatin ithalati karsilama oraninda 1980 — 2005 arasinda % 71,7 oraninda
artis gerceklesmis olmasina karsin rakamlar 6nemli oranda buyiadagu icin dis ticaret
acigr udlkemizden buyik miktarda doviz cikisina sebep olmakta ve cari agigi
artirmaktadir. ihracatin ithalati karsilama orani 2005 yilinda son yirmibes yilin en
yuksek 16 nci oranini yakalamistir. 1980 — 2005 arasi dis ticaret verileri Tablo 1'de

gOsterilmektedir.

® Feroz Ahmad, “Economy of Turkey Since Liberalization”, Studies in Comperative
International Development, Vol. 33, Issue 2, Boston 1998, s. 2



Tablo 1: 1980 — 2005 Arasi Turkiye Dig Ticaret Verileri

DIS TICARET (Milyon $) IHR /ITH
IHRACAT |Deg.% | ITHALAT |Deg.% | DENGE | HACIM %

1980 2.910 - 7.909 -| -4.999| 10.819 36,8
1981 4.703| 61,6 8.933| 13,0| -4.230| 13.636 52,6
1982 5.746| 22,2 8.843| -1,0| -3.097| 14.589 65,0
1983 5.728| -0,3 9.235 4,4| -3.507| 14.963 62,0
1984 7.134| 245 10.757| 16,5| -3.623| 17.891 66,3
1985 7.958| 11,6 11.343 55| -3.385| 19.301 70,2
1986 7.457| -6,3 11.105| -2,1| -3.648| 18.561 67,1
1987 10.190| 36,7 14.158| 27,5| -3.968| 24.348 72,0
1988 11.662| 14,4 14.335 1,3| -2.673| 25.997 81,4
1989 11.625| -0,3 15.792| 10,2| -4.167| 27.417 73,6
1990 12.959| 11,5 22.302| 41,2| -9.343| 35.261 58,1
1991 13.593 4,9 21.047| -5,6| -7.454| 34.640 64,6
1992 14.715 8,2 22.871 8,7| -8.156| 37.586 64,3
1993 15.345 4,3 29.428| 28,7| -14.083| 44.773 52,1
1994 18.106| 18,0 23.270| -20,9| -5.164| 41.376 77,8
1995 21.637| 195 35.709| 53,5 -14.072| 57.346 60,6
1996 23.224 7,3 43.627| 22,2| -20.402| 66.851 53,2
1997 26.261| 13,1 48.559| 11,3| -22.298| 74.820 54,1
1998 26.974 2,7 45921| -5,4| -18.947| 72.895 58,7
1999 26.587| -1,4 40.671| -11,4| -14.084| 67.258 65,4
2000 27.775 4,5 54.503| 34,0| -26.728| 82.278 51,0
2001 31.334| 128 41.399| -24,0| -10.065| 72.733 75,7
2002 36.059| 15,1 51.554| 245| -15.495| 87.613 69,9
2003 47.253| 31,0 69.340| 34,5| -22.087|116.593 68,1
2004 63.121| 33,6 97.540| 40,7| -34.419|160.661 64,7
2005 73.275| 16,1| 116.352| 19,3| -43.077|189.627 63,0

(Kaynak: T.C. Bagbakanlik Dis Ticaret MUstesarligi, www.dtm.gov.tr))
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Ulkemizin cari acgi§i ise 2005'te rekor kirmig, 22,9 milyar Dolar olarak
gerceklesmistir. Boylece, 2004 yilinda 15,6 Milyar Dolar olan cari acikta bir yilda
%46,8'lik artis olmustur.

Dig ticaret agigl ve buna bagh olarak cari agik surekli artis egilimindedir. Dis
ticaretteki agigin mutlaka azaltiimasi, hatta zaman icinde dengeye oturtulmasi ve
fazla verir hale getiriimesi gerekmektedir. Boylece, cari agik da otomatik olarak fazla

verecektir.

ihracatin artmasi ekonomik bilyiime ve kalkinmanin bir zorunlulugu
olmasindan dolayi ihracatin promosyonu 6nemini her zaman korumustur. T.C.
Bagbakanlik Dis Ticaret Mistesarligi bu amacla verdigi destekleri “ihracata Yonelik

Devlet Yardimlar” bashgi altinda toplamigtir.

Disa acik biyime modeline gecilen 1980 sonrasi donemde ekonomiye iliskin
tedbirler kapsaminda ihracatin tesvik edilmesi amaciyla, Hazine ve Dis Ticaret
Mustesarligl, Devlet Planlama Teskilati Mustesarligi, Maliye Bakanligi, T.C. Merkez

Bankasi ve Turk Eximbank gibi kuruluslar tarafindan;

* [hracatta vergi iadesi 6demesi,

* DFIF primi 6demesi,

* Kaynak Kullanimi Destekleme Fonu (KKDF) 6demesi,
* [hracatta Kurumlar Vergisi istisnasi,

* Enerji destegi,

* Navlun 6demesi,

* Kamu kaynakli giderlerin mahsup yoluyla karsilanmasi,

gibi ana temas! dogrudan parasal ddemeler, istisnalar veya duguk faizli krediler

seklindeki tesvik enstrimanlari uygulanmistir.

Bununla birlikte, 1994 yili sonunda imzalanan DTO Anlasmasina taraf
olmamiz ve ayrica AB ile Gumrik Birligi surecine gidilmesi nedeniyle, ihracatin
gerceklestiriimesini miuteakip yapilan direkt parasal 6deme seklindeki “nakit

tesvikler” ya da diger bir ifadeyle ginimuizde “ihracat performansina bagl ve
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yasaklanmis stibvansiyonlar olarak kabul edilen tegvikler”, 1994 yili sonunda bir kez

daha giindeme gelmemek tzere yuriarlikten kaldiriimistir.

Gumrik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlasmasi (GATT) suUbvansiyonlari lce
ayirmaktadir. Bunlar, (1) Yasaklanan, (2) Karsi Onlem Alinabilen, (3) Karsi Onlem

Alinmasi Gerekmeyen siibvansiyonlardir®.

Yasaklanan  subvansiyonlar, verilmesi bir ihracat performansinin
goOsterilmesine  veya yerli mallarin  kullanilmasi  kosuluna bagh olan

stibvansiyonlardir®.

Dogrudan ihracat faaliyetine iliskin yapilan yardimlar, yasak stubvansiyonlar
altinda yer almaktadir. Belirli bir siibvansiyon programinin ihracat stibvansiyonu
sayllmasi igin, ihracat performansina bagllik unsurunun o programin yegane
ozelligini teskil etmesi zorunlu degildir. Stibvansiyonu veren DTO (yesi devlet,
stibvansiyondan faydalaniimasi icin ihracat performansi disinda bir takim olcitler de
getirebilir. Olcutlerden birisi ihracat performansina baghlik oldugu siirece, ilave bazi
Olcltlerin de 6ngorilmis olmasi, o programin ihracat stibvansiyonu tegkil etmesine

engel degildir®.

ihracat performansina bagh yardimlarin yasak olmasi, Ulkemizin tesvik
mevzuatinda yenilikler yapiimasini zorunlu kilmig ve yukarida belirtilen nakit
tesvikler yerine, Bakanlar Kurulu'nun 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili Kararinin
4’inct maddesinin verdigi yetkiye dayanilarak Dis Ticaret Mistesarliginca AB ve

GATT normlarina uygun olarak hazirlanan;

98/10 sayill AR-GE Tebligi,

97/5 sayili Cevre Yardimi Tebligi,

97/6 sayili Pazar Arastirmasi Yardimi Tebligi,
97/9 sayil Yurt Digi Ofis-Magaza Yardimi Tebligi,
2000/1 sayil istihdam Yardimi Tebligi,

* Melek Us, Uruguay Turu Miizakereleri Sonuclari ve Etkileri, TUSIAV Yayini, Ankara,
1994, s. 86.

°> Mete Bilgic, GATT Kurallari ve Uruguay Roundu Kapsaminda Uygulanan Devlet
Yardimlari ve Subvansiyonlar, KOSGEB Yayini, Ankara 1999, s. 22.

® Muslum Yilmaz, Diinya Ticaret Orgiti Kurallari Agisindan Siibvansiyonlar ve Telafi
Edici Tedbir Sorugturmasi, TOBB Yayini, Yayin No 2005/26, Ankara 2005, s. 42.
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2000/2 sayili Egitim Yardimi Tebligi,

2004/6 sayil Yurt Digi Fuar Yardimi Tebligi,
2003/3 sayili Marka Yardimi Tebligi,

95/7 sayili Yurt ici Fuar Yardimi Tebligi

kapsaminda ihracata yonelik devlet yardimlari uygulanmaya baslamistir.

Ulkemizde devlet destegi artik, 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili ihracata
Yonelik Devlet Yardimlan Kararn kapsaminda, prensip olarak gelismis ve batil
Ulkelerin uygulamalarina paralel bir sekilde ve “bir faaliyetin yapilmasi” sartina bagh

olarak saglanmaktadir’.

1.2. ihracata Yonelik Devlet Yardimlari

DTM tarafindan halen uygulanmakta olan ihracata Yénelik Devlet Yardimlari

asagidaki basliklar altinda 6zetlenebilir:

1.2.1. Arastirma-Geligtirme (Ar-Ge) Yardimi

Sanayi kuruluslari, yazihm gelistirmeye yonelik firma ve kuruluslar ile sektor
ve buyukligine bakilmaksizin firma dizeyinde katma deger yaratan tim

kurulusglarin arastirma ve gelistirme projelerine saglanan destegi ifade etmektedir.

Bu destekten, yeni Urin dretilmesi, urin kalitesi veya standardinin
yukseltiimesi, maliyet duslricl ve standart yukseltici mahiyette yeni tekniklerin
uygulanmasi, uretimle ilgili olarak yeni bir teknoloji gelistiriimesi veya yeni
teknolojinin yurt kosullarina uygun arastirma ve gelistirme faaliyetlerinin her
safhasini belirleyecek mabhiyette hazirlanacak calisma ve teknoloji uyarlamasina

yonelik arastirma ve gelistirme projeleri yararlanabilmektedir.

Ar-Ge vyardimi ya da destegi asagida belirtilen iki baslik altinda

siniflandiriimistir:

7

T.C. Bagbakanhik Dig Ticaret Mistesarlig, “ihracata Yonelik Devlet Yardimlary”,
(http://iwww.dtm.gov.tr/ihr/dvyardim/dvyardim.htm)
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a) Ar-Ge faaliyetlerinin proje bazinda desteklenmesi

b) Projelere sermaye destegi saglanmasi

1.2.1.1. Ar-Ge Faaliyetlerinin Proje Bazinda Desteklenmesi

Bir onceki doneme iligkin ve Olculebilir AR-GE faaliyeti olmak kaydiyla,
personel giderleri, arastirma faaliyeti i¢in kullanilan alet, techizat ve yazilim giderleri,
arastirma icin kullanilan danismanlik hizmeti ve esdeger hizmet ahm giderleri, tlke
icindeki Ar-Ge kurum ve kuruluslarina yaptirilan Ar-Ge hizmet giderleri, dogrudan
Ar-Ge faaliyetleri ile ilgili malzeme alimi vb giderleri ve patent bagvuru giderlerinin
%50 ile %60 arasindaki tutari 3 yil sireyle sézkonusu destek kapsaminda DTM

tarafindan karsilanmaktadir.

1.2.1.2. Projelere Sermaye Destegi Saglanmasi

Tarkiye Teknoloji Gelistirme Vakfi (TTGV) ile proje sahibi kurulus arasinda
sbzlesme imzalamak suretiyle alinabilen bu destegin orani, giderlerin %50’si olup

kendi icinde asagida belirildigi sekilde iki farkli bicimde verilmektedir:

1.2.1.2.1. Urtin Geligtirme Projelerine Sermaye Destegi

Ticari degeri olan yeni Uriin olusturulmasina veya mevcut trtinlerin rekabet
glcunin yukseltimesine ya da bu amacla Uretim yontemi, sistemi ve tekniklerinin
arastinimasina ve gelistiriimesine yonelik AR-GE projelerine destek saglanmasini
amaclayan bu sistemde azami destek siresi 2 yil, azami destek tutari ise 1 Milyon
ABD Dolarrdir.

1.2.1.2.2. Stratejik Odak Konulari1 Projelerine Sermaye Destegi

Ulkemizde mevcut sanayi yapisi, teknoloji ve insan birikimi ile uluslararasi
karsilagtirmali Ustunliklerin dinamigi esas alinarak, hangi alanlarda teknolojik

projeler yiritilmesinde vyarar bulundugunu veya arastirma ve gelistirme
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faaliyetlerinin tlkemizde geligip yayginlasmasi i¢in alinmasi gereken tedbirleri tespit
eden projeler DTM tarafindan “Stratejik Odak Konulari Projeleri” olarak kabul

edilmektedir.

So6zkonusu projeleri Ureten firma ve kuruluslara DTM tarafindan, 100.000
ABD Dolar’ni agsmamak kaydiyla proje giderlerinin timi 1 yil sireyle destek

kapsaminda édenir.

Uriin gelistirme projeleri sonucunda ticari uygulamaya gecilmesi halinde,
projeye saglanan sermaye destek miktari, projeyi yoneten kurulus veya ticari
uygulamayi baslatan iclincii sahislar tarafindan, faiz oranlari Uizerinden DFiF’e geri

odenir.

Yani sira;

Eureka projelerine sure kisitlamasi olmaksizin %50 oraninda destek
saglanabilmekte, bu kapsamda, Universitelerin yapacaklari harcamalar da
100.000 ABD Dolarr'na kadar desteklenebilmekte,

Birden cok sanayi kurulusunun TUBITAK/TTGV ile birlikte kurduklari

sirketlerin Ar-Ge harcamalari %60’I oraninda desteklenebilmektedir.

1.2.2. Cevre Maliyetlerinin Desteklenmesine lligkin Yardim

Cevre maliyetlerinin desteklenmesi, uluslararasi pazarlarda KOBI'lerin
rekabet gucunun arttirlmasi ve gevre, kalite ve insan sagligina yonelik mevzuata
uyum saglanmasi amaciyla 1ISO 9000 serisi, ISO 14000, CE isareti ve uluslararasi
nitelikteki diger kalite ve c¢evre belgelerinin aliminda, sadece belgelendirme

masraflarinin %50’si belgeyi alan KOBI'ye 6denmektedir.

Harcamalarin belgelendiriimis olmasi ve hizmetlerin Tirk Standartlar

Enstitiisi veya akredite edilmis kuruluglardan alinmasi gerekmektedir.
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1.2.3. Pazar Aragtirmasi Yardimi

Ulkemiz, ihracatin éniini acabilmek ve bu dogrultuda isletmelerin disa
acllmasina yardimci olabilmek amaciyla bir ¢ok Ulkede basgariyla uygulanan
modelleri 6rnek almistir. Onceleri Japonya ve Giiney kore gibi tilkelerde bulunan
ihracat organizasyonlarina benzer DTSS olusturulmustur. Daha sonra bu amag
geligtirilerek, 1990’larda kiguk ve orta blyuklikteki isletmelerin katilimini saglamaya

yonelik Sektorel Dis Ticaret Sirketleri (SDS) olusturulmustur.®
KOB/'lerin, SDS’lerin ve Uretici Derneklerinin yararlanabildigi pazar
aragtirmasi yardimi, pazar arastirma projelerinin desteklenmesi ve KOBI'ler

arasinda igbirligi faaliyetlerinin  desteklenmesi seklinde iki bashk altinda

verilmektedir.

1.2.3.1. Pazar Aragtirmasi Projelerinin Desteklenmesi

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi (IGEME) tarafindan belirlenen standartlara

uygun hazirlanan pazar arastirmasi projelerinin desteklenmesini kapsamaktadir.

Destek oranlari KOB/'ler icin;

Toplam 75.000 $
Tek bir proje icin azami 7.500 $
Bir yil icinde azami 15.000 $
SDS’ler igin;

Proje bazinda 10.000 $
Bir yil icinde azami 50.000 $

KOBI'ler icin azami destek tutari 75.000 ABD Dolari olup, her proje igin
maksimum 7.500 ABD Dolari DTM tarafindan verilmektedir. KOBI'ler, bir yil icinde

8 Fuat Hacioglu, “DTSS ve SDTS'lerde Yapilacak Yeni Dizenlemeler”, Dig Ticarette Durum
Dergisi, Ocak 2006, s. 20.
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pazar arastirma proje destegi kapsaminda 15.000 ABD Dolar’ndan fazla tesvik

alamamaktadir.

SDS’lere verilebilecek tegvik miktarlari biraz daha fazladir. SDS’ler, proje
basina 10.000 ABD Dolarn ve yilik 50.000 ABD Dolarrna kadar destek

alabilmektedir.

1.2.3.2. KOBJI'ler Arasinda igbirligi Faaliyetlerinin Desteklenmesi

Bir firmadan en fazla bir kisinin 500 ABD Dolar’'ni asmamak kaydiyla yol
masrafinin ve gunliik 100 ABD Dolar’'ni asmamak kaydiyla konaklama masrafinin
%70, asagida belirtilen faaliyetleri gerceklestirmeleri durumunda bu destek

kapsaminda firmaya 6denir:

iktisadi Kalkinma Vakfrnin (iKV) organizasyonuyla Avrupa Birligi

19

Komisyonu tarafindan diizenlenen “Europartenariat” ve “Medpartenariat™® benzeri

faaliyetlere katilmalari,

DTM'nin  uygun gordugu uluslararasi  diuzeyde dizenlenen

“Europartenariat” benzeri faaliyetlere katilmalari,

Turkiye’de sinai ve ticari faaliyette bulunan KOBI'lerin ve/veya bunlarin
bir araya gelerek kurmus olduklari SD$ uluslararasi igbirligini saglamaya yonelik
olarak DTM'nin uygun gordugu uluslararasi diizeyde dizenlenen faaliyetlere

katilmalari ve

SDS’lerin ortaklarina pazar bulunabilmesi amaciyla DTM'nin uygun
gérdiuigu yabanci llkelere gerceklestirecekleri “KOBI'ler Arasi igbirligi Programlari”

dizenlemeleri.

® Europarteneriat, gelismislik diizeyi farkli olan AB ilkelerinde faaliyet gosteren isletmeler ile
AB'ye lye diger Ulke isletmeleri ve AB Uyesi olmayan Ulkelerde faaliyet gosteren isletmeler
arasinda iliski kurulmasini ve ighirligi anlasmalari yapilmasini amaclayan bir ortaklik
programidir.

0 Medparteneriat, yine AB tarafindan uygulanan ancak Akdeniz iilkeleri arasinda iligki
kurulmasini ve igbirligi anlagmalari yapilmasini amaclayan ortaklik programidir.
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1.2.4 Egitim Yardimi

Bu yardim, KOBIi ve SDS'lerce gerceklestirilen egitim faaliyetlerinin

desteklenmesine yoneliktir.

IGEME tarafindan belirlenen standartlara uygun ve dogrudan dis ticarete
iliskin konularda KOBIi ve SDS'ler tarafindan gerceklestirilen egitim faaliyetlerine
yonelik harcamalar azami 3 ay sureyle KOBJ'ler igin %50, SDS’ler igin %75 oraninda

destek kapsaminda karsilanmaktadir.

Yurtici programlar icin 3, yurtdigi programlar icin 3 olmak lzere toplam 6

egitim programi destek kapsamindadir.

1.2.5. Istihdam Yardimi

Yalnhizca SD$S’lerin yararlanabildigi bu destegin amaci, dis ticarete iliskin
igslemler konusunda tecribeli ve yiksek dgrenimli yonetici ve eleman istihdaminin

saglanmasidir.
Destek kapsaminda, SDS’lerde istihdam edilen ve dogrudan dis ticaret

konusunda c¢alisan 1 yonetici ve 2 elemanin azami 1 yil sureyle masraflarinin %75’i

kargilanir.

1.2.6. Yurt Diginda Ofis-Magaza Acma, igletme ve Marka Tanitim Yardimi

Tarkiye'de yerlesik sinai ve/veya ticari faaliyette bulunan firmalar ile SD$ ve
yazilim sektérinde istigal eden sirketlerin yararlanabildigi bu destek asagidaki dort

sekilde verilmektedir:
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1.2.6.1. Yurt Diginda Kendi Unvan ve Markasi ile Satig Yapmak Amaciyla Ofis,

Depo ve Magaza Acilmasina Destek Saglanmasi:

Tarkiye'de yerlesik sinai ve ticari faaliyette bulunan bir sirket, yurt disinda
kendi unvan ve markasiyla toptan vel/veya perakende satis yapmak amaciyla

faaliyette bulunursa asagidaki desteklerden yararlanabilmektedir:

Desteklenecek _
Destek Orani (%) Yillik Azami Destek
Harcama
1.Yil 2.YI1l
Sabit varlik alimi (bir
50 - 20.000 $
defalik)
Kira bedeli 50 30 50.000 $
Reklam harcamalari 30 20 30.000 $

Bir defaya mahsus olmak kaydiyla sabit varlik alimlarinin %50'si, kira
bedelinin ilk yil %50’si, ikinci yil %30'u, reklam harcamalarinin ilk yil %30’u, ikinci yil
%20’si, tabloda belirtilen yillik azami destek tutarlarini asmamak sartiyla yurt disinda
kendi unvan ve markasini satmak amaciyla magaza agan Turk firmaya tesvik

kapsaminda ddenmektedir.

1.2.6.2. Yurt Disinda Mal Ticaretine Aracilik Etmek Amaciyla Sube Acilmasina

Destek Saglanmasit:

Tarkiye'de sinai ve ticari faaliyette bulunan bir sirketin, yurt disinda kendi
markasi disindaki mallarin ticaretine aracilk etmek amaciyla sirketin subesini

acmasi durumunda yararlandigi destek turiadir. Bu destek kapsaminda;
Kira ve dogrudan sirket/magaza/depo/subenin yapacagi tanitima iliskin
harcamalarin yillik toplam 30.000 Dolari agsmamak kosuluyla, birinci yil %50, ikinci

yil %30’u karsilanir.

Destek suresi iki yil olup, farkli sehirlerde olmak kaydiyla en fazla 5

sube/depo/magaza icin destekten yararlanilabilmektedir.
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1.2.6.3. Temsilcilik/Distributorluk Giderlerinin Kargilanmasi

Tarkiye'de sinai ve ticari faaliyette bulunan bir sirketin yurt disindaki bir

firmaya temsilcilik ya da distributorlik hakki vermesi halinde;

Tark sirketinin  payina dusen vergi, resim, har¢, noter masrafi vb.
temsilcilik/distribttorluk s6zlegmesine iligkin resmi giderlerinin 10.000 ABD Dolarrni

asmamasi kaydiyla %50’si,

Temsilci ya da distribitoriin sézlesme konusunu olusturan Tirk sirketi adina
yazil ve gorsel tanitim araclar kullanilarak yaptigr reklam harcamalarinin yillik

30.000 ABD Dolarrni agmamasi kaydiyla birinci yil %30'u, ikinci yil %20’si

destek kapsaminda karsilanmaktadir.

1.2.6.4. Sektorel Dig Ticaret Sirketlerine Destek Saglanmasi

SD$ yurt disinda kurduklari dogrudan pazarlama amach sirketleri tesvik

amaciyla uygulanan bu destek kapsaminda;

SDS tebliginde belirtilen KOBI tanimina uyan ortaklarin sayisi ile sinirli
kalmak, ayni ulke icinde bir defa olmak ve bu amagla yapacagi toplam harcamalarin
%50’sini agsmamak kaydiyla ortak sayisina gére 400.000 ile 1.000.000 ABD Dolari

katki saglanmaktadir.

1.2.7. Turk Uriinlerinin Yurtdiginda Markalagmasi ve Tirk Mali imajinin

Yerlesgtiriimesine Yonelik Faaliyetlerin Desteklenmesi

ihracatgi Birlikleri, Uretici Dernek ve Birlikleri, Turkiye’de ticari ve/veya sinai

»ll

faaliyette bulunan sirketler, Turk moda tasarimcilari ile “Turquality”™ magaza

igleticisi ve/veya igleticilerinin yararlanabildigi bu destegin amaci, Turk Grdnlerinin

1 “Turk” ve “Kalite” konseptlerinin bir araya getirimesi ile tiretilen “Turquality”, belli
standartlari yakalamig Turk markalarinin uluslararasi pazarlarda kalite imajini giglendirmek
ve bilinirligini artirmak amaciyla olusturulmus bir projedir.
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yurt diginda markalagmasi igin gerceklestirilecek faaliyetlere iligkin giderler ile
“Turquality” magazalarinin  kurulmasi ve igletiimesiyle ilgili harcamalarin
karsilanmasidir.

ihracatci Birlikleri icin %80 oraninda saglanan destek, yukarida sayilan diger
firma ve kuruluslar icin %50 oraninda verilmektedir. Bunun yani sira, driinlerde
“Made in Turkey” ibaresi kullanilmasi durumunda destek orani %55’e, “Turquality

from Turkey” ibaresi kullanilmasi durumunda %60’a ¢ikmaktadir. Maksimum 4 yil

sureyle saglanan destek 7 farkli sekilde verilmektedir.

1.2.7.1. ihracatci Birlikleri icin Uygulanan Destek Tutari

ihracatgi Birlikleri’'nin sektorleri ile ilgili olarak yapacaklari tanitim ve reklam

harcamalari azami 350.000 ABD Dolari tutarinda desteklenmektedir.

1.2.7.2. Uretici Dernekleri ve Birlikleri icin Uygulanan Destek Tutari

Uretici Dernekleri ve Birlikleri'nin sektorleri ile ilgili yapacaklari tanitim ve

reklam harcamalari azami 100.000 ABD Dolari tutarinda desteklenmektedir.

1.2.7.3. Sirketler, SD§ ve DTS$’ler i¢in Uygulanan Destek Tutari

Sirketler, SDS’ler ve DTSS, ilgili Ulkelerde destek kapsamina alinan

markalari ile ilgili olarak;

Marka tesciline iliskin harcamalari azami 50.000 ABD Dolari,

Reklam, tanitim ve pazarlama faaliyetleri azami 300.000 ABD Dolari,

Acmis olduklar ve/veya acacaklari yurtdisi birimlere iligkin kira harcamalari
azami 300.000 ABD Dolari,
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Kiraladiklari ve/veya kiralayacaklar reyonlara iligkin kira ve/veya komisyon
giderleri azami 200.000 ABD Dolari,

Acmis olduklari ve/veya acacaklari showroomlara iliskin kira ve/veya

komisyon giderleri azami 200.000 ABD Dolari,

Uruinleri ile ilgili kalite belgeleri ile insan can, mal emniyeti ve glvenligini

gOsterir isaretlere iliskin harcamalari azami 50.000 ABD Dolart,
Franchise vermesi halinde, franchising sistemi ile yurt disinda acgilacak ve
faaliyete gecirilecek magazalara iliskin dekorasyon harcamalari azami

50.000 ABD Dolari

tutarinda desteklenmektedir.

1.2.7.4. Turk Moda Tasarimcilari icin Uygulanan Destek Tutari

Turk moda tasarimcilarinin destek kapsamindaki markalari ile ilgili olarak;

Yapacaklar reklam, tanitim ve pazarlama faaliyetleri i¢in azami 300.000
ABD Dolart,

Acmis olduklarn ve/veya acacaklari yurtdisi birimlere iligkin kira harcamalari
icin azami 300.000 ABD Dolari,

Kiraladiklari ve/veya kiralayacaklar reyonlara iligkin kira ve/veya komisyon
giderleri igin azami 200.000 ABD Dolar1,

Acmis olduklari ve/veya acacaklari showroomlara iliskin kira ve/veya

komisyon giderleri i¢cin azami 200.000 ABD Dolari

destek saglanmaktadir.
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Bunun yani sira, ilgili ihracatgi birligi tarafindan uygun gortulmesi halinde
tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetlerine iligkin harcamalar igin de azami 300.000

ABD Dolari tutarinda prefinansman niteliginde destek saglanabilmektedir.

1.2.7.5. “Turquality Magaza” isleticileri icin Saglanan Destek Tutari

Firmalarin agacaklari “Turquality Magazalari”na iligkin kira, dekorasyon,
tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetleri ile ilgili giderleri, majaza bagina azami
500.000 ABD Dolari olmak tizere desteklenmektedir.

1.2.7.6. “Turquality from Turkey” Ibaresini Kullananlar i¢in Saglanan Destek
Tutan

Turk  Urlinlerinin -~ Yurtdisinda Markalasmasi ve Tirk Mali  imajinin
Yerlestiriimesine Yonelik Faaliyetlerin  Desteklenmesi kapsaminda saglanan,
giderlerin %50'sinin karsilanmasi seklindeki yardim, uriin Gzerinde “Turquality from

Turkey” ibaresini kullananlara %60 olarak uygulanmaktadir.

Ancak, bu ilave destekten yalnizca DTM Turquality Komitesi tarafindan
“Turquality from Turkey” ibaresini kullanmalarina izin verilen sirketler ve Turk moda

tasarimcilari yararlanabilmektedir.

1.2.7.7. “Made in Turkey” veya Benzer Bir ifadeyi Kullananlar icin Saglanan
Destek Tutari

Tark drdnlerinin - yurtdisinda markalasmasi ve Turk mali  imajinin
yerlestiriimesine yonelik faaliyetlerin desteklenmesi kapsaminda saglanan, giderlerin
%50'sinin karsilanmasi seklindeki yardim, Griin tzerinde “Made in Turkey” veya
benzer bir ibare kullaniimasi durumunda %5 artig yapilarak %55 olarak

uygulanmaktadir.

Bu ilave destekten de yalnizca st6zkonusu ibareyi kullanmalarina DTM

tarafindan izin verilen girketler ve Turk moda tasarimcilari yararlanabilmektedir.
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1.2.8. Uluslararasi Nitelikteki Yurtici Ihtisas Fuarlari icin Saglanan Destek

Bu destekten dogrudan fuar organizatorleri yararlanabilmektedir.

Yerli fuar organizatorlerinin fuar 6ncesinde ve fuar siresince gerceklestirecekleri

tanitim ve promosyon faaliyetlerine iligkin giderler kapsaminda;

@ Fuarn yurtdigl tanitim faaliyetleri icin 25.000 ABD Dolar’ni agmamak

kaydiyla giderlerin %50’si oraninda,

@ Yurt disindan getirilen 6nemli alicilarin ulagim giderleri igin 15.000 ABD

Dolar’'ni asmamak kaydiyla %50 oraninda,

@ Fuann konusuyla ilgili seminer, konferans, panel ve odullii yarisma giderleri
icin  5.000 ABD Dolar’rni asmamak kaydiyla %50 oraninda

desteklenmektedir.

Bu destedin amaci, Ulkemizde dizenlenen uluslararasi nitelikteki ihtisas
fuarlarinin yurt diginda tanitiminin ve bu sayede yabanci katilimci sayisinin

arttinlmasinin saglanmasidir.

1.2.9. Yurtdigi Fuar Katilimlarinin Desteklenmesi

Bir onceki destek, yurt iginde fuar diizenleyen organizatorleri hedef alirken
bu destek, yurt disinda fuar dizenleyen organizatorlerin bazi faaliyetlerini ve bu

fuarlara stand agmak suretiyle katilan firma ve kuruluslar kapsamaktadir.

Turk organizatorler diginda dunyanin farkl yerlerinde diizenlenen ve DTM
tarafindan tesvik verilen fuarlar listesine alinan fuarlara katilan Tiark firma ve
kurulusglar da bu destekten yararlanabilmektedir. Yerli bir firmanin ya da kurulusun
dogrudan yabanci organizator tarafindan yurt disinda dizenlenen fuara istirak

etmesine “Bireysel Katilim” adi verilmektedir.
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Katilimci tarafindan, dogrudan yurtdisi fuar organizatériine ya da yurtdisinda
Turkiye adina fuar duzenlemek Uzere DTM tarafindan yetki verilmig yerli fuar
organizatdrine odenecek katihm bedelinin %50’si destek kapsaminda katilimciya

odenmektedir.

Katihmciya her bir fuar igin ddenecek destek tutari, yurtdisi fuarin genel
nitelikli milli katihm ya da Turk ihrag Grdnleri fuan olmasi halinde 10.000 ABD
Dolarrni, sektorel nitelikli Turk ihrac drtnleri fuar olmasi durumunda 15.000 ABD

Dolarr'ni gegcememektedir.

DTM tarafindan bireysel bazdaki katihmlar igin tesvik kapsamina alinan
yurtdisi fuarlara bireysel katilim gerceklestiren firmalara stand bedelinin yani sira,
nakliye icin 6deyecegi bedelin %50'si de fuar sonrasinda 6denmektedir. Nakliye igin

O0denecek destegin azami tutari 15.000 ABD Dolarr'dir.

Katiimcinin SDS olmasi ve sektorel nitelikli bir uluslararasi fuara katilmasi
durumunda diger firmalardan farkh olarak stand bedelinin tamami ve nakliye
harcamalarinin %75'i destek kapsaminda karsilanmaktadir. SDS’ler icin de nakliye

destegi icin azami tutar 15.000 ABD Dolarr'dir.

Yurtdigi fuarlarin desteklenmesi kapsaminda buraya kadar anlatilanlar

katihmcilarin desteklenmesine yonelikii.

Katiimcilarin yaninda, yurtdisi fuar organizasyonlarinda yerli organizatérlerin
desteklenmesine yonelik olarak da DTM'nin bazi calismalan bulunmaktadir. DTM
tarafindan yurtdisi fuar diizenleme yetkisi verilmis organizatorlerce gerceklestirilen
fuarlara yonelik olarak yapilan tanitim harcamalarinin %75’i DTM tarafindan

karsilanmaktadir.

So6zkonusu tanitim harcamalari icin DTM tarafindan verilecek destegin azami
tutari fuarin genel nitelikli Milli katilim veya Turk ihra¢ drunleri fuar olmasi
durumunda 80.000 ABD Dolari, sektorel nitelikli milli katihm veya sektérel nitelikli

Tark ihrag trdnleri fuan olmasi durumunda 120.000 ABD Dolarr'dir.
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Calismamizin konusunu fuarlara yonelik mali tesvikler olusturmaktadir.

Tesviklerden yararlanmak icin gereken kosullar, tesviklerden tlkemiz firmalarinin ne

derece vyararlandigi, DTM disinda fuarlara yodnelik mali destek veren baska

kurumlarin uygulamalari vb. konular Gg¢lnct bélimde ayrintilariyla incelenecek ve

analiz edilecektir. Bu sebeple, DTM'nin fuarlara yonelik olarak sagladigi tesvikler

konusunda simdilik bu yizeysel bilgilerin verilmesi ile yetinilecektir.

Buraya kadar sayilan ve patronaji dogrudan DTM'ye bagli olan yardimlarin

yaninda asagida bagliklar itibariyle belirtilen destekler de cesitli kuruluslar tarafindan

uygulanmaktadir.

iIGEME

Pazar Aragtirma Destegi

Egitim Yardimi

Gumriuk Miustesarhgi

Dabhilde isleme Rejimi

Tirk Eximbank

Krediler

KOSGEB

Danigmanlik Destegi

Girisimcilik Destekleri

Egitim Destegi

Teknoloji Destekleri

Sinai Miilkiyet Destekleri

Bilisim Destekleri

Kalite Gelistirme Destekleri

Pazar Arastirma ve ihracati Gelistirme

Destekleri

Uluslararasi isbirligi Geligtirme

Destekleri

Bdlgesel Kalkinma Destekleri

ihracati tesvik etmek amaciyla saglanan bu desteklerin bir kismi, ihracat

isleminin gerceklestiriimesine altyapi hazirlayan faaliyetler icin yapilacak harcamalar

konusunda firmalara finansman yardimi saglarken bir kismi da isletmelerin ihracat

yapabilecek bilgi ve donanima erismesi icin verilen desteklerden olugsmaktadir.
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1.3. ihracat Pazarlamasinda Etkili Bir Arag: Fuarlar

“lhracat artismni saglayan en onemli unsurlardan biri pazarlamadir. Eger
satacak malmiz  oldugu halde bunu pazarlayamamigssaniz  ihracat
gerceklesemeyecektir. 1980 sonras/ ihracat/ tesvik eden uygulamalar arasinda
tlkemizin en zayif oldugu ve ihmal edilen konu pazarlama olmustur. Bu ihmal

baglica iki nedenden kaynaklanmaktadr.

Birincisi, ihracatta pazarlamay: tegvik eden politikalar geligtirilememis, ikincisi
ise, dig ticaret sirketleri veya ihracat¢/ kuruluglar, mali kaynaklarmm belirli bir

bolumuni planls bir sekilde pazarlama harcamalarina ayirmamiglardir.

Diger yandan, isletmelerin basarisinda en O©nemli unsuru olugturan
pazarlama sorunlarinin geleneksel diyebilecegimiz diger sorunlardan ayirt edilerek
¢6ziimlenememesi, diger tum sorunlara da kaynakl/ik etmektedir. Kaynak sorunlarin
temel 6zelligi kaynaklik ettikleri gorinurdeki diger sorunlara pek benzememeleridir.

Bu yiizden fark edilmeleri ge¢ olmakta ve “isletme kérlugiine” yol agmaktads” *2,

Fuarlar, yaklasik 20 yildir ihracat pazarlamasinda etkin bir rol oynamaktadir.
Her yil dinyanin dort késesinde dizenlenen 9.000 civarinda uluslararasi fuar,

ihracat baglantilarina aracilik etmektedir.

Bilgi teknolojilerindeki mduthig gelisim, pazarlama konusunda girketlere
internet ve elektronik haberlesmeye dayali yeni kapilar agcmis olmasina karsin,

fuarlarin bir tanitim ve pazarlama araci olarak kullanimi her gecen yil artmaktadir.

Cunkd fuarlar uzaktan iletisimin veremedigi pek ¢ok imkani katiimci ve
Ziyaretcilere sunmaktadir. Fuarlar, Grind birebir 6nimuze koyan, alici ile saticiyi
ylzylze bulusturan ve en fazla drin cesidini sergileyen ticaret gelistirme
merkezleridir. Bu merkezler, Uriiniin yaninda sektoriin ulastigi son teknolojiyi, rakip
firmalarin durumunu, fiyatlarini, baska yerde bulamayacagimiz pek cok ticari bilgiyi
bir kitap gibi 6nimize serer. Tasidiklari bu avantajlar, yeni pazar arayislarinda

isletmeleri fuarlara yonlendirmigtir. Bu organizasyonlar, 1980°li yillara girildiginde

12 Kahraman Arslan, “ihracatimizin Siirdiriilebilirlik Boyutu”, Dig Ticarette Durum Dergisi,
Eylll 2005, s. 71.
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ihracat pazarlamasinda en c¢ok kullanilan yoéntemlerden biri olarak ticaret

hayatindaki yerini almistir'®.

Fuarlar, farkh tlkelerden alici ve saticilarin bir noktada bulustugu alanlardir.
Uluslararasi fuarlar, katihmci firmalara trin ve hizmetlerini dinyanin dort yanindan
gelen potansiyel musterilere tanitma, rakip mallarin kalite, fiyat ve c¢esitlilik agisindan
etuduni yapma, gidilen tlkenin ticaret mevzuati, uygulamalari, piyasasi, is hacmi ve
pazarlama yontemlerini analiz etme, teknoloji transfer etme, yeni ortakliklar kurma

gibi olanaklar sunmaktadir.

ihracatta basarii olmak icin, hedef olarak tespit edilen pazarn
bayukluginin, pazardaki taleplerin karakteristik 6zelliklerinin, musteri isteklerinin,
ticaret kanallarinin ve is yaparken uygulanacak yéntemlerin belirlenmesinde etkili
olabilecek kultirel ve sosyal farkliliklarin en dogru gsekilde tespit edilmesi
zorunludur®. Pazarla ilgili s6zii edilen bilgilerin toplanabilecegi en iyi yer, orada

dizenlenen uluslararasi fuarlardir.

Diger yontemlere oranla tasidiklar avantajlar sebebiyle fuarlar siratle en ¢ok

tercih edilen pazarlama yontemlerinden biri olarak kullaniimaya baslamistir.

Yurt diginda dizenlenen fuarlara katihm, s6z konusu pazar ile iletigim
kurabilmek icin de iyi bir yontemdir. Musteriye verilecek mesaj konusunda fuarlarin

diger tanitim araclarina gore belirli Gstunltkleri vardir. Bu Ustunlikler:

Musteri ile birebir goriisme,
Uriiniin ti¢ boyutlu ve detayli bicimde sergilenebilmesi,
Potansiyel muisterilerin sézkonusu yerde bulunmasi ve Uriin ya da hizmete

ilgi gostermesi

olarak siralanabilir®®.

¥ Ugur Suliin, ihracatta Yeni Pazarlama Stratejisi Olarak Fuarlar ve izmir Uygulamalari,
izmir Ticaret Odasi Yayini, Yayin No: 138, izmir 2004, s. 2.

1 International Trade Center UNCTAD/GATT, Export Marketing Strategies and Plans,
Yayin No: ITC/169/D2/92-VIlI, Cenevre 1992, s. 15.

° Ertan Koyuncu, Pazarlama Acisindan Fuarcilik Sektérii ve Fuar Organizasyonu
Konusunda Bir Uygulama, (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Dokuz Eylul Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, izmir 2001, s 55.
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Fuarlarin fonksiyonlari asagidaki t¢ bagslik altinda toplanabilir.

1.3.1. Fuarlarin Temel Fonksiyonlari

Fuarlarin katihmcilara sagladigi temel faydalar, ayni anda ve tek mekanda
arz ve talep zincirine katilma, teknik egilimler ve gelismeler hakkinda bilgi edinme,
yuz ylze iletisim kurma olarak tanimlanabilir. Bu organizasyonlar, ayni zamanda,
pazarda yasanan gelismeleri, cesitlilikleri ve pazarin buyUkliguni dogrudan

yansittiklari icin 6énemli bir ekonomik gostergedir.

Fuarlar, her ne kadar ihracat pazarlamasinda énemli bir arac olsalar da bu
etkinliklere yalnizca bir pazarlama olarak bakmamak gerekir. Onlar, pazarin ta

kendisidir.

1.3. 2. Tanitma, Baglanti Kurma ve Satma Fonksiyonu

Fuarlar ve sergiler, asagida yazili temel ticari hedeflere ulasmak icin en

uygun yerlerdir:

Yeni ve sadik misteriler kazanmak,

Mevcut musterilerle baglantilari gticlendirmek,

Yeni Urtin ya da hizmetler yaratmak,

Genis Urdn ve hizmet yelpazesini sergilemek ve tanitmak,
Satis islemini hizlandirmak,

Firma ve urin imajini tanitmak ve guglendirmek

Halkla iligkileri giclendirmek,

Medya ilgisi olugturmak

Fuarlar, yeni musterilerin bulunabilecedi en iyi mekanlar olmalarinin yaninda
gunumuzde pek ¢ok firmanin da yalnizca prestij amaciyla katildidi etkinliklerdir. Hig
musteri sikintisi gekmeyen dev firmalar, sektorlerindeki en iyi fuarlarda stand agarak

mevcut masterilerine giiven vermekte, prestijini saglamlastirmaktadir. Coca Cola’nin
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dinyanin en buyuk gida fuan olan KolIn-ANUGA'da, Sony’nin dinyanin en buyik

bilisim ve elektronik fuari olan Hanover-CEBIT'te stand agmalari gibi.

1.3. 3. Deger Bigcme, Ogrenme ve Etkilesim Fonksiyonu

Fuarlar, fayda-maliyet kargilastirmasi agisindan ticari etkinligin tam ortasinda
yer almak icin en etkili sonug¢ veren yontemdir. Clnku fuarlar, is yapmanin yaninda

asagidaki unsurlari da saglamaktadir:

Mevcut ve potansiyel musterilerin beklentileri hakkinda daha fazla fikir sahibi
olmak,

Mugterilerin  Griin ve hizmet yelpazesi hakkindaki goruglerini aninda
6grenmek,

Potansiyel musteri veritabani olusturmak ve genisletmek,

Pazarin rekabet ortami hakkinda arastirma yapmak, pazar potansiyelini
degerlendirmek,

Buluslari ve yeni teknolojileri takip etmek,

isletmenin pazardaki varligini sirdiirmek,

Muhtemel sube ve distribUtorlerle karsilasmak,

igbirlikleri ve ortak yatinmlar kurmak,

Vasifl yeni personel bulmak

Fuar ve sergiler, isletmelere sagladiklari faydanin yaninda dizenlendikleri

sehrin ve Ulkenin ekonomik gelisimine de katki yapmaktadir.

Bir fuara katilirken organizatbre ve fuarla ilgili yan hizmetleri yuriten
taseronlara 6denen paralarin yaninda hem katilimcilar hem de ziyaretgiler
konaklama, ulasim, yeme-icme, eglenme ve diger hizmetler icin blyuk miktarda
para harcarlar. Bu harcamalar, yalnizca lokal bir gelir artisini saglamakla kalmaz,

yukselen vergi gelirleri sebebiyle istihdam artisina da yardimci olur.
Yapilan aragtirmalar, fuar katihmcilari tarafindan yapilan kigi basi gunlik

ortalama 200 — 350 Dolar’lik harcamanin yarisinin, fuarin dizenlendigi sehirde ve

cevre bolgelerde kaldigini gdstermektedir. Her bir fuarin, organizator firmaya
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sagladigi kazancin yaklasik alti kati kadar bir tutari kent ekonomisine biraktigi da

tahmin edilmektedir. Bu, fuarlarin dolayli faydasi olarak adlandiriimaktadir.*®

Ulke ihracatinin arttirilmasinda ¢ok biytk bir fonksiyonu olan fuarlar, 1990l
yillardan itibaren gerek devlet, gerek sivil toplum kuruluglan tarafindan tegvik
edilmeye baslamistir. Bu tesvikler bazen parasal nitelikte bazen de egitim ya da
danismanlhk hizmetleri seklinde karsimiza cikmistir. Yapilan tum bu destekleme
faaliyetleri Turkiye’de fuarcihgi belli bir noktaya getirmigtir. Bundan 20 sene 6nce
insanlarimizin ¢ogu izmir Enternasyonal Fuari diginda higbir fuari tanimazken
gunumuizde fuar ve sergiler, isadamlari tarafindan ticaret gelistirme merkezi olarak
etkin bir sekilde kullanilmakta, bu organizasyonlar halk tarafindan da yogun ilgi

gOrmektedir.

Bu boélimde DTM tarafindan ihracata yonelik olarak saglanan yardimlar ele
alinmistir. ihracatin yapilabilirligini artiran pek ok faaliyet icin devlet tarafindan mali
destek verilmektedir. Bu desteklerden biri de ihracata giden en etkili yollardan biri

olan fuarlara yoneliktir.

Fuarlara saglanan tesvikler, calismamizin Ug¢tinci bdluminde ayrintili bir
sekilde ele alinacak, tesviklerin ihracat tGzerindeki etkisi incelenecektir. Ancak, bunu
yapmadan oOnce, tesvik edilen etkinliklerin kavram olarak ne ifade ettigi, fuarcihgin
Ulkemizdeki ve dinyadaki durumu calismamizin ikinci boliminde masaya

yatirilacaktir.

Fuarciigin Tarkiye'deki durumu mercek altina alinirken ayrintih analiz ve
yorumlar yapilarak, gelecekte diinyanin fuar merkezlerinden biri haline gelebilmemiz

icin atilmasi gereken adimlar aktarilacaktir.

1® “Fairs & Exhibitions as an Important Factor for Economic Development”, UFI - The Global
Association of the Exhibition Industry,
(http://www. ufi.ora/pages/thetradefairsector/basicknowledge.asp)

31


http://www.ufi.org/pages/thetradefairsector/basicknowledge.asp

iIKINCI BOLUM
FUAR KAVRAMI, TURKIYE'DE VE DUNYADA FUARCILIK

Fuar kelimesi, popularitesi artan bir konu olmasi sebebiyle gerek ticari
igsletmeler gerek medya ve halk tarafindan sik¢a kullanilan bir terim haline gelmigtir.
Bununla birlikte, tam olarak ne anlam ifade ettigi genelde dogru olarak
bilinmemektedir. Bu sebeple, calismamizin ikinci bolimune fuarin tanimini yaparak

ve fuar turleri hakkinda bilgiler vererek baslanacaktir.

Fuar kelimesi yakin zamana kadar senlik, panayir, eglence gibi etkinlikleri
tanimlamak icin kullanilan bir kavram olmustur. Halbuki fuarlar ticaret merkezleridir.

Hizmet ettikleri amaglar ve firmalara sagladiklari yararlar hep ticaretle ilgilidir.

“Fuarlar, ticarette basli bagma bir olgu haline gelmistir. Oyle ki fuarlar,
iceriklerine go6re farkliliklar gostermekte, konularma, dizenlendikleri yere ve

kapsadklar siireye gére farkls isimler almaktadir™.

Ulkemizde yurtici fuarlar konusunda en yiuksek merci olan ve yayimladig
“Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar’la Tirkiye'de diizenlenecek
fuarlarin uymasi gereken kurallari tespit eden Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’nin
(TOBB) “Fuar” tanimi asagidaki gibidir:

“Fuar, standlar kurulmasr yoluyla, ticarete konu mal ve hizmetlerin, bunlar ile
ilgili teknolojik gelisme, bilgi ve yeniliklerin tanit/immn ve aktarirmm/ amaclayan;
ziyaretci ve kat/limci arasinda bilgi aligverisi, ighirligi, pazar buyitmeye ve gelecege
yonelik ticari iliskilerin kurulmass ve gelistiriimesi veya tuketicilere yonelik trin ve
hizmetlerin satiginin saglanmasi igin s6zu edilen Usul ve Esaslara uygun alanlarda
dizenlenen, konusunu olusturdugu alanin, sektdriin ve toplumun menfaatlerini

gozeten; yer, tarih ve siiresi dnceden belirlenen etkinlikleri ifade eder™.

Tanimdan da goruldiga gibi, bir etkinligin fuar olarak degerlendirilebilmesi
icin oncelikle ticarete konu olan mal ve hizmetlerin sergilenmesi gerekmektedir.

Bununla birlikte, fuarlar, sadece standlarin kurulup urlnlerin teghir edildigi yerler

! silun, a.g.e., s. 16 _
2 Tarkiye Odalar ve Borsalar Birligi, “Yurt Icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve
Esaslar’, Madde 4, Fikra 1.
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degildir. Bu mekanlarda, teknolojik gelismelerle ilgili bilgi ahgverisi, misteri tabaninin
genigletiimesi ve uzun vadeli ticari baglantilarin kurulmasi gibi ticaretin 6zinu

olusturan faaliyetler yapiimaktadir.

2.1. Fuar Tdurleri

Ticari arenada kullanimi gittikge artan, buna karsilik, yeterli bilgi kaynagi
bulunmayan fuarlarin farkli ortamlarda farkl trlerinin tanimlarina rastlanmaktadir.
TOBB, fuarlari temel olarak lice ayirmis ve “Yurt icinde fuar Diizenlenmesine Dair
Usul ve Esaslar’da fuar tirlerinin tarifini vermistir. Calismamizin bu béliminde énce
TOBB'un fuar tirleri aktarilacak, ardindan da uygulamada karsimiza ¢ikan ama

TOBB'un fuar mevzuatinda gecmeyen fuar turlerinden bahsedilecektir.

2.1.1. TOBB Tarafindan Kabul Edilmig Fuar Turleri

TOBB, yukarida s6zi edilen mevzuatta fuar tirlerini asagidaki sekilde

tanimlamistir:

2.1.1.1. Genel Fuar

Belirli bir sektori veya Uriin grubunu esas almadan, cesitli mal ve hizmetlerin
birlikte sergilendigi ve bunlarin ticari tanitiminin yani sira gerektiginde perakende
satisinin da yapilabildigi, icinde sosyal ve kilturel etkinliklerin de bulunabilecegi, en

az yetmis bes katihmcinin yer aldigi, suresi on bes gini gegmeyen etkinliklerdir.

Yukarida s0zi edilen usul ve esaslarin 5 nci maddesinin a fikrasinda bu
sekilde son derece yalin bir anlatimla tanimlanan Genel Fuar'in ne anlam ifade ettigi
konusunda, fuarlar hakkinda hi¢ bilgisi olmayanlar dahi net bir fikir sahibi

olabilmektedir.

Tanimdan anlasilacagi gibi, Genel Fuar'da belli bir Griin ya da hizmet yoktur.
Tuam sektorler ayni fuarda yer alabilmektedir. Ayni fuarda otomobil yedek
parcasindan gida drinlerine kadar her tarli drine rastlanabilmektedir. Bu tir

fuarlara en giizel érnek, en yakimimizdaki izmir Enternasyonal Fuarrdir. Her sene
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1.000 civarinda katilimcinin stand actigi ve 1,5 milyon insanin ziyaret ettigi izmir

Enternasyonal Fuari'nda ¢ok genis bir Griin ve hizmet yelpazesi sergilenmektedir.

Literatirde genel fuarlann “Yatay Fuar’ olarak adlandirldigi da

gOrilmektedir.

2.1.1.2. intisas Fuari

Belirli bir Griin veya Uriin grubu ya da sektdrle dogrudan ilgili ve sektére
yonelik mal ve hizmet treten katimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi aligverisinin
artinlmasi ve ticari igbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile ihtiyag
duyulan Urin siparislerinin verilmesini amaglayan, en az yirmi katilimcinin yer aldigi,

suiresi on gunu gecmeyen etkinliklerdir.

Bu tanimi, sadece bir drline ya da driin grubuna y6nelik olarak diizenlenen
ve en az yirmi katihmci ile kurulan fuarlar olarak 6zetleyebiliriz. Bununla birlikte,
tanimda gecen ayrnntilar, ihtisas fuarlarinin mesleki bilgiyi gelistirmek, fuarin
konusunu olusturan sektérdeki teknolojik gelismeleri takip etmek ve Urlin siparigi

vermek icin gerceklestirilen profesyonel etkinlikler oldugunu gostermektedir.

ihtisas fuarlarina da en iyi érnek olarak yine en yakinimizdaki MARBLE
“Mermer ve Dogaltas Teknolojileri Fuar” verilebilir. Mermer ve dogaltas sektérinde
diinyanin en biyik tcincu fuari olan “Marble” izmirin gururudur. Fuar alanindan
iceri adim atildigindan itibaren sektérin ©6nde gelen firmalarinin harikulade
sunumlari gorulebilmektedir. Her yil Nisan ayinin basinda gerceklegtirilen fuar,

diinya mermercilerini izmirde bulusturmaktadir.
2005 yihinda yapilan MARBLE 2006 *“12. Uluslararasi Dogaltag ve
Teknolojileri Fuan” 38.000 m2 alan Uzerine kurulmus, fuarda 238'i yabanci olmak

Uzere 952 katilimci stand agcmis, fuar 45.558 kisi ziyaret etmistir.

1990l yillarin basindan itibaren Avrupa’da genel fuar sayisinda azalma,

ihtisas fuarlarinda ise bariz artis gérilmektedir. Bunun temel sebebi, genel fuarlarin
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nitelikleri itibariyle ¢ok genis bir kitleye hitap ediyor olmasi ve bir Grlnle ilgili

derinlemesine arastirma yapmaya elverigli olmamasidir.

X Urdndnden satin almak zere arastirma yapmak icin genel fuara giden bir
firma temsilcisi, sektoriyle ilgili yiUzlerce farkli Grin arasindan kendi istigal
alanindaki Griini bulmak zorundadir. Bulabilecedi X UrUnunin farkh modelleri de

son derece sinirli sayida olmaktadir.

Oysa ihtisas fuarlarinda s6z konusu uUrdnin yizlerce farkli modelini, alt
bilesenleri ve yan sanayisi ile birlikte gérmek miimkiindar. isim yapmis uluslararasi

ihtisas fuarlari, ginimizde dev markalarin bulusma noktasi haline gelmigtir.

iste bu sebeplerden dolayi, son onbes yildir genel fuarlardan ihtisas
fuarlarina dogru gucli bir egilim gorilmektedir. Ulkemizde diizenlenen fuarlarda da
bu yonelis hemen godze carpmaktadir. Fuarcilik konusunda ismi en sik duyulan
istanbul, izmir, Ankara gibi sehirlerde genel fuarlara neredeyse hic
rastlanmamaktadir. Hemen hatirlatmak gerekir ki geleneksel izmir Enternasyonal
Fuari bir istisna olarak daha uzun seneler genel fuar yapisini koruyacaktir. Ctinku
bu fuarin gecmisten gelen, dlke tanitimina ve ihracatina sagladigi katkilarla
0zdeslesmis, manevi bir boyutu da ihtiva eden, bu sebeple de degistiriimesi arzu

edilmeyen tarihi bir dokusu vardir.

Literatirde ihtisas fuarlarinin “Dikey Fuar” olarak adlandirildigi da

gOrilmektedir.

2.1.1.3. Tuketici Fuari

Tuketici fuari; ziyaretgilerini tiketicilerin olusturdugu ve sergilenen uriinlerin
perakende satisinin da yapilabildigi; genellikle tiketim talebinin yodunlastigi 6zel
gunler, haftalar veya donemlerde yapilan, en az yetmis bes katiimcinin yer aldidi,

suresi yedi giini gecmeyen etkinliklerdir.
Tuketici fuarlari, modern fuarcilik anlayisina biraz terstir. Fuardan ziyade bir

pazar ya da aligveris merkezini andirmaktadir. Bu fuarlarda amag, yilbasi, anneler

gunu, sevgililer giint gibi tiketim egiliminin arttigi dénemlerde hediyelik esya, tekstil,
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kirtasiye gibi Urinlerden olusan standlar kurarak ziyaretcilere mal satmaktir.
Cagimiz fuarcihginin temelini olusturan, ileriye donuk kalici igbirlikleri kurma,
teknolojiyi takip etme, potansiyel misgsterilere ulasma gibi fonksiyonlar tiketici

fuarlarinda gorilmez. Burada sadece standlarda aligveris yapan insanlar goruldr.

Tuketici fuarlarina da izmirden émek verebiliriz. Her sene yilin sonunda
Kultirpark Fuar Alanrnda diizenlenen ve izmirlilerin dolagsmaktan biiyiik keyif aldig
SOUVENIR “Hediyelik Esya, Hobi ve Kitap Fuar”, onalti yildir izmirde buyik bir

katilimla diizenlenmektedir.

Konunun basinda ifade edildigi gibi, buraya kadar verilen ¢ fuar turd, “Yurt
icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar’da gecen ve Tirkiye'de yerlesik
tum fuar organizatorlerinin fuar didzenlerken g6z 6ninde tutmasi gereken fuar

cesitleridir.

2.1.2. TOBB Tanimlarinin Diginda Kalan Fuar Turleri

Yurt icinde fuar adi altinda yapilacak her calismada temel kural olan
yukaridaki U¢ fuar cesidinin yaninda, mevzuatta gecmeyen ama pratikte
kargilasabildigimiz bazi fuar tdrleri vardir. Bunlarin da kisa tanimlar itibariyle

verilmesinde yarar vardir.

2.1.2.1. Tek Ulke Fuari

Tek bagina bir dlke firmalarinin diger bir Ulkenin ekonomisine nifuz
edebilmek, Pazar ve ighirligi imkanlarini gelistrmek amaciyla hazirlanan ve

hazirlanis amacina gore genel veya ihtisas fuari 6zelligi de tagiyabilen fuardir.

2.1.2.2. Tek Firma Sergisi

Bir firmanin tek basina veya yanina kamu destegi alarak, drin ve
hizmetlerinin cazibesinden yararlanarak, Urunlerini satmak istedigi kisilere teghir

ettigi organizasyondur.
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2.1.2.3. Sanal Fuar

“Internet ortam/nda, bir bedel karsiligi alinip satilan veya benzer gekilde
degerlendirilebilen mal ve hizmetlerin; gelisen teknolojik imkénlardan surekli artan
bir sekilde yararlan/larak tanit/imass; kamu kurum ve kuruluglarmm kendi ad, Un ve
markalar/ ile isbirligi, bilgi alisverisi yapmak, ticari menfaatlerini artirmak ve
gelistirmek amac ile bir araya geldikleri bir elektronik ticaret uygulamasidir (bu
uygulama yararlan/ldigr teknoloji nedeniyle uluslararas/ niteliktedir ve fuar suiresine

bir kisitlama getirilmesi séz konusu degildir)”.?

2.2. Turkiye’'de Fuarcihgin Durumu

Tarkiye'de fuarcihgin giunimuzdeki durumuna bakildiginda, ayaga kalkip
kogsmaya calisan ama henuz emekleme donemini atlatamamis dinamik bir sektor

gOrilmektedir.

Sektor, son derece dinamiktir. Cunku tlkemizde her yil 600 — 700 arasinda
fuar diizenlenmektedir. Her fuarin 5 giin acik kaldig1 dusinulecek olursa Turkiye'de
yilda 3.250 gin fuar duzenlendigi soylenebilir. Yilin hemen her gininde, tlkenin
dort kogsesinde stand kurma telagina kapilmig, sergi mallarini fuara hazir hale
getirmeye calisan, standlarda hummali is goérismeleri gerceklestiren, fuar kapanis
saatinde zafer edasiyla sergi mallarini geri donus icin paketleyen, 5 gin boyunca
standda yaptigi yorucu toplantilarin meyvelerini toplama tmidiyle planlar tasarlayan

katihmcilar oradan oraya kosturup durmaktadir.

Bunun yaninda, Turkiye'de fuarcilik sektérii halen emekleme dénemindedir.
Cunkl Ulke olarak fuar cahgmalarini hentiz yeterince profesyonel bir zemine
oturtabilmis degiliz. Cok sayida ama buyidk cogunlugu amatdrce yapilan fuarlar

uzmanlagmayi engellemektedir.

“Ulkemiz  fuarcilik sektérinde hizmet anlayigi standart bir hale

getirilememigtir. DUzenleyicilerimiz, varliklarmi sirdirebilmek adina fuar organize

® Turk Standartlari Enstitiist, “Fuarcilik Hizmetleri — Fuar ve Tirleri — Terimler ve Tarifler”,
Yayin No TS 12724, Ankara 2001, s. 1-2.
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etmeye calismaktadirlar. Kisa vadeli planlarla hareket edilmesi sektdrde kaliteyi

diistirmektedir™.

Asagidaki bolumde Ulkemiz fuarciik sektérd ayrintili bir sekilde ve farkl

acilardan analiz edilecek, boylece, Turkiye'nin fuarciliktaki basari durumu tespit

edilmeye caligilacaktir.

2.2.1. Ulkemiz Fuarcilik Sektoériine Genel Bakig

Tablo 2, fuarciigin tlkemizdeki durumu hakkinda genel bir fikir sahibi
olmamiza yardimci olmaktadir. Turkiye fuarciiginin en basit anlamiyla karnesi

niteligindeki bu tablo bir anlamda yurdumuz fuarcihiginin fotografini gekmektedir.

Tablo 2: Turkiye Fuarcilik Sekt6éru Verileri

Yurt Icinde Fuar Diizenleme Yetki | 140 (09.05.2006 tarihi itibariyle)

Belgesine Sahip Organizatdr Sayisi

Yurt Diginda Fuar Duizenleme | 22 (05.05.2006 tarihi itibariyle)
Yetkisine Sahip Turk Organizator
Sayisi

Yurtdigi Fuar Organizatorlerinin | 6 Kamu, 16 Ozel

Kamu-Ozel Dagilimi

2005 Yihinda Dizenlenen Toplam | 685
Yurti¢i Fuar Sayisi

Tirkiye Adina 2005 Yiinda Yurt | 212 (Turkiye Milli Katiimlari, Tirk ihrac
Disinda Diizenlenen Fuar Sayisi Urtinleri Fuarlar ve Sektérel Tirk ihrac

Uruinleri Fuarlar Toplami)

Mevcut Fuar Alani Kapasitesi 336.500 m2

Sektorde Olusan Yillik Ciro (yaklasik) 150 Milyon Euro

Sektorde Istihdam Edilen Personel | 1.800
Sayisi (yaklasik)

* M. Rifat Hisarciklioglu, “Sektére Diizen ve Rekabet Gelmeli”, Diinya Yayin Grubu

Sektdrel Arastirmasi, 2 Ocak 2006, s. 14.
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Turkiye'de yurtici fuarlar konusunda yetkili kurum TOBB'dur. Yurtdigi fuarlar

konusunda yetkili kurum ise DTM'dir.

Yurtdigi fuarlar, ulkemiz adina Turkiye diginda gerceklestirilen fuar
calismalarini kapsamaktadir. Bu bolimde agirlik tlke sinirlari igindeki fuarciligin

durumunu masaya yatirmak oldugu icin yurt ici fuarlar Gzerinde durulacaktir.

18.05.2004 tarihinde kabul edilen 5174 sayili Turkiye Odalar ve Borsalar
Birligi ile Odalar ve Borsalar Kanunu, yurtici fuarlarin anayasasi dusuindlebilir. Bu
kanunla, yurtici fuarlar konusunda T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanhdrnda bulunan

yetkiler TOBB’a devredilmistir.

5174 sayili kanunda TOBB'un gorevlerinin tanimlandidi 56 nci maddenin (g)
bendinde “.... Oda ve borsalara yurtici fuarlar konusunda yapilan ve Birlige (TOBB)
intikal ettirilen miracaatlari inceleyip karara baglamak; fuar sirketlerine yurtici fuar

dizenleme yetki belgesi vermek; ..... " ibaresi gegmektedir.

Ayni kanunun, TOBB’a bagll ticaret ve sanayi odalarinin gorevlerini
belirleyen 12 nci maddesinin (v) bendi ve borsalarin gorevlerini belirleyen 34 nci
maddesinin () bendi su sekildedir: “Yurt ici fuarlar konusunda yapilacak

miracaatlarn degerlendirip Birlige teklifte bulunmak?”.

Yani, yurt icinde fuar dizenlemek isteyen fuar organizatorleri, ilgili oda ya da
borsaya basvurmakta, oda veya borsa da basvuruyu inceleyip TOBB’a iletmekte,
TOBB, basvurularla ilgili nihai karari vermektedir. Kisacasi, llkemizde TOBB'dan

izin almadan fuar dizenlenememektedir.

TOBB, kanunda belirtilen gorevlerin ne sekilde ifa edilecedini tespit etmek
amaciyla 1088 sayili Yonetim Kurulu Karari ile “Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine
Dair Usul ve Esaslar’l kabul ederek, 25.02.2005 tarihinde yurarlige koymus, so6z
konusu mevzuati 14.03.2005 tarihli Turkiye Ticaret Sicil Gazetesi'nde ve internet

sitesinde yayimlamistir.

Daha sonra, bu esaslar 11.10.2005 tarih ve 158 sayih Yonetim Kurulu

Karariyla revize etmistir. Son halini bu revizyon ile alan “Yurt icinde fuar
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Duzenlenmesine Dair Usul ve Esaslar”, Turkiye'de fuar yapilabilmesi i¢in tim yasal
zorunluluklar icermektedir. Ulkemiz fuarcii§inin ayrintilari rakamlarla verildikten
sonra anilan mevzuatin yorumu Yyapilacak, eksikliklerin telafisi igcin ¢6zim

onerilerinde bulunulacaktir.

Mevzuat yorumundan O©nce Turkiye'deki fuarlarin durumu rakamlar,
bolgeler ve zaman dilimleri yardimiyla masaya yatirilacak, bunu yaparken 2005

verilerinden yararlanilacaktir.

2005 yilinda uUlkemizde 685 fuar duzenlenmistir. Tablo 3, bu fuarlarin iller

bazinda dagihmini géstermektedir.

Her sene oldugu gibi, 2005 yilinda da Ulkemizde gerceklestirilen fuarlarin
biyuk bolumi istanbul’da diizenlenmistir. istanbul’'un, Turkiye fuarciiginin lokomotifi
oldugu tartisiilmaz bir gercektir. Dinya fuarciiginda yasanan gelismeler ve olasi
egilimler, istanbulun yakin gelecekte yalnizca Tirkiye'de degil, tim dinyada

taninan ve tercih edilen bir fuar kenti olacagini da géstermektedir.

“Dinyada yaganan dengelerin degismesi ve Asya — Avrupa aras/ndaki
bélgede cikan Avrasya pazars, Avrupa fuarciligima olumsuz yansimistir. Ozellikle
Almanya, ftalya, Ingiltere gibi Avrupa ulkelerinde piyasadaki doygunluk ve
ekonomideki ivmenin asagr inisi, fuarc/ligm batidan doguya kaymasma neden

olmaktadir.

Yillardir fuarciligin kalbi olarak gorilen bu ulkeler, 6zellikle iddial/ olduklar:
bilisim fuarlarmi, pazar daralmas/ ve teknolojideki yavaglamadan dolays yapmakta

zorlanir hale gelmiglerdir™.

Fuarlarin bu tlkelerden doguya dogru kayma egilimi, istanbul ve Moskova
kentlerini 6n plana cikarmaktadir®. Bu iki kent kadar adindan s6z edilmese de

fuarcilikta yildizi parlayabilecek diger bir merkez Dubai'dir.

° Siliin, a.g.e., s. 69
® «jstanbul Yeni Fuar Merkezi Neden Olmasin?”, Globus Aylik Ekonomi ve Finans Dergisi,
Yil: 5, Sayi: 2004/1, s. 92.
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Tablo 3: 2005 Fuarlarinin iller Bazinda Dagilimi

SEHIR DUZENLENEN SEHIR DUZENLENEN

FUAR SAYISI FUAR SAYISI
[STANBUL 225 VAN 3
ANKARA 73 GIRESUN 3
ANTALYA 51 KARS 3
izMIR 47 RIZE 2
ADANA 28 SANLIURFA 2
KONYA 23 DIYARBAKIR 2
TRABZON 22 ERZINCAN 2
BURSA 22 NEVSEHIR 2
SAMSUN 21 NIGDE 2
GAZIANTEP 19 KARABUK 2
KAYSERI 12 ESKISEHIR 2
izZMIT 11 BAYBURT 2
ERZURUM 8 AMASYA 2
MUGLA 8 IGDIR 2
DENiZLI 8 KAHRAMANMARAS 2
CORUM 5 GUMUSHANE 2
HATAY 5 USAK 2
KIRSEHIR 5 NIGDE 1
BALIKESIR 5 AKSARAY 1
SIVAS 5 YALOVA 1
MALATYA 4 SINOP 1
SAKARYA 4 TEKIRDAG 1
ISPARTA 4 DUZCE 1
AYDIN 3 YOZGAT 1
KUTAHYA 3 OSMANIYE 1
ORDU 3  KIRIKKALE 1
TOKAT 3  CANKIRI 1
MANISA 3 KASTAMONU 1
ZONGULDAK 3 EDIRNE 1
AFYON 3

TOPLAM 685

(Kaynak: T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanhgi tarafindan 25.11.2004 tarih ve 25651 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan “2005 Yili Fuar Takvimi”, 11.03.2005 tarih ve 25752 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan “2005 Mart Ek Tebligi”, TOBB tarafindan 30.06.2005, 15.09.2005,
30.09.2005 tarihli Turkiye Ticaret Sicili Gazetelerinde yayimlanan "2005 yili Fuar
Takvimi'nde Ekleme, Degisiklik ve iptaller" listesi)

41



Bununla birlikte, Dubai fuarlarinin tiketim mallarina yogunlasmis olmasi,
Moskova fuarlarinin yogunlukla Rusya i¢ pazarina hizmet etmesi, istanbul'un ise
yatrim mallarinin teshir edildigi fuarlar ile taninmasi sebebiyle Istanbul’un
Onimuizdeki 10 — 15 yillik surecte rakiplerini geride birakarak, dinyanin tercih ettigi

bir fuar merkezi olacagina inaniimaktadir.

istanbul’'un bir ticaret baskenti olmasi sebebiyle Turkiye fuarciiginin ipini
gogusliyor olmasi hi¢ sasirtict dedildir. 2005 yilinda tlkemizde dizenlenen 685

fuarin 225'i bu dev metropolde yapiimigtir.

istanbul’'un ardindan en fazla sayida fuara ev sahipligi yapan sehir 73 fuarla
Ankara olmustur. Burada belirtiimesi gereken c¢ok ©6nemli bir nokta vardir.
Dizenlenen fuar sayisi bakimindan konu ele alindiginda Ankara, Turkiye'nin
fuarcihk pastasindan en buyik pay! alan ikinci ildir. Ancak, Ankara’daki fuarlar,
genelde kuguk olgekli ve lokal niteliktedir. Yani, cok sayida ama kuguk fuarlara ev

sahipligi yapmaktadir.

Bir kentin fuarciliktaki konumunu en iyi yansitan godsterge, dizenlenen
fuarlarnin bayuklugudar. Fuarlarin dizenlendigi metraj olarak konu ele alinabilseydi,

sehirlerin toplam fuarcilik pastasindan aldigi paylar farkh olurdu.

“Bununla  birlikte, fuar buyukliklerine gére kesin bir siralama
yapi/lamamaktadir. Cunkl tlkemizde fuarlarin toplam kag m?2 tzerine kurulduguna
dair istatistiki veriler yay/mlayan bir kurum bulunmamaktadir. Bu durum, Turkiye'de

fuarc/ligm hangi asamada oldugunu net olarak anlamamszin éniinde bir engeldir”’.

Duzenlenen fuar sayisina gore yaptigimiz siralamada tclincu sirayi 51 fuarla

Antalya almaktadir.

izmir Enternasyonal Fuari ile Turkiye'de fuarciligi baglatan kent olan izmir ise

dordinci siradadir. izmirde 2005 yilinda gerceklestirilen fuar sayisi 47'dir.

’ Dilara S. Ersozli — Ugur Salun, “Izmir Fuarciiimin Sorunlar — Coziim Onerileri”, Dig
Ticaret Bllteni, lzmir Ticaret Odas! Yayini, Haziran 2006, Sayi: 95, s. 6.
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izmirin ardindan 28 fuarla Adana besinci, Konya 23 fuarla altinci, Trabzon

ve Bursa 22 fuarla yedinci, Samsun 21 fuarla sekizinci durumdadir.

Buraya kadar bahsi gecen 9 kent, Uilke genelindeki 685 fuarin 512’sine ev
sahipligi yapmis, kalan 50 sehir ise 173 fuarl paylagmistir. iste bu tablo, Tirkiye
fuarcihdinin belli noktalarda yogunlastigini apagik gostermektedir. Bu 9 sehir,
fuarcihgin kent ekonomisine sagladigi muthis zenginlesmeden nasibini almakta,

diger sehirlerimiz ne yazik ki fuarlarin digsal faydalarindan yararlanamamaktadir.

Sekil 1, 2005 yihinda Ulkemizde duzenlenen fuarlarin ytzdesel dagilimini
gostermektedir. Sekil, fuarlarin %75’inin 9 kentte diizenlendigini bir kez daha gozler

oniine sermektedir. istanbul, tek basina tiim fuarlarin %34’Uni gerceklestirmektedir.

Bagka bir ifadeyle, yukarida s6zi edilen 9 sehir digsinda kalan 50 sehirde

yapilan fuarlarin toplami istanbul’da yapilan fuarlardan daha azdir.

DIGER ANTALYA TR';'?/ZON
25% 7% 0 ADANA
4% SAMSUN
3%
BURSA
3%
KO'Q'YA ISTANBUL
3% iZMIR 34%

ANKARA
11%

%

(Kaynak: Tablo 3 verileri)
Sekil 1: 2005 Fuarlarinin iller Bazinda Yiizdesel Dagilimi

Dinyada fuarlarin yogunlastigi donemler vardir. Hangi ulke incelenirse

incelensin, fuarlarin genelde Mart — Nisan ve Eylul — Ekim aylarinda yogunlastigi
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gorulur. Sekil 2, bize Turkiye’deki fuarlarin diizenlendigi dénemleri rakamsal olarak

gOstermektedir.

100 95
90- 85
80
70 64
60 54
501 40
40+ 31
30
20
10+

a1
~

~

OC. SB. MR. NS. MY. HZ TM. AG. EY. EK. KS. AR

(Kaynak: Tablo 3 verileri)

Sekil 2: 2005 Fuarlarinin Aylara Gore Dagilimi

Sekil 2, genel kuralin tlkemizde de bozulmadigini dogrulamaktadir. Sadece,
fuar alanlarinin yetersizliginden dolay fuarlarin bir kisminin yukarida sézu edilen

fuar donemlerini birer ay uzattig1 gortlmektedir.

2005 yilinda Turkiye'de hayata gecirilen fuarlarin 266’si Mart, Nisan ve
Mayis aylarinda, yani ilkbaharda yapilmistir. 210'u ise Eylil, Ekim ve Kasim

aylarinda, yani sonbaharda gerceklestirilmistir.

Kis mevsimini olugturan Aralik, Ocak ve Subat aylarinda 93, yaz mevsimini

olusturan Haziran, Temmuz ve Agustos aylari toplaminda ise 116 fuar yapilmistir.

Yuzde ile ifade etmek gerekirse, yil boyunca dizenlenen fuarlarin %69,5'i

ilkbahar ve sonbaharda, %30,5'i yaz ve kis aylarinda gerceklestiriimigtir.
Ulkemiz fuarciligina yonelik olarak rakamlar araciligiyla yapilan analizler,

yasadigimiz cografyada fuarcihgin durumu konusunda net ve saglikl bilgiler elde

etmemizi saglamaktadir. Su ana kadar ortaya c¢ikan rakamlar, fuarlarin dortte
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Ucuniin, basini istanbulun cektigi 9 kentte, yine dortte Uce yakinin bahar
mevsimlerinde duzenlendigini gostermektedir. Kisacasi fuarlar, zaman ve mekan
bakimindan belli donemlerde ve yerlerde yogunlagsmaktadir. Bu durum yalnizca
2005 yihna 6zgu degildir. 2004 yilinda da benzer rakamlar gérilmustir. 2004 yilinda
Ulke genelindeki 569 fuarin %79'u 8 ilde gerceklestirilmis, kalan %23 ise 36 sehir
tarafindan paylasiimistir. Fuarlarin %66,5'i ilkbahar ve sonbahar aylarinda, %33,5’i

yaz ve kis mevsimlerinde dizenlenmistir.

Zaman ve mekan acisindan yapilan bu analizin yaninda, fuarlarin icerdikleri
sektorlere goére siniflandirlmasi, ulkemizde hangi sektorlerin fuarlari daha cok

kabullendigini ve bir tanitim araci olarak kullandigini gérmemizi saglayacaktir.

Tablo 4'te, 2005 yilinda ulkemizde yapilan 685 fuarin sektérler bazinda

dagilimi gérilmektedir.

Ulkemizde bir yil icinde diizenlenen fuarlarin sektorel dagiimini dikkatle
yorumlamak gerekir. Cunkt bu dagilim tlkemiz fuarlarinin yapisi hakkinda ¢ok ciddi

ipuglari vermektedir.

2005 yihinda yapilan fuarlar 27 farkli sektoére ayristirilarak incelenmistir. Her
sektor kendi icinde siniflara da ayrilabilirdi. Ancak, listenin uzayip dikkatleri

dagitmamasi icin sektérler icinde daha derin bir ayristirma yapiimamistir.

Tablo 4'te 27 farkh sektér olmasina karsin 2005 yilinda diizenlenen 685
fuarin 96’s1 Hediyelik Esya ve Tiketici Uruinlerinin sergilendigi fuarlar olmustur.
Diger bir ifadeyle, Turkiye'’de yapilan fuarlarin %14’G0 hediyelik esya ve tiketici

drtnlerine yoneliktir.

Bolimiun basinda fuar turleri anlatilirken ifade edildigi gibi bu tip fuarlara
“Tuketici Fuarlari” denmektedir ve TOBB’un “Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair
Usul ve Esaslari’'nda ge¢cmesine karsin bu tir etkinlikler ginimiiz modern fuarcilik
anlayisina terstir. Oyun kagidindan taklit marka cantalara kadar ¢ok genis bir Grin
yelpazesinin perakende satiginin yapildidi hediyelik egya fuarlarinin buyuk
cogunluguna, degil yurt disindan en yakin sehirlerden bile ziyaretci gelmemektedir.

Halbuki ziyaret icin sehir disindan gelen isadamlarinin kentte yaptigi harcamalar
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dolayisiyla fuarlarin kent ve bdlge ekonomisine sagladigi 6nemli yararlar vardir. El
sanatlari, hediyelik egya ve tiketici Grtnleri gibi mallarin sergilendigi ve ziyaretgi

kitlesini o kentin insanlarinin olusturdugu fuarlar bu amaca hizmet edememektedir.

Hediyelik egya fuarlarindan sonra 2005 yilinda en ¢ok fuar diizenlenen alan
Egitim — Kitap sektori olmus, bu alanda 47 fuar dizenlenmigtir. Ozellikle tlkemiz
gencliginin kultdr ve egitim dizeyini arttirmaya yonelik 47 etkinlik anlamina gelen bu
olay, gelecek nesillerimize yatinm yapilmasi agisindan sevindirici olmakla birlikte,
fuarlarin temel amaci olan ticari igbirligine zemin hazirlama, satis baglantilarinin
kurulmasina aracilik etme, kisacasi is gelistirmeye yonelik bir platform olusturma
misyonundan ¢ok uzaktir. Egitim ve kitap fuarlarinda da ziyaretciler cogunlukla sehir
icinden Ogrenciler ve kitapseverlerdir. Bu organizasyonlarin kent ekonomisine

dogrudan katkisi yoktur.

Uclincu sirayi 46 fuar ile insaat — insaat Malzemeleri, 44 fuar ile Endiistri, 36
fuar ile Isitma — Sogutma fuarlari almistir. iste bunlar, goriilmesi en ¢ok arzu edilen
fuar tdrlerindendir. CuUnkd bu fuarlarda sanayinin ta kendisi sergilenir, blyik
yatirimlarin 6n goérismeleri yapilir, milyonlarca dolarlik makinelerin, projelerin, alt
yap! yatirimlarinin siparisleri buralarda verilir. Bu etkinliklerde Amerika’dan
Japonya’ya kadar pek ¢ok Ulkenin isadamlarinin stand actigi ya da sergi salonlarinin
koridorlarinda dolastigi gérilur. insaat, endiistri, isitma — sogutma gibi sektorlerin
agir yatinmlara ve uluslararasi ishirligine uygun yapilari hem sehir ve lke disindan
gelen isadamlarinin kente gelir birakmasini saglar hem de Ulkenin iktisadi

blyumesine dnemli katkilar saglayacak is anlagsmalarina ortam hazirlar.

Alti ve yedinci sirayi 34’er fuarla Mobilya — Hali — Yer Dosemeleri ve Genel
Ticaret Fuarlan paylasmistir. Mobilya, hali gibi Grtnlere ydnelik fuarlar eskiden
genelde ingaat fuarlari iginde yapilmakta iken ginimuzde mobilya igin ayri, hali ve
hali disindaki yer désemeleri icin ayri fuarlar basariyla yapilmaktadir. Listede alt
siralara dogru indikge Ulkemizde tutunan fuar turleri, yani hangi sektorlerin fuarlari
bir tanitim araci olarak kabullendigi de yavas yavas sekillenmeye baslamistir.
Ulkemizde mobilya ve hali konusuyla istigal eden pek cok firma vardir ve bu
potansiyel fuar sayisina yansimistir. Ayni durum, listede en Ust siralar isgal eden
hediyelik esya, egitim, kitap, ingaat, endustri ve i1sitma — sodutma alanlarinda

calisan sirketler icin de gecerlidir.
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Tablo 4: 2005 Fuarlarinin Sektérler itibariyle Dagilimi

SEKTOR

DUZENLENEN FUAR SAYISI

© 00 N o 0o b~ W N P

N NN NNNNNDNRRRPR R R B R R R R
0 N o 008N WN PO © 0N O 00 M W N B O

Hediyelik Esya — Tiiketici Uriinleri
Egitim — Kitap

ingsaat — ingaat Malzemeleri
Endustri

Isitma — Sogutma

Mobilya — Hali — Yer Dégsemeleri
Genel Ticaret

Tekstil — Konfeksiyon

Saglhk — Kozmetik

Gida — Icecek

Otomotiv

Tarim — Hayvancilik

Bilisim

Turizm

Eglence — Spor

Ayakkabi — Canta — Deri
Elektrik — Elektronik — Aydinlatma
Deniz — Yat

Guvenlik — Savunma Sanayi
Lojistik

Anne ve Cocuk Uriinleri

Cicek — Sus Bitkileri

Mermer — Dogal Tas — Maden
Hizmet Sektori

Evlilik Urainleri

Kuyumculuk

Kirtasiye — Ofis Malzemeleri
Diger
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Toplam

685

(Kaynak: Tablo 3 verileri)

Genel ticaret fuarlari, fuar turlerinin tanimlar verilirken anlatildigi gibi, belli bir
urtine yonelik olmayip tum Griin ve hizmetlerin sergilenebildidi fuarlardir. Yine, genel
fuarlardan ihtisas fuarlarina dogru keskin bir yonelme oldugu da bu kisimda ifade
edilmisti. Tablo 4, bu ifadeyi dogrulamaktadir. 2005 yilinda diizenlenen 685 fuarin
yalnizca 34’t genel fuardir. Hediyelik Esya — Tiiketici Urtinleri fuarlar da hari¢ olmak

Uzere kalan fuarlarin tamami ihtisas fuari, yani belli bir Grine ya da urin grubuna
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yonelik fuarlardir ki bu rakam tam olarak 555'tir. Bir diger ifadeyle, tlkemizde 1
genel fuara karsihk 16 ihtisas fuar yapimaktadir. Bu da yurdumuz fuarcihginin
dinyadaki egilimleri yakindan izledigini gostermesi agisindan ©Onemli bir

parametredir.

Sekizinci sirada 33 fuarla Tekstil — Konfeksiyon, dokuzuncu sirada 32 fuarla
Saglik — Kozmetik, onuncu sirada 30 fuarla Gida — igecek, onbirinci sirada 26 fuar
ile Otomotiv, onikinci sirada 23 fuarla Tarim — Hayvancilik ve oniclincu sirada 20

fuarla Biligsim sektori gelmektedir.

Sektdrlerin tamami yakindan tanidigimiz ve Ulkemizde adindan soz ettiren,
bir sikinti yasandiginda ¢ozilmesi icin meslek kuruluglari basta olmak tizere devletin
ilgili birimlerinin careler Uretmeye c¢alistigi, Ulke ekonomisinin Onemli yapi

taslarindan olan sektorlerdir.

Turizm, spor, ayakkabi, ¢canta, deri, elektrik, elektronik, denizcilik, gtvenlik,
lojistik, anne — ¢ocuk Urunleri, gicekgcilik, mermer — dogaltas, hizmet sektord, evlilik
drinleri ve kuyumculuk Uzerine de toplam 113 ihtisas fuan duzenlendigi
gorulmektedir. Yani sira, yukarida siniflandirilamayan pek cok farkli alanda 71

ihtisas fuar yapilmistir ki bu fuarlar Tablo 4'te “Diger” bashgi altinda toplanmistir.

Tablo 4'ten cikarilabilecek en 6nemli sonug, Turkiye'de bir fuar enflasyonu
yasandigidir. Cok sayida fuar diizenlenmesi ilk bakista tlke fuarcihginin gelisimi icin
bir avantaj gibi goriinse de ayni sektdrde ¢ok sayida diizenlenen fuarlar birbirlerinin
verimliligini distrmeye ve basarisini baltalamaya baslamaktadir. Bu da uzun

vadede Ulke fuarcihdinin gelisimine olumsuz bir sekilde yansimaktadir.

“Fuar sektori, kisa zaman aral/klars ile ayns konularda dizenlenen fuarlar ve

fuar sirketi sayismin fazlaligi gibi sorunlarmnimn kamusal desteklerle ¢céziimlenmesini

beklemektedir™.

8 “Fuarcilar Kamusal Destek Bekliyor”, Diinya Gazetesi Fuar ve Sergi Hizmetleri Ozel Eki,
5 Ocak 2004, s. 12.
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Ulke fuarcih@inin guinimiizdeki durumunu anlamamiza olanak saglayan en

onemli kriterlerden birisi de mevcut fuar alani kapasitesidir. Tablo 5'te tlkemizdeki

fuar alanlarinin bayudklukleri gérilmektedir.

Tablo 5: Turkiye'deki Fuar Merkezleri

Fuar Alaninin Adi

Kapali Sergi Alani

(m?)

Acik Sergi Alani

(m?)

Toplam Sergi Alani

(m?)

TUYAP Beylikdiizii Fuar ve

o 52.000 20.000 72.000
Kongre Merkezi (Istanbul)
CNR Fuar Merkezi
. 11.000 60.000 71.000
(Istanbul)
Diyarbakir Fuar ve Kongre
Merkezi 4.000 50.000 54.000
(Diyarbakir)
Kilthrpark Fuar Alani (Izmir) 30.000 - 30.000
TUYAP Konya Fuar Merkezi
22.000 4.000 26.000
(Konya)
Altinpark Fuar Alani
7.500 10.000 17.500
(Ankara)
Antalya Expo Center
16.000 - 16.000
(Antalya)
TUYAP Bursa Fuar ve
10.000 500 10.500
Kongre Merkezi (Bursa)
Trabzon Diinya Ticaret
4.000 5.000 9.000
Merkezi (Trabzon)
TUYAP Tepebasi Fuar
. 7.000 - 7.000
Alan (Istanbul)
Latfi Kirdar Fuar ve Kongre
Merkezi 7.000 - 7.000
(Istanbul)
Konfag Fuar ve Kongre
) 7.000 - 7.000
Merkezi (Konya)
Cam Piramit Fuar Alani
3.000 2.500 5.500
(Antalya)
Feshane Fuar ve Kongre
s 4.000 - 4.000
Merkezi (Istanbul)
TOPLAM 184.500 152.000 336.500

(Kaynak: www.fuarplus.com Fuar ve Ig Etkinlikleri Portali verileri ve fuar alani isleticileri ile

yapilan dogrudan gorismeler)
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Tablo 5'te goruldigu gibi Turkiye’'nin toplam fuar alani kapasitesi 336.500
m2zdir. Fuar alani olarak nitelendirebilecek ve tabloda yer verilmis olan alanlarin
disinda, Uzerinde fuar duzenlenen ancak nitelikleri itibariyle fuar alani olarak

nitelendirilemeyecek yerler de vardir. Bu mekanlar tabloya dahil edilmemistir.

Ulkemizin fuar alani kapasitesi kesinlikle yetersizdir. Yalnizca Hannover Fuar
Merkezi'nin 565.000 m? oldugu goéz oOnune alinacak olursa Tirkiye genelindeki
336.500 m?Zlik alanin ne denli kiiguk kaldigi gorulecektir. Fuarlarin standardinin
yukselmesi, Ulke fuarcih@inin bir Ust sinifa gegmesi igin fuar alanlarinin

genigletiimesine yonelik altyapi yatirnmlarinin arttirilmasi sarttir.

Yeterli diizeyde olmamakla birlikte, Tlrkiye’nin mevcut fuar alanlarini genisletmek
icin fuar alani igleticileri tarafindan yatirmlar yapilmaktadir. Ornegin, halen 16.000
m? sergi alanina sahip olan Antalya Expo Center 30.000 m?'ye ¢ikariimaktadir. 2006
yili sonuna kadar tamamlanmasi beklenen ¢alismalar sonrasi mevcut hollere ek

olarak (i¢ hol daha kullanima acilacaktir®.

Ulkede fuarciigin durumu degerlendirilirken fuar caligmalarina yon veren
mevzuatin incelenmesi buyik énem tasimaktadir. Cankd Turkiye'de fuar adi altinda

yapilan tim calismalar bu mevzuat ¢ercevesinde yapiimakta ve denetlenmektedir.

2.2.1.1. Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar

Turkiye'de gercgeklestirilen fuarlar konusunda yetkili en st merci TOBB'dur.
TOBB’a bu yetki 5174 sayili Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi ile Odalar ve Borsalar

Kanunu ile verilmigtir.

TOBB, 5174 sayili kanunda belirtilen goérevlerin ne sekilde ifa edilecegini
tespit etmek amaciyla 1088 sayili Yonetim Kurulu Karari ile “Yurt icinde Fuar
Duzenlenmesine Dair Usul ve Esaslar’i kabul ederek 25.02.2005 tarihinde yurdrlige
koymus, sonra bu esaslari 11.10.2005 tarih ve 158 sayili Yonetim Kurulu Karariyla

revize etmistir.

o Fuarplus, “Antalya Expo Center 30.000 m?ye Cikiyor”, Ulusal Fuar Sektori Periyodik
Yayini, Yil: 3, Sayi: 13, s. 9.
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Ulkemiz fuarcilik sektorunin ulke ve sektor genel menfaatlerine uygun
bicimde gelistiriimesi, sektorin kuresel standartlara ulastiriimasi ve bu kapsamda
fuar etkinliklerinin uygun alanlarda bir program dahilinde yetkin sirketler tarafindan
dizenlenmesini saglamak amaciyla yayimlanan bu usul ve esaslar, yurt icinde
diizenlenecek ulusal ve uluslararasi nitelikteki fuarlari ve bunlan duzenleyecekleri

kapsamaktadir.

Kiltirel ve yoresel Ozellikler tasiyan el sanatlarinin ve Grdnlerinin
tanitimi ve/veya satisina yonelik diizenlenen festival, sergi, panayir gibi etkinlikler bu

usul ve esaslar kapsami disindadir.

26 madde ve 2 gecici maddeden olusan usul ve esaslarin ilk 5 maddesi
cesitli tanimlara yoneliktir. Bunlardan en dnemlileri olan fuar tirlerine ydnelik

tanimlar bu bélimin basinda verilmisti.

6 nci1 madde bir fuarin uluslararasi nitelik tagimasi icin gereken sartlara
yoneliktir. Burada hemen genellikle yanlis algilanan bir kavrama dikkat ¢cekmek
gerekmektedir. Uluslararasi fuar dendiginde insanlarin aklina hemen Tirkiye
disinda dizenlenen fuarlar gelmektedir. Bu tamamiyle yanlistir. Tarkiye icinde
diizenlenen bir fuar da uluslararasi olabilir. Bu durum, fuarin dizenlendigi yerle degil
tasidigr Ozelliklerle ilgili bir konudur ve kistas da fuara yabancilarin gelip
gelmemesidir. 2005 yilinda Turkiye’de diizenlenen 685 fuarin 39'u uluslararasi

nitelik tagimaktadir.

6 nc1 maddeye gore bir fuarin uluslararasi nitelik tagsimasi, yani “uluslararasi

fuar” olarak adlandirilabilmesi icin;

S6z konusu fuarnin ayni diizenleyici tarafindan ayni isim ve konuda son bes

yil iginde Ust Uste en az g kez diizenlenmis olmasi,

Ve dogrudan veya dolayh (temsicileri araciligiyla) yabanci katilimci sayisinin

tim katihmci toplami icerisinde en az % 15’e ulasmasi,

Veya yabanci katiimciya tahsis edilen net m2 stand alani buydkliginin

toplamin en az %10’una ulasmis olmasi,
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Veya yabanci ziyaret¢i sayisinin toplam ziyaretci sayisi icerisinde en az

%2,5’i bulmasi gerekmektedir.

Merkezi Paris’te bulunan Sergi Endustrisi Kiresel Kurumu'na (UFI - The
Global Association of the Exhibition Industry) tarafindan “Uluslararasi Fuar” etiketi
verilmis fuarlarda ise yukaridaki sartlar aranmamakta, fuarin uluslararasi nitelik

tasidigi kabul edilmektedir.

Bu maddede degistiriimesi gereken 6nemli noktalar vardir. Her seyden 6nce,
bir fuarin uluslararasi nitelik tasimasi igin gerekli olan “katihmcilar” kriterinde
yalnizca dogrudan katihmcilar degerlendiriimeye alinmalidir.

Fuarlarda bazen c¢ok sayida sirket tek firma tarafindan temsil
edilebilmektedir. Yani, dogrudan stand acan katilimci sayisi az olmakla birlikte

temsil edilen (dolayh) katilimci sayisi ¢ok olabilmektedir.

Bu durumda fiilen ¢ok kicik bir sayiyla fuarda bulunuyor olmalarina karsin
dolayli katihmcilar ¢cok gorindigu icin yeterli yabanci katilimci var diglincesiyle bir

fuara “Uluslararasi” etiketi verilebilmektedir.

Bu sakincayi onlemek igin yalnizca dogrudan yabanci katihmcilarin toplam
katilimcilara orani hesaplanmalidir. Yalnizca dogrudan yabanci katilimcilar esas
alinacagi igin, yabanci katimcilarin toplam katilimcilar iginde tagimasi gereken oran
%15'ten %10’a indirilebilir.

Yani sira, bir fuarin son bes yil icinde Ust Uste Uc¢ kez yapilma zorunlulugu

kaldiriilmalidir.

Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslara gore, bir fuarin
uluslararasi nitelik tagimasi igin gereken sartlardan bir digeri, fuarin ayni organizator

tarafindan son bes yil icinde Ust Uste en az U¢ kez diizenlenmis olmasidir.
Bazi fuarlar iki yilda bir, hatta daha uzun periyotlarla dizenlenmektedir. Bu

durumda bu fuarlarin uluslararasi nitelik kazanmalari teknik olarak imkansiz hale

gelmektedir. Uluslararasi nitelik kazanabilecek bir fuarin bes yil icinde U¢ kez
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yapilamiyor olmasindan dolayi o fuarin uluslararasi etiketi alamamasi tlkemiz adina

kayip olacaktir.

Bu sebeple, Ust Uste U¢ kez dizenlenme sarti degismeksizin, bu sartin bes
yillik sire¢ icinde gerceklesmesi zorunlulugunun kaldinimasi buydk 06nem

tasimaktadir.

Uluslararasi olabilmek icin gereken sartlar siralanirken katimci ve ziyaretci
kriterleri arasinda “veya” baglaci kullaniimigtir. G6ze carpmayan kicik bir ayrinti
gibi gbrinse de dogurdugu sonuclar itibariyle dnemli bir kistastir. Sartlar arasinda
“veya” baglaci kullaniimasi o sartlardan herhangi birinin saglanmasi durumunda

fuarin uluslararasi nitelik kazanmasini saglamaktadir.

Ornegin, fuarda hi¢ yabanci katiimci olmamasina ragmen ziyaretgilerin
%2,5'inin yabanci olmasi durumunda fuar uluslararasi kabul edilmektedir.
Rakamlarla aciklamak gerekirse, 10.000 m2 alan Uzerine kurulan, tamami yerli
katihmcilardan matesekkil 100 katihmcinin stand acgtigi ve 40.000 kisinin ziyaret
ettigi, bu ziyaretcilerden 1.000 tanesinin yabanci oldugu bir fuar, bes yil icinde (¢
kez de yapilmigsa yukarida s6zi edilen sartlari saglamakta ve uluslararasi nitelik
kazanmaktadir. Halbuki fuarda stand acan bir tane bile yabanci katihmci
bulunmamaktadir. Organizasyonun uluslararasi etiketine bakip fuara giden
isadamlari, bu etkinlikte yerli firmalar disinda hicgbir sey géremeyeceklerdir. Boyle bir

fuarin uluslararasi kabul edilmesi yanlistir.

Sartlar arasina “ve” baglaci konmasi, ziyaretci yaninda katilimci agisindan
da gerekli kriterin yakalanmasini zorunlu kilacag igin gergekten uluslararasi niteligi

hak eden fuarlarin bu etiketi almasi saglanacaktir.

Yurt icinde Fuar Dizenlenmesine Dair usul ve Esaslar'in 7 nci maddesi fuar

duzenlenebilecek alanlari net ¢izgilerle belirlemektedir.

Bu maddede ulusal ve uluslararasi nitelikteki fuarlarin dizenlenebilecegi
asgari fuar alani buyuklikleri, kapah ve acik sergileme alanlari igin ayri ayri ifade
edilmistir. Fuar alanlarinin tasimasi gereken altyapi 6zellikleri de ayrintili olarak bu

maddede sayilmigtir.
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TOBB, bu kriterleri tagimayan mekanlari fuar alani olarak kabul etmemekte
ve bu alanlarda yapilmak istenen fuarlara izin vermemektedir. Yurt icinde fuar
dizenlenmesi konusundaki yetkiler TOBB’a 01.01.2005 tarihi itibariyle gec¢migtir.
Daha 6nce T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanligi i¢ Ticaret Genel Mudurliigi'nde olan
yetkinin 5174 sayili kanunla TOBB’a devredilmesinin ardindan tlkemiz fuarciligina
yeni bir soluk gelmistir. Fuar alanlarina getirilen standartlar bu anlamda iyi bir
ornektir. Eskiden otoparklarda, pazar yerlerinde dizenlenen fuarlara rastlanirken
modern  fuarciik anlayisiyla bagdasmayan bu goérintilere ginimizde

rastlanmamaktadir.

Mevzuatin 8 nci maddesi, yetki belgesi bagvurusu yapan firmalarda
aranacak sartlari kapsamaktadir. Bu ¢ok dnemli bir konudur. Yetki belgesi ile
kastedilen sey, firmalarin fuar diizenlemek icin sahip olmak zorunda olduklari “Yurt

icinde Fuar Diizenleme Yetki Belgesi“dir.

TOBB, yetki belgesine sahip olabilmek icin agir denebilecek gartlar

getirmigtir. Yetki belgesi almak igin;

Bir sirketin anonim ya da limited sirket seklinde kurulmus olmasi,

Ana stzlesmesinde munhasiran fuarcilik faaliyetinin ve bu faaliyetin tanitimi
amaciyla her tarli yayincilk, reklamcilik ve organizasyon igleriyle, fuar
konusuyla ilgili olmasi kaydiyla kongre, seminer, sempozyum ve benzeri
faaliyetler disinda kalan is konularinin ana sézlesmelerinde yer almamasi,
En az 250.000 YTL 6denmig sermayeye sahip bulunmasi ve bu sermayeyi
6zvarhgi icinde koruyor olmasi,

Ayrica, TOBB'un hesabina 10.000 YTL teminat vyatirmig olmasi

gerekmektedir.

TOBB, yurtici fuarlar konusundaki yetkiyi T.C. Sanayi ve Ticaret
Bakanhgrndan aldiktan sonra sahip olunmasi gereken asgari 6denmis 6z sermayeyi
50.000 YTL'den 250.000 YTL'ye cikarmistir. Burada amaclanan, fuarlarin mali
gucleri yuksek firmalar tarafindan yapilmasini saglamak idi. Yetki belgesine sahip
olan tum fuar organizatoru girketlerden ddenmis 6z sermayelerini 250.000 YTL'ye

cikarmalari istenmig ve firmalara altt ay zaman taninmigtir. Turkiye'’de fuar
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duzenleme yetki belgesine sahip 200 firmanin bir kismi bu énemli sermaye artisini
gerceklestirememis ve yetki belgeleri ellerinden alinmistir. Gunimuizde yetki
belgesine sahip 140 fuar organizatori bulunmaktadir. Yani, Ulkemizdeki fuar

organizatori sayisinda % 30’luk bir azalma olmustur.

ik bakista olumsuz bir gelisme gibi gérinmesine karsin, yetkin olmayan fuar
sirketlerinin kalitesiz fuarlar dizenleyerek fuarciliktaki kalite ¢itasini distirmelerinin

onlne gecilmesi agisindan olumlu bir adim olmustur.

9 ncu ve 10 ncu maddelerde firmalarin yetki belgesi bagvurusunu
yaparken hazirlamalari gereken belgeler ve bagvuru mercii yer almaktadir.
Yetki belgesi basvurulan, sirketin Uyesi oldugu ticaret odasina yapilmaktadir.
Basvuruyu alan oda, 15 gin icinde firmayla ilgili géristini de ekleyerek sunulan
belgeleri TOBB'a gondermektedir. Oda gorusleri, yetki belgesi basvurusu yapan
sirketin kurumsal yapisi, ortak ve yoneticilerinin mesleki, mali ve teknik niteliklerine
iliskin bilgi ve kanaatleri icermek zorundadir. Ticaret odalarindan alinan gorigler
dogrultusunda TOBB, yetki belgesi bagvurusu yapan firmanin talebi ile ilgili nihai

karari vermektedir.

TOBB'un, saglikh bir karar verebilmek amaciyla ticaret odalarindan basvuru
yapan firmalara iliskin istemis oldugu bilgiler mantikh gérinmekle birlikte temini zor,
hatta bazen imk&nsizdir. Firma ortaklarinin bankalar nezdindeki kredibilitelerine
iliskin bilgilere ulagsmak imkansiz oldugu gibi, ticari itibarlar Gzerine kanaat bildirmek
de son derece zordur. Bu sebeple, yetki belgesi basvurularinda odalardan istenen

bilgiler temin edilebilir hale getirilmelidir.

11 nci ve 12 nci madde yetki belgesinin siuresini ve sirenin sonunda
yenilenmesini kapsamaktadir. ilk kez verilen yetki belgesinin siiresi, belgenin
diizenlendigi tarih itibariyle iki yildir. Suresinin bitimi sonunda yenilenecek yetki
belgesinin siiresi ise bes yildir. ilk kez verilen yetki belgesi icin tespit edilen iki yil, bir

anlamda yetki belgesi alan organizatdriin deneme stresidir.
Yetki belgesi siresi icinde en az iki fuari basarili bir bicimde tamamlamig

olan organizatorlerin, belge stresinin sona erecegi tarihten en gec l¢ ay éncesinde

Uye olduklari ticaret odasina belgelerini yenilemek icin bagvurmalari gerekmektedir.
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Goruldagu gibi, bir organizatoriin yetki belgesi alip hi¢c fuar diizenlemeden
varhgini sirdirmesi bu madde ile 6nlenmis, belgeyi aldiktan sonra aktif olarak fuar
dizenleme zorunlulugu getirilmistir. Bu, son derece dogru bir adimdir. Cunkd,
senelerce fuar dizenlemeden yetki belgesini elinde tutan organizatorler, tekrar fuar
yapmaya karar verdiklerinde fuarciigin dinamik yapisindan kaynaklanan degisime
ayak uyduramamis bir sekilde organizasyona girismekte ve vasifsiz fuarlar ortaya

cikabilmektedir.

13 ncii maddede fuar organizatérlerinin - Yurt icinde Fuar
Diuzenlenmesine Dair Usul ve Esaslar’da belirtilen hikdmleri ihlal ettiginin
tespit edilmesi halinde TOBB tarafindan uygulanacak mueyyideler

yazmaktadir.

Kural ihlalinin niteligine gore, organizator tarafindan TOBB hesabina
yatinimig olan 10.000 YTL teminatin kismen veya tamamen irat kaydedilmesi,
dizenleyicinin yil igcinde yayimlanacak fuar takvimi ek listeleri ile bir sonraki yilin fuar
takvimi ve ek listelerinde yer almak Uizere ayni veya benzer isim ya da konuda fuar
diizenleme basvurusunun kabul edilmemesi ve yetki belgesinin iptali mieyyideleri

uygulanabilmektedir.

14 ncu ve 15 inci madde, fuar dizenleme bagvurularina yoneliktir. Bir
fuan yapabilmek icin TOBB tarafindan yayimlanan fuarlar listesine fuarin adini
kaydettirmek gerekmektedir. Listede adi yer almayan bir etkinligin “Fuar” adi altinda
dizenlenmesi yasaktir. TOBB tarafindan yayimlanan dort farkh liste vardir. Bunlar,
bir sonraki yilin fuarlarini gosteren ve 15 Aralik tarihinde yayimlanan ana liste ile,
ilgili yihn Mart, Haziran ve Eylul aylarinda yayimlanan ek listelerdir. Bagvuru
islemlerini ana listeye yetistiremeyen ya da ana liste icin yapmis olduklari fuarlarda
degisiklik yapmak isteyen organizatorler ek listeler araciigiyla bu islemlerini

gerceklestirmektedirler.
Organizatdrler, ana listeye girmek icin fuarin diizenlenecegi yildan bir 6nceki

yihn Ekim ayinin 15’ine kadar gerekli belgelerle birlikte, fuarin temel amag, tir ve

konusuna gore, fuari diizenleyecekleri yerdeki oda veya borsaya bagvurmaldir.
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Fuar dizenleme basvurusunun yapilacagi mercii burada acik degildir ve
onemli yanhsliklara meydan verebilecek mahiyettedir. Bu maddeye goére, ticaret
odasli, sanayi odasi ve ticaret borsasi olmak Uzere fuar dizenleme basvurusunun
yapilabilecegi G¢ farkli merci vardir ve hangi fuar igin nereye bagvurulmasi gerektigi
farkll yorumlara neden olabilir. Cuinkt diizenlenmesi planlanan fuarin konusu, hangi
oda ya da borsaya basvurunun yapilacagi hususunda her zaman acik fikir
vermemektedir. Ornegin, genel ticaret fuarlarinin bagvurusunun ticaret odalarina,
makine fuarlarinin basvurusunun sanayi odalarina, tarim fuarlarinin basvurusunun
ticaret borsalarina yapilmasi gerektigi rahatlikla anlasilirken otomotiv fuarlarinin,
ingaat malzemeleri fuarlarinin bagvurularinin hangi mercie yapilacag: net degildir.
Cunkii hem otomotiv hem ingaat sektoru, ticareti ve endustriyi yogun bigimde
binyelerinde barindiran sektorlerdir. Ayni sekilde, icerikleri itibariyle gida fuarlarina
iliskin bagvurunun ticaret odalarina yapilmasi mantikli goérindrken organik gida

fuarlarinin bagvurularinin ticaret borsalarina yapilmasi daha anlamli gelmektedir.

Basvuru mercii konusunda tereddit yasanmamalidir. Ticari bir faaliyet olan
fuarlanin dizenlenme basvurularinin ticaret odalarina yapilmasi, mevzuatta bu
yonde gerekli degisiklerin yapilmasi gerekir. Ticaret odalari, en fazla meslek

grubunun temsil edildigi kuruluglardir.

Fuar takviminin yayimlanmasindan sonra yapilan fuar diizenleme basvurulari
ile fuar takviminde yayimlanmig bir fuara iliskin degisiklik ve iptal bagvurulari, fuarin
yine amag tir ve konusuna gore, fuarin dizenlenecegdi yerdeki oda veya borsaya,
fuar takvimi ek listesinin yayimlanacagi tarinten en ge¢ kirk beg guin 6ncesine kadar
organizator tarafindan yapilmak zorundadir. Bagvuru mercii, ek listeye girmek igin
yapilacak bagvurularda da net degildir ve yukarida bahsedilen sakincalar burada da

gecerlidir.

Ana fuar takvimine veya fuar takvimi ek listelerine iligkin oda veya borsa
tarafindan yapilan bagvurular, oda/borsa gortsu ile birlikte on gun icerisinde TOBB'a
intikal ettiriimek zorundadir. Oda ve borsa gorusleri, fuarin bdlgeye katkilari ve

diizenlenecegi alanin fiziki yeterliliklerine iliskin bilgi ve kanaatleri igerir.

Yetki belgesi basvurularinda oldugu gibi, fuar diizenleme ve fuar iceriklerinde

degisiklik yapma basvurularinda da TOBB tarafindan oda ve borsalardan detayli ve

57



yonlendirici bilgiler istenmektedir. Bu bilgilerin derlenip godnderilmesi igin de
oda/borsalara yalnizca on gun sirre verilmektedir. Oda/borsalar, stratejik Gnem ihtiva
eden herhangi bir bilgiyi herhangi bir kuruma vermeden o6nce o konuyla ilgili
uzmanlari tarafindan ayrintili bir inceleme yapar, ardindan da kendi ydnetim
kurullarinda konuyu tartisip karara bagladiktan sonra génderirler. Tim bu asamalari
tamamlayip dosyanin ilgili yere ulastinlmasi icin on gin vyeterli degildir.

Oda/borsalara taninan siire uzatiimalidir.

14 nct madde agiklanirken bir sonraki yihn fuarlarini gésteren ana listenin 15
Aralik'ta yayimlandigi ifade edilmisti. Yillik fuar takviminin, bir énceki yilin Arahk
ayinda yayimlanmasi ciddi problemlere yol agmaktadir. Ornegin, 2007 Ocak ayinda
yapilmasi planlanan bir fuarin izni 2006 Aralik ayinda ¢ikmaktadir. izni cikmamis
olan bir fuarin tanitim materyallerinde “fuar” sézcugu kullaniimasi yasaktir. Yani,
2007 Ocak ayinda yapilacak fuarin tanitim calismalari yasal olarak ancak 15 Aralik
2006’dan sonra yapilabilmektedir. Bu yasak, hi¢ kusku yok ki pratikte uygulama
imkani olmayan bir kisitlamadir. Ctnku bir fuarin tanitimina yonelik yazili ve gorsel
materyaller fuardan aylar 6nce potansiyel katihmci ve ziyaretcilere ulastiriimak

zorundadir.

Bu sebeple, yilik fuar takviminin, bir Onceki yilin Haziran ayinda

yayimlanacak sekilde mevzuatta yeniden diizenleme yapilmasi zorunludur.

Usul ve Esaslarin 16 nci maddesi, fuarlarda organizatoér tarafindan
yaptirilacak zorunlu sigortalara iligkindir. Bu maddeye gore organizatorin
“yangin ve ek teminatlar sigortasi”, “grup ferdi kaza sigortasi” ve “t¢lnci sahis mali
mesuliyet sigortasi” olmak Uzere U¢ cesit sigorta yaptirmasi gerekmektedir. Bu
madde TOBB tarafindan katilimcilarin ve ziyaretcilerin can ve mal guvenligini temin

etmek icin konmustur.

17 nci maddeye goére, fuar listelerinde yayimlanmayan higbir etkinligin
adinda “fuar” kelimesi kullanilamaz, etkinligin tanitim materyallerinde de “fuar”
ibaresi ve yabanci dillerde “fuar” anlamina gelen ibarelere yer verilemez. Bu

uygulamanin 14 ncl madde ile baglantili sakincalarindan az énce bahsedilmisti.
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18 nci, 19 ncu, 20 nci ve 21 nci maddeler, dizenlenen fuarlara iligkin
raporlarin hazirlanmasi, fuarlarin denetlenmesi ve gdzetimine iliskin kriterleri ihtiva

etmektedir.

Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslarin 22 nci, 23 unci,
24 nci ve 25 nci maddelerinde izinsiz agilan fuarlarin kapatilmasi, ithalat rejimine
aykiri davranis sergilenmesinin dnlenmesi, organizatdr tarafindan fuarlara iligkin
verilen taahhutlerin yerine getiriilmemesi durumunda TOBB hesabinda tutulan
10.000 YTL'nin bir kisminin veya tamaminin TOBB tarafindan irat kaydedilmesi,
yetki belgelerinin ve fuar izinlerinin bagka bir firmaya devredilemeyecegine iliskin

hiktimler bulunmaktadir.

26 nc1 madde, gecici 1 nci ve 2 nci maddeler ile 27 nci ve 28 nci madde
ise yururlukten kaldirlan mevzuati ve yeni mevzuata gegis slrecinde gereken

baglayici hukimleri icermektedir.

Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar, Tirkiye'de yapilan
fuarlarin uymakla zorunlu oldugu kurallar batindddr. Bu anlamda, dlkemiz
fuarciiginin temel diregi bu mevzuattir. iste bu sebepten dolayi, s6z konusu
mevzuatin Uzerinde hassasiyetle durulmali ve tlkemiz fuarciigini Avrupa fuarlari
standartlarina ulastirabilmek i¢cin mevzuatta gerekli degisiklik ve ilavelerin suratle

yapilmasi gerekmektedir.

Usul ve esaslar genel olarak degerlendirilecek olursa, fuarcilkta kalite
citasini yukseltmek amaciyla pek ¢ok ayrintinin diagtnilerek hazirlandigi, bununla
birlikte, bazi eksik ve stratejik yanhslarin yaninda teknik olarak gerceklesmesine
imkadn bulunmayan maddeleri de ihtiva ettigi séylenebilir. Bunlarin neler oldugu
yukarida yapilan ayrintii mevzuat yorumunda acikca yazilmig, ¢ézim Onerileri de

sunulmustur.

2.1.1.2. Usul ve Esaslara Yonelik ilave Oneriler

Degistirilmesi 6nerilen hususlar yaninda Yurt icinde Fuar Diizenlenmesine
Dair Usul ve Esaslarda hi¢c bahsedilmeyen, buna karsin, fuarlarin verimini

arttiracagi dusunulen énemli konular vardir. Bu konularin mevzuata ilave edilmesi
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ve organizatorler igin bir zorunluluk haline getirilmesi tlke fuarcihdi igin yararh

sonuclar doguracaktir. Simdi bu eksikler kisa aciklamalarla ele alinacaktir.

Ayni sehirde ayni sektérde dizenlenen fuarlar arasinda asgari iki ay sure

birakilmalidir:

Ayni sehirde ayni sektérde c¢ok yakin zamanlarda duzenlenen fuarlar,
birbirlerinin verimini distirmektedir. Ayni sektordeki iki fuar arasinda asgari iki ay
sure birakilmasi fuarlarin iglevselligini artiracaktir. Bu cercevede, ayni ihtisas
konularini igeren iki fuara iki aylik sure iginde izin verilmeyecegi yéninde mevzuata

ilave yapilmasinda yarar vardir.

Ayni fuardaki satig fiyatlari arasinda asiri farkhliklar olmamaldir.

Fuar sOzlesmelerinde firmalar arasinda asir fiyat farkhliklari olmamasi
yonunde tedbirler alinmasina yoénelik olarak mevzuata bir madde eklenebilir. Ayni
fuarda uygulanan farkh fiyatlar, katihmcilar arasinda givensizlige ve adaletsizlige
yol agcmaktadir. Kurum indirimleri ya da daimi katilimcilara taninan bazi avantajlara

izin verilebilir. Ancak, asin fiyat farkliliklarinin dnlenmesinde yarar gorulmektedir.

Ozel konstriiksiyonlar tesvik edilmelidir:

Fuarlarda organizatorler tarafindan sunulan standart bir stand modeli
yaninda 6zel konstriiksiyon hizmeti veren en az bir taseron firmanin “fuar kiti”

icerisinde katilimcilara sunulmasi igin mevzuata bir madde ilave edilmelidir.

Boylece, ulkemizde vyeteri kadar kullaniimayan, bununla birlikte,
kullanildiginda hem katilimcinin etkinligini arttiran hem de fuarin prestijini yikselten
0zel yapim standlarin kullanimi artacak, fuarlarimiz Avrupa fuarlarinin Kkalitesini

yakalamak Uizere bir adim daha atmis olacaktir.
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2.2.2. Ulkemizde Fuarciigin Geligimi

Turkiye tarihinde bilinen ilk uluslararasi fuar “Sergi-i Osman”dir. Istanbul’da
1863 yilinda dizenlenen fuarda Avrupa ulkelerine ait sanayi Urinleri ile birlikte yerli

ve yabanci toprak drtinler sergilenmistir.

Ulkemizin 1920'li yillarda sanayi ile tanismaya baslamasiyla birlikte panayir
alanlarinda kiguk ¢aph bolgesel sergiler kurulmaya baslamistir. 1940’ yillara dogru
sanayinin gelismesine paralel olarak bu panayirlarin yerini daha genis kitlelere hitap

eden fuarlar almstir.

75 yillik gelenegimiz izmir Enternasyonal Fuari, bu gegisin en énemli tanigi

ve aktorudir.

2.2.2.1. Ulkemiz Fuarcihginda izmir’in Roli

izmirde 17 Subat 1923 tarihinde diizenlenen 1. Tirkiye iktisat Kongresi ile
es zamanh bir sergi kurulmustur. Atatlrk’in “bu sehirde sergiler agin, kongreler
diizenleyin” talimati (izerine organize edilen sergi bugiinkii izmir Enternasyonal

Fuarr'nin temelidir.

Kongre ile es zamanh diizenlenen sergiden sonra Ataturk’iin “iktisat Sergisi
cok guzel olmus. Her sene tekrarlayin bunu. Bolgelerimizde boyle sergiler iktisadin

gelismesine yol acar®

talimatinin ardindan “9 Eylul Yerli Mallar1 Sergisi” aciimistir.
izmir Ticaret Odasrnin teklifi ve Vali Kazim Dirik’in karariyla 1927 yilinda
gerceklestirilen 9 Eylul Yerli Mallarn Sergisinde 338 esnaf mal ve hizmetlerini

sergilemis, sergiyi 80 bin kisi ziyaret etmigtir.

ikinci 9 Eylill Sergisi 1928 yilinda acilmistir. Cumhurbagkani Mustafa Kemal
Atatirk, cektigi telgrafta;

10 Yagar Aksoy, “iktisat Sergisi'nden Fuara”, Yeni Asir Ozel Fuar Eki, izmir 1995, s. 36
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“lzmir 9 Eylil Sergisi'nin acilisi dolayisi ile hakkimda ifade edilen hissiyata tesekkir
ederim. Memleketimiz iktisadiyatinin terakki ve inkisafina hizmeti bulunan serginin
kurulmasina yardim eden ve kuranlara takdir ve tebrik ile muvaffakiyet temenni
ederim” demistir’. Bu sergiye 55 yabanci, 360 yerli olmak lizere toplam 415 kurulus

katilmistir*,

Anilan sergi, 1932 yilinda ayni isimle Mithat Pasa Sanat Okulu'nda
dizenlenmigtir. Serginin adi 1933 yilinda degistiriimistir. Artik serginin adi “9 Eylul

Panayin”dir.

9 Eylul Panayiri, 1933 yilinda buginki Kiltirpark'in  yanindaki alana
tasinmig, bu tarihten sonra Kiiltirpark, fuar alani icin hazirlanmaya baslamistir. Bu

gelisme Turkiye fuarcihgi acisindan énemli bir doniim noktasidir.

Sozii edilen calismalar yapilirken Almanya, Paris, italya gibi (lkelerde
dizenlenen fuarlarn ziyaret eden isadamlarimiz, oralarda incelemeler yapmislar ve
Tarkiye'ye yeni fikirlerle dénmuslerdir. Bu fikirler, Kdaltirparkin  yeniden
yapilanmasinda yénlendirici olmus ve yurt disindaki 6rneklerden yola cikilarak, izmir

Panayir’nin adi “izmir Enternasyonal Fuari” olarak degistirilmistir.

2.2.2.2. Turkiye'de Fuarcilik Sektorini Baglatan Geligme

izmir Enternasyonal Fuari, 1936 yilinda uluslararasi kimlige kavusturulmus,
10 yil aradan sonra da 1946 yilinda UFI'ye lye olmustur. iste bu olay Tirkiye'de
fuarcilik sektoriini baslatmistir. izmir Enternasyonal Fuarrnin UFI'ye (iye olmasiyla
birlikte fuarcilik alanindaki ¢calismalar mesleki bir temele oturmus, bir uzmanlik alani

haline gelmistir.

Buradan yola cikarak, Tirkiye'de fuarciigin izmirden dogdugu rahatlikla

stylenebilir.

“yag.e.,s. 36

A. Cigdem Pehlivan, Fuarcilik, Turkiye ve Avrupa Fuarcihigina Karsilagtirmali Bir
Bakig, (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi,
istanbul 1996, s. 14.
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UFl'ye yapilan Uyelikten sonra her yil bir ay sire ile acik kalan izmir
Enternasyonal Fuari'na yabanci ulkelerden de firmalar katilmaya baslamistir. Fuar,
kisa sure sonra milyonlarca insan tarafindan ziyaret edilen dev bir organizasyon

haline dénismustur.

2.2.2.3. Bolgesel Fuarlar ve 1960’h Yillar

izmir Fuar'min ardindan Turk sanayinin 6ncelikle bolgesel anlamda
yayllmasi adina c¢esitli fuar organizasyonlari Turkiye’nin dort bir yaninda
yayginlasmaya baslamistir. Bu alanda 1963 yilindan sonra Ticaret Bakanligi,

bolgesel fuarlarin gcogalmasi igin caba gostermistir.

Bunun sonucunda bdlgesel olarak yedi fuar acilmistir. Bunlardan ilki 1 — 31
Temmuz 1964 tarihleri arasinda Samsun’da 130 bin mZlik alanda kurulmustur.
Samsun’daki fuarda 169 firma, 149 pavyon ve vitrinde Urunlerini sergileyerek 1
milyon 98 bin ziyaretci gcekmistir. Ayni yil 7 — 31 Temmuz tarihleri arasinda Bursa'da
460 bin m?lik fuar alaninda 281 firma, 158 pavyon ve vitrinle 557 bin ziyaretgiye

ardnlerini tanitmistir.

Ayni dénemde 10 Temmuz — 10 AJustos 1964 tarihleri arasinda i¢ Anadolu
sanayicileri Kayseri'de bir fuar organizasyonu ile bulusmustur. Kayseri Fuari'nda,
176 bin m2zde 204 firmanin 142 pavyon ve vitrindeki trlnlerini 761 bin kigi ziyaret

etmistir.

1967 yihnda bolgesel fuarlarnn bir digeri 26 Agustos — 27 Eylul tarihleri
arasinda 25,6 bin m?lik alanda 82 firma ve 365 bin ziyaret¢i ile Trabzon'da

yapilmistir.
1969 yilinda da Turkiye'nin dogusunda iki bélgesel fuar organize edilmigtir.

Bunlardan biri 23 Temmuz — 23 Agustos tarihleri arasinda 40 firma ve 273 bin

ziyaretgi ile 6,3 bin m?lik alanda Erzurum’da yapilmgtir.
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Bir diger fuar ise Bitlis — Tatvan'da 30 Haziran — 14 Temmuz tarihleri
arasinda gerceklestirilmistir. Fuar, 550 bin m?lik bir alanda 43 firma, 39 pavyon ve

vitrin, 25 bin ziyaretgi ile hayata gegirilmigtir.

1970 yihnda ise Mersin Fuari, 1971'de de Konya Fuari bolgesel fuarlarin

yapildigi yerlerdir'®.

2.2.2.4. intisas Fuarlarina Yonelim ve 1970'li Yillar

1970'li yillarla beraber bélgesel fuarlardan baska 6zellikle buytk kentlerde
ihtisas fuarlan niteliginde birgok fuar agilmaya baglamig ve uzmanlk alanlarina giren
mallarin tanitim ve pazarlamasi yapiimigtir. Bu amagcla diizenlenen ihtisas fuarlar
arasinda Interteks Uluslararasi Fuarcilik 1976’'dan ve Tuyap Tum Fuarcilik Yapim

A.S. 1980’den bu yana cesitli konularda her yil yinelenen bir cok fuar agmistir'®.

20. yuzyihn son c¢eyreginde dunya olceginde fuarcilik alaninda yasanan
ihtisaslagma sireci tlkemizde de yansimasini bulmustur. Genel ticaret fuarlari yerini
yavas Yyavas ihtisas fuarlarina birakmaya baslamig, fuarcilik sirketleri belli
sektorlerde uzmanlasmaya ve genellikle o sektorleri kapsayan fuarlari organize

etmeye yonelmislerdir.

intisas fuarlar, sektoérdeki yenilikleri insanlarin éniine sunar. Cogu bilyuk
firmalar, yeni Grin ve projelerini dinyada marka haline gelmis ihtisas fuarlarinda
piyasaya cikarmaktadirlar. Mercedes, BMW gibi otomobil devlerinin, Almanya’nin
Frankfurt sehrinde duzenlenen Automechanika Otomotiv Fuar’nda en yeni

artnlerini tanitmalar gibi.

ihtisas fuarlar, sektérin ulastigi son teknolojiyi gérme imkani saglar.
Dunyanin dort yaninda kullaniimaya baslayan tim yeni GOretim teknolojilerini bir

arada gorme imkani sunan yegane ortamlardir.

Bu fuarlar, dogrudan sektorle ilgili alici ve saticilar bir araya getirir. ihtisas

fuarinda acilan bir stand, 4 ya da 5 giin boyunca onbinlerce insanin ticaret yapmak

13 Dinya Yayin Grubu, “Fuar ve Sergi Hizmetleri”, Sekttrel Arastirma, 5 Ocak 2004, s. 10.
“y.ag.e.,s. 10
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amaclyla ziyaret ettigi bir magazaya benzetilebilir. lyi organize olmus ihtisas
fuarlarinda bu rakam hi¢ de hayali degildir. Ornegin, gida sektoriinde diinya lideri
olan ve Almanya’nin KéIn kentinde iki yilda bir dizenlenen Anuga Uluslararasi Gida
Fuari'ni 2005 yili organizasyonunda 161.000 kisi ziyaret etmistir. Bu ziyaretcilerin

tamami profesyonel, yani sektor temsilcisidir.

Genel ticaret fuarlarinin ihtisas fuarlarina gore daha fazla ziyaret¢i ¢ektigi
gorulur. Ancak, burada 6nemli olan bu ziyaretgilerin, katilimcilarin hedef aldigi
kitleye mensup olup olmadiklandir. Genel fuarlarin ziyaretgi profili incelendiginde, %
50 ile % 70’lik kisminin isadami olmadigi gérilmektedir. Fuarlarda yasanan gereksiz

kalabaligin sergilemenin verimini digurdugu suphe gotirmez bir gergektir.

Genel ticaret fuarlari, toplumun degisik kesimlerinden ziyaretci ¢ektiklerinden
dolay! Ozellikle dayanikh ve dayaniksiz mallar gibi tuketici Grinlerinin perakende
satigina yonelik tanitimlarda yararhdir. Bununla birlikte, saticinin mali dar bir piyasa
kesimine yonelikse (6rnegin, tibbi levazimat, biro mobilyasi, tarimsal makineler gibi)
konusuyla ilgili bir ihtisas fuarina katiimasi yararli olacaktir. Bu tir fuarlarin
ziyaretgileri daha az sayida ama daha ciddi alici niteliginde (ithalatci, bayi gibi)
olacaklarindan genel bir fuardan daha kisa surede baglanti yapma olanagi

bulunacaktir®®.

intisas fuarlari, Uretilen ya da satin alinmasi disiinulen Grin ve hizmetin
piyasa degerini 6grenmek icin uygun bir ortam saglar. Ayni Grind sergileyen
firmalarin satis fiyatlarinin ortalamasi o trtnle ilgili bir fiyat tespit edilmesine olanak

tanir.

Tam bu sebeplerden dolayi diinya genelinde ihtisas fuarlarina dogru ciddi bir

yonelme, genel ticaret fuarlarini terk etme egilimi vardir.

Bu degisime ayak uydurmayi basaran ulkeler ve fuar organizatdori firmalar,
ihtisas fuarcihginda uzmanlasarak trendi kendi lehlerine cevirebilmislerdir. Ayak
uyduramayanlar ise fuarcilik pastasindan aldiklari payin azalmasina engel

olamamiglardir.

> Cem M. Kozlu, Uluslararasi Pazarlama (ilkeler ve Uygulamalar), Tiirkiye is Bankasi
Kaltdr Yayinlari, Yayin No: 234, Ankara 1993, s. 179.
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Bu duruma en somut 6érnek izmir Enternasyonal Fuarrdir. Bu érnegi vermek
Uzuntl verici olsa da go6zle gorulir gercedi kabullenmek gerekmektedir. Bir
zamanlar dinyanin Unlii ve tercih edilen fuarlarindan olan izmir Enternasyonal
Fuari, ihtisaslagsma egilimine kendini adapte edemeyip genel ticaret fuari 6zelligini

gunimuize kadar tasimig, bu sebeple de kan kaybetmistir.

Fuari her yil milyonlarca insanin ziyaret etmesine karsin bu rakamin %90'1 is
disi amaclarla gelen insanlardir. Kiltirpark Fuar Alan’'nda yer alan lunaparka,
gazinolara, hayvanat bahgesine giden ya da fuar zamani yaganan canhhdi gérmek
icin orada bulunan halk da bu rakamin igindedir. Tim bu unsurlar, fuarin verimliligini

azaltan sebepler olup, bu gibi seylere ihtisas fuarlarinda rastlanmamaktadir.
2.3. Dunyada Fuarciligin Durumu

Dunyada fuarciigin ulastigi boyut hakkinda su veriler bize cok acik bilgiler
vermektedir. Her yil ortalama 120 llkede, alt sektérler dahil yaklasik 250 farkli

sektorde 9.000 civarinda fuar diizenlenmektedir.

Bu fuarlar, uluslararasi veri tabanlarina kayith etkinliklerdir. Yani,

www.expodatabase.com ya da www.auma.de gibi uluslararasi fuar kayitlarini tutan
resmi sitelerde isimleri gecen organizasyonlardir. S6zi edilen veri tabanlarinda
gorunmeyen yerel nitelikli fuarlar da bu rakamlara eklenirse ¢ikan sonu¢ ¢ok daha
biyuk olacaktir. Ornegin, tlkemizde 2005 yilinda toplam 685 fuar diizenlenmisken

bunlardan yalnizca 200 tanesi uluslararasi fuar veri tabanlarinda gériinmektedir.

Rakamlar, fuarciligin diinyada artik bagli bagina bir sektér haline geldigini ve

dev bir bacasiz endistriyi bunyesinde barindirdigini gostermektedir.

2.3.1. Dunya Fuarcilik Sektdrine Genel Bakig

Dinyada fuarcih@in lideri Almanya’dir. Almanya’nin bu konudaki liderligi,
dizenlemis oldugu fuarlarin sayisindan kaynaklanmamaktadir. Almanya’da her yil

yaklagik 400 — 450 fuar dizenlenmektedir. Ulkede faaliyet gosteren fuar
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organizatori sayisi 37'dir. Turkiye'de her yil 600 - 700 civarinda fuar diizenlenmekte

ve Ulkemizde faaliyet gdsteren organizator sayisi 140'tir.

Hem fuar sayisi hem de organizator sayisi bakimindan Almanya’dan 6nde
olmamiza ragmen Almanya’nin yakaladigi cironun ancak onda Dbirini

yakalayabilmekteyiz.

“Alman fuar endustrisi 2003 yi/inda 2,5 Milyar EURO ciro saglamistir.
Fuarlar/n, tim alt ve yan sektorleriyle beraber llke ekonomisine katkisr ise 23 Milyar
EURO olmustur™®.

Tarkiye'de ise fuarlarin 2003 yili cirosu 200 Milyon EURO civarindadir.
Ulkemizde, fuarcilikla ilgili calismalarin sonuclarini rakamsal agidan &lgen
mekanizmalar hentiz olusturulamadigi i¢in fuarcihdin tdlke ekonomimize ne kadar

katki sagladigi tam olarak bilinememektedir.

Tarkiye ile Almanya fuarlarinin rakamsal olarak karsilastiriimasindaki amac,
bir Ulkede dizenlenen fuarlarin sayisinin degil niteliklerinin tasidigr dnemin altini

gizmektir.

Almanya’nin fuarcilikta dinya lideri olmasinin altinda yatan baglica neden,
fuarcilik altyapisina her yil yapmis oldugu 500 milyon - 1 Milyar EURO arasindaki
yatinmdir. Bu yatirim, fuar alanlarini biydtme ve teknik altyapiyi gelistirmeye yonelik

olarak yapilmaktadir.

Fuarcilik konusunda Avrupa’ya goére daha yeni bir gecmise sahip olan
Amerika'ya bakildiginda burada daha farkh bir yapilanmanin bulundugunu gérmek
mumkuindur. Bu kitada ABD bagsta olmak lzere Kanada, Brezilya ve diger Latin
Amerika Ulkelerinde de fuarcilik sektorii oldukca gelismistir. Ozellikle ABD, guicli
ekonomisine yeni pazarlar aramayi hedeflemis ve karl bir sektoér olan fuarciliktan

onemli bir pay almayi basarmistir.

16 “Bjr Fuarcilik Fenomeni: Alman Fuar Endustrisi”, Fuarplus Ulusal Fuar Sektori
Periyodik Yayini, Yil: 1, Sayi: 3, Haziran 2003, s. 1.
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Alman Fuar Endustrisi Birligi (AUMA — Association of the German Trade Fair
Industry) tarafindan yapilan arastirmanin sonucuna gore, Amerika kitasinda 1992 —
2002 yillar arasindaki tim sektorlerde 6nemli gelismeler yasanmis ve bunlara bagl

olarak da diizenlenen fuar sayisinda %71'lik artis goéralmustur.

Asya kitasinda da Amerika'ya benzer bir durum gézlemlenmektedir. Bu
bolgede de ayni dénem icerisinde fuarcilik sektoériinde %43 oraninda bir artis ortaya
ctkmigtir. Bu kitada, Cin ile birlikte Uzakdogu ulkeleri de fuarciik konusunda
atilimlarda bulunmuslar, yeni pazarlarin olusmasini saglamiglar ve buna bagh olarak

da yeni fuarlarin diizenlenmesini mimkan kilmiglardir.

Bu Dbolgenin ekonomik yapisi, sanayi ve ticaretinin durumu dikkate
alindiginda, fuarcilik sektorindeki bu gelisme trendinin devam edebilecedini

s6ylemek miamkundur.

Eldeki veriler 1giginda Avrupa kitasi mercek altina alindiginda, 1990
sonrasinda Dogu Blokunun yikilmasi sonrasi kurulan yeni tlkeler ile Dogu ve Bati
Almanya’nin birlesmesinden dogan gelismeler Avrupa’da sanayi ve ticaret hayatinin
biyime yonli ivme kazanmasini saglamis ve bu gelisme ile birlikte ¢cok sayida yeni

fuar dizenlenmeye baglamistir.

Batin bu gelismelerin sonucu olarak yine bahsedilen donem itibariyle Avrupa

kitasinda diizenlenen fuar sayisinda da % 48’lik bir artisa ulagiimistir.

Almanya’da hemen her sektérde fuar dizenlenmektedir. Ancak, bu durum
beraberinde bir takim sorunlan da gindeme getirmektedir. Almanya’'da fuarcilik
sektorii doyum noktasina ulasmis durumdadir ve yeni bir fuar projesi gindeme
geldiginde fuarin dizenlenebilecegi bos alan, uygun tarih ve mekan belirlemek

oldukca zorlasmistir. Sayilan tim kisitlamalar, fuarcilikta lider olan Almanya'da
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sektoriin gelisimini yavaslatmaktadir; bu durum doyum noktasina ulagsmak olarak

aciklanabilmektedir'’.

Avrupa’da Almanya diginda Fransa ve ingiltere de fuarcilik sektériinde éne
cikan Ulkelerdir. Dinya isadamlarinin tercih ettigi pek cok dev fuar etkinligine ev
sahipligi yapan bu Ulkeler arasinda ciddi bir rekabet s6z konusudur. Almanya,

Fransa ve ingiltere’deki fuarcilik sektorii biraz daha ayrintiya inilerek incelenecektir.

2.3.1.1. Almanya’da Fuarcilik

2003 yilinda basta Almanya olmak tzere dinya fuarcihginda yasanan global
kiculmenin ardindan fuarlar tekrar ¢ikis egilimine girmigtir. Almanya’da 2005 yilinda
diizenlenen 141 uluslararasi fuarda stand agan katihmcilarin sayisi bir dnceki yila

goOre % 2,6 oraninda artmistir.

2003'te daralma yasayan ve 2004’te bu daralmadan kurtulmaya baslayan
Almanya fuarlarindaki katilimci sayisinda 2005 yilinda yaganan artigin temel

nedeninin tim sektorlerde yeniden baglayan canlanma olduguna inaniimaktadir.

Kiralanan stand alani biyukligine bakildiginda da Almanya’da 2005 yilinda
duzenlenen fuarlarda gecen vyillara gore kiucuk de olsa bir artis yasandigi
gorilmektedir. Ulkede 2000 yilindan bu yana kiralanan stand alaninda ilk kez artig
olmustur. % 0,6 oranindaki bu yikselis, Alman fuar organizatorlerinin 2005 yili
gelirlerinde de kiguk bir artisin oldugunu dolayli olarak gostermektedir. 2005 yilinda

Ulkede gerceklestirilen uluslararasi fuarlarda kiralanan stand alani 6.240.000 m2dir.

Almanya fuarlarinda tek gerileme 2005 yili boyunca fuarlara gelen ziyaretgi
sayisinda yasanmistir. 2004 yili ziyaretci rakamlari ile karsilastirnildiginda %2,2
azalig goOsteren ziyaretci rakaminin altinda yatan nedenin fuarlara olan ilginin
azalmasindan degil ziyaretgilerin artik konaklamalarini eskiye gore daha kisa
tutmalari ve bu sebeple ayni insanlarin ayni fuari daha az kereler ziyaret

etmelerinden kaynaklandidi AUMA Baskani Thomas H. Hagen tarafindan ifade

'" Ahmet Biilent Goksel — Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yonetimi, Kapital Medya Hizmetleri
A.S. Yayini, Istanbul 2005, s. 31.
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edilmektedir'®. Ulkede 2005 yilinda diizenlenen 141 uluslararasi fuari 9.590.000 kisi

ziyaret etmigtir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi, dinya fuarcihginda lider tlke Almanya’dir.
Fuarcilik Almanya’da ¢ok ciddi bir sektdr olarak ele alinmakta ve fuarcilik faaliyetleri

Uizerinden oldukga 6nemli 6lgtide gelir elde edilmektedir.

Fuarcilik sektdriine dinya olceginde baktigimizda, Almanya’nin fuarcilik
alaninda lider konumuna gelmesinin pek c¢ok nedeni bulundugu gorulmektedir.
Oncelikle, fuarcilik konusunda sunulan hizmetlerin son derece kaliteli olmasi, fuar
dizenlenen alanlarnin yeterli altyapr ve teknik imk&nlarla donatilmasi, fuarcilk
alaninda c¢ok cesitli sektorlere yonelik calismalar yapilmasi gibi noktalar,

Almanya’nin ulastigi basarilarin temelini olusturmaktadir.

Almanya’nin fuarcilik konusundaki ciddiyetinin en blyidk goOstergesi ise,
dunya uzerinde bir ilki geceklestirip Kéln Universitesine bagh olarak “Institut fir
Messewirtschaft und Distributionsforschungzu Koln (Koin Universitesi Fuarcilik
Sektort ve Dagitim Arastirmalari Enstitlisti)” adinda bir yapilandirma olusturmasi ve

fuarcilikta akademik egitim veren tek kuruma sahip olmasidir'®.

Almanya’nin fuarciliga verdigi 6nemin en dnemli gostergelerinden bir digeri
de ulkenin fuarcilik altyapisina her yil yapilan yaklagik 1 Milyar Euro’luk yatirnmdir.
Bu yatinm, ayni zamanda Almanya’nin liderlik konumunu strdirmesinde buyuk bir

etkendir.

2.3.1.2. Fransa'da Fuarcilik

Dunyanin ilk kayitl fuarina ev sahipligi yapmis olan Fransa, Almanya’dan

sonra en blyuk ikinci fuar tlkesidir.

Fransa'da 20.000 m2'nin Uzerinde 22 fuar alani bulunmaktadir. Bu alanlarin

en buyukleri Paris Expo — Porte De Versailles 220.000 m2 kapali alana ve 8 hole

¥ AUMA (Association of the German Trade Fair Industry) Yillik Basin Toplantisi
Bildirgesi, Berlin, 15.05.2006, (http://www.auma.de/aktuell/presse06/gb-presse8-2006.html)
1% Goksel — Sohodol, a.g.e., s. 26
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sahip olup Avrupa’nin en buyik besinci fuar alanidir. Onu takip eden Paris Nord
Villepinte Fuar Merkezi ise 190.000 m2 kapali alana sahiptir ve yilda 40'tan fazla
fuara ev sahipligi yapmaktadir. Ulkedeki fuarlarin % 70’ Paris'te

gerceklestiriimektedir. Bu nedenle, Paris’e fuarlar kenti demek yanlis olmaz.

Fransa’nin Avrupa’nin tam ortasinda yer aliyor olmasi, Ulke icindeki ulagim
sisteminin yayginhgi, gelismis fuar kuoltlr(, otel sayisi ve kalitesi, ziyaretcilere
yonelik turistik potansiyelin yiuksek olusu gibi nedenler Fransa’nin fuarciliktaki
onemli avantajlaridir. Ulkede dizenlenen fuarlari her yil 800.000'i yabanci olmak

uzere yaklasik 7,5 Milyon kisi ziyaret etmektedir®.

“Tdark firmalarmm Paris’te yapilan uluslararas fuarlara kat/limis, Griinlerinin
Avrupa piyasalarma tan/tim/ ve kuracaklars ticari temaslar acisindan 6nem
tagimaktadir. Ozellikle, milli organizasyon ile kat/linan Sial, Midest, Pret a Porter,
Texworld, Premiere Vision, Interselection, Equip Auto fuarlarna firmalarimizin

kat/limi giderek artis géstermekte ve memnuniyet verici bir diizeye ulasmaktadir?.

Fransa'da fuar diizenleme esaslari, 27.01.2006 tarih ve 2006-85 sayili “Ticari
Sergilerin  Onceden Beyan Edilmesi Hikmi Hakkinda Kararname” ile

duzenlenmistir.

Kararnameye gore hem fuar dizenlenecek alanlar hem de bu alanlar

Uzerinde gerceklestirilecek sergiler kayit altina alinmak zorundadir.

Bir fuar alaninin kayit altina alinma talebi, s6z konusu alanin igleticisi
tarafindan, alanin bdlge valiligine yapilmaktadir. Fuar alani, Fransa’nin birkac
bolgesine yayiliyor ise alanin kayit basvurusu, fuar alaninin ana giris kapisinin

bulundugu bolge valiligine yapilir.

Fuar alaninin kayit altina alinmasinin yani sira o alanda dizenlenecek
fuarlarin bagvurusu da fuar alaninin isleticisi tarafindan yerine getirilmektedir. Fuar
organizatorleri, duzenlemek istedikleri fuarlara iligkin bilgileri alan isleticisine

iletmekte, isletici de kendi bdlgesinde diizenlenmesi planlanan fuarlarin iki yillik

20 Fuarplus is Etkinlikleri ve Fuar Hizmetleri Portali,
(http://www.fuarplus.com/documantasyon.php?id=1998)
< T.C. Paris Buyukel¢iligi Ticaret Misavirligi, “Fansa Ulke Raporu”, Paris 2003, s. 32.
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listesini bolge valisine gerekli belgelerle bildirmektedir. Fuar takviminin bildirilmesi,
fuarlarin baglayacagi yildan bir 6nceki yilin Eylal ayr sonuna kadar yapiimak
zorundadir. Bolge valisi, usule uygun yapilan basvurularda, alan igleticisine bir alindi
makbuzu gonderir, isletici de bu makbuzun kopyasini organizatétrlere iletir. Boylece,

organizatorler kendi fuarlarina resmi izin ¢iktigini dgrenmis olurlar.

iki yillik fuar takviminde zaman icinde meydana gelen degisikliklerin yine ayni

prosedurler cercevesinde bdlge valisine en kisa zamanda bildirilmesi gerekmektedir.

2.3.1.3. Ingiltere’de Fuarcilik

ingiltere’de her yil ortalama 500 civarinda fuar diizenlenmektedir. Ozellikle
turizm sektorinde dinyanin en buyuk fuarlar arasinda gegen WTM “World Travel
Market”, EIBTM “Exhibition for Incentive, Business Travel and Meetings Industry”,
ATM “Arabian Travel Market” gibi dev etkinlikleri yillardir basariyla diizenleyen
ingiliz fuar organizatorleri, ingiltere icinde diizenledikleri fuarlarda, organizatérler
arasindaki asiri rekabetten dolayr Almanya ve Fransa'ya oOre c¢ok dusuk kar
marjlariyla calismaktadirlar. Buna karsin ingiltere fuar sektérii yilda ortalama %10

civarinda biyumektedir.

Yurt icinde ve disinda basarili fuarlara imza atan ingiltere, uluslararasi
etkinlik merkezi sikintisi cekmektedir. Visit London isimli arastirma sirketi tarafindan
yapilan bir incelemeye gdre her yil 6 milyon insan fuar, konferans ve is etkinlikleri
icin Londra'ya gitmektedir. Halen Londra’da Earl’'s Court, Olympia, Excel, QEIl
Conference Centre gibi diinya ¢apinda fuar ve is etkinlikleri merkezleri bulunmakla
birlikte bu merkezler yetersiz kalmakta ve bu nedenle Londra her yil 27 Milyon

Sterlin gelir kaybina ugramaktadir®.

ingiltere’nin  fuar alani yetersizligi ve organizatorler arasinda yasanan
rekabet, bu Ulkede fuarciigin Fransa'ya kiyasla daha yavas gelismesine sebep

olmaktadir.

2 “Ingiltere Etkinlik Merkezi Eksikligi Cekiyor’, Fuarplus Fuar ve Ig Etkinlikleri Portali,
01.03.2005, (www.fuarplus.com).
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ingiltere’de fuar organizasyonu yapan firmalari daha basarili calismalar
yapmaya tesvik etmek amaciyla ingiliz Fuar Organizatérleri Cemiyeti (Association of
Exhibitions Organizers) tarafindan cesitli ddiller dagitiimaktadir. En ¢ok ziyaretgi
ceken fuar, en basarili organizasyon gibi pek cok farkl kategoride oduller verilerek
fuar organizat6ri firmalarin daha profesyonel ¢alismalara imza atmalar saglanmaya

calisiimaktadir.?®

ihracatin artinimasinda fuarlarin bilyiik etkisi olduguna inanan ingiltere,
fuarlara ekonomi politikalar icinde genis yer vermekte, fuarlara yodnelik tesvik

politikalari ile bu organizasyonlarinin etkinligini artirmaya caligsmaktadir.

Basta sahip oldugu yaygin metro sistemi ve diger ulasim olanaklari, genis
otel kapasitesi, tarihi ve turistik zenginligi ingiltere’nin fuarcilikta diinyanin en basarili

Ulkelerden biri olmasina yardimci olan faktorlerdir.

2.3.2. Dinyada Fuarlarin Geligimi

Tlccarlarin bdlge bodlge dolasip algveris merkezleri ve pazarlarda yerel
ureticilerle yuzlesmeleri ve Uriin satin almalari, Eski Misir ve Roma imparatorlugu
doénemlerinde gozlenmeye baglayan bir durum olmasina karsin “Fuar” sézcugu ilk

kez ortacag doneminde kullaniimistir.

“Fuar” sbzcugu, Latince “Feria” kelimesinden gelir. Feria, genellikle manastir
ya da kilise yakinlarinda kurulan dini festivallere verilen isimdir. Benzer bir anlami
Almanca’da fuarlarin karsiligi olarak kullanilan “Messe” kelimesi de tasimaktadir.

Latince ibadette kullanilan “Missa” kelimesinden tiremigtir.

Tarihte bilinen ilk fuar, Kral Dagobert tarafindan Paris yakinlarindaki St.

Denis banliyésinde 629 yilinda kurulan “Foire de Saint Denis"dir.

18 ve 19. ylzyillarda, sanayi devrimi ile birlikte fuarlar, mallarin satildigi
pazarlardan mallarin sadece sergilendigi ortamlara déntsmastir. Artik amag, ayni
urinlerden bol miktarda getirip, onlar fuar suresince satmak degil, ¢ok cesitli

drtinlerden yalnizca birer numune sergileyerek, yapilacak ahlgverisin ilk adiminin

% Goksel — Sohodol, a.g.e., s. 32
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atilmasi olmustu. Fuarcilikta yasanan bu devrim esnasinda bu tir fuarlara Sample

Fairs (6rnek ya da model fuarlari) denilmekteydi.

Fuarlar, elektronik iletisimdeki hizli ilerlemeye ragmen, satig ve pazarlamanin
en dinamik ve efektif unsurlarindan biri olarak ginimizde de gelismeye devam
etmektedir. GUnimuiz modern ekonomi dizeninde, kisisel ve uzun vadeli ticari
temaslar kurulmasi i¢in en uygun ortamlari fuarlar saglamaktadir. Yz yize etkilesim
ortaminda bes duyu organinin tam kapasite kullanim olanagini sunan yegéane
mekanlar fuarlardir®. lletisim ve ticarette teknoloji ne kadar gelismis olursa olsun

fuarlarin modasi asla gegcmeyecektir®.

Yazili kaynaklar, Fransa’da 629 yilinda gergeklegtirilen “Foire de Saint
Denis”i dunya fuarcilik tarihinin baslangici olarak gostermektedir. Bu bakimdan,

Fransa 6zel bir yere sahiptir.

Daha sonralan 11. ylzyilda, bugtinkii Dusseldorf kenti bir fuarcihik merkezi
olmus ve boylece “fuar” ile birlikte “fuar kenti” kavrami da ortaya c¢ikmigstir.
Gunumuzde, Dusseldorf ile birlikte; Hannover, Kdln, Minih, Paris, Lyon, Londra,

Zurih, Milano, Stockholm, Istanbul gibi kentler “fuar kenti” olarak anilmaktadir®®.

Fuarcihgin temeli Fransa kabul edilmekle birlikte, modern anlamda fuarcihdin
baslangici 1851'de ingiltere’de diizenlenen fuar kabul ediimektedir. Gunimizdeki
sekliyle ilk biayuk fuar 1851 yilinda Londra'da Hyde Park’ta gerceklestirilmistir.
Crystal Palace adi ile taninan bu sergiyle bir cok Ulke ilgilenmis ve sik araliklarla
fuarlar dizenlenmeye baglamistir. Bu fuarlar genellikle uluslararasi nitelikte

gerceklestirilmistir®”.

Cristal Palace’ta diizenlenen ve “Great Exhibition” ya da “Grand Fair” olarak

isimlendirilen fuan 6 milyon kisi ziyaret etmigtir. 19. ylzyilin ikinci yarisinda fuarlar

24 UFI (The Global Association of the Exhibition Industry),
(http://www.ufinet.org/pages/english/frameset.asp?Rubrigue=5&Redirection=/pages/english/t
hetradefairsector/foreword.asp)

%% Ekrem Demirtas, “ITO’nun Fuar Tesvikleri Yiizde 40 Artti”, Basin Aciklamasi, 14.01.2006
www.i TO.org.tr/IZTO/TC/Kurumsal/BaskanMesaj/Basin+Aciklamalari/_fuar+tesvik.htm)

% Koyuncu, a.g.e., s 19.

2 “Sergileme Sanatindan Bilimsel Fuarcihida’, Ekonomik Denge Dergisi, Yil: 2, Sayi: 8,
Eylil — Ekim 97, s. 55.
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gitgide cogalan rakamlara ulasarak devam etmistir. New York Fuari, 1853'te

Endustri Tapinagi'nda acilmis ve fuari 4 milyon kisi ziyaret etmistir.

Fransiz Devrimi'nin 100. yildonimu vesilesiyle 1889 yilinda diizenlenen tnli

Paris Fuari icin Eiffel Kulesi insa edilmis ve fuari 32 milyon kisi ziyaret etmistir®.

Gunumuzde, hicbir fuar bu kadar ¢cok ziyaret¢i almamaktadir. Bu agidan,

s6zu edilen fuarin buyuk bir bagaryi yakaladigi sdylenebilir.

En son buyuk Paris Fuari, 1900 yilinda The Petit Palais ve Pont Alexandre
[I'in yaninda bulunan 6zel sergi binasi Grand Palais’de 83.000 katilimci ile

aclmigtir.

Bu donemlerde ABD ‘de de benzer fuarlar gerceklestiriimistir. Bir tanesi 1876
yihnda *“Bagimsizhk Savagi’nin  100. yilldénimd nedeniyle Philedelphia’da
yapilmistir. Fakat bu fuarlarin icinde en gorkemlisi “Amerikan’in Colombus
tarafindan kesfinin 400. yildonimiu nedeniyle 1893 yilinda Chicago’da duzenlenen

fuar®

olmustur.

20. ylzyilda da bir ¢ok Unlu fuar gerceklesmistir. 1902 Torino Fuari, 1904 St.
Luis Fuari, 1908 Londra Fuar, 1924-25 Wembley'de gerceklestirilen ingiliz
imparatorlugu Fuari, 1937 Paris Fuari, 1958 Briiksel Fuari, 1964-65 New York

Fuari, 1967 Montreal Fuari bunlardan bazilaridir.

Benzer fuarlar cesitli isimler altinda daha sonraki yillarda cesitli Ulkelerde
dizenlenmigtir. Bu fuarlar da ilk onculeri gibi, dizenleyen Ulkelerin tanitimina,

sanayi ve ticaretinin gelismesine yoneliktir®.

Fuarlar, yakin gecmise kadar mal ve hizmetlerin sergilenmesi amaciyla
yapilan bir faaliyet olarak ticaret hayatinda yer almaktaydi. Oysa simdi fuarcilik bagli

basina bir sektor haline gelmistir.

*® The New Caxton Encyclopedia, The Caxton Publishing Company Limited, Cilt: 7,
Londra, 1973, s. 2310

? The New Caxton, a.g.e., s. 2310.

% pehlivan, a.g.e., s. 11.
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Tarihteki degisimini binlerce yilda tamamlayan fuarlar, gelisen teknoloji ve
kiresellesme ile birlikte son ceyrek asirda akil almaz gelismelere sahne olmus,

hatta kimi Ulkelerin lokomotif sektorl halini almistir.

Profesyonel organizator firmalar, kendi (lkelerinde fuar dizenlemenin
yaninda dinyanin diger ucundaki Ulkelerde de devasa fuarlar kurmaya

baglamiglardir.

Fuarlarin binlerce yil geriye dayanan gecmisini incelemek bash basina bir tez
konusu olusturabilecek kadar derin bilgiler ihtiva etmektedir. Buna karsin, fuarlara
yonelik mali tegvikleri incelerken bu etkinlikleri daha iyi tantyabilmemiz igin fuarlarin
gecmisten gliinimuize gecirdigi degisiklikleri sadece 6zetlemek amaciyla bu bélimde
anlatilanlar, dinyada fuarlarin dogup gelismesi ve buginki sekli almasina kadar

gecen uzun sureci ylzeysel olarak agiklamaktadir.

Uctincti bolimde fuarlara saglanan tesvikler ele alinacak, tegviklerin ihracat

Uzerindeki etkisi incelenecektir.
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UCUNCU BOLUM
FUARLARA YONELIK MALI TESVIKLER

ihracat, tlkemizin 1980 yilinda disa aciima modelini benimsemesiyle birlikte
ekonomik blyumenin temel taglarindan biri olarak goérilmeye baslamis ve
hukumetler tarafindan farkh tesvik yontemleri ile firmalar nezdinde 6zendiriimeye

cahsiimistir.

1980 sonrasi donemde ihracatin tesvik edilmesi amaciyla, Hazine ve Dig
Ticaret Mustesarligi, Devlet Planlama Tegkilati Mustesarligi, Maliye Bakanhgi, T.C.
Merkez Bankasi ve Tirk Eximbank gibi kuruluslar tarafindan, ihracatciya dogrudan
nakit ddemeler, istisnalar ya da dusuk faizli krediler seklinde tesvik unsurlari

uygulamaya konmustur.

Fakat bu durum, 1994 yili sonunda imzalanan DTO Anlagmasina llke olarak
taraf olmamiz ve AB ile Gumrik Birligi sirecine gitmemiz nedeniyle ihracatin
gerceklestiriimesinin ardindan devlet tarafindan yapilan dogrudan parasal édeme
seklindeki “nakit tegvikler” yarurlikten kaldirnlmistir. Gegmigte uygulanan s6z konusu
nakit tesvikler, gunumuizde “ihracat performansina bagh ve yasaklanmis
subvansiyonlar olarak kabul edilen tegvikler” kapsamindadir ve 1994 yilinda bu tir

tesviklere son verilmistir.

Nakit tesvikler yerine, Bakanlar Kurulu’nun 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili
Kararinin 4’'inct maddesinin verdidi yetkiye dayanilarak, firmalari ihracata sevk
etmek amaciyla DTM tarafindan yeni bir tesvik sistemi hazirlanmis ve “ihracata
Yonelik Devlet Yardimlari” adi altinda toplanmigtir. S6z konusu yardimlardan biri ve

bizce en 6nemlisi fuarlara yoneliktir.

DTM'nin yaninda, fuarlara yonelik mali tesvikler veren baska kurum ya da
kuruluglar da vardir. Fuar tesviki veren mercilerin bazilar dogrudan devlete bagl

birimler iken bazilari devletle organik bagi bulunmayan kuruluslardir.
Bu sebeple, tlkemizde fuarlara yonelik verilen mali tesvikler, “Devlet Fuar

Tesvikleri” ve “Devlet Disi Fuar Tesvikleri” seklinde iki farkh bashk altinda

incelenecektir. Ulkemizdeki uygulamanin ardindan, fuarcilikta dunya liderligini elinde
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tutan Almanya'da verilen fuar tesvikleri ve Avrupa’da fuarciigi gogusleyen diger

ulkeler olan Fransa ve ingiltere’deki uygulamalar ele alinacaktir.

3.1. Turkiye'de Fuar Tesgvikleri

Fuarlara katiimak hem zahmetli hem de masrafli bir ¢calismadir. Bir fuar
katiiminin maliyeti, o fuar icin harcanan emek, zaman ve paranin toplamidir. Bu ¢
faktorden eksikligi en fazla hissedilen ise kuskusuz paradir. Yani, bir fuara katilirken

en buyuk problem finansman sorunudur.

Ozellikle kugik ve orta olcekli firmalar, 4 — 5 gunluk bir organizasyon igin
binlerce YTL vermeyi cogunlukla istememektedirler. Kaldi ki, bunu isteseler dahi pek
¢ok firma bu bedeli yalnizca 6z kaynaklariyla karsilama giiciine sahip dedgildir.
Turkiye'deki sirketlerin buyuk c¢ogunlugunun kicik ve orta boy igletmelerden
olustugu g6z o©Onune alinacak olursa, mali acidan desteklenmeden Ulkemiz

firmalarinin fuarlardan yeterli élgtide yararlanamayacagi gorilecektir.

ihracatin arttirlmasinda en etkin araclardan biri olan fuarlardan
isletmelerimizin daha blUyUk oranda yararlanmalari, béylece, ulke ihracatina katki
saglamalarini tegvik etmek amaciyla, az énce de bahsedildigi gibi, tlkemizde gerek

devlet gerek devlet disi kuruluslar tarafindan fuar tegvikleri verilmektedir.

3.1.1. Devlet Fuar Tesvikleri

Devlet fuar tesvikleri, DTM ve KOSGEB tarafindan verilen fuar tegviklerinden

olusmaktadir.

3.1.1.1. DTM Fuar Tesvikleri

DTM, “ihracata Dayall Devlet Yardimlari” adi altinda vermis oldugu destekler
icinde fuar tesviklerine yer vermistir. “Uluslararasi Nitelikteki Yurtici ihtisas Fuarlari
icin Saglanan Destekler” ve “Yurtdigi Fuar Katiimlarinin Desteklenmesi” basliklari
altinda toplanan bu tesvikler kapsaminda DTM tarafindan 1996 yilindan beri blyuk

miktarlarda parasal yardimlar yapilmistir. DTM'nin fuar tegvikleri, “Yurt Diginda Milli
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veya Bireysel Diizeyde Gerceklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesi” ve
“Uluslararasi Nitelikli Yurtici Ihtisas Fuarlarinin Desteklenmesi” olmak uizere iki

farkli sekilde uygulanmaktadir.

DTM fuar tegvikleri sayesinde tlkemizden her yil binlerce firma yurt digindaki
fuarlara katilmaktadir. Tesvikler, Ulkemiz firmalarini yogun bir sekilde fuarlara
yonlendirerek belli bir fuar kidltirinin olusmasina da olanak tanidigi icin istirak

edilen fuarlardan alinan verim de artmaktadir.

Bundan 10 yil 6nce bir hazir giyim ihracat¢isi firmamizin Paris’'teki “Pret A
Poter” Fuar’na katlmasi hayal gibiydi. Ihracatcilarimiz, katilabildikleri marka
fuarlarda da hep fuar alanlarinin tcra koselerinde yer bulabilmekteydi. Ama
organizatorlerle ihracatcilanmizin ortak calismasi sonucu su anda dinyadaki tim

fuarlarda en prestijli noktalarda Turk ihracatcilarinin standlarina rastlanabilmektedir.

Tam bu gelisimin temel katalizoérl yurtdisi fuar katihmlaridir. DTM tarafindan

verilmekte olan fuar katilim tesvikleri bu anlamda énemli bir rol oynamaktadir™.

3.1.1.1.1. Yurt Diginda Milli veya Bireysel Diizeyde Gerceklestirilen Fuar

Katilimlarinin Desteklenmesi

Yurt digindaki fuarlara milli ya da bireysel dizeyde yapilan katihmlarin
desteklenmesine yonelik olarak pek cok tebli§ yayimlanmis ve uzun seneler
uygulanmistir. Son teblig, 23.12.2004 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan 2004/6
sayil tebligdir. Bu tebligin bazi maddelerinde de zaman icinde kicuk degisiklikler

yapilmistir.

DTM tarafindan son teblig ile ne gibi yenilikler getirildigi, kimlerin hangi
oranda hangi fuarlar i¢cin DTM fuar tegviklerinden yararlanabilecedi ¢calismamizin bu

béliminde ayrintilariyla ele alinacaktir.

Eski uygulamalarla karsilastiriidiginda, 01.01.2005 tarihinde yurirlige giren

2004/6 sayih tebligin tesviklere bazi kisitlamalar getirdigi hemen g6ze ¢arpmaktadir.

! Bilent Erten, “Fuar Tesviklerinin Azaltilmasi ihracati Olumsuz Etkileyecek”, Fuarplus
Ulusal fuar Sekt6ri Periyodik Yayini, Yil: 3, Sayi: 14, s. 25.
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ik kisitlama tesgvik verilecek fuar sayisinda yapilmistir. Yaklagik 4 yil
uygulamada kalan 2001/4 sayil eski tebligde, milli katihmla istirak edilen fuarlara
destek verildigi gibi, uluslararasi fuar veri tabaninda adi gegen fuarlardan birine

bireysel olarak istirak eden firmalara da tesvik 6denmekte idi.

Yeni teblig uyarinca, bireysel katilimlara kisitlama getirilmistir. Artik, sadece
DTM tarafindan yayimlanan listede yer alacak fuarlardan birinde stand acildigi
takdirde tesvik alinabilmektedir. DTM tarafindan yayimlanan listede de sadece

sektorel nitelikteki fuarlar, yani intisas fuarlari yer almaktadir.

Bunun anlami, firmalarin 2005 yili bagindan itibaren istedikleri her fuar
icin tesvikten yararlanamadiklari, bu kapsamdaki fuarlarin sayisinda dnemli

bir azalma yagandigidir.

DTM, fuar tesviklerini Merkez Bankasi “Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu”
aracihgiyla 6demektedir. Odenen paranin tutari, istirak edilen fuarin milli katihm

organizasyonu ya da bireysel katilim olmasi durumuna gdére farklhihk géstermektedir.

Burada hemen “Milli Katihm” ve “Bireysel Katilim”in ne anlama geldigini

aciklamakta yarar vardir.

Milli Katihm, yurt disinda diizenlenen genel veya sektorel nitelikli uluslararasi
fuarlara Turk firmalannin  DTM  tarafindan  goérevilendirilen  organizator

koordinatérligunde gerceklestirilen toplu katilimdir.

Bireysel katiim, DTM tarafindan belirlenerek ilan edilen, yurt disinda
dizenlenen sektorel nitelikteki uluslararasi fuarlara firmalarin kendi girigimleri

neticesinde dogrudan katilimalaridir?.

Milli katihm organizasyonlarinda; 2005 yili sonuna kadar, organizatore
O0denen katihm bedelinin %65'i katilimcilara iade edilmigtir. Tebligin 5 nci

maddesinin 5 nci fikrasina gore, bu oran 2006 yili basindan itibaren %50’ye

2 “Yurtdigi fuar Katihmlarinin Desteklenmesine iliskin 2004/6 Sayili Tebligin Uygulama Usul
ve Esaslan”, T.C. Dig Ticaret Mustesarhigi Tebligi, Madde 3.
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indirilmistir. Bir dnceki tebligde tesvik orani %80 idi. Destek oraninda énemli bir

dusus yasandigi gorulmektedir.

Genel nitelikli milli katilim fuarlarina ve Turk ihrag Grunleri fuarlarina
katilanlara 6denecek tesvik tutari 10.000 ABD Dolarrni, sektorel Turk ihrag trinleri
fuarlarina katilanlara ise 15.000 ABD Dolarr’'ni gecememektedir. Eski uygulamada
tavan 20.000 ABD Dolan idi. Bu anlamda, tesvik tavaninda da 6nemli 6lctde

azaltmaya gidildigi rahatlikla séylenebilir.

Sektorel Turk ihrag Uranleri fuarlarina katilan firmalara diger fuarlara oranla
daha fazla tesvik 6denmesi, hi¢c kuskusuz, DTM'nin firmalan ihtisas fuarlarina

yonlendirme isteginden kaynaklanmaktadir.

Yeni teblig ile SDS fazladan 10 puanlik, yani %75'lik tegvik 6ngorilmektedir.
Boylece DTM, ayni iretim dahindaki KOBF'lerin, ihracat amaciyla bir araya
gelerek olusturduklari sirketlere ayricalik tanimaktadir. Diger sirketlere ddenen
fuar tesvikleri 2006 yili basinda %50'ye indiriimigsken SD$’lere ddenen tegvikler %75

olarak kalmistir. Ulkemizde 170 civarinda SDS unvani almis sirket bulunmaktadir.

Yeni tebligin dnemli bir degisikligi de nakliye destegine getirdigi yeni
yaklagimdir. Milli katiimlarda organizator sirket DTM tarafindan Milli Katilim
duzenlemeye yetki verilmis Turk organizator), stand katihm bedelini bir butlin olarak

vermektedir. Bedele, stand kirasi, stand malzemeleri ve nakliye giderleri dahildir.

Ancak organizatér, nakledilecek mallarin miktarini, kiralanan stand alani ile
orantili bir sekilde kisitlamaktadir. Bu kisitlama da genelde kiralanan her m2 icin
0,15 m? tasima hakki seklinde uygulanmaktadir. Bu siniri agsan mallarin nakliyesi

icin katihmcinin organizatére ilave para 6demesi gerekmektedir.

Bu durumda, buyik hacimli malzeme sergileyecek katilimcilar organizatére
her zaman ilave para 6demek zorunda kalmakta, yapilan bu ilave 6demeler de DTM
tesvikleri disinda tutulmakta idi.

DTM, iste bu sorunu bertaraf etmek icin yeni teblige bir madde eklemigtir. 4

nct maddenin 3 ncu fikrasi uyarinca, komple tesis imalati, makine, otomotiv ana
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sanayii, seramik ve mobilya sektdrlerinde faaliyet gdsteren firmalarin fuar nakliye

masraflarinin %50’si oraninda katilimciya ilave destek saglanmaktadir.

Bu, son derece isabetli bir adimdir. Bununla birlikte, genig hacimli trln
sergileyecek tim sektorlerin bu fikrada yazilmamis olmasi bir eksikliktir. Ornegin,
tarim aletleri, ingaat gibi istigal konularinin da ilave nakliye destegi kapsamina

alinmasinda yarar vardir.

2004/6 sayih tebligin getirdigi 6nemli bir diger yenilik “Hedef Ulke”
uygulamasidir. 2005'ten itibaren, DTM tarafindan ihracat stratejisi ¢ercevesinde
yeni pazar olarak belirlenen ulkelerde duzenlenen fuarlara katilan firmalara 6denen
tesvik oranina %10 oraninda ilave destek saglanmaktadir. Ancak, bu %10 artish

destekten ayni tlkede diizenlenen azami 2 fuar i¢in yararlanilabilmektedir.

Eski uygulamada tum dulkeler icin verilen destek tutari ayni idi. DTM, bu

yenilikle katilimcilar hedef pazarlara yonlendirmeyi amaglamaktadir.

DTM tarafindan ihracat stratejisi cercevesinde Ulkemiz bakimindan yeni
pazar olarak belirlenen ulkelere iligkin liste, her takvim yili igin bir 6nceki yil i¢cinde
ilan edilir. Ancak, ihracat stratejisi ¢ercevesinde ilgili takvim yili iginde de anilan

listede degisiklikler yapilabilir®.

2006 yil igin ilan edilmis olan ve yeni pazarlar olarak nitelendirilen Ulkeler
listesi Tablo 6'daki gibidir:

3 “Yurtdigi fuar Katilimlarinin Desteklenmesine iligkin 2004/6 Sayili Tebligin Uygulama Usul
ve Esaslan”, T.C. Dig Ticaret Mustesarligi Tebligi, Madde 7.
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Tablo 6: Hedef Pazarlar

BOLGE ULKE ADI

Hindistan, Cin Halk Cumhuriyeti, Hong
Kong, Pakistan, Vietham, Guney Kore,

Tayland, Japonya, Endonezya, Pakistan,

Asya - Pasifik _ _
Malezya, Avustralya, Singapur, Yeni
Zelanda, Filipinler, Mogolistan,
Afganistan.
_ ABD, Kanada, Sili, Arjantin, Meksika,
Amerika _
Brezilya, Kuba.
) Misir, Libya, Tunus, Fas, Cezayir haric
Afrika _ _ _
diger butin Afrika tlkeleri.
Balkanlar Arnavutluk, Makedonya, Bosna-Hersek.

) ) Azerbaycan, Turkmenistan, Kazakistan,
Tiark Cumhuriyetleri

Tacikistan, Ozbekistan, Kirgizistan.

(Kaynak: Fuarplus, Ulusal Fuar Sektort Periyodik Yayini, Yil: 3, Sayi: 14)

Uretici/imalatct  organizasyonlari da artik fuar tesviklerinden

yararlanabilmektedir.

Uretici dernekleri, imalatci birlikleri ya da federasyonlari gibi organizatorler,
binyelerindeki sirketleri temsil etmek amaciyla 36 m?den fazla olmamak kaydiyla
bir yurtdigi fuara katildiklarinda, katilim bedelinin; milli katihmli fuarlarda ve Tirk
ihra¢ drtnleri fuarlarinda 10.000 ABD Dolarrni, sektorel nitelikli milli katihm veya
sektorel Turk ihrag drunleri fuarlarinda 15.000 ABD Dolar’ni agsmamak kaydiyla

%65’i katilimci organizasyona fuar sonrasinda édenmektedir.
Buraya kadar yapilan aciklamalar katilimcilarin desteklenmesine yoneliktir.
Ancak mevzuat, katilimcilar kadar fuar dizenleyen organizatorlere de bazi

faaliyetler igin tesvik vermeyi uygun gormektedir.

Organizatdrlerin yurt disinda duzenledikleri fuarlarin tanitimi igin yapacaklari
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- Defile,

- Fuar alaninda duzenlenecek basin toplantisi, kokteyl,

- Reklam panolari, afis, katalog, brogtr/kitapcik bigcimindeki tanitim etkinlikleri,
- Elektronik ortamda tanitim/videowall, multivizyon gosterileri,

- Kitle iletisim araglarinda yayimlanacak reklamlar,

- 20 m?yi gegmeyecek sekilde kendileri igin kuracaklari Info Stand

giderleri tesvik kapsamindadir. Organizator tarafindan yapilan bu harcamalarin
%75'i destek dahilindedir. Ancak, 6denecek para, milli katihmh fuarlarda ve Turk
ihra¢ drtnleri fuarlarinda 80.000 ABD Dolarrni, sektorel nitelikli milli katihm veya

sektorel Turk ihrag Grtnleri fuarlarinda 120.000 ABD Dolarr'ni agsamaz.

Yukarida anlatilanlar, milli katiimla istirak edilen yurtdisi fuarlarda katihmci
ve organizatorin desteklenmesine iliskin hikumleri icermektedir. Basta da ifade
edildigi gibi, milli katihm disinda yurtdigi fuarlara bireysel katihmla igtirak etmek de
mumkin olup, bu sekilde yapilan katiimlarda da DTM fuar tegviklerinden

yararlanilabilmektedir.

Bireysek katilimlarda; ihracatci Birlikleri ve Tirkiye inracatcilar Meclisince
hazirlanan ve DTM tarafindan onaylanan sektdrel nitelikli uluslararasi fuarlara igtirak
eden firmalar fuar tesvikinden yararlanabilmektedir. Ancak, burada dikkat edilmesi
gereken nokta, yurtdisi fuarlara bireysel katilan firmalarin ancak DTM'nin
yayimlamis oldugu listede yer alan bir fuara istirak etmesi durumunda tesvikten

yararlanabilecek olmasidir.

Eski tebligde, uluslararasi fuar veri tabanlarinda gorinen her fuar destek
kapsaminda yer almaktaydi ki bu fuarlarin sayisi yaklasik 9.000'dir. DTM'nin tegvik
kapsaminda degerlendirdigi fuarlar listesinde yer alan fuar sayisi ise 2.366'dir
(25.07.2006 itibariyle). ik bakista tesvik verilen fuarlarin sayisinda biyik bir disis
var gibi goérinmektedir. Buna kargin, DTM, Turk firmalar tarafindan tercih edilen
hemen hemen her fuara kendi tegvik listesinde yer vermektedir. Liste disinda
kalanlar, zaten tercih edilmeyen fuarlardir. Bu anlamda, pratikte tegvik verilen fuar

sayisinda buyuk bir degisiklik yasanmamustir.
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DTM'nin bireysel katilimlarda tesvik vermeyi uygun buldugu sektorel nitelikli

uluslararasi fuarlarin listesi http://www.dtm.gov.tr/ihr/fuar/2006-Bireyselliste.xls

adresli web sitesinden takip edilebilmektedir.

Fuarin DTM listesinde olmasi durumunda firmalarin alacagi tesvik oranlari

ise asagidaki gibidir:

- SDS$’lerin, 15.000 ABD Dolarrni agmamak kaydiyla stand kirasinin tamami
ve nakliye harcamalarinin %50'si,
- SDS$ disindaki sirketlerin ise yine 15.000 ABD Dolarr'ni agsmamak kaydiyla

stand kirasinin ve nakliye harcamalarinin %50si.

SDS digindaki sirketlere saglanan stand kira desteg@inin tutari 2005 yili
sonuna kadar %65 olarak uygulanmig, 2006 yili basinda %15 oraninda dusirilerek

%50’ye indirilmistir.

Eski tebligde, munferit katilimlarda tim firmalar stand kirasi bazinda %100
oraninda desteklenmekteydi. Yeni tebligde ise SD$’'ler %100 oraninda
desteklenmeye devam edilmektedir. Diger sirketlere verilen destek %50'ye

indirilmistir.

Uretici/imalatgi  Dernekleri de yaptiklari  bireysel  katlimlar igin
desteklenmektedir. 36 m?yi asmamak kaydiyla stand kirasinin %65'i ve nakliye

harcamalarinin %50’si destek kapsamindadir.

2004/6 sayih teblig ile tesvik basvuru zamaninda da degisiklik
yapilmigtir. Eski uygulamada firmalarin basvuru icin fuardan sonra 6 aylik
zamanlari bulunmaktaydi. Yeni uygulamada bu sire 3 aya indirilmistir. Milli katilimla
yapilan istiraklerde fuar 6ncesi basvuru sarti aranmazken bireysel katilimlarda firma

tarafindan fuardan 6nce 6n bagvuru yapma zorunlulugu getirilmistir.

Destekten yararlanabilmek icin katihmlarda Griin sergilemek sarttir. Bununla
birlikte, Grindn cinsine gore urdnlerin dogrudan sergilenmesine olanak yok ise
broslr, katalog vs ile yapilan fuar katihmlarinda azami 16 m2 Uzerinden destek

alinabilmektedir.
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Yani sira, katilimcilarin DTM tesviklerinden yararlanabilmeleri icin asgari 9
m?lik, azami 50 m?2lik standlarla yurtdigi fuarlara istirak etmeleri gerekmektedir. 50

m?'nin Uzerindeki kisim igin tegvik alinamamaktadir.

Bununla birlikte, komple tesis imalati, makine, mermer-dogal tas ve seramik,
hali, ev tekstili, otomotiv ana sanayi ve mobilya sektérlerinde faaliyet gdsteren
firmalar azami 50 m2 sinirlamasindan, micevherat sektérindeki firmalar ise asgari 9

m2 sinirlamasindan muaftirlar.

23.12.2004 tarih ve 25679 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak ydrtrlige
giren 2004/6 sayih “Yurt Digi Fuar Katihmlarinin Desteklenmesine iligkin Teblig”,
onceki uygulamalari yurdrlikten kaldirmig ve kokli degisiklikler getirmigtir. Yeni
teblig ile atilan her adim, firmalari dogru fuarlara dogru yontemlerle katiimaya
yonlendirmeye, bunu yaparken de devletin bitcesini israftan kurtarmaya yoneliktir.

Yapilan yenilikler son derece yerindedir.

Bununla birlikte, tegviklerin temelinde yapilan bir yanlig vardir. Bu yanhs,

hizmet Greten firmalarin tegviklerden hic¢bir gekilde yararlanamamasidir.

Sigorta sirketleri, bankalar, lojistik firmalari, turizmciler, emlakgilar,
egitimciler, danismanlik sirketleri, kisacasi, mal Gretmeyen firmalar tesvik disinda

tutulmaktadir.

Halbuki bu sektérlerin ¢cogu uluslararasi ticarette aktif rol almakta ve cok
sayida fuara konu olmaktadir. Hizmet sektérinin aktorleri de yurtdisi fuarlara

katiimak suretiyle Ulkeye déviz getirmektedir.

DTM’nin fuar tesviklerinden yalnizca ihracatci Birligine tye, yurt icinde imalat
sanayi ve muhtelif Uretim kollarinda faaliyette bulunan firmalar ile bunlarin
drinlerinin  pazarlamasini yapan Turkiye'de yerlegik firma ve kuruluglar

yararlanabilmektedir.
Hizmet sektorinin tesvik disinda birakilarak, uluslararasi fuarlara katilim

destedi verilmemesi, devletin bu kesimler tarafindan saglanabilecek doéviz

getirisinden mahrum olmasina neden olmaktadir.
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Dinya piyasalarinda yasanan kiresellesme, hizmet sektorinin de
uluslararasi arenaya acilmasini gerektirmekte ve kolaylastirmaktadir. Ekonomi
politikalarini olusturanlar tarafindan ¢ogu zaman gdérmezden gelinse de hizmet
sektorii ekonomik faaliyetlerin hayata gecirilmesi igin vazgecilmezdir. Ulasim,
iletisim, mali hizmetler gibi altyapi faktorleri, her turlu ticari faaliyetin yapilmasi igin
gereken ortami saglamaktadir. Egitim, saglk gibi unsurlar isgtcinin kalitesini
yukseltmektedir. Profesyonel hizmetler, 6zel uzmanlik saglayarak firmalarin rekabet
glcuni artirmakta, kamusal hizmetler, 6zel sirketlerin verimine katki saglamaktadir.
Mallarin Uretiminde dahi katma degerin buydk kismi hizmet girdilerinden

saglanmaktadir.*

Hizmetlere iliskin verilerin zayif olmasindan dolayl hacmi ve ihracati yapilan
yerler net olarak bilinmemekle birlikte az gelismis ve gelismekte olan Ulkelerin
glinden gine daha fazla hizmet ihrac¢ ettikleri bilinmektedir. Hizmet ihracatinin
gelismekte olan Ulkelere sagladigi pek ¢ok yarar vardir ve bunlarin en basinda da

ulkeye giren dovizler gelmektedir.’

Ulkemizde de hizmet sektorii son yillarda biyik bir gelisme gdostermistir.
Hizmet Ureticilerinin devlet fuar tesvikleri kapsamina alinmasi, hem ihracat
gelirlerimizi artiracak hem de sektdrdeki firmalarin fuarlara katilarak, kendi faaliyet

alanlarindaki yenilikleri gérmelerini ve kendilerini gelistirmelerini saglayacaktir.

3.1.1.1.2. Uluslararasi Nitelikli Yurtici intisas Fuarlarinin Desteklenmesi

Bu tesvik yalnizca fuar organizatorlerine yoneliktir. Gerekli sartlari tasiyan
uluslararasi nitelikteki yurtici ihtisas fuarlarini dizenleyen organizattrlerin bazi
faaliyetlerini desteklemeye yonelik bir uygulamadir ve organizatorlerin hangi
faaliyetlerinin ne oranda bu destekten yararlanabilecedi 01.06.1995 tarih ve 22300
saylll Resmi Gazete’de yayimlanan “Uluslararasi Nitelikteki Yurtici ihtisas

Fuarlarinin Desteklenmesine iligkin Karar”la hikiim altina alinmistir.

* International Trade Center, Successful Services Exporting — A Handbook for Firms,
Associations and Governments, Cenevre 2001, s. 3.
*y.age.,s. 9
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S0z konusu mevzuatin amaci; Bakanlar Kurulu'nun 27.12.1994 tarih ve
94/6401 sayil "ihracata Yonelik Devlet Yardimlar Karari'nin 4. maddesinin verdigi
yetkiye dayanarak, uluslararasi nitelikteki yurt ici ihtisas fuarlarinin dig tanitiminin
saglanmasi ve fuarlara uluslararasi dizeyde katilimin artiriimasi amaciyla DTM

tarafindan gerekli destegin verilmesidir.

Bu tesvik de ihracata yonelik devlet yardimlari kapsaminda uygulamaya

konmus bir destektir.

Tekstil, konfeksiyon, hali, deri (ayakkabi dahil), tasit aracglar ve yan sanayi,
gida ve gida teknolojisi, elektrik-elektronik sanayi, madeni esya sanayi, toprak
sanayi, ingsaat malzemeleri ve mobilya sanayisinde dizenlenmesi ve bir dnceki
doénemde yapilan fuara asgari 25'i yabanci olmak tzere en az 100 firmanin katiimis
olmasi kosuluyla organizatorin asagida yazih harcamalarinin %50’si devlet

tarafindan organizattre fuar sonrasinda iade edilmektedir:

-Yurtdigi tanitim faaliyetleri,

-Onemli alicilarin ulagim giderleri,

-Fuarin konusu ile ilgili seminer, konferans, panel ve ddulli yarnigsma giderleri.

Ik kalem igin 6denecek tesvik tutari 25.000 ABD Dolarr'ni, ikinci kalem igin
15.000 ABD Dolari'ni, ¢iinci kalem icin ise 5.000 ABD Dolari’'ni asamaz.

Duzenleyecekleri yurt ici ihtisas fuarinin desteklenmesini isteyen
organizatorlerin, fuarin baslangicindan en gec iki ay Once, desteklenen faaliyet
turlerine iligkin tahmini harcamalari da iceren bir proje ile birlikte bulunduklari

bolgedeki ihracatci birligi'ne basvurmalari gerekmektedir.

DTMnin  bu destegi, uygulamada fazla rastlanmayan, hatta c¢ogdu

organizatdriin haberinin dahi olmadigi bir tesvik tartdur.
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3.1.1.2. KOSGEB Fuar Tesvikleri

KOSGEB, gerek vyurtici gerek yurtdisi fuarlara katilan firmalari
desteklemektedir. DTM tesviklerinden sonra uygulamada en fazla gorilen tegvik
cesididir.

Bu tesviklerden yararlanabilmek icin KOSGEB'in getirdigi KOBI tanimina
uymak gerekmektedir. KOSGEB’e gore

- 1 ile 150 arasinda ig¢i ¢aligtiran,
-imalat sanayisinde faaliyet gdsteren,

-Sermayesinin %25’inden fazlasi bir blyuk isletmeye ait olmayan

isletmeler KOBI olarak adlandiriimaktadir.

KOSGEPRB'in igletmelere saglamis oldugu desteklerden “Pazar Arastirma ve
ihracati Gelistirme Destekleri” kapsaminda yer alan fuar tesvikleri, asagidaki dort

baslik altinda siniflandinimaktadir:

1) Yurtici Sanayi Fuarlarina Katihm Destegi

a. Yurtici Sanayi ihtisas Fuarlari

b. Yurtici Genel Sanayi Fuarlari
2) Yurtici Uluslararasi Sanayi ihtisas Fuarlarina Katilim Destegi
3) Milli Katilim Dizeyindeki Yurtdigi Fuarlara Katilim Destegi
4) Milli Katihm Disindaki Yurtdigi Fuarlara Katihm Destegi

Saglanan bu destekler ve tesvik tutarlari agagida ayrintilari ile agiklanmaktadir.

3.1.1.2.1. Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi

isletmelerin, pazar paylarini artirma, rakiplerini tanima, yeni Urunler ve
teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve drinleri icin marka imaji olusturmalarini
teminen, TOBB tarafindan yayimlanan yillk yurti¢ci fuar takviminde yer alanlar
icerisinden KOSGEB tarafindan belirlenen yurti¢gi sanayi ihtisas ve genel sanayi

fuarlarina katihmlarina destek verilmesini kapsamaktadir.
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Her isletmeye verilecek olan Uriin sergileme destedi en az 6 m2 ve en fazla

24 m? icin m2 basina olmak Uzere “Yurtici Sanayi ihtisas Fuarlar” ve “Yurtici Genel

Sanayi Fuarlari”na farkh oranlarda mali destek verilmektedir. Hangi fuara ne oranda

tesvik verildigi Tablo 7'de gosteriime

ktedir.

Tablo 7: Yurtici Sanayi Fuarlari Destek Oranlari

Destek Orani (%)

Destek Odeme

. L Tard
. Ust Limit
Destegin Adi Geri Geri
(YTL) . . 3
KOY® | NY | GY | ©deme | Odeme
Siz li
60’
Sanayi ihtisas Fuarlarina
) 8 60 60 | 60 X
Verilen Destek 40
30
Genel Sanayi Fuarlarina
50 - - X
Verilen Destek 20

(Kaynak: KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr)

3.1.1.2.1.1. Yurtici Sanayi Ihtisas Fuarlarina Katilim Destegi

Geligmig, normal ve kalkinmada oncelikli yorelerde dizenlenecek sanayi

ihtisas fuarlarina katilacak her igletmeye, eger kapali alanda katiimigsa bos alan

(yer) kirasi, standart stand konstriksiyonu, standart stand dekorasyonu, fuar

katihmci katalogu, fuar alaninin genel diizenlemesi ile ilgili hostes, genel tanitim,

genel guvenlik, genel temizlik ile gerekli olabilecek diger hizmet maliyet giderlerinin,
mz2 bedeli 100 YTL'yi gecmeyen fuarlarda azami 60 YTL/m2'si KOSGEB tarafindan

odenmektedir.

® K.0.Y.:Kalkinmada 6ncelikli yore, N.Y.: Normal Yore, G.Y.: Gelismekte olan Yore

" Kapali alan m2 bedeli
8 Acik alan m2 bedeli
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isletme, eger acik alanda katilmigsa, yine yukarida yazili masraf kalemlerinin
toplamindan olugan katilim giderlerinin, m? bedeli 67 YTL'yi gegmeyen fuarlarda
azami 40 YTL/m?'si KOSGEB tarafindan karsilanmaktadir.

Bu fuarlarda desteklenen toplam stand buydklugd, fuarin toplam rdn

sergileme alaninin % 30’'unu asamadigdi gibi 1.000 m?yi de gegemez.

3.1.1.2.1.2. Yurtici Genel Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi

Sadece kalkinmada oncelikli yorelerde diizenlenecek genel sanayi fuarlarina
katilacak her igletmeye, eder kapali alanda katiimigsa bos alan (yer) kirasi, standart
stand konstriksiyonu, standart stand dekorasyonu, fuar katilimci katalogu, fuar
alaninin genel dizenlemesi ile ilgili hostes, genel tanitim, genel guvenlik, genel
temizlik ile gerekli olabilecek diger hizmet maliyet giderlerinin, m? bedeli 60 YTL'yi

gecmeyen fuarlarda azami 30 YTL/m2'si KOSGEB tarafindan ddenmektedir.

isletme, eger acik alanda katilmigsa, yine yukarida yazili masraf kalemlerinin
toplamindan olugan katilim giderlerinin, m? bedeli 40 YTL'yi gegmeyen fuarlarda
azami 20 YTL/m?'si KOSGEB tarafindan karsilanmaktadir.

Bu fuarlarda desteklenen toplam stand buyukligd, fuarin toplam Grdn

sergileme alaninin % 20’'sini agsamadidi gibi 600 m?'yi de gegcemez.

3.1.1.2.2. Yurtici Uluslararasi Sanayi intisas Fuarlarina Katihim Destegi

isletmelerin, yurtici ve yurtdigi pazar paylarini artirma, rakiplerini tanima, yeni
urinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve drdnleri igin marka imaj
olusturmalarini teminen, TOBB tarafindan yayimlanan yillik yurtici fuar takviminde
yer alanlar icerisinden KOSGEB tarafindan belirlenen yurti¢i uluslararasi sanayi
ihtisas fuarlarina ve izmir Enternasyonal Fuarrna katilimlarina destek verilmesini

kapsamaktadir.
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Tablo 8, yurtici uluslararasi sanayi ihtisas fuarlarina verilen destek oranlarini

gOstermektedir.

Tablo 8: Uluslararasi Sanayi ihtisas Fuarlari Destek Oranlari

Destek Orani Destek Odeme
(%) Tard
Destegin Adi Ust Limit (YTL) Geri Geri
KOY | NY | GY | Odeme | Odeme
siz li

Yurtici Uluslararasi Sanayi
intisas Fuarlarina Katilim 100 70 | 70 | 70 X
Destegi

(Kaynak: KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr)

Her isletmeye verilecek olan Uriin sergileme destedi en az 6 m2 ve en fazla
24 m2 icin m2 basina olmak Uzere, bos kapali alan (yer) kirasi, standart stand
konstriksiyonu, standart stand dekorasyonu, fuar alaninin genel dizenlemesi ile
ilgili genel guvenlik, genel temizlik hizmetleri gibi giderlerin toplamindan olusan ve
mz2 (creti 143 YTLyi gecmeyen fuarlara katihmlari icin, azami 100 YTL/m?2si
KOSGEB tarafindan karsilanmaktadir.

Bu nitelikteki fuarlar icin; fuarin toplam urtun sergileme alaninin % 40N
asmamak kaydiyla ve toplam stand alani 1.500 m2yi gecmeyecek sekilde destek
saglanmaktadir. Bununla birlikte, izmir Enternasyonal Fuarl igin bu kosul
aranmamakta ve agik alanda da m?2 Ucreti 80 YTL'yi gegcmeyecek sekilde KOSGEB
tarafindan en fazla 56 YTL/m2'yi, gecmemek Uzere (rin sergileme destedi

verilmektedir.

3.1.1.2.3. Milli Katilim Dizeyindeki Yurtdigi Fuarlara Katilim Destegi

isletmelerin; uluslararasi pazarlara giris, yurtdisi pazar paylarini artirma,
rakiplerini tanima, yeni Urinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve Grunleri igin

marka imaji olusturmalarini teminen, tlkemiz milli katiliminin gergeklestirilecegi ve
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kendileri icin hedef pazar olarak dngordikleri Glkelerde dizenlenen milli katihm
dizeyindeki yurtdigi fuarlar arasindan, KOSGEB tarafindan yillik olarak belirlenen

yurtdigi fuarlara katilmlarina destek verilmesini kapsamaktadir.

Tablo 9, milli katiim dizeyindeki yurtdigi fuarlara verilen destek oranlarini

gOstermektedir.

Tablo 9: Milli Katihm Diizeyindeki Yurtdigi Fuarlarin Destek Oranlari

Destek Orani Destek Odeme

. o (%) Tard
. Ust Limit
Destegin Adi Geri Geri
(YTL) ) . .
KOY | NY | GY | Odeme | Odeme
Siz li

Milli Katihm Diizeyindeki Yurtdigi
300 65 | 65 | 65 X
Fuarlara Katihm Destegi

(Kaynak: KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr)

Her isletmeye Uriin sergileme destegi olarak en az 6 m2 ve en fazla 30 m2
icin destek verilmektedir. KOSGEB tarafindan destek saglanacak m? basina fuar
katihm Ucretine verilecek destegin st limiti 300 YTL'dir. Bu fuar katilim Ucretine; bos
kapal alan (yer) kirasi, standart stand konstriiksiyonu, standart stand dekorasyonu,
fuar alaninin genel dizenlemesi ile ilgili genel guvenlik, genel temizlik hizmetleri,
fuann yurtdisi tanitim giderleri, Urdnlerin  organizatér kurulusun bildirecegdi
yurticindeki depo ile fuar stand alani arasi gidis-donus nakliyesi, Grtnlerin yurtdigi
indirme-depolama-yukleme giderleri, Grinlerin gumrik islem giderleri ile yurtdigi

nakliye sigortasi giderleri dahildir.

isletmeler, bu destekten ayni takvim yil icerisinde, ayni ilkeye yonelik bir
defa olmak Uzere en fazla iki kez yararlanabilmektedir. Ayni yurtdisi fuara katilim
icin bagka bir kamu kurulusu tarafindan destek alinmasi halinde KOSGEB'in bu

desteginden faydalanilamamaktadir.
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3.1.1.2.4. Milli Katilm Digindaki Yurtdigi Fuarlara Katilim Destegi

isletmelerin, uluslararasi pazarlara girme ve yurtdisi pazar paylarini artirma,
rakiplerini tanima, yeni Urinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve Grunleri igin
marka imaji olusturmalarini saglamak amaci ile kendileri icin hedef pazar olarak
ongordukleri Ulkelerde dizenlenen milli katihm diginda kalan yurtdisi fuarlara

katihmlarina destek verilmesini kapsamaktadir.
Katimcilar, Tarkiye milli katilimi dizenlenen herhangi bir fuar igin bu
destekten yararlanamamakta, bu desteg@i ayni takvim yili icerisinde, ayni tlke igin bir

defa olmak tUizere en fazla iki kez alabilmektedir.

Tablo 10, milli katihm disindaki yurtdigi fuarlara verilen destek oranlarini

gOstermektedir.

Tablo 10: Milli Katilhm Digindaki Yurtdigi Fuarlarin Destek Oranlari

Destek Orani Destek Odeme
. (%) Tara
. Ust Limit
Destegin Adi Geri Geri
(YTL) . 3 3
KOY | NY | GY | Odeme | Odeme
Siz li

Milli Katihm Digindaki Yurtdigi
_ 300 60 | 60 | 60 X
Fuarlara Katihm Destegi

(Kaynak: KOSGEB, www.kosgeb.gov.tr)

Her isletmeye Uriin sergileme destegi olarak en az 6 m2 ve en fazla 30 m2
icin destek verilmektedir. M2 basina saglanan destegin Ust limiti 300 YTL olup,
KOSGEB tarafindan 6denecek tesvik; bos kapali alan (yer) kirasi, standart stand
konstriksiyonu, standart stand dekorasyonu, drdnlerin yurticindeki depo ile fuar
stand alani arasi gidis-donis nakliyesi, Grtnlerin yurtdisi indirme-depolama-ytkleme
giderleri, Urunlerin gimruk islem giderleri ile yurtdisi nakliye sigortasi giderleri
dabhildir.
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KOSGEB fuar tesvikleri, gerek miktar gerek kapsadigi masraf kalemleri
acisindan oldukca tatminkardir. Kicik ve orta Olgekli igletmeleri hedef alan
KOSGEB tesvikleri, fuar katilimlarinda yasanan finansal sorunlara getirilen en etkin
¢6zimlerden biridir. Uygulamada da DTM tesviklerinden sonra en sik gorilen

destek turaddr.

Bununla birlikte, KOSGEB desteklerinin en buyik problemi ¢ok karmasik
olmasidir. Fuar destekleri doért farkli grupta verilmekte, her grup kendi icinde
oranlara ayrilmakta, her fuar turd igin acik ve kapali mekan ayrimi yapilarak farkh alt
ve Ust limitler uygulanmaktadir. Kaldi ki, tesvikin hesaplanmasinda yasanan zorluk,
tesvikten yararlanmak icin yapiimasi gereken iglemlerin karmagikhigi ve zorlugu

yaninda 6nemsiz kalmaktadir.

KOSGEDRB’in herhangi bir desteginden yararlanmak igin her isletme tarafindan
“Stratejik Yol Haritasi” hazirlanmasi gerekmektedir. KOSGEB, son derece ayrintili
bilgi ve hedeflerin kagida dokilmesini zorunlu kilan stratejik yol haritasini
hazirlamak icin 28 sayfalik bir “Stratejik Yol Haritasi Hazirlama Rehberi”
yayimlamistir. Yani sira, cesitli illerde “Stratejik Yol Haritasi Hazirlama Egitimleri”
verilmektedir. Yani, tesviklerden yararlanmak igin yerine getiriimesi gereken
prosedurler bir egitim gerektirmektedir. Boylesine kapsamh ve énemli bilgiler ihtiva
eden bir calismanin degerlendirilerek, destek kapsamina alinacak KOBI'lerin
olusturulmasi da zahmetli ve zaman isteyen bir istir. Bu sebeple, hem igletmeler
hem de KOSGEB kanadinda gecikmeler yasanabilmekte, KOSGEB desteklerinden
yararlanmak icin yerine getirilmesi gereken formalitelerin coklugundan dolay! pek

cok isletme destek basvurusu yapmamaktadir.

KOSGEB tesviklerinin bir diger zayif yoni de DTM tegvikleri gibi imalatgi
olmayan firmalari destek disinda birakmis olmasidir. Durum béyle olunca, mal
Uretmeyen sektorler otomatik olarak tesvik disi kalmaktadir. Destek verilen tabanin
genigletiimesi, bdylece, Ulke ihracatinin artmasina yonelik faaliyetlerin artmasi igin
KOBI taniminin degistirilerek, hizmet ureten sirketlerin de KOBI olarak kabul
edilmesini teminen yasada gerekli degisikliklerin yapilmasinda bilyik yarar

gOrilmektedir.
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DTM ve KOSGEB'’in dogrudan fuar katilimlarina yonelik olarak sagladiklari
mali  yardimlarinin  yaninda yine devlet fuar tesvikleri kapsaminda

degerlendirilebilecek bazi farkl destek turleri vardir.

Dogrudan ihracata degil yatinmlara yonelik devlet yardimlari ¢cercevesinde
yatinm tesvik belgesi verilen fuar ve sergi merkezi yatirimlarina Hazine Mustegarligi

tarafindan saglanan yardimlar bu kapsamda dusunalebilir.

Yani sira, yurtdisi kongre, konferans, panel, sempozyum ve teknoloji
fuarlarina katilan firma yetkilisinin ulagim ve konaklamasi i¢in teknoloji arastirma ve
gelistirme destegi kapsaminda KOSGEB tarafindan yapilan mali yardim da bir ¢esit

fuar tesviki olarak dusundlebilir.

Buna karsin, bu tegvik turlerine uygulama asamasinda ¢ok az rastlandigi igin

calismamizin disinda tutulmustur.

3.1.2. Devlet Digi Fuar Tesgvikleri

Buraya kadar anlatilanlar, dogrudan devletin bir organi olan DTM ile devletle
organik bagi bulunan KOSGEB tarafindan verilen fuar tesvikleri idi. Bu tesvikler

“Devlet Fuar Tesvikleri” olarak adlandiriimigtir.

Simdi ele alinacak tegvikler ise devletin kasasindan degil, destedi yapan
kurum ya da kuruluglarin kendi bitcelerinden karsilanmaktadir ve destedi veren bu
birimler devlete bagh merciler degildir. “Devlet Digi Fuar Tesvikleri” adi altinda
incelenecek bu bolimde “ITO Fuar Tesvikleri’ ve “Banka Kredileri” masaya

yatirilacaktir.

So6zii edilen bu iki tesvikten ITO tarafindan verilen destek karsiliksizken
banka kredileri geri 6demeleridir. Bununla birlikte, bazi bankalar tarafindan fuar
katihmcilarina uygun vade ve faiz oranlanyla kredi verildigi igin, karsiliksiz
olmamasina ragmen bir tesvik unsuru olarak dusunulmis ve bu bélimde yuzeysel

olarak yer verilmistir.
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3.1.2.1. ITO Fuar Tegvikleri

iTO, fuarlarda stand acan Uyelerine 1997 yilindan beri tesvik vermektedir.
iTO, Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi'ne bagh 364 oda ve borsa icinde fuar tesviki

veren tek kurulustur.

1997 — 2001 arasinda hem yurtici hem yurtdisi fuarlara yonelik olarak verilen
fuar tesvikleri, 2001 yilinda DTM'nin yurtdigi fuar tesgviklerinin arttirilmasi ile birlikte
ITO fuar tesvikleri sadece vyurtici fuarlar ile simirlandinimis, yurtdisi kismi

kaldiriimistir.

So6zii edilen odanin fuar tesvikleri, “izmir Ticaret Odasi Yurtici Fuar
Katihmlarina Yonelik Tegvik Uygulama Usul ve Esaslari’nda yer alan hukumler
cercevesinde verilmektedir. 1997 yilinda uygulamaya konan ve sonrasinda iTO
Yonetim Kurulu tarafindan birkag kez revize edilen usul ve esaslar, 11.01.2005 tarih

ve 169 sayili Yonetim Kurulu Karariyla son seklini almistir.

Tesvikler, stand dekorasyonu olmaksizin sadece zemin veya paket stand
olarak 12m®ye kadar stand masraflarinin 2’sini kapsamaktadir. Yani, stand alani
sadece zemin olarak kiralanip, Uzerine 6zel konstriiksiiyon kurulmussa yalnizca
zemin kirasinin 12 m?ye kadar kisminin yarisi Oda tarafindan 6denir. Eger, stand
alani standart bir paket olarak kiralanmigsa, ki bunun fuarciliktaki adi “Shell
Scheme”dir, paketin icinde gecen masa, sandalye, sergi rafi gibi standart

malzemeler de tegvik kapsamindadir.

Yalhizca mobilya fuarlarina 6zgi olmak kaydiyla tesvik kapsamindaki tutar

30 m?ye kadar stand masraflarinin ¥2'sidir.
Burada bilinmesi gereken (ic 6nemli nokta vardir. Birincisi, yalnizca iTO
Yonetim Kurulu tarafindan tesvik verilecek fuarlar listesine alinan fuarlara istirak

edildigi takdirde s6z konusu desteklerlerden yararlanilabilmektedir.

ikinci 6nemli konu, her bir fuar igin katiimci firmalarin tamamina 6denecek

olan toplam tutarin 20 bin YTL'yi asamayacagidir. Herhangi bir fuara iliskin Oda
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tarafindan 6denecek tesvik tutari 20 bin YTL'yi gectigi takdirde toplam tutar, firmalar

arasinda 6dedikleri bedelin toplam i¢indeki ylizdesi oraninda paylastiriimaktadir.

Fuar basina ayrilan bitce konusunda da bir istisna vardir. Yine sadece
mobilya ihtisas fuarlarina 6zgiu olmak kaydiyla, katilimci firmalarin tamamina
O0denebilecek tegvik tutar fuar basina 30 bin YTL'dir. Diger fuarlarda bu bitce 20 bin
YTL'dir.

Uclincti 6nemli konu ise, Oda tesviklerinden bir yil icerisinde yalnizca bir kez

yararlanilabildigidir.

Tesvik yonergesinde gecen parasal tesvikler ve 6deme esaslarinin tamami
yurtici fuarlara yoneliktir. iTO fuar tesviklerinden yararlanabilmek icin fuardan énce

yonergede belirtilen belgelerle birlikte Oda’ya bagvurulmasi zorunludur.

Bu tesvikler, yalnizca iTO Uyelerine acik olmasi sebebiyle sadece izmirde
kurulu ve Odaya kayith firmalara hitap etmekte, diger tesviklere oranlara daha kii¢ik
bir kitleyi kapsamaktadir. Ancak, unutulmamahdir ki bu durum, odalarin temel
goOrevlerinin basinda gelen, dyelerinin ticari faaliyetlerini destekleme ilkesiyle
uyusmaktadir. Temel geliri, Gye firmalarin 6édedikleri aidatlar olan odalarin bu geliri
kendi Uyelerine yonelik tesvik edici faaliyetlerde kullanmasi son derece dogal ve

dogru bir uygulamadir.

Bunun yaninda, yine yalnizca kendi Uyelerine yonelik olmak Uzere, hizmet
sektérinde faaliyet gdsteren firmalar da tesviklerinden yararlandiran iTO, hizmet

Ureticilerine tesvik 6demeyen devletin agigini bir nebze de olsa kapatmaktadir.

3.1.2.2. Banka Kredileri

Bazi bankalar, son birka¢ yildir, “Fuarlara Katihm Kredisi” adi altinda,
fuarlarda stand agan firmalara kredi vermektedir. Adindan da anlagilacag! tzere,
banka kredileri, su ana kadar anlatilan tesviklerin aksine geri 6demesi olan bir tesvik

cesididir.
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Kredilerin amaci, yurt icinde ve disinda dizenlenen fuarlarda stand acan
imalatci firmalari desteklemektir. Kredilerin vadesi genellikle 24 aydir ve piyasa cari
faiz oraninin altinda bir oranla kullandinimaktadir. Faiz orani, ekonomik konjonktire

goOre degismektedir.

Diger bankacilik iglemlerinde kullaniclya yansitilan Banka Sigorta
Muameleleri Vergisi (BSMV), KKDF ve komisyon gibi masraflar bu kredilerde

genellikle alinmamaktadir.

Akbank, Halkbank, Garanti Bankasi gibi bankalar, fuarlara katilim kredisi
veren bankalar arasinda sayilabilir. Bununla birlikte, kredi veren bankalara zaman

icinde yenileri eklenebilmektedir.

3.1.3. Fuar, Sergi ve Panayirlara Yonelik Vergi Istisnalari

Genellikle, fuarlarda stand agan firmalarin organizatore ddedikleri katilim
bedelinin bir kisminin katihmciya iade edilmesi seklinde saglanan fuar tesviklerinin
yaninda, fuar, sergi ve panayirlara yonelik olarak uygulanan bazi vergi istisnalari da

bulunmaktadir.

Bu istisnalarin diger mali tesvikler kadar ihracat (zerinde etkisinin
olmayacagi acik olmakla birlikte s6z konusu vergisel kolayliklarin incelenmesinde de
yarar vardir. Fuar, sergi ve panayirlarla ilgili yapilan faaliyetlerde devletin sagladigi

vergi istisnalari asagida kisaca agiklanmaktadir.

3.1.3.1. Sergi ve Panayir Istisnasi

Dar muikellefiyete tabi olanlarin, hikimetin izniyle acilan sergi ve
panayirlarda yaptiklar ticari faaliyetlerden ve serbest meslek faaliyetlerinden elde
ettikleri kazanclar, Gelir Vergisi Kanunu’nun 30 ncu maddesi uyarinca Gelir

Vergisi'nden mustesnadir.

99



3.1.3.2. Yabancilara KDV iadesi

Tarkiye'de ikametgahi, is yeri kanuni ve is merkezi bulunmayan yabanci
vergi mukelleflerinin Turkiye'de katildiklar fuar, panayir ve sergiler dolayisiyla satin
aldiklari mal ve hizmetler icin 6dedikleri KDV, karsilikh olmak yani ilgili devletle cifte
vergilendirmeyi 6nleme anlasmamiz olmasi kaydiyla, 6demeyi yapan gergek kisiye,

90 seri nolu KDV Genel Tebligi uyarinca iade edilmektedir.

S6z konusu KDV iadesinden yararlanacak yabanci gercek kisinin Turkiye'de
katma deger vergisi, gelir ve kurumlar vergisi mukellefiyetlerini gerektiren herhangi
bir faaliyetinin bulunmamasi, satin alinan mallarin fuar, sergi ve panayir katihmi ile

dogrudan ilgili olmasi gerekmektedir.

3.2. Avrupa’da Fuar Tesvikleri

Fuarlar, tUlkemizde oldugu gibi dinyanin pek cok yerinde de ihracati
gelistirme ve diger ekonomik hedeflere ulasma konusunda etkili bir ara¢ olarak
kullaniimaktadir. Calismamizin bu béliminde dinya fuarciliginda en 6n siralarda
yer alan ¢ Avrupa Ulkesinde, Almanya, Fransa ve ingiltere’de uygulanan fuar

tesvikleri genel hatlariyla ele alinacaktir.

S6zl edilen g Ulkedeki uygulamalar incelendiginde Ulkemizdeki tesvik

sisteminin Avrupa ile benzerlikler gosterdigi gorulecektir.

3.2.1. Almanya’da Fuar Tesgvikleri

Federal Alman Hukimeti, Bati Almanya ve Dogu Almanya’nin
birlesmesinden sonra ortaya c¢ikan yeni federal eyaletlerde faaliyet godsteren
isletmelerin piyasa ekonomisine uyum saglayabilmeleri icin fuar tesviklerini bir ara¢

olarak kullanmistir.

1990 — 2004 yillan arasinda uygulanan fuar tesvikleri ile firmalarin fuarlara

toplu katilimlarinin saglanmasi, bdylece hem profesyonel bir hazirlik sirecinden
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gecerek fuara gidilmesi hem de masraflarin bir kisminin devlet tarafindan

ustlenilmesi amaclanmistir.

2005 yilinda yurdrlakten kaldinlan, bununla birlikte, uygulandigi 15 senelik
sure zarfinda cok sayida sirketin fuarlarda yer almasini saglayan Alman fuar

tesviklerinden yararlanmak icin ilk etapta asagidaki kriterler getirilmigtir:

1) En az bes sirketten olusan bir toplu katihm olmahdir.

2) lIstirak edilen fuar en az bir kez basarili bir sekilde diizenlenmis olmalidir.
Yeni fuarlar tegvik kapsaminda degildir.

3) Tesvik verilen toplu katihm metraji, fuarin tamami igin kiralanan alanin
%25’ini gegmemelidir.

4) Fuar katilimindan dolay! tesvik verilen firmanin calisan sayisi 1000’i
gecmemelidir.

5) Tesvik verilen toplu katihmda yer alan girketlerin ¢cogu yeni eyaletlerden
(Dogu Almanya) gelen gercgek ve tizel kigiler olmalidir.

6) Stand kira bedeli icin 6denebilen azami tesvik tutari m2 basina 250 Alman
Marki, alan Uzerine kurulan stand konstriksiyonu igin 0denebilen azami
tesvik tutari ise m2 bagina 100 Alman Marki'dir.

7) Bolgesel fuarlarda katilimcilara ddenebilen azami tegvik tutari, stand alan
kirasi icin toplam 60.000 Alman Marki, stand konstriiksiyonu icin toplam
30.000 Alman Markr'dir.

8) Uluslararasi nitelik tagiyan fuarlarda ise katiimcilara 6denebilen azami tegvik
tutari, stand alan kirasi icin toplam 180.000 Alman Marki, stand

konstruksiyonu igin toplam 90.000 Alman Marki'dir.

Tesvik islemleri 1995 sonuna kadar AUMA tarafindan yaritalmastir. Alman
Federal Ekonomi Bakanhdi, AUMA'yr yeni eyaletlerdeki igletmeleri fuarlar
konusunda bilgilendirmek, fuarlara toplu katihmlar organize etmek, farkli fuarlari
inceleyerek tesvik kapsamina almak, katilimcilara verilecek mali tesvikleri
hesaplayarak hikimete bildirmek tzere gorev vermis, AUMA da bu gorevi 1995

sonuna kadar yerine getirmistir.

Alman fuar tesviklerinin 1990 yilinda baslamasiyla birlikte tesviklerden

yararlanmak i¢in ciddi bir talep olusmus ve ¢ok sayida firma bundan yararlanmistir.
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Dogu Almanya’da uretilen mallarin pazar pay! bulabilmesi icin olusturulan fuar
tesvikleri buna ragmen Dogu Alman dUrunlerine olan glvensizligi kirmaya

yetmemistir.

Bunun Uzerine 1992 yilinda Nurnberg Tiketim Mallari Fuar'nda bir pilot
proje baslatimis ve Dogu Almanya’da Uretilen drtnlerin bu fuara katiimi “Dogu
Almanya’dan Gelen Kalite” temasi ile desteklenmistir. S6z konusu fuarin ardindan
bes farkli benzer proje 1993 yilinda uygulanmistir. Toplam 200.000 kisinin ziyaret

ettigi fuarlarda Dogu Almanya Urinleri etkin bir sekilde tanitilmistir.

Dogu Alman drdnlerinin tiketimini tesvik etmek amaciyla, bu drtnleri
Uretenlerin fuarlara katihminin saglanmasi seklindeki tesvik 1996 yilina kadar

devam etmis, ylzbinlerce ziyaretciye bu kapsamda tanitim yapilmistir.

Bu calismalar devam ederken fuar katilimlari icin dogrudan para 6denmesi
seklindeki mali tesvikleri duzenleyen ve AUMA tarafindan esnek bir sekilde
uygulanan yasal prosedirler 1994 yilinda kesin kanunlar haline getirilmistir. Bu
kanunlarda fuarlara yonelik mali tesviklerden yararlanabilecek katihmcilarin kiguk
ve orta Olgekli igletme olmasi zorunlulugu getirilmis ve kiguk ve orta Olgekli

isletmeler asagidaki sekilde tanimlanmistir:

Yeni eyaletlerde 250 kisiden az is¢i caligtiran, yillik cirosu 40 milyon Alman
Markr'ni agsmayan, bilango miktari 20 milyon Alman Markr'nin altinda olan ve baska

sirketlerdeki istirakleri %25’i gegmeyen sirketlerdir.

Yeni kanunlar pek ¢ok firmay tesvik disinda birakmis ve bu durum meslek
orgutlerinin buyuk tepkisine yol agmistir. Bunun Uzerine Alman hudkimeti, 1995
yihnda s6z konusu kanunlari revize ederek, yukarida s6zi edilen limitleri iki katina

cikarmistir.

Yeni dizenlemelerde en olumlu karsilanan konu ise “Yer Prensibi” olmustur.
Onceki uygulamada, yeni eyaletlerdeki isletmelerin eski eyaletlerdeki isletme
sahiplerine ait olmama zorunlulugu bulunmaktaydi. Yapilan degisiklikle, sahiplerine
bakilmaksizin yeni eyaletlerde faaliyet gosteren ve diger sartlari tagiyan tim firmalar

tesviklerden yararlanabilmistir.
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Tesvik iglemlerinin yuratdlmesi gorevi 1995 yilinda AUMA’dan devletin bir
organi olan “Ekonomi ve ihracat Kontrol Dairesi’ne gecmistir. Séz konusu gorev
degisikligi ile birlikte kanunlarda da bazi dizenlemeler yapilmistir. Yeni
duzenlemelerle stand konstriksiyonuna verilen tesvikler iptal edilmis, yalnizca alan
kirasi tesvik edilmistir. Tesvik basvuru islemi de eskiden grup katilim
organizasyonunu yapan AUMA tarafindan yapilirken, kanundaki degisiklikle birlikte
basvuru islemleri dogrudan katihmcilar tarafindan yerine getiriimeye baslamistir.

1996 ve 1997 yillarinda tesvik verilen fuarlarin sayisi artis gostermistir. Buna
karsin, 1997 yili sonunda boélgesel fuarlar destek kapsamindan cikariimig, sadece
uluslararasi fuarlar desteklenmistir. 1998 vyili sonuna kadar AUMA tarafindan
bolgeler Ustil ve uluslararasi olarak nitelendirilen fuarlar Ekonomi ve ihracat Kontrol

Dairesi tarafindan desteklenmeye devam etmigtir.

1999 bagindan itibaren fuar tegviklerine ayrilan butcede tasarrufa gidilmis,
AUMA tarafindan yayimlanan “Fuar Yeri Almanya” isimli kitapta adi gegcen ve FKM
(Society for Voluntary Control of Fair and Exhibition Statistics - Fuar ve Sergi
istatistikleri Gondllii  Kontrol Toplulugu) tarafindan denetlenen fuarlar tesvik
kapsamina alinmig, digerleri kapsam disinda birakilmistir. FKM tarafindan tesvik
kapsamina alinacak fuarlarda ziyaretgilerin en az %20’sinin yabancilardan oluguyor
olmasi, yabanci katihmci sayisinin toplam katilimcilar icinde en az %20’ye ulasmis
olmasi ve yabanci katihmcilara kiralanan stand alaninin toplam stand alaninin yine
en az %20’sine ulagsmis olmasi zorunlulugu getirilmigtir. Getirilen yeni sartlarin
ardindan 1997'de 221 olan tegvik kapsamindaki fuar sayisi 1999 itibariyle 83’e

dismustir.

Bu sistem 2004 yili sonuna kadar devam etmistir. 1991 — 2004 yillar
arasinda 1.821 fuara katilan 44.224 Dogu Alman firmasina (yeni eyaletlerden gelen

isletmeler) toplam 89,94 milyon Euro fuar tesviki 6denmistir®.

Dogu Alman firmalarinin fuarlara katihm yoluyla piyasa ekonomisine
adaptasyonunu amaclayan Alman fuar tesvikleri, yapilan calismalarin basariyla

sonuclandiginin gérdlmesinin ardindan 2004 yilinda yararlakten kaldiriimistir.

® AUMA (Association of the German Trade Fair Industry), “Ausstellerférderung auf
Deutschen Messen 2006, s 51.
(http://www.auma.de/download/ausstellerfoerderung_2006.PDF)
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Gunumuzde, yukarida anlatilanlar gibi Almanya’da federal diizeyde bir fuar
tesvik sistemi bulunmamakla birlikte eyaletler ¢capinda farkl tegvik uygulamalari

mevcuttur'®,

3.2.2. Fransa’'da Fuar Tesgvikleri

Fuar katilimcilarina verilen tesvikler, Glkemizde oldugu gibi Fransa'da da
ihracata yonelik yardimlar kapsaminda degerlendiriimektedir. Sanayi ve Ticaret
Odalari biinyesinde bulunan AREX (Appui Régional & I'Exportation — ihracata
Bolgesel Destek Kurulusu) araciligiyla verilen ihracat destekleri Gi¢ baslk altinda

toplanmaktadir.

- Arex Salon: Fuar Katilim Tegvikleri
-Arex Emploi: istihdama Yonelik Tegvikler

-Arex Conseil: Danigmanlik Hizmetleri Seklinde Verilen Tesvikler.

Konumuz, Fransa'daki fuar tesvikleri oldugu icin sadece “Arex Salon”
hakkinda bilgiler verilecek, ihracatin gelistiriimesine yonelik diger destekler olan

“Arex Emploi” ve “Arex Conseil” ile ilgili agiklama yapilmayacaktir.

Fransa'da kurulu bir sirketin fuar tesviklerinden yararlanabilmesi igin asagidaki

sartlari tagsimasi gerekmektedir:

250'den fazla isci calistirmamak ve sirket hisselerinin %25’inden fazlasi,
250’nin Uzerinde is¢i calistiran bagka bir firmanin elinde bulunmamak.

Yeterli sermayeye sahip olmak ve mali sikinti icinde olmamak.

En az bir mali yil tamamlamig olmak.

Sanayi veya Ticaret Odasi'na kayitli olmak.

Kicuk ve orta Olgekli girketlerin uluslararasi ve Avrupa capindaki fuarlara
katilarak yurt digina acilmalarina olanak tanimak suretiyle ihracat artigsina katki

saglama amacini tasiyan Fransiz fuar tesviklerinden, yukaridaki sartlarn tasiyan

17 C. Berlin Buyukelciligi Ticaret Musavirligi'nin izmir Ticaret Odasi’na hitaben yazisi, Tarih:
29.03.2006, Sayi: 00877.
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firmalar, kendi istigal alanlarinda olmak kaydiyla yurt digsinda diizenlenen her fuar

katihmi igin yararlanabilmektedir.

Bununla birlikte, fuara katillan sirketin, fuarin dizenlendigi Ulkede subesi
bulunmamasi gerekmektedir. Bir yil igcinde azami iki kez bu destekten
yararlanilabilmekte, ayni fuar icin bes yil icinde en fazla ¢ kez tesvik

alinabilmektedir.

Destek kapsamindaki harcamalar, kiralanan standin zemin kirasi, paket
stand bedeli, zemin Gzerine kurulan konstriksiyon igin yapilan ddemeler ve katilim
icin gereken zorunlu kayit masraflari olup, bu kapsamda yapilan harcamalarin
maksimum %50’si katilimciya geri 6denmektedir. Tegvik hesaplamasina katilimcinin
O0demis oldugu KDV dahil edilmemektedir. Yani sira, 9 m?nin altinda yapilan

katilimlar icin tesvik 6denmemektedir.

3.2.3. Ingiltere’de Fuar Tesgvikleri

ingiltere’de firmalarin yurtdisi fuarlara katihmlarina yoénelik devlet destegi,
ingiltere Ticaret ve Sanayi Bakanligrnin bir yan kurulusu olan ingiltere Ticaret ve

Yatirim Ajansi (UK Trade and Investment — UKT]I) tarafindan veriimektedir.

Fuar destekleri “Solo Show Support” ve “International Business Schemes”
olarak ikiye ayriimaktadir. Bu ayrim, tlkemizdeki “Bireysel Katilim Destekleri” ve

“Milli Katiim Destekleri’ne benzetilebilir.

Her iki durumda da fuar yardimlari, 250’den az isci ¢calistiran, yillik cirosu 50
milyon Euro’yu gecmeyen veya bilanco toplami 43 milyon Euro’yu agmayan, istisnai
durumlar haricinde sermayesinin %25’inden fazlasi tek bir yatirimciya ait olmayan,

bagimsiz olarak nitelendirilebilecek kiigiik ve orta 6lgekli firmalara verilmektedir.

Bireysel katilimlarda verilen yardimlara iliskin but¢e sinirh olup, yardimlar
basvuru sirasina gore (first come first served basis) dagitiimaktadir. Firmalar, bir yil

icerisinde en fazla ¢ kez, toplamda da en fazla yirmi fuar igin tegvik alabilmektedir.

" paris Ticaret ve Sanayi Odasi’nin tesviklere yonelik bilgi notu, Sayi: 19.
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Verilen yardim 1.500 Pound tutarinda olup, en az 5 m? alan kiralamig olma veya

alan ve stand Ucretinin 3.000 Pound’u geciyor olmasi kosulu aranmaktadir.

Bir firmanin bireysel katihm destegdine bagvurabilmesi igin, ticari faaliyetlerine
aktif olarak devam ediyor olma, iflas ya da dagiima sirecinde olmama, devletin
herhangi bir birimine borcu bulunmama sartlari aranmaktadir. Firmanin tesvik
basvurusu 6ncesinde fuar katihmi konusunda bir taahhtt altina girmemis olmasi,
fuarlarda 0Urin sergileme konusunda tecriibeye sahip olmasi, Ulkenin ihracat
stratejisi kapsaminda ilgili devlet gorevlileri ile takim calismasina girebilecek olmasi

da zorunludur®?.

“International Business Schemes” diger adiyla milli katilim destekleri, UKTI
tarafindan tespit edilen “Accredited Trade Organisations” (Akredite Olmus Ticari
Kuruluglar — ATO) tarafindan yuratulmektedir. ATO, tesvikten yararlanmak isteyen
firmalara bir program dahilinde fuara katihmla ilgili tavsiyelerde bulunmakta ve
fuarda yer tahsis etmektedir. Firmalarin tesvik islemleri de ATO tarafindan
yapiimaktadir. Katihmci adina ATO tarafindan alinan devlet fuar tesviki maksimum

Uc hafta icinde katihmciya iletilmektedir.

ATO tarafindan grup ¢alismasi yapilan fuarlarda katihmcilarin bireysel tesvik
icin degil milli katihm tesviki i¢in bagvurmasi esastir. Bununla birlikte, ATO’nun
tahsis edebilecegi stand alani, katilimcilarin ihtiyacina cevap verecek nitelikte
degilse ve bu durum yazili olarak kayit altina alinmigsa, firmalar grup katilimi
disinda bir yer kiralayarak bireysel bazdaki tesviklerden yararlanmak icin UKTI'ye

basvurabilmektedir.

ingiliz hilkiimetinin vermis oldugu fuar tesviklerinin temel amaci, yeni
ihracatcilara fuarlarin ticaret yapma araci olarak nasil dogru bicimde kullanilacagini
ogretmektir. Son 12 aydaki cirosunun %210'undan fazlasi dogrudan ihracat
gelirlerinden olusan ya da cirosunun %25’inden fazlasi dolayl ihracat gelirlerinden
olusan firmalar fuar tegviklerinden yararlanamamaktadir. Buradaki amag, Ulkeye

yeni ihracatcilarin kazandiriimasidir.

2 T.C. Londra Buyukelciligi Ticaret Musavirligi'nin izmir Ticaret Odasr'na hitaben yazis,
Tarih: 05.04.2006, Say!i: A.l./150-155.

106



ingiltere fuar tesvik sisteminde, yeni pazarlar olarak nitelendirilen Cin, Hong
Kong, Tayvan ve Hindistan’a ayri bir dnem verilmistir. Bu Ulkelerde diizenlenen
fuarlar icin tesvik basvurusu yapan firmalarda yeni ihracatgi olma sarti
aranmamaktadir. Ancak, halihazirda bu Ulkelerle ticari iliskileri olan firmalar bu

istisnadan yararlanamamaktadir. Pazara yeni giriyor olmalari gerekmektedir.

Bu tesvikler, ingiltere diginda yapilan ve 1 Nisan 2006 — 31 Mart 2007
tarinleri arasinda geceklestirilecek fuarlar igin gecerlidir. ingiltere disinda olmakla
birlikte yerel 6zellik tagsiyan fuarlar kapsam disindadir. Fuarda, diizenlendigi tlkenin

disindan da katilimcilarin stand agmasi gerekmektedir.

Katihmcilar, bireysel bazda fuar tesvikinden yararlanmak istediklerinde
UKTI'ye, milli katihm duzeyindeki fuar tegviklerinden yararlanmak istediklerinde ise
ATO'ya fuar baslangic tarihinden sekiz hafta ©Oncesine kadar bagvurmak
zorundadirlar. Basvurular, “Tesvik Basvuru Formu” adi verilen bir formun
doldurulmasi suretiyle ve UKTI ya da ATO’nun vyerel birimleri araciligiyla
yapiimaktadir. Katilimci, sadece formda belirtmis oldugu isleri yapmak ve markalari
sergilemek zorundadir. Tesvik basvurusu yapan her katilimci, standinda
firmasindan bir temsilci bulundurmahdir. Eger birden fazla firma ayni standda temsil
ediliyorsa yalnizca bir firma tegvik basvurusu yapabilir. Eger firma ATO tarafindan
organize edilmig bir grupla fuara katilmigsa, yani grup ya da milli katihm bazinda
tesvik basvurusu yapmissa UKTI tarafindan olusturulan bir anketi on line doldurarak

fuar kapanisindan bir ay sonrasina kadar UKTI'ye ulastirmak zorundadir.

ATO tarafindan organize edilen bir grupla fuara istirak edilmigsse, ATO
katihmci adina 1.800 Pound'u tesvik olarak devletten talep edebilmektedir. Katihmci,
bu tegviki ATO'dan alabilmek igcin en az 4 m? karsihgl katilim bedelini ya da

minimum 1.800 Pound 6dedigini belgelemek zorundadir.

Fuara ATO tarafindan organize edilen bir grup olmasina karsin, grubun
disinda bir stand kiralayan ve bireysel katiim destedinden yararlanmak Uzere
UKTIl'ye basvuran bir katihmci, UKTI'den temin edecegi standart stand tesvik
basvuru formunu doldurarak minimum tesvik tutari olan 1.500 Pound icin basvuruda

bulunabilir. Katiimci, UKTI tarafindan talep edilmesi durumunda minimum 4 m?
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karsiligi katilim bedelini ya da minimum 1.500 Pound d&dedigini belgelemek

mecburiyetindedir®.

3.3. Fuar Tesviklerinin Ulkemiz ihracati Uzerindeki Etkisi

Odemeler Bilangosu’nun gelir getiren en 6énemli kalemi olmasindan dolayi
ihracat, disa acik blyimeyi benimsemis olan tim ulkelerin ekonomi politikalarinda
buyuk goérevler Ustlenmistir. Devletler, 6zellikle kriz donemlerinde ihracati artirici
onlemler almakta, dis pazarlara mal ve hizmet satabilmeleri ve bu yolla Glkeye déviz

getirebilmeleri icin firmalarin 6éniine ¢ok cazip tesvik imkanlari sunmaktadir.

ihracatin tesviki ve gelistiriimesi, bir tlkenin ihtiya¢c duydugu ithal ara mali
ihtiyaclarini kargilamak, kalkinmay! ve buna paralel olarak yatirimlari 6ngorilen

dlcuide gerceklestirebilmek acisindan 6nem tasimaktadir'.

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi'nin (UNCTAD) bir organi
olan Uluslararasi Ticaret Merkezi’'nin (ITC) verilerine gore, dinya Uzerinde 115
Ulkede 123 ticaret gelistirme kurulusu bulunmaktadir. Blyuk kisminin temel amaci
ihracati gelistirmek olan bu kuruluslarca saglanan destekler, ihracat rakamlarinda

onemli artiglar saglamaktadir.

S6z konusu ticaret gelistirme kuruluglarinin yarisi, Ulkelerin Ticaret ya da
muadil Bakanliklarn binyesinde faaliyet gésteren olusumlardir. Dértte biri dogrudan

bakanliga bagli organlar ve kiiciik bir bélimi de tamamen 6zel sektor kurulusudur.*

Ulkemiz, ihracat hamlesini 24 Ocak 1980 Kararlar ile baglatmis ve

gunimuze kadar uygulamistir.

1970’'li yillarda diinyada bas gosteren iki buyuk petrol krizi, Turkiye'de isgucu

arzinin artmasina karsilik isgicu talebinin azalmasi sonucunda %210’a ulasan

¥ UK Trade & Investment, “Tradeshow Access Programme (Tap)-Terms And Conditions
For Exhibitors”, s. 6,
(https://www.uktradeinvest.gov.uk/ukti/ShowDoc/BEA+Repository/345/376470)

Y T.C. Ticaret Bakanligi “50 Yilda Tirkiye'de ihracati Tesvik Tedbirleri”, Yayin No: 2,
Ankara 1973, s. 1.

' |nternational Trade Center UNCTAD/GATT, Profiles of Trade Promotion Organizations,
Cenevre 1994, s. 1.
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igsizlik, gayr safi yurtici hasilanin digtuse ge¢mesi gibi sorunlar tlkemizi derin bir

stagflasyonun icine siiriiklemistir®®.

Stagflasyondan ve doviz darbogazindan kurtulmak amaciyla hayata gegcirilen
24 Ocak 1980 istikrar Paketi, Tirkiye'nin dis ticaretini “ithal ikamesine Dayali

Yapi“dan cikararak “ihracata Dayali Kalkinma Modeli’ne déniisturmustir.

Tam anlamiyla bir ihracat seferberligi olan 24 Ocak 1980 kararlan ile, Tirk
Parasi'nin ABD Dolari karsisinda degerinin %49 oraninda disurilmesinden ihracat
prosedurlerinin azaltiimasina ve ihracatgi firmaya cesgitli vergi ve harglardan muafiyet

taninmasina kadar ihracati kolaylastirici pek ¢cok dénlem alinmigtir.

Bu Onlemler sayesinde 1980 — 2005 donemi arasinda ihracatimiz 25 kat

artarak 2,9 milyar Dolar'dan 73,3 milyar Dolar’a yukselmigtir.

ihracattaki artisin yaninda, édemeler dengesinin “Goérinmeyen lIslemler”
bolimunde de 6énemli bir degisim yasanmistir. 1980’li yillarin basinda gériinmeyen
islemlerde yasanan doviz agigi, 1980’lerin ortalarindan itibaren tersine dénmdas,
fazla vermeye baslamistir. Bu degisimde en énemli roll turizm gelirleri, yurt disinda
calisan vatandaslarimizin ulkeye getirdigi dovizler ve yabancilardan alinan borglar

oynamistir’.

Fuar tesvikleri, 1994 yilinda yeniden sekillendirilen ihracata yonelik devlet

yardimlari biinyesinde gelistirilen desteklerden biri ve en 6nemlilerindendir.

25 tekstilci firma Uzerinde yapilan bir anket ¢alismasinda, isletmelerin byik
kisminin fuarlarin ihracatin gelistiriimesi Uzerinde olumlu etkileri oldugu yoéniinde

goriis verdikleri gorilmustir'®.

1 Ali H. Bayar, “The Development State and Economic Policy in Turkey”, Third World
Quarterly, Vol. 17, Issue: 4, Bruksel, 1996, s. 14.

" “political Economy of the January 24, 1980 Reforms — Export Oriented Reforms in
Turkey”, Ankara Papers, Vol. 13, Issue: 1, 2004, s. 37.

® Hakan Yiice, ihracatin Geligtirilmesinde Uluslararasi Fuarlarin Etkisi — Tekstil
Sektérinde Bir Uygulama, (Yayimlanmamis Yuksek Lisans Tezi), Siuleyman Demirel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, Isparta 1999, s. 54.
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Dar bir kitle Gzerinde yapilan bu anket ¢alismasindan ¢ikan sonug genel bir
yargly ifade etmektedir. Fuarlar ihracatin gelistiriimesi Uzerinde etkilidir ve bu
anlamda fuar katilimlarina verilen mali tegvikler de ihracati artirmaktadir. Bununla
birlikte, s6z konusu ¢alisma, fuarlara yonelik verilen tegviklerin ihracat tGizerinde ne

oranda etkili oldugu konusunda fikir vermemektedir.

T.C. Basgbakanlik Dis Ticaret Mustesarligi'nin 2004 yilinda kendisinden
tesvik alan 5.283 firma Uzerinde yaptigi bir calisma biraz daha detayli bir sonucu
ortaya koymaktadir. 2004 yilinda s6z konusu 5.283 firmaya 6denen her 1 $ tesvik
karsihginda 51,5 $ ihracat gerceklestirilmigtir. Tesvik alan sirketlerden 3.231'i, istirak

ettikleri fuarin diizenlendigi tilkeye fuar sonrasinda ihracat yapmistir®®.

DTM tarafindan yapilan bu degerlendirme, fuar tesviklerinin ihracati artirici
bir etkisi oldugunu acikca goéstermektedir. Buna karsin, yalnizca 2004 yilini ve 5.283

firmay! kapsamaktadir.

Calismamizin bu béliminde, devlet ve devlet digi kurumlar tarafindan
firmalara verilen fuar katihm desteklerinin Glkemiz ihracati Uzerindeki etkisi, genis bir

zaman dilimi ve toplam ihracat rakami esas alinarak analiz edilecektir.

Bu analiz yapilirken, ihracata yonelik olarak saglanan diger tegvikler goz ardi
edilecek, sadece ihracat ve fuar tesvikleri arasinda bir korelasyon kurulacaktir.
Kuskusuz, ihracatta yasanan dalgalanmalarin sebebi yalnizca fuar katilimlarina
saglanan desteklerle izah edilemez. Bu sebeple, fuar tesvikleri ihracat hareketlerinin
sebebi olarak gosterilmeyecek, ancak, ihracatla fuar destekleri arasindaki etkilesim

ortaya konmaya calisilacaktir.

3.3.1. DTM Tarafindan 1996 — 2005 Tarihleri Arasinda Odenen Fuar Tegvikleri

27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayih “ihracata Yonelik Devlet Yardimlari
Kararn” kapsaminda DTM tarafindan cesitli faaliyetler icin mali destek

saglanmaktadir. Bu faaliyetler, Ar-Ge ¢calismalari, cevre kalite standardi belgelerinin

1 Alj Boga, “inracat Stratejik Plani ve Fuarlar’, 1. Tirkiye Fuarcilik Kongresi, Tirkiye
Odalar ve Borsalar Birligi — Ankara, 12 Aralik 2005, s. 17.
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alinmasi, pazar arastirmalari, egitim calismalari, personel istihdami, yurt disinda
ofis-magaza acilmasi, yurt diginda markalasma faaliyetleri, uluslararasi ihtisas
fuarlarinda yabanci alim heyetleri getiriimesi, yurt disinda diizenlenen fuarlara istirak

edilmesi gibi calismalardir.

Calismamizin konusunu olusturulan fuar katihmlarina destek verilmesi,
DTM'nin 2004/6 sayili “Yurt Diginda Milli veya Bireysel Dlizeyde Gerceklestirilen
Fuar Katilimlarinin Desteklenmesi” hakkindaki tebli§ hukimleri c¢ercevesinde
0denmektedir. Uygulamaya gecilen 1994 yilindan ginumize kadar birkac kez
degisiklige ugrayan stz konusu tesvik sistemi kapsaminda T.C. Merkez Bankasi
Destekleme Fiyat istikrar Fonu tarafindan 1996 yilindan beri énemli miktarda tesvik

0demesi yapilmistir ve giinimuizde de yapmaya devam edilmektedir.

Fuar katimlarinin destelenmesine iligkin ilk mevzuat 1994 yilinda
olusturulmus olmasina karsin, katihmcilara para transferi uygulamasina 1996 yilinda
gecilmistir. Tablo 11'de DTM fuar tesvikleri kapsaminda Merkez Bankasinca 1996 —
2005 yillan arasinda fuar katiimcilarina 6denen tesvikler hem YTL hem de ABD
Dolari cinsinden gosteriimektedir. YTL'nin Dolara dondstirilme islemi ilgili yilin

ortalama doviz kuru esas alinarak yapiimigtir.

Tablo 11: DTM Fuar Tesvikleri Kapsaminda Yapilan Odemeler

YILLAR YTL ABD DOLARI
1996 13.179 161.932
1997 295.170 1.941.001
1998 810.541 3.105.830
1999 2.680.582 6.380.424
2000 5.250.539 8.418.319
2001 21.566.586 17.599.457
2002 47.619.112 31.622.956
2003 84.90.666 56.272.868
2004 114.403.282 84.742.000
2005 116.200.000 86.074.074

(Kaynak: T.C. Bagbakanlik Dis Ticaret Mustesarligi, 1. Turkiye Fuarcilik Kongresi Sunumu,
TOBB Ankara, 12.12.2005)
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Tabloda verilen rakamlar, milli katilim fuarlarina, Turk ihrac Grinleri fuarlarina
ve sektorel Tiark ihrag Grtnleri fuarlarina katilan firmalarla yurtdigi fuarlara bireysel

diizeyde istirak eden girketlere 6denen mali tesviklerin toplamini icermektedir.

DTM tarafindan s0z konusu 10 yil boyunca verilen fuar tegviklerinin,
0denmeye basladigi yildan itibaren artis egiliminde oldugu gorilmektedir. Artisin
yillar itibariyle hangi araliklarda seyrettigi Sekil 3'te daha net bir bigimde
gOrilmektedir.

N o
© o
2005 &8 81 140000000
© o -
s 3
2004 8 & = -
- - 120000000
—
2003 o2
[T} <
2 - 100000000
2002 S
a?’ N
2001 - B + 80000000
(e} Lo
Lo
8
2000 8 - 60000000
1999
- 40000000
1998
1997 | - 20000000
1996 - -0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(Kaynak: Tablo 11 verileri)

Sekil 3: DTM Fuar Tesviklerinin Yillara Gére Dagilimi (YTL)

Oransal artiglar ilk yildan itibaren blytk miktarda yasanmis olmakla birlikte,
O0denen tutarlar rakam olarak 2000 yilina kadar kicik meblaglar seklinde karsimiza
ciktigr icin soziu edilen yila kadar olan tesvik ddemelerindeki artiglar yavas ve
kademeli bir yikselis gorantisi vermektedir. 2000 yilindan sonra ise 6nemli bir
sigrama gorulmektedir. Kigik araliklarla artis egilimi izleyen tesvik 6demeleri, 2000
yihnda 5.250.539 YTL iken 16.316.047 YTL'lik artigla 2001 yilinda 21.566.586

YTL'ye ¢ikmigtir. Bu artigin altinda yatan iki neden vardir.
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Birincisi, girketlerin 2001 yili Subat ayinda patlak veren ekonomik krizden
¢ikig icin ihracatlarnini artirma caligmalarina girmis ve bu sebeple fuarlara ge¢cmis

yillara oranla daha fazla katilmis olmalaridir.

ikincisi ise, DTM'nin firmalari kriz déneminde ihracata yonlendirmek amaciyla
2001 yilinda fuar tesvik oranlanni yikseltmesidir. Hem DTM'nin tegvik oranlarini
%10 ile %30 arasinda yukseltmesi hem de isletmelerin fuarlara daha yogun bir
sekilde katiimaya baslamasi 2001 yilinda édenen fuar tesviklerinde biyik bir artis

saglamistir.

2001'de gorulen bu yikselme, hizini kesmeden 2004’e kadar strmuis, 2004
yihinda tesviklerin artis egilimi dnemli Ol¢iide hiz kesmigtir. Artis hizindaki bu
distsin nedeni ise, DTM'nin 2005 yilinda tesvik oranlarini %15 ile %35 arasinda
dustrmesi ve bireysel katihmlarda tesvik verilen fuarlarin, DTM tarafindan tesvik

kapsamina alinan fuarlarla sinirli tutulmasi uygulamasini baslatmis olmasidir.

DTM fuar tesviklerinin ardindan sirasiyla KOSGEB ve izmir Ticaret Odasi
tarafindan fuar katihmlarina yonelik olarak verilen mali destekler de rakamsal olarak
gOsterilecektir. Ardindan, yapilan bu tesvik 6demelerinin lke ihracatimiz tzerindeki
etkisini analiz etmek amaciyla tesvik 6demelerinin yapildigi yillar itibariyle ihracat

rakamlarindaki degisiklikler ile 6denen fuar tegvikleri arasindaki iligki incelenecektir.

3.3.2. KOSGEB Tarafindan 1999 — 2005 Tarihleri Arasinda Odenen Fuar
Tesvikleri

Kicuk ve orta Olgekli sanayi igletmelerinin teknolojik yeniliklere suratle
uyumlarini saglamak, rekabet guclerini yikseltmek ve ekonomiye katkilarini
artirmak amaciyla 1990 yihinda kurulan KOSGEB, gunumizde verdigi mali
tesviklerle firmalar tarafindan yakindan izlenen ve sik¢a ziyaret edilen bir kurulug

haline gelmistir.
Yukarida s6zU edilen amaclar dogrultusunda KOSGEB tarafindan

Danismanlik ve Egitim Destegi, Teknoloji Gelistirme ve Yenilik Destekleri, Bilisim

Destekleri, Kalite Gelistirme Destekleri, Pazar Arastirma ve ihracati Gelistirme
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Destekleri, Uluslararasi isbirligi Gelistirme Yardimlari, Bélgesel Kalkinma Destekleri

ve Girisimciligi Gelistirme Destekleri gibi destekler verilmektedir.

Calismamizin konusunu olusturan fuar tegvikleri, “Pazar Arastirma ve
ihracati Gelistirme Destekleri” altinda yer almaktadir. KOSGEB 1999 yilindan beri
fuarlara katilan ve gerekli kriterleri tasiyan isletmelere tegvik 6demesi

gerceklestirmektedir.
Tablo 12’de KOSGEB tarafindan 1999 — 2004 yillari arasinda verilen yurtici
fuar tesvikleri YTL ve ABD Dolar olarak yer almaktadir. YTL'nin Dolara

donustirtlme islemi yine ilgili yilin ortalama déviz kuru esas alinarak yapiimistir.

Tablo 12: KOSGEB Yurtigi Fuar Tesvikleri Kapsaminda Yapilan Odemeler

YILLAR YTL ABD DOLARI
1999 26.722 62.636
2000 54.959 84.402
2001 227.592 182.715
2002 1.218.951 803.517
2003 3.054.986 2.044.609
2004 6.090.983 4.266.888
2005 851.852 631.000

(Kaynak: KOSGEB'in izmir Ticaret Odasi’'na hitaben 16.05.2006 tarih ve B14 2 KSG 0 13 00
00-42 5968 sayill yazisi)

Kiguk ve orta oOlgekli isletmeleri desteklemek lzere llke genelinde faaliyet
gOsteren bir kurulug olarak dustndldiginde KOSGEB'in 1999 — 2001 vyillar
arasinda dagittigi fuar tesviklerinin kayda deger bir blyuklik tagimadigi séylenebilir.
Uc yillik suiregte 6denen toplam 309.273 YTL'nin ilke capindaki firmalari fuarlara

6zendirmesi, bu sayede ihracata katki yapmasinin saglanmasi distinilemez.

Bununla birlikte, KOSGEB fuar tesviklerinde 2001 yilindan sonra goézle

gOralur bir artis yasanmustir.

2001 ile 2004 arasinda yasanan hizli artis ve ardindan gelen keskin dusus

Sekil 4'te gortlmektedir.
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(Kaynak: Tablo 12 verileri)

Sekil 4: KOSGEB Fuar Tesgviklerinin Yillara Gore Dagilimi (YTL)

Grafikteki dogrusal cizgi, KOSGEB tarafindan fuar tesvik ddemesi yapilan
yillari, onun altinda seyreden dalgali ¢izgi ise yillar itibariyle 6denen tesvik tutarlarini

gOstermektedir.

Sekilde goraldugu tzere, KOSGEB fuar tesvikleri 2001 yihindan sonra
sigrama yapmig, 2002 ve 2003 yillarinda hizh yikselisini sirdirmis ve 2004 yilinda

en Ust noktaya ulasmig, hemen ardindan da biyuk bir disis yasamistir.

KOSGERB, firmalarin ekonomik krizden kurtulmalarini teminen yeni pazarlar
kesfetmelerini saglamak amaciyla 2001 yilindan itibaren tesvik verdigi fuar ve
katiimcr sayisini arttirmistir. 2002, 2003 ve 2004 yillarinda KOSGEB fuar
tesviklerinden yararlanan isletme sayisinda buyik artiglar olmus, KOSGEB, yillik
fuar takviminde yer alan etkinliklerin blyuk bélimuni desteklemistir. Fuar tabaninin
bu denli genisletimesi ve KOSGEB desteklerinin KOBI'ler tarafindan can simidi gibi
gorilmeye baglamasi, 6denen tesviklerin kayda deger bicimde yiukselmesine sebep
olmustur. Oyle ki, KOBI kriterlerine uyan pek ¢ok firma, fuardan biyuk bir beklentisi
olmasa dahi KOSGEB'in verdigi mali destegin cazibesine kapilarak fuarlara katilmig

ve tesviklerden yararlanmistir. Bu durum, KOSGEB'’in bitcesinde agir bir yik
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olusturmaya baslamis ve dagitilan tesviklerin hedefi bulup bulmadigi konusunda

soru isaretleri olusturmustur.

Bunun Uzerine fuar tesvikleri 2004 yili sonunda KOSGEB tarafindan
dondurulmus, desteklerden yararlanmak isteyen isletmeler uzun siren analizlere
tabi tutulmus, detayh bilgiler iceren “Stratejik Yol Haritalar” hazirlatiimig, bdylece,
mali yeterliliklerinden ticari hedeflerine kadar ¢cok onemli bilgilerin bulundugu bir
KOBI havuzu olusturulmustur. KOSGEB tarafindan revize edilen tesvik mevzuati
uyarinca, bu havuzda yer almayan isletmeler artik desteklerden

yararlanamamaktadir.

2004 yili sonunda dondurulan KOSGEB fuar tesvikleri ancak 2005’in son
ceyreginde acilimistir. 2005 yili fuar tesviklerinde yasanan bu ani distsin nedeni

KOSGEPR'in yaklasik dokuz ay boyunca tesviklerini dondurmus olmasidir.

Yeni uygulamanin 2006 senesinde belli bir dizene oturmasi ve takip eden
yillarda sistemli bir gsekilde firmalarin fuar katilimlarini  finanse etmesi

beklenmektedir.

Tabloda yer alan rakamlar, KOSGEB'in yurti¢i fuar katihmlari igin vermis
oldugu mali desteklerdir. S6zU edilen kurumun yurtdigi fuarlara da katkilarn vardir.
Ancak, tegvik 6demelerinin buyuk kismi yurtigi fuarlara déniik oldugu igin yalnizca

yurtici fuar tesvikleri ele ahinmistir.

3.3.3.ITO Tarafindan 2000 — 2005 Tarihleri Arasinda Odenen Fuar Tesvikleri

iTO, uye firmalarinin yeni pazarlara acilimasina yardimci olmak, onlarin
fuarlardan daha etkin bir sekilde yararlanmasini saglamak amaciyla 1997 yilindan

beri fuar tesvikleri vermektedir.

Yalnizca ITO uyelerine déniik bir uygulama oldugu icin sonugclari itibariyle de
cogunlukla kent dizeyinde kalmakta, Ulke ihracatinda DTM ya da KOSGEB
destekleri kadar etkisi olmamaktadir. Bu durum son derece dogaldir. Ciinkii DTM ve

KOSGEB, devletin blyuk bitceler tahsis ettigi ve parasal yardimlari da kapsamak
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Uzere sirketlerin yeni pazarlar bulmalarn icin her tarli cahsmayl yapmakla

gorevlendirdigi organlaridir.

Ticaret ve sanayi odalari ise devletten hichir 6denek almamaktadir.
Batcelerinin  tamami, Uyelerinden topladiklari aidatlar, varsa sahip olduklari
tasinmazlardan elde ettikleri iratlar ve yaptiklari hizmetler karsihdinda aldiklari
harglardan olusmaktadir. Dolayisiyla genellikle kisitli bitgce olanaklari ile faaliyet

gOsteren odalar biyuk harcamalar yapamamaktadir.

Ulkemizde TOBB’a bagli 364 oda ve borsa, yani sira, sayilari binleri bulan
vakif ve dernekler dahil tim meslek kuruluslari icinde fuar tegviki veren tek kurulus

izmir Ticaret Odasr'dir.

So6zu edilen oda tarafindan 1997'de uygulamaya konan fuar tesvik sistemi,
2000 yilinda olgunlasmaya baslamis ve kent ihracatina etki eder boyutlara

ulasmistir.

Tablo 13, iTO tarafindan 2000 — 2005 yillari arasinda 6denen fuar tesviklerini
YTL ve ABD Dolari bazinda géstermektedir. Onceki tablolarda oldugu gibi YTL'nin
Dolar'a donusturdlme iglemi yine ilgili yilin ortalama doviz kuru esas alinarak

hesaplanmistir.

2000 ile 2001 yillarinda 6denen fuar tesgvikleri arasinda énemli bir degisiklik
yasanmazken 2002 yilinda verilen tesviklerde dists gerceklesmistir. 2001 yilinda
134.637 YTL olan mali transferlerin 2002'de 111.022 YTL'ye dismesinin sebebi,
iITO’nun 2001 yili sonunda yurtdigi fuarlari tesvik kapsamindan c¢ikarip yalnizca
yurtici fuarlara tegvik vermis olmasidir. Bu tarihe kadar s6zu edilen oda tarafindan
hem yurtdisi hem de yurtici fuar katilimlari desteklenmekte idi. DTM’nin 2001 yilinda
yurtdisi  fuar katihmlarina verdigi destegi artirmasinin ardindan iTO, yurtdigi

desteklerini kaldirmigtir.
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Tablo 13: izmir Ticaret Odasi Fuar Tesvikleri Kapsaminda Yapilan Odemeler

YILLAR YTL ABD DOLARI
2000 138.064 219.567
2001 134.637 108.089
2002 111.022 73.184
2003 203.800 136.397
2004 306.484 214.700
2005 432.500 320.370

(Kaynak: Izmir Ticaret Odasi Fuarcilik Masast)

2003 yilinda tegvikler yikselise ge¢cmis ve tirmanigini gunumize kadar
surdirmistir. Sekil 5'te iTO’nun lyelerine dagittigi fuar tesviklerinin yillar itibariyle

seyri gorilmektedir.

432500

2005 - 500000
306484 - 450000
2004 | - 400000
203800 T 350000
2003 | -+ 300000
111022 T 250000
2002 + + 200000
138064 134637 1 150000
2001 + - 100000

2000 L0

(Kaynak: Tablo 13 verileri)

Sekil 5: izmir Ticaret Odasi Fuar Tegviklerinin Yillara Gére Dagilimi (YTL)

2002 yilindan 2003’e gecerken tesvikler %84’luk artigla 203.800 YTL'ye
yiikselmistir. ITO fuar tesviklerindeki tirmanis 2004 ve 2005 yillarinda da devam
etmistir. Son vyillarda izmirli sirketlerin fuar katlimlarinda bariz bir artis
gozlemlenmektedir. Firmalar, fuarlarda stand acarken vyararlanabilecekleri mali
fonlar da arastirmaktadir. Diger taraftan, iTO, destek kapsamina aldidi fuarlara her

sene yenilerini eklemektedir. Gerek fuarlara yonelik mali tegviklerin firmalar arasinda
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kullaniminin yayginlasmasi gerekse ITO tarafindan desteklenen fuar sayisinin
artmasi, 6denen tesvik tutarlarinin yikselmesini saglamaktadir. Bu yikselisin 2006

sonunda da devam edecegine kesin gozuyle bakiimaktadir.

Ulkemizde fuar katilimlarina dogrudan finansman saglayan ti¢c kurumun yillar
itibariyle yaptiklar tesvik 6demeleri buraya kadar ayrintili olarak anlatiimistir.
Yapilan 6demelerin, fuar tesviklerinin tum dinyada oldugu gibi Ulkemizde de
uygulamaya konmasinin temel sebebi olan ihracat artisina katki saglama amacina

ne dlcide hizmet ettigi ise takip eden bdliimde incelenecektir.

3.3.4. Fuar Tegvik Odemeleri ile inracat Arasindaki iligki

Yurtdisi fuarlara katilan firmalarin %95'i KOBI niteligindedir. Fuarlar, KOBI'ler
icin en etkin tanitim ve pazarlama araci olup, hedef Ulke/sektor anlayisi icinde

belirlenmektedir®.

Fuarlar, devlet tarafindan ihracatin arttinrimasinda etkin bir ara¢ olarak
gorilmektedir. Ulkemizde faaliyet gosteren firmalarin biyiik cogunlugunun KOBI
oldugu goz onunde alndiginda, fuarlarin ihracat tzerinde itici bir gi¢ unsuru
olabilmesi i¢in katilimcilara mali destek saglanmasinin kaginilmaz bir gereklilik

oldugu acikca gorulecektir.

Fuar katihm maliyetlerini 6z kaynaklariyla kargilayamayan KOBI'lere tahsis
edilen fuar tesviklerinin, KOBI'lerin fuarlara katlimini énemli olciide artirdig
bilinmektedir. Fuar katihmlarinin artmasinin tlkemiz ihracatina katkisi ise yapilacak

analizlerden sonra anlagilacaktir.

Sekil 6, ihracat hamlesinin basladigi 1980 ile DTM'nin fuar tesvik
O0demelerinin  basladigi 1996’'ya kadar olan Ulkemiz ihracat hareketlerini

gOstermektedir.

20 y.a.g.e, s. 19.
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1995
1994
1993
1992
1991
1990
1989
1988
1987
1986
1985
1984
1983
1982
1981
1980

25000

20000

15000

10000

5000

(Kaynak: Tablo 1 verileri)

Sekil 6: 1980 — 1995 Yillari Arasinda ihracatin Seyri (milyon $)

Goruldugu gibi, 1986’'da ve 1988'de yasanan kicuk diususler disinda ivme
hep c¢ikis yonindedir. Bununla beraber, ¢ikis yavas ve kademelidir. Sekil 7 ise DTM
fuar tesviklerinin fillen 6denmeye basladidi 1996 yilindan 2005 sonuna kadar
yapilan ihracat rakamlarini gostermektedir.

2005
2004
2003
2002
2001
2000
1999
1998
1997
1996

80000
70000
60000
50000
40000
30000
20000
10000

(Kaynak: Tablo 1 verileri)

Sekil 7: 1996 — 2005 Yillari Arasinda ihracatin Seyri (milyon $)
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1996 — 1999 arasinda yatay seyreden ihracat, 2000 yilinda kicguk bir
yukselis gostermis, ardindan genis araliklarla artisini sirdirmustir. En bayik cikis
2004 yilinda yasanmustir. 15,868 milyar Dolar'lik yikselisle 63,121 milyar Dolar’i
bulan tlkemiz ihracati 2005'te de c¢ikisini strdurerek 73,275 milyar Dolar ile buytk

bir basan yakalamistir.

ihracatin 2006 yili hedefi ise 80 Milyar Dolar'in tizerindedir®.

ihracatin, fuar katihmlarina yoénelik mali destek uygulamasina gecilmeden
onceki ve sonraki seyri incelendikten sonra ihracat rakamlari ile 6denen tesvik
rakamlar arasinda baglanti kurmak suretiyle fuar tesviklerinin ihracat Gizerindeki etki

analizi yapilacaktir.

3.3.4.1. DTM ve KOSGEB Fuar Tesviklerinin Ulke ihracati Uzerindeki Etkisi

DTM ve KOSGEB tarafindan odenen fuar tesvikleri ile ihracattaki
dalgalanmalar arasindaki etkilesimi bulmak amaciyla salt rakamlara dayali bir analiz
yapilacak, analiz yapilirken ihracatin fuar tesvikleri disinda hicbir faktorden
etkilenmedigi varsayilacaktir. Boylece, bir birimlik fuar tesvik 6demesinin kag birim

ihracat sagladigi gorilecektir.

Kuskusuz, ddenen fuar tesvikleri disinda ihracat rakamlarini etkileyen cok
onemli faktorler vardir. Ancak, calismamizi olusturan fuar desteklerinin etki analizini
teorik anlamda da olsa yapabilmek amaciyla diger faktorler g6z ©6nlne
alinmayacaktir. ilk bolimde iilke diizeyindeki inracat rakamlari ele alinacagi igin
yine Ulke dizeyinde mali tesvik 6deyen kurumlar olan DTM ve KOSGEB'’in dagittigi

mali desteklerin ihracat Gzerindeki etkisi yorumlanacaktir.

Tablo 14, tesvik 6demelerinin bagladigi 1996 yilindan 2005 sonuna kadar
olusan yillik ihracat rakamlarini ve DTM — KOSGEB tarafindan yillar itibariyle

O0denen fuar tesviklerini toplu olarak géstermektedir.

2 Klrsad Tuzmen, “Bu Yil 80 Milyar Dolar'i Asacagiz”, Dunya Gazetesi, 26.06.2006, s.1.
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Tablo 14: 1996 - 2005 Arasi ihracat Rakamlari ve Fuar Tegviklerinin Etkisi

YILLAR | IHRACAT | DEGISIM | ODENEN FUAR |DEGISIM 1 $ TESVIKE
(Bin $) (%) TESVIKI (Bin $) (%) KARSILIK
(DTM + KOSGEB IHRACAT
RAKAMINDA
OLUSAN DEGISIiM
(%)

23.224.00

1996 0 - 161,93 - 143.420
26.261.00

1997 0 13,1 1.941,00 1.099 13.530
26.974.00

1998 0 2,7 3.105,83 60 8.685
26.587.00

1999 0 -1,4 6.443,06 108 4.127
27.775.00

2000 0 4,5 8.502,72 32 3.267
31.334.00

2001 0 12,8 17.782,17 109 1.762
36.059.00

2002 0 15,1 32.426,47 82 1.112
47.253.00

2003 0 31,0 58.317,48 80 810
63.121.00

2004 0 33,6 89.008,89 53 709
73.275.00

2005 0 16,1 83.082,00 -7 882

(Kaynak: Tablo 1, Tablo 11 ve Tablo 12 verileri)

DTM tarafindan fuar tesvik 6demelerine baglanan 1996 yilinda Ulke
ihracatimiz 23,2 milyar Dolar, fuar tegvik 6demesi ise 161,9 bin Dolar olarak
gerceklesmistir. S6zu edilen yil yapilan 1 $'lik tesvik 6demesine karsilik 143.420 $

ihracat gergeklestirilmistir.
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Takip eden yillarda ise birim tesvik karsiiginda yapilan ihracat dusus
gOstermistir. Bu sonucg sasirtici degildir. Fuar tesvik uygulamasina baslanan 1996
yilindan sonra 6denen tesvikler dogal olarak ¢ok hizli yikselmis, ikinci yil olan
1997'de %1000’in Gzerinde artmistir. Tesvik uygulamasinin sisteme oturmasi ve
firmalarin mali desteklerden yararlanmak icin yogun talepleri, 6denen tesvik

tutarlarinin takip eden yillarda siratle artmasini saglamistir.

Buna karsin, ihracat rakamlari ¢cok daha disik bir blylime hizi géstermistir.
Ulke ihracatinda ani sigramalarin olmasi zaten beklenen bir durum degildir. Tesvik
rakamlarinin buyuk araliklarla ¢ikisi, buna karsin ihracatin daha kademeli bir sekilde
yukselisi, 1996 yilindan sonra 1 birim tesvik 6demesi karsiliginda yapilan ihracat
tutarlarinda goreli bir azalmaya yol acmistir. Az 6nce bahsedildigi gibi, yeni
uygulamaya konan bir tesvik sisteminin dengeye oturana kadar rakamlarda

meydana getirdigi bu negatif gérinimli sonu¢ son derece dogaldir.

1997 yihinda 6denen her 1 $'lik fuar tesviki karsihginda 13.530 $'lik ihracat
gerceklestirilmigtir. Tesviklerde bir 6nceki yila gore % 1.099’luk buyuk bir artig

yasanirken ihracat rakami %13,1 yikselmistir.

1998 yilinda da benzer bir gelisme yasanmistir. Yine yapilan mali yardimlar,
ihracat rakamlarindan daha buyuk bir oranda artmistir. Ancak, bu yil tesviklerde
yasanan artig, bir onceki yila gore c¢ok daha distk bir oranda gerceklesmistir.

Tesviklerde yasanan %60'lik yiikselise karsin ihracat artisi %2,7 olmustur.

1999 yilinda ihracatta meydana gelen %1,4’luk ki¢tlme ve 2005 yilinda fuar
tesviklerinde gorulen %7’lik azalma diginda yukaridaki egilim 1996 ile 2005 arasinda
hic degismemistir. Tesvikler yildan yila artis géstermis, ihracat da paralel bicimde
yukselmistir. Aralarindaki baglanti incelenen iki unsur arasindaki rakamsal
bayuklukler ¢ok farkl oldugu icin artis oranlari ve rakamlardaki degisimler farkhhk

gOstermektedir.

Bununla birlikte, izlenen egilim aynidir. Bu da ihracatla fuar tesgvikleri

arasinda dogrudan bir iliskinin var oldugunu gostermektedir.
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Sekil 8'de, yillar itibariyle 6denen fuar tesvikleri ile gerceklesen ihracat

rakamlarinin olusturdugu grafik gorilmektedir.

—=— Tesuik Tutar (bin $) —e— Ihracat (bin $)

100000 80000000
90000 - 4 70000000
80000 |
20000 . - 60000000
60000 | 50000000
50000 | - 40000000
40000 + - 30000000
30000 |
50000 | - 20000000
10000 - 10000000

0- 0

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

(Kaynak: Tablo 14 verileri)

Sekil 8: 1996 — 2005 Arasi Tesvik ve Ihracat Hareketleri

Grafikte sol dikey eksen, 6denen tesvik tutarlari icin parasal deger
araliklarini, sag dikey eksen, ihracat rakamlarina iliskin araliklari, yatay eksen ise
yillari gostermektedir. Ustteki egri, 1996 — 2005 arasinda gerceklesen ihracat

egilimini, alttaki egri ise fuarlara yapilan mali desteklerin seyrini ifade etmektedir.

1999 ve 2005 yillarinda yasanan ve istisna olarak degerlendirilebilecek
kucik sapmalar haric, ihracatin ve 6denen fuar tesviklerinin olusturdugu egri aynidir.
Her iki egri de 1996 — 2000 arasinda yatay bir seyir izlemekte, 2001 yilinda ani bir
cikis yaparak bu cikisini 2004’e kadar surdirmektedir.

Odenen fuar tegvikleri ile ihracatin bu denli paralel bir egilim izlemesi,
devletin fuar tegvik politikasinin dogru islediginin bir goéstergesidir. Eger bu
gorantinidn disinda bir sonu¢ olsa idi ortada ters giden bir seylerin oldugu
soylenebilirdi. Oysa, 1996 — 2005 yillari arasindaki veriler fuar tegviklerinin amacina
uygun bir sekilde ilerledigini ve tesvik rakamlari ile ihracat rakamlar arasinda tam bir

paralellik oldugunu gdzler 6niine sermektedir.

124



Rakamsal olarak getirisi net olarak tespit edilmesi mimkin olmamakla
birlikte, desteklerin ihra¢ drunlerimizin yurt diginda tanitimi, pazarlanmasi ve

ihracatimizin artirlmasinda dogrudan etkisi bulunmaktadir®.

Son olarak, incelemeye konu olan 10 yillik dénemde yillar itibariyle verilen
fuar tesviklerinin ve ihracat rakamlarinin ortalamasi alinarak birbirine oranlandiginda

odenen her 1 $'lik tesvik karsiliginda 1.270 $ ihracat yapildigi gorilmektedir.

DTM ve KOSGEB tarafindan fuar katihmlarina saglanan mali desteklerin
ihracati artirici etkisi oldugu ve destekler vesilesiyle fuarlara istirak eden firmalarin
dis pazarlarda kalici ve uzun vadeli olarak yer edindigi, T.C. Basbakanhk Devlet
Planlama Teskilati Mistesarligi, Devlet Yardimlari Degerlendirme Ozel ihtisas
Komisyonu’'nin 2005 yilinda yayimladigi raporda beyan edilmis ve her iki tegvik

tirine de devam edilmesinde yarar oldugu bildirilmigtir.

Yine ayni raporda DTM fuar tegviklerinin 6deme asamasinda, DFiFten
Merkez Bankasr'na zamaninda ve yeterli kaynak aktarimi olmamasi nedeniyle
gecikmeler yasandigi, sorunun ¢dzimil icin Hazine Mistesarhgl KIiT Genel
Mudurltgu yetkisi dahilindeki DFiF’ten 6demelere iliskin kaynak aktariimasinin birer

aylik donemler itibariyle ve dizenli olarak yapilmasi gerektigi de vurgulanmigtir.

Bu bolimde DTM ve KOSGEB tarafindan tlke ¢apindaki fuar katihmcilarina
O0denen fuar tegviklerinin ihracat Uzerindeki etki analizi yapilmigtir. Asagidaki
bolimde ise ITO tarafindan kendi Uye firmalarina, yani yalnizca izmirli fuar
katiimcilarina yapilan mali yardimlarin  izmirin ihracati Uzerindeki etkisi

incelenecektir.

3.3.4.2. ITO Fuar Tesviklerinin Kent Ihracati Uzerindeki Etkisi

ITO tarafindan verilen fuar tesviklerinin izmirin ihracati tUzerindeki etkisi
arastirihrken bir dnceki bolimde devlet tesviklerinin tlke ihracatindaki etki analizinde

izlenen yontemin aynisi uygulanacaktir.

2 T.C. Bagbakanlik Devlet Planlama Teskilati Mustesarhgl, “Devlet Yardimlar
Degerlendirme Ozel ihtisas Komisyonu Raporu”, Yayin No DPT 2681, Mayis 2004, s. 217.

125



Yani ITO tarafindan 6denen tesvik tutarlar ile kentin ihracati arasindaki
etkilesim rakamlar araciligiyla ortaya konacak, ihracat hareketleri tizerinde iTO fuar

tesvikleri digindaki faktorlerin etkisi O (sifir) kabul edilecektir.

Tablo 15, 2000 — 2005 arasinda izmirde gerceklesen yillik ihracat

rakamlarini ve iTO tarafindan 6denen fuar tesviklerini bir arada géstermektedir.

Tablo 15: 2000 - 2005 Arasi izmir ili ihracat Rakamlari ve

izmir Ticaret Odasi Fuar Tesviklerinin Etkisi

YILLAR IHRACAT | DEGISIM ODENEN DEGISIM 1 $ TESVIKE
(ABD Dolar) (%) FUAR (%) KARSILIK IHRACAT

TESVIKI RAKAMINDA
(ABD Dolari) OLUSAN DEGISIM

(%)

2000 5.100.121.000 - 219.567 - 23.228
2001 $.963.607.000 16,9 108.089 -50,8 55.173
2002 [.199.304.000 20,7 73.184 -32,3 98.373
2003 ).163.141.000 27,3 136.397 86,4 67.180
2004 '1'246'635'02 22,7 214.700 57,4 52.383
2005 '2'770'766'02 13,6 320,370 49,2 39.863

(Kaynak: Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve Tablo 13 verileri)

2001 ve 2002 yillarinda ihracat pozitif bir seyir izlerken ITO tesvikleri
negatiftir. S6z konusu yillarda ihracatla tesvikler arasindaki etkilesim ters orantihdir.

Daha dogru bir ifadeyle, ITO tesvikleri azaldiginda dahi izmir ihracati artmistir.

Takip eden yillara bakildiginda kent ihracati ile ITO tesvikleri arasinda tam
bir uyum oldugu gdézlenmektedir. izmir ihracati, incelemesi yapilan 2000 — 2005
arasi donemdeki en buyuk artisini %27,3 ile 2003 yilinda yapmistir. Tesviklerde

yasanan en buyik yukselis de %86,4 ile ayni yil olmustur.
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2004 ve 2005 yillarinda ihracat rakamlarinda sirasiyla %22,7 ve %13,6,
O0denen tesvik tutarlarinda ise %57,4 ve %49,2 oraninda artis gorilmektedir. Baska
bir deyisle, 2004 ve 2005 yillarinda hem ihracat hem tesvik rakamlarindaki yikselis

devam etmis, her iki kalemdeki artis hizlari da 2003’e kiyasla azalmistir.

Sekil 9'da, fuar tegvik 6demeleri ile ihracat rakamlarinin olusturdugu grafik

yer almaktadir.

—=— Tesvik Tutar ($) —e— ihracat ($)

350000 14000000000

300000 - - 12000000000

250000 - - 10000000000

200000 - - 8000000000

150000 - - 6000000000

100000 - 4000000000
50000 - - 2000000000

0 1 1 1 1 1 0

2000 2001 2002 2003 2004 2005

(Kaynak: Tablo 15 verileri)
Sekil 9: 2000 — 2005 Arasi ITO Tesgvikleri ve izmir lli ihracat Hareketleri

Grafikte sol dikey eksen, ITO tarafindan 6denen fuar tesvik tutarlari icin
parasal deger araliklarini, sag dikey eksen, izmir ili ihracat rakamlarina iliskin
araliklari, yatay eksen yillari gostermektedir. Ustteki egri, 2000 — 2005 arasinda

gerceklesen ihracat egilimini, alttaki egri ise tesvik 6demelerini ifade etmektedir.

Basta da belirtildigi gibi, 2001 ve 2002 yillarinda tesviklerle ihracat rakamlari
arasindaki hareket ters yonludir. Ancak, 2003, 2004 ve 2005'te tesviklerle ihracatin
seyri pozitif oldugu gibi artis hizlar da birbirine ¢ok yakindir. 2003 yilindan 2005

yilina kadar ITO fuar tesvikleri ve izmir inracatinin olusturdugu egim aynidir.

Yapilan bu analizden cikarilabilecek sonug, ITO fuar tesviklerinin izmir

ihracati tzerinde, DTM ve KOSGEB desteklerinden olusan devlet fuar tesviklerinin

127



ulke ihracati Uzerindeki etkisi kadar buyik olmamakla birlikte itici bir gtice sahip

oldugudur.

Analiz edilen 2000 — 2005 arasi 6 yillik dénemde vyillar itibariyle 6denen ITO
tesvikleri ile kentin ihracat rakamlarinin ortalamalari dikkate alinarak, édenen 1 $
tesvike karsilik ne kadar ihracat gerceklestirildiginin belirtiimesinde de yarar vardir. 6

yillik ortalamalara gére, 1 $ fuar tesvikine karsilik olarak izmirden 49.549 $ ihracat

yapilmistir.

Konunun basinda da belirtildigi gibi, gerek devlet fuar tesviklerinin gerek iTO
fuar tesviklerinin ihracat Uzerindeki etkisi arastirilirken, ihracati etkileyen diger
faktorler yok sayilmis, yalnizca tesvik ve ihracat unsurlarinin etkilesim icinde oldugu,
diger etkenlerden soyutlanmis bir ortam varsayimi altinda gelismeler incelenmigtir.
ihracatin geligimini etkileyen kurlar, kambiyo mevzuati, fuar digindaki ihracat
yardimlari, i¢ ve dig ekonomik dinamikler ve diger pek ¢cok dnemli faktor calismaya
dahil edildiginde fuar tesvikleri bu etkenler arasinda bir kalem olarak kalacaktir.
Buna karsin, calismanin konusunu fuar, sergi ve panayirlara yonelik mali destekler
olusturdugu icin yalnizca fuar tesvikleri ele alinmig ve tesviklerle ihracat rakamlari
arasindaki paralellik vurgulanmak istenmistir. Fuarlarin ihracatin arttirimasinda
tasidigr 6nem dikkate alindiginda bu yaklagimin yanhs olmadigi gorilecektir. Analiz
sonuclarinda tesviklerle ihracat rakamlarn arasinda olusan paralellik de fuar

katihmcilarina saglanan mali desteklerin ihracati artirdigini dogrulamaktadir.

Gerek fuarlar gerek diger tesvik wunsurlar aracihdiyla ihracatin
desteklenmesi, tilkemizde oldugu gibi diinyanin pek c¢ok tlkesinde de uygulanmakta

ve ekonomik bilylime agisindan iyi sonuglar alinmaktadir.

Latin Amerika Ulkelerinde ihracatin tesvik edilmesinin yarattigi sonuclar
Uzerine yapilan bir inceleme, ihracata yonelik yardimlara bdlge Ulkelerinin ihracat
rakamlarinin artig seklinde tepki verdigini ve ihracat artiginin ekonomik biytumenin

lokomotif gérevini Ustlendigini géstermistir®.

% E. Ganuza, S. Morley, V. Pineiro, S. Robinson, R. Vos, “Are Export Promotion and Trade
Liberalisation Good for Latin America’s Poor?”, Development Policy Review, Oxford 2005,
S. 392.
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SONUC VE ONERILER

icinde bulundugumuz yiizyil, biyiik degisimlerin kisa siirede gerceklestigi ve
kiresellesmenin hayatin her alaninda oldugu gibi ticarette de agirhdini hissettirdigi
dinamik bir donemdir. Ticarette ulusal sinirlarin ortadan kalkmasi ve is hayatinda

yasanan hizh gelismeler, belirsizlikleri, firsat ve tehditleri beraberinde getirmektedir.

Dinya ulkelerinin pek codu tarafindan benimsenmis olan serbest piyasa
ekonomisi, piyasada faaliyet gosteren igletmelerin hicbir kisittama ya da destek
unsuruyla karsilagsmadan birbirleri ile yarnismalari esasina dayanmaktadir. Bununla
birlikte, bu modeli benimseyen Ulkelerin higbiri, ticari faaliyetleri tamamen serbest
birakarak kendi hallerine terk etmemekte, 6zellikle yatirim, dis ticaret, bdlgesel

farkliliklarin giderilmesi gibi konularda sik sik ekonomiye midahale etmektedirler.

Ulkemizde 1980’li yillarin basindan itibaren serbest piyasa ekonomisine
gecis icin reformlar yapilmis ve disa acik bir politika izlenmeye baslamistir. Turkiye,
bu donemde blyume stratejisini temelden degistirmisti. 1960’lardan beri
uygulanmakta olan ithal ikamesine dayali blylime stratejisi, Ulke disinda meydana
gelen gelismelerin iceride yarattigi sorunlari ¢cdzmede yetersiz kalmis ve 24 Ocak
1980 kararlar ile ithal ikameci politikadan vazgecilerek “ihracata dayali buylime

modeli” yururlige konmustur.

En basit anlatimiyla, herhangi bir Grinin ithal edilmesi yerine yurt icinde
uretilmesi olarak tanimlanabilecek “ithal ikamesi”, teorik olarak tlkeden ddviz ¢ikigini

azaltan bir sistem gibi goérinmekle birlikte ekonomiye verdigi buyuk zararlar vardir.

Her seyden dnce, ithal ikamesinde yurt ici endistri gimrik duvarlan ile
korundugu yani dis etkilerden soyutlandidi icin rekabete kapali bir ortam olusmakta
ve bu durum firmalarin verimliligini dusirmektedir. Piyasaya dig yatinmcilarin
girememesi tekelcilige neden olmakta ve kaynaklarin dagiliminda bozulmaya yol

acmaktadir.

Teoride ithalata bagimligi azaltacagina inanilan ithal ikamesi, gercekte

bagimhligr artirmaktadir. Yurt icinde Uretilen mallarin hammaddesi ve ara maddesi
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olarak kullanilan malzemelerin buyik kismi yurt digindan temin edilmek zorundadir.
Yurt digindan satin alinacak malin ikamesi olarak tretimi yapilmak istenen drtnleri
imal etmek amaciyla kurulan fabrikalar ithal ara mallariyla ve yatinm mallariyla
beslenmek zorundadir. Bu da ithalata bagimliigi artirmaktadir. ithalata olan
bagimliligin artmasi, buna karsin ihracat yapamamaktan kaynaklanan doviz eksikligi

ekonomiyi tam bir gitkmazin igine suruklemektedir.

ithal ikamesinin sebep olabilecedi sorunlara iligkin yukarida anlatilanlar,
Tarkiye'nin 1970’li yillarda yasadigi problemleri de 6zetlemektedir. O dénemde
devletin koruma duvarlarinin arkasinda iglevini surdiren sanayimiz, yasanan buyuk
doviz sikintisindan dolayr hammadde, yatinm mallari, petrol gibi Gretim igin zorunlu
olan ithal Grdinlerini alamaz hale gelmis, Ulkemiz dis 6demelerde ciddi bir bunalima

girmigtir.

ithal ikamesine dayall biiyime stratejisinin iflas ettigi bu dénemde 24 Ocak
1980 istikrar Paketi araciligiyla ihracata dayali buyiime ve sanayilesme stratejisine
gecilmistir. Ekonomimizde 6nemli bir donim noktasi olan 24 Ocak kararlan ile

Tarkiye'nin Gmitleri ihracata baglanmistir.

ihracata bdylesine dnemli bir misyonun yiiklenmesi devletin buna paralel
politikalar gelistirmesini, ihracati tesvik eden tedbirler almasini gerekli kilmistir.
TL'nin degeri ABD Dolari karsisinda %49 oraninda dustrilmus ve ic¢ talep kisilarak
ihracata ivme kazandiriimig, ihracatla ilgili burokratik engeller azaltiimig, ihracat
operasyonunda 6nem arz eden ulasim, haberlegsme ve diger altyapi yatinmlarina hiz
kazandiriimig, 1990 vyilinda kambiyo rejimi liberallestirilerek Turk Lirasrnin
konvertibilite 6zellikleri gtclendirilmis ve TL ile ihracat ve ithalat serbest birakiimig,
ihracatin organize olmus kuruluslar tarafindan yapilmasi icin “Dis Ticaret Sermaye
Sirketleri” tesvik edilmis, ihracatta vergi iadesi ddemesi, Destekleme ve Fiyat istikrar
Fonu'ndan yapilan prim 6demesi, dustk faizli ihracat kredisi, cesitli istisna ve

muafiyetler gibi tegvikler getirilmig, Turk Eximbank kurulmustur.
Ana temasi dogrudan parasal 6demeler, istisnalar veya dusik faizli krediler

seklindeki bu tesvik enstriimanlari 1994 yilina kadar uygulanmistir. DTO (ilke olarak

1994 yilinda taraf olmamiz ve Avrupa Birligi ile Gumrik Birligi stirecine girmemiz, bu
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kurumlarca yasaklanmig olan ihracat performansina bagl bu tip tegviklerin

kaldiriimasini gerektirmigtir.

ihracat performansina bagl yardimlarin kaldiriimasinin ardindan DTO ve AB
normlarina uygun yeni tesvik yontemleri hazirlanarak 1994 yilinda uygulamaya
gecilmistir. ihracatin gerceklestiriimesi degil ihracata temel hazirlayacak faaliyetlerin
yapilmasi sartina bagh olarak verilmeye baslayan bu yardimlar ginimizde dokuz

baslik altinda surdiurtlmektedir.

1980 yilinda basglatilan ihracat hamlesi ve uygulanan destekler sonug vermis,
1980’de 2,9 milyar Dolar olan ihracatimiz 2005 sonunda yaklagik 25 kat artarak 73,3

milyar Dolar’a yukselmigtir.

2007 — 2013 doénemini kapsayan “Dokuzuncu Kalkinma Plani”, ekonominin
rekabet guclnd artirmak ve katma degeri yiksek tretim yapisina gegcmek amaglari
dogrultusunda izlenecek politikalarla, srdurtlebilir ihracat artisinin saglanacagini
ongormekte ve plan dénemi boyunca ihracatin yilda ortalama %214,2 oraninda

yukselerek 2013'te 210 milyar Dolar'a ¢ikacagini tahmin etmektedir.

Bu rakam ilk bakista abartili gibi gortinebilir. Buna karsin, ge¢cmis kalkinma
donemi baz alinarak karsilastirma yapildiginda hedefin rasyonel oldugu
anlasiimaktadir. 2000 yilinda 27,8 milyar Dolar olan ihracatimiz, bes senede 2,6 kat
artisla 2005 yili sonunda 73,3 milyar Dolar'a ¢ikmistir. 2013'te ihracat rakaminin
210 milyar Dolar olarak gerceklesmesi icin 2005 yilina gére 2,8 kat artis gostermesi
gerekmektedir. Beg senede ihracat 2,6 katina ¢ikarilabildigine gore sekiz senede 2,8

katina ¢ikariimasi hayal degildir.

Kuskusuz, bunu gerceklestirebilmek icin ihracata yonelik devlet yardimlarinin

etkinliginin artirimasi gerekmektedir.

Bu konuda atilmasi gereken ilk adim yardimlarin tek elde toplanmasidir.
ihracata yonelik devlet yardimlari DTM uygulama alani icinde olmakla birlikte bazi
kurum ve kuruluslar bu siirece miudahale etmekte, devlete bagli bazi organlar da
ayrica mali tesvikler vermektedir. Yasanan bu cok bashlik zaman zaman devlet

desteklerinin verimini azaltmaktadir. ihracata yonelik devlet yardimlari konusunda
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yasal dizenlemeleri yapma ve iglemleri ylrutme yetkisi bir butiin olarak DTM'ye

verilmelidir.

ihracati 6zendirmek amaciyla saglanan destekler icinde fuar tesviklerinin
onemli bir yeri vardir. Fuarlara katilan firmalara yapilan mali yardimlar, diger destek
kalemlerine kiyasla daha hizli sonug vermektedir. istirak ettikleri yurtdisi fuarlar igin
DTM'den 2004 yilinda mali tesvik alan sirketlerin %61'i ilgili Glkeye fuar sonrasinda

ihracat yapmistir. Fuarlar, ginimuzde ihracat pazarlamasindaki en etkili aractir.

ihracat realizasyonunda bdylesine biyik etkiye sahip olmasindan dolayi
fuarlar yalnizca ulkemizde dedgil, fuarcilikta dinyanin en ileri gelen devletleri olan
Almanya, Fransa ve Ingiltere basta olmak Uzere Avrupa ulkelerinde de mali

tesviklerle desteklenmektedir.

Ulkemizde gerek DTM gerek KOSGEB araciligiyla saglanan devlet fuar
tesviklerinde yasanan onemli bir eksiklik, hizmet Ureten firmalarin desteklerden
yararlanamamasidir. Sigorta sirketleri, bankalar, lojistik firmalari, turizmciler,
emlakgilar, egitimciler, danismanlik sirketleri, kisacasi mal Gretmeyen firmalar devlet
fuar desteklerinden yararlanamamaktadir. Halbuki diinya piyasalarinda yasanan
gelismeler, hizmet sektdriiniin de uluslararasi platforma tasinmasinin yolunu

acmakta ve énemini artirmaktadir.

Dokuzuncu Kalkinma Plani déneminde Turkiye ekonomisinin yilda ortalama
%7 buyuyeceginin ve Uretimin sektorel kompozisyonuna bakildidinda sanayi ve
hizmetler sektoriiniin 6n plana gikacaginin tahmin edildigi agiklanmistir. Bu anlamda
hizmet Ureten sirketlerin devlet fuar tesviklerinden yararlandiriimamasi, devletin

kalkinma plani icinde yaptid1 tahminle uyusmayan bir politika arz etmektedir.

Hizmet sektdriinde faaliyet gosteren isletmelerin de destek kapsamina
alinmasi, bu igletmelerin fuarlara katilimlarini tesvik edecek ve hizmet ihracindan
dogan doviz gelirimizi artiracaktir. Bu nedenle, dogrudan mal Uretmeyen fakat
hizmet Ureten firmalarin devlet fuar tesviklerinden yararlanabilmeleri igin tegvik

mevzuatinda gerekli degisiklikler zaman kaybetmeden yapiimalidir.
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DTM tarafindan fuarlara yonelik tesvik uygulamasina fiillen baglanan 1996
yilindan gundmize kadar ihracat hareketlerinde g6zlenen egilim, cok kicluk
sapmalar diginda fuar tegviklerinin ayni dénemde izledigi seyir ile paraleldir. ihracat
ve tesvik rakamlari, 1996 — 2000 yillari arasinda hafif ¢ikis yonli yatay bir seyir
izlemis, 2001 yilinda paralel sekilde ani ¢ikis yapmistir. inracat rakamlari ile fuarlara
yonelik 6denen mali tegviklerin benzer seyretmesi, iki unsur arasinda pozitif
etkilesimli bir neden sonug iligkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Fuar tesvikleri,
ihracatin artirlmasinda rol oynamaktadir. Bunun yani sira, fuar tegviklerinin yaninda
ihracata yonelik olarak saglanan diger desteklerin de ihracat hareketleri tzerinde

etkisi bulunmaktadir.

Fuar tesvik uygulamasina baslanan 1996 yilindan 6nce de kiguk istisnalar
disinda ihracat yillar itibariyle hep artis egiliminde olmustur. Fakat bu artig 2000
yihna kadar kuguk araliklarla kendini gostermis, fuar tegviklerinin 3 kat arttigr 2001
yihinda keskin bir ¢ikis yapmis ve bu egilimini glinimuze kadar surdirmagtir. 2001
ve takip eden yillarda ihracatin hizli yikselisinde fuar tegviklerinin etkisi oldugu

dislncesindeyiz.

Ulkemizde fuar katiimlarina yonelik mali tesvik veren (¢ kurulug
bulunmaktadir. Bunlar DTM, KOSGEB ve iTO'dur.

DTM ve KOSGEB, devletin tahsis ettigi butceden olmak tzere llke genelinde
yerlesik fakat imalat alaninda faaliyet gosteren isletmelere tesvik vermektedir. ITO
ise devletten herhangi bir 6denek almaksizin kendi butgesinden fakat yalnizca
kendisine Ulye olan sirketlere tesvik vermektedir. Bu sebeple, iTO tesvikleri yerel

bazda kalmakta, tlke geneline yayllmamaktadir.

ITO fuar tesvikleri, yalnizca izmirli firmalara saglanan bir kaynak oldugu igin
etkilerinin de izmir ili ihracat rakamlar Uzerinde degerlendiriimesi, Ulke ihracat

Uzerindeki etkisinin incelenmesine gore daha dogru sonuglar vermektedir.

2000 — 2005 arasi dénemde izmir ili ihracat rakamlari ile iTO tarafindan
izmirli sirketlere dagitilan tesvik miktarlari arasinda bir korelasyon kuruldugunda ilk
iki yil haric, takip eden U¢ yil boyunca iki parametre arasinda dogru orantili bir

etkilesim yasandigi gorulmektedir.
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Ekonomik biylme ve sosyal refahin saglanmasinda ihracat buiyuk rol
oynamaktadir. Bu sebepledir ki, ihracati artirmaya yonelik her turli tedbir dogrudan
tlkenin kalkinmasina yardimci olmaktadir. Firmalara ihracatin kapisini agan en etkili
faktorlerden olan fuarlara yogun bir sekilde katiim saglanmasi biyik 6nem arz
etmektedir. Buna karsin, tlkemiz firmalarinin fuarlara yeterli diizeyde istirak ettigini

sOylemek mumkun degildir.

Bu yetersizligin altinda yatan baslica nedenler, fuar sektdriiniin tlkemizde
profesyonel bir zemine oturmamis olmasi ve isletmelerimizin fuarlara katihimin
saglayacag faydalar konusunda yeterli bilgiye sahip olmamalarindan dolayi bu

faaliyetler icin parasal kaynak ayirmaya istekli olmamalaridir.

Fuarlarin isletme acisindan faydalarini yeni pazarlar kesfetme, mevcut ve
potansiyel musteriler ile bulusma, satis hacmini artirma, faaliyette bulunduklari
sektorle ilgili son gelismeleri takip etme, fiyat kargilastirmasi yapma, prestij
olusturma veya koruma gibi hususlar olugtururken tlke agisindan yararlarini iki farkli

acidan degerlendirmek gerekir.

Bunlardan birincisi katilimci yerli firmalarin fuarlarda baglanti kurduklar
yabancilara sattiklari mal ve hizmetler araciligiyla tlke ihracatina sagladigi katki,
ikincisi ise ulke icinde diizenlenen fuar etkinlikleri vesilesiyle ilkeye gelen onbinlerce
yabanci isadaminin yarattigi ekonomik canliliktir. Fuar icin gelen her is adaminin
gunliik 200 — 350 Dolar arasinda para harcadigi ve bu harcamalarin yil boyunca
dizenlenen farkli fuarlar aracihidiyla devam ettigi géz 6nine alindiginda ulkelerin
neden fuar dizenleme konusunda birbirleri ile vyarnstiklarn daha rahat
anlasiimaktadir. Almanya’nin yalnizca fuarcilik faaliyetlerinden elde ettigi yillik gelir,

Tarkiye'nin yillik turizm gelirinden daha fazladir.
Fuarlar, olusturduklan cift yonli gelir etkisi nedeniyle, dis ticaret ve cari
igslemler acigi sorunlari ile bogusan Ulkemizin bu sorunlari bertaraf etmek igin

Uzerine daha yogun bir sekilde egilmesi gereken organizasyonlardir.

Dunya fuarcihiginda son dénemde yasanan gelismeler Turkiye'nin lehinedir.

Avrupa’da doyum noktasina ulasan fuarcilik faaliyetleri yonini doguya cevirmistir.
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Artik, Avrupal dev fuar organizatorleri, marka olmus fuarlarini ayni isimle Tayland,
Cin, Hong Kong gibi uzak boélgelerde dizenlemeye ve bu bdlgelerde faaliyet
gOsteren yerel fuar organizatorleri ile ortakhklar kurmaya baslamiglardir. Batidan
doguya dogru yasanan bu geciste koprii konumundaki Turkiye icin de biyuk firsatlar
dogmakta fakat fuarcilik alt yapisindaki eksikliklerimiz nedeniyle bu firsatlarin byuk

kismini kagirmaktayiz.

Ulke olarak fuarcilik alt yapisindaki en biyik eksigimiz fuar alanlarimizin
yeterli olmamasidir. Turkiye genelindeki toplam fuar alani kapasitesi 336.500 m2'dir.
Almanya, Fransa, ingiltere, italya, ispanya gibi Avrupa (lkelerindeki bazi fuar
alanlarinin buyuklikleri tek basina Ulkemizdeki toplam fuar alaninin bayuklaga
kadardir. Asya ve Avrupa arasindaki bolgede olusan Avrasya pazarinin merkezinde
bulunan Turkiye, ontiimuzdeki 10 — 15 yillik sureg¢ igerisinde dinyanin yeni fuar
merkezlerinden biri olmaya adaydir. Bununla birlikte, mevcut fuar alanlarimiza
yenileri eklenmedigi takdirde bu firsati bagkalarina kaptirmamiz kacinilmazdir. Bu
anlamda, Turkiye'ye yeni ve iglevsel fuar alanlan kazandirmak icin selektif yatirim

tesvikleri uygulanmalidir.

Fuarlarin sagladigi dissal faydalardan yararlanmak icin fuarcilik bir devlet

politikasi olarak dustnulmeli ve gelistiriimesi igin projeler tretilmelidir.

Ornegin, Turkiye ile 6zdeslesmis marka fuarlar yaratmak icin meslek
liselerine fuar icin ara eleman yetistiren bolimler aciimal, Universiteler binyesinde
bir fuar projesini A'dan Z'ye 6greten lisans programlari olusturulmahdir. Yani sira,
fuarlarda stand agacak firmalarin bu faaliyetlerinden maksimum fayda saglamalari

icin katihmcilara yonelik kisa egitim programlari diizenlenmelidir.

Ulkemizde fuarciigin gelistiriimesi heniiz devlet politikasi haline getirilmis
olmamakla birlikte, devletin fuar katiimlarini desteklemek amaciyla 1994 yilinda
ihracata yonelik yardimlara fuar tesviklerini eklemis olmasi ve bunu aktif olarak 1996
yilinda uygulamaya baslamasi, fuarlarin ihracat tzerindeki etkisinin énemsendigini

gOstermektedir.

ihracat, llke kalkinmasi igin olmazsa olmaz bir faktér, fuarlar da ihracata

goturen en etkili araclardan biridir. Fuar tesviklerinden yararlanan firma tabaninin

135



genigletiimesi ve tegviklerin etkinliginin artirnlmasi Udlke c¢ikarlari agisindan

vazgecilmezdir.
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