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ONSOZ

Giinimiizde 6zellikle gelismis lilkelerde, insan saglig1 ve ¢evre bilinci hizla
gelisme kaydetmistir. Bu gelisme, uluslararas: tarim sektoriinde giderek yayginlagan
organik tarim goriigiinii ortaya ¢ikarmistir. Organik tarim hakkinda, tilkemizde ve
diinyada gerek tiiketim gerekse iiretim acisindan konuya karsi ilgi giderek artmakta

ve organik tarim sektorii gelecek vaat eden bir pazar yaratmaktadir.

Bu c¢alismada diinyada ve iilkemizde organik tarim ve organik tarim

tiriinlerinin pazarlamasi ile ilgili bilgi verilmesi amag¢lanmaktadir.

Sayin danismanim ve degerli biiyiigiim Prof. Dr. Esin KUHEYLAN’a tezim

boyunca bana yol gosterdigi, yardim ve destegini esirgemedigi i¢in tesekkiir ederim.

Sevgili hocam Pinar OZKAN OZDEMIR’e tezimi hazirladigim siire boyunca
benden destegini bir an olsun esirgemedigi igin, Ege Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Bahge Bitkileri Bolimii’nden Sayin Prof. Dr. Uygun AKSOY’a, Sayin Prof. Dr.
Ahmet ALTINDISLI’ye ve akademik hayatina yeni baslayan arkadasim Tansel
Kaygisiz’a 6zellikle konuya olan ilgimi goriip destekledikleri i¢in, Tansas, Kipa ve
Carrefour yetkililerine tezimde yaptigim incelemede ilgi ve yardimlarii

esirgemedikleri i¢in tesekkiir ederim.

Canim babam, annem ve kardesime hayatim boyunca her an ve her konuda
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i¢in, benim i¢in ayr1 ve anlamli yerleri olan canim dostlarima ve degerli biiyiiklerime

bana verdikleri huzur i¢in sonsuz tesekkiirii bir borg bilirim.
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Tezli Yiiksek Lisans
Organik Tarim Uriinleri Pazarlamasi ve Uygulamalar

Zahide KURT
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Isletme Anabilim Dah
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OZET

Diinyada niifus ve sanayilesme hizla arttikca, insan saghg ve cevre ile
ilgili sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Bu sorunlarin en 6nemlilerinden
birisi; tarimda iiretim artisim saglamak ve tarimsal iiriin talebini karsilamak
icin ¢cok c¢esitli kimyasallarin yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmis
olmasidir. Organik tarmm, insan saghgi ve cevreyi korumak ve Kkimyasal
kullanmnmindan kaynaklanan problemleri azaltmak amaciyla kullanilan bir
iretim metodudur. Bu metotta kimyasallar kullamlmaz ve iiretimden tiiketime

kadar organik tarimin her asamasi kontrollii ve sertifikahdir.

Bu calismada, son yillarda daha fazla 6nem kazanan organik tarimin
Diinya’daki ve Tiirkiye’deki gelisimi ve organik tarmm iiriinlerinin
pazarlanmasi incelenmistir. Diinya’da ve Tiirkiye’de tiiketici tercihleri, organik
tarim iiriinlerinin dagitim kanallart ve organik tarim iiriinleri pazar
bityiikliikleri arastirllmistir. Organik tarim iiriinleri pazarlamasinda, organik
tarim iriinleri ile ilgili hedef pazarin belirlenmesi ve organik tarmm iiriinleri
pazarlama bilesenleri incelenmistir. Ayrica uygulama kisminda, Tiirkiye’deki
baz1 siipermarket zincirlerinde organik tarim iiriinlerinin pazarlanmasi

incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: 1)Organik Tarim, 2)Organik Pazarlama Bilesenleri,

3)Organik Pazarlar, 4) Tiiketici Tercihleri .



Master Program with Thesis
Marketing of The Organic Agriculture Products and Applications
Zahide KURT
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ABSTRACT

While population and industrialization have been growing rapidly in the
world, they have brought the problems related to health of human and the
environment together with them. One of the most significant of these problems
is the widespread use of various chemicals in agriculture in order to obtain the
increase in production and to meet the demand for agricultural products.
Organic Agriculture is a production method that is used to protect human
health & the environment, and to reduce the problems which stam from using
chemicals. In this method; no chemical substances are used and from
production to consumption every stage of the organic agriculture is certificated

and under control.

In this study, the development of organic agriculture which has gained
more importance in recent years in the world and Turkey and the marketing of
organic agriculture products have been examined. Consumer preferences,
distribution channels of the organic agriculture products and market sizes of
the organic agriculture products have been researched in the world and Turkey.
In marketing of the organic agriculture products, determining the target
market about organic agriculture products and the marketing mix of organic
agriculture products have been examined. In addition to these, in the
application stage, marketing of the organic agriculture products at some

supermarket chains have been investigated.

Keywords: 1)Organic Agriculture, 2)Organic Marketing Mix,

3)Organic Markets, 4) Consumer Preferences.
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GIRIS

Diinyada tarimsal {retimde amaglanan; artan niifusun gereksinim ve
ihtiyaglarin1 karsilamak ile kar1 ve verimliligi artirmak olmustur. Bu nedenle,
ozellikle bir¢ok tilkede gelir saglamanin yaninda insan yasamin1 devam ettirmeye ve
a¢c kalmamaya yardimci bir faaliyet alani olan tarimda, iiretimi artirmak amaciyla
gelisen teknolojinin de etkisiyle emek yogun tarimdan iiretimde makinelesmeye
gecilmis ve lireticiler birim alandan en kisa siirede miimkiin olan en fazla verimi elde
etmeye yoOnelmistir. Bu amagcla, iliretimde kimyasal giibre, hormon ve ilaglar bol
miktarda kullanilmaya baslanmistir. Ancak, artan ¢evre kirliligi ve insan sagliginda
meydana gelen sorunlar iiretici ve tiiketiciler i¢in birgok problem olusturmustur.
Zamanla treticiler ve tiiketiciler insana ve ¢evreye zarar vermeyen iiretim metotlarini
yani organik tarim metodunu uygulamaya baglamislardir ve organik tarim metodu ile
tiretilen {drlinler diinyada bilingli tiiketicilerin tercih ettii ve genis pazar

potansiyeline sahip iirlinler haline gelmistir.

Dort boliimden olusan bu ¢alismada; organik tarim sistemi, organik tarim
tirtinlerinin pazarlanmasi, diinyada ve Tirkiye’de organik tarim ile organik tarim
tirtinlerinin Tiirkiye’deki baz1 siipermarketlerde pazarlanma durumu hakkinda bilgi

verilecektir.

Birinci boliimde, genel hatlariyla organik tarim sistemi ve organik tarim
tirtinleri pazarlamasi ile ilgili bilgiler verilecektir. Organik tarim kavrami, organik
tarimin tarihgesi, organik tarimin amagclari, organik tarimin ilke ve hedefleri, organik
tarimin avantaj ve dezavantajlan ile gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde organik
tarima gecis nedenleri organik tarim sistemi kisminda; organik tarim iiriinleri
pazarlanmasinda pazar bolimleme ve hedef pazarin belirlenmesi, organik tarimda
pazarlama bilesenleri olan {iriin, fiyat, dagitim ve tutundurma organik tarim iirtinleri

pazarlamasinda ayrintili olarak ele alinmistir.

Ikinci boliimde, diinyada organik tarimin durumu agiklanmustir. Organik
tarim alaninda faaliyet gosteren uluslararasi kuruluslar, diinyada organik tarim ile
ilgili Onemli pazarlar olan bazi Avrupa Birligi {ilkeleri (Almanya, Fransa,
Danimarka, Ingiltere), ABD ve Japonya’daki tiiketici tercihleri, pazarin biiyiikliigii

ve dagitim kanallar1 hakkinda bilgi verilmistir.
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Ugiincii  béliimde, Tiirkiye’de organik tarimin durumu anlatilmistir.
Tirkiye’de organik tarimin gelisimi, organik iiretime gecis ve basvuru siireci ile
sOzlesmeli tarim, organik tarimda kontrol ve sertifikasyon, organik tarimla ilgili
yonetmelikte belirtilen yiiriitme ve izleme organlari, organik {iriinlerin islenmesi,
ambalajlanmasi, etiketlenmesi, depolanmasi, taginmasi ve pazarlanmasi kurallari,
organik tarim {riinlerinde kullanilacak logolar, Tiirkiye’deki tiiketici tercihleri,

pazarin biiyiikliigii ve dagitim kanallar agiklanmustir.

Son bolimde ise, Tiirkiye’de organik tarim iriinlerinin siipermarket
zincirlerinde pazarlanmasi ile ilgili bir inceleme yapilmistir. Bu incelemede yer alan

siipermarketler; Carrefour, Tansas ve Macrocenter magazalar1 ile KIPA dur.

Xvil



BIiRINCi BOLUM
ORGANIK TARIM SISTEMi

VE
ORGANIK TARIM URUNLERI PAZARLAMASI

Bu boliimde genel hatlariyla, organik tarim sistemi ve organik tarim iiriinleri

pazarlamasi hakkinda bilgi verilecektir.

Ik énce organik tarim kavramu ile tarihgesi ve daha sonra organik tarimin
amagclari, organik tarimdaki ilke ve hedefler, organik tarim yonteminin avantaj ve

dezavantajlari ile organik tarima gegis nedenleri anlatilacaktir.

Daha sonra organik tarim iirlinlerinde hedef pazarin belirlenmesi ile organik
tarimda pazarlama bilesenleri hakkinda bilgi verilecek ve son olarak organik tarim

tirtinlerinin pazarlanmasi anlatilacaktir.
1.1. Organik Tarim Sistemi

Organik tarim iirtinleri pazarlamasina gegmeden 6nce organik tarim sistemi

hakkinda bilgi vermekte yarar vardir.
1.1.1.0rganik Tarim Kavram

Diinya genelinde hizla artan niifusun gida gereksinimlerini karsilamak ve
isletmelerde verimliligi ve kari arttirmaya yonelik arayiglar, tarimsal iiretimi birim
alandan en kisa siirede miimkiin olan en fazla verimi elde etmeye yoneltmistir. Bu
amagla; bitkileri hizla biiylitmek ve yiiksek verim almak i¢in kimyasal giibre ve
hormonlar, zararlt boceklerin ekonomik zarar vermesini ve hastaliklar1 6nlemek i¢in

ise kimyasal ilaglar bol miktarda kullanilmaya baglanmistir.

Diinyada genis alanlarda uygulanan bu entansif tarim yontemleri', giderek
dogal ve biyolojik dengenin bozulmasina, tarimsal iirlinlerdeki kimyasal atiklarin
insan sagligini tehdit eder hale gelmesine, bitki ve hayvan sagliginin bozulmasina ve
tim bunlara bagl olarak tretim maliyetlerinin giin gectikge artmasina sebep

olmustur. Bu sakincalar1 ortadan kaldirabilmek amaciyla Orgiitlenen iireticiler ve

! Entansif tarim: Bir araziden bir yilda birden ok iiriin elde edilen, nadassiz tarim veya yogun tarim
olarak da adlandirilan entansif tarim, teknolojik gelismelere paralel olarak yogun makine kullanim
yapilan ve tarim topraklarina asir1 giibreleme ve ilaglama yapilan tarim yontemidir.



tiikketiciler dogay1 tahrip etmeyen yontemlerle {iiretilen ve insanlarda yan etki
yapmayan tarimsal iiriinleri tercih etmeye baslamiglardir. Bu amagla alternatif olarak
yeni bir iiretim yontemi olan organik tarim ortaya ¢ikmistir (Celik ve Bilgic, 2003;
12).

FAO ve Avrupa Birligi tarafindan konvansiyonel tarima’® alternatif olarak
kabul edilen bu iiretim sekli, degisik tilkelerde farkli isimlerle anilmaktadir. Almanca
ve Kuzey Avrupa dillerinde “Ekolojik Tarim”, Fransizca, Italyanca ve Ispanyolca’da
“Biyolojik Tarim” ve Tiirkiye’de ise “Ekolojik veya Organik Tarim” es anlamli

olarak kullanilmaktadir.

Birbirine benzer bir¢ok tanimi yapilan Organik Tarim; “Ekolojik sistemde
hatali uygulamalar sonucu kaybolan dogal dengeyi yeniden kurmaya ydnelik, insana
ve ¢evreye dost lretim sistemlerini icermekte olup, esas olarak sentetik kimyasal
tarim ilaglari, hormonlar ve mineral gilibrelerin kullaniminin yasaklanmasi yaninda,
organik ve yesil giibreleme, miinavebe, topragin muhafazasi, bitkinin direncini
arttirma, dogal diismanlardan faydalanmayi tavsiye eden, biitiin bu olanaklarin kapali
bir sistemde olusturulmasin1 Oneren, liretimde sadece miktar artisinin degil ayni
zamanda triin kalitesinin de yiikselmesini amaglayan alternatif bir iiretim seklidir

(Altindisli ve ilter, 2002; 19)”.

Bir baska deyisle Organik Tarim; “Sentetik bitki koruma ilaglar1 ve sentetik
kimyasal mineral giibreler kullanilmadan, toprak mahsuldarligini, ¢evreyi ve insani
koruyan, iiriin miktarini degil kalitesini birinci plana ¢ikaran, her tiirlii kaynaklardan
tasarrufu diisiinen, her tiirlii iiretim girdilerini en yakin ¢evreden temin etmeye
calisan, cevre dostu tarima inanmis ciftciler tarafindan firetilip bu inanctaki
miifettislerce kontrol edilmesi gereken, iiriinlerin pazara sunulmasi i¢in mutlaka
sertifikalandirmay1  gerektiren bir tarim  seklidir (www.izmir-tarim.gov.tr,

16.06.2004)”.

Organik tarim kisaca; iiretimde kimyasal girdi kullanmadan, tretimden
tilketime kadar her asamasi kontrollii ve sertifikali tarimsal bir iiretim bi¢imi olarak

tanimlanmaktadir (Kayalar, 2004; 4).

* Konvansiyonel tarim: Uriinii garanti altina almak igin gittikge artan oranda sentetik mineral giibreler
ve sentetik kimyasal tarim ilaglart kullanilan ve amaci birim alandan en yiiksek oranda {irlin elde
etmek olan bir tarim yontemidir.



Organik tarim aslinda modern tarim tekniklerini kullanan bir sistemdir.

Ancak, yetistiricilik ilkeleri yoniinden bazi farkliliklar1 bulunmaktadir. Bu

farkliliklar1 agagidaki gibi siralayabiliriz (Yanmaz, 2001; 43):

Organik tarim, modern tarimdan farkli olarak ekstansif bir tarim® sistemidir.

Organik tarim, kontrollii bir yetistiricilik sistemidir. Uretim, organik tarima
uygun alanlarda yapilir ve iirliniin ekiminden tiiketicinin eline geginceye

kadar olan tiim asamalarinda teknik elemanlarin kontrolii altindadir.

Organik tarimda verim, modern yontemlere gore daha diistiktiir. Kalite, belli
bir diizeye kadar ikinci derecede diisiiniiliir. Ciinkii burada esas olan {iriiniin
rengi, parlakligi ve albenisinden daha c¢ok, iiretiminde insan saghigi i¢in

zararli kimyasallarin kullanilmadigina iliskin garantiye sahip olmasidir.

Organik tarim yapan isletmelerde enerji doniisiimii ve kendine yeterlilik
esastir. Yani iretimde kullanilan girdilerin oOncelikle isletme igerisinden

saglanmas1 hedeflenir.

Organik iiriin yetistiriciliginde, dogal kaynaklardan saglanan iiretim girdileri
kullanilir. Organik tarimla yetistirilen triinler tescilli {riinlerdir. Organik
olduklar1 onaylanir ve tescil edilir. Organik oldugu tescil edilmig {iriinlerin

etiketinde organik oldugu yazilir.

Organik olarak iretilen iriinlerde verim daha disiiktiir. Ancak, lretimde
kimyasal madde kullanilmadig1 i¢in iiriiniin satis fiyat1 diger {irlinlerden en az

%10-20 daha fazladir.

1.1.2. Organik Tarimin Tarihcesi

Insanoglunun varolusundan bu yana bilinmekte olan tarim, yiizyillar boyunca

insanoglu ile birlikte degisime ugramistir.

Tarimdaki degisim, teknolojinin ve sanayinin gelisimi ile hiz kazanmistir.

Ozellikle hizli niifus artis1 ile birlikte 1960-70°li yillarda tarimda yesil devrim adi

verilen bir degisim yasanmistir. Bu amacla degisimde sadece verim artisi

’ Ekstansif Tarim: Tarim alanlarmm genis, niifus yogunlugunun fazla olmadig: iilkelerde ve
bolgelerde yaygin olarak kullanilan metottur. Bu metot uygulanirken toprak yogun bir sekilde
islenmez.



hedeflenmis, sentetik kimyasal tarim ilaglart ve mineral gilibrelerin kullanimi
artmistir. Bu girdilerin yarattig1 etkiler ilk 6nce, kesfedildigi andan itibaren yogun
olarak kullanildig1r gelismis {ilkelerde goriilmiis, buna bagli olarak 20. yiizyilin
baslarinda konvansiyonel tarim ydntemine alternatif tarim arayislari baslatilmistir

(Aksoy ve Altindisli, 1999; 5).

Bu ylizyilin baslarinda ¢evre bilincinin gelismesi, ozon tabakasindaki incelme
ve diinya geleceginin tehlikeye girmesi gibi nedenler; ekolojik dengenin korunarak,
bitkisel ve hayvansal {iretimin birlikte yapilmasi, dolayisiyla liretimden tiiketime kisa
devrelerin kurularak kendi kendine yeterliligin saglanmasi anlayisini 6ne ¢ikarmigtir

(Celik ve Bilgig, 2003; 13).

Organik tarimla ilgili ilk calisma, Ingiltere’de 1910°1u yillarda organik tarrm
goriistinlin olusturulmasidir. Bunu, Albert Howard’in “Tarimsal Vasiyetnamesi” nin
1940 yilinda yayinlanmasi takip etmistir. Diger Avrupa iilkelerinde ise alternatif
tarim arayisinin onciileri arasinda Dr. Rudolf Steiner goriilmektedir. Bir antropolog
olan Steiner, 1924 yilinda Biyodinamik (Biyolojik-Dinamik) Tarim Ydntemi
hakkinda bir kurs diizenlemis ve 1928 yilinda Biyodinamik Tarim Enstitiisii’nii
kurmustur. Bir diger alternatif arayisi, 1930’Iu yillarda Isvigre’de goriilmektedir.
Miieller ve Rusch, organik tarim ilkelerinin bir boliimiinii olusturan Kapali Sistem
Tarim (en az dig girdi gereksinimi olan tarim sekli) konusunda ¢aligmalarda
bulunmuglardir. Ayni konuda Lemaire- Boucher, Fransa’da bazi alglerin bitkilerde
dogal dayanikliligin arttirilmasi amaciyla kullanilabilecegini tespit etmislerdir (Tiirk,

2001; 10).

Zamanla konvansiyonel tarimin olumsuz etkileri gozlendikge, her iilke kendi
basina organik tarim c¢aligmalarina baglamistir. 1972 yilinda ise, organik tarimi
gelistirme calismalar1 IFOAM i kurulmas: ile farkli bir boyut kazanmustir. Ug
kitadan 5 Kurucu organizasyon tarafindan olusturulan “Uluslararasi Organik Tarim
Hareketleri Federasyonu” (IFOAM) tiim diinyadaki organik tarim hareketlerini bir
cat1 altinda toplamay1, hareketin gelisimini saglikli bir sekilde yonlendirmeyi, gerekli
standart ve yonetmelikleri hazirlamayi, tim gelismeleri {iyelerine ve ciftcilere

aktarmay1 amaglamaktadir.



Organik tarimsal iiretimin aile isletmeciligi seklinden cikarak ticari boyut
kazanmasi, i¢ ve dis pazara agilmasi i¢in, tarimsal liretimin kontrolii ve sertifikaya
baglanmas1 gerekmistir. Bu nedenle, her iilke kendine gore bazi yasal diizenlemeler
getirmistir. Ornegin; Amerika Birlesik Devletlerinde 0-2 yas grubu c¢ocuklar igin
hazirlanan mamalarin imalinde organik iiriinlerin kullanilmas1 yasal olarak zorunlu
hale getirilmistir. Avrupa iilkeleri ise 24 Haziran 1991 tarihinde yayinlanarak
yiuriirliige giren 2092/91 sayili yonetmelikte topluluk icinde organik tarim
faaliyetlerini diizenlemistir. Giiniimiizde, Avrupa Birligi i¢inde hiikiimetler tarimsal
tiretimlerinde organik iirlinlerin paymi arttirict politikalar izlemektedirler. Ayni

sekilde Japonya ve ABD’de organik iiriin talebi hizla artmaktadir (Dolun, 2003; 1).

Ulkemizde ise organik tarmm, 1984-1985 yillarinda yurtdisindan gelen talep
nedeniyle yapilmaya baslanmustir. Ilk zamanlarda tamamen yabanci kisi ve
kuruluglar  tarafindan  danismanlik, denetim ve sertifikasyon islemleri
gerceklestirilirken, 1990’11 yillarin basinda az da olsa Tiirk uzmanlar yetismis ve

yabanci firmalarin lilkemizdeki temsilciliklerini yapmaya baslamislardir.

1991 yilinda Avrupa iilkelerine ihra¢ edilen iirlinler icin, Avrupa
Toplulugu’'nun EC 2092/91 sayili yonetmeligi gegerli olmaya baslamistir. Bu
yonetmelik, organik tarimin tanimimi yapmakta ve ilkelerini ortaya koyarak
kullanimina izin verilen girdileri listeler halinde belirtmektedir. Daha sonra 2092/91
sayil1 yonetmeligin 14 Ocak 1992 tarihinde yayimlanan 94/92 sayili ekinde; Avrupa
Toplulugu’na organik iiriin ihra¢ edecek iilkelerin uymak zorunda oldugu hususlar
ayrintilar1 ile belirtilmis ve tilkelerin kendi mevzuatlarin1 uygulamaya koymalar1 ve
bu mevzuatin da dahil oldugu ¢esitli teknik ve idari konular1 igeren bir dosya ile
Avrupa Toplulugu'na bagvurmalari zorunlulugu getirilmistir (wWww.tarim.gov.tr,

24.06.2005).

1992 yilinda iilkemizdeki organik tarimin daha saglikli ve dengeli gelisimini
gerceklestirmek, ilgili birimleri bir araya getirmek, egitim ve arastirmalar
desteklemek amaciyla Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) kurulmustur.
ETO, 1999 ve 2001 yillarinda diizenledigi iki “Tirkiye Ekolojik Tarim

Sempozyumu” ile organik tarimin gelismesine katkida bulunmustur.



18 A ralik 1994°de ise Avrupa Birligi’ndeki gelismelere uyum saglamak
iizere, ETO’nun da katkilariyla, Tarim ve Koy Isleri Bakanlig1 tarafindan “Bitkisel
ve Hayvansal Tarim Uriinlerinin Ekolojik Metotlarla Uretilmesine Iliskin

Yo6netmelik™ yiirtirliige girmistir (Www.ankara_tarim.gov.tr, 25.01.2006).

Daha sonra bu yonetmelikte bazi degisiklikler yapilarak, ozellikle
yaptirimlara iligkin hususlarin yer aldig1 diizenleme metni 29 Haziran 1995 tarih ve
22328 sayili Resmi Gazetede yaymmlanmustir. 2002 yilma gelindiginde Avrupa
Birligi Yonetmeligi’nde yapilan degisikliklere paralel olarak ¢aligmalar yapilmis ve
11 Temmuz 2002 tarih ve 24812 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Organik
Tarimi Esaslar1 ve Uygulanmasina Iliskin Yonetmelik” ile organik tarim metodu ile
yapilacak iiretim ilkeleri, pazarlanmasi, kontrolii, sertifikalanmasi ve denetimi

esaslar1 belirlenmistir (Dolun, 2003; 2).
1.1.3. Organik Tarimin Amaglar:

Organik tarimsal {iretim faaliyeti ile amaclananlardan baslicalarini su sekilde

siralayabiliriz (Sayin, 2002; 4):
= Bitki, hayvan, insan saglig1 ve ¢evreyi korumak,

» Topragin biyolojik yapisini koruyarak c¢ollesme, erozyon ve bataklagmay1

onlemek,
» Dogada genetik ¢esitliligi devam ettirmek,
» Toprak-insan-bitki-hayvan-¢evre arasindaki bozulan iliskileri yeniden kurmak,
» Tarimsal faaliyet sonucunda olusan kirlilikleri 6nlemek,
= Sentetik kimyasal girdilerin toprak {iistii tehditlerini ortadan kaldirmak,

* Dogaya hiikmeder sekilde degil, doga ile uyumlu sekilde ¢alismak (Tasbasli,
2003; 80),

» Tarimsal tiretimde miimkiin oldugu kadar bolgesel kaynaklar1 kullanmak,

= Uretim planlamasi ile maksimum degil yeterli miktarda ve yiiksek kaliteli gida

iretmek,

= Bitkisel ve hayvansal iiretimi birlikte yaparak, birbirlerinin girdilerini

kullanmak suretiyle karsilikli desteklemesini saglamak,



» Ureticilere giivenli bir ¢cevrede ¢alisma ve yeterli gelir saglamak,

= Tarimsal {iretimin sosyal, ekonomik ve ¢evresel boyutunu birlikte diisiinmektir.

Organik tarimin amaci kisaca; toprak ve su kaynaklari ile havay: kirletmeden,

cevre, bitki, hayvan ve insan sagliginit azami derecede korumaktir.

Organik tarimi uluslararast alanda destekleyen bir sivil toplum orgiitii olan

Uluslararas1 Organik Tarim Hareketleri Federasyonu (IFOAM) ise organik iiretim ve

islemenin temel amaclarini su sekilde belirlemistir (Kayalar, 2004; 4):

Yeterli miktarlarda yiiksek kaliteli gida iiretmek,

Tiim iiretim sistemi i¢inde dogal dongiilerle ve toprak, bitkiler ve

hayvanlar olarak yasam sistemleriyle uyum igerisinde ¢alismak,

Organik {iretim ve isleme sisteminin genis sosyal ve ekolojik

etkilerinin farkinda olmak,

Girdilere endeksli kalmanin tersine yerel olarak adapte edilen kiiltiirel,
biyolojik ve mekanik yontemler kullanarak topragin uzun dénemli

verimliligini ve biyolojik aktivitesini korumak ve artirmak,

Siirdiiriilebilir iiretim sistemlerinin kullanimi ve bitkisel ve vahsi
yasam alanlarin1 koruma yoluyla tarimsal ve dogal biyolojik ¢esitliligi

korumak ve gelistirmek,

Genetik kaynaklarin tarimsal yonetimine dikkat cekilmesi yoluyla

genetik ¢esitliligin korunmasi,

Suyun ve su yasaminin sorumlu kullanimi ve korunmasini tesvik

etmek,

Miimkiin oldugu olciide, iiretim ve isleme sistemlerinde yenilenebilir

kaynaklarin kullanilmasi ve kirlilik ve atiklardan kaginma,
Yerel ve bolgesel tiretim ve dagitimi desteklemek,

Dogada biyolojik  olarak  parcalanabilir, doniisiimlii  veya

dontistiiriilmiis ambalaj malzemeleri kullanmak,



» Organik tarim ve {iretimde yer alan herkese rahat, giivenli ve saglikl
bir g¢alisma ortaminda temel ihtiyaglarini karsilayan bir yasam

saglamak,

* Sosyal olarak adil ve organik olarak sorumlu {iretim, isleme ve

dagitim zinciri olusturmay1 desteklemek,

= Geleneksel tarim sistemlerinin bilgi birikiminin 6neminin farkina

varmak, korumak ve 6grenmek.
1.1.4. Organik Tarimn ilke ve Hedefleri
Organik tarimin baslica 3 ilkesi bulunmaktadir. Bunlar (Demirer, 2002; 3);

1) Doga ile Uyumlu Uretim: Bitki tiir ve gesitlerinin se¢iminde, iiretim
yapilacak yerin ekolojik kosullar1 ve bu kosullarda hastaliklara en az seviyede

yakalanma olasiliklar dikkate alinmalidir.

2) Kapal Sistem (Kendine Yeterli Tarim): Tarimsal iiretimde, iiretim ile
iliskili tiim faktorler ve olaylar bir biitiin halinde dikkate alinmali ve organik
liretim yapan tarim isletmesinin kendi kendine yeterliligi saglanmalidir.
Bunun igin toprak, bitki, hayvan ve insan arasindaki dogal dongiiniin dogal
kokenli hammaddeler kullanilarak miimkiin oldugunca isletmenin kendi
icinden veya yakin c¢evresinden saglanmasina gayret edilmelidir. Tarimsal
iiretimle beraber ortaya c¢ikan ve yakin c¢evreden temin edilen tiim
hammaddelerin ve diger isletme girdilerinin ¢evreyi tehdit eden her tiirlii

etkisi azaltilmali veya bunlardan tamamen kaginmaya c¢alisilmalidir.

3) Ekim Nobeti: Topragin iyilestirilmesi ve i¢gindeki organizmalarin korunmasi,
beslenmesi saglanmali, toprak somiiriilmemeli, tersine dogal verimliligi
arttirllmalidir. Bunu saglamak i¢in iiriin degisimi ve organik giibreleme
yapilmali, faydali canlilar tegvik edilmeli ayrica uygun toprak isleme

yontemleri kullanilmalidir.

Bu ilkelerin yanisira tarimsal iiretimde, verim ve kalite arasinda ters bir oranti
mevcuttur. Genel kural olarak ikisi arasinda denge kurulmalidir. Ancak organik
tarimda bu denge olusturulurken, verimdeki artis ile birlikte {iriin kalitesindeki artis

da ihmal edilmemektedir. Ayrica, organik tarim yapan tarim isletmelerinde basta



petrol olmak {izere diger yakitlar ve diger enerji kaynaklari optimum verimi
saglayacak diizeyde azami tasarruf kuralina uyularak kullanilmalidir. Enerji
kullaniminda gilines enerjisi ve riizgar enerjisi gibi dogal enerji kaynaklari

olabildigince tercih edilmelidir (Altindisli ve Ilter, 2002; 21).

Ureticiler ise organik tarimda, modern tarim teknolojisinin sagladigi tiim

imkanlar1 bu ilkeler dogrultusunda kullanmalidirlar.

Bu ilkeler altinda tilkesel ve yoresel kosullar dikkate alinarak organik tarim
aktiviteleri degiskenlikler kazanabilirler. Ancak, genel olarak bitkisel tiretimde

asagidaki faaliyetleri icerirler (www.bereketorganikgubre.com.tr, 29.11.2005):
=  Uygun yontemlerle minimum toprak isleme,
» Toprak verimliginin korunmasina ve arttirilmasina yonelik ¢aligmalar,
» Kimyasal giibre yerine organik giibre kullanimu,
» Dayanikli, saglikli tohum ve bitki ¢esitlerinin se¢imi,
=  Uygun ekim-dikim yontemi,

= Bitki korumada dogrudan kimyasal girdi kullanimi yerine organik yontem ve

girdi kullanimu,

» Hasat, depolama, isleme ve paketleme faaliyetlerinin organik yontemler

iginde yiiriitiilmesi.

Bu ilkeler incelendiginde, organik tarimin, gelecegin ihtiyac¢larina yonelik bir
tarim metodu oldugu goriilmektedir. Bu nedenle organik tarim; dogay1 korumasi,
cevre kirliligini azaltmasi, {irlin kalitesini yiikseltmesi ve insan sagligini olumlu
etkilemesi nedeniyle bugiinii ve gelecegi koruyan bir yasam felsefesi olarak

algilanmalidir.
Organik tarimin hedeflerini ise su sekilde siralayabiliriz (Aksoy, 2001; 121):

1) Konvansiyonel {iretimdeki kontrolsiiz duruma son verilip iiretici ve
tiikketicilerin kirlilik kaynaklar1 yoniinden bilinglendirilmesi: Uretici ve
tilkketicilerin bilin¢lendirilmesi tarimsal iiretimdeki yanhs girdi kullanimini

Onleyebilecektir.



2) Organik tretimin artirilmasi ve g¢esitlendirilmesi: Bu amagla iireticilerin

organik iiretime gecisini tesvik edecek asagidaki uygulamalar zorunludur;

Teknik bilgi destegi,

Ucuz, etkili ve kolay uygulanabilir girdi destegi,

Organik tohum,

Saglikli liretim materyalleri,

Uretim materyallerini rekabet edebilecek diizeyde tutmak,

Mali destek politikalarinin gelistirilmesi.

3) I¢c ve dis pazar arastirmalar1 yapilarak iiretimin y&nlendirilmesi ve

gelistirilmesi:

Oncelikli iiriinlerin ve ydrelerin saptanip desteklenmesi,
Organik iiriin fiyatlarindaki farkin %25-30 dolayinda tutulmasi,

Yiiksek kaliteli hammadde ve ambalajlarda organik iiriiniin i¢ ve dis

pazarda talebinin arttirilmasi,

I¢c pazarin gelisebilmesi ve ihracati destekleyebilmesi icin belirli bir

stireyi kapsayan destek politikalarinin olusturulmasi,

Islenmis iiriinlere 6ncelik verilmesi: Ornegin, pamuk yerine
konfeksiyon {iriinleri veya domates yerine salca gibi. Bdylelikle,

tilkemizde ek is ve kazang olanaklar1 dogacaktir.

I¢ ve dis pazarlara yonelik olarak tamtim aktivitelerinin diizenlenmesi,

fuarlara katilma.

4) Tim organik triinler i¢in ortak bir logo olusturmak: Tiiketicilerin organik

iriinii kolayca taniyabilmeleri i¢in 6nemlidir.

5) Gergekei veri tabani olugturma: Organik tretimle ilgili tiim faaliyetlerin

irdelenerek planlanabilmesi i¢in veri tabanlar1 gelistirilmelidir.

6) Planlama asamasinda Ozellikle benzer kosullara sahip Akdeniz, Balkan ve

Dogu Avrupa iilkelerindeki hizli gelismeleri yakindan izlemek
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7) AB gecis silirecinde saglanan desteklerden yararlanarak (egitim, arastirma,

laboratuar v.b.) alt yapiy1 hizla gelistirmek

8) Etkin, uygulanabilir ve saglikli bir yasal gerceve, kontrol-sertifikasyon ve

denetim mekanizmalarini gelistirip uygulamak:

» Yasal diizenlemelerin dis pazart olusturan {lilkelerdeki degisimlere

ayak uyduracak bi¢gimde ele alinmasi,

= Kontrol ve sertifikasyon maliyetlerinin {ireticilerin karsilayabilecegi

diizeyde tutulmasi,

» Ureticiden tiiketiciye dek zincirin saglikli gelisebilmesi icin etkin

denetimlerin yapilmas.

9) Kirlilik yaratan faaliyetlerden olusturulacak fonun organik tarim

desteklemek tizere kullanilmasi.

Bu hedeflere ulasabilmek i¢in egitim-yayim ve arastirma faaliyetlerine
oncelik verilmelidir. Uretici, teknik eleman ve tiiketici diizeyinde faaliyetleri
arttirarak bilgi kaynaklar1 gelistirilmeli ve organik tarimla ilgili arastirmalar

desteklenmelidir.

Organik tarimda hedeflere ulagmak i¢in bu ¢aligmalar yapildiginda, ¢evre ve

insan saglig1 korunacak ve katma degeri yiiksek tirtinler elde edilecektir.
1.1.5 Organik Tarimin Avantaj ve Dezavantajlari
Organik tarimin avantajlar1 agagidaki gibi siralanabilir:
» Organik tarim dogaya ve insan sagligina uyumlu bir tarim seklidir.

= Fiyati hizla artan kimyasal giibre, pestisit' ve enerji girdilerinden tasarruf

edilmektedir.

* Organik iiretim ile mevcut tarim {riinleri i¢in ilave bir kapasite

yaratilmaktadir.

* Organik iirlinlerin satis fiyatlar1 diger iirlinlerden en az %10-20 daha fazladir.

Boylece hem iiretici hem de satici gelirleri artmaktadir.

4 Pestisit: Tarimda, istenmeyen organizmalar1 engellemek, yok etmek veya iiremesini yavaslatarak
kontrol altina almak amactyla kullanilan kimyasal madde veya madde karigimlaridir.
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Organik tarimda isgiicii ihtiyaci yiiksektir. Modern ve yogun tarimdaki
yuksek makinelesme diizeyi ile zit bir durum olusturmaktadir. Bu da yeni

istihdam alanlar1 yaratmaktadir.

Organik {riinlerin satisga sunulmasiyla daha Once ulagilamayan tiiketici

kitlesine de ulagsma sansi ortaya ¢ikmaktadir.

Organik tarimda uygulanan sozlesmeli tarimda, iireticinin tiim trlinlerinin
almmas1 garanti edilmektedir. Bu da iireticinin kaygilari1 ortadan

kaldirmaktadir.
Organik tarimin dezavantajlarini ise asagidaki gibi siralanabilir:

Organik tarimda ge¢is doneminde mahsul alinamamaktadir. Bu da iiretici

ve/veya satict firmalara maddi olarak yansimaktadir.

Organik tarim uygulanmaya bagladig1 ilk yillarda verim kayiplari ortaya

¢ikarmaktadir ve bu maliyetleri iiretici ve/veya satici tistlenmektedir.

Organik tarim ile ilgili tiiketicilerin yeterli bilgiye sahip olmamalari
yliziinden, organik {riinlerin kabul edilebilir olmasi ve aranan mallar

sinifinda olmasi zaman almaktadir.

Organik tarim metoduyla bitkisel iiretim, ana yollara 1 km. mesafedeki tarim
arazilerinde ve agir sanayi tesisleri, maden isletmelerine ve kentsel atiklarin
toplu olarak birakildig1 alanlara 3 km. mesafedeki tarim arazilerinde

yapilamaz. Bu da isletmelere birtakim zorluklar ¢ikarmaktadir.

1.1.6. Gelismis ve Gelismekte Olan Ulkelerde Organik Tarima Gegcis Nedenleri

Gelismis iilkelerde tiiketicilerde goriilen insan ve ¢evre sagligina duyarlilik,

organik tarima gecisi saglamistir. Artan ¢evre duyarliligi, gida maddeleri iiretiminin

miktar ve kalitesi yaninda, tiiketici sagligi yonlinden de degerlendirilmesi

gerekliligini ortaya ¢ikarmis ve boylece organik liriinlerin iiretimi ve ticareti biiyiik

onem kazanmistir (Biilbiil ve Tanrivermis, 1999; 34).

Gelismekte olan iilkelerde ise organik tarima gecisin en Onemli nedeni,

gelismis iilkelerde olusan pazar firsatlaridir. Organik tarima gegisin diger nedenleri

ise; uluslar aras1 pazarlarda yer edinilmesi, ekonomik agidan ve gida agisindan kendi
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kendine yeterlilik, ihracatin tesviki ve gittikce azalan tarimsal girdilere alternatif

aranmasidir.

Organik tarimin gelistirilmesine yonelik politikalarin; gelir yaratici etki, dogal

kaynaklarin korunmasi, gida agisindan kendi kendine yeterlilik ve kirsal ve sosyal

kalkinma gibi ana nedenleri vardir:

Gelir Yaratici Etki: Gelir yaratic1 etkide, organik tarimin sagladigi iki
Oonemli avantaj mevcuttur. Bunlardan birincisi, uluslararasi piyasalarda
giivenilir bir yer edinilmesi ve ihracatin tegvikidir. Organik tarim 6zellikli bir
pazar sunmakta, yliksek talep ve cazip fiyat primlerine sahip yeni iiriin
gruplari ile iirlin ¢esitliligi yaratilmaktadir. Organik tarim, uluslararasi ihracat
veya Uretim maliyetlerinden tasarruf vasitasiyla gelir yaratict bir etki
yaratmaktadir. Organik tarimin ve organik {irlin pazarlarinin uzun vadede
gelisim potansiyeli, gelismekte olan iilkelerde ihracata artis olarak
yansimaktadir. Organik tarim ile ihracatin tesvik edilmesi hedefi sadece
primli fiyatlar tarafindan yonlendirilmemekte, ayn1 zamanda belirli {ilkelerin
diinya piyasalarinda bir yer edinme cabalar1 ile gergeklestirilmektedir.
Organik tarimin gelir yaratici etki kapsaminda sagladigi ikinci 6nemli avantaj
ise, ekonomik agidan kendi kendine yeterliliktir. Gelismekte olan iilkeler,
artan bir sekilde ithalata bagimli hale gelmektedir. Yerel gida cesitleri ile
ithalatin ikame edilmesi, gida acisindan kendi kendine yeterliligi
artirmaktadir. Organik tarimla ilgili tarimsal girdilerin yerini yerel olarak
iiretilmis organik girdiler almaktadir. Ozellikle déviz kaynaklarinin smirl
oldugu iilkelerde organik tarim iktisadi gereksinimlere bir ¢6ziim olmaktadir

(Giizel, 2001; 24).

Dogal Kaynaklarin ve Insan Saghgmmn  Korunmasi: Toplumlarin
gelismeleri ile paralel olarak cevre bilinci arttikca, konvansiyonel tarimda
kullanilan kimyasallarin ¢evre iizerindeki olumsuz etkileri de gdze alinmaya
baslanip yogun tarimsal uygulamalarin neden oldugu toprak kayiplarmin
online gecilmeye calisilmigtir. Cevre bilincinin yerlesmesi ile birlikte,
toplumlarin birey sagligi konular1 da 6nem kazanmis ve saglikli yasamak i¢in

dogaya dost organik iiriinlerin tiikketilmesi yoluna gidilmistir. Organik tarim
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ile tarimda kimyasal, sentetik girdilerin kullanimi durdurularak topragin su
tutma kapasitesi arttirilmakta ve bu da erozyonu dnlemektedir. Ayrica iiriin
rotasyonu ve ¢esitlendirilmis iiretim biyolojik ¢esitlilige yardime1 olmaktadir.
Organik triinlerin tliketilmesiyle sentetik girdilerin insan biinyesinde sebep

oldugu hastaliklar ortadan kalkmaktadir (Tiirkdz, 2002; 11).

Gida Acqisindan Kendi Kendine Yeterlilik: Organik tarima yonelik ilgi,
daha az finansal girdiye ihtiya¢ duyulmasi ve dogal ve beseri kaynaklara daha
fazla gereksinim duyulmasi agisindan giderek artmaktadir. Bu sayede isgiicii
de iyi bir getiri elde etmektedir. Organik tarim, iiretim siirecine iliskin
maliyetli bir yatirim gerektirmemekte ve dis girdiye ihtiyag duymamakta,
ancak arastirma ve egitim vasitasiyla kapasitenin artirilmasi agisindan énemli
bir yatirnm gerektirmektedir. Kaynak fakiri alanlarda organik tarim
teknolojilerinin uygulamaya sokulmasi, yerel kaynaklara dayali olarak
gerceklestirilecek tarimda {iretkenligi artiracaktir. Kaynak yoOnetiminde
ciftcilerin niteliklerinin gelistirilmesi ve isgiicii iiretkenliginin maksimize
edilmesi tarimsal performans: artirmaktadir. Toprak verimliliginin organik
tiretim yontemleri ve geleneksel gidalarin g¢esitlendirilmis ekim yontemiyle
artirilmasi, ¢ifteilik sistemini iyilestirmekte, hanehalklarina daha iyi beslenme
olanaklar1 sunmakta ve dalgali piyasalarda tek iiriine baghlig1 azaltmaktadir

(Giizel, 2001; 26).

Kirsal ve Sosyal Kalkinma: Kirsal alanlarda ciftgiler yliksek maliyetli
girdileri olan tarimsal iiretim yerine devlet destekleri ile organik iiretime
gectiklerinde, ge¢is donemi zorluklarini atlattiktan sonra kapali sistem iretim
yapacak ve girdi bakimindan disariya bagimli olmayacaklardir. Bu sayede,
cift¢iler cok da yabanci olmadiklart dogal kaynakli {iretime yeniden gecis
yapacaklar ve hem maliyet diisiisii hem de gelir artis1 elde edeceklerdir. Bu da
kentsel alanlara gocii azaltacak ve kirsal alanlarda istihdami artiracaktir. Bu
sebeple iilkeler organik tarima gegiste ciftcilere gerekli destekleri saglamali

ve onlari tegvik etmelidir (Tiirkoz, 2002; 11).
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1.2. ORGANIK TARIM URUNLERIi PAZARLAMASI

Organik {iriinlerin pazarlanmasinda oncelikle pazar boliimlere ayrilir ve hedef
pazar belirlenir. Daha sonra hedef pazara uygun pazarlama bilesenleri belirlenir ve

organik pazara sunulur.
1.2.1. Organik Tarim Uriinlerinde Hedef Pazarin Belirlenmesi

Pazarlama yoOnetiminin iki temel sorunu vardir. Bunlardan birincisi, faaliyet
gosterilecek pazar yada pazarlarin belirlenmesidir ki, buna hedef pazarin
belirlenmesi denir. Bu, farkli 6zellikteki pazar boliimlerinde yatan firsatlar1 en etkin
bigimde olglip degerlendirerek, bu firsatlardan yararlanma anlamma gelir. ikincisi
ise, hedef pazarlara en uygun pazarlama bilesenlerini gelistirip uygulamay igerir.
Birinci olmadan ikinci olamaz. Ciinkii, bir pazar i¢in uygun olan strateji ve

politikalar, bir bagka boliim i¢in uygun olmayabilir (Islamoglu, 1999; 181).

Hedef pazar yada pazarlarin sec¢imi ii¢ asamal1 bir siirectir (Tek ve Ozgiil,

2005; 254):
= Once ¢ok farkl: tiiketicilerden olusan toplam pazar incelenir.

* Ondan sonra, pazar kendini olusturan pargalara ayrilir. Bu asamada,
tiiketicilerin ortak Ozellikleri dikkate alinarak, homojen gruplar halinde pazar

boliimlere ayrilir.
*  En son olarak da, bunlarin arasindan bir veya iki hedef pazar segilir.

Tiiketiciler artik aligveris yaparken eski aligkanliklarindan vazgecerek, cevre
ve saglik hakkinda daha duyarli olmaktadirlar. Organik {iriin satin alan tiiketicilerin
bliyiik cogunlugu su faktorlere bagli olarak organik iiriinleri satin almaktadirlar

(Once ve Marangoz, 2002; 82):
» Saglik problemleri veya saglik ile ilgili endiselerinin olmasi,
* Dogal ¢evreye kars1 duyarli olmalari,
= Egitim seviyelerine bagli olarak doga ile ilgili bilgi sahibi olmalari.

Bilingli tiiketiciler; yeni fikirlere agik, ileri goriislii, merakini tatmin etmeye
ve anlamaya ihtiya¢ duyan, satin alim kararlarinda dikkatli kisilerdir (Baydas ve

digerleri, 2000; 468).
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Pazarda organik iirtinlerin satin alimi i¢in en ¢ok ilgi ¢eken giidiiler arastirilir.
Organik triinlerin satin alimlarinda tiiketiciler i¢in en 6nemli giidiiler; saglik ve tattir.
Aragtirmalar da, organik iirlinlerin satin alinmama nedenlerine de dikkat edilmelidir.
En 6nemli neden, tiiketicilerin fiyatlar1 ¢ok yiiksek bulmasidir. Bazi tiiketiciler ise;
diikkanlarda tirtinleri bulamadigini, kalitede bir farkliligin olduguna inanmadigini,
organik triinler hakkinda bilgiye sahip olmadiklarini veya iirlinlerin gergekten
organik olduguyla ilgili siiphelerinin oldugunu belirtmektedirler (Commission Staff

Working Document, 2004; 8).

Tiiketici  davraniglarinin  incelenmesi, basarili  isletme stratejilerinin
gelistirilmesi agisindan bir zorunluluk olarak goriilmektedir. Bu zorunlulugun
nedeni, iiretim ve pazarlama stratejileri ile tliketici davraniglar1 arasinda ¢ok yakin bir
iligki bulunmasidir. Ciinkii, 6ncelikle tiretilecek olan mal yada hizmetler tiiketicilerin
gereksinimlerini ¢ozecektir. Bu nedenle, iirlin gelistirilmesi, sunumu, hizmet
etkinliginin arttirilmasi, tiiketicinin etkilenmesi ve yonlendirilmesinde uygulanacak
stratejiler yogun bir tiiketici bilgisi gereksinmesini ortaya ¢ikarmaktadir. Isletmelerin
tilkketiciyi hedefleyen stratejiler iiretmesi ise hem tiiketici doyumuna yol agacak, hem

de toplumsal nitelikli pek ¢ok yarar saglamis olacaktir (Aksulu, 1999; 300).

Bir pazarin bir¢ok boliimden olustugu gibi, bir iirliniin de tek bir pazari
yoktur. Ciinkii tiiketici ihtiyaclari, istekleri ve satin alma davranislar1 birbirinden ¢ok
farkli olabilir. Pazarlar; yas, cinsiyet, gelir, egitim, cografi bolge, biiyiikliik, tiir vb.
degiskenlere bagli olarak ihtiyaclar1 ve istekleri yada satin alma davraniglari ayni

olan boliimlere ayrilir.

Pazar boliimlemesi, bir pazarin, her birine ayr1 (6zel) bir pazarlama
karigimiyla ulagilabilecek tekdiize (homojen) alt alic1 gruplarina ve hedef pazarlara

boliinmesi ¢aligmasi seklinde tanimlanabilir (Tek ve Ozgiil, 2005; 254).

Pazar bolimlenmesinin amaci; alicilar1  belirlemek, alicilar arasindaki

farkliliklar1 saptamak ve benzer 6zelliklere sahip alicilar1 gruplandirmaktir.

Organik tarim iriinlerinde pazar bolimlendirmesi, organik iiriinlerin tiretim
maliyetlerinin yliksek olmasindan dolay1, oncelikle dogru ve karli tiiketici
gruplarinin segilmesi i¢in yapilmaktadir. Ciinkii, organik tarim {riinlerinin piyasaya

ilk giris doneminde biitiin tiiketici gruplar tarafindan talep edilmesi giictiir. Dogru ve
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karl tiiketici gruplar ise; ilk pazara giriste, egitim ve gelir seviyesi yliksek tiiketici
gruplaridir. Bu gruplar, iirtin hakkinda dogru ve olumlu bilgiler olusturacak ve {iriine

olan talebi artiracaktir.

Genel olarak pazar1 boliimlere ayirmada iki farkli yontem izlenir. Bunlardan
birincisi pazarin “genel degiskenlere”, ikincisi ise “durumsal degiskenlere” gore
boliimlere ayrilmasidir. Genel degiskenler; demografik, kisilik o6zellikleri yada
yasam tarzi gibi, tiiketicilerin genis bir agidan gruplandirilmalarina hizmet eden
degiskenlerdir. Durumsal degiskenler ise; tliketimle ilgili olarak tiiketim hacmi, satin
alma siklig1, marka bagliligi, maldan elde edilmesi umulan yararlar yada marka

algilamalan gibi degiskenlerdir (Islamoglu, 1999; 185).

Organik tarim {irlinlerinde pazar boliimlendirme, dort degiskene bagh olarak

yapilir:

= Cografi Boliimlendirme: Organik tarim {iriinleri pazarlanmasinda oldukca
etkili olabilen bir béliimlendirme yontemidir. Ozellikle kentsel bdlgelere

oncelik verilerek, pazar ¢esitli bolgelere ayrilmaktadir.

* Demografik Boliimleme: Ozellikle egitim ve gelir seviyesi yiiksek olan

tiiketici gruplarina ulagmada etkili bir béliimleme yontemidir.

= Psikografik Boliimleme: Bu yontemde; tliketicilerin kisilikleri, sosyal
siniflari, yasam tarzlari dikkate almilir ve organik tarim iirlinlerini satin

almalari i¢in gerekli bilgiler incelenir.

= Davramsgsal Boliimleme: Bu boliimleme; tiiketicilerin satin alma giidiisiine,
satin alma siiresine, iirtin kullanim siiresine ve yogunluguna goére bir oOlgiit

belirler.

Bir pazarlamaci, hangi pazar boliimlerinde faaliyet gdstermesi gerektigine

karar verebilmek icin asagidaki islemleri yapmalidir (Islamoglu, 1999; 182):
= Pazan belli dlgiilere gore boliimlere ayirmak,
» Pazar boliimlerini biiyiikliik ve deger olarak 6l¢mek,

= Rakiplerin pazar boliimlerindeki giiclerini degerlendirmek,
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» Hizmet edilmeyen yada yeterince hizmet gdtiiriilemeyen pazar boliimlerini

ortaya ¢ikarmak,
= (Cekici goziiken pazar boliimlerinin ayirt edici 6zelliklerini belirlemek,
* Hizmet edilmesi uygun goriilen pazar boliimlerine karar vermek.

Bir siire¢ olan pazar bolimlendirme c¢alismasinda, pazara bdliimleri
saptandiktan sonra, sozii edilen boliimler asagidaki ozellikleri tagimalidir. Bunlar

(Ecer ve Canitez, 2004; 147);

= Olgiilebilirlik: Belirlenen her bir pazar béliimiiniin hacim ve satin alma giicii

sayisal olarak olctilebilir olmalidir.

= Ulasilabilirlik: Saptanan her bir pazar boliimiine cesitli iletisim araglar ile

kolayca ulasilmali ve ilgili iiriin yada hizmet arz edilebilmelidir.

=  Uygunluk: S6z konusu pazar bolimii uygun biiyiikliige ve satin alma giiciine

sahip olmalidir.

» Yeterlilik: Belirlenen pazar boliimiine yonelik olarak isletmeler yeterli

personel ve diger kaynaklara sahip olmalidir.

Sonug¢ olarak organik tarim iiriinleri hedef pazar boliimleri; yliksek gelirli,
egitimli, 0-7 yas arasi ¢ocuklar1 olan, sagliga ve c¢evreye onem veren, ¢alisan ve

cogunlukla bayan tiiketicilerden olusur.

Organik tarim iirlinlerinde i¢ ve dis piyasa arastirmasi ¢ok Onemli bir
unsurdur. I¢ ve dis piyasanin, ne zaman, ne kadar, ne vasifta ve kalitede, nasil bir
ambalajda mal talep ettigi, bunlar1 nereden ve nasil, kimlerden, hangi sartlarla ve ne
fiyata satin aldigi, o piyasaya nasil girilebilecegi ciddi bir sekilde arastirilmalidir.
Ihracatta iilkelerin organik tarimla ilgili mevzuati, ddeme sekli, ddemede giivenligi
ve 0deme garantisi, vergi, resim, har¢ ve fon 6demeleri, yasak ve korumalar1 iyi
bilinmelidir. Bu arastirmalarin sonucunda, hedef pazarlar belirlenmeli ve bu
pazarlardaki tiiketici talebine goére mal iretilmeli ve hazirlanmalidir. Hedef

pazarlardaki mal talebi, istenilen miktarda ve zamaninda karsilanmalidir.

Bir pazarlamaci, degisik Ozelliklere sahip tiiketicilerin degisik tatminler

pesinde kostuklarini, degisik arzu ve isteklerinin bulundugunu ve bu degisik arzu ve
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isteklerin degisik pazarlama bilesenleri ile karsilanabilecegini bilmelidir. Boyle
olunca da, bir pazarlamacinin ¢ok degisik istek ve arzular olan tiiketicilerin benzer
ihtiyaglarini benzer pazarlama bilesenleri ile tatmin edemeyecegi agiktir. Bu nedenle,
her pazarlamaci kendine en uygun firsatlar1 tasiyan bir yada birka¢ pazar bolimii
secerek, pazarlama stratejilerini bu pazar boliimlerine yonelik olarak gelistirmelidir

(Cagdas, 2003; 37).
1.2.2. Organik Tarimda Pazarlama Bilesenleri

Isletmeler hedef pazarlarini belirledikten sonra, belirlenen hedef pazarlara
uygun pazarlama bilesenlerini de olusturmalidir. Genel pazarlama teorisi igerisinde
oldugu gibi organik tarim iirlinleri pazarlamasinda da pazarlama bilesenleri; iiriin,

fiyat, dagitim ve tutundurmadir.
1.2.2.1. Uriin Alt Bileseni

Organik iriin; organik tarim metoduyla iiretilmis, islenmis, ambalajlanmis,

etiketlenmis ve sertifikali olarak pazara sunulmus her tiirlii tiriindiir.

Organik tirtinler iceriklerine gore uce ayrilmaktadirlar

(www.mosesorganic.org/factsheets/foodprocess.pdf, 01.06.2006):

= %100 Organik Uriin: Eger nihai iiriiniin igerigindeki maddeler tamamen
organik ise, bu lriin “%100 organik {iriin” olarak tanimlanabilir. Organik
iriinlin igerigindeki maddeler organik olarak sertifikalandirilmis olmalidir.
Organik iriiniin etiketi, sertifikasyon kurulusunun adi ve organik {iriiniin

icerigindeki organik maddeleri igermelidir.

= Organik Uriin: Eger nihai iiriiniin icerigindeki maddeler en az %95 oraninda
organik ise, bu iiriin “organik iiriin” olarak tanimlanabilir. Kalan miktar ya

organik olmayan maddeler yada sentetik maddelerden olusur.

= Organik Maddelerle Yapilmis Uriin: Eger nihai iiriiniin igerigindeki
maddeler en az %70 oraninda organik ise, bu iiriin “organik maddelerle
yapilmig {iriin” olarak tanimlanabilir. Kalan kisimda, genetik degisime
ugramamig veya kirli su atiklarinda tiretilmemis konvansiyonel tarim iiriinleri

kullanilmalidir.
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Organik iiriinler, cevreye ve saglhiga sagladiklar1 katkilar nedeniyle tiiketiciler
tarafindan tercih edilmekte ve bilingli tiiketicilerin olusturdugu biiyiik bir pazar
potansiyeli olusturmaktadir. Farkli tiiketici istekleri, satin alma davraniglari ve
tiiketicilerin {irtinden bekledikleri faydalar, organik triinlerin tasarimi, standardi ve

cesitliligini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Organik {riinlerin tasarimi, Uriinlerin tiiketicinin hangi ihtiyacini tatmin
etmede kullanilacagina bagli olarak her pazarda farklilik géstermektedir. Bu nedenle,
yerel tercihler pek cok uluslararasi firmayi iirlinlerinde bazi degisiklikler yaparak

piyasaya sunmaya zorlamistir.

Organik tarim iriinlerinin pazarlanmasinda dikkat edilmesi gereken onemli
bir husus da {irlin ¢esitliliginin arttiritlmasidir. Organik {iriin her yastaki her tiiketici
icin gereklidir. Bu sebeple, organik {irlin pazarlarinin gelismesi i¢in ¢ok ¢esitli iiriin
yetistirmek ve pazara sunmak gerekmektedir. Tiiketicinin konvansiyonel olarak

buldugu tiim tirtinleri, organik olarak da bulmas1 saglanmalidir.

Uriin ¢esitliliginin artmasi, firma bazinda {iretim maliyetlerini, genel
pazarlama ve nakliye giderlerini diisiirecektir. Ayrica her yeni iiriin, yeni tiiketicilerin
olugmasint saglayacak, yani talep artigini beraberinde getirecektir. Az {iriinle
gerceklestirilen organik tarim, arz-talep dengesinin olusturulmamasi nedeniyle
liretim asamasinda ¢iftcilerin, pazarlama asamasinda firmalarin zorluklarla

karsilagmasina neden olmaktadir (Giizel, 2001; 72).

Organik tiretimde pazarlamanin her tiirlii imkanindan yararlanmak gereklidir.
Uriinlerin kalite 6zelliklerine gdre ayrilmasi, derecelendirilmesi ve standart iiriinler
haline getirilmesi 6nemlidir. Bu sayede yiiksek kaliteli iirlinler pazara sunularak
tilketici memnuniyeti saglanmakta ve diisiik kaliteli {riinlerin nerede ve nasil

kullanilacagini belirlemek kolaylagmaktadir.
1.2.2.1.1. Organik Tarim Uriinlerinin Ambalajlanmasi

Ambalaj; bir {riiniin tiikketiciye veya kullaniciya ulastirilmasi asamasinda,
taginmasi, paketlenmesi, korunmasi, saklanmasi ve satiga sunumu i¢in kullanilan
herhangi bir malzemeden yapilmis tim tirtinlerdir

(www.tasiad.net/ad/yonetmelik.php, 24.05.2006).
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Diger bir ifadeyle ambalaj; iiriiniin icerigini ve ¢evresini koruyan, taginma ve
depolanmasini, satigini, kullanilmasini kolaylastiran, ileride kismen yada tamamen
atilabilecek yada geri doniiglii bir malzemeyle kaplanmasi, sarilmasi, ortiilmesi yada

birlestirilmesidir (Islamoglu, 1999; 345).

Organik iiriinlerin ambalajlanmasi ise; organik iiriinlerin pazara sunulmadan
once organik niteligini bozmadan paketlenmesi, ambalajlanmas1 ve markalanmasi

esnasindaki tiim islemlerdir.

Uriinlerde koruma, tutundurma, fiyat ayarlama, depolama ve tasima gibi
konularda katki saglayan ambalajlama; modern pazarlama anlayisinin bir gostergesi
ve aract olup, iirlin ve tiiketici saghigi bilincinin artmasiyla 6nem kazanmaktadir.
Bunun yanisira, selfservis aligverislerin ve slipermarketlerin yayginlasmasi, ambalaj
sanayindeki gelismelere bagli olarak gosterisli malzeme kullaniminin artmasi,
tilketicinin pazardaki egemenliginin artmasi, gelir diizeyinin yiikselmesi, {iriin
farklilastirma, iirlin raf dmrii ve saklama kosullar1 gibi bilgilere titizlik gosterilmesi,
ailede calisanlarin ve 6zellikle bayanlarin ¢aligmasi sonucunda aligveris zamaninin

kisalmasi ambalajlama talebine ivme kazandirmistir (Emeksiz ve digerleri; 10).

Saglikli ortamlarda iiretilen organik iiriinlerin, bu 6zelliklerini korumalar1 ve
dis etkenlerden zarar gOrmemeleri i¢in ambalajlama organik iriinlerin

pazarlanmasinda 6nemli ve katki saglayan bir konudur.

Ambalaj bir iletisim araci olarak {irlinlin 6nemli bir boyutunu
olusturmaktadir. Ambalajin geleneksel koruma gorevi disinda yerine getirdigi diger
onemli islevleri; tiiketici ile iletisim kurmasi, tiiketicinin dikkatini ¢ekmesi, benzer
tiriinlerden farklilik yaratmasi, {irliniin raftaki goriiniirliiglinii artirmasi, satin alma
sonrasinda kullanim yarar1 saglamasi ve yaraticiligi yansitarak imaj gelistirmeye

yardimci olmasidir (Subasi, 2005; 37).

Ambalaj ile ilgili olarak; renk, tasarim, sekil, blyiikliik, marka ismi,

kullanilan malzeme ve iiriin etiketi onemli kavramlar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Organik trlinlerin ambalajlama malzemelerinin se¢iminde organik iiretim
mantigina uygun olarak kagit, cam yada bez malzemeler segilmektedir. Uriinlerin
yapisina uygun olan bu malzemeler, geri doniistimlerinin saglanmasi agisindan ¢evre

ile uyumludurlar.
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Organik {iriinlerde, alicinin iste§ine bagli olarak isleme ve paketleme
asamasinda 10 kg. veya 12.5 kg. karton kutular, 25 kg., 50 kg. ve 80 kg.lik kagit
veya bez torbalar kullanilmakta; nihai {iriin agamasinda ise 50 gr., 100 gr., 250 gr.,
500 gr. veya 1 kilo’luk ambalajlarla organik iirlinler ihra¢ edilmekte veya i¢ pazara
sunulmaktadir. Ancak baklagiller seklindeki iirlinler, ambalajsiz olarak g¢uvallar

igerisinde satilmaktadir (Giizel, 2001; 58).

Ambalajlama, zaten yiiksek olan organik {riin fiyatlarim1 daha da
yiikseltmektedir. Bu yilizden ambalaj sektorii, organik {iriinler i¢cin daha az masrafli,
organik {iriin Ozelligini bozmayacak ve geri doniisiimii miimkiin olan ambalaj

malzemeleri Giretimini artirmalidir.

Organik Tirlinlerin ambalajlanmas1 esnasinda dikkat edilecek bir diger konu

da, organik {iirlinlin niteligini koruyacak biitiin hijyenik tedbirlerin alinmasidir.
1.2.2.1.2. Organik Tarim Uriinlerinin Etiketlenmesi

Etiket; gida maddelerini tanitici her tiirlii yazili ve basili bilgi, marka, damga
ve isaretleri iceren, gida ile birlikte sunulan veya ambalajinda basili bulunan tanitim
bildirimidir. Etiketleme ise; gida maddesine ait degisik sekillerde hazirlanan tanitim

bildiriminin gida maddesi ile birlikte sunulmasi islemidir (Sahin, 2004; 75).

Organik {riinlerin  etiketlenmesi; ambalajlanmis  organik iirlinlerin
isimlendirilmesi, {riiniin organik oldugunu gosteren veya simgeleyen isimler,
kisaltmalar ve onekler (bio, eko vb.) kullanilmasi, dokiiman, kagit, etiket ile kutu
veya bant iizerinde bulunan herhangi bir uyar1 kelimesi ile organik oldugunun
belirtilmesi, ticari marka, lisans ve patent alinmasi, organik iriiniin resim veya

sembol ile organik iiriin oldugunun beyanu ile ilgili tiim islemlerdir.

Organik tarim ydntemleri ile iretimi gergeklestirilen {irlin, hasat sonrasi

piyasaya sunulma asamasinda mutlaka etiketlenmelidir.
Tiiketici i¢in etiket, organik iirliniin giivenirliligini belirleyen bir belgedir.
Etiketlerde ayrica, iirlinlerin 6zellikleri ve tiiketim yollar1 hakkinda bilgiler de yer

alabilmekte ve irliniin organik olmasmin faydalarma yer verilebilmektedir.

Boylelikle tiiketici iirtinler hakkinda 6zet bir bilgiye sahip olabilmektedir.

22



Etiketleme; organik {iriini ve markay1 tanitir, iirin ve {retici hakkinda bilgi

verir, tiikketicinin korunmasini saglar ve aldatilmasini 6nler.
Etiket iizerinde bulunmasi gereken bilgiler;
»  Uriiniin ad1 (Organik {iriin oldugu agikc¢a belirtilmelidir.),
= Uriiniin igerigi,
= Organik iiriin logosu,
* Organik {riiniin hasat yili,
» Organik iiriiniin son kullanma tarihi,
»  Uriiniin yénetmeliklere uygun olarak iiretilmis ve satin alinmis oldugu,
= Net miktar,
= Firma ad1 ve adresi,
= Kontrol ve sertifikasyon kurulusunun adi, logosu ve sertifika numarast,
= Parti no,
*  Orijin iilke,
»  Muhafaza kosullaridir.

Ihrag edilen organik iiriinlerin etiketlerinde ise; ihracat¢i firma ismi, organik
tarim isletmecilik sistemine goére Uretilmis iiriin ibaresi, gerekirse tiretici ismi,
onaylayan kontrol organizasyonunun ismi, numarasi, logosu veya amblemi
kullanilmalidir. Eger iiriin birlesik iirlin ise (pasta, kek v.b.) ve bunda da organik
olmayan bilesikler varsa bunlar miktar veya yilizde olarak belirtilmelidir (Ayan ve

Bayturan, 2002; 54).
1.2.2.2. Fiyatlama Alt Bileseni

Fiyat; iiretici firmalar tarafindan organik iriinlerin {iretiminden nihai iirlin
haline gelene kadar gecen siirecte katlanilan maliyetleri karsilamak {izere belirlenen
ve tliketicilerin organik tarim drilinlerini satin almak ve bodylece organik tarim

tirtinlerinden faydalanmak i¢in 6deyecekleri bir bedeldir.
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Fiyat, iiretici ve tiiketici acisindan farkli algilanabilir. Bir {iretici veya
perakendeci ig¢in fiyat, ilgili miibadeleden ne kadar kar edecegini gosteren bir
degerdir. Tiiketici agisindan incelenir ise, miibadele sonucu sahip oldugu {iriiniin

kendisine maliyet degeri olarak algilanabilir (Ecer ve Canitez, 2004; 28).

Fiyat; uygun mali, uygun tutundurma ile uygun yere hareket ettirmelidir.
Bunun icinde fiyatin saptanmasinda rakiplerin fiyatlari, rekabet durumu,
fiyatlandirma yontemleri, satis kosullar1 (vadeler, indirimler, iadeler, teminatlar,
krediler, taksitler, 6deme ve tahsilat vb.), stoklar, alacaklar vb. hakkinda bilgiler
dikkate alinmalidir (Tek, 1999; 67).

Fiyatin belirlenmesinde genel olarak talep, maliyet ve rekabet gibi ana
ekonomik faktorler dikkate alinmaktadir. Fiyatin sembolik olarak tasidigi anlam,
hedef pazarin yasam bigimi, beklentileri veya toplumun yiiksek fiyata yaklagimi gibi
ekonomik olmayan faktorler de fiyat kararlarini etkileyebilmektedir (Subasi, 2005;
43).

Genel anlamada fiyat belirleme kararinda, asagidaki amacglardan biri veya

birkac1 gozetilir (Islamoglu, 1999; 379):
» Satis hacmi maksimizasyonu,
» Hedeflenen pazar paymin yada satis hacminin elde edilmesi,
= Kar maksimizasyonu,
* Yatirim tizerinden belli bir geri doniis saglamak,
= Nakit akisin1 maksimum yapmak,
= Rekabeti 6nlemek,
= Pazardaki fiyat1 belirlemek,
* Imaj yaratmak.

Fiyat ve fiyatlandirma konusu, isletmelerin nihai amaglarina ulasmada 6nemli
bir aragtir. Organik iirlinlerin pazarlanmasinda fiyat, dikkat edilmesi gereken bir

unsurdur.
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Organik tiretime gegis siirecinde iiretilen {irtinler masraflarin ¢ok olmasina
ragmen organik olarak satilamazlar. Bu yiizden, gecis doneminde yapilan biitiin

masraflar, organik iirlinlerin fiyatlarina etki etmektedir.

Ciftciler organik iiretimde daha fazla emek harcamakta ve iiretim miktari
konvansiyonel iiretimden elde edilen mahsul miktarinin altina diismektedir. Bu

unsurlar, organik iirlinlerin fiyatlarina yansimaktadir.

Ayrica organik tarim kapsaminda proje sahipleri ciftcilere cesitli yardimlar
saglamaktadir. Bu yardimlar kapsaminda iiretim agamasinda kullanilan baz1 alet ve
ekipmanin temini, iiretim girdilerinin (tohum, faydali bocekler, organik iiretimde
kullanilmasina izin verilen ilaglar gibi) bir kisminin yada tamaminin temin edilmesi;
iiriin kalitesini olumlu yonde etkileyen sergi bezi, ¢uval, plastik kasa, etiket, ayirma
makinalar1 gibi ekipmanlarin saglanmas1 ve daha rasyonel bir {iretimin
gergeklestirilmesi kapsaminda denemelerin yapilmast yer almaktadir. Tim bu

yardimlar da iiriin fiyatlarina yansimaktadir (Giizel, 2001;63).

Kontrol ve sertifika kuruluslar1 tarafindan tiretimin, isleme ve paketlemenin,
thracat ve ithalatin yani kisacast pazarlamanin her asamasinin denetlenip

raporlanmasi da fiyatlara etki eder.

Iklim kosullarindaki degisimler de fiyatlar1 etkilemektedir. Ozellikle kislari
havanin ¢ok soguk olmasindan dolay1 organik iiriinler donma riski ile kars1 karsiya
kalabilirler. Bu da organik iirlinlerin 6zelligini bozdugu igin, iiretimi az olan

tirtinlerin fiyatlar1 da ylikselmektedir.

Organik {irlin pazarlanmasinda en Onemli pazarlama bileseni olan fiyat,
tiikketicilerin organik iirlinleri satin alim kararlarinda ¢ok etkilidir. Ciinkii, organik
tarim drilinleri fiyatlar1 konvansiyonel iriinlerin fiyatlarindan belirttigimiz
nedenlerden dolay1 en az %10-20 daha fazladir. Bu fiyat yiiksekligi, tiiketicilerin

organik iirlin satin almalarin1 engelleyen bir faktor olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Dagitim kanallarinda, bir arada yapilan toptan satis ve perakende satis
siireclerinde fiyatlarinin yiiksek olmasinin nedenleri (Commission Staff Working,

2004; 9);

= [slenmemis malzeme satin alim fiyatlarimin yiiksek olmasi ve arzdaki

stireklilik ile ilgili problemler,

= Organik {iriinlerin satig siirecinde temizlik ve {iriinleri ayirma i¢in harcanan

maliyetler,

* Yiiksek tagima masraflar1 ve birim basina dagitim maliyetine neden olan

kiigiik miktarlar,
= Satilamayan organik tiriinler,
= Kontrol ve sertifikasyon maliyetleridir.
1.2.2.3. Dagitim Alt Bileseni

Dagitim kanali, bir mali ve onun miilkiyetini iireticiden tliketiciye yada
kullaniciya ulastirmak iizere girisilen ¢abalari, aralarinda toplumsal ve ekonomik
iliskiler kurarak saglayan kurumlar dizisi olarak tanimlanmaktadir (Islamoglu, 1999;

416).

Dagitim kanali, tiriinlerin {ireticiden son kullanictya aktarildigi yol anlamina
gelmekte ve tirliniin tiiketiciler tarafindan talep edildigi zaman hazir bulunmasini
saglayan servisleri saglamaktadir. Dagitim kanallarini, tiiketicilerin satin alma
aligkanliklart belirlemektedir. Hedef tiiketicilerin neyi, nerede, nigin, ne zaman ve
nasil satin aldiklarmin belirlenmesi kullanilacak olan dagitim kanalinin segilmesi

bakimindan 6nemlidir.

Dagitim kanallarinin tistlendikleri islevler asagidaki gibi siralanabilir (Dogan,

1998; 412):

* Degisim eylemi: Dagitim kanallari, iriinlerin {reticiden tiiketiciye
degisimini saglayarak zaman, yer ve miilkiyet faydasi saglarlar. Ayrica

iirlinlerin miisteriye ulastirilmasi maliyetlerini de azaltirlar.

= Eslestirme (Karsilastirma): Dagitim kanallari, satict ile aliciyr dolaylh

olarak karsilastirmak yada eslestirmek gibi 6nemli bir hizmeti yerine
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getiriler. Dagitim kanallar, tiiketici istek ve ihtiyaglarini ireticilere aktararak
iireticilerin hangi iriinleri liretmelerinin uygun olacagina; tiiketicilerin de

ihtiyaglarini karsilayacak iirlinlere sahip olmalarina yardimer olurlar.

= Bilgi toplama: Dagitim kanallar1 sayesinde, pazar kosullar1 ve pazarlama
eylemlerine iliskin bilgiler toplanir. Bu bilgilerden, iireticiler hatta tiiketiciler

de yararlandirilir.

=  (Cevreyle iliski: Dagitim kanallarinin ¢evreyle iliskide bulunmasi, potansiyel
miisterilerle iletisim kurulmasina ve dolayisiyla onlarin gergek alicilara

donilismesine katkida bulunur.

= Satis ¢abalari: Reklam, kisisel satis ve satig gelistirme fonksiyonlarina da

katkida bulunurlar.

Organik {irlinlerin dagitim kanallari; semt pazarlar1 ve acgikhava diikkanlari,
dogal 1iirlin satan magazalar (uzmanlagmig magazalar), silipermarketler ve

hipermarketler, toptancilar ile gida hizmet sektoriinden olugsmaktadir.

Semt pazarlar1 ve agikhava diikkanlari, organik iiriin treticileri kisitl miktar

ve ¢esitte lirlinil tiikketicilere dogrudan satig ile sunmaktadirlar.

Dogal iiriin satan magazalar, organik {irlin pazarlanmasinda en az
siipermarketler ve hipermarketler kadar on plandadir. Bu magazalar, farkli ¢esitte

organik tarim {iriinlerine uzmanlasmis olduklarindan satislar1 oldukea yiiksektir.

Stipermarket ve hipermarketler, organik iiriin satiglarina yonelip, piyasada
rekabet edebilmeyi, iriin cesitliligini artirmayr ve tiiketici isteklerini yerine
getirebilmeyi amaclamaktadirlar. Bu dagitim kanallarinda 6zel reyonlarda satisa
sunulan organik tarim iirlinleri hem hizmet verdigi reyonlar hem de calisma saatleri

acisindan tiiketiciler i¢in birgok kolaylik saglamaktadir.

Birgok siipermarket zinciri organik irlinleri ya dogrudan satin alim ile
ureticilerden yada dolayli satin alim ile toptancilardan almaktadir (Delate,

www.extension.agron.iastate.edu).

Toptancilar, genellikle organik iirlinlerin bir¢ogunu uzmanlagsmis organik

ithalatgilardan veya yerel isleyici ve imalatgilardan temin etmektedirler.
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Gida hizmet sektorii, organik {irtinlerle hizmet veren restoran ve kafelerden

olusmaktadir ve sayilar1 diger dagitim kanallarina oranla daha azdir.
1.2.2.3.1. Organik Tarim Uriinlerinin Tasinmasi

Tasima; organik tarimsal {riinlerin herhangi bir asamasinda nakliye

edilmelerine dair tiim kosullar1 ifade etmektedir.

Mallar, bu sistem ¢ergevesinde dagitim merkezlerine, depolara, aracilara vb.
iletilir. Tasima sistemi ile ilgili kararlastirilmasi gereken ii¢ Onemli konu
bulunmaktadir. Bu konulardan biri, hangi tasima yontemi ile mallarin taginacagidir.
Ikinci konu ise, tasima diizeninin nasil kurulacagidir. Uciincii konu ise, araglarin
programlanmasidir. Ozellikle tasima ydnteminin belirlenmesi esnasinda maliyet,
devamlilik ve tasimanin ne siiratle gerceklesecegi lizerinde durulmalidir (Goksel ve

Baytekin, 2005; 141).

Organik irlinler tasinirken tasima kosullari, onceden belirlenen kurallara
uygun olmalidir. Organik driinler, belli bir sicaklik derecesi saglanacak sekilde
gerekli tedbirler alinarak taginmalidir. Organik iirlinler, tagima sirasinda otoyollarin
kenarinda bekletilemezler. Ciinkii organik {iriinler, higbir koruyucu katki maddesi
icermedigi ve belli bir sicakligin iizerinde iiriinlerde kurtlanma riski oldugu igin

cabuk bozulabilir veya organik iirlin niteligini kaybedebilir.
1.2.2.3.2. Organik Tarim Uriinlerinin Depolanmas:

Organik irlinlerin depolanmasi; organik tarimsal {riinlerin herhangi bir
asamasinda bekletilmeleri esnasindaki tim mekan ve bekletme kosullarini ifade

etmektedir.

Organik {irlinlerin depolanmasi esnasinda iiriinler konvansiyonel {riinlerden
ayr1 olarak depolanmalidir. Ayri olarak depolamanin miimkiin olmamasi halinde ise
organik trilinlerle konvansiyonel {irtinlerin karigsmasini engelleyecek Onlemler

alinmalidir.

Organik {irlinlerin depolanmasinda {iriiniin kalitesi korunmali ve bulasikliga
kars1 onlem alinmalidir. Depolarin temizlenmesinde ve dezenfeksiyonunda kimyasal

icerikli maddeler kullanilmamalidir (T.C. Tarim ve Koyisleri Bakanligi, 2004; 12).
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Organik {riinlerin depoda muhafazast sirasinda herhangi bir ilag

kullanilmamalidir. Organik iirlinlerin kimyasallarla gelismelerinin hizlandirilmasina,

¢imlenmelerinin yavaslatilmasina ve kimyasal temizlik maddeleriyle yikanmalarina

izin verilmemektedir (Giizel, 2001; 57).

Depolama islemi, organik iriinlerin mevcut durumu ile gelecekteki durumu

arasinda bir takim farklar ve faydalar yaratir. Bu faydalar asagidaki gibi siralanabilir

(Cagdas, 2003; 71):

Depolama iiriinlerin korunmasim saglar : Uriin, hasattan sonra iiriinden
kaynaklanan fiziksel ve kimyasal bir bozulma siirecine girer. Ayni zamanda
yangin, sel, sicaklik veya sogukluk, hasarat ve hayvanlar gibi dis etkenlerden
etkilenir. Bu yiizden, depo binalar1 organik {iriinleri dis etkenlerden kolayca
koruyacak sekilde insa edilirler. Bu binalar depolanacak organik iiriinlerin

ozelliklerine gore 6zel dizayn gerektirirler.

Depolama iiriinlerin depo degerlerinin artmasim saglar : Depolama
organik tarim {riinleri i¢in zaman faydasi saglayarak, {irlinlerin hasat
doneminden daha sonraki bir donemde pazara sunularak yiiksek fiyattan
satilmasini1 saglar. Hasat doneminde c¢ok cesitli kalite ve farkli fiyatlardan
trlinler pazara sunulur. Bu donemde iiretim miktar1 talep edilen miktara
oranla daha ¢oktur, arz fazlasi ortaya ¢ikar. Bu durumda ortaya ¢ikan arz
fazlaligin1 daha sonra pazara sunmak {izere depolama yoluna gidilir. Daha
sonraki zamanlarda arzdaki fazlalik ortadan kalkinca depolarda tutulan
tirlinler pazara sunulur. Arzdaki azalma neticesinde dogal olarak iiriinlerin
fiyatlarinda 6nemli bir yilikselme meydana gelecektir. Bu da depolamanin

zaman faydasinin yaninda, deger arttirma faydasini da ortaya ¢ikarir.

Depolama istihdam ve fiyatlar1 dengede tutmayr saglar : Uretimdeki
dalgalanmalar endiistrilerde spekiilatif fiyat aratiglarinin olusmasina neden
olur. Bu da ani fiyat artiglarin1 yada diisiislerini ortaya ¢ikarir. Depolama bu
tir spekiilatif fiyat artiglarina karst by-pas gorevi yapar. Depolama bu
yoniiyle fiyatlar1 dengede tutar, hem iireticiyi hem de tiiketiciyi fiyat
acisindan korur ve piyasada istikrar1 saglar. Ayrica depolama, tarimsal {iretim

kolunda siirekli istthdamda bulunma imkani saglar. Bagka bir {iriiniin
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tiretilmesinde girdi olarak kullanilan organik tarim triinlerinin depolanmasi
durumunda buna bagli is kollarinda ¢alisanlar biitiin bir y1l boyunca istihdam

ederler.

= Depolama mali sorumlulugu azaltir : Uriinlerini depoya teslim eden
tireticiler iiriinlerini belirli bir donem depoda tutacaklardir. Bu da iirtinlerin
bedeli olan sermayenin o donem i¢in bloke edilmesi anlamindadir.
Dolayisiyla iiretici riiniin tutar1 kadar sermayesini calistiramayacak ve
sermayenin bu donem igerisindeki sirkiilasyonundan elde etmesi muhtemel
bir gelirden mahrum kalacaktir. Bu mahsuru ortadan kaldiracak bir uygulama
olan, depoda tutulan iirlinlere kars1 verilen ve {iriiniin bedelini gésteren depo
teslim fisleri, kiymetli kagit niteliginde olup; gerektiginde nakde cevrilebilen
veya bir 6deme araci olarak kullanilabilen makbuzlardir. Bu yoniiyle
depolanan mallarin mali sorumlulugu bir 6l¢iide aza indirilmektedir. Bu
makbuzlar bir gilivence unsuru olup, bor¢ para bulmada veya kredi

kullaniminda bir giivence olarak kabul edilmektedir.

* Depolama dagitim etkinligini artirir : Hem sayica hem de verilen 6nem
acisindan blytiyiip gelisen depolama hizmetleri ve depoda tutulan mallarin
yonetimi ile ilgili faaliyetler, fiziksel dagitim sisteminin etkinligini artirmaya

yardim etmektedir.
1.2.2.4. Tutundurma Alt Bileseni

Tutundurma, tiiketicileri bir mal, hizmet, marka veya kurulusun varligindan
haberdar ederek, o iiriine, markaya, ve kurulusa kars1 olumlu bir goriis benimsemeye
0zendirmek amaciyla yapilan bilingli, programlanmis ve diizenli faaliyetlerden

olusan bir iletisim stirecidir (Subasi, 2005;43).

Giliniimiiz rekabetg¢i ortaminda tiiketiciyi organik iiriinleri almaya ikna etmek
i¢in etkin bir iletisim yontemi kullanilmalidir. Hedef kitlenin istek, ihtiyac ve tiikketim
aligkanliklar belirlenerek tutundurma programlari hazirlanmalidir. Kisilerin organik
tiriinler hakkinda olumlu bir tutum olusturabilmesi i¢in dncelikle bilgilendirilmeleri
gerekmektedir. Aligveris aile birimi igerisinde kim tarafindan yapiliyorsa reklam ve

tutundurma kampanyalar1 da onlara yonelik hazirlanmalidir.
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Tutundurmanin amaglari (Dogan, 1998; 429);

Bilgi vermek: Tutundurmanin sagladig: bilgilerden hem saticilar hem
de alicilar yararlanir. Alicilar kendilerine daha yarali olabilecek
tiriinler konusunda bilgi sahibi olurken; saticilar ise, miisterileri

tiriinler hakkinda bilgilendirme olanagina kavusurlar.

Talebi uyarmak: Uriinlerin talep edilmesi igin kisiler uyarilr,

isteklendirilir, inandirilir ve etkilendirilir.

Uriin farklilastirmasim tesvik etmek: Firmalar tutundurma cabalari
yoluyla, kendi {irlinlerini diger iriinlerden farkli gdstermeye ve

dolayisiyla taleplerini arttirmaya calisirlar.

Rakiplere iistiinliik saglamak: Firmalar irilinlerinin tanitimi ve
farklilagtirllmas1 gibi propaganda ¢aligmalar1 ile rakip triinlere

tistiinliik kurmaya calisirlar.

Mevcut miisterileri hatirlatmak: Tutundurma cabalar ile {iriiniin
faydali oldugu mesaj1 siirekli glindemde tutularak, mevcut
miisterilerin diger irlinlere yonelmesi veya kaymasi engellenmeye

calisilir.

Halkin davramislarim etkilemek: Reklam cabalar1 ile halkin ve
degisik gruplarin firmalara sicak, olumlu davranislar gostermesi ve

aralarinda iyi iligkilerin gelistirilmesi saglanir.

1.2.2.4.1. Reklam

Reklam; pazarlama denince ilk akla gelen, en etkili ve en ¢ok kullanilan

iletisim yollarindan biridir. Talep elde etme ve talep yontemiyle ilgili fonksiyonlarin

gerceklestirilmesinde 6nemli bir arag olan reklam, fiziksel dagitim fonksiyonunun da

onemli bir destekleyicisidir. Reklam, kitleye yonelik, parayla yapilan; nihai amaci

bilgi vermek, tutum-egilim gelistirmek, eyleme ge¢meyi saglamak olan bir

iletisimdir. Belirlenmis bir kesimle iletisim saglamak; onlara, eyleme yonlendirici

bilgi ve zihinsel cergeveyi ulastirmak gorevini iistlenen reklam, arzulanan bilgi ve

tutumlar1 dogru kisilere, dogru zamanda, dogru maliyetle ulastirdig1 oranda basarili

olur (Aydin, 2005; 32 ).
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Reklam mesajlari, tiiketicilerin zaman ve rahatlik konusundaki titizligi

dikkate alinarak yazilmalidir.

Reklamin ticari ve iletisime yonelik iki ana amaci vardir. Reklamin ticari
amaci, uriinleri ve marka gorlintlisiinii gelistirerek, riinlerin satisini ve karliligi
arttirmaktir. Reklamin iletisim amaci ise, hedef alinan kitlenin tutum yada

davranislarini degistirmektir (Taskiran, 2003; 170).

Reklam uygulamalariyla organik iiriinlerle ilgili bilgiler verilerek tiiketicinin
mantifina hitap edilmeye ve hedef kitle rasyonel bilgilerle etkilenmeye
calisilmaktadir. Fiyat, nitelik, kullanim sekli, 6zel firsatlar, garanti, giivenilirlik,

arastirma sonuglar1 reklamlarda vurgulanan temel 6zelliklerdir.

Reklamin yarattig1 etkiler ile tiiketiciler, organik iiriinlerle ilgili farkh

asamalardan ge¢cmektedir. Bu asamalar asagidaki gibi siralanabilir:

» Farkina varma: Potansiyel tiiketiciler reklamlarla, giderilmesi gereken
ihtiyaclarini cevreye zarar vermeyen, saglikli ve giivenli organik tarim

iriinleriyle giderebileceklerini fark ederler.

= Bilgi: Tiiketiciler var olan ihtiyaglarim1 giderecek olan organik {iriinler

hakkinda bilgi elde ederler.

» Hoslanma: Tiiketiciler organik iiriinlerin kullaniminin faydalarini gérmeye

baglar.

* Tercih: Tiiketiciler organik tiriinler ve konvansiyonel {iriinler arasindaki farki

gérmeye ve anlamaya baslarlar.
» Kanaat: Tiiketiciler organik iiriinlerin etkinligini ve faydalarini anlamstir.

* Eylem: Tiketiciler artitk organik tarim {riinlerini satin almayi tercih

etmektedirler.

Reklam; {riinii genis kitlelerin  kullanmasin1  saglamakta, satig¢ilarin
ulagamadig tiiketicilere ulagsmakla satiscilara destek vermekte ve aracilarla iliskileri

gelistirmektedir.

Reklam hedeflerinin belirlenmesinde kullanilan 6 nokta yaklagimi; reklam

sonuglarinin dlgiilebilir olmasi i¢in bilginin stratejiye doniistiiriilmesi, stratejinin de
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hedeflerle ifade edilebilmesini gerektirir. Olgiilebilir reklam sonuglarinin anlam;
reklama hedef olan kisilerin yada reklami fark edenlerin, okuyanlarin, dinleyen ve
izleyenlerin sayist degil; reklam sonrasinda hedef kitlenin tutumlarinda ve
davranislarinda meydana gelen degisikliklerdir. Bu yaklagimin 6gelerini su sekilde
siralayabiliriz; iirlinler (Satmak zorunda olunan iirlin ve hizmetlerin 6nemli yararlar
nelerdir?), pazarlar (Ulasilmak istenilen hedef kitle kimlerden olusmaktadir?),
giidiiler (Tiiketiciler {iriiniin ni¢in satin aliyorlar veya almiyorlar?), mecra (Hitap
edilen kitleye nasil ulasilabilir?), 6lcme (Hedeflenen kitleye hedeflenen mesajin
iletilme basaris1 nasil dlciilebilir?), mesajlar (iletilmek istenen kilit fikirler, bilgiler
ve tutumlar nelerdir?). Sorulacak bu sorulara alinacak cevaplar hedeflerin
belirlenmesi icin olduk¢a onemli olup direkt olarak reklam programinin basarisini

etkileyecek niteliktedir (Aydin, 2005; 33).
1.2.2.4.2. Satista Ozendirme

Satista 6zendirme; tiiketicileri satin almaya ve aracilari mala c¢ekmeye

6zendirmek i¢in yapilan tutundurma yontemlerinden biridir.
Satista 6zendirmenin amaglart;
* Yeni miisterileri ¢ekmek,
=  Yeni iiriinleri tanitmak ve satiglarini gelistirmek,
= Satis noktalarina daha ¢ok miisteri gekmek,
= Eski miisterileri daha ¢ok kullanmaya tesvik etmek,
= Satiglardaki dalgalanmalari ortadan kaldirmaktir.

Hem bir savunma, hem de bir saldir1 araci olarak kullanilan satista 6zendirme,
hangi amaci tasirsa tasisin, Oteki pazarlama eylemleri ile uyum igerisinde olmak
zorundadir. Satista 6zendirme yontemleri; uygulanis amaclarina, isletme tiirlerine ve

uygulanis bigimlerine gore siniflandirilabilirler (Islamoglu, 1999; 512).

Organik tarim {riinlerinde, uygulanis bi¢gimlerine gore siniflandirilan satis
O0zendirme yoOntemlerinden, gosteriler, armaganlar ve Ornek {irlin dagitimlar

kullanilmaktadir.

33



Gosteriler, mallarin tanitimimi ve denenmelerini saglayan, tliketimlerini
0zendirmek amaciyla diizenlenen bir yontemdir. Organik tarim iriinleri i¢in yapilan
gosteriler, ya liiks bir eglence yerinde yada biiylik bir perakendeci isletmesinde

(stipermarket ve hipermarketlerde olusturulan 6zel tanitim stantlar1) yapilir.

Armaganlar, tliketicilerin yaptiklar1 aligveris sirasinda {irtinlerin yaninda
verilen hediye iirlinlerdir. Organik {iriinlerde bir iirlin satin alindi§inda, ayni liriinden

bir tane daha hediye olarak verilmesi bu uygulamanin bir sonucudur.

Organik iirlin dagitimlari ise; yeni bir {iriiniin denenmesini saglamak, sunus
asamasinda satis hacmini artirmak ve degisik pazar bdoliimlerine yayilmasini
gerceklestirmek icin {iriin bedava dagitilir.Boylece tiriinii bir kez alip deneyenlerin
bir kisminin, mali siirekli alacag varsayilir (Islamoglu, 1999; 514). Bunun yaninda
fiyatta yapilan biiylik bir indirim sonucu iiriin fiyatlarinin ¢ok kiiciik bir boliimii talep

edilerek de tiiketicilerin yeni {iriinii satin almasi tesvik edilmektedir.
1.2.3. ORGANIK TARIM URUNLERININ PAZARLANMASI

Organik tarim {riinlerinin pazarlanmasi, Uriinlerin ¢esitli dagitim kanallar
yardimiyla dogru zamanda, dogru fiyatla, dogru yerde tiiketicilere ulastirilmasinin

saglanmasidir.

Basarili organik iiriin pazarlamasi; talep 6lgmede planlama ve caligmalari
ilerletmeyi, arzdaki bosluklar1 bulmay1 ve tiiketicilere ulasmak i¢in gerekli yollari
ortaya ¢ikarmayi gerektirir. Kullanilabilir pazarlama araglari; yerel iiretici pazarlarini

bulmay1 ve tiiketici rehberlerine ulasmay1 saglar (Baker, www.sarep.ucdavis.edu).

Organik {riinlerin pazarlanmasi ile ilgili olarak dort temel konu soz

konusudur (Giindiiz ve digerleri, 2004; 7):

* Hasat Sonrast Uriin Isleme: Uriiniin organik tarim yontemine gore
iiretilmesi tek basima yeterli degildir. isleme asamasinda kimyasallar ve diger

istenmeyen maddelerle bulagsmasinin engellenmesi gerekmektedir.

= Dis Pazar Kalite Beklentileri: 1986-87 yillarinda organik {iriinde dis
pazarin beklentisi dis goriinlisii bozuk, bocek veya kurt olabilir nitelikte
iiriinlerdi. Giiniimiizde ise bu beklentiler degismistir. Uriinde hem kimyasal

kalintt bulunmamasi hem de dig goriiniimiin kaliteli olmas1 6nemlidir. Bu
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beklentilerin yerine getirilebilmesi i¢in iiretim planlanmasinin iyi, kontrol
siirecinin etkin, liretici ve ¢alisanlarin e8itim ve 6grenimi ile i¢ ve dig pazar
talepleri dogrultusunda {iriin cesitliliginin ve miktarinin belirlenmesi

gerekmektedir.

Uretici ve Teknik Eleman Egitimi: Egitim sistemin saghkl isleyisi ve
gilivenligi i¢cin 6nem verilmesi gereken bir konudur.
Organik Tarim- Kirsal Kalkinma iligkisi: Organik tarimin; doga ile

uyumlu, kapali sistem ve ilirlin planlamasi igceren bir tarim sistemi olmasi

kirsal kalkinma igin gerekli ana konular1 igerdigini gostermektedir.

Organik tarim driinlerinin yurtdisina pazarlanmasi1 3 farkli yontemle

gerceklesir. Bunlar;

Uretim projesi iilkede yerlesik bir firma tarafindan gergeklestirilir ve organik

iiriinler bu firma tarafindan islenir, paketlenir ve ihrag edilir.

Uretim projesi yurt disindan yabanci bir kurulus tarafindan kurulur, elde
edilen tirtinler anlagsmal1 yerel firma tarafindan fason olarak islenir ve {iriinler
proje sahibi firmaya ya isleyici kurulus yada ihracat firmasi tarafindan ihrag

edilir.

Uretim projesi yurt disindan yabanci bir kurulus tarafindan kurulur, elde
edilen {iriinler yabanci firmanin tek basina veya ortak olarak kurdugu
tesislerde islenir veya isleyici kurulus veya ihracat¢r firma tarafindan proje

sahibi firmaya ihrag edilir.

Ayrica, 1lirlin yelpazesinin ve pazarlama kanallarinin ¢esitlenmesi

(stipermarketler, ailelere yonelik kasa iginde ¢esitli sebze veya meyve satisglari,

restoranlar, catering servisleri, isleme sanayi) organik tarima geg¢isi hizlandirmaktadir

(Aksoy ve digerleri, 2002; 5). Boylece organik tarim trlinlerinin iiretimi ve

pazarlanmasi tesvik edilmis olacaktir.
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IKiNCi BOLUM
DUNYADA ORGANIK TARIM

Bu bdliimde; organik tarim alaninda faaliyet gosteren uluslararasi kuruluglar
ile organik tarimla ilgili diinyada 6nemli pazarlar olan AB Ulkeleri, ABD ve
Japonya’nin tiiketici tercihleri, pazarlarinin biiytikliigli ve dagitim kanallar1 hakkinda

bilgi verilecektir.
2.1. ORGANIK TARIM ALANINDA FAALIYET GOSTEREN
ULUSLARARASI KURULUSLAR

Diinyada organik tarim alaninda faaliyet gosteren dort dnemli uluslararasi
kurulus vardir. Bunlar; IFOAM, FAO, ITC ve OTA’dir. Bu bdliimde sirasiyla bu

kuruluslar ile ilgili bilgi verilecektir.
2.1.1. IFOAM (Uluslararasi Organik Tarim Hareketleri Federasyonu)

1970°’1i yillara kadar devam eden organik tarim calismalar1 1972 yilinda
IFOAM’1n (International Federation of Organic Agriculture Movement —Uluslararasi
Organik Tarim Hareketleri Federasyonu) kurulmasi ile farkli bir boyut kazanmistir.
1972 yilinda Paris yakinlarindaki Versailles’da kurulmustur. Merkezi 1987 yilinda
Tholey-Theley/Almanya’ya taginmigtir.

IFOAM, tiim diinyada organik iiretime iligkin kurallar ilk olarak tanimlayan

ve yaziya doken kurulustur.
IFOAM’1n kurulus amaglar1 (Sahin, 2002; 29):

* Organik tarimin temsilcisi olarak tiim diinya ile is birligine yonelik bir

platform olusturmak,
* Organik tarim yapan tireticilerin refahini saglamak,
* Bilgi ve diigiincelerin iiyeler arasinda refahini saglamak,
* Toplumu bilgilendirmek,

= Uretim, isleme ve ticari standartlar1 belirlemek ve iiriinleri gerektiginde bu

standartlar dogrultusunda gézden gegirmektir.
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IFOAM’1n belirledigi temel amaglar, organik tarim konusunda minimum
amaclar1 olusturmaktadir. Her iilke organik tarimi temel tanimlar ve amaglarina sadik
kalmak kaydiyla kendi sartlarina uyumlastirmak, yeni amaclar eklemek, farkl

sekilde ifade ederek ayrintilar1 belirlemekte 6zgiirdiir.

IFOAM’1n ana amaci ise, diinya ¢apinda organik tarim ilkelerine dayanan
ekolojik, sosyal ve ekonomik sistemlerin benimsenmesidir (www.ifoam.org,

12.04.20006).

IFOAM’1n misyonu; yiiksek ¢esitlilik ile organik harekete yardim etmek,

rehberlik etmek ve hareketi birlestirmektir.

Misyonunu yerine getirmek icin IFOAM; organik pazarlarin gelisimini
artirmakta ve yeterli ve devamli carelerle etkin yOnetim organizasyonunu

saglamaktadir (www.ifoam.org, 12.04.2006).

IFOAM’in {yeleri arasinda organik {retim yapan isletmeler, organik
irlinlerin ticaretini ve isletmesini yapan firmalar, arastirma ve egitim kurumlar1 gibi

organik yetistiriciligin her kesiminden kuruluglar yer almaktadir.

IFOAM’1n biitiin iyelerince kabul edilmek zorunda olan alti temel esasi
vardir. Bunlar; bolgecilik, topragin iyilestirilmesi, ¢evre kirliligi ile savas, besin

kalitesi, enerji kullanimi ve igyeri yaratmadir (Angin ve digerleri, 1995; 15).
IFOAM, organik tarim ile ilgili bir¢ok faaliyette bulunmaktadir. Bunlar;

» Farkli sertifikasyon programlari i¢in ¢erceve olusturan “Organik Tarim ve
Gida Islenmesine Iliskin Uluslararast Temel Standartlar”1 hazirlamistir. Bu
standartlar, IFOAM Standartlar Komitesi tarafindan diizenli olarak
giincellestirilmektedir ve iki yilda bir IFOAM genel kurulu tarafindan

onaylanmaktadir.

» “Uluslararast  Akreditasyon Programi” hazirlamistir. Bu  program,

Uluslararas1 Akreditasyon Servisi (IOAS) tarafindan isletilmektedir.

» Her iki yilda bir bilim konferanslar1 diizenlemekte ve bunun yaninda organik

tiriin ticareti ile ilgili konferanslar diizenlemektedir.
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» Yilda ii¢ kere “Ekoloji ve Ciftcilik (Ecology and Farming)” adli bir dergi

yayimlamaktadir.

* “Organic Agriculture Worldwide” adli organik tarim rehberi [FOAM’in
yayiladigi onemli bir kaynaktir. Ayrica, IFOAM kaynak kitaplarin, toplanti

ve konferans tebliglerinin basiminda dnciiliik etmektedir.

» (Gida ve gida dis1 ¢ok ¢esitli organik iirtinlerin yer aldigi BIOFACH fuart;
IFOAM’mn en oOnemli etkinliklerinden biridir. Bu fuarlar organik {iriin

ticaretinin gelisiminde énemli bir paya sahiptir.

Kurulusun igbirligi igerisinde bulundugu uluslararast kuruluslar; AB,
Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO), Diinya Ticaret Organizasyonu
(WTO) ve Uluslararas1 Doga Koruma Birligi (IUCN)’dir.

2.1.2. FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)

FAO (The Food and Agriculture Organization of The United Nations)
1943’te diinyada 44 {ilkenin bir araya gelmesiyle gida ve tarim {izerine bir
organizasyon olarak kurulmustur. Daha sonra merkezi Amerika’dan Roma’ya

tagimagtir.

Kurulus amaci, bireylerin yagam standartlarini yiikseltmek ve tarimda
verimliligi gelistirmektir. Bunun yaninda; diinyada aclhig1 yok etmek, biitiin insanlarin
istedikleri an yiyeceklere sahip olmalarini saglamak ve bu yiyeceklerin de saglikli

olarak iiretilmelerini gerceklestirmektir (www.organic-europe.net, 12.04.2006).

FAO’nun organik tarim ile ilgilenmesinin asil nedeni, organik tarimdan elde
edilecek faydalarin FAO’nun amaglarina uygun olmasidir. Organik tarim, dogal
kaynaklardan ¢evreye zararsiz bir sekilde fayda saglanmasin1 saglamakta ve bu da

FAO’nun hedeflerine uymaktadir.

FAO gelismekte olan iilkelerin uluslararasi pazarlara katilimini destelemek
amaciyla tiretim sartlarina iligkin teknik bilgi saglamakta, piyasa firsatlarina iliskin
ticaret bilgisi saglamakta ve kapasite yaratimi konusunda destek vermektedir. Ayrica
uygun ulusal ve yasal diizenlemelerin gelistirilmesi, arastirma ve gelistirme
kolayliklar1 saglanmas1 ve {ilkelerin organik tarim konusundaki deneyimlerini

birbirlerine aktarmalar1 konusunda destek saglamaktadir. Organik tarima iliskin tiim
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iiretim, depolama, isleme ve pazarlama zincirini kapsayacak sekilde hizmet vermeye
calisan FAO, yerel sertifikasyon kuruluglarinin kurulmasini ve bolgesel organik

standartlarin belirlenmesini de desteklemektedir (Scialabba, 2000).
2.1.3. ITC (Uluslararasi Ticaret Merkezi)

Uluslararasi1 Ticaret Merkezi (ITC); gelismekte olan ve gecis ekonomilerine,
stirdiiriilebilir kalkinma hedefleri dogrultusunda, ihracat potansiyellerini kullanmalari

ve ithalat operasyonlarinin gelistirilmesi yoniinde yardimci olmakta ve programlar

hazirlamaktadir (Gilizel, 2001; 34).
ITC alt1 alanda hizmet vermektedir (www.intracen.org, 12.04.2006):
» Uriin ve pazar gelisimi,
= Ticari destekli hizmetlerin gelisimi,
» Ticari bilgi,
= Insan kaynaklari geligimi,
»  Uluslararasi satin alma ve tedarik yonetimi,
= [htiyaclarin tespiti ve programin tasarlanmast.

ITC, gelismekte olan iilkelerde organik gida ve igecek pazarima iligkin pazar
arastirmas1 ve kalkinma projesi uygulamaktadir. Bu projenin amaci, az geligmis
iilkeler ve diger diisiik gelirli iilkeler basta olmak iizere tarimsal {iriinlerin ihracat
performansinin gelistirilmesine destek olmaktir. Proje iki asamalidir. Bu projenin ilk
asamasi olarak “Organik Gida ve Icecekler Diinya Arzi ve Baslica Avrupa Pazarlar1”
konulu bir pazar arastirmasi yapilmis ve kitap olarak basilmistir. Pazar
gereksinimlerinin, organik tirlinler i¢in piyasa potansiyelinin, mevcut arz firsatlari ve
kisitlarin daha iyi anlasilmasini saglamak; bdylece iireticileri/ihracatgilart tesvik
etmek, ihracati gelistirici faaliyetleri artirmak ve ithalat¢ilara yeni tedarik noktalari
bulmada yardimci olmak pazar arastirmasinin ana amacidir. Projenin ikinci asamasi,
gelismekte olan tilkelerde ihracat seminerleri diizenlemektir. Bu seminerlerle piyasa
arastirmasinin  bulgular aktarilmakta ve gelismekte olan iilkelerin mevcut ve

potansiyel ihracat firsatlarina dikkat ¢ekilmektedir (Kortbech- Olesen, 1999; 92).
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ITC; firmalarin WTO kurallarin1 anlamalarini, rekabete dayanmikliliklarini
artirmalarim1 ve yeni ticari tesvik stratejilerini  gelistirmelerini  saglar

(www.intracen.org, 12.04.2006).
2.1.4. OTA (Organik Ticaret Birligi)

1985°de bir grup organik iiretici ve saticilar Kuzey Amerika’da OFPANA
(The Organic Foods Production Association of North America)’y1 kurmustur. Bu
kurulus 1994’te OTA (The Organic Trade Association) adimi almistir. Kurulus
amact, organik iiriinlerin standartlarin1 korumak ve pazar payini artirmaktir. Uyeleri;
Kuzey Amerika, Kanada ve Meksika’da bulunan organik {iretici, isleyici, c¢iftci
birlikleri, komisyoncu, kontrolor, tasiyici, dagitict ve perakendecilerden
olusmaktadir. OTA’nin misyonu; organik ticaretin biiylimesini koruma ve
desteklemeyi tesvik etmektir. Misyonunu yerine getirmek icin OTA (www.ota.com,

12.04.2006);
= Organik ilkeler ve degerler dogrultusunda onciiliik etmekte,
* Sanayi i¢in pazar firsatlar1 yaratmakta ve pazar1 genisletmekte,
* Organik tiretimin anlagilmasini desteklemekte,
* Organik garantinin dogrulugunu desteklemektedir.
2.2. ORGANIK TARIMLA ILGILI DUNYADA ONEMLI PAZARLAR

Diinyada organik tarim ile ilgili en énemli pazarlar; Avrupa Birligi Ulkeleri,

Japonya ve ABD’dir.
2.2.1. Avrupa Birligi’nde Organik Tarim

Geleneksel tarimdan organik tarima geciste Avrupa iilkelerindeki durum
incelendiginde, bunun tabandan gelen bir yaklasimla oldugu goriilmektedir.
Avrupa’da organik iiretime gecis siirecinde birim alan basina bir destek saglandigi

icin organik tiretimin hizla yayilmasi kolaylagmistir.

Avrupa Birligi iilkelerinde organik iiriinler, tanimlanan kimlikleri ve yasalarla
korunmasi ile gida sektoriinlin dnemli bir pargast haline gelmistir. Organik iiriinler

pazarda gida arzinin kiiglik bir pargasina sahip iken, gelecekte biiyilik bir potansiyele
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sahip olacag1 goriilmektedir (Institute of Food Science & Technology Information

Statement, 2005; 20).

Avrupa’da organik tarima gegiste ve basarili sonuglar elde etmede etkili
faktorler; tireticilere saglanan ve iilkeden iilkeye farklilik gosteren finansal destekler,
hizli bilgi akisi, genis iirlin yelpazesi, ulusal semboller, koruma ve planlamadir

(Aksoy, 2001; 4).

AB’de organik tarim, tarimsal iiretim fazlalif1 nedeniyle ortaya cikan arz-
talep dengesindeki bozuklugun giderilmesi ve dengenin saglanmasi, ¢evrenin
korunmas1 ve ekolojik dengenin olusturulmasi gibi hedeflere ulasmada arac¢ olarak

kullanilmaktadir.

AB’de organik tarimin tesviki i¢in hukuki diizenlemeler getirilmistir. Tesvik,
organik tarim yontemleri ile iiretilen bitkisel {iirlinleri marka ve reklamlarinda
korumaktadir. Bunun hukuki dayanagi organik tarim ve tarimsal iiriin ve gida
maddelerinin buna uygun olarak tanimlanmasi hakkindaki 24 Haziran 1991 tarih ve
2092/91 sayili “Tarim Uriinlerinin Organik Uretimi ve Bunun Tarim Uriinleri ve
Yiyeceklerin Uzerinde Belirtilmesi” ne yonelik Konsey Y&netmeligi’dir. Bununla;
tarim {riinlerine yeni piyasalar bulunmasi gibi tarim politikasi amagclari, ¢evre
politikas1 amaglari, iireticiler arasinda daha fazla rekabet saglama agisindan rekabet
politikas1 amaclar1 ve tiiketicilerin korunmasi amaglar1 saglanmaktadir. Daha sonra,
24 Agustos 2000 tarihinde 1804/ 99 sayili Organik Tarim Tiiziigii yiiriirliige girmistir
(Olhan, 2001; 35).

Ayrica; 2092/91 sayili yonetmelik ile organik iiriinlerin etiketlenmesi, liretim
metotlar1 ve denetleme sistemleri ortaya konmustur. Boylece, daha sonra yayimlanan

Organik Tarim Tiiziigii’ne AB’de zemin hazirlanmistir.

AB’de organik iiriinler iiretimi ve dis ticaretine yonelik politikalar ise (Saym

ve Ozkan, 2001; 55);

* AB’de organik iriinlere yoOnelik standardizasyon ve sertifikasyon
diizenlemeleri EC-Reg. 2092/91 nolu Yo6netmelige gore yapilmaktadir. Birlik
genelinde Yonetmelik esaslarima uyum aranmaktadir. Sadece birlik dist
ticarette degil, birlik i¢i dolasimda da bundan taviz olmayip, aksi durumda

dolasim izni verilmemektedir.
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» Ugiincii iilkelerden yapilacak dis alimlar i¢in de aym Yd&netmeligin

11.maddesinde belirtilen 6zel kosullar aranmaktadir.

* Genelde bolge ve lirlin ¢esidine baglh olarak dogrudan iireticiye siibvansiyon
desteklemesi yapilmaktadir. Destekleme kapsamina bazi iiye iilkelerde sadece

sertifikali igletmeler alinirken, bazilarinda sertifika sarti aranmamaktadir.

» Organik triinlerin sadece liretimi degil pazarlamasi da desteklenmektedir.
Pazarlama  organizasyonlarina  baghh  ireticiler  desteklemelerden
yararlanmaktadir. Temel amag; pazarlama kavramin gelistirmek ve {irtinlerin

islenmesini tegvik etmektir.

» Uretim ve pazarlamay1 yonlendirmede kamunun rolii; EC- 2092/91 nolu
Yonetmeligin uygulanmasini saglamak, siibvansiyon destegi uygulamak ve

pazarlamaya katki saglayip, genel sorunlarla ilgilenmektir.

= Uretimin teknik bilgi gerektirmesi nedeniyle damigmanlik ve yayim 6n planda
olup; kamu yaninda o0zel sektdor ve iretici organizasyon destekli

danigmanliklar da yaygindir.

Organik yasalar ve tesvikler sadece ihracat ve ithalat i¢in énemli degildir,
ayrica tiiketici giivenini giiclendirir ve yerel pazarlar gelistirir (Willer and Yussefi,

2000; 83).

Avrupa Birligi iilkeleri diinyadaki Onemli organik iirlin ihracatgist ve
ithalatgisi tilkelerdir. Bu boliimde organik {iirlin pazarinda belirleyici AB iilkeleri olan

Almanya, Fransa, Danimarka ve Ingiltere hakkinda bilgi verilmektedir.
2.2.1.1. Almanya

Almanya, diinyanin en 6nemli organik {iriin iiretici ve ithalatgis1 tilke olup,

ayni zamanda en 6nemli organik gida pazar potansiyeline sahip iilkelerdendir.

Almanya’daki organik tarim organizasyonlari; iiretici organizasyonlar ve

diger organizasyonlar baslig1 altinda ikiye ayrilmaktadir.

Almanya’daki iiretici organizasyonlarin basinda, Alman organik iiriin iiretici
organizasyonlarin birlesimiyle olusan AGOL gelmektedir. AGOL; organik iiriin

iretimi, pazarlamasi ve bunlarin islenmesi konularinda iireticilere yardimci olmakta,
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aym1 zamanda f{iretici, tliketici ve kamu iliskileri konusunda da faaliyetlerde

bulunmaktadir. Ayrica AGOL, sahte organik etiketleme konularinda ilgili kontrol

mudiirligii ile birlikte tiiketicilere yardimer olmaktadir. Organik tarim ile ilgili ortak

bir amblem gelistirilmesi ve bu amblemin kamuoyuna tanitilmast AGOL’iin

caligsmalar1 arasindadir.

AGOL disindaki diger organizasyonlar ise asagidaki gibi smirlanmaktadir

(Sayin ve Mencet, 2002; 90):

IFOAM ve IFOAM Almanca Konusan Ulkeler Bolgesel Grubu:
IFOAM Almanca Konusan Ulkeler Bélgesel Grubu, 1991 yilinda
kurulmustur. Bu grubun iiyeleri; Avusturya, Almanya, Liiksemburg ve
Isvigre’dir. Bu iilkeler yilda iki kez bilgi aligverisi icin bir araya

gelmektedir.

Ekoloji ve Tarim Kurulusu (SOL): 1961 yilinda kurulmustur.
Faaliyetlerinin biiylik ¢ogunlugu organik yetistiricilik konusunda iireticileri
bilgilendirmeye déniiktiir. SOL, 1988 yilinda AGOL’e iiye olmus ve 1999
yilindan itibaren, IFOAM Almanca Konusan Ulkeler Bélgesel Grubu’nun

koordinatorliigiinii yapmaya baglamustir.

Genetik Miihendisi Olmaksizin Uretilen Gidalar I¢in Calisma Grubu:
Haziran 1999°da  kurulmustur. Amaci, genetik miihendisligini
kullanmaksizin iiretimde gerekli girdileri (hammadde, {irlin islenme
malzemeleri v.b.) gelistirmektir. Bu grubun tiyeleri; ¢ok sayida enstitii ve

firma tarafindan desteklenmektedir.

Scweisfurt Kurumu: 1985 yilinda kurulmustur. Amaci, siirdiiriilebilir

cevre i¢in bilimsel arastirma projelerini desteklemektir.

Toprak, Teknoloji ve Kalite Toplulugu (TTK): 1968 yilinda kurulmus
olan TTK’nin amaci; organik tarim ve bahge bitkileri tizerine olan fikirleri
ve bilgileri gelistirmek, bahge bitkilerinde ¢evre dostu mekanizma ve
yontemleri desteklemek, ayrica tiiketiciler, ¢iftciler, danigsmanlar ve bilim

adamlart ile firmalar arasindaki isbirligini arttirmaktadir.
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* Tarimin Gelecegi Kurumu: Kurum, Haziran 2000 tarihinde kurulmustur.
Bio-dinamik ve organik tarim projeleri i¢in fon saglamak, tarim
potansiyelini degerlendiren {ireticilik projeleri, egitici ve tedavi edici

organizasyonlar1 desteklemek kurumun baslica amacidir.

Almanya’da bu kurumlarin yaptig1 ¢aligmalar yaninda, devletin de organik
tarim ile ilgili destekleri mevcuttur. Ureticilere finansal destek saglanmakta,
pazarlama girisimleri desteklenmekte ve danigmanlik hizmeti verilmektedir. Organik
tarima gecen lreticiler ve mevcut isletmeler Avrupa Toplulugu-EC Programi

kapsaminda yardim almaktadir.

Almanya’daki tarim politikalarinin amaci, degisik isletme sekil ve
biiytikliiklerinde organize olabilen, rekabet giicii yiiksek, piyasa isteklerine yonelik,
dogal dengeleri bozmayan bir tarimsal yap1 yaratmaktir . Tarim politikalarinin ana
hedefi ise, “saglikl bir tarimsal yap1 yaratmak™ tir. Bu ana hedefe ulasmay1 saglamak

tizere (Ulusoy ve Giilsoylu, 2002; 61);
» Degisik isletme sekil ve biiytikliiklerinin organizasyonunu desteklemek,
* Dogrudan ve dolayli yollarla isletmelerin rekabet giiciinii yiikseltmek,
» ¢ ve dis pazar isteklerine gore yonlenmeyi kolaylastirmak,

= (Cevre lizerindeki olumsuz etkileri azaltici, dogal dengelerin bozulmasini

onleyici onlemler almak, izlenecek temel politikalardir.

Diger AB iilkelerinde oldugu gibi, Almanya’da da geleneksel tarim {irtinleri
fiyatlarindaki azalmalar ve organik tarimsal iiriinlere verilen destekler, gelecekte de

organik tarimsal iiretimin artacagini1 gostermektedir.
2.2.1.1.1. Tiiketici Tercihleri

Uzun yillardir Almanya pazarinda yer edinmis organik iirlinlere ydnelik

tiiketici tercihleri ile ilgili birgok ¢alisma yapilmistir.

1995°te Siniis Enstitiisii tarafindan yapilan arastirmaya goére organik gida
tiiketen tiiketicilerin %44 liniin liberal-teknokrat oldugu, %24’{iniin alternatif tiiketim
tarzlarma sahip bir ¢evreden oldugu ve %6’sinin muhafazakar bir yapida olduklari

belirlenmistir. Ayn1 ¢aligma tiiketicilerin %77 sinin orta ve iist sosyal gruplardan
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geldigini ortaya ¢ikarmistir. BNN (Bundesverband Naturkost Naturwaren) tarafindan
1996°da yapilan bir arastirmada organik gida tiiketicilerinin ortalamadan yiiksek bir
egitim seviyesine sahip olduklari, fakat gelir seviyelerinin ortalamanin altinda oldugu
ortaya cikmistir. Organik gida satan magazalar tarafindan BNN Onderliginde
gergeklestirilen (bu magazalarda alisveris yapan tiiketiciler iizerine) bu g¢alismada,
s0z konusu magazalardan aligveris yapan tiiketici kitlesinin geng, iyi egitimli ve
heniiz profesyonel anlamda bir is sahibi olmadiklarin1 da ortaya koymustur

(Babadogan ve Kog, 2005; 86).

1996 yilinda CMA (Almanya Tarmmsal Uriinler Arastirma Ajansi) ve
Almanya’nin en bliyiikk gida perakendecisi olan Rewe tarafindan gerceklestirilen
pazar arastirmasi sonuglarmma gore organik Uriin miisterilerinin %74’ saghk
unsurunun satin alma tercihini yonlendiren ana unsur oldugunu ifade etmistir. Diger
onemli faktorler arasinda %51 ile ¢evrenin iyilestirilmesi, %29 ile organik iiriinlerin
besin degerlerinin yiiksek olmasi, %20 ile konvansiyonel iirlinlerden daha iyi bir tada
sahip olmalar1 hususu gelmektedir. Arastirma, organik iiriin miisterilerinin %56’sinin
%15 daha yiiksek fiyat 6demeyi kabul ettiklerini, %33’iiniin %15’in altinda fiyat
primini kabul ettigini, %11’inin ise herhangi bir fiyat primini kabul etmedigini

gostermektedir (Giizel, 2001; 85).

Almanya’daki organik iiriin tiiketicileri iizerinde yapilan cesitli arastirmalara
gore, organik iirlinleri satin alanlar genelde 35 ile 50 yas arasinda bulunmaktadirlar.
Bazi1 arastirmalara gore de 25-34 yas grubu giiglii bir satin alict grup olarak

goriilmektedir. Genelde 1yi egitimli, zengin tiiketicilerin sayis1 artma egilimindedir.

2002 yilinda Emnid Enstitiisii tarafindan 1000 kisi {izerinde gerceklestirilen
ankete gore (Babadogan ve Kog, 2005; 87);

» Tiiketicilerin %60’1 arada sirada organik iiriin satin aldiklarini belirtmisler,
%4’1i 1se sadece organik gida aldiklarinmi ifade etmislerdir. Yine tiiketicilerin
%79’u organik {irlinlerin ¢ok moda oldugunu belirtmis, bu goriise ozellikle
30-60 yas arasindaki tiiketiciler katilmistir. Tiiketicilerin %72’si de organik

tiriinlerin tadinin iyi oldugunu ifade etmistir.

= Ayni anketin organik tarimin gelecekteki durumuna yo6nelik olan boliimiinde

ise, tliketicilerin %26’s1 gelecek 12 ay i¢in daha fazla organik iriin satin
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almay1 disiindiiklerini belirtmisler, fakat orta vade icin %43 oranindaki
tikketici  kitlesi organik irlinleri kullanmaya egimli olduklarimi ifade
etmiglerdir. Su ana kadar organik iiriin kullanmayan tiiketicilerin %20’si
gelecekte organik {irlin satin alabileceklerini belirtmis ve bu kitle (daha ¢ok

gengler 14-25 yas arasi) organik liriinlere olan ilgilerini vurgulamislardir.

Fiyatin organik iirlin satin alma egilimi {izerindeki etkisi arastirildiginda ise,
%357 oranindaki bir ¢ogunluk fiyat-kalite iligkisine dnem vermektedir. Diislik
fiyatin tercihlerini belirleyen tek etken oldugunu sdyleyen tiiketicilerin orani
ise %22 olmustur. Bu durum, tiiketicilerin kaliteli bir iiriin i¢in yiliksek bir

fiyat vermeye hazir oldugunun da gostergesi olarak kabul edilebilir.

Almanya’da birden fazla kisiden olusan ailelerde, satin alma isini genelde

kadin bireyler yiiriitmekte ve bunlar satin alma davraniglarini da etkilemektedirler.

Organik iirtinlerde yeni hedef kitle olarak diisiiniilen bayan tiiketiciler iizerine

yapilan bir arastirmaya gore “tipik” bir organik gida tliketicisinin olmadigi,

kadinlarin da kendi iglerinde cesitli segmentlere ayrildigi ortaya ¢ikmistir. Kadinlarin

agirlikta oldugu bu calismada (toplam 2910 kisi) organik gida tiiketicilerinin 5 grupta

toplandig1 tespit edilmistir. Bunlar (Babadogan ve Kog, 2005; 88);

Organik iiriinlerin yararlar1 konusunda ikna edilmis olanlar: Organik
gida tiiketicilerinin yaklagik %40’ olusturan bu grup, rasyonel beslenmeye
onem vermekte ve organik lriinlerin tiiketimlerinin etik olarak da faydal

olacagini diistinmektedir.

Gereksinimleri yiiksek olanlar: Onemli bir pazar potansiyeli olusturan bu
grup (6zellikle ¢ocuk sahibi olan kitleden olusan bu boliim) 6zellikle iiriiniin

sunumunun tercihlerinde etkili oldugunu belirtmistir.

50 yas ve iistii olan ve saghk nedenleri bulunanlar: Diisiik maasa sahip
olan bu kesim, saglik nedenlerinden dolay1 diizenli olarak organik {iriin
tilketmektedir. Bu kesim ayrica {iriin ile ilgili bilgi ve danigsmanliga 6nem

vermektedir.
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Mesafeli siipheciler: Bu kesimde erkekler cogunlukta olup, organik iiriinler
spontane olarak satin alinmaktadir. Uriiniin kolay hazirlanabilir olmasi

Onemli bir tercih nedenidir.

Geng kararsizlar: Bu grupta fiyat iiriin tercihinde belirleyici bir unsur olup,
organik irlinler zaman zaman satin alinmaktadir. Bu grup ayrica organik

tirlinlerin yararlar1 konusunda kararsiz kalmaktadir.

Ayrica, Almanya’da bu arastirmalara ek olarak, tiiketicilere organik iirlinlerin

tanitimin1 amaglayan “Bio Fact” adli ticaret fuarlart her y1l diizenlenmektedir.

Sonug olarak, Almanya’da tiiketicilerin satin alma davranislarina bakildiginda

organik gidalara yonelik ilginin arttif1 goriilmektedir. Almanya’daki organik gidalar

ile ilgili tiiketici tercihlerini etkileyen faktorler ise asagidaki gibi siralanabilir:

Iyi bir fiyat-kalite iligkisi,

Tazelik ve olgunluk,

Iyi bir tat,

Sagliga olan yararlari,

Uriinlerde kimyasal ve pestisit kalmtisinin bulunmamast,
Uriiniin besin degerini kaybetmeden islenmesi,

Genetik olarak degistirilmis organizmalarin tiretimde kullanilmamasi,
Uriiniin miimkiin oldugunca dogal halde bulunmast,

Uriiniin geldigi bolge ve diger agiklayici bilgilerin bulunmast,
Diistik fiyat,

Uriin ile ilgili bilgi ve danismanlik,

Aligveris sirasindaki ortam,

Yas ve cinsiyet,

Egitim diizeyi,

Gelir seviyesi.
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2.2.1.1.2. Pazarin Biiyiikliigii

Almanya’da tiretimin biiylik ¢ogunlugu birbirinden bagimsiz ¢ok sayida

iiretici firma tarafindan gerceklestirilmektedir.

Almanya’da organik gida pazarindaki 6nemli iki firma Hipp ve Rapunzel’dir.

(Babadogan ve Kog, 2005; 90):

Hipp: Almanya’da en Onemli organik bebek mamasi ve tath {irtinleri
ireticisidir. Ayn1 zamanda ¢evreye zararli olmayan {iretim metotlarina verdigi
onem ile de 6n plana ¢ikmaktadir. Orta biiyiikliikte bir isletme olan Hipp,
1999°da Alman Bebek Mamasi pazarinin %39.5’ini, cam kavanozda satisa
sunulan bebek mamas1 pazarmin %60’ indan daha fazlasini elinde
bulundurmaktadir. Ayrica Avrupa’da bebek mamasi sektoriinde lider olan
Nestle (“Alete” markali) ve Numica N.V. (“Milupa” markali) ile basarili bir
sekilde rekabet etmektedir.

Rapunzel: Organik {iriinler satan bir diilkkandan (Bioladen) son 20 yilda en
biiyiik iki firmadan biri olma durumuna gelen Rapunzel, organik gida iiretimi
konusunda Almanya’da oncli kuruluslardan birisidir. Organik {irlinlerin
tiretim, ithalat ve dagitimin1 gerceklestiren Rapunzel, organik iiriinler iizerine
uzmanlasmis olan magazalarin baslica tedarik¢isi olmakta ve 80’den fazla
iiriin ¢esidini kendi markasi altinda pazarlamaktadir. Tamamen organik gida
lizerine yogunlasan ve ¢evrenin korunmasina sirket politikas1 geregi 6zel bir
onem veren firmanin diger Avrupa iilkeleri ile giiclii ticari baglantilart
bulunmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de de organik tarimin gelismesinde katkilari
bulunan Rapunzel, siipermarket zincirlerine 6zel markali {iriin {iretimi de

yapmaktadir.

Almanya’da organik yas meyve ve sebze, organik un ve unlu mamuller,

organik dondurulmus gidalar, organik icecekler ve organik bal, recel ve marmelat

cinsi hazir tirlinler tiretilmekte ve pazara sunulmaktadir.

Piyasaya siirlilen organik {iirlinlerde, {ireticilerin tiiketici talebini karsilamaya

yetmemesi nedeniyle organik {irtinlerin bir boliimii ithal edilmektedir. En ¢ok ithal

edilen iirlin meyvedir. Bunu yagh tohumlar, sebze, sarap ve hububat izlemektedir.
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Almanya’da satilan meyve ve sebzenin %45°1 ithal edilmis olup, baslica

iilkeler Ispanya, Fransa ve Italya’dir. Thracatci iilkelerin Almanya’ya ihrag etmis

olduklar1 baslica iirtinler ise sunlardir (Babadogan ve Kog, 2005; 95);

Ispanya: Turuncgiller, avokado, domates, havug, kabak, patates v.b.
italya: Turunggiller, elma, kuru {iziim, domates, kabak, patates, sebze

Fransa: Karnabahar, brokoli, salatalar, sogan, tibbi bitkiler, sarimsak,

turuncgiller, nektarin, kuru liziim, armut v.b.
Hollanda: Domates, salatalik, salatalar, hindiba, mantar, lahana ve elma
Dominik Cumhuriyeti: Muz, mango ve Hindistan cevizi

Israil: Turunggiller, her cesit sebze, patates, sogan, havug, domates ve tropik

meyve ve sebze

Yeni Zelanda: Kivi ve elma

2.2.1.1.3. Dagitim Kanallar:

Almanya’da organik iirlinlerin satiglar1 asagidaki dagitim kanallar1 ile

yapilmaktadir (Sayin, 2002; 38):

Ureticilerce Dogrudan Satis: Bu yontem, iiretici pazarlarinda satis
yapilmasi seklinde uygulanmaktadir. Cogunlukla meyveler, sebzeler bu yolla
pazarlanmaktadir. Bu tip pazarlama yontemiyle yapilan satista oransal bir
artisa fazlaca olanak taninmamaktadir. Almanya’da, belirtilen yontemle

yapilan satiglarin toplam organik pazardaki pay1 ortalama %20 dolayindadir.

Ozellikli organik magazalar: Bu magazalarda satis1 yapilan ana iiriinler;
meyveler, sebzeler ve hazir gida iiriinlerini kapsayan taze {iriinlerden
olugmaktadir. Bu tip pazarlama yoluyla yapilan satisin toplam organik gida

pazarindaki payi ise ortalama %35 dolayindadir.

Organik indirim magazalari: Almanya’daki gida magazalarinda ¢ok dnemli
olarak goriilen satin alma kriteri “fiyat”tir. Son yillarda kurulmus olan
organik gida indirim magazalar1 bu konuda biiyiik basar1 saglamis ve bu yolla

yeni organik {iriin tiiketicileri kazanilmistir.
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Saghkh gida magazalar1 (Reform evleri): “Daha saglikli gida” kavrami,
bazi tiiketicilerin organik gida satin almalart igin bir tesvik anlami
tagimaktadir. Ancak bu tip pazarlama kanalinin da genisleyecegi ve artis

kaydedecegi beklenmemektedir.

Geleneksel gida magazalari: Almanya’da, geleneksel gida magazalarinin,
organik gida satiglarinin toplaminin %25’ini gerceklestirmekte oldugu tahmin
edilmektedir. Bununla birlikte, son yillarda makro diizeydeki perakende gida
magazalarinin  (slipermarketler ve hipermarketler) da organik gida
pazarlamasina yonelik yatirimlara ilgi duymakta olduklar gozlenmektedir.
Bazi satis magazalari, kendi satisin1 yaptiklar1 organik iiriinler igin,
kendilerine ait 6zel etiketler gelistirmistir. Boylece bu magazalar, organik
gida pazarina daha giiclii olarak girmistir. Ulkede organik gida pazarinin daha
da genisleyecegi beklentisi bulunmaktadir. Ancak bu tip magazalar, heniiz
pazar1 deneme asamasinda bulunduklarindan, dncelikle satis1 daha kolay olan
temel organik iiriinleri tiiketiciye sunma gayreti igerisindedirler. Ozellikle
reklam, tanitim ve satis gelistirici diger faaliyetlerle organik iiriinlerin 6nemi
ve uygunlugu on plana g¢ikarilmakta, talep giicii yiiksek olan yiiksek gelir

grubunun sayisinin arttirilmasi hedeflenmektedir.

Internet yoluyla satis: Bu sekilde pazarlanan gida iiriinleri, genelde yiiksek

kaliteli ve organik {iriinlerin de dahil oldugu yiiksek fiyatli {iriinlerdir.

Ayrica, Almanya’da bazi haftalarda organik drlinlerin  fiyatlan

ucuzlatilmaktadir. Bu indirim sonucunda, perakende satislardaki net kar orani

diismektedir, fakat organik iiriin tiikketimi artirilmaktadir.

Almanya’da organik gida pazarinda siipermarketlerin  diger dagitim

kanallarina gore birtakim avantajlart oldugu diistiniilmektedir. Bu avantajlar;

Gentis iiriin yelpazesine sahip olmalari,
Lojistik hizmetlerinin etkinligi,

Basarili pazarlama stratejilerine sahip olmalari,
Calisanlariin egitimlerine dikkat edilmesi,

Miisteri memnuniyetine 6nem vermeleridir.
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Tablo 1: Almanya’da Organik Uriin Uretim ve Pazarlamasma Iliskin Avantaj ve

Dezavantajlar
Avantajlar Dezavantajlar
Organik trilinler saglikhidir. Organik {iriin fiyatlan yiiksektir.

Kimyasal kalinti ve katki yoktur.
Genetik degisim yoktur. Uretim iyi

organize edilmektedir.

Tiketicilerin ~ organik  gidalara Organik gidalar heniiz biitiin biiylk

yaklasimlart olumludur. gida  siipermarketlerinde  yaygin
degildir.

Son yillardaki gida  giivenligi Organik gida dagitimi profesyonel bir

korkular1i  ve  konuya iliskin istir. Uriin fiyatlar1 organik gida

tartigmalar organik {riin talebini

olumlu etkilemektedir.

pazarinin gelecegini etkileyen ve kar

marjlarini azaltan 6nemli bir faktordiir.

Biiytik gida dagiticilar, organik
iirlin pazarlama giicliniin yiiksekligi
nedeniyle bu alana  yatirim

yapmaktadirlar.

Organik  iretim  artarken, yerel

pazarlarda konvansiyonel iiriinlerle
olan rekabet de artacaktir. Cilinki
organik irlin {reticilerine AB’de

stibvansiyon uygulanmaktadir.

Organik triin fiyatlarindaki diistisler
yeni tiiketicilerin hemen ilgisini

¢ekmektedir.

Yerel olarak iiretilmeyen iiriinlerin

pazar olanaklar1 daralacaktir.

Organik gida pazari, cesitli alt
sektorlere dogru genislemektedir.

Ornegin, dondurulmus iriinler gibi.

Geleneksel organik iiriin tiiketicileri,
bolgelerinde iiretilen {riinleri satin

almay1 tercih etmektedirler.

Organik {irlin magazalari, biitiin
organik tiriinleri saglamaya tesebbiis

etmektedir.

AB ithalat lisans1; ¢ok teknik, pahali

ve uzun zaman alan bir sistemdir.

Kaynak: Sayin, 2002; 36.
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Tablo 1’de de goriildiigii gibi, Almanya’da organik {iriin iiretim ve
pazarlamasina iliskin avantaj ve dezavantajlar mevcuttur. Tiiketicilerin gida giiveligi
saglayan organik iriinlere olumlu bakis acilar1 ve pazardaki gelismeler avantajlari;
fiyat, tiiketici aligkanlik ve tercihleri, organik iiriinlerin ticaretinde yasanan zorluklar

dezavantajlar1 olusturmaktadir.
2.2.1.2. Fransa

Fransa, AB iilkeleri i¢inde organik tarimsal liretimde dnemli bir yere sahip bir
tilkedir. Ciftcilerin organik iiretime gecisini saglamak amaciyla bes yillik eylem plani

hazirlanmis olup, organik iiretimin gelismesi tesvik edilmektedir.

Fransa, hem 1iyi bir pazar, hem de rekabet¢i bir ililkedir. Fransa’da saglik ve
gida giivenligi konular1 icin yapilan calismalar, organik gidalara olan talebi

artirmakta ve organik tarimin gelismesine katki saglamaktadir.
2.2.1.2.1. Tiiketici Tercihleri

Fransa’daki tiiketicileri ii¢ grupta toplamak miimkiindiir (Babadogan ve Kog,

2005; 119) :

a. Politik /ideolojik Motive Edilebilenler: Cevre, hayvan ve insan haklarmi
savunan kisiler organik iiriinlerin sadik tiiketicileridir. Bu gruptakiler egitimli
ve orta yas grubundaki tiiketiciler olup, orta ve yiliksek gelir diizeyinde
olduklarindan fiyat ve organik {riin bulabilme konusunda sorun
yasamamaktadirlar. Genellikle saglikli gida magazalar1 ve dogrudan satis

noktalarindan aligveris yapmaktadirlar.

b. Saghk Konusunda Bilincli Olanlar: Bu tliketici grubu uzun yillardir
organik {iriin tiiketmektedir. Ancak, harcama kararlarinda fiyat ve uygunluk
onemlidir. Genellikle 25 yas ve iistii ¢calisan kisilerdir. Bu gruptaki tiiketiciler
cevren c¢ok sagliga onem vermektedirler. Genellikle siipermarketlerden ve

saglikli gida magazalarindan aligveris yapmaktadirlar.

c. Kararsiz Olanlar:Bu gruptakiler medyadan kolayca etkilenmekte, cevre ile
ilgili konularda duyarhidirlar. Fiyat ve bulunabilirlik aligverislerini
etkilemektedir. Bu gruptaki tiiketicilerin goriisii, iirtinlerin fiyatlar1 tat ve

saglik kriterlerine gore belirlenmesi yoniindedir. Gida giivenligi konusundaki
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kaygilar1 organik iiriin tiiketimlerini artirmaktadir. Organik ve saglikli iiriin
olarak kabul edilen diger {iriinler arasinda kararsizdirlar. Bu grup, diger iki

gruba gore daha geng yastaki tiiketicileri kapsamaktadir.

Fransa’da saglik konusunda biling diizeyinin artmasi ve tiiketicilerin organik
tiriinlerin saglikli, lezzetli, ¢evre dostu ve pratik oldugunu diisiinmesi organik
gidalara olan talebi artirmaktadir. Tiiketicilerin siipermarketlerde satin almay tercih
ettikleri en Onemli {riinler ise; biskiivi, meyve sular1 ve regeller, kahvaltilik
gevrekler, kizarmis ekmek, galetalar, un, pasta, piring, ekmek, kuru meyveler ve

bebek mamalaridir.

Fransa’da yapilan bir gida fuarinda 18 yas iistii 1000 kisi ile yiiriitiilen bir
anket ¢aligmasinda organik gida tiiketenlerin %59’u, organik iirlinlerin Fransizlarin
beslenme aliskanliginin degismesinde az bir etkiye sahip oldugunu belirtmistir.
Degerlendirmeye katilanlarin %10°u diizenli olarak organik iirlin tiikettiklerini
belirtirken, %38’1 arada sirada organik iriin tiikettiklerini belirtmislerdir. Ankete
katilanlarin  timii, organik {riinlerin yiiksek kalitede ve dogal olduklarmi
diisiindiikleri icin tercih ettigini belirtmislerdir. Ankete katillan kisilerin %350’si
yonetici konumunda veya kendi konularinda uzman olan 25-49 yas arasi grubunda,
sehirde yasayan ve yiiksek gelir diizeyine sahip kisilerdir. Ayrica, bu calisma, gegici
islerde calisan, emekli olmus veya issiz insanlarin organik gida tliketimlerinin diigiik

oldugunu ortaya koymustur (Babadogan ve Kog, 2005; 120).

Fransiz organik {iriin tiiketicileri, “AB” logolu iiriinlerin siki bir kontrolden

gectigine inanmaktadir.

Fransa’da organik gida pazarinin gelismesindeki engelleri ise asagidaki gibi

siralayabiliriz (Sayin, 2002; 15):
* Organik triinlerin fiyatlar1 yiiksektir.

» (@Gorlntii ve tat nitelikleri konvansiyonel {iriinlere oranla iyi degildir.

Dolayisiyla sadece tiiketicinin bilingli olmasi talebi etkilemektedir.

» Uriinlerin organik oldugunu belirten logolar biitiin tiiketicilerce
taninmamakta ve diger logolara benzemesi nedeniyle bazilarinin se¢iminde

zorluklar yasanmaktadir.
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» Organik triinlerle ilgili ¢ok ¢esitli tanimlamalar kullanilmakta, ortak bir

logo ve siiflama arayisi 6nem tasimaktadir.
2.2.1.2.2. Pazarin Biiyiikliigii

Fransa’da organik iiriin yelpazesi sinirlidir. Stirekli olarak ytiksek kalitedeki
organik lriinleri uygun fiyatla pazara sunabilecek firmalar, Fransa pazarmi hedef
pazar olarak belirleyebilirler. Vejeteryan gidalar, yoresel yemekler, sebzeli burgerler,
corbalar, salata soslari, soslar, hardal, kurabiye, bitki caylar1 ve bebek mamalar

heniiz aragtirllmamis alanlardir.

Onemli arasgtirma kuruluslarindan Mintel international Group’un raporuna
gore, 2002 yilinda Fransa’da organik gida ve igecek satislar1 1.4 milyar Euro olarak
gerceklesmis olup, 2003 yilinda 1.5 milyar Euro’ya ulasmistir. 2002 yilina gore
satiglar 9%7.55, 1998 yilina gore de yaklasik olarak %100 artmistir. Organik gida
satiglarinin toplam gida satislari i¢indeki pay1 %1.5° dur (Babadogan ve Kog, 2005;
122).

Perakende zincirleri pazarin gelismesinde énemli bir role sahiptirler. Organik
tirtinlerin perakende satis fiyatlar1 konvansiyonel iirlinlere gére %20-30 daha fazladir

ve perakende fiyatlar bir satig yerinden digerine farklilik gostermektedir.

Fransa’daki siipermarket zincirleri hemen hemen satiglarinin yarisini organik
tirtinlerden saglamaktadir. Geri kalan yaris1 ise saglik trtinleri, dogrudan satislar ve

acikta satilan organik gidalar arasinda paylasiimaktadir.

Fransa’da, tahillar ve diger islenmis iiriinler organik iiriin pazarinda en biiyiik
paya sahip tiriinlerdir. Meyve ve sebzeler, tahillardan sonra pazarda en biiyiik paya
sahip ti¢lincii Tirlin grubudur. Soya iriinleri ise, gittikce daha fazla pazar payina sahip
olmaya baglamistir. Ayrica, biiyiik un fabrikalari, firinlar ve biskiivi iireticileri hizla

organik triinlere yonelmektedir.

Fransa’da organik sarap sektoriinde bazi kisitlamalar vardir. Bunlar;
kanunlarin getirdigi sinirlar ve tiiketicilerin saraplarin organik olmadigma dair

endiseleridir.

Fransa, Avrupa’da bebek mamalarinin en ¢ok tiiketildigi tilkedir ve pazar yeni

tirlinlerle desteklenmelidir. Bebek mamalari; kahvaltilik tahillar1 ve gevrekleri, kuru
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ve kurutulmus gidalari, meyve suyu ve yas {iriinleri kapsamaktadir (Babadogan ve

Kog, 2005; 125).

Tablo 2: 1996-2002 Yillar1 Fransa Organik Pazari Biiylime Oranlar1 (Toptan

Fiyatlarla Milyon $)

Uriinler 1996 2002 % Biiyiime
Tahil Uriinleri 167 333 200
Meyve ve Sebzeler 100 200 200
Meyve Sular1 25 45 180
Soya Uriinler 23 117 500
Sarap 8 13 160

Kaynak: Babadogan ve Kog, 2005; 125.

Tablo 2°de de goriildiigii gibi, 1996-2002 yillar1 arasinda organik pazarda en
cok biiylime soya iirlinlerinde olmustur. Bunu, tahil iirlinleri ve meyve ve sebzeler

takip etmistir.
2.2.1.2.3. Dagitim Kanallar:

Fransa’da organik {irtin dagitim kanallari, perakende dagitim kanallar1 ve
gida hizmet sektorii diye ikiye ayrilmaktadir. Perakende satislar; pazarlar ve
dogrudan satislar, uzmanlasmis magazalar, indirim magazalari ile siipermarketler ve

hipermarketler tarafindan gerceklestirilmektedir.

Pazarlar ve dogrudan satis, organik iiriinlerin pazarlanmasinda kullanilan
onemli bir dagitim kanalidir. Ancak siipermarket, hipermarket ve indirim
magazalarinin 6dneminin artmasiyla s6z konusu dagitim kanallar1 gii¢lerini yitirmeye
baslamiglardir. Fransa’da organik pazarlarin sayisi az miktardadir, fakat kiiciik

tireticiler konvansiyonel pazarlara kendilerini dahil edip sayilarini arttirmaktadirlar.
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Fransa’daki o©nemli uzmanlagsmis magazalar ve organik kooperatifler

asagidaki gibidir (Babadogan ve Kog, 2005; 128):

Biocoop, yilda ortalama %30 oraninda biiyiime gergeklestiren bir kooperatif

magazadir.

Cote Vert, organik siipermarketlerinin ilki Paris’te agilmis olup, 2005

yilinda 100’den fazla tedarikgi ile ¢aligmaktadir.

Eau Vive, 2005 yilinda 7 magazay1 kapsamakta ve satiglarinin %601 gida

iriinlerinden kaynaklanmaktadir.

La Vie Claire, 50 yildan beri varligini stirdiirmiis ve 2000 yilinda Regis
Pelen tarafindan satin alinmistir. Bu agda; ekmek, yemeklik yag, kahvaltilik
iirlinler, meyve sulari, soyali iirlinler ve dondurulmus gidalar gibi organik ve

dogal iiriinleri satilmaktadir.

Naturalia, ilk magazasin1 1973 yilinda agmistir. 2005 yilina gelindiginde

Paris’te 21 magazaya ve ayrica bir restorana sahip olmustur.

Rayon Verts, 2005 yil1 verilerine gore Fransa ¢evresinde franchise seklinde
47 magazadan olusan ve pazarda iclincii en biiylik organik magaza
zinciridir.

Satoriz, 2005°de organik iiriin tiiketimi en yiiksek olan Giiney Fransa’da 18
organik magazadan olusan, 200’den fazla tedarik¢i ile isbirligi igerisinde
olan ve tirlinlerinin %90’mnin Fransa orijinli oldugu bir zincirdir. Bu zincir,
organik {rliin dagittiminin siipermarketler tarafindan kisitlandigr karsal

alanlarda da gelisme kaydetmektedir.

Uzmanlagmis saglikli gida ve organik iirlin magazalarinin satiglarindaki en

biiylik payr meyve, sebze, tahil ve ekmek almaktadir. Bunlarin yaninda, dogal

kozmetik trtinler de satilmaktadir.

Fransa’da 6nemli bir diger dagitim kanali ise, indirim magazalaridir. Ancak,

bu magazalarin organik gida ve igeceklerin dagitiminda 6nemli bir yer edinmesi

beklenmemektedir. Ciinkii, bu magazalar temel gida maddelerinin diisiik fiyatla

satigin1 gergeklestirmektedir ve bu tiir satiglar belirli bir primle satisa sunulan organik

gidalarin pazarim kisitlamaktadir.
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1998 ve 2002 yillar1 arasinda, Fransiz organik pazarma diger dagitim
kanallarindan daha ge¢ girmelerine ragmen {iriin ¢esitliligi fazla olan siipermarket ve
hipermarketlerin 6nemi artmustir. Faaliyete gectikten sonra hizla biiylimiis ve
2005’de toplam satiglarin %44’linii gergeklestirir duruma gelmislerdir. Fiyat ve
ticaret politikalar1 siipermarket ve hipermarketlerin bu denli gliglenmesinde 6nemli

rol oynamustir (Babadogan ve Kog, 2005; 128).

Uriin ¢esitliligi fazla olan bu magazalar, zamanla satiglarinda artig
gerceklestirmislerdir. Clinki, tliketiciler ana besin maddelerini bu magazalardan satin
almay1 tercih etmektedir. Ayrica, bu magazalar sadece markali {irtinleri degil, bunun

yaninda kendilerine ait 6zel markali {irtinlerin de satisin1 yapmaktadir.

Organik dagitim zincirlerinin ¢ogunun yatirim yaptiklar: alanlar arasinda,
magazalaria daha uygun iiriin tedarik etmek icin satin alma ve lojistik konular1 ve

artan talebe cevap verebilmek icin yeni agtiklari magazalar gelmektedir.

Organik gida hizmet sektorii, Fransa’da gelismemis durumdadir. 1998 yili
istatistiklerine gore bilyiik bir kismi biiyiik sehirlerde olan 80 adet organik restoran
bulunuyorken, bu rakam 2005’de yaklasik 130 adede ¢ikmistir. Miisterilerin genel
fikri, bu restoranlarin basit ve ¢ekici olmadigi yoniindedir. Bu restoranlar, geleneksel
Fransiz restoranlarindaki ibareleri tasimamaktadir. Gida giivenligi ile ilgili endiseler
de geleneksel Fransiz restoranlarin organik restoranlara doniismesi i¢in yeterli
olmamistir. Yine de birgok restoran geleneksel moniilerinin yani sira organik
moniiler de olugturmaya baslamistir. Yerel yonetimler gida gilivenligi konusunda ¢ok
titiz ve sorumlu davranmakta olup, bu anlamda okul kantinleri gibi gruplara servis
veren yerlerde organik gidalara doniisli saglamaya calismaktadir (Babadogan ve Kog,

2005; 132).

Fransa’da lireticiler organik iirlinleri isleyicilere, perakendecilere ve dogrudan
tiikketicilere satmaktadirlar. Tiiketicilere organik iiriinler, ¢iftlik satis diikkkanlari, eve

teslim yontemi ve agik pazarlar vasitasiyla ulastiriimaktadir.

Her ne kadar sozlesme yapilmasa da, fabrikalar dogrudan yetistiriciden iiriin
temin etmektedirler. Her iki taraf da spot satis1 tercih etmektedir. Isleyiciler ayn
zamanda ithalat¢ilarin en 6nemli alicis1 konumundadir. Kendi pazarlama kuruluglar

yoluyla satisa sunmak iizere hammadde ve mamul iirlinleri almaktadirlar. Kiigiik ve

57



orta Olcekli 42 kadar ithalatgr firma bulunmaktadir ve bu firmalar perakendeci
firmalara ulasabilecek kapasiteleri olmadigindan fabrikalara veya toptancilara satis
yapmaktadirlar. Bazi toptancilar ise {iriinlerini dogrudan tedarik¢i perakendeci
firmadan ithal etmektedirler. Toptancilar, ¢ok sayidaki {iireticiden iirlinii tedarik
etmek ve bu triinleri kiigiik perakendecilere ulastirmak igin siirdirmek zorunda
olduklar1 yiiksek kar marjlar1 nedeniyle giigsiiz bir konumdadirlar. Bu durumu
onlemek icin, iireticiler ve perakendeciler kendi dagitim gruplarini kurmuslardir.
Benzer sekilde, perakendeciler de kendi alict grubunu olusturmustur. Birgok iiretici
yeterli araziye sahip olmadigindan toptancilarin talebini karsilamakta yetersiz

kalmaktadirlar (Babadogan ve Kog, 2005; 125).

Ihracatc1 firmalar agisindan bakildiginda pazara girmenin en kolay yolu, bir
ithalatg1 veya dagitict ile isbirligi yapmaktir. Bunun yaninda, markalagmis organik

tirtinleri olan firmalar tirtinlerini fuar veya medya aracilig1 ile pazara tanitabilirler.
2.2.1.3. Danimarka

Danimarka, kisi basina organik gida tiiketiminde diinyada 6nde gelen iilkeler
arasindadir. AB iilkeleri arasinda organik {riinlerin iiretim ve satisinda en fazla

deneyime sahip iilkelerden biridir.

Danimarka’da 1980°’li yillarin ortalarinda, yer altt sularinda tehlikeli
boyutlarda yiiksek nitrat diizeylerine rastlanmasi ve baslica nedenler olarak ¢iftcilik
giibresi ve sentetik giibrelerin yanlis kullanimlariin belirlenmesi, ¢evre kirliligi ile
ilgili tartigmalarin giderek artmasina yol agmistir. Bu arada organik tarimin ¢evreye
olan olumlu etkilerinin ve yapilan anketlerde tiiketicilerin organik iiretilmis lriinlere
belirli bir fiyat farki 6demeye hazir olduklarinin belirlenmesi, Haziran 1987°de
Organik Tarim Yasasi’nin parlamentodan biiylik cogunlukla gecmesini saglamistir.
Daha sonra ¢ikarilan yonetmelikle, Organik Tarim Konseyi kurulmus ve 1987-1990
yillar1 arasinda organik tarim uygulamalarinda basarinin saglanmasinda etkili ii¢

onemli karar alinmistir. Bunlar (Aksoy ve digerleri, 2002; 6);
* Danimarka’da organik {iretimin standartlarinin belirlenmesi,

» Resmi kontrol ve sertifikasyon sistemi ile devlet garantisini simgeleyen etiket

sisteminin (State Guarantee Label) gelistirilmesi,
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= Destek sisteminin gelistirilmesi (ge¢is donemi destegi ile arastirma, egitim,
yayim, isleme, yaym ve pazarlama alanindaki projelerin parasal olarak

desteklenmesi) dir.

Sonug olarak Danimarka’nin organik iirlinler sektdriinde etkin olmasinin ana
nedenleri arasinda; {irlin ¢esitliliginin yiiksek olmasi, yeni giftcilik yontemlerinin
uygulanmasi, hiikiimet politikalari, pazarlama odakli perakende kanallarinin olmasi

ve tiiketici davranislarindaki degisimler yer almaktadir.
2.2.1.3.1. Tiiketici Tercihleri

Danimarka’da organik {iriin pazari ile ilgili genis ¢apta arastirmalar
yapilmistir. Bu arastirmalar, organik {irlin pazar1 olduk¢a gelismis olan

Danimarka’da tiiketici tercihleri ve tutumlar1 hakkinda bilgi vermektedir.

1997-2001 yillar1 arasindaki organik ve konvansiyonel gida {irlinleri
tilkketimini kapsayan arastirmada, organik {irlin satin alan tiiketiciler ile organik iiriin
tilkketmeyen tiiketiciler arasindaki farkliliklar saptanmaya calisilmistir. Bu ¢alismada
organik gida tiiketicileri toplam gida biitgelerinin %25°1 ve fazlasini organik tiriinlere
ayiran kisiler olarak tanimlanmis olup, s6z konusu tiiketiciler digerlerine oranla
saglhiga daha ¢ok onem veren, ¢evresel kosullar konusunda duyarli, fiyata daha az
onem veren ve yerli {iriinleri tercih eden tiiketicilerdir. Uriiniin mensei bu tiiketici
grubu i¢in 6nemli olup, grubun %72’si ithal edilmis organik meyve-sebze yerine
konvansiyonel meyve-sebzeyi tercih edeceklerini belirtmislerdir. Tiiketicilerin
%093’1 Danimarka Gida, Tarim ve Balik¢ilik Bakanligi tarafindan verilen organik
irlin etiketini tanidiklarini ve bu amblemi tagimayan iiriinlere giiven duymadiklarimi

ifade etmislerdir (Babadogan ve Kog, 2005; 134).
Danimarka’daki tiiketicilerin temel 6zellikleri ise;
= lyi egitimli olmalari,
= (Cevreye kars1 duyarli ve bilingli olmalari,
* Sagliklaria 6nem gostermeleri,
= Yiiksek kaliteye 6nem vermeleri,

» Biitgelerinin biiyiik kismint gida harcamalari i¢in ayirmalari,
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Kent merkezlerinde yagamalaridir.

2002 yilinda, Danimarka organik talebini belirlemeye yonelik 400 kisi ile

iilke capinda gerceklestirilen 6n c¢aligmayla, tiiketicilerin gida tercihleri, organik

gidaya yonelik bilgisi ve cesitli tiiketim aligkanliklar1 {izerine bilgi saglanmaya

calisilmigtir. Bu calismalardan elde edilen veriler agsagidaki gibidir (Babadogan ve

Kog, 2005; 135):

Gida triinlerinin kimyasallardan arindirilmis olmasi birinci derecede dnemli

bir konu olup, organik iirlinlerin en 6nemli 6zelligidir.
Organik tiriinler arasinda oncelikli olan 6zellikler degisiklik gostermemistir.
Tiiketicilerin %64’ ithal edilmis organik iiriinlere glivenmemektedir.

Tiiketicilerin %25°1 organik iiriinlerin arzinin bol olmasinin énemli bir tercih

nedeni oldugunu belirtmislerdir.

Tiiketicilerin %35°1 herhangi bir ¢evre koruma kurulusuna kayitli olan tiim

organik iirlinlere yiiksek fiyat verebileceklerini belirtmislerdir.

Danimarka’da tiiketicilerin biitcelerinden gidaya ayirdiklar1 pay yiikseldikge,

organik {rilinlere ayirdiklart pay diismektedir. Ayrica, organik triinler tiiketiciler

tarafindan liiks bir tilketim mal1 olarak algilanmaktadir.

Danimarka’da organik iirlinlerinin tiiketiminin artmasinda etkili olabilecek

faktorleri su sekilde siralayabiliriz:

Ulkede belgelendirme ve etiketleme sisteminin etkinligi, tiiketicilerin satin

alma davraniglarini etkileyebilir.
Yeni iiriinlerin piyasaya siiriilmesi ile tliketicilerin ilgisi ¢ekilebilmektedir.

Organik triinler siipermarketlerde satilarak, tiiketicilere iriinlere kolayca

ulagma imkani taninmaktadir.

Organik iiriinler ile konvansiyonel iirlinlerin fiyat farklari, diger iilkelere gore
daha diisiiktiir. Boylece tiiketiciler, organik iirlinleri daha kolay satin

alabilirler..

Perakendeci magazalar, miisteri memnuniyetini dnemsemektedir.
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2.2.1.3.2. Pazarin Biiyiikliigii

Danimarka kii¢iik bir ililke olmasindan dolay1r toplam perakende satiglar
acisindan biiyilik bir pazar olarak goriilmemektedir. Fakat organik iiriin satiglarinda
stirekli bir artig gdstermesi nedeniyle, diinya toplam organik gida satiglar1 icerisinde

onemli bir yere sahiptir.

Danimarkali tiiketicilerin 6ncelikli olarak yerli iirlinleri tercih etmesinden
dolayi, tiretimi talebi karsilamayan iriinlerde pazarda ihracatcilar agisindan biiyiik

bir potansiyel ortaya ¢ikmaktadir.

Taze veya hammadde halinde ithal edilen firiinler Danimarkali firmalar
tarafindan tekrar paketlenmekte veya islenmektedir. Boylece iilkede gida isleme
sanayi gelismektedir. Bu nedenle, paketlenmis organik {iriin ithalat1 olduk¢a azdir.
Bu durum esas olarak, islenmis veya paketlenmis iirlinlerin hiikiimetin @ logosunu
kullanmasindan kaynaklanmaktadir. @ logosu {iriiniin devlet tarafindan kontrollii
oldugunu gostermekte ve tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir. Sonug olarak,
organik gidalar islenmemis veya yar1 islenmis hammadde halinde ithal edilmekte,

ilkede paketlenerek @ logosu ile i¢ pazara sunulmaktadir (Giizel, 2001; 92).

Islenmis organik iiriinlerde ise; gida aromalar;, boya maddeleri ve yapay

tatlandirict kullanimina yasalar geregi izin verilmemektedir.

Unlu mamuller de talep edilmeye baglanan iirlinlerdir. Talep ¢ogunlukla i¢

pazardan karsilanmakta, ancak organik ekmek ve hububat ithalati da yapilmaktadir.

Organik meyve ve sebzeler ile ilgili Danimarka’da organik iirlin ihracat
verilerinin bulundugu bir kurulus yoktur. Fakat bu konuda Organic Denmark,
organik {riin ihracati ile ilgili her yil organik gida {ireticileri ile bir anket

diizenlemektedir.

Danimarka organik iiriin ihracatinda 6n plana ¢ikan {ilkeler; AB iilkeleri,

Japonya ve ABD’dir.
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Danimarka’da organik meyve ve sebze ithalatinda, en 6nemli iiriinler ithalatg1

iilkeler ile asagidaki gibi siralanmaktadir (Babadogan ve Kog, 2005; 143):

1) Sebzeler:

Kuskonmaz: italya, ispanya, Hollanda, Arjantin ve Yunanistan.
Brokoli: Italya, Ispanya.

Pancar kokii: Hollanda.

Havug: Israil, Ispanya, Hollanda, italya.

Lahana: Fransa, Italya, Hollanda.

Karnabahar: Italya.

Mini domates: Israil, Fas, Ispanya.

Mistr: Israil, Italya.

Salatalik: Hollanda, Fas, Ispanya.

Yesil Fasulye: Hollanda, Ispanya, Misir.

Mantar: Italya, Hollanda.

Sogan: Hollanda, Italya, Ispanya.

Patates: Israil, Kibris, Italya, Fransa.

Taze Sogan: Fransa, Belgika, Hollanda, Italya, Ispanya, Mistr.

Domates: Italya, Ispanya, Israil, Fas.

2) Meyveler:

Elma: Italya, Almanya, Hollanda, Arjantin, ABD, Yeni Zelanda.
Mandalina: italya, ispanya.

Uziim: Italya, Ispanya, Fransa, G.Afrika.

Limon: Yunanistan, Italya, Ispanya, Israil, Arjantin, Uruguay.
Karpuz: Ispanya, italya, Yunanistan.

Portakal: Italya, Ispanya, Yunanistan, Arjantin.
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*  Armut: Arjantin, ABD, Italya, Almanya, Hollanda.
= Erik: G.Afrika.

Pazardaki ithalatcilar ve alim firmalar1 ihracatcilar tarafindan siirekli ziyaret
edilmekte ve iiriin sunumlari ziyaretler ile yapilmaktadir. Rekabetin yogun yasandigi
bu pazarda; iirinlerin fiyatlari, uygulanan indirimler, nakliye zamani ve teslimat
firmalar i¢in O6nemli konulardir. Pazarda yeni f{iriinler, farkli perakende ve

fiyatlandirma stratejileri talebi artirmaktadir.
2.2.1.3.3. Dagitim Kanallan

Danimarka’da tiim organik iiriinlerin %70’inden fazlasi stipermarketler ve
indirim magazalar tarafindan satilmaktadir. Saglik magazalar1 ve 6zellikli magazalar
diisiik bir pay almaktadir. Bircok siipermarket, tiiketicilerin gercek bir tercih
yapmalari i¢in organik iiriinleri konvansiyonel iiriinlerin yaninda satigsa sunmaktadir.
Ancak kimi magazalarda organik iirlinler i¢in ayr1 kdse veya raflar bulunmaktadir.
Organik yiyecek ve icecekler @ logosu ile isaretlendiginden tiiketici tarafindan
kolaylikla ayirt edilebilmektedir. Ayrica laflarin tlizerinde @kologisk (ekolojik)
yazmaktadir (Giizel, 2001; 92).

Danimarka’daki organik {iriin satislarinda 6nemli rol oynayan stipermarket

zincirleri asagidaki gibidir (Babadogan ve Kog, 2005; 145);

* Coop Denmark: Danimarka’da Toplam ve Perakende Kooperatif Birligi’nin
bir pargast olan Coop Denmark, organik {iriinlerin tiiketiciye ulasmasinda
onemli rol oynamaktadir. Coop Denmark’in aym zamanda Iskandinav
iilkelerini kapsayan kooperatif magaza zinciri Coop Norden’in istirakleri

bulunmaktadir. Biinyesinde birgok siipermarket zinciri de bulunmaktadir.

* Dansk Siipermarket Zinciri: Fotex, Bilka (gilinliik bakkaliye satislar
tizerine uzmanlagmis hipermarket zinciri) ve NETTO (indirimli iiriinler satan,
iilke ¢apinda bircok magazasi olan ve ayni zamanda Almanya, Polonya ve
Ingiltere’ye de yayilmis olan zincir) zincirleri Dansk Siipermarket zincirlerini
olusturmaktadir. Bu alt zincirlerden Fotex ve Bilka organik iiriinlere {iriin
cesitleri arasinda yer verirken, NETTO ise ¢ok fazla organik {irlinlere yer

vermemektedir. Ayrica, Fotex ve Bilka kendi alimlarin1 ana kurulusu Dansk
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Stipermarket araciligi ile gergeklestirirken, NETTO kendi alimlarin1 kendisi
yapmaktadir. Bu zincir ithal edilmis tiriinleri kendi siipermarketlerinin etiketi
(“impoteret Okolog isk for Dansk Supermarket Indk@b”) adi altinda satisa
sunmaktadir. Ithalat bazi iiriinler igin dogrudan yapilmakla birlikte, cogu

tiriinler i¢in ithalat¢r firmalar tercih edilmektedir.

Bu zincirlerin disinda ciftliklerden tiiketicilere iiriin saglayan cesitli araci
kuruluslar bulunmaktadir. Bu kuruluslardan bazilari, internet {izerinden de miisteri

siparislerini kabul etmektedir.

Ulkede perakende gruplar tarafindan tiiketiciyi bilgilendirme kampanyalar1 ve

reklamlar yapilmaktadir. Boylelikle, pazarin gelisimi de desteklenmektedir.
2.2.1.4. ingiltere

Organik iiriinlere yonelik ilginin siirekli arttig1 bir iilke olan Ingiltere, AB

tilkeleri arasinda organik iiriinler pazarinda 6nemli bir yere sahiptir.
2.2.1.4.1. Tiiketici Tercihleri

1999 yilinda Ingiltere’de tiiketici tercihlerini belirlemek amaciyla Soil
Association tarafindan MORI’ye yaptirilan bir arastirma sonucuna gore (Giizel,

2001; 104);
» Ingiliz tiiketicilerin iigte biri organik gida {iriinii almaktadir.
* Organik liriin miisterilerinin %40°1 AB sosyo ekonomik sinifa dahildir.

= Ingiliz tiiketicilerin %53’{i organik iiriinleri kendi sagliklar1 agisindan tercih

etmektedirler.

* Organik {irlin satin alanlarn %43’ organik {riinlerin  tatlarinin
konvansiyonel {irlinlere kiyasla daha iyi olmasi nedeniyle, %28’i ¢evreyle

uyumlu olmasi nedeniyle tercih etmektedir.

» 10 Ingiliz miisteriden 3’ii 6zellikle genetik modifikasyona ugramamis olmasi

nedeniyle bu tiriinleri almaktadir.
» Tiketilen organik iiriinlerin %80’ meyve ve sebzelerden olugsmaktadir.

» Tiiketicilerin hepsi iiriin ¢esitliligine ve fiyata esit duyarliliktadir.
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» Yaklasik olarak tiiketicilerin {igte ikisi (%59’u) organik iirlinlerin sentetik
kimyasallar, katki maddeleri ve ilaglar kullanilmadan iiretildigini ifade
etmektedir. Bu %59’Iluk dilimin %65°1 son ii¢ ay icerisinde organik gida

iriinii satin almigtir.

Ingiltere’de  tiim diinyada oldugu gibi gida sagligi ve gevresel konularda
tiiketicilerin ilgisi giderek artmaktadir. Bu yiizden, Ingiliz halkinin gida sektdriindeki
talebinin konvansiyonel {iriinlerden organik {iriinlere kaymaya basladigi net bir
sekilde goriilmektedir. Ayrica, pazara daha fazla firmanin girmesiyle organik triinler
ile konvansiyonel iirlinler arasindaki fiyat farki azalmakta ve organik iirlinlere olan

tuketici talebi artmaktadir.

Ulkede organik iiriin tiiketicilerinin béliimlendirilmesine iliskin birgok
calisma yapilmistir ve bu caligmalar tiiketicilerin cesitli konulardaki egilimlerine
dayandirilmistir. Marks&Spencer tarafindan 2001 yilinda yapilan bir arastirmaya
gore, tiiketicilerin %20’si “sadik ve inanch tiiketiciler” olarak belirlenmis ve bu
tilkketicilerin organik {iriin alimlarimin yaklasik %80’ini gerceklestirdigi anlasilmistir.
“Denemeden yana olan tiiketiciler” ise genellikle ii¢ civarinda organik iiriin ¢esidini
diizenli olarak kullanmaktadirlar. “Yeni aday miisteriler” kategorisinde yer alan
tiikketiciler ise organik {irtinlere ilgi gostermekte, fakat sadece arada sirada organik
iriin satin almaktadir. Soil Association tarafindan gerceklestirilen arastirma
sonucunda ise, organik iiriin pazarmin agirlikli olarak sadik miisterilere bagli oldugu
ve toplam tiiketicilerin yaklagik %7’sinin organik iiriinlerin yaklasik %57’sini satin
aldig1, ayrica tliketicilerin motivasyonu ile iirlinler arasindaki fiyat farkinin da

tercihte dnemli oldugu anlasilmistir (Babadogan ve Kog, 2005; 101).

Organik tarim tiiketicilerini basit¢e, diizenli ve diizensiz organik {iriin

tiketenler olarak da siniflamak mimkiindiir.

Ingiltere’de tipik organik {iriin tiiketicileri; gelir diizeyi yiiksek, yemek
hazirlamaya istekli, yemek hazirlamak ve aligveris yapmak i¢in bol zamani olan,
organik Uriinlerin yemek kalitesi ve tadini artirdigini diisiinen ve yiiksek saglik
bilincine sahip kisilerdir. Ayrica, kiigiik yasta ¢ocuklar1 olan anne ve babalar gida

giivenligi konusundaki endiselerinden dolayr  organik bebek mamalar1 satin
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almaktadirlar. Bu yiizden, organik {iriinlerin tiiketiminde, {iriinlerin tiiketiciler i¢in

hangi anlamlar1 ifade ettigi ve tiiketici degerleri onemlidir.

Genel olarak, Ingiltere tiiketicisinin organik iiriinlere yonelik yaklasimi su

sekilde 6zetlenebilir (Babadogan ve Kog, 2005; 102):

1) Kalite bakimindan;

Organik gidalar tiiketicilerin biiylik ¢ogunlugu tarafindan daha lezzetli

tiriinler olarak algilanmaktadir.

Bazi arastirmalar tiiketiciler i¢in organik {lirlinlerin daha kisa bir raf

omrii ile es anlamli oldugunu ortaya ¢ikarmustir.

Baz1 tiiketiciler organik iirlinleri evde hazirlanmis gidalarla ayni

kategoride degerlendirmektedir.

Organik {rlinlerin sagliga yonelik olumlu etkileri; katki maddesi,
pestisit, bliyime hormonu igermeyen, genetik olarak degistirilmis
organizmalardan lretilmemis, “saf ve dogal” iirlin basliklar1 altinda

degerlendirmistir.

Organik iirlin ayn1 zamanda adil ticaret (fair trade), is¢i haklarinin
gozetilmesi demek olup, 6zellikle iiglincii diinya iilkelerinden ithal

edilen iirlinlerde 6n plana ¢ikmaktadir.

2) Gida giivenligi bakimindan;

Baz1  tiiketiciler  organik  iriinlere  yonelerek, gidalardan
kaynaklanabilecek  potansiyel tehlikelerin  Oniine  gectiklerini

diistinmektedirler.

Tiiketiciler ayrica satin aldiklar iiriin ile ilgili bilgiye 6nem vermekte
olup, ayrica islenmis iirlinlerde iirlinlin igerdigi maddeler hakkinda

bilgi sahibi olmay1 istemektedirler.

Uriin ile verilecek bilgilerin giivenilir kaynaklardan gelmesi de
tiikketici tercihlerinde 6nemli olup, iireticilerin veya firmalarin yapmis

olduklar1 beyanlar ¢ok fazla giivenilir bulunmamugtir.
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2.2.1.4.2. Pazarin Biiyiikliigii

Ingiltere’de, organik iiriinlerin hemen hemen her ¢esidi igin dnemli bir talep
bulunmaktadir. Ancak, sektorde heniiz tam bir tiiketim kalib1 olusmamistir. Bu
yiizden, Ingiltere’de organik iiriinler sektoriinde, ihracat¢i1 firmalar icin 6nemli bir

ihracat potansiyelinin oldugu sdylenebilir.

Organik olarak {iretilen yas meyve ve sebzeler, unlu mamuller, bebek

mamalar1 ve meyve sular Ingiltere’de biiyiik bir pazar payina sahiptir.

Tablo 3: 1998-2001 Yillar1 Arasinda ingiltere Organik Pazarmin Perakende Degeri

Kategori 1998 1999 2000 2001

(£ milyon) | (£ milyon) | (£ milyon) | (£ milyon)
Meyve, sebze ve baharatlar 140 175 230 268
Diger islenmis {iriinler 18 58 97 125
Tahillar 36 50 67 93
Bebek mamalari - - - -
Icecekler 16 18 24 40

Kaynak: Babadogan ve Kog, 2005; 107.

Tablo 3’de goriildiigii gibi, Ingiltere organik pazarinin perakende degeri

1998-2001 yillar1 arasinda siirekli bir artig gdstermistir.

Ingiltere’de organik iiriin ithalati ise ¢ogunlukla organik diger AB
ilkelerinden gergeklestirilmektedir. AB {ilkeleri disinda, Kanada ve ABD de baslica
ithalat yapilan diger tlkelerdir.

2.2.1.4.3. Dagitim Kanallar:

Ingiltere’de  organik {iriinler; zincir magazalar ve siipermarketler,

uzmanlagsmis organik perakendeciler, eve teslim yontemi, c¢iftlik satislar1 ve gida

hizmet sektorii vasitastyla tiiketicilere ulagmaktadir.
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Ingiltere’de siipermarketler, yurtici iiretimin desteklenmesinde aktif bir rol

oynamaktadir. Baslica siipermarket zincirleri ise (Babadogan ve Kog, 1005; 113);

Waitrose: Giineydogu Ingiltere’de yerlesik ve John Lewis Partnership’in bir
boliimii olan Waitrose, Ingiltere’de organik piyasanin gelismesinde ©n
siralarda yer almaktadir. 2000 yilinda yaklasik olarak toplam yas meyve ve
sebze satiglarinin %15°1 ile toplam bebek gida satiglarinin %60°1 organik
tiriinlerden olusmaktadir. 2000 yil1 Eyliil ayinda siipermarket zincirinin 136
subesinde gercgeklestirilen organik satislarin yaklasik olarak ortalama 2
milyon Pound oldugu belirtilmistir. Waitrose’da 1300 ¢esit organik iiriin
satilmaktadir. Waitrose organik hazir gidalarin, meyve ve sebzelerin ve 6zel
tirtinlerin kalitesini ve stirekliligini amag¢lamaktadir. Ayrica Waitrose Organic

Direct ad1 altinda online iirlin satis1 da yapmaktadir.

Sainsbury: Sainsbury de, organik pazarin gelismesinde onderlik etmektedir.
2003 yilinda “Soil Association Organic” ddiillerinden “Yilin Organik
Stipermarketi” odiiliinii kazanmigtir. 2002 yili itibariyle Sainsbury’de 1300
cesit organik iiriin satilmakta olup, satislarin degerinin 235 milyon Pound
oldugu tahmin edilmektedir. Sainsbury de Waitrose gibi Ingiltere’nin
giineydogusunda yer almaktadir. Pazarin %27’sini temsil etmektedir. Ayrica,

tedarikgileri ile de giiclii iliskiler gelistirmektedir.

Sainsbury, yliksek kalitedeki organik standartlar1 korumak ig¢in
caligmaktadir. Ayrica, kendi diikkanlarinda satilacak iirlinler i¢in [FOAM
dengi akreditasyonu gergeklestirmek i¢in desteklenmektedir. Sainsbury
IFOAM tarafindan akredite edilmis, Ingiltere’nin en biiyiik sertifikasyon
kurulusu olan Soil Association’t da desteklemektedir. Sainsbury Grup,
Londra’nin giineyinde 500°den fazla {iriin ¢esidi sunan bir organik diikkani

agcmigtir.

Marks & Spencer: Marks&Spencer, 190 gesit {iriin satmaktadir. Uriinlerin
%60’ mdan fazlas1 Ingiltere’de iiretilmekte olup, bu orammn arttirilmas igin
uzun donemli arastirmalar yapilmaktadir. 2002 yilinda yeni iiriin ambalaji
kullanilmaya baslanmis ve f{irlinler bir arada sergilenmek yerine tiim

magazaya dagitilmistir.

68



= Co-op: Ingiltere’nin en biiyiik organik ciftliklerinden bir olan Co-op, 200
magazasi ile Ingiltere’de organik iiriinler konusunda yapilan kampanyalarda

onemli bir role sahiptir.

= Tesco: Ingiltere'nin en biiyiikk siipermarket grubu olan Tesco, 600
magazasinin 145’inde organik {iriin satig1 yapmaktadir. Tesco, 1992 yilinda 5
irlin ile organik triin satiglarina baglamistir. 2000 yilina gelindiginde Tesco
iriin yelpazesini 745 iirline yiikseltmis ve tahmini olarak 250 milyon Pound
degerinde satig yapmistir. 2002 yilinda Tesco, Sainsbury ile esit Pazar payina

sahip olmustur.

» [Iceland: Dondurulmus gida {izerine uzmanlasan siipermarketler zinciri
Iceland, icinde genetik modifiye edilmis iiriinler kullanilan gidalar1 satistan
kaldiran ilk siipermarketler zinciridir. Iceland’in tirlinleri en az maliyetle
biitiin sosyo ekonomik gruplara ulastirmak oldugu belirtilmektedir. Bu amag
dogrultusunda, 2000 yilinda ¢ok az yada hi¢ ekstra kar koymadan
tilkketicilerine ucuz organik {iriin satmaya baglamigsti. Fakat bu politika,
Iceland’in geleneksel diisiik gelirli tiiketici temelli yaklagimindan uzak
oldugu icin satiglar ve kar diismiistiir. Bu nedenle, organik politikasi terk

edilmistir.

Ingiltere’de biiyilk magazalar, organik {iriin satiglariin aslan paym
almaktadir. Bunun nedeni, Ingiltere’de bir kerede yapilan aligverislerin (one-stop
shopping) egemen olmasidir. Gelisen bu trend, biiyilk magazalarin daha fazla

organik iirlin sunmalar1 ve satig i¢in interneti kullanmalar1 ile devam etmektedir.

Uzmanlagmis organik perakendeciler de bir diger dagitim kanaldir.
Londra’da bulunan Fresh’n Wilds ve Grenways Natural Food Stores en ¢ok bilinen

uzmanlagmis perakendecilerdir.

Yas meyve ve sebze dagitiminda, kutu sistemi uygulanmaktadir. Kutuda
farkli organik meyve ve sebzeler olup, bunlar farkli miktar ve kalitelerde ancak sabit
fiyatlarla satilmaktadir. Bahsedilen kutular; iiretici magazalarinda, merkezi dagitim
noktalarinda, eve teslim veya posta ile teslim seklinde tiiketiciye sunulmaktadir

(Sayin, 2002; 43).
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2001 Nisan ayi itibariyle, Ingiltere’de 310 firmanin eve teslim dagitim sekli
ile kutu igindeki taze organik iirlinleri abone olan kisilere teslim ettigi belirlenmistir.

Bu firmalardan en ¢ok bilineni Organics Direct’tir.
2.2.2. Amerika Birlesik Devletleri’nde Organik Tarim

ABD, diinyada organik iiriinlerle ilgili potansiyel arz eden Onemli bir
pazardir. Ayn1 zamanda, ABD organik iirlin iiretiminde 6nemli bir iiretici

konumundadir.

ABD’de, 21 Ekim 2002 tarihinde ytiriirliige giren Ulusal Organik Programi
(NOP-National Organic Program) olusturmak amaciyla hazirlanan Organik Gidalarin
Uretim Kanunu (OFPA-Organic Foods Production Act)’na gore (Babadogan ve Kog,
2005; 68);

* Organik olarak fiiretilen bazi tarim iiriinlerinin pazarlanmasini yonlendiren

standartlar olusturulmali,

» Tiketicilere organik olarak iiretilen gidalarin uygun standartlarda oldugu

garanti edilmeli,

» Organik olarak iiretilen yas ve islenmis iirlinlerin eyaletler arasi ticareti

kolaylastirilmalidir.

Organik yada konvansiyonel iiriinlerde, ABD ithalat glimriik oranlar1 iirtine
ve menge lilkeye gore degismektedir. ABD’ye ihracat yapacak firmalar, pazara
girmek igin bir sertifika kurulusu secmek zorundadir. Ancak; Kanada, Israil, Yeni
Zelanda, Ispanya ve Ingiltere gibi iilkeler ABD tarafindan sertifikalarinin uygunluk

degerlendirmesi kabul edilen iilkelerdir.
2.2.2.1. Tiiketici Tercihleri

Amerika Birlesik Devletleri’'nde tiiketici tercihlerini belirlemek iizere,
{iniversiteler ve 6zel sektdr tarafindan birgok arastirma yapilmistir. Ozel sektor
arastirmalarinda, tiiketicilerin demografik ozellikleri ve tiiketicilerin satin alma
esnasindaki motivasyonu 6n planda tutulurken, {iniversite arastirmalarinda ise aile
yapist v.b. gibi faktorlerin tiikketim tizerindeki etkileri ve tipik bir organik {irlin

tiiketicisinin 6zelliklerinin istatistiksel analizleri 6n planda tutulmustur.
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2001 yilinda Gida Pazarlama Enstitiisti (Food Marketing Institute) tarafindan
gerceklestirilen arastirmaya gore, tiiketicilerin % 37’sinin organik iiriin satin alma
nedeninin sagliklarini korumak oldugu anlagilmis olup; Hartman Grubu tarafindan
yapilan anket calismasinda ise saglik (%66) ve beslenme (%38), cevre (%26) ve
tiriiniin bulunabilirligi (%16) gibi faktorler ortaya ¢ikmistir. The Fresh Trends isimli
pazar arastirma firmasinin bu konuda elde ettigi bulgu ise, kadin ve erkek
tilketicilerin satin alma aligkanliklar1 arasinda belirgin bir farklilik olmamasi
olmustur. Yine ayni firma tarafindan yapilan arastirmada, tiiketicilerin meyveden ¢ok
sebze satin aldigir ve bu lriinlerde elma ve domatesin en ¢ok tercih edilen iriinler

oldugu saptanmistir (Babadogan ve Kog, 2005; 53).

Amerikal1 tiiketiciler, organik gida aligverislerine yas meyve/sebze ile
islenmis/ambalajlanmis organik iiriinleri de dahil etmektedir. Fakat buna ragmen,
konvansiyonel trilinlerle karsilastirildiginda organik {iriinlerin pazar payir daha

kasithidir.

2003 yilinda Synovate isimli pazar arastirma firmasmin gerceklestirmis

oldugu calismaya gore (Babadogan ve Kog, 2005; 53);

*  Amerikalilarin %54°1i daha once organik iirlin denemis olup, yaklasik %30’u

da 6nceki yila oranla daha fazla organik gida tiikettiklerini belirtmektedir.

» S6z konusu caligmaya gore organik gida tiiketicisi iki ana gruba

ayrilmaktadir. Bunlar;

a. Klasik organik iiriin tiiketicisi: Egitimli, ideolojik, inangla aligveris
yapan, cevreye saygili, diizenli satin alma davraniglar1 bulunan,

organik {irlinler i¢in daha yiiksek bir prim 6demeye razi.

b. Yeni ortaya c¢ikan organik iiriin tiiketicisi: Egitimli, bayan,
sagligina 6nem veren, siipermarketlerde aligveris yapan, yiiksek gelire
sahip, saglik ve organik iirlinler i¢in daha fazla harcama yapmaya

istekli.

* Organik gida tiiketicileri oOnceleri kiigiik, saglikli ve dogal iirlin satan
magazalarda aligveris yapan marjinal bir tiikketici grubu olarak algilanirken,

yeni organik gida tiiketicileri organik {irlin pazarlanmasinda yeni
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yaklagimlarin gerektigini ortaya koymustur. Bu yeni tiiketiciler iiriinde kalite,
ambalaj ve kullanighliga 6nem vermekte olup, liretim metotlarina da ilgi

gostermektedir.

Tiiketicilerin organik iiriin satin almalarindaki en biiyilik engeller; tiiketicilerin
bu konudaki bilingsizligi ve yiiksek fiyattir. Fiyat konusunda tiiketicileri pazara
cekmek icin, pazara daha fazla iireticinin girmesiyle rekabetin artmasi ve bdylece
fiyatlarin diismesi veya {liretici ve siipermarketlerin yaptigi fiyat indirimi ¢aligmalari

gerekmektedir.

ABD’nin Ohio eyaletinde 2003 yilinda gergeklestirilen bir arastirmaya gore
geleneksel siipermarket ve uzmanlasmis organik iirlin magazalarindan aligveris
yapan tiiketiciler arasindaki farkliliklar anlasilmaya calisilmistir. Geleneksel
stipermarketleri tercih eden tiiketiciler agirlikli olarak satin aldiklari iirlinlin besleyici
nitelikte olmasina dikkat ederken, uzmanlagmis organik iiriin magaza tiiketicileri
organik trlin tercih etmelerinde organik {iriinlerin tarimsal ila¢ kalintilarini
icermemesinin etkili oldugunu belirtmislerdir. Organik {iriin satin almayan tiiketiciler
ise, satin almama nedeni olarak fiyatin yiiksekligini gdstermislerdir. Yine iiriinlerin
organik igerigine gore (%100, %95 ve %70 organik iiriin igeren gidalar) tiiketicilerin
O0demeye razi olduklari prim miktar1 tahmin edilmeye calisilmistir. %70 oraninda
organik {irlin iceren kahvalti gevregi icin tiiketiciler kutu basina yaklasik 30 cent
daha fazla 6demeyi kabul etmislerdir. %95 ve %100 oranlarindaki organik iirlinler
icinde yaklasik olarak benzer sonuglar elde edilmistir. Ayrica uzmanlagmig
siipermarketlerden aligveris yapan tiiketicilerin ortalama olarak organik {iriinler i¢in
daha fazla prim harcamaya egilimli oldugu, hipermarketlerden aligverislerini
gerceklestiren tiiketicilerin organik iiriinler i¢in ¢ok fazla prim 6demeyi istemedikleri
de anlasilmistir. Yine %100 organik iirlin tercih eden tiiketiciler, %95 veya %70
oranlarinda organik iiriin igeren gidalar1 tercih etmedikleri de ortaya konulmustur

(Babadogan ve Kog, 2005; 56).
2.2.2.2. Pazarn Biiyiikligii

ABD’nin organik iirlin {retimi kendisine yeterli degildir. Bu yiizden,

pazardaki talepleri karsilamak icin ithalat yapmaktadir.
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ABD’ye ihrag edilebilecek baslica iirtinler (Babadogan ve Kog, 2005; 56);

Tropikal iiriinler: Bunlar, ABD’de yetismeyen yada kiiclik miktarlarda
yetisen kahve, kakao, cay, yas veya islenmis tropikal meyve ve sebzeler,
cesitli baharat ve tibbi bitkiler, kuru ve kabuklu meyveler (Brezilya findigi,
kaju cevizi, kestane, Hindistan cevizi, findik, pekan cevizi, Antep fistig1,

samfistig1, ceviz, yerfistigi)dir.

Sezon dis1 iiriinler: Yas meyve ve sebze gibi ABD’de iiretilen ama yilin

belli donemlerinde talebin karsilanamadig tirtinlerdir.

Sezon iiriinleri: Yas meyve ve sebze gibi gii¢lii ve artan talepten dolay1

gecici veya siirekli kitlik yaganan {irtinlerdir.

Novel veya ozel iiriinler: Yiiksek kaliteli organik saraplar, belirli ulusal

(etnik) gidalar ve tiiketici ambalajli gidalardir.

Sifali otlar, Baharat ve Ucgucu yaglar: ithal iiriinler; Misir, Tiirkiye ve diger
iilkelerce tedarik edilen feslegen, kekik, biberiye, dereotu, kekikotu, kisnis,
hashas tohumu ve defnedir. Diger ithal edilen baharatlar; yenibahar
(Guetemala), kakule (Guetemala, Sri Lanka), tar¢cin (Endonezya), vanilya
(Madagaskar, Endonezya), karanfil (Madagaskar, Endonezya, Sri Lanka),
karabiber (Hindistan, Sri Lanka, Endonezya), kirmizi biber (Afrika, Ispanya),
kiigiik Hindistan cevizi (Endonezya, Sri Lanka) ve zencefil (Endonezya) dir.
Ayrica ugucu yaglar, baharat ve tibbi bitkiler; parfiimeri, aromaterapi ve

kozmetikte de ¢esitlilik yaratmak amaciyla kullanilmaktadir.

Bakliyat: ABD fasulye de dahil olmak iizere 6nemli bir bakliyat iireticisi
olmakla beraber, ayn1 zamanda mercimek, nohut, fasulye, siyah fasulye, pinto
(bir cins benekli fasulye) gibi cesitli bakliyatlar1 biiylik miktarda ithal

etmektedir.

Gida katki maddeleri: ABD organik gida katki maddeleri alaninda ¢ok
biiyiik bir pazar potansiyeline sahiptir. Gida katki maddelerine 6rnek olarak,

guar zamki ve kec¢iboynuzu zamki 6rnek olarak verilebilir.

Islenmis meyve ve sebzeler: Kurutulmus meyve (elma, kayisi, incir, kuru

lizim, muz, mango, papaya ve ananas) ve sebzeler (mantar, domates, 1spanak,
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sogan, kabak, pirasa, sarimsak ve sebze karisimlari), meyve ve sebze sulari,
konsantreleri ve piireleri, konserve meyve ve sebzeler, dondurulmus meyve
ve sebzeler bu gruba girmektedir. Bu {iriinlerin ¢ogu, bebek mamalari, tathlar,
hazir ve paketlenmis gidalar ve unlu mamullerin igeriginde kullanilmaktadir.
Ayrica; susam, aycicegi, kabak, hagshas ve keten gibi yenilebilir ¢ekirdekler

ve tohumlarda da ithal talebi vardir.
2.2.2.3. Dagitim Kanallari

ABD’de organik iiriin dagitim kanallari; ithalatcilar ve iiretimde kullanilan
hammaddelerin tedarikg¢ileri, dogal gida dagiticilar1 ve toptancilari, gida isleyicileri

ve imalatgilari, perakendecilerden olugsmaktadir.

Ithalatcilar ve iiretimde kullanilan hammaddelerin tedarikgileri; yas meyve ve
sebze, kuru meyveler, findiklar, baharatlar ve tibbi bitkiler gibi {irlinlerde

uzmanlagmaktadir ve bu tedarik¢ilerin ¢ogu i¢ ve dis pazara iiriin sunmaktadir.

ABD’de organik gida ve igeceklerin dagitimini yapan bir¢ok toptanci, dagitici
ve tacir bulunmaktadir. Uriinler ya uzmanlagmis organik ithalatcilar veya yerel
isleyici ve imalatgilardan temin edilmekte yada dogrudan kendileri veya diger

sirketler araciligiyla ithal edilmektedir.

Gida isleyicileri ve imalatgilar; kiigiik ve orta 6lcekli sirketler veya ¢okuluslu
sirketleri de kapsayan gida imalat¢ilar1 ve gida pazarlamacilarindan olusmaktadir.
Uretimde kullanilan hammaddeler yurtici ve yurtdisindan temin edilmektedir. Ithal
edilen iriinler, dogrudan veya uzman ithalatg1 ve tedarikgiler tarafindan ithal

edilmektedir.

Perakendeciler; dogal iirlin perakendecileri ve konvansiyonel siipermarketler

olarak ikiye ayrilmaktadir.

Dogal Gida Tiiccarlarimin (Natural Foods Merchandiser’s) tanimiyla, dogal
iirlin perakendecileri asagidaki kategorilere ayrilmistir (Babadogan ve Kog, 2005;

62):

* Dogal gida magazalari (satiglarinin %40°1 yada daha fazlas1 dogal gida olan

satig yerleri)
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= Saghkli gida drlinleri satan gida magazalarn (satiglarinin = %40-80°1

tamamlayici gida olan satis yerleri)

* VMS (vitamin ve mineral tamamlayic1) gidalar1 satan magazalar (satislarinin

%80’1 yada daha fazlas1 tamamlayici gida olan magazalar)

Dogal iirlin perakendecileri, organik iiriine odaklanir ve geleneksel tiriinleri
organik tiriinler olmadigr zaman satmaktadirlar. Organik iirtinler, biiyiik dagitimcilar

veya bolgesel dagiticilardan karsilanmaktadir.

Konvansiyonel siipermarketler ise, iiriin sahalarin1 tamamlamak i¢in smirh

oOl¢iide organik triinlere yer vermektedir.

ABD Tarim Dairesinin 2005 raporlarima gore, en ¢ok satis yapan gida

magazalar1 (Babadogan ve Kog, 2005; 63);
* The Kroger (2200 magaza grubu ve 43.1 milyar ABD § satis)
= Albertson’s (1796 magaza ve 34 milyar ABD §$ satis)
» The Safeway Grubu ( 1455 magaza ve 29 milyar ABD $ satis)

* Hollanda kokenli Ahold USA Grubu (1294 magaza ve 23.4 milyar ABD §

satig) olarak ifade edilmektedir.
2.2.3. Japonya’da Organik Tarim

Japonya, diisiik tiretimi ve tiiketicilerinin yiiksek alim giicii ile diinyada

onemli bir ihrag pazandir.

Japonya’da organik {riinlerde JAS (Japon Agricultural Standard- Japon
Tarim Standardi) Organik Sertifikasyonu zorunlu tutulmustur. Japonya Tarim,
Orman ve Balik¢ilik Bakanligi (MAFF), organik standartlarin yerine getirilmesini
denetleyen 0©zel belgelendirme kuruluslarinin  da  (Registered Certification

Organizations- RCO) ilgili balkanliga kayit yaptirmalarini zorunlu hale getirmistir.

JAS organik yasasi c¢ergevesinde iki uygulama mevcuttur. Bunlar

(www.igeme.org.tr, 27.01.2006);

= Uriin/iiretim standardi: Codex Alimentarius Standartlarma dayandirilan bu

standartlarin liretimin tiim agamalarinda uygulanmasi zorunludur.
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* Organizasyon Standartlari: Bu uygulama ile JAS sertifikas1 bir fabrika,
alan veya iirlin degil, bir firmaya verilmektedir. Bu standardin amaci, organik
tiretim konusunda biitiinliiglin isletme olarak saglanmasidir. JAS logosu
sadece belgelendirmeye sahip olan firmalar tarafindan kullanilabilmekte olup,
bu firmalar iiretim, ana kurulus, isleyici ve ithalat¢i olarak ¢esitli kategorilere

ayrilmis bulunmaktadir.

Japonya’da organik olarak etiketlenen her iirlin kayith bir belgelendirme
kurulusu (RCO) tarafindan belgelendirilmis olmalidir ve {iriiniin iizerinde JAS

Logosu ile RCO’nun adi1 yer almalidir.

Japonya’ya {riin satmak isteyen ihracat¢t firmalar MAFF tarafindan
onaylanmis bir belgelendirme kurulusundan sertifika almalidirlar. Bunun yaninda,
ISO 65 veya IFOAM tarafindan onayli bir kurulugtan aldiklar1 belge ve dokiimanlari

(basvuru belgeleri,gdzlem raporlari vb.) bu islem i¢in kullanabilirler.
2.2.3.1. Tiiketici Tercihleri

Japon organik iiriin tiliketicileri; 30-40 yaslarinda, ¢ocuk sahibi, genelde
iniversite mezunu ve bayan, orta ve Ust gelir diizeyine sahip ve sagliklarina 6nem

veren kisilerdir.

1997 yilinda Japonya organik tarimsal {riinler pazarindaki tiiketici
tercihlerinin belirlenmesi amaciyla gergeklestirilen arastirmada tiiketicilerin yerel
olarak yetistirilmis organik triinleri ithal edilmis {irline gore daha taze olarak
algiladiklarin1 ve iriiniin belgelenmesinin giiven artirict bir unsur oldugu ortaya
cikmistir. Ayrica 30 yas ve alt1 ve her esin bir ise sahip oldugu ciftlerin daha ¢ok
islenmis hazir {riinleri tercih ettikleri de anlasilmistir (www.igeme.org.tr,

27.01.20006).

Organik gidalar, Japon tiiketicisinin doga ile uyumlu halde yasama felsefesine
uygundur. Tiketiciler, yerellige ve daha ¢ok emek ile iiretilen {iriinlere daha fazla

onem vermektedir. Bu nedenle, organik iriinlere olan talep Japonya’da artmaktadir.

Tiiketiciler gliven duyduklar1 markalardan aligveris yapmay tercih etmekte
ve organik tiriinlerin pazarda yeni olmasi nedeniyle organik iiriin markalar1 ¢ok tercih

edilmemektedir. Bu durumu ortadan kaldirmak i¢in, pazarda tiiketicilere daha fazla
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iirlin ¢esidi sunulmali ve tiiketicilerin marka segiciliklerini ortadan kaldirmalari

gerekmektedir.
2.2.3.2. Pazarin Biiyiikliigii

Japonya’da iireticiler talebi karsilayamamaktadir. Bu yiizden organik {iriinler
az miktarda bulunmaktadir. Bunun yaninda iiriin satislarinda, Japonya’da etiketleme
kurallarinin tam olarak yerlesmemesi ve iiriinlerin yiiksek fiyatlari nedeniyle tiiketici

giiveni saglanamamustir.

Organik gida pazarinda meyve ve sebze iriinleri en 6nemli {irin grubu olup,
piring ikinci 6nemli Uriindiir. Yas meyve ve sebzeler grubunda sogan, havug, tatl
patates, cilek, elma ve mandarin en popiiler iirlinler iken, dondurulmus meyve ve
sebzede kuskonmaz, karisik sebzeler (6zellikle brokoli, havug¢ ve tathh misirdan
olusan) ve kabak en ¢ok tercih edilen liriinlerdir. Konserve edilmis halde pazarda
Oonemli yer tutan irilinler ise; beyaz misir, mandarin ve kuskonmazdir. Soya fasulyesi
ve Japonya’da popiiler bir yiyecek olan tofu da tiiketici talebi dogrultusunda son

zamanlarda organik olarak pazara sunulmaktadir (www.igeme.org.tr, 27.01.2006).
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Tablo 4: Japonya Organik Gida Pazarinda Ithal Edilen Uriin Cesitleri

Yas Sebze | Yas Meyve | Hububat ve Islenmis Uriinler Icecekler
Bakliyat
Havug Elma Basmati pirinci | Miisli Bitkisel caylar
Biber Uziim Bugday Gevrek ve tahil Elma suyu
Brokoli Portakal Yabani piring | Biskiivi Portakal suyu
Feslegen | Kuru Uziim | Bugday unu Cikolata Domates suyu
Kekik Limon Yulaf Zeytinyagi Kirmizi sarap
Biberiye | Ahududu Soya Fasulyesi | Aycicek yagi Beyaz sarap
Greyfurt- Salata sosu
Altintop
Dondurulmus sebze
Dondurulmus meyve
Makarna

Kaynak: www.igeme.org.tr, 27.01.2006.

Tablo 4’de goriildiigii gibi, yas meyve ve sebze, hububat ve bakliyat, islenmis
tiriinler ve icecekler Japon organik gida pazarinda ithal edilen iiriin cesitlerini

olusturmaktadir.

Japonya ithal ettigi yas meyve sebzelerde buhardan gegirme islemi

(flimigasyon) uygulamaktadir. Bu durum ithalati zorlagtirmaktadir, ¢linkii JAS
kanunlaria gore buhardan gegirilen iiriin organik etiketi tagiyamaz.
Organik driinler pazarinda Onilimiizdeki yillarda gelisme olacagi

diisiiniilmektedir. Tiiketicilere dagitilan 6rnek iirlin, tanitim brosiirleri, ¢esitli medya
kuruluslarinda yapilan reklamlar ve siipermarketlerde yapilan (organik {irlinler i¢in

ayr1 bir boliim agmak v.b. gibi) ¢aligmalar bu gelismeye katkida bulunmaktadir.
2.2.3.3. Dagitim Kanallan

Japonya’da organik {irlin dagitim kanallar; siipermarketler, biiyiik magazalar

ve kooperatiflerden olusmaktadir.
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Stipermarketler, konvansiyonel iirlinler ile birlikte veya farkli yerlerde
organik Uriinleri satisa sunmaktadir. Pazarlama stratejilerini de bu farkliliga gore
belirlemektedirler. Uriinler, toptancilar vasitastyla temin edilmektedir. Ozellikle Dole

Japan ve Jusco bu alanda 6ne ¢ikan marketlerdir (www.igeme.org.tr, 27.01.2006).

Biiyiik magazalar da friinler genellikle toptancilardan temin edilmekte ve
iirlin ¢esitliligi toptanct veya ithalatginin talebine bagl olmaktadir. Baz1 magazalar
ise Ozel etiketli {iriin iiretmekte ve bu iirlinlerin hammaddelerini dogrudan ithal

etmektedirler.

Organik iriin satisinda 6nemli bir yere sahip olan kooperatifler ise iiriin

tanitimlari i¢in ¢aba gostermektedir.

Japonya’da Teikei (“Kutu”) sistemi mevcut olup, sistem ¢iftliklerden
tiiketiciye iiriin temini ilizerine odaklanmakta olup, tiiketiciler ve ¢iftcilerin bu yol ile
birbirlerini desteklemesi saglanmaktadir. Baz1 durumlarda satiglar {iretici tarafindan
desteklenen dagitimci tarafindan koordine edilmekte iken, baz1 durumlarda ¢iftciler

iriinlerini dogrudan tiiketicilere ulastirmaktadir.

Ayn1 zamanda Japonya’da, internet iizerinden iiriin tanitim kampanyalar1 da

diizenlenmektedir.
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE ORGANIK TARIM

Bu boliimde; Tiirkiye’de organik tarimin gelisimi, organik liretime gecis ve
bagvuru siireci, sozlesmeli tarim, organik tarimda kontrol ve sertifikasyon, organik
tarimla ilgili yasal diizenlemeler, Tiirkiye’de organik tarim tirtinleri ile ilgili tiiketici
tercihleri, Tiirkiye’de organik tarim irlinleri pazarmin biyiikligi ve dagitim

kanallar1 hakkinda ayrintili bilgi verilecektir.
3.1. TURKIYE’DE ORGANIK TARIMIN GELiSIMi

Tiirkiye’de 1980°li yillarin basinda baglayan organik tarim caligmalari, ilk
olarak ithalat¢1 firmalarin projeleriyle iilkede iiretim yapilmasi ile baslamis, daha
sonra ihracat¢i firmalarin ithalat¢r firmalardan bagimsiz hareket edip kendi

pazarlarini olusturmasiyla devam etmistir.

Tiirkiye’nin, ekonomisi tarima dayali gelismekte olan bir iilke konumunda
bulunmasi ve kirsal yasamin vazgecilmez Ogelerinden birisinin tarimsal faaliyet
olarak goriilmesi, tiikketimin biiyiik ¢ogunlugunun i¢ iiretimle karsilantyor olmasi,
kimyasal girdilerin (giibre, ilag vb.) az kullanimu ile Tiirkiye’deki tarim alanlarinin
gelismis iilkeler kadar zarar gormemis olmasi, GAP ile diger sulama projelerinin de
katkida bulundugu genis tarim potansiyeli gibi pek c¢ok faktor iilke tariminin
Onemsenmesi ve korunmasima neden olmustur. Bu faktorler organik tarimin
Tiirkiye’de uygulanmasini kolaylastirmis ve Tiirkiye’nin global pazarin artan talebi

karsisinda daha fazla pay almasini saglamistir.

Tirkiye’de organik {iriin ihracatina kuru kayisi, kuru {iziim ve kuru incir ile
baslanmig, zamanla sinirli olan {iriin yelpazesi genislemistir. 1990’lara kadar organik

olarak iiretilen iiriin adeti 8 iken, 2004 yilinda bu rakam 100’i agmustir.

[lk yillarda organik iiriinlerin tamamen hammadde halinde ihracat1 yapilirken,
son yillarda islenerek ihra¢ edilen organik iirlinlerin miktar1 artis géstermektedir.
Ciinkii, organik iiriinlerin islenerek ve dayanikliliginin arttirilarak pazarlanmasi iilke

ekonomisi, ihracat¢i ve {iretici i¢in daha karl olmaktadir.
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Tablo 5: Tiirkiye organik iirlin ihracatinda ilk 10 {iriin (1999-2003)

MAL GRUBU | 2003 (Kg) | 2003 ($) 1999-2003 1999-2003 %
(Kg) ® Deger
Cekirdeksiz kuru | 5.677.383 | 7.055.595 | 24.605.291 | 26.494.627 | 21,5
uzim
Kuru incir 2.026.502 | 5.166.126 | 10.359.436 | 23.304.480 18,9
Kuru kayis1 1.687.710 | 4.734.221 8.201.322 | 18.557.792 15,1
Dondurulmus 1.211.510 | 1.982.685 3.913.302 5.387.218 4.4
meyveler
Camfistig1 70.251 | 1.212.049 304.250 4.954.812 4,0
Elma sular1 2.527.925 | 3.055.263 4.007.623 4.834.447 3,9
I¢ findik 1.246.359 | 4.508.479 1.305.831 4.733.109 3,8
Nohut 1.166.904 829.597 5.212.670 4.192.068 3,4
Mercimek 1.446.926 | 1.024.976 5.128.512 3.930.368 3,2
Pamuk elyafi 865.016 | 1.376.142 1.712.504 2.838.325 2,3
Diger 3.156.865 | 5.987.862 | 13.075.783 | 23.956.243 19,4
GENEL 21.083.351 | 36.932.995 | 77.826.524 | 123.183.489 | 100,0
TOPLAM

Kaynak: Ege Thracat¢1 Birlikleri

1999-2003 tarihleri arasinda organik iiriin ihracatinda ilk on iiriin; ¢ekirdeksiz
kuru {liziim, kuru incir, kuru kayisi, dondurulmus meyveler, camfistigi, elma sulari, i¢

findik, nohut,mercimek, pamuk elyafi ve diger organik iiriinlerdir. Tablo 5’de
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goriildiigii gibi, kg ve $ olarak en yiiksek paya sahip olan iiriin ¢ekirdeksiz kuru

uzimdur.

Elma, armut, seftali, erik, ¢ilek, visne, patates, sogan ve bezelye ise
Tiirkiye’den en ¢ok ihracati yapilan organik yas meyve ve sebzelerdir (Kog, 2003;
10).

Tiirkiye’de, bagta Tarim ve Kdyisleri Bakanlig1 olmak iizere, Ekolojik Tarim
Organizasyonu Dernegi ve Ege Ihracatgilar Birligi organik tarimin gelisiminde

katkida bulunan kurum ve kuruluslardir.

Tarim ve Koyisleri Bakanligi; organik tarimla ilgili olan yonetmeliklerin
cikarilmasi, organik iiretim istatistiklerinin tutulmasi, kontrol ve sertifikasyon
kuruluglarinin yetkilendirilmesi ve denetimi, organik tarimla ilgili ¢alismalarin

yiirtitiilmesi ve desteklenmesi gibi birgok faaliyette bulunmaktadir.

Tarim ve Koyisleri Bakanligi tarafindan Tiirkiye’de organik {iriinlerin
tretiminin artirilarak halkin saghkli gida ihtiyacinin temin edilmesi, ihracat
olanaklarinin artirilmas1 ve dogal kaynak tabaninin mevcut yapisinin korunarak
bozulan ekolojik dengenin yeniden kurulmasinin amaglandigi bir proje uygulamaya
sokulmustur. Bu proje kapsaminda sektordeki birgok eksigin giderilmesi ve
altyapinin olusturulmasina yonelik 6nemli adimlar atilacaktir. Proje kapsaminda yer

alan hedefler ise sunlardir (Giizel, 2001; 37) :
1. Ekolojik Tarimsal Aragtirmalar Merkezi’nin kurulmasi,
2. Etkin bir yayim organizasyonunun kurulmasi,
3. Organik Tarim Pazarlama ve Enformasyon Merkezi kurulmasi,
4. Tiiketicilerin bilgilendirilmesi amaciyla tanitim merkezi kurulmasi,
5. Organik iirlin analiz laboratuarinin kurulmasi ve akreditasyonun saglanmasi,

6. Sadece organik iirlin isleyecek (ambalajlama, paketleme, soguk hava deposu,

kurutma, depolama iiniteleri v.b.) tesislerin kurulmasi,
7. Sektore uygun tesvik ve kredi sisteminin olusturulmasi,

8. Aragtirma ve yayim organizasyonunda gorev alacak elemanlarin yurticinde

ve disinda egitilmesi,
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9. Ekolojik dengenin bozulmus oldugu pilot alanlar tespit edilerek ekolojik

dengenin yeniden tesis edilmesidir.

Tiirkiye’de organik iirlinler ihracatin1 belirli bir disipline kavusturmak ve

altyapisin1 hazirlamak amaciyla 06.01.1996 tarih ve 22515 sayili Resmi Gazete’de

yayimlanan fhracat Yonetmeligi eki “Kayda Bagli Thracat Listesi” nin 7.maddesi

cercevesinde organik iiriinlerin ihracat1 kayda baglanmistir ve Ege Ihracatcilar Birligi

Genel Sekreterligi koordinator birlik olarak tayin edilmigtir. Tim iirlinlerin

ithracatinda oldugu gibi organik iriinlerin ihracatinda da veriler bu kurulusta

toplanmaktadir (Sahin, 2002; 40).

Ancak Tarim ve Koyisleri Bakanlig1 tarafindan agiklanan tiretim istatistikleri

ile Ege Ihracatci Birlikleri tarafindan agiklanan dis ticaret istatistikleri arasinda

onemli bir farklilhik goriilmektedir. Bahsedilen istatistiksel farkliligin nedenleri

asagidaki gibidir (Glindiiz ve Kog, 2001; 32):

Tarim ve Koyisleri Bakanligir tarafindan aciklanan istatistiki veriler

islenmemis iirlin degerlerini yansitmaktadir.

Ege Ihracat¢1 Birlikleri’nce aciklanan istatistik degerlerin islenmis iiriin (yas,
kurutulmus, dondurulmus ve diger sekillerde islenmis {iriin) degerlerini

yansitmaktadir.

Organik tarim {rtlinlerinin bir kismi yurti¢i tiilketime sunulmakta ve bu miktar

Ege Ihracatc1 Birlikler kayitlarinda yer almaktadir.

Organik tarim tirlinleri ihracatinin kayda bagli olmasina karsin firmalarimiz

zaman zaman kayit yaptirmamaktadir.

Ayrica diinyada ve Tiirkiye’de konvansiyonel iiriinler ticaretinin izlenmesine
imkan saglayan Armonize Siniflandirma sisteminin organik tarim iriinleri
icin olusturulmamis olmasi tim diinyada organik tarim {triinleri ticaret

istatistiklerinin izlenmesini giiclestiren bir diger 6nemli faktordiir

Ekolojik Tarim Organizasyonu Dernegi (ETO) ise, 1992 yilinda izmir’de

organik tarimin belli bir semsiye organizasyon altinda hizli ve saglikli gelisimini

saglamak amaciyla ekolojik tarim felsefesine inanan iiretici, tliketici, isleyici,

kontrolor, arastirict ve teknik elemanlarin katilimiyla kurulmustur. Dernegin bu
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sektorde calisanlar, arastiricilar, teknik elemanlar, iireticiler, ihracatcilar, ticaretle

ugrasanlar ve tiiketiciler gibi farkli kesimlerden olusan, iilkemizin tiim ydrelerinden

bir araya gelen 300’den fazla iiyesi bulunmaktadir (www.eto.org.tr, 05.05.2006).

Dernegin amagclar1 (Aksoy, 2003; 90);

Ekolojik tarimin tanitilmasina, yayilmasina, sevdirilmesine ve bu konu ile

ilgili bilimsel arastirmalarin yapilmasina ¢alismak,

Organik tarimin teknik ve ticari alanlarinda faaliyetlerde bulunan kisi, kurum
ve kuruluslar arasindaki faaliyetleri diizenlemek, calismalar tesvik etmek,
mesleki formasyonlarinin gelismesine ve menfaatlerinin korunmasina

yardimce1 olmak,

Universiteler, arasgtirma kurumlari, sivil toplum orgiitleri ve benzeri

miiesseselerle gerekli her tiirlii igbirligini ve organizasyonu saglamak,

Organik iriinler ile ilgili i¢c ve dis pazarin saglikli gelistirilmesine katkida

bulunmak ve denetlemek,
Sertifikasyon ve teftis caligmalarinda organizasyon desteginde bulunmak,

Dernek logosunun i¢ ve dis pazarda denetimli olarak kullanilabilmesine

olanak saglamak,

Uretim, isleme ve pazarlama asamalarinda ortaya cikan tiim sorunlarin
¢Oziimiinde ilgili yerli ve yabanci, 6zel ve tiizel, kisi ve kuruluslar ile iliskide
bulunmak, inceleme yapmak, rapor diizenlemek ve kamuoyunu

aydimlatmaktir.

Dernegin kuruldugu yildan itibaren amaclarina uygun olarak gergeklestirdigi

calismalardan bazilar su sekilde 6zetlenebilir (www.eto.org.tr, 05.05.2006):

Fuarlar:
« NATUREL 2000 : ISTANBUL / Ekim 2000
« EKOLOJI 2002 :ISTANBUL / Haziran 2002
e FESTIVA :ISTANBUL / Aralik 2002

e EKOLOIJI 2003 :ISTANBUL / Mart 2003
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o SAGLIKLI YASAM FUARI : iZMIR / Eyliil 2003
« EKOLOIJI 2004 :iISTANBUL / Mart 2004
e SAGLIKLI YASAM FUARI : iZMIR / Eyliil 2004
« EKOLOJI 2005 :ISTANBUL / Mart 2005

Kurslar : Dernek, 1996 yilindan bu yana yilda iki kez 50’ser ziraat
miithendisine yonelik olarak Tarim ve Kdyisleri Bakanligi ile ortak olarak
kisa kurslar diizenlemektedir. Katilimcilar, Bakanlik biinyesinde calisanlar,
0zel sektorde gorev yapan ziraat miihendislerinden olugmaktadir. Ayrica
Akdeniz iilkeleri kapsaminda uluslararast “Organik Tarim” kursu iki kez

Ingilizce olarak diizenlenmistir.

Sempozyumlar: Haziran 1999°da Izmir’de "Tiirkiye 1. Ekolojik Tarim
Sempozyumu" nun ve Ekim 2001°’de Antalya’da yapilmis olan "Tiirkiye 2.

Ekolojik Tarim Sempozyumu" nun diizenlenmesine destek vermistir.

Projeler ve diger toplantilar:Ulkemizin hemen hemen tiim iiretim
bolgelerinde bir¢ok fuar, il ve ilgedeki panel ve seminerlere katilimin yaninda
uluslar arasi organizasyonlar da yapilmigtir. 1992 yilinda ilk 6nemli uluslar
arasi faaliyet olarak Akdeniz iilkelerinde ekolojik tarimi gelistirmek amaciyla
her yil bir Akdeniz iilkesinde diizenlenen "Akdeniz Ulkelerinde Ekolojik
Tarim Konferans1" (Agrobiomediterraneo’’92) Izmir’de diizenlenmistir.
Ekim 1995°te E.U. Ziraat Fakiiltesi isbirligi ile Izmir’de uluslararas:
"Akdeniz Ulkelerinde Siirdiiriilebilir Tarim" calistay1 (1.Agrophoria
Workshop) diizenlenmistir. UNDP/GEF Kiigiik Olgekli Proje destegi
cercevesinde "Tahtali Baraj Havzast Koruma Alaninda Ekolojik Tarimin
Tanitilmas1", DHKD ile AB desteginde "Goksu Deltas1 Koruma Alanlarinda
Organik Tarimin Benimsetilmesi" adli proje dilimi yiiriitilmistiir. Ayrica,
AB/SMAP  kaynaklarindan  destekli  olarak  "Ekolojik  Tarimin
Yayginlastiritlmas1" projesi Misir ve Tunus’taki kuruluslarla ortaklasa
ylriitilmistir. Bu c¢ergevede tiim {ilkelerde konferanslar diizenlenmistir.
Ulkemizde de 15 Ekim 2002’de "Recent Advances in Organic and
Biodynamic Agriculture (IZMIR)" ve 13 Ekim 2002’de IFOAM/Akdeniz

Grubu toplantis1 diizenlenmistir.
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3.2. ORGANIK URETIME GECIS VE BASVURU SURECI

Organik tarima baglamak isteyen bir miitesebbis Oncelikle bir kontrol ve
sertifikasyon kurulugsuna bagvurur. Bu bagvuruda hangi iiriinlin, hangi yorelerde,
hangi {reticiler ile organik olarak {retilmek istendigi belirtilir. Kontrol ve
sertifikasyon kurulusunun elemanlart miitesebbisi ziyaret ederler. Bu ziyaret ile;
arazide halihazirda hangi iriinlerin yetistirildigi, organik iiretim ile yetistirilmesi
diisiiniilen iriinleri, organik tarim yapilacak arazinin biiylikliigli ve toplam arazi
biiylikliigii, arazide son ii¢ yildir yetistirilen iiriinlerde kullanilan giibreler, hasat
miktari, zamani1 ve hasat sonrasi uygulanan islemler gibi konularda bilgi edinilir.
Organik iiretim yapilmasi diisliniilen araziden toprak, yaprak ve meyve numuneleri
aliarak kimyasal madde analizleri yapilir. Ayrica ¢evredeki arazilerde yapilacak bir

ilaglamanin bulagsma tehlikesinin olup olmadig1 belirlenir.

Kontrol ve sertifikasyon kurulusu, bagvuruyu degerlendirir ve miitesebbisin
organik tarim metoduyla iiretim yapip yapamayacagina karar verir. Eger miitesebbis
uygun bulunursa kontrol ve sertifikasyon kurulusu ve miitesebbis arasinda bir

sOzlesme yapilir.

Miitesebbis, organik tarim faaliyetini bireysel olarak yapabildigi gibi, bir
proje dahilinde de yapabilir. Kontrol ve sertifikasyon kurulusu, miitesebbis ister
bagimsiz, ister proje dahilinde olsun, miitesebbise bir kod numarasi verir. Kontrol ve
sertifikasyon kurulusu; bu kod numarasini, her tiirlii sézlesmenin bir 6rnegini ve
sOzlesme yaptig1 miitesebbislerin listesini, geregi i¢in Organik Tarim Komitesi’ne;
bilgi i¢in de, organik tarimim yapilacag: il veya Ilge Tarim Miidiirliigii’ne en ge¢ bir
ay icinde bildirmek zorundadir. Ilce Tarim Miidiirliigii, kendisine bildirilen
miitesebbisi derhal kayit altina alir ve il Tarim Miidiirliigii, Proje ve Istatistik Sube
Midirligii'ne bildirilir. Kod numarasi, Komitece hazirlanacak ve kontrol ve
sertifikasyon kuruluslarina bildirilecek kodlama sistemine gore verilmektedir

(Akbaytiirk ve digerleri, 2002; 28).

Organik tarimda kontrol ve sertifikasyon kurulusu sozlesme yaptig
miitesebbisi gecis silirecine alir. Gegis siireci; organik iiretime baslanmasindan,

organik iirliniin belgelendirilmesine kadar gegen siirectir.
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Gegis siirecindeki tirtinler “gecis iirlinii” olarak degerlendirilir. Gegis iiriint,
organik olarak pazarlanamaz, sadece “organik tarim gegis siireci Uriiniidiir” etiketiyle

pazarlanabilir.

Daha 6nce konvansiyonel tarim yapilan bir arazide organik {iretime baslayip,
buradan elde edilen iiriinlere organik iiriin sertifikasini alabilmek i¢in 2 ila 5 yillik
gecis silirecinin tamamlanmasi gerekmektedir ve iiretimin yonetmelikte belirtildigi
gibi organik iliretim metotlarina uygun olarak gerceklesmesi gerekmektedir. Bunun
yaninda, kontrol ve sertifikasyon kurulusu, gecis siirecini uzatabilir veya kisaltabilir.
Ancak, kisaltma veya uzatma gerekli slirenin yarisindan fazla olamaz. Kontrol ve
sertifikasyon kurulusu, uzatma veya kisaltma gerek¢esini donem raporunda Organik

Tarim Komitesi’ne belirtmelidir.
3.3. SOZLESMELI TARIM

Tiirkiye’de iretilen organik tarim iirlinleri biiyiik ol¢lide yurtdisi pazarlara
gonderilmektedir. Bu yiizden organik iirlin {iretim miktar1 ve ¢esitliligi yurtdisindan
gelen talepler dogrultusunda sekillenmektedir. Ihracat organizasyonlarmin
gerekliliginden dolayi, iiretimler organizasyon kuruluslari tarafindan sozlesmeli

olarak tretilmektedir.

Sozlesmeli iiretim veya sozlesmeli ¢iftcilik; tarimsal {iretim yapan ciftcilerle
bunlarin {irlinlerini satin alacak 6zel veya tiizel kisiler arasinda “s6ézlesme”’ye dayali

bir iiretim seklidir.

Sozlesmede tiretici; belirli genislikteki arazisini bu iirline tahsis edecegini
veya belirli miktarda iiriinii alictya teslim edecegini belirtir. Alic1 ise; belirli giderleri
(tohum, fide, fidan, giibre, ila¢ vb.) ve gerekli teknik bilgiyi iireticiye vermeyi ve

tiretilen tiriinii belirlenen fiyatlardan alacagini belirtir.

Sozlesmeli tiretim, Tarim ve Kdyisleri Bakanligi’nin 30 Haziran 1996 tarih ve
22682 sayili Resmi Gazete’de yayilanan 1996/6 nolu “Sézlesmeli Tarmmsal Uriin
Yetistiriciligi ile Ilgili Usul ve Esaslar Hakkinda Teblig” ¢ergevesinde
gerceklestirilmektedir. Bu teblig organik tarimi da icermekte olup, sézlesmede yer
alacak hususlar, 6demeye esas fiyat ve soOzlesmeye uyulmamasi halindeki
diizenlemelere tebligde yer verilmektedir. Boylece taraflar, iiretim kosullari, fiyat ve

prim uygulanmasi halinde prim ile ilgili kosullar1 s6zlesmede agikca belirleyerek
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kanuni giivence altina alinmakta, bir uyusmazlik durumunda yasal mekanizma

uygulanmaktadir (Giizel, 2001; 55).

Teblig’de sozlesmede yer almasi zorunlu hiikiimler belirtilmistir. Bu
hiikiimlerin yaninda taraflar, genel hiikiimlere aykir1 olmayacak sekilde sdzlesmeye
0zel hiikiimler koyabilirler. Taraflar, bulunmasi zorunlu hiikiimler ve koymak
istedikleri 6zel hiikiimleri igeren bir sozlesmeyi yazili olarak iki suret olarak
diizenlerler. Suretlerden biri tireticide, digeri ise alic1 da kalir. Eger Devlet destegi
olan Projeli Uretim faaliyeti s6z konusu ise, sézlesme ii¢ suret olarak diizenlenir ve

liclincii suret de alici tarafindan ilgili kurulusun Midiirligii’ne verilir.

Sozlesmede yer alan taahhiitlerden herhangi birisine, taraflardan birinin
uymamasi durumunda iddia sahibi taraf, Tarimsal Uretim Sézlesmesi’nin bir érnegi
ile 11 veya Ilge Tarim Miidiirliigii’ne basvurarak, durumun tespit edilmesini talep
eder. Tarim Midirliigiince gorevlendirilen en az iki kisiden olusan bir heyet, durumu
yerinde inceleyerek bir rapor diizenler. Bu raporun bir 6rnegi ilgiliye verilir ve asl
Tarim Midirliigii’'nde saklanir. Taraflar soruna ortak bir ¢oziim bulamazlar ise,

durumu yargtya intikal ettirirler (Akbaytiirk ve digerleri, 2002; 36).

Sozlesmede belirtilen tirtintiin “Muhtemel Teslim Miktar1” ile ilgili sorunlar
cikabilir. Eger, iretilen iirlin miktar1 sozlesmede belirtilen “Muhtemel Teslim
Miktar1” ndan %25’ine kadar az ise alic1 i¢in tazminat hakki dogmaz. Sozlesmedeki
teslim miktarindan fazla iiretilen tirliniin alic1 tarafindan alinmamasi halinde de

tiretici tazminat talep edemez.
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Tablo 6: Tiirkiye’de Uretimi Yapilan Baslica Organik Uriinler

BITKISEL URUNLER
Sert Kabuklu | Findik, Ceviz, Antepfistigi, Badem, Yerfistigi, Kestane
Meyveler
Kuru Uziim, Kayisi, Dilimlenmis Kayisi, Zerdali, Erik, Incir, Elma,
Meyveler Kiraz,Visne, Armut, Cilek
Kurutulmus Domates, Mantar
Meyve

Yas Meyve ve
Sebze

Elma, Incir, Cilek, Erik, Armut, Visne, Kiraz, Trabzon Hurmasi,
Uziimsii meyveler, Karpuz, Limon, Portakal, Greyfurt, Mandarin,
Seftali, Uziim, Domates, Biber, Salatalik, Ispanak, Pirasa, Karnabahar,
Patlican, Maydanoz, Havug, Patates, Kuru sogan, Sarimsak, Kereviz,

Balkabagi, Bezelye

Bakliyat Mercimek, Kuru fasulye, Nohut

Baharat ve | Defne yapragi, Kekik, Kimyon, Adacay1, Biberiye, Ihlamur, Rezene,

Tibbi Bitkiler Nane’ Isn‘gan otu

Hububat Bugday, Piring, Misir, Yulaf, Arpa

Endiistri Pamuk, Hashag tohumu, Anason, Seker pancari

Bitkileri

Yagh Aycekirdegi, Susam

Tohumlar

Digerleri Kapari, Cam fistig1, Zeytin, Kusburnu, Toz biber, Findik unu
ISLENMIS GIDA URUNLERI

Dondurulmus | Kayisi, Cilek, Kiraz, Visne, Uziimsii meyveler, Erik, Sogan, Kabak,

Meyve ve Domates, Biber

Sebze

Meyve Suyu ve
Konsantreler

Kayisi piiresi, Armut suyu konsantresi, Visne suyu konsantresi, Elma

suyu konsantresi, Elma piiresi, Kugburnu piiresi

Digerleri

Zeytinyagi, Bulgur, Pekmez, Domates ezmesi, Regel, Sarap,

Kozlenmis biber

DIiGER TARIMSAL URUNLER

Bal, Kayis1 ¢ekirdegi, Visne ¢ekirdegi, Giil kurusu, Giilyagi, Giil suyu, Mersin yagi,

Mersin suyu, Kekik yagi, Lavanta yagi

Kaynak: Sayin, 2002; 87.
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Tablo 6’da goriildiigli gibi, Tiirkiye’de iiretimi yapilan baslica organik
triinler; bitkisel triinler (sert kabuklu meyveler, kuru meyveler, kurutulmus
meyveler,yas meyve ve sebzeler, bakliyatlar, baharat ve tibbi bitkiler, hububatlar,
endiistri bitkileri, yagli tohumlar ve digerleri), islenmis gida {iriinleri (dondurulmus
meyve ve sebzeler, meyve suyu ve konsantreler, digerleri) ve diger tarimsal

urinlerdir.

Sozlesmeli tarim, planl liretimin gerceklestirilmesi ve yetistirilen iiriinler i¢in
pazar talebinin olmasi agisindan 6nem kazanmakta, iiretici iirettigi iiriiniin satigindan
emin olmaktadir. Ayrica organik iiretimin bir bilgi temeline dayanmasi agisindan
ciftciye nasil iiretim yapacagi konusunda danismanlik verilmesi gerekmekte ve bu
husus da sozlesmeli iiretimi gerektirmektedir. Bdylece iiretici, s6zlesmeli oldugu
isletmenin uzmanlar1 veya damsmanlar’’ tarafindan bilgilendirilmektedir. Genelde
ihracata yonelik biiytik firmalar kendi uzman kadrolarini biinyelerinde barindirmakta,
bunun yaninda kiiciik oOlcekli firmalar i¢in yada fireticiler icin hizmet veren

danigmanlik sirketleri de mevcut bulunmaktadir (Cagdas, 2003; 25).

Organik  iriinlerin  iretiminde; pazar sikintisi, fiyatlarin  dogru
yansitilamamasi, organik iiriinler i¢in pazar konusunda yanlig bilgilendirmenin
olmas1 ve yetersiz devlet destegi gibi sikintilar mevcuttur. Bu sikintilar1 ortadan
kaldirmak i¢in organik tarim {riinlerinin iiretiminde; AB iilkelerinde organik tarima
verilen  tesviklerden  Tiirk  ¢iftcisinin  yararlandirilmasi, i¢  piyasanin
bilin¢lendirilmesi, organik iirinlerde KDV’nin kaldirilmasi, ulusal ve uluslararasi
pazarlarin takibi, tarimsal danigsmanlik hizmetlerinin gelistirilmesi ve i¢ piyasada
organik iirlinlerin sergilendigi, halkin iicretsiz girebilecegi ve ulagabilecegi fuarlarin

diizenlenmesi gerekmektedir (Ulusoy ve digerleri, 2004; 3).

° Damisman: Organik iiretimin gergeklestirilmesinde bilgi ve deneyimleri ile degisik asamalarda
katkida bulunan ve yol gdsteren kisi ve kuruluslara verilen genel isimdir.
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Tablo 7: 1999-2004 Yillar1 Arasinda Tiirkiye Organik Tarimsal Uriinler Uretimi
(Miktar: Ton)

Uriinler 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Domates 7095 | 15532 | 90472 | 82809 |26493 | 22897
Elma 24038 | 50136 | 45040 | 69187 | 71928 |52670
Bugday 15983 4551 3113919752 | 21379 |31194
Pamuk 23520 | 23091 | 1951121793 |34877 |30268
Kayisi 10822 | 40799 | 13634 | 5940 13278 9019
Uziim 7182 7582 12894 |10469 | 9505 13 988
Incir 7 840 7 635 8293 | 9473 8112 15793
Zeytin 3310 | 12875 7343 | 10744 | 6456 10 997
Findik 5411 4114 6965 | 7 667 5994 4 821
Mercimek 3211 7163 586217012 | 11781 |9135
Visne 744 2143 3769 | 6580 5994 4020
Nohut 1350 1 885 3691 | 7667 5662 4 085
Cilek 2280 2677 33533293 3497 4 098
Biber 553 1592 3202|3355 3309 2643
Sogan 703 809 2680 | 388 1020 1412
Kiraz 366 496 1375|1335 1 830 1348
Bal 1128 2582 557 1923 1 100 937
Toplam

(Digerleri Dahil) 168 306 | 237 210 | 280 328 | 310 124 | 291 876 | 218 388

Kaynak: www.igeme.gov.tr, 20.02.2005.
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Tablo 7°de de goriildiigii gibi,1999-2004 yillar1 arasinda Tiirkiye’de iiretilen
domates, elma, bugday, pamuk, kayisi, izlim, incir, zeytin, findik, mercimek, visne,
nohut, cilek, biber, sogan, zeytinyagi, kiraz, bal ve diger organik {iriinlerin
tiretiminde diisiis ve artiglar yasanmistir. Kayisi, zeytin ve bal i¢cin 2000°de; domates,
ve sogan i¢in 2001°de; findik, mercimek, visne, nohut ve biber i¢in 2002’de; elma,
pamuk ve kiraz i¢in 2003’de; bugday, liziim, incir ve ¢ilek i¢in ise 2004’de en

yiiksek iiretim miktar1 gergeklesmistir.

Organik tretime iliskin 2000 yilina dek olan resmi veriler incelendiginde
tiretim degerlerinin yiiksek olmasina karsilik ihracat degerlerinin diistikliigii dikkat

cekmektedir. Bunun nedenlerini asagidaki gibi siralayabiliriz (Aksoy, 2001; 8):
= Uretim degerleri tahmini, ihracat ise fiili degerlerdir.

* Firmalar sozlesmeli iretim yaptiklar1 halde herhangi bir nedenle 6rnegin
yeterli talep olmamasi durumunda iirlinii almamakta veya ihra¢ etmemektir
ve sonugta iirlin sertifikali olmasina ragmen konvansiyonel olarak da

satilabilmektedir

» Uretimde hammadde olarak bildirilen bazi iiriinler islenmis {iriin olarak ihrag

edildiginden farklilik ortaya ¢ikmaktadir.

» Organik iiriin ihracatinda bildirim zorunlu olmasina ragmen bazi firmalar bu
belgeleri ihracatci birliklerine teslim etmemekte veya ihra¢c merkezi izmir

disinda ise ilgili Ihracatc1 Birligi Ege Thracatgi Birlikleri’ne bildirmemektedir.
Tiirkiye’de sozlesmeli liretimde (Karaturhan ve Boyact, 2001; 222);

» fjhracatg1 firmalar arasinda iireticiye Odenecek fiyat ve prim konusunda

rekabet olmal,
* Firmalar diiriist ve giivenilir olmali,
* Firmalar tireticilere makine desteginde bulunmali,

= Firmalar organik tarimda yapilmasi gerekli islemlerin her biri i¢in ayr1 bir

prim sistemi yerlestirmelidir.
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3.4. ORGANIK TARIMDA KONTROL VE SERTIiFIKASYON

Organik tarim kontrollii ve sertifikaya bagh bir {iretim faaliyetidir. Tiirkiye’de
organik tarim faaliyetlerinin kontrol ve sertifikasyon islemleri, yonetmeligin 11.
Maddesi uyarinca Tarim ve Koyisleri Bakanligi’ndan yetki almis 6zel kuruluglar
tarafindan yapilmaktadir.Bu maddeye gore Tiirkiye’de kontrol ve sertifikasyon
faaliyetinde bulunmak isteyen yerli ve/veya yabanci 6zel veya resmi kuruluslar
Tarim ve Kdyisleri Bakanligt Organik Tarim Komitesi’'ne bagvururlar. Bu arada
yabanci kuruluslarin daha 6nceden Basbakanlik Hazine Miistesarligi’ndan c¢aligsma
izni almis olmalar1 gerekmektedir. Organik Tarim Komitesi tarafindan incelenen ve
uygun bulunan kuruluslara belirli bir siire i¢in organik tarimi kontrol ve sertifikasyon
izni verilir. Bu izni alan kontrol organlar1 Yonetmeligin ikinci kistm 6. Boliimiinde
yer alan Teknik Kontrol Metotlar ¢ercevesinde faaliyetlerini siirdiiriirler. Bu boliim,
kontroldrler® icin bir el kitabi niteliginde olup, liretime baslangi¢c agsamasindan {iriin
ihra¢ edilene kadar her asamada izlenecek yol ayrintilar1 ile anlatilmistir (Kayahan,

2001; 14).

Organik {irlinlerin sertifikalandirilmasi, organik {iriinlerin ulusal ve uluslar
aras1 ticaretinde gittikce artan bir Onem tagimaktadir. Uygulamadaki bir c¢ok
yonetmelik, organik olarak etiketlenen {iriinlerin bagimsiz kisiler tarafindan
onaylanmasini istemektedir. Boylece iirtinlerin gercekten organik {iriin standartlarina

gore Uretildigi garantisi saglanir (Jacobsen, 2002; 4).

Tirkiye’de Tarim ve Kdyisleri Bakanlig1 tarafindan yetkilendirilen Kontrol
ve Sertifikasyon kuruluslar;; IMO, ECO-CERT, ETKO, SKAL, INAC, BCS,
BIOAGRICOOP ve EKOTAR’dir. Bu kuruluslardan EKOTAR’1n sadece kontrol
yetkisi bulunmaktadir.Bu kuruluslar bir yandan organik {iretimin normlara uygun,
her agsamasinda kontrollii, kaliteli ve sertifikalandirilan {iriinler olmasin1 saglarken,
diger yandan gerekli kimyasal, mikrobiyolojik ve her tiirlii analizi yerinden temin

edilmis numune ve Orneklerde yapmak, sonuglarmi degerlendirerek uygunlugu

% Kontrolor: Gergeklestirilen organik iiretimin kurallara uygunlugunu arastiran, bu amagla iiretici
dosya bilgileri, arazi ve igletme denetimlerinin yapilmasini kontrol eden kigiye denilmektedir.
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halinde etiketlemek durumundadirlar. Yiiriittiikleri tiim faaliyetler Tarim ve Koyisleri

Bakanlig1 adina olup, bakanliga kars1 sorumludurlar (Kirazlar, 2001; 1).

Kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusunun kontrolii ve denetlenmesi Organik
Tarim Komitesi’'ne aittir. Kontroliin giivenirligi acisindan Komite gerekli goriir ise,
kendisinin veya bir kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusunun yaptig1 bir kontrolii,
Tarim 11 Miidiirliigii’ne, Proje ve Istatistik Sube Miidiirliigii'nde calisan organik
tarim uzmanina, baska bir kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna, kontroldre veya
uygun gorecegi uzman kisi veya kuruma yeniden kontrol ettirebilir veya denetleme
yetkisi verebilir. Kontrol yetkisi verilen kuruluslar veya kontroldrler yetkilerini bagka
bir kurum ve/veya kurulusa veya kisiye devredemez (Akbaytiirk ve digerleri, 2002;
29).

Hem i¢ pazarda hem dis pazarda organik bir tarim iirliniiniin satilabilmesi igin
oncelikle organik iiriin sertifikasi tagimasit gerekmektedir. Ciinkii, sertifika sistemi
tirtinlerin organik standartlara uygun {iretildiginin, islendiginin ve paketlendiginin
garantisidir. Boylelikle tiiketici giivenle iirline yaklasirken, iiretici ve firmalar haksiz

rekabete karsi korunmaktadir.

Bu ylizden, organik tarim yapmaya karar veren bir lreticinin lretime
baslamadan bir yil 6nce kontrol ve sertifikasyon kuruluslarindan birine basvurup,
yapacagi iiretimin “Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulanmasina iliskin Y&netmelik”
kurallarima uygun oldugunun denetlenerek sertifikalandirilmasini  saglamasi

gerekmektedir (Altindisli, 2002; 9).
Kontrol ve sertifikasyon asamalarin1 asagidaki gibi siralayabiliriz:

* Bagvuru: Firmalar, ¢evre ve sartlar degerlendirilerek segilen bir yorede
ciftcilerle temasa girer ve bunlardan organik tarima yatkin olanlardan bir
cift¢i grubu olusturur. Organik tarim yonetmeliklerine uygun olarak iiretim
yapmak veya {iretilen {riinleri almak, satmak, islemek veya ihra¢ etmek
isteyen kisi ve kurulus mevcut yonetmelikler dahilinde izin almis bir kontrol
kurusuna bagvurur. Basvuru yapan kurulus veya kisiden kontrol ve

sertifikasyon kurulusu tarafindan; bagvurana ait bilgiler (kisi kurum adi,
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teknik ve proje bilgileri), ciftci listesi (¢iftcinin adi soyadi, arazi miktar1 ve
tahmini verim), proje veya arazileri belirten haritalar, ciftciler ile ilgili anket
formlari, ciftcilerle alict veya isletme arasinda yapilan anlagmalar, alici
kisilerin isim, adres, telefon, faks numaralar1 ve alim yerlerinin adresleri,
isletme ile ilgili teknik bilgi (isletmenin adres, telefon bilgileri yaninda
isletmenin teknik kapasitesi, is¢i sayisi, alet ve ekipmanlart ve bunlarin
kapasitelerini igeren teknik bilgiler) ve ihracat¢i ve ithalater ile ilgili teknik

bilgileri igeren dokiimanlar istenir.

= Anlasma: Bagvuru sonras1 yil igerisinde yapilacak calismalari iceren bir fiyat
teklifi ve anlagsma hazirlanir. Taraflarin anlagsmasi sonucu kontrol ¢alismalari

baglar.

= Kontrol Uygulamalari: Kontrol kurulusu, yilda en az bir kez haberli veya
habersiz ilgili yonetmelikler dahilinde kontrol yapmaktadir. Arazi kontrolii ile
proje yoreleri ziyaret edilerek ciftcilerle goriismeler yapilir ve iiretimlerin
yonetmelige uygunlugu yerinde incelenir. Uriiniin islenmesi sirasinda isletme
kontrolii yapilir. Burada isletmenin sartlari, temizlenme kosullar1 (kullanilan
maddeler), fumigasyon gazlarinin kullanilip kullanilmadig, {iriiniin islenmesi
sirasinda kullanilan ek katki maddeleri ve bunlarin o6zellikleri yerinde
incelenir. Ayrica lirlinlin depolanmasi ve islenmesi sirasinda karigma
rizikolari, iiriine yapilan miidahaleler, paketleme, etiketleme Ozellikleri de

incelenir (Ayan ve Bayturan, 2002; 52).

= Rapor yazim ve sertifikasyon: Yapilan her ziyaret ve teftis rapor edilir.
Eger sonunda iiriinlerin iiretimi yonetmelige uygun yapilmissa, sertifikasyon

karar1 alinir.

Tiirkiye’de ¢ogunlukla yurtdisindan gelen taleplere gore organik tarim

yapildigi i¢in organik tarim {irlinlerinin ihracati, ithalattan daha fazla 6n plandadar.
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Tablo 8: Tiirkiye nin Yillara Gore ihracat Verileri

YIL MIKTAR(KG) TUTAR(S)
1998 8.616.687 19.370.599
1999 12.049.949 24.563.892
2000 13.128.934 22.756.297
2001 17.556.280 27.242.407
2002 19.182.859 30.877.140
2003 21.083.351 36.932.995
2004 16.093.189 33.076.319
2005 9.319.328 26.230.259

Kaynak: www.tarim.gov.tr, 09.05.2006.

Tablo 8’de gorildigi gibi, 1998-2005 yillart arasinda en yiiksek ihracat
miktar1 ve tutar1 2003’de gergeklesmistir.

Organik tirlinler ihra¢ edilirken her parti i¢in kontrol organindan bir ihracat
sertifikas1 alinmakta ve bu sertifika ihracat¢1 Birlikleri'ne ibraz edildikten sonra
tirtiniin ihracina izin verilmektedir. Bdylelikle iki agamali bir kontroliin yani sira
thra¢ edilen {riinlerin istatistiksel verilerini toplamakta da kolaylik saglanmistir

(Aksoy, 2001; 15).

Organik olarak iiretilen ve sertifikalandirilan iirlinlerin ihracati i¢in gerekli
diizenlemeleri yapma yetkisi Bagbakanlik Dig Ticaret Miistesarligi ile Tarim ve
Kéyisleri Bakanligi’nda bulunmaktadir. Ornegin, Ulusal Yénlendirme Komitesi’nde
alian organik triinlerin kayda tabi {iriinler listesine alinmasi karar1 uyarinca gerekli
calismalar yapilmis ve 6 Ocak 1996 tarih ve 22515 sayili Resmi Gazete’de
yaymlanan “Ihracat Rejim Karar1” ve buna baglh “Ihracat Yonetmeliginde Organik
Tarim Uriinleri Sertifikaya Baghh Kayda Tabi Uriinler” listesinde yer almistir
(Kayahan, 2001; 14).
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3.5. ORGANIK TARIMLA iLGiLi YASAL DUZENLEMELER

Tiirkiye’de organik tarimla ilgili 18.12.1994 tarihinde ilk yonetmelik ve
11.07.2002 tarihinde ikinci yonetmelik yaymlanmistir. Bu yonetmelikler sayesinde,
AB ile denkligin saglanmasi ile ihracatgilar i¢in organik tarim {iriinlerinin ihracatinda

biiyiik kolayliklar saglanmaktadir (Ulusoy ve digerleri, 2004; 2).

3.5.1. Organik Tarmm ile Ilgili Yonetmelikte Belirtilen Yiiriitme ve Izleme

Organlan

Tiirkiye’de organik tarimin gelistirilmesi ve uygulanmasina iliskin ¢aligmalar
yapmak iizere adi gegen yonetmeliklerle izleme ve yiirlitme organlari kurulmustur.
Yonetmelikte belirtilen bu izleme ve yiiriitme organlari; Organik Tarim Komitesi,
Organik Tarim Ulusal Yonlendirme Komitesi, Organik Tarim Ulusal Ticaret

Komitesi ve Organik Tarim Proje ve Arastirmalar1 Ulusal Komitesi’dir.
3.5.1.1. Organik Tarim Komitesi

Organik Tarim Komitesi, Tarim ve Kdyisleri Bakanligi Arastirma, Planlama

ve Koordinasyon (APK) Kurulu Bagkanliginda;
» Tarimsal Uretim ve Gelistirme Genel Miidiirliigii,
» Koruma ve Kontrol Genel Miidiirligi,
» Tarimsal Arastirmalar Genel Miidiirligii,
* Teskilatlanma ve Destekleme Genel Miidiirliigi,

= Dis lligkiler ve Avrupa Toplulugu Koordinasyon Dairesi Baskanligindan
Konu uzmani teknik gorevliler veya kuruluglar tarafindan gorevlendirilecek

elemanlar olusur.

Bu Komite; iilkedeki organik tarim faaliyetlerinin takip ve kontroliinden
sorumludur. Kontrol ve/veya Sertifikasyon Kuruluglarina calisma izni verir ve
caligmalarini denetler. Tiirkiye’de organik tarimin yayginlagtirilmasi, gelistirilmesi,
tanitilmas1 konularinda g¢alismalar yapmakta ve organik tarimda haksiz rekabetin
takipgisi olmaktadir. Sivil toplum orgiitleriyle mesleki iligkiler kurmakta ve gereken
durumlarda isbirligi yapmaktadir. Organik tarim konusunda seminer, sempozyum,

toplanti, kongre ve fuarlarin diizenlenmesini saglamakta ve bu konuda uluslararasi
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seminer, sempozyum, toplanti, kongre ve fuarlar1 izlemektedir. Uluslararasi organik
tarim kuruluslar ile isbirligine gitmektedir. Diger iilkelerdeki, 6zellikle AB Ulkeleri
Organik Tarim Yonetmeligi’ndeki degisiklikleri izleyerek organik tarim konusundaki
uyumun saglanmasi icin “Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasina Iliskin

Yonetmelik™ te degisiklik yapmaktadir.
Organik Tarim Komitesi’nin ¢aligma alan1 (Kirazlar, 2001; 15);

* Organik iirlinlerin yetistirilmesi, depolanmasi, islenmesi, sertifikalandirilmasi

ve pazarlanmasml,

= kontrol ve sertifikasyon sistemini, kuruluslar1 ve calisma esaslarini, gorev

zinciri ve yaptirimlarini,

* miitesebbisin miiracaatt ve YoOnetmelik sartlarina uyup uymamasinin

denetlenmesi ve ilgili diizenlemelerini,
=  kontrol mekanizmasini,
» ctiketleme, markalama, isimlendirme, tasima ve tanitima,
» isleme ve katki maddelerini,
» {iretim dis1 alanlardan derlenen {irlinler prosediiriinii,
» pazarlanmasini, kapsamaktadir.
3.5.1.2. Organik Tarim Ulusal Yonlendirme Komitesi

Organik Tarim Ulusal Yo6nlendirme Komitesi, Tarim ve Kdyisleri Bakanlig:

APK Kurulu baskanliginda;
= Devlet Planlama Teskilati Miistesarligi,
= Dig Ticaret Miistesarligi,
*  Giimriik Miistesarlig1,
= Sanayi ve Ticaret Bakanlig,
= Saglik Bakanligi,
= Orman Bakanlig,

= (Cevre Bakanligi,
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» Thracat1 Gelistirme Etiit Merkezi,

= Tiirk Ziraat Mithendisleri Odasz,

= Veteriner Hekimler Konseyi,

= Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi,
» [hracatg1 Birlikleri,

»  Sivil Toplum Orgiitleri

* Organik Tarim Ulusal Yo6nlendirme Komitesi’nin toplant1 giindemiyle ilgili
goriiglerinin  alinmasinda  yarar gordiigii kurum ve kuruluslarin

temsilcilerinden olusur.

Bu Komite; organik tarimin uygulanmasi ve gelistirilmesi ile ilgili stratejileri
belirler. Olagan olarak yilda iki kez toplanmakta ve alinan kararlar1 Organik Tarim

Komitesi’ne iletmektedir.
3.5.1.3. Organik Tarim Ulusal Ticaret Komitesi

Organik Tarim Ulusal Ticaret Komitesi, Tarim ve Kdyisleri Bakanligi APK
Kurulu Bagkani Bagkanliginda;

» Dis Ticaret Miistesarligmin Thracat Genel Miidiirliigii,

= Serbest Bolgeler Genel Miidiirliigli ve Dis Ticarette Standardizasyon Genel
Midirlagi,

*  Giimriik Miistesarligi,

= Sanayi ve Ticaret Bakanlig,

» fhracati Gelistirme Etiit Merkezi,

» Thracatci Birlikleri Genel Sekreterlikleri konu uzmanlari,

* Tiim Gida Ithalatgilar1 Dernegi,

» Tiim Gida Ihracatgilar1 Dernegi,

* Organik Tarim Ulusal Ticaret Komitesi’nin toplanti giindemleriyle ilgili
goriislerinin -~ alinmasinda yarar gordiigi kurum ve kuruluslarin

temsilcilerinden olusur.
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Bu Komite; organik iirliniin yurtici ve yurtdisinda pazarlanmasi, organik
tarima girdi temini, uygulamadaki aksaklik ve kolayliklarin tespiti ve ticaretin

gelistirilmesiyle ilgili stratejileri belirlemektedir.
3.5.1.4. Organik Tarim Proje ve Arastirmalar1 Ulusal Komitesi

Organik Tarim Proje ve Arastirmalart Ulusal Komitesi, Tarim ve Koyisleri

Bakanlig1 Tarimsal Arastirmalar Genel Miidiirii Baskanliginda;

* Organik Tarim Ulusal Yo6nlendirme Komitesi iiyesi kuruluslarin arastirma ve
proje birimleri,

» Bakanliga bagl aragtirma enstitiileri,

» Tirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirmalar Kurumu,

= Ankara Universitesi Avrupa Toplulugu Arastirma ve Uygulama Merkezi,

= Universitelerin ilgili fakiiltelerinin organik tarim konusunda uzmanlasmis

temsilcilerinden olusur.

Bu Komite; organik tarim konusunda proje teklifleri hazirlamakta, yapilacak
arastirmalarin onceligini tespit edip organize etmekte, gelistirmekte ve konu ile ilgili
bilimsel arastirma sonuglarini Organik Tarim Komitesi’ne ulastirmakta ve

gerektiginde alt komisyonlar kurmaktadir.

3.5.2. Organik Uriinlerin Islenmesi, Ambalajlanmasi, Etiketlenmesi,

Depolanmasi, Tasinmasi ve Pazarlanmasi Kurallarn

Tarim ve Koyisleri Bakanligi tarafindan yayinlanarak yiiriirliige giren
“Organik Tarmmin Esaslart ve Uygulanmasina Iliskin Yonetmelik” ile organik
trlinlerin iglenmesi, ambalajlanmasi, etiketlenmesi, depolanmasi, taginmasi ve

pazarlanmasi birtakim kurallara baglanmstir.
3.5.2.1. Organik Uriinlerin islenmesi Kurallar

Organik tirlinlerin islenmesi kurallart asagidaki gibidir (Organik Tarimin

Esaslar1 ve Uygulanmasina iliskin Yonetmelik, 2002; 14):

* Organik iriin konvansiyonel iirlinle ayni mekanda, ayni1 anda islenemez.
Organik iiriin ayiklama, kurutma, soldurma, ezme, karistirma, kompost veya

posa haline getirme, sulandirma, katilastirma, konserve haline getirme,
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sekillendirme, mayalandirma ve benzeri iinitelerde, ayn1 anda konvansiyonel

iirlin islenemez.

Organik iirliniin islenmesi esnasinda, sentetik ve kimyasal katki maddeleri

kullanilamaz.
Organik {iriiniin islenmesi esnasinda, 1sinlama yontemi kullanilamaz.

Organik {riiniin islenmesi esnasinda, {iriiniin organik niteligini koruyacak

hijyenik tedbirler alinir.

Miitesebbis; Bakanliktan yasal izin ve belgeleri aldiktan sonra iiriiniin
organikliginin tespit edilmesi ic¢in bir kontrol ve/veya sertifikasyon
kurulusuna basvurur. Kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu; miitesebbis
faaliyetinin, bu Yonetmeligin hiikiimlerine uygunlugunu onaylarsa,

miitesebbisi Organik Tarim Komitesi’ne bildirir.

Organik iiriin isleme esnasinda, genetik olarak degisiklige ugratilamaz.

3.5.2.2. Organik Uriinlerin Ambalajlanmasi Kurallari

Organik {riinlerin ambalajlanmas1 kurallar1 asagidaki gibidir (Organik

Tarmmin Esaslari ve Uygulanmasina iliskin Yénetmelik, 2002; 14):

Organik iriinler ambalajlanirken, organik iiriin niteliginin bozulmamasina
dikkat edilmelidir. Ambalajlar; pamuk veya keten bez torbalar, cam ve
kagittan {iretilmis malzemeler, tahta ve odundan iiretilmis malzemeler, misir
ve benzeri liflerle iiretilmis hasir ve benzeri malzemeler,6zel tiretilmis uygun

organik kaplama maddeleri ve malzemelerden yapilmalidir.

Organik iiriin, plastik koruyucu ve metal kaplarla ambalajlanacaksa, kaplarin

iiriinle temas edecek yiizeyleri organik madde ile kaplanmalidir.

Organik {riiniin ambalajlanmas1 esnasinda, {riiniin organik niteligini

koruyacak biitiin hijyenik tedbirler alinir.
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3.5.2.3. Organik Uriinlerin Etiketlenmesi Kurallar

Organik {irtinlerin etiketlenmesi kurallar1 asagidaki gibidir (Organik Tarimin

Esaslar1 ve Uygulanmasma Iligkin Y®6netmelik, 2002; 14):
= Etiket tizerinde;
1) Uzerinde iiriiniin ad1 ve acik¢a organik iiriin oldugu belirtilmelidir.

2) Uriiniin hasat yil1, kime ait oldugu ve bu Y&netmelik ve eklerine

uygun olarak iiretilmis veya satin alinmis oldugu belirtilmelidir.
3) Organik iirlin logosu bulunmalidir.

4) Kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusunun adi, logosu ve sertifika

numarast bulunmalidir.

5) Kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusunun Komite tarafindan

verilmis kod numarasi bulunmalidir.
6) Uriiniin igerigi tam liste halinde yer almalidir.
7) Organik {irtiniin Tiirk Mal1 oldugu belirtilmelidir.

8) Organik {iriiniin iretim yeri, iliretim ve son kullanma tarihi

belirtilmelidir.

* Bu YoOnetmelik hiikiimlerine gore {iretilmeyen {iriin etiketinde, bu
Yonetmelige uygun fretildigi, hazirlandigi, islendigi, ambalajlandig,
depolandigr ima ve beyan edilemez. Boyle iiriinler i¢in organik tarimsal
iiriin olarak marka, patent ve tescil alinamaz. Organik oldugunu ima eden
bio, eko, iglenmis iiriinde dogal gibi 6n ekler de kullanilamaz. Bu {iriinler
organik iiriin olarak tamtilamaz. Islenmis iiriinlerde dogal tanimiin

kullanilmas {iriiniin organik olarak iiretildigini ifade eder.

* Organik {riin etiketi kullanacak olanlar; {riiniin organikliginin tespit
edilmesi i¢in bir kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna bagvurur. Kontrol
ve/veya sertifikasyon kurulusu gerekli incelemeleri yapar, gerekli
sertifikalar1 diizenler ve durumu Komiteye bildirir. Komite; Kontrol
ve/veya sertifikasyon kurulusundan aldigi bilgi ve belgeleri Bakanligin

ilgili Genel Midiirligiine yasal izin i¢in verir.
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3.5.2.4. Organik Uriinlerin Depolanmasi Kurallar

Organik iriinlerin depolanmas1 kurallar1 asagidaki gibidir (Organik Tarimin

Esaslar1 ve Uygulanmasima Iligkin Y®6netmelik, 2002; 15):

Organik iiriinler konvansiyonel {iriinlerden ayr1 olarak depolanir.

Ayr olarak depolamanin miimkiin olmadigi durumlarda organik iiriinlerle
konvansiyonel iirlinlerin karigsmasini engelleyecek tedbirler alinir ve bu
tedbirlerin yeterliligi kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu tarafindan

denetlenir. Diger metotlarla elde edilmis iirtinlerle karistirilamaz.

Organik {riinlerin depolanmasi sirasinda herhangi bir kimyasal ilag

kullanilmaz. Ancak CO2 gazi tanki kullanilabilir.

Miitesebbis tarafindan, depolarla ilgili tim Ozelliklerin gosterildigi yillik
cizelgeler hazirlanir, kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna onaylatilir ve
cizelgenin bir niishasi miitesebbisge, diger niishasi kontrol ve/veya

sertifikasyon kurulusunca saklanir.

3.5.2.5. Organik Uriinlerin Tasinmasi Kurallar

Organik irlinlerin tasinmasi kurallar1 asagidaki gibidir (Organik Tarimin

Esaslar1 ve Uygulanmasina iligkin Y&netmelik, 2002; 15):

Kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu iireticinin {iriinii tasima kosullarini

onceden belirler.
Organik tiriinler otoyollar kenarinda bekletilemez.

Miitesebbis; organik {iriinii yakit kullanan bir aragla tasima yapacaksa gerekli
tedbirleri alir. Tiiketiciye paketlenmemis sekilde ulasan {iriinler, yakit
kullanan araglarla tasiniyorsa ¢ift muhafazali kapali kaplarla etiketlenmis

olarak tasimaya 6zen gostermelidir.

Organik irilinler, toptanci ve perakendecilere yalnizca uygun paket ve
konteynirlar ile kapali bicimde, ic¢indekilerin karigmasimni Onleyerek

etiketlenmis olarak taginabilirler.

Organik {irlinlin tasinmasi sirasinda Tarim ve Kdyisleri Bakanligi’nin ilgili

kurumundan yurti¢i dolasim sertifikas1 alinir. Sertifikada; iireticinin,
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isleyicinin, ambalajlayicinin, tiim diger aracilarin ve kontrol ve/veya
sertifikasyon kurulusunun ag¢ik kimligi ve adresi, liriin logosu ve tiim gerekli
kaseler bulunmalidir. Ithal ve/veya ihra¢ edilmek iizere tagmnan organik {iriin

icin ise, ayrica ithalat ve/veya ihracat sertifikasi diizenlenir.

3.5.2.6. Organik Uriinlerin Pazarlanmas1 Kurallari

Organik triinlerin pazarlanmas1 kurallar1 agsagidaki gibidir (Organik Tarimin

Esaslar1 ve Uygulanmasina Iligkin Y6netmelik, 2002; 15):

Organik {rlinler konvansiyonel iiriinlerden ayri reyonlarda, organik {iriin

reyonu oldugu agikea belirtilerek satilir.

Organik iiriinler ana caddeler ve glinde 1000 den fazla aracin gectigi yollarda,
acikta veya magazanin caddeye bakan kisminda ambalajsiz olarak

satilamazlar.

Ambalajsiz olarak satilan organik {riinlerin lizerinde {irlin etiketi

bulunmalidir.

Organik {irlin ambalaji {lizerinde,kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusunun
adi, kod numarasi, logosu veya kasesi, lirlintin sertifika numarasi ile organik
tiriin logosunun bulunmasi1 gerekir. Gegis siiresi {iriinlerinin etiketlerinde,

gecis siiresi iirlinii oldugu agikca beyan edilmelidir.

Organik {irlin ve gegcis siireci Urilinliniin ambalaj1 iizerinde bu Yonetmelik

hiikiimlerine gore diizenlenmis etiket bulunmasi gerekir.

Yurti¢i dolasim ve ithalat ve/veya ihracat belgeleri ilgili kurumlardan alinir.
Daha sonra kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusundan ithalat ve/veya ihracat
sertifikas1 alinmas1 gerekir. Ithalat ve/veya ihracat sertifikasi, ancak organik
hammadde ve/veya organik islenmis {riin sertifikasina sahip ve bu

Y o6netmelik hiikiimlerine uyan iriinlere verilebilir.

Ithalat ve/veya ihracat halinde, kontrol ve/veya sertifikasyon kuruluslari

asagidaki belgeleri diizenler:

1) Ithalatgr ve/veya ihracat¢inin tiim mal varligi ve ithalat ve/veya

ihracat faaliyetleri, iirlinlerin tilkeye giris ve ¢ikis noktalar1 ve ithal
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edilen iirtinlerin depolanmasinda kullanilacak binalarin uygunluguyla

ilgili detayli agiklama belgeleri,

2) Ithalatg1 ve/veya ihracatgi tarafindan bu Yoénetmelige uygunluk igin

aliacak tiim tedbirlerle ilgili belgeler,

3) Ithalat ve/veya ihracat isleminin nasil gerceklesecegini ve ihlal

durumunda alinacak ihtiyati tedbirleri igeren belgeler,

4) Ithalatct ve/veya ihracat¢1 tarafindan kullanilacak herhangi bir
deponun kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu yada depolarin diger
iilkede bulunmasi durumunda, kars: iilke tarafindan onaylanmis bir
denetleme kurulusu tarafindan denetlemeye agik olacagini belirten

raporlar.

Belgeler, ilgili partinin miktari, orijini ve yapisi, ithal ve/veya ihra¢ edilen
tilkenin kontrol mekanizmasinin detaylari, iretim, isleme, ambalajlama,
depolama, nakliye, islemlerinin detaylari, alicilari, giimriik ve saglik raporlari
dahil tiim bilgileri icermelidir. Bu belgeler kontrol ve/veya sertifikasyon
kurulusu tarafindan Organik Tarim Komite’si denetimlerinde kullanilmak

uzere saklanir.

Ithalat ve/veya ihracat halinde, ithalatc1 ve/veya ihracat¢1 yapilan her nakliye
isleminde kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu tarafindan verilen sertifikay1
gosterebilmeli, ithalat ve/veya ihracat halinde, ithal ve/veya ihra¢ organik
tarimsal irilinler, konvansiyonel iiriin veya gida maddelerinin islendigi,
paketlendigi veya depolandig1 binalarda depolanirsa, organik (iriinler,
konvansiyonel {iriin ve/veya gida maddelerinden ayr tutulmali ve karigmanin

Onlenmesi i¢in biitiin tedbirler alinmalidir.

Ithalat ve/veya ihracat halinde, ithalatgi ve/veya ihracatginin kullandig
depolar ve binalar kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusu tarafindan her yil en
az bir kez kapsamli bir fiziksel kontrole tabi tutulmali, kontrol ve/veya
sertifikasyon kurulusu ilgili sertifika ve belgeleri incelemeli, madde analizi
icin 6rnek almali, her kontrol i¢in denetim raporu diizenlemeli ve bu rapor,
denetimi yapan kontrolor tarafindan imzalanmalidir. Bu raporun bir niishasi

Organik Tarim Komitesi’'ne, bir niishasi ithalatci ve/veya ihracatgiya verilir.
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» fthalat ve/veya ihracat halinde, ithalat¢1 ve/veya ihracatci; raporlar ve
sertifikalar1 kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna verilmelidir. Eksik

belge ile ithalat ve/veya ihracat yapilamaz.

= thalat ve/veya ihracat halinde, kars: iilkeden {iriiniin etiketi ve igerigine dair
biitiin bilgiler asli veya onayli terciimeleri ile birlikte ithalatgr ve/veya

ithracatci tarafindan kontrol ve/veya sertifikasyon kurulusuna verilir.

= [thalat ve/veya ihracat halinde, iiretim, isleme, ambalajlama, depolama,
etiketleme, nakliye, pazarlama ve organik iriiniin icerigi ile ilgili bu

Yonetmeligin biitiin kosullarina uyulmalidir.

»  Organik iiriinlerin ihracati, Dis Ticaret Miistesarliginin “Thracat: Kayda Baglh
Uriinler Listesi’nde yer alan iiriinler igin yapilan islemlere tabidir. Bu
nedenle; kontrol ve/veya sertifikasyon kuruluslari, ithalat ve/veya ihracat
dokiimanlarmin bir 6rnegini Organik Tarim Komitesi'ne, bir 6rnegini de Ege
Ihracatg1 Birliklerine her {i¢ ayda bir rapor etmeli, Ege Ihracatc1 Birlikleri
thracatgr bildirimleri ve verilen beyanname numaralarini igeren ihracat
verilerini her {ic ayda bir Komiteye bildirmelidir. ihracat ve/veya ithalat
sertifikasi verilen lriinlere ait kesilen faturalarin asli ve Tiirk¢e’sinin birer

kopyalar1 her 3 ayda bir Komiteye iletilmelidir.
3.5.3. Organik Tarim Uriinlerinde Kullamlacak Logolar

Yonetmelige gore tarimsal {irlin veya organik tarimsal madde iireten ve
pazara sunanlar; ambalajlarinda belirlenen logo 6rneklerini kullanmak zorundadirlar.
Bu logolar iizerinde bulundurmayan iirlinler organik olarak i¢ ve dis pazarlara
sunulamaz, reklam ve tanitim yapilamaz ve bu kelimeler veya kisaltmalariyla patent

icin bagvuramazlar.
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Cergeveli olarak logo 6rnegi
Renkli Basim Siyah Beyaz Basim

Cergevesiz olarak logo 6rnegi
Renkli basim Siyah- Beyaz basim

Fonlu olarak logo 6rnegi
Renkli basim

Sekil 1: Tiirkiye’de Kullanilan Logo Ornekleri
Kaynak: Akbaytiirk ve digerleri, 2002; 32.

Bu logolarin bulundugu etiketleri, Bakanlik kendi basar veya bastirir. Etiketi

kullandirma yetkisi, Bakanlik yetkili organ1 Organik Tarim Komite’sine aittir. Bu
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logo, bu Yonetmelik hiikiimlerine gore iiretimi yapilmis hammadde, yar1 mamul
yada mamul tarimsal organik iiretim maddelerine, Bakanligin yetki verdigi kontrol

ve/veya sertifikasyon kuruluslarinca miitesebbislere vererek kullandirilir.

Uretimin niteligi, ebadi ve ambalajin tiirine gore belirlenen logo
orneklerinden biri kullanilir. Logolarin ¢ap1, 20 mm.’den kiigiik 40 mm.’den biiyiik
olamaz. Logolarda kullanilacak renkler; yesil, mavi, siyah ve beyazdir. Verilen

renkler disindaki renkler ve tonlar kullanilmaz.

Sekil 2: Logolarda Kullanilacak Renkler
Kaynak: Akbaytiirk ve digerleri, 2002; 32.

3.6. TURKIYE’DE ORGANIK TARIM URUNLERI iLE ILGIiLi TUKETICi
TERCIHLERI

Tiirkiye’de organik iirlin liretiminin dis pazara yonelik yapilmasi, iilkenin
gelismekte olan bir lilke olmasi, misteri algisindaki eksiklik, fiyatlardaki farklilik,
triin  ¢esitliliginin  yetersizligi, genis kapsamli pazarlama arastirmalarinin
yapilmamasi ve pazarlama aglarinin yetersizligi ve yeterli tanitim yapilmamasi vb.

nedenlerden dolay1 i¢ pazarda bir gelisme s6z konusu degildir.

Ayrica Tiirkiye’de tiiketiciler organik tiriinlerin 6zellikleri (liretim teknikleri,
tiriinlerin saglik degerleri, ¢evreyi korumadaki rolii vb.) hakkinda yeterli bilgiye
sahip degildir. Ancak bu bilgi eksikligi piyasadaki gida maddelerinde girdi yogun ve
bilingsiz liretimin yaratti1 risk faktorleri i¢inde gegerlidir. Bilgi sahibi olmamasi
kismen toplumun Cernobil olaymin yarattigi radyasyon sorununda yasandigi gibi
hemen ortaya ¢ikmayan veya gozle goriilmeyen riskleri ¢ok cesurca karsilamasindan
kaynaklanmaktadir. Diger 6nemli faktor de tiiketicinin gida mevzuati, mevcut katki,

kalintt sinir degerleri ve satilan iirlinlerin bu degerlere gére durumunun resmi
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makamlarca duyurulmamasi, tliketici orgiitlerinin de yetersiz kalmasidir (Aksoy,

2001; 5).

Diinyada ve Tiirkiye’de tiiketicilerin organik {iriinlere olan egilimleri

incelendiginde, tiiketicilerin belirli 6zelliklere sahip oldugu goriilmektedir. Bunlar;
*  Yasadig1 Yer: Schirlesmis bolgeler, genellikle biiyiik sehirler,

= Tiiketici Davramisi: Yiyecek ve iceceklere karsi secici, kalite, icerdigi

maddelere ve iiretim yontemlerine dikkat eden,
* Demografik Yapisi: Genellikle iyi egitimli ve orta-iist sosyal sinifa dahil,
* Alm Giicii: Orta siniftan iist sinifa uzanan yiiksek alim giiciidiir.

Tiiketicilerin organik gidalara yonelisinin dokuz temel etken altinda
gelistigini  sOyleyebiliriz. Bunlar; sosyal etkenler, ekonomik iyilesme, farkl
felsefeler, onaylanmis organik kalitesi, marka, lezzet ve goriiniis, fiyat, bilgi ve

hizmet ile niifusun egilimidir (Ondogan ve Ondogan, 1999; 135).

Organik tarim {riinleri talebinde tliketici tercihini olumlu yonde
etkileyebilecegi diisiiniilen etmenler asagidaki gibi siralanmaktadir (Gokge, 2001;
179):

* Toplumsal Kaygilar: Daha yiiksek bir kiiltiir ve biling diizeyinde ortaya

cikabilen ve genellikle zor edinilen kaygilardir.

= Bireysel Kaygilar: Bireyin kendi ve yakinlarinin saglikli ve uzun yasamlari
gibi konulardaki bireysel kaygilar, organik iriinlerin talebi i¢in 6nemli bir
etmendir. Ancak, bu kaygilara bagli olarak talebin artabilmesi i¢in iki kosul
gerekir. Bunlardan birincisi bu kayginin inanilir ve gercek olmasi (yani
organik tarim iirlinlerinin diger iirlinlerden daha saglikli olmasi), ikincisi de

daha yiiksek bir 6demeyi kaldirabilecek bir biitgenin bulunmasidir.

= Toplumda Sayginhk Kazanma Istegi: Satin almalarda énemli bir diirtiidiir.
Ciinki, bir seyler ve 6zellikle de daha iyi oldugu diisiiniilen bir seyler satin
almak hem kendini begenmenin ve hem de toplum tarafindan kabul gérmenin

bir yoludur. Organik tarim {iriinleri talebinin genislemesi konusunda bu
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etmen 6nemli oranda etkili olabilecek ve etkinligi destek calismalarla daha da

artirilabilecektir.

* Soy Egosu: Bireyler, sadece kendisini ve yasamakta olan yakinlarim
diistinmekle kalmaz, ayn1 zamanda dogacak ¢ocuklarmi ve onlarin
yasamlarmi da diisiiniir ve kaygilanir. Ozellikle, baz1 kimyasallarin kalitim
tizerindeki etkilenirinden kaygilanabilir. Kisirlik ve sakat dogum gibi
olasiliklar1 akla getirir ve bunun sonucu olarak da organik {iriinlere

yonelebilir.

Tiiketicilerin organik tarimla ilgili tutum ve davraniglarinin belirlenmesi igin
Tirkiye’de cesitli aragtirmalar yapilmistir. Bunlarin en O©nemlilerinden birisi,
“Istanbul, Ankara ve Izmir Illerinde Tiiketicilerin Cevre Dostu Tarim Uriinlerine

Yonelik Potansiyel Talebinin Tahminlenmesi” adl1 arastirmadir.

“Istanbul, Ankara ve Izmir Illerinde Tiiketicilerin Cevre Dostu Tarim
Uriinlerine Yénelik Potansiyel Talebinin Tahminlenmesi” adli arastirma 1999 yilinda
Tarmmsal Ekonomi Arastirma Enstitiisii’niin finansal katkisiyla Ege Universitesi
Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Bolimii ile Strateji Mori Arastirma Sirketi

tarafindan hazirlanmistir.

Aragtirma; tiiketicilerin organik triinlerin varhigindan ne derecede haberdar
oldugu, tiiketicilerin tarimsal iiriinlerde bulunan katki maddelerinin kalintilarina bagh
olarak ortaya cikabilecek saglik risklerine karsi duyarliliklarinin belirlenmesi, i¢
piyasada organik iiriinler i¢in potansiyel bir talebin var olup olmadigi, organik
tiriinleri tiiketecek potansiyele sahip hedef tiiketicilerin profilinin belirlenmesi ve
hedef tiiketicilere yonelik tanitim yontemlerinin belirlenmesi vb. gibi amaglara

sahiptir.

Bu aragtirmanin odak noktasi, Tirkiye’de organik olarak {retilip
sertifikalandirilmig  {iriinler icin bir i¢ pazar yaratilip yaratilamayacaginin
arastirllmasidir. I¢ pazarin yaratilmasinda temel noktalardan en 6nemlisi tiiketici
yaklagimlaridir. Eger tiiketiciler organik iirlinlere yonelme egilimi gosterir ve belirli
bir fiyat primi vermeyi kabul ederlerse, Tiirkiye’de organik iirlinler i¢in bir i¢ pazarin

varligindan s6z etmek miimkiin olacaktir.
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Arastirma, Turkiye’nin en biiyiik ii¢ tiiketim merkezi olmalar1 nedeniyle,
Istanbul, Ankara ve Izmir illerini kapsamaktadir. Bu iller, Tiirkiye’de alim giicii en
yiiksek olan tiiketici grubunun bulundugu ve bunun yaninda biitiin gelir gruplarindan
tilkketicilerin yasadigi sehirlerdir. Bu nedenle, arastirma sonuglari benzer sosyo-
ekonomik kosullara sahip diger sehirlerdeki tiiketicilerin organik iiriinlere yonelik

potansiyel talebi konusunda yardimci olabilmektedir.
Arastirma anketi igerigi;
= Tiiketicilerin organik tirlinlerin varligindan haberdar olma durumlari,

» Tiiketicilerin egitim diizeyleri ile organik tarim hakkinda bilgi sahibi olmalar

arasindaki iliski,
» Tiiketicilerin aligveris aliskanliklari,
= Tiiketicilerin taze meyve ve sebze aligverislerinde tercih nedenleri,

» Tiiketicilerin taze meyve ve sebzede bulunan kimyasal kalintilar, hormon,

ilag vb. ile ilgili tutumlar1 gibi maddelerden olusmaktadir.

Arastirmanin 6rnek hacmi yaklasik 1000 kisi olarak belirlenmistir. Her
mahalleden 6 sokakta goriisme yapilacak sekilde; Istanbul’da 679 mahalleden 101’1,
Ankara’da 470 mahalleden 37’si ve Izmir’de 349 mahalleden 27’si tesadiifi olarak
belirlenmistir.Ayrica alan ¢alismasinda gorev alan anketorler; arastirmanin konusu,
soru formu ve Orneklem konusunda egitilmistir. Anket c¢alismasinin
tamamlanmasindan sonra bir hafta i¢inde anket kapsamina alian tiiketicilerden
tesadiifi olarak belirlenen 500 tanesi, evlerine anketoriin gelip gelmedigi ve anketin
uygulanip uygulanmadigi konusunda kontrol edilmesi amaci ile telefonla aranmustir.
Daha sonra elde edilen veriler kodlanarak bilgisayar ortamina gecirildikten sonra
istatistiksel ve ekonometrik yontemlerle analiz edilmistir. Alan ¢aligmasinin genel
sonuclari; frekans dagilimlart ve ¢apraz tablolarla degerlendirilmistir (Akglingdr ve

digerleri, 1999).

Arastirmada organik irlinlerin sadece saglik a¢isindan yararlarn
degerlendirilmis, cevreye dost bir tretim teknigi olmasi gibi diger yararlan

degerlendirmeye alinmamustir.
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Arastirmanin sonuglar1 (Akgiingor ve digerleri, 1999; 81);

Tiiketicilerin 6nemli bir boliimii (%91,3’1), “ekolojik yada organik {iriin”

olarak nitelendirilen iirlinleri hi¢ duymamaiglardir.

Organik {riinleri bilen tiiketicilerden en yiiksek paya sahip olan iiniversite

egitimi almis olanlar (%36,78)dur.

Tiketiciler tarafindan organik iriinler hakkinda bilginin alindig1 kaynaklar

arasinda en fazla paya sahip radyo ve televizyon (%31,03)dur.

Tiiketicilerin yas meyve ve sebzeyi satin aldiklar1 yerler arasinda pazar
(%80,50 ile) ilk siray1 almaktadir. Tiiketiciler organik tirtinleri de pazarlardan

satin almay1 tercih edeceklerini belirtmislerdir.

Tiiketiciler, gida aligverisi yaparken fiyattan cok, iiriinlerin besin degeri ve
cesitli katki maddeleri tasimamasi gibi o6zelliklerine 6nem vermektedirler.
Tiiketicilerin gerek taze meyve ve sebzeyi tiiketirken fiyatindan daha ¢ok,
besin degeri ve ¢esitli katki maddelerini tasimamasi gibi 6zellikleri 6nceden
tercih etmesi; gerekse, eskiye oranla yas meyve ve sebzenin tadi ve saglik
yoniinden giivenirlili§inin azaldigi goriisiinde olmasi, organik {irlinlerin
yurti¢i pazar potansiyelinin var oldugu konusunda onemli bulgular olarak

kabul edilebilir.

Aragtirma kapsamindaki tiiketiciler, un ve unlu mamuller disinda, tiim gida
maddelerinde kalintinin var oldugu yoniinde bir goriise sahiptir. Tiketiciler,
ozellikle dogal iiretim mevsimi diginda {iretilen iiriinlerde (sera ve ortii altinda
yetistirilen {riinler) saglik ag¢isindan 6nemli boyutlarda kalint1 bulunduguna

inanmaktadirlar.

Arastirma bulgularina gore, gencler kalinti konusunda daha duyarsizdir. Bu
yilizden organik olarak iiretilen iiriinlerin promosyonu ve tanitimi daha ¢ok

geng tiiketicilere yonelik yapilabilir.

Tiiketicilerin biiyiik ¢ogunlugu, taze meyve ve sebzedeki ilag, hormon ve
diger kimyasal kalintilar nedeniyle, gelecekte saglik sorunlariyla

karsilasacaklarina yiiksek bir olasilikla inanmaktadirlar.
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» Tiiketiciler, taze meyve ve sebzede kalint1 kontroliiniin yapilmasini istedikleri

kurum olarak iiniversiteyi tercih etmektedirler.

= Tiiketicilerin organik olarak iiretilmesini istedikleri iiriinler arasinda ilk siray1
domates almaktadir. Daha sonra diger sera iiriinleri gelmektedir. Meyveler
arasinda ise en ¢ok organik olarak yetistirilmesi istenen iiriin elma olmustur.
Tiketicilerin domates icin 6deme istegi, kalinti konusunda algilanan riske
bagli olarak degismektedir. Saghiga zararli kalintinin olmadiginin
garantilenmesi durumunda algilanan saglik riskinin mevcut duruma gore
azalmasi, domatesin organik olma Ozelligi i¢in tliketicinin 6dedigi para
miktarini artirmaktadir. Algilanan risk degiskeni, domatesin aksine sagliga
zararlh kalinti olmadigi garanti edilmis elma i¢in Odeme istegini

etkilememektedir.

» (Odeme istegi, hanehalki geliri ile dogru orantili; ailede yasayan birey sayisi

ile ters orantilidir.

Arastirmanin bulgulari; i¢ piyasada, 6zellikle gelir diizeyi yiiksek, orta yasin
tizerinde ve saglik konusunda duyarl tiiketici gruplarinin, organik olarak tiretilen ve
bu ozelligi sertifikalandirilan iiriinleri satin alma potansiyeline sahip oldugunu
gostermistir. Ayrica, tiikketicilerin organik yontemlerle iiretilen liriinler hakkinda fazla

bilgiye sahip olmadiklarini da ortaya ¢ikarmistir.

Organik {iriin tiiketim arastirmalar1 iki agidan 6nem tagimaktadir. Birincisi,
organik iirline olan potansiyel (gizli) talebi belirlemek ve ikincisi ise tliketicilerin
organik iriinle ilgili egilimleri hakkinda bilgi sahibi olmaktir (Ko¢ ve digerleri,

2001; 296).

3.7. TURKIYE’DE ORGANIK TARIM URUNLERI PAZARININ
BUYUKLUGU
Tirkiye’de organik {riinler yurtdisindan gelen talepler dogrultusunda
tiretilmekte, iiretim miktar1 ve {iriin ¢esidi dis talebe gore sekillenmekte ve {iretilen
tiriinlerin biiyiik bir kismi1 dis pazara sunulmaktadir. Bu durum i¢ pazarin gelismesini
negatif yonde etkilemektedir. Ancak organik tarimin gelisiminde i¢ pazarin olusumu

bliyiik bir onem tagimaktadir.
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Tiirkiye diinyada 6nemli bir organik ihracatgis iilkedir. ilk yillarda tamamen
hammadde olarak ihracati1 yapilan organik {iriinler, son yillarda bir kism1 taze olarak,
bir kismi da islenerek, kurutularak, konserve edilerek ve dondurularak pazara
sunulmaktadir. Thracati yapilan en 6nemli iiriin gruplari; sert kabuklu ve kuru
meyveler ve mamulleri, yas meyve ve sebze, dondurulmus veya konserve edilmis
meyve ve sebzeler, baharatlar, hububat ve bakliyat iiriinleri, zeytin ve zeytin yagi,

giilsuyu ve giilyagidir.

Tiirkiye’de organik {irlinlerin ithalati s6z konusu degildir. Ancak, organik
drtinlerin iiretimi, muhafazasi ve ihracata hazirlanmasi sirasinda kullanilan bazi
organik girdiler (kesilmis olarak ihra¢ edilen kuru incir ve kayisi i¢in kullanilan
organik piring unu, kuru {iziimiin yaglanmasi i¢in kullanilan organik ay¢icegi yagi

vb.) ithal edilmektedir.

Tiirkiye’de i¢ pazar heniiz ¢cok gelismemistir. Organik iiriinlere yonelik i¢
talep ve bunun sonucu olusacak yurti¢i pazarlarin sekillenmesi iiriin ve ikame iiriin
fiyatlar1, gelir diizeyi, aligkanliklar gibi bir¢cok faktdre bagli olarak degismektedir.
Organik {irlinlerin satin alimlarinda demografik ve ekonomik faktorlerin yanisira,
psikolojik ve sosyolojik nedenlerin etkisinin oldugu bilinmektedir. Tiiketici pazarinin
ekonomik birimi olan ailede satin alma kararin1 kimin verdigi énemli bir konudur.
Burada ailenin yapis1 ve rolleri, ¢cocuk sayis1 ve yaslari, ailenin kirsal veya kentsel

alanda yasamasi gibi faktorler biiyiik rol oynamaktadir.

Tiirkiye’de organik olarak iiretilen iiriinler ihra¢ edilmedikleri taktirde ya i¢
pazara verilmekte yada konvansiyonel iiriin olarak tiiketilmektedir. Bu yiizden,
Tiirkiye’de organik yontemlerle iiretilen ve sertifikalandirilarak i¢ piyasaya sunulan
iiriin sayist ¢ok azdir. Cesitlilik arttirilmas1 ve piyasaya daha fazla {ireticinin
girmesiyle, rekabet artirtlmali ve i¢ pazar hareketlendirilmelidir. Ayrica, tiiketici
organik {iriinlerle ilgili bilgilendirilmeli ve biling diizeyi arttirilmalidir. Ureticinin
bilinglenmesi ve aktif bir tiiketici talebi olusturarak i¢ pazarin gelismesi icin, dogru
ve kolay ulasilabilir bir bilgi ag1 olusturulmali ve tutundurma g¢aligmalarina agirlik

verilmelidir.

I¢ pazarda organik iiriin fiyatlarinin diger iiriinlerden daha pahali olmasi

talebi azaltmakta, tiiketiciler birincil ihtiyaglarina oncelik verip organik iiriinleri
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tercih etmemektedir. Ayrica, organik {irlinlerin ¢ogunda i¢ pazarda KDV orani %18
seviyesindedir. Bu iiriinlerin tiiketimini artirmak ve i¢ pazarin gelismesine katkida

bulunmak i¢in KDV’nin %8 seviyelerine diisiiriilmesi faydali olacaktir (Biilbiil ve

Yiicel, 2001; 47).

Ancak gelisen tiiketici yapisi, gelir artisi, sagliga verilen Onem gibi
faktorlerden dolayr Onlimiizdeki yillarda i¢ pazarin daha da biiyiiyecegi

goriilmektedir.

3.8. TURKIYE’DE ORGANIK TARIM URUNLERININ DAGITIM
KANALLARI

Tirkiye’de organik iiriinler; organik {iriin magazalarinda, siipermarket ve
hipermarketlerde ve bazi organik iirlinler semt pazarlarinda satisa sunulmaktadir.
Ancak, i¢ pazarin heniiz ¢ok gelismemesinden dolayr dagitim kanallar1 ag1 ¢ok

kapsamli degildir.
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Sekil 3: Organik Uriinlerin Yurti¢i ve Yurtdist Dagitim Kanallari
Kaynak: Sayin, 2002; 97.

Ureticiler organik iiriinlerini semt pazarlar1 veya iiretim alanlarinda da satisa
sunmaktadir. Fakat satisa sunulan miktar ve cesitlilik, organik {iriinlerin yiiksek

fiyatlar1 nedeniyle kisitlidir.

Organik tarimda yasanan artan ilgi nedeniyle cogu butik magazalardan olusan
organik {iriin perakendecilerinin sayis1 gittikge artmaktadir. Organik {iriin magazalari
bayilikler yoluyla gittik¢e yayginlasirken, aralarinda zincir magaza haline gelenlerde

bulunmaktadir.

Ihracatg1 firmalar; kendi {iriinleri, Tiirkiye’deki diger firmalardan elde

ettikleri tirtinler ve ithal ettikleri tarim ve tarim dis1 iiriinleri (aromatik yaglar, kisisel

116



bakim malzemeleri vb.) kendi acgtiklar1 organik {irlin magazalarinda satisa
sunmaktadir. Ozel girisimciler de kendi satis noktalarini agarak yerli ve yabanci

markal1 iirtinleri satisa sunmaktadir.

Hizmet sektoriinde ise organik iirlinlerden hazirlanan moniiler sunan
restaurantlar vardir. Bu restaurantlar ya kendi baglarina yada 6zel girisimcilerin
kurdugu magazalarda iiriin satis1 yaninda hizmet vermektedir. Bu magazalar hem
organik tiriinlerin nasil tiikketilecegine iligkin bilgi vermekte hem de tiiketicilere satin

alimlarindan 6nce organik tiriinleri test etme imkani tanimaktadirlar.

Tiirkiye’de ayrica biiyiik stipermarket ve hipermarket zincirleri organik tarim
tirlinlerinin satisa sunuldugu reyonlar olusturmustur. Fakat bu reyonlar, satis alanlar1
ve satig tutarlar1 icerisinde simdilik ¢cok az bir paya sahiptir. Bu reyonlarin yaninda,
donemsel olarak satisa sunulan organik yas meyve ve sebzeler ve bebek mamalari
reyonlarinda organik bebek mamalar1 bulunmaktadir. Bu siipermarket zincirlerine

Tansas, Carrefour, Migros, Kipa (Izmir) vb. érnek olarak verilebilir.

Organik iiriinler internet iizerinden e-satis olarak da bazi sitelerde satisa
sunulmaktadir. Bu sitelerde organik iirlinler hakkinda bilgi verilmekte, reklanm

yapilmakta ve iiriinlerin kolayca temini saglanmaktadir.

Organik {iriin satan magazalarda dikkat edilmesi gereken konular vardir.
Magazalar bilingli bir sekilde acilmali, satilan {iriinlerin kalitesi ve sunum
ozelliklerine dikkat edilmelidir. Organik tiirlinlerin sunumunda; raf materyalleri iiriin
hijyeni agisindan bilingli bir sekilde se¢ilmeli, organik iirlinler hi¢bir koruyucu katki
maddesi icermedigi ve belli bir sicakligin iizerinde {irtinlerin kurtlanma riski tasidigi
icin magazalarda sicaklik derecesine dikkat edilmeli, sicaklik 1-23 derece arasinda

tutulmaly, kaliteli ve paketli iiriinler tercih edilmelidir.

I¢ pazarda tiiketimi artirmak icin, tiim uygun kosullu satis mekanlarinda 6zel
raflarda organik triinlerin satigina izin verilmelidir. Arastirmalar bu iriinlerin bazi
iilkelerde 6zel dogal iirlinler market zincirlerinde ve marketlerde daha basarili
satildigin1 (Almanya Ornegi) ancak bazi diger iilkelerde ise hipermarketlerde
satiglarin daha hizli arttigim (Isvigre ve Ingiltere 6rnegi) gostermektedir. Bu sebeple
Tirkiye’de satig sistemlerinin belirlendigi bu donemde, kisitlayici mevzuat

hiikiimlerinin konmasindan sakinmalidir. Ihracat agisindan kontrolii gereken organik
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trlinlerin, i¢ pazar i¢in olan {iretim-pazarlama gibi standartlar1 iilke gerceklerine

uygun olarak belirlenmelidir (Biilbiil ve Yiicel, 2001; 47).
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DORDUNCU BOLUM
ORGANIK URUNLERIN SUPERMARKETLERDEKI PAZARLANMA
DURUMUNUN iNCELENMESI

Bu bolimde Carrefour, Tansas ve Macrocenter magazalar1 ve Kipa

stipermarket zincirlerinde organik tarim tiriinlerinin pazarlamasi incelenmistir.
4.1. CARREFOUR

Tiirkiye’deki biiylik silipermarket zincirlerinden biri olan Carrefour,
konvansiyonel {riinleri yaninda organik tarim iirlinlerini de satisa sunmaktadir.
Kurutulmus ve islenmis organik tarim iriinleri satist 6-7 senedir devam etmekte,
fakat son bir yildir satislara daha fazla 6nem verilmektedir. Bunun yaninda, organik

yas meyve ve sebze satiglarina 2006 yazinda baslanmustir.

Carrefour’un organik tarim {iriinleri satiglarina baslama nedenleri arasinda;
organik tarim triinlerinin spesiyel irlinler olmalari, magazada satilan {irlinlerin

cesitliligini artirmak istemeleri ve tiiketici istekleri gelmektedir.

Carrefour siipermarket zincirinin her magazasinda organik iriinlerin
satiglarina ayrilmis raflar veya stantlar bulunmaktadir. Ancak organik tarim
tiriinlerinin  satis1 i¢in ayrilan raflarin veya stantlarin biytikliikleri Carrefour

blinyesindeki her magazada ayni degildir.

Kurutulmus veya islenmis organik tarim {iriinlerinin magazalar i¢cinde satisa
sunulduklar1 béliimler, diyabetik {iriinler ve hububat iirlinlerinin satisa sunulduklari
boliimlerin yanindadir ve organik iiriinlerin magazalar igerisinde satigsa sunulacaklari
boliimler (alanlar) genel miidiirliikler tarafindan belirlenmektedir. Stant biiyiikliikleri,
sekli ve stantlarda kullanilan malzemeler de daha dnceden belirlenen formatlara gore
olusmaktadir. Uriin ve stantlarda sik sik degisiklikler yapilmamaktadir. Organik yas
meyve ve sebzeler ise, yas meyve ve sebze boliimlerinde, konvansiyonel iirlinlerden
ayr1 olarak satisa sunulmaktadir. Uriinlerin bu béliimde satisa sunulacaklar: alanlar
miisteri akislarma gore belirlenmektedir. Organik yas meyve ve sebzelerin satisa
sunulduklar1 stantlarin  biiyiikliigli is potansiyeli yani tiiketim sikligina gore

belirlenmektedir. Stantlar iiretici firmalar tarafindan getirilmekte ve firmalar stantlar
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tizerinde firma ve iirtinler ile ilgili bilgileri de belirtmektedirler. Organik yas meyve

ve sebzelerin satiginda {iriinler ve stantlar mevsime gore degismektedir.

Magazada satisa sunulan organik iiriinlerin gesitliligine dnem verilmektedir.
Cityfarm, TEMA, Glutano, Filiz, ALARA markali kurutulmus veya islenmis iiriinler
magazalarda satisa sunulmaktadir. Organik yas meyve ve sebzelerin satisi ise su anda
yapilmamaktadir, ¢iinkii {irtinlerin temin edildigi firma olan Planko firmasi ile

Carrefour’un anlagmalar1 bitmistir.

Tablo 9: izmir CarrefourSa’da Kurutulmus veya Islenmis Organik Tarmm Uriinleri

Reyonunda Satisa Sunulan Uriinler

MARKA | ORGANIK URUNLER | AGIRLIK

Cityfarm | Pilavlik bulgur 500 gr.
TEMA Pilavlik bulgur 500 gr.
Cityfarm | Koftelik bulgur 500 gr.
Cityfarm | Piring 500 gr.
Cityfarm | Kizil piring 500 gr.
Cityfarm | Bugday 500 gr.
TEMA Bugday 500 gr.
Cityfarm | Kuru fasulye 500 gr.
TEMA Kuru fasulye 500 gr.
Cityfarm | Kabuklu mercimek 500 gr.
TEMA Kirmizi mercimek 500 gr.
Cityfarm | Yesil mercimek 500 gr.
TEMA Yesil mercimek 500 gr.
TEMA Nohut 500 gr.
Glutano Kraker ekmek 275 gr.
Cityfarm | Tam bugday makarna 250 gr.
Filiz Tam bugday makarna 250 gr.
Cityfarm | Burgu makarna 250 gr.
Cityfarm | Kalem makarna 250 gr.
Glutano Macaroni 500 gr.
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Glutano Spaghetti 500 gr.
Cityfarm | Beyaz un 1000 gr.
Cityfarm | Piring unu 500 gr.
Cityfarm | Misir unu 500 gr.
Cityfarm | Ceviz yagi 250 ml.
Cityfarm | Zeytin yag1 520 ml.
Cityfarm | Siyah zeytin 450 gr.
Cityfarm | Odun atesinde pigmis tahin 370 gr.
TEMA Uziim pekmezi 460 gr.
Cityfarm | Dut pekmezi 370 gr.
Cityfarm | Cigek bali 480 gr.
Cityfarm | Cam bali 480 gr.
Cityfarm | Deniz tuzu 350 gr.
Cityfarm | Cay 500 gr.
Cityfarm | Ihlamur 50 gr.
Cityfarm | Adacay1 50 gr.
Cityfarm | Melisa 30 gr.
Cityfarm | Biberiye 100 gr.
Cityfarm | Corekotu 100 gr.
Cityfarm | Hashas 100 gr.
Cityfarm | Susam 100 gr.
Cityfarm | Isirgan tohumu 100 gr.
Cityfarm | Isirgan otu 30 gr.
Cityfarm | Keten 250 gr.
Cityfarm | Bilyali kekik 100 gr.
Cityfarm | Defne 50 gr.
Cityfarm | Badem (Datca Ak) 250 gr.
Cityfarm | Cam fistig1 100 gr.
Cityfarm | Antep fistig1 250 gr.
Cityfarm | Findik, ¢ig 250 gr.
Cityfarm | Findik, kavrulmusg 250 gr.
TEMA Findik, kavrulmus 250 gr.
TEMA Kiyilmis i¢ findik 250 gr.
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TEMA I¢ ceviz 200 gr.
Cityfarm | Ceviz, yarim 250 gr.
Cityfarm | Siipermiks 250 gr.
Cityfarm | Elma, halka 250 gr.
TEMA Elma, halka 250 gr.
Cityfarm | Elma, ¢aylik 250 gr.
Cityfarm | Siyah liziim 250 gr.
Cityfarm | Siyah iizlim, ¢ekirdekli 250 gr.
TEMA Uziim, ¢ekirdeksiz 250 gr.
Cityfarm | Dut kurusu 200 gr.
TEMA Dut kurusu 250 gr.
Cityfarm | Incir, kesme 250 gr.
Cityfarm | Incir, naturel 250 gr.
Cityfarm | Garland incir 250 gr.
Cityfarm | Layer incir 250 gr.
TEMA Kuru incir 250 gr.
TEMA Kuru incir sepeti 450 gr.
TEMA Kuru kayis1 250 gr.-500 gr.
Cityfarm | Kayisi, Malatya 250 gr.
TEMA Kuru incir-kayis1 sepeti 450 gr.-1000 gr.
TEMA Kuru erik, yarim 250 gr.-500 gr.
Cityfarm | Kuru vigne 250 gr.
Cityfarm | Meyve kokteyli 500 gr.
TEMA Kuru domates 150 gr.
Cityfarm | Domates, kesme 200 gr.
Cityfarm | Domates, yarim 200 gr.
TEMA Domates piiresi 370 gr.
TEMA Yagda kuru domates 370 gr.
Cityfarm | Patlican kurusu 100 gr.
ALARA Glutensiz miisli 250 gr.
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Tablo 9’den de goriildiigii gibi satisa sunulan {riinler; bakliyat iirtinleri,
makarnalar, yaglar, zeytin, tahin, pekmez, bal, cay, baharatlar, ¢erezler, miisli ile

kurutulmus veya islenmis meyveler ve sebzelerden olusmaktadir.

Uriin gesitliligine baktigimizda, en kapsamli iiriin cesitleri Istanbul’daki
magazalarda bulunmaktadir. Ciinkii, iiriinlerin satin alma yeri Istanbul’dadur.
Teslimat ve ulasim ile daha sosyal ve A grubu {iist sosyal siniflara mensup

tiiketicilere ulasabilme acisindan Istanbul daha avantajlidir.

Organik tarim {riinleri, siparis iizerine firmalardan temin edilmektedir.
Reyonlardaki kurutulmus veya islenmis tiriinlerin {iretici firmalar tarafindan kontrolii
cok nadir yapilmaktadir. Sadece TEMA firmasi ara sira gelip iiriin kontrolii
yapmaktadir. Organik yas meyve ve sebzelerde ise, kontrol {iretici firmalar
tarafindan gorevlendirilen, maas ve sigortalar1 iiretici firmalar tarafindan 6denen
fakat Carrefour’da c¢alisan kontrol promosyonculari tarafindan yapilmaktadir.

Organik triinlerin tasinmasi ise iiretici firmalar tarafindan gerceklestirilmektedir.

Kurutulmus veya islenmis organik iirlin satiglari, magazalarin satis cirolarinda
%1’lik kismi teskil etmektedir. Ciinkii, organik tarim iiriinleri imaj {riinleridir ve
satiga sunulduklar1 bolim magaza igerisinde en oOzellikli boliimdiir. Magaza
yetkililerine gore, organik {iriinlerin satiglarin1 etkileyen en oOnemli 3 etken;
aktiviteler (iirlin tanitimi), reyon pay1 (teshir) ve fiyattir. Magazalarda satislari
artirmak i¢in, promosyon ve fiyat indirimi yapilmaktadir. Ancak organik tarim
iriinlerinin tanitimlart i¢in herhangi bir aktivite yapilmamaktadir, ¢linkii {retici
firmalardan bu konuda herhangi bir teklif gelmemektedir. Organik yas meyve ve
sebzelerde ise satislar, sezonunda magazalarin satis cirosunun %3-5’ine sahiptir.
Yas meyve ve sebzelerin satislarini etkileyen en onemli 3 etken ise; rekabet,
tilketiciler tarafindan hormonlu iirlinlere karst verilen tepki ve o6zellikle ¢ocuklu
ailelerde tiiketicilerin ¢ocuklarinin saglikli gelisimi i¢in satin aldiklar1 {iriinlere dikkat
etmesidir. Ayrica organik yas meyve ve sebzelerin satiginda promosyon ve indirim

yapilmamaktadir.

Carrefour’da kurutulmus veya iglenmis organik {riinlerin tiiketicilerinin
Ozelliklerini belirlemek amaciyla, organik tarim {iriinleri ile ilgili, herhangi bir

tiiketici analizi yapilmamaktadir. Organik yas meyve ve sebzede ise ayda bir Hijyen
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Cevre Laboratuarlari’ndan gelen yetkililer ¢aligsanlara iirtin kalitesi ve temizlik ile
ilgili 100 puan iizerinden puanlama yapmaktadirlar, 80 puan altinda alan ¢alisanlara

uyar1 yapilmaktadir. Bu durum tiiketici tatminine yonelik bir ¢alismadir.

Carrefour’a gore, organik tarim irilinlerini tercih edenlerin organik tarimla
ilgili birgok bilgiye sahip olmasi, {iriinlerin ger¢ekten organik olmasi ve fiyat, bu
tirlinleri satin almalarini etkilemektedir. Magazalarda tiiketicilerin bilinglendirilmesi
ve organik tarim Uriinlerini talep etmeleri icin herhangi bir pazarlama stratejisi

uygulanmamaktadir.

Firmalarda kurutulmus veya islenmis organik tarim {irlinleri hakkinda
calisanlara herhangi bir egitim verilmemektedir. Organik yas meyve ve sebzelerde
ise, calisanlar lretici firmalar tarafindan gorevlendirildigi i¢in ayr1 bir egitim

verilmemektedir.
4.2. TANSAS VE MACROCENTER MAGAZALARI

Tansas magazalarinda kurutulmus veya islenmis organik tarim iirlinleri
satiglar1 4-5 sene Oncesinde baslamistir. Agustos 2003’den itibaren ise organik yas
meyve ve sebze satiglart baglamigtir. Organik tarim firiinleri satiglarina baglanma

nedenleri ise; rekabette farklilik yaratmak ve tiriin ¢esitliligini arttirmaktir.

Kurutulmus veya islenmis organik tarim iriinleri, Maxi Tansas ve baz1 Midi
Tansas’larda satisa sunulmaktadir. Ayrica, lokasyon olarak A, A+ miisteri profili

olan semtlerdeki magazalarda organik yas meyve ve sebze satislar1 yapilmaktadir.

Maxi Tansag’larda kurutulmus veya iglenmis organik tarim Uriinleri stantlari
standarttir ve genel midiirliikler tarafindan belirlenmektedir. Genellikle diyabetik
tirtinler ve dogal iiriinlerle yan yana satisa sunulmaktadir. Stant biiyiikliikleri ve stant
Ozellikleri her magazada standarttir. Yeni {riin sergilenmesinde ve firma bazh
problemlerde stantlarda degisiklik yapilmaktadir. Organik yas meyve ve sebzelerde
ise; konvansiyonel iiriinlerle karismamasi i¢in paketli iiriin gruplarinin teshir edildigi
alanlarda satisa sunulmaktadir ve stantlarin yerleri genel manav reyonu yerlesim
konseptine gore belirlenir. Organik yas meyve ve sebzelerin satisa sunumunda,
soguk dolap taze {irlinler i¢in ve ahsap gondol karpuz, kavun, patates, sogan vb.

tirlinler i¢in kullanilmaktadir. Stant biiyiikliikleri her magazada farklidir ve magaza
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metrekaresine ve satis hacmine gore degisir. Uriin ve stantlar sezonluk olarak

degistirilmektedir.

Tansas’da satisa sunulan kurutulmus veya islenmis organik irilinler; Isik
Tarim, One Nature, Filiz ve TARIS markali iiriinlerdir. Organik yas meyve ve

sebzeler ise Planco firmasindan temin edilmektedir.

Tablo 10: Izmir Maxi Tansas’larda Kurutulmus veya Islenmis Organik Tarim

Uriinleri Reyonunda Satisa Sunulan Uriinler

MARKA | ORGANIK URUNLER AGIRLIK
Isik Tarim | Pilavlik bulgur, sade 500 gr.
One Nature | Pilavlik bulgur, esmer 500 gr.
One Nature | Koftelik bulgur, esmer 500 gr.
Isik Tarim | Ko6ftelik bulgur 500 gr.
One Nature | Bulgur (Firik) 500 gr.
Isik Tarim | Bugday 500 gr.
One Nature | Kuru fasulye, sira 500 gr.
Isik Tarim | Kuru fasulye 500 gr.
One Nature | Mas fasulyesi 500 gr.
One Nature | Kirmiz1 mercimek, kabuklu 500 gr.
One Nature | Kirmizi i¢ mercimek 500 gr.
Isik Tarim | Yesil mercimek 500 gr.
One Nature | Nohut 500 gr.
Filiz Tam bugday makarna 250 gr.
Isik Tarim | Bugday unu 500 gr.
TARIS Uziim pekmezi 50 cl.
Istk Tarim | Uziim pekmezi 460 gr.
Isik Tarim | Kekik 50 gr.
One Nature | Badem i¢i 250 gr.
One Nature | Antep fistigi, kabuklu kavrulmus 250 gr.
Isik Tarim | I¢ findik 500 gr.
Isik Tarim | Findik, kavrulmus 250 gr.
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Isik Tarim | i¢ ceviz 250 gr.
One Nature | Ceviz i¢i 125 gr.
One Nature | Karisik kuruyemis 250 gr.
(liziim, findik, badem, ceviz)
Isik Tarim | Kuru elma, halka 250 gr.
One Nature | Kuru elma, halka kabuksuz 250 gr.
One Nature | Kuru iiziim,¢ekirdeksiz 250 gr.
One Nature | Siyah kuru tiziim, ¢ekirdeksiz 250 gr.
Isik Tarim | Kuru {iziim, ¢ekirdeksiz (Giin kurusu) | 250 gr.
Isik Tarim | Kuru incir, kesme 250 gr.
One Nature | Kuru incir, naturel 250 gr.
Isik Tarim | Kuru kayisi, kesme 250 gr.
One Nature | Kuru kayis1 250 gr.
Isik Tarim | Kuru erik, yarim 250 gr.
Isik Tarim | Kuru erik, kesme 250 gr.
One Nature | Kuru erik, kesme 250 gr.
One Nature | Kuru erik, ¢ekirdeksiz 250 gr.
One Nature | Kurutulmus ananas, parca 125 gr.
Isik Tarim | Ceviz-kuru kayisi karigim 500 gr.
Isik Tarim | Ceviz-kuru incir karsimi 500 gr.
Isik Tarim | Meyve kokteyli 500 gr.
One Nature | Kuru meyve karigimi 250 gr.
(liziim, incir, kayisi, elma)
Isik Tarim | Kuru domates, yarim 125 gr.

Tablo 10°dan da goriildiigii gibi; bakliyat {riinleri, makarna, pekmez,

baharatlar, cerezler ile kurutulmus veya islenmis organik meyve ve sebzeler satisa

sunulmaktadir.
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Tablo 11: Tansas ve Macrocenter Magazalarinda Satisa Sunulan Organik Yas

Meyve ve Sebzeler

ORGANIK URUNLER

Enginar Soyulmus Organik

Enginar Kalb1 Organik 4’li

Enginar Kalb1 Organik Soyulmus 9’lu

Kabak Taze Organik

Kabak Helvaci Organik

Patlican Kemer Organik

Domates Organik

Domates Chery Organik

Salatalik Organik

Brokoli Organik

Kuskonmaz 300 gr. Demet

Bezelye 300 gr. Paket

Bezelye Organik Kg.

Fasulye Barbunya Organik

Fasulye Seker Organik

Biber Kapya Yesil Organik

Biber Kapya Kirmizi Organik

Biber Kaliforniya Organik

Biber Sivri Organik

Biber Carliston Organik

Biber Dolma Organik

Pirasa Organik

Pirasa Demet Organik

Karnabahar Organik

Lahana Beyaz Organik

Lahana Kirmizi Organik

Limon Organik

Turp Organik
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Havug Organik

Marul Kivircik Organik

Marul Yedikule Organik

Marul Atom Organik

Sogan Kuru Organik

Patates Organik

Portakal Organik

Portakal Sikma Organik

Mandalina Organik

Greyfurt Organik

Limon Organik

Erik Organik

Erik Miirdiim Organik

Kayis1 Organik

Seftali Organik

Nektarin Organik

Kiraz Organik

Visne Organik

Uziim Organik

Elma Organik

Elma Starking Organik

Elma Golden Organik

Armut Organik

Nar Organik

Ayva Organik

Avakado Organik

Bogiirtlen Organik

Kizilcik Organik

Kavun Organik

Kavun Kirkaga¢ Organik

Karpuz Organik

Muz Yerli Organik

Ceviz Organik

Kaynak: Tansas ve Macrocenter.
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Tablo 11°den de goriildiigii gibi organik yas meyve ve sebzeler sezonlarinda

siirekli satisa sunulmaktadir

Organik yas meyve ve sebzelerde ise en c¢ok karpuz ve domates satin

alinmaktadir.

Organik tarim Triinleri dagitict firmalar sayesinde siparis {izerine temin
edilmektedir. Kurutulmus veya islenmis organik iirlinlerde ara sira kontroller
yapilmaktadir. Organik yas meyve sebzelerde ise; firma plasiyerleri ve promosyon
elemanlar1 tarafindan siirekli kontrol yapilmaktadir. Ayrica, IMO ve ETKO gibi
sertifikasyon kuruluslarinin kontrolleri mevcuttur. Organik {iriinlerin taginmasi
firmalar tarafindan gerceklestirilmektedir. Organik yas meyve ve sebzede ise;

dagitic1 firmalar tarafindan frigofrik araglar ile tasinmaktadir.

Kurutulmus veya islenmis organik tarim iirlinlerinin magaza satislarindaki
pay1 %1 dolayindadir. Organik yas meyve ve sebzelerde ise; satis olan magazalarda
%2-5 aras1 ciro payina sahiptir. Kurutulmus veya islenmis organik tarim iiriinlerinde
promosyon, indirim ve tanitim aktiviteleri siksik yapilmamaktadir. Organik yas
meyve ve sebzelerde ise, sadece tadim aktiviteleri (zeytinyaglh organik enginar
tadim1 gibi) yapilmaktadir. Firma yetkililerine gore satiglart etkileyen en 6nemli 3
etken; lezzet, fiyat, saglikli yasam bilincidir. Organik yas meyve ve sebzelerde ise

bu ii¢ etken arasina tazelik de girmektedir.

Organik trlinlerin pazarlanmasinda herhangi bir pazarlama stratejisi
uygulanmamaktadir. Ancak, organik yas meyve ve sebzeler tanitim kataloglarina

siksik konulmaktadir.

Magazalarda calisanlara organik tarimla ilgili bir egitim verilmemektedir.
Fakat, organik yas meyve ve sebzelerle ilgili dagitici firma elemanlar: yetkili kisiler
ve miisterilerle siirekli iletisim halindedirler ve tirtin 6zellikleri ve yemek tariflerine

kadar miisterilere gerekli bilgileri vermektedirler.
4.3. KiPA

[lk olarak faaliyetlerine izmir’de baslayan bir siipermarket zinciri olan KIPA,
organik tarim iiriinleri satislarina 4-5 sene 6nce baslanustir. KIPA’da kurutulmus ve

islenmis organik tarim iriinleri ve organik yas meyve ve sebze satis1 yapilmaktadir.
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KIPA’nin organik tarim iiriinleri satislarina baslama nedenleri; tiiketici istekleri,
zincirin pazarda pay almak istemesi, yeniliklere 6nem vermeleri ve piyasada rekabet

edebilmektir.

KIPA’nin biinyesindeki her  magazada organik tarim fiiriinleri satist
yapilmakta ve organik tarim iriinleri stantlarina magazalarda yer ayrilmaktadir.
Fakat KiPA’nin biinyesindeki her magazanin biiyiikliigiiniin farkli olmasi1 nedeniyle,

magazalardaki stant biiytikliikleri de farklidir.

Organik tarim drilinleri, magazalar icinde kuru gidalarin yaninda satisa
sunulmaktadir. Organik tarim triinleri satislarinin diisiik olmasi ve satiglarda biiyiik
paya sahip olan (kozmetik, deterjan vb.) iiriin gruplarina daha fazla yer ayrilmasi
nedeniyle organik iirlin ve stantlar siksik yenilenmemektedir. Fakat onilimiizdeki
donemde, sadece Cigli KIPA’da bir pilot proje yapilmas: diisiiniilmektedir. Pasta-
unlu mamuller ve depo girisi arasinda kalan 6 elementlik bir alanda, 3 elementlik
boliime galetalar ve diyabetik {irtinler, 1 elementlik boliime glutensiz iiriinler ve bu
iki boliim arasinda kalan 2 elementlik boliime de organik tarim iirlinleri stantlari
kurulmasi diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmanin amaci; saglik icin 6nemli olan diyabetik,
glutensiz ve organik tarim irlinlerinin bir arada bulunabilecekleri bir bdliim
olusturmaktir. Boylece organik tarim iirlinlerini magaza iginde daha goriiniir ve daha
dikkat cekici bir alanda tiiketicilere sergileme olanag: yaratilacaktir. Ahsap stantlar
kullanilarak, bez veya cuvallarda organik bakliyat {iriinlerini (piring, bugday vb.)
organik tarim iiriinleri ile ilgili taniim yapilmasi diistiniilmektedir. Bu pilot ¢alisma
sayesinde, organik tarim {riinleri ile ilgili gercek verimliligin anlasilmasi

hedeflenmektedir.

Magazalarda Isik Tarim, Cityfarm, Filiz, Demko, Fixe Tasse ve TARIS
markal1 {irlinler satisa sunulmaktadir. Organik tarim {iriinlerinin taginmasi da bu

firmalar tarafindan gerceklestirilmektedir.
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Tablo 12: Izmir Cigli Kipa’da Kurutulmus veya Islenmis Organik Tarim Uriinleri

Reyonunda Satisa Sunulan Uriinler

MARKA | ORGANIK URUNLER | AGIRLIK
Isik Tarim | Pilavlik bulgur, sade 500 gr.
Isik Tarim | Koftelik bulgur, sade 500 gr.
Isik Tarim | Baldo piring 500 gr.
Isik Tarim | Piring, kahverengi 500 gr.
Isik Tarim | Piring, kabuklu 500 gr.
Isik Tarim | Bugday 500 gr.
Isik Tarim | Kuru fasulye 500 gr.
Isik Tarim | Kirmizi i¢ mercimek, biitiin | 500 gr.
Cityfarm | Burgu makarna 250 gr.
Filiz Tam bugday makarna 250 gr.
Isik Tarim | Bugday kepegi 250 gr.
Isik Tarim | Bugday unu 500 gr.
Cityfarm | Odun atesinde pigmis tahin | 370 gr.
Cityfarm | Cicek bali 480 gr.
Cityfarm | Cam bali 480 gr.
Demko Salga 425 gr.
Fixe Tasse | Corba, domates (3’1 paket) | 60 gr.
Cityfarm | Cay 500 gr.
Cityfarm | Thlamur 50 gr.
Cityfarm | Adagay1 50 gr.
Cityfarm | Rezene 100 gr.
Cityfarm | Susam 100 gr.
Isik Tarim | Kekik 50 gr.
Cityfarm | Pul biber 50 gr.
Cityfarm | Isirgan otu 30 gr.
Cityfarm | Keten tohumu 250 gr.
Isik Tarim | i¢ ceviz 250 gr.
Isik Tarim | I¢ findik 250 gr.
Isik Tarim | Kavrulmamis findik 250 gr.
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Isik Tarim | Cam fistig1 50 gr.

Isik Tarim | Elma, halka 250 gr.
Isik Tarim | Kuru iiziim, ¢ekirdeksiz 500 gr.
TARIS Kuru incir 250 gr.
Isik Tarim | Incir, kesme 250 gr.
Isik Tarim | Kuru kayisi, kesme 250 gr.
Isik Tarim | Kuru erik, kesme 250 gr.
Ciytfarm | Yagda domates 370 gr.

Tablo 12’den de goriildiigli gibi satisa sunulan {irlinler; bakliyat {irlinleri,
makarnalar, tahin, bal, sal¢a, ¢orba, ¢ay, baharatlar, gerezler ile kurutulmus veya
islenmis organik meyveler ve sebzelerden olusmaktadir. Magazalarda en ¢ok satilan
tiriinler ise; kuru incir, kuru {liziim, siyah iiziim (g¢ekirdekli), kuru kayisi, kuru

domates, mercimek ve makarnadir.

KIPA iiriin cesitliligine ¢ok fazla &nem vermektedir. Miisteri talepleri
dogrultusunda {iiriin listesini olusturmakta ve miisteri memnuniyetini saglamaya
calismaktadir. Mesela, tliketicilerden bazilar1 0-7 yas arasi ¢ocuklart i¢in satigsa
sunulan organik bebek mamalarinin yaninda organik ¢orbalarin da satisa sunulmasini
istemisler ve KIPA yetkilileri bu konuda ¢alisma yaparak istenilen iiriinleri satisa
sunmuslardir. Uriin gesitliliginin en fazla oldugu KiPA’lar en kapsamli olanlar, yani

KIPA Balcova ve KIPA Cigli’dir.

Organik tarim iriinleri firmalardan siparis iizerine temin edilmekte ve her
hafta siparis verilmektedir. Clinkli organik tarim {iiriinlerinin raf omiirleri sinirlidir.

Bu nedenle firmalar tarafindan rutin kontroller ger¢eklesmektedir.

Yillik satis cirosunda kurutulmus veya islenmis organik tarim iriinleri
satiglart %1’in altinda bir paya sahiptir. Satislar1 etkileyen en dnemli 3 etken; fiyat,
tilketici  bilingsizligi ve {irliniin sergilenmesindeki yetersizliktir. Fiyatlara
baktigimizda, tiiketiciler temel ihtiyaclarina daha fazla 6nem vermekte ve organik
tarim Uriinlerinin fiyatlarinin diger iiriinlere gore daha yiiksek olmasi nedeniyle bu
tirtinleri daha az satin almaktadirlar. Tiiketiciler ise organik tarim iirtinleri hakkinda

fazla bir bilgiye sahip degillerdir. Fakat 6zellikle saglik sorunlar1 yasayan tiiketiciler
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organik tarim tiriinlerini tercih etmektedir. Mesela; kanser hastalar1 1sirgan otunun
yararlarin1 bildikleri i¢in organik 1sirgan otunu satin almaktadirlar. Organik tarim
triinlerinin  tiiketicilere  sergilenmesinde genellikle c¢ok fazla bir c¢aba
gosterilmemektedir. Stipermarketler oncelikli olarak tiiketicilerin temel ihtiyaglarinin

sergilenmesine daha fazla 6nem vermektedir.

Ciinkii belirli bir gelirin iistiindeki tiiketiciler organik tarim {irtinlerini satin
alabilmektedir. Daha fazla tiiketiciyi organik tarim iriinleri hakkinda bilgilendirmek
lizere yapilacak KIPA Cigli’deki pilot calisma organik iiriinlerin daha iyi
sergilenmesini saglayacaktir. KiPA’da organik tarim diriinleri ile ilgili tanitim
aktiviteleri, promosyon ve donemsel indirimler yapilmaktadir. Donem dénem tadim
calismasi yapilmaktadir. Promosyon olarak 1+1 bedava cam bali ve 1+1 bedava
corba daha dnce yapilmistir, fakat satin alim olmamustir. Indirimler ise rafta indirim

olarak gerceklesmektedir.

KiPA’da 2005 Kasim’dan itibaren Kipa Kart analizleri yapilmamaktadir.
Ciinkii Tesco'nun diger magazalarinda oldugu gibi KIPA Clup Kart gikarilmasi
planlanmaktadir. Daha 6nce de Kipa Kart’la organik tarim iiriinleri ile ilgili bir analiz
yapilmamistir. Fakat tiiketici analizleri i¢cin, AC Nielsen adli bir piyasa aragtirma
sirketi ile ortak ¢alismalar yapilmaktadir Bu aragtirma sirketinde fiyat aragtirmalari

yapan bir birim bulunmaktadir ve bu firma verilerini KiPA’ya diizenli olarak

bildirmektedir.

Tiiketicilerin organik tarim irlinlerini satin alirken dikkat ettikleri hususlar;
etiket, fiyat, ambalaj, stant, ¢ekicilik ve gorselliktir. Satin alimlarda tiiketiciler, Tarim
ve Koyisleri Bakanlig1 etiketine dikkat etmektedir. Tiiketici tercihlerinde fiyat ¢ok
onemlidir, firma yetkilileri rekabet ve iiretici firmalar arttik¢a fiyatlarda diisme
gerceklesecegini diisiinmektedirler. Uriinlerin ambalaji ise; kraft ambalaj ve PVC
ambalajdir ve organik tarim triinleri Almanya’da verilen IMO Sertifikasina sahip
iiriinlerdir. KIPA’da organik tarim fiiriinleri icin herhangi bir pazarlama stratejisi
uygulanmamakta ve calisanlara organik tarim friinleri ile ilgili herhangi bir egitim

verilmemektedir. Fakat boliim seflerinin bu konuda bilgileri vardir.
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SONUC VE ONERILER

Insanoglu hayatim1  siirdiirebilmek igin gerekli temel ihtiyaglarim
karsilayabilmek amaciyla zamanla cevre icindeki hakimiyetini hizla artirmistir.
Boylece eskiden kolelerin meslegi olarak bilinen tarim, giderek degisime ugramis ve

giiniimiizdeki 6nemli yerini almistir.

Sanayi ve teknolojideki hizli gelismeler ile artan niifus yogunlugu nedeniyle
birim alandan daha fazla {iriin alabilmek i¢in tarimda sentetik kimyasal giibre ve
ilaglarin kullanimi artmistir. Bu girdiler, 6zellikle gelismis iilkelerde olmak {izere,
tim diinyada olumsuz etkilerini gostermistir. Bu olumsuz etkilerin basinda; c¢evre

kirliligi ve insan sagligina verdigi zararlar gelmektedir.

Glin gectikge artan ¢evre ve saglik bilinci liretimde kullanilan bu metotlarin
zararlarin tretici ve tliketicilere fark ettirmis ve daha kaliteli, saglikli ve ¢evreye
zarar vermeyen tarimsal triinler elde etmek amaciyla diger tarim ydntemlerine

alternatif olarak organik tarim yontemi ortaya ¢ikmustir.

Organik tarim; sentetik bitki koruma ilaglar1 ve sentetik kimyasal mineral
giibreler kullanilmadan, toprak mahsuldarligini, ¢evreyi ve insani koruyan, iiriin
miktarin1 degil kalitesini birinci plana ¢ikaran, her tiirlii kaynaklardan tasarrufu
diistinen, her tiirlii tiretim girdilerini en yakin ¢evreden temin etmeye c¢alisan, ¢evre
dostu tarima inanmis ¢ift¢iler tarafindan tiretilip bu inangtaki miifettislerce kontrol
edilmesi gereken, {riinlerin pazara sunulmasi i¢in mutlaka sertifikalandirmay1

gerektiren bir tarim seklidir.

Kisaca organik tarimin amaci; toprak ve su kaynaklari ile havayi kirletmeden,

cevre, bitki, hayvan ve insan sagligini azami derecede korumaktir.

Organik tarimin baglica ii¢ ilkesi; doga ile uyumlu iiretim, kapali sistem tarim
(kendine yeterli tarim) ve ekim nobetidir. Bu ilkelerin yerine getirilmesi i¢in doga ile
uyumlu tlretim yapilmali; tiretimde Uretim ile iliskili tiim faktorler ve olaylar bir
biitiin halinde dikkate alinmali ve organik {iretim yapan tarim isletmesinin kendi
kendine yeterliligi saglanmali; topragin iyilestirilmesi ve i¢indeki organizmalarin

korunmasi, dogal verimliligin arttirilmasi gerekmektedir.
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Organik tarimin hedefleri ise;
= organik tarim ile iiretici ve tiiketicilerin bilinglendirilmesi,
= organik iiretimin arttirilmasi ve ¢esitlendirilmesi,

* i¢ ve dis pazar aragtirmalar1 yaparak iiretimin ve ticaretin yonlendirilmesi ve

gelistirilmesi,

= tiiketicilerin organik iirlinii kolayca tanimalar1 amaciyla organik iirlinler i¢in

ortak bir logonun olusturulmasi,

» organik tretimle ilgili tim faaliyetlerin irdelenerek planlanabilmesi igin

gergekei veri tabanlart gelistirilmesi,

= planlama asamasinda benzer kosullara sahip iilkelerdeki gelismeleri yakindan

izleyerek hedef pazarlara kolayca ulagilmasi,

* AB gecis siirecinde saglanan desteklerden yararlanilmasi ve alt yapinin

gelistirilmesi,

= etkin, uygulanabilir ve saglikli yasal ¢ergceve, kontrol-sertifikasyon ve

denetim mekanizmalarinin gelistirilmesi ve uygulanmasidir.

Organik tarimim doga ve insana uyumlu bir tarim sekli olmasi; iiretimde
kimyasal girdiler ile enerji girdilerinden tasarruf saglanmasi; tarim sektoriinde
tarimsal iirlinler i¢in yeni bir kapasite ve yeni istihdam alanlar1 yaratilmasi; organik
tiriinlerin satis fiyatlarinin yiiksek olmasi ile iiretici ve saticilarin gelirlerinin artmasi;
pazarda daha once ulagilamayan tiiketici kitlesine ulagilmasi organik tarimin
avantajlaridir. Bunun yaninda, organik iiretimde uygulanan ge¢is doneminde iiretilen
tirlinlerin organik olarak sertifikalandirilamamasi ve bu dénemin iiretim yapilacak
arazinin durumuna bagl olarak uzun slirebilmesi, organik tarim {riinlerinin
tiiketiciler tarafindan yeterince taninmamasi, organik iiretim ve organik {riinlerin

pazarlanmasi ile ilgili belirlenen kurallar organik tarimin dezavantajlarini olusturur.

Organik tarim firiinlerinin pazarlanmasi esnasinda dnce pazar béliimlenir ve
hedef pazar belirlenir. Daha sonra hedef pazara uygun pazarlama bilesenleri (iiriin,

fiyat, dagitim, tutundurma) olusturulur ve {iriin pazara sunulur.
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Tiiketici ihtiyaglari, istekleri ve satin alma davraniglar1 ¢ok farklidir. Pazar
bolimlendirmesinin amaci; alicilar1 belirlemek, alicilara arasindaki farkliliklar
saptamak ve benzer Ozelliklere sahip alicilar1 gruplandirmaktir. Bu yiizden pazar;
yas, cinsiyet, gelir, egitim, cografi biiylklik, tiir vb. degiskenlere bagli olarak

ihtiyaglar1 ve istekleri yada satin alma davraniglar1 ayni olan boliimlere ayrilir.

Organik tarim iirlinlerinin iiretim maliyetlerinin yiiksek olmasindan dolay1
iriin fiyatlar1 da yilikselmektedir. Bu yiizden dogru ve karli tiiketicilerin bulundugu
boliimler belirlenmelidir. Organik tarim {rlinlerinin boliimleme degigkenleri ise;
cografi boliimleme, demografik boliimleme, psikografik boliimleme ve davranissal
boliimlemedir.Bu degiskenlere gore belirlenen organik tarim iiriinlerinin tiiketici
gruplar; cevre ve insan sagligma duyarli, egitim ve gelir seviyesi yiiksek
tiiketicilerden olusmaktadir. Ayrica, tiiketicilerin kisilikleri, sosyal siniflari, yagam
tarzlari, satin alma giidii ve siireleri ile liriin kullanim siireleri ve yogunluguna da
dikkat edilmelidir. Bunlarin disinda, organik tarim iriinlerinin satin aliminda etkili
bir diger faktorde; tiiketicilerin evli olmalar1 ve 0-7 yas arast g¢ocuklarinin

bulunmasidir.

Sonug olarak, farkli 6zellikteki pazar boliimlerinde yatan firsatlart en etkin
bicimde Ol¢ilip degerlendirmek ve bu firsatlardan yararlanmak iizere hedef pazarlar

belirlenir.

Isletmeler hedef pazarlarini belirledikten sonra, belirlenen hedef pazarlara
uygun pazarlama bilesenlerini de olusturmalidir. Genel pazarlama teorisi igerisinde
oldugu gibi organik tarim iirlinleri pazarlamasinda da pazarlama bilesenleri; iiriin,

fiyat, dagitim ve tutundurmadir.

Organik {iiriin; organik tarim metoduyla iiretilmis, islenmis, ambalajlanmis,

etiketlenmis ve sertifikali olarak pazara sunulmus her tiirlii tiriindiir.
Organik iirlinler igeriklerine gore; %100 organik {iriin, organik {iriin (iirlin en
az %95 oraninda organik ise) ve organik maddelerle yapilmis iiriin (iirlinde en az

%70 oraninda organik girdi kullanilmis ise) olarak iice ayrilir.

Organik iiriinlerin ambalajlanmasi; organik iiriinlerin pazara sunulmadan 6nce
organik niteligini bozmadan paketlenmesi, ambalajlanmasi ve markalanmasi

esnasindaki tiim islemlerdir.
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Organik iriinlerin ambalajlama malzemelerinin se¢iminde organik iiretim
mantigina uygun olarak kagit, cam yada bez malzemeler segilmektedir. Uriinlerin
yapisina uygun olan bu malzemeler, geri doniistimlerinin saglanmasi agisindan ¢evre

ile uyumludurlar.

Organik {riinlerin etiketlenmesi ise; ambalajlanmig organik iiriinlerin
isimlendirilmesi, iirliniin organik oldugunu gosteren veya simgeleyen isimler,
kisaltmalar ve onekler (bio, eko vb.) kullanilmasi, dokiiman, kagit, etiket ile kutu
veya bant lizerinde bulunan herhangi bir uyar1 kelimesi ile organik oldugunun
belirtilmesi, ticari marka, lisans ve patent alinmasi, organik {irliniin resim veya

sembol ile organik {iriin oldugunun beyani ile ilgili tiim islemlerdir.

Organik {irtinlerin etiketlerinin {izerinde bulunmasi gereken bilgiler; iiriiniin
adi, Uriiniin igerigi, organik {iriin logosu, organik {irlinlin hasat yili,organik iirliniin
son kullanma tarihi, {irliniin yonetmeliklere uygun olarak iiretilmis ve satin alinmig
oldugu, firma adi ve adresi, kontrol ve sertifikasyon kurulusunun adi, logosu ve

sertifika numarasi, parti no, orijin {ilke ile organik iiriiniin muhafaza kosullaridir.

Ihrag edilen organik iiriinlerin etiketlerinde ise; ihracat¢i firma ismi, organik
tarim isletmecilik sistemine gore lretilmis iiriin ibaresi, gerekirse tiretici ismi,
onaylayan kontrol organizasyonunun ismi, numarasi, logosu veya amblemi
kullanilmalidir. Eger iiriin birlesik iirlin ise (pasta, kek v.b.) ve bunda da organik

olmayan bilesikler varsa bunlar miktar veya ylizde olarak belirtilmelidir.

Organik tarim iriinlerinde farkl tiiketicilere ulasmak ve pazari genisletmek
icin Uriin ¢esitliligi  artinlmalidir.  Ayrica diriinlerin tiiketiciler tarafindan

benimsenmesi i¢in iirlin standardi korunmalidir.

Fiyat; {iretici firmalar tarafindan organik iirlinlerin iiretiminden nihai iiriin
haline gelene kadar gecen siiregte katlanilan maliyetleri karsilamak iizere belirlenen
ve tiiketicilerin organik tarim iirlinlerini satin almak ve bdylece organik tarim

iriinlerinden faydalanmak i¢in 6deyecekleri bir bedeldir.

Organik tiretime geg¢is siirecinde iiretilen iiriinlerin masraflarinin ¢ok olmasi
ve bu iriinlerin organik olarak satilamamasi fiyatlara yansimaktadir. Kontrol ve
sertifika kuruluslar1 tarafindan iiretimin, isleme ve paketlemenin, ithalat ve ihracatin

her asamasinin denetlenip raporlanmasi da fiyatlar1 etkiler. Ayrica iklim
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kosullarindaki degisimler iiretime etki etmekte ve organik tarim {riinlerinin herhangi
bir kimyasal koruyucu igcermemelerinden dolay1r c¢abuk bozulabilir olmalar1 da
fiyatlara yansimaktadir. Tim bu faktorler organik tarim {riinlerinin fiyatlarim

artirmaktadir.

Organik trlinlerin dagitim kanallari; semt pazarlar1 ve agikhava diikkanlari,
dogal {riin satan magazalar (uzmanlagsmis magazalar), siipermarketler ve

hipermarketler, toptancilar ile gida hizmet sektériinden olusmaktadir.

Tasima; organik tarimsal iriinlerin herhangi bir asamasinda nakliye
edilmelerine dair tiim kosullar1 ifade etmektedir. Organik triinler tasinirken tagima
kosullari, 6nceden belirlenen kurallara uygun olmalidir. Organik {riinler, belli bir
sicaklik derecesi saglanacak sekilde gerekli tedbirler alinarak tasginmalidir. Organik
tiriinler, tagima sirasinda otoyollarin kenarinda bekletilemezler. Ciinkii organik
tirtinler, higbir koruyucu katki maddesi igermedigi ve belli bir sicakligin iizerinde
tirlinlerde kurtlanma riski oldugu icin ¢abuk bozulabilir veya organik {iriin niteligini

kaybedebilir.

Organik iirlinlerin depolanmasi; organik tarimsal {riinlerin herhangi bir
asamasinda bekletilmeleri esnasindaki tiim mekan ve bekletme kosullarini ifade
etmektedir. Depolama esnasinda organik iiriinler konvansiyonel iirlinlerden ayri
olarak depolanmali ve organik iirlinlerin depoda muhafazasi sirasinda herhangi bir

ila¢ kullanilmamalidir.

Depolama; organik {iriinlerin korunmasint ve uygun donemlerde pazara
sunularak triinlerin degerlerinin artmasini, istthdam ve fiyatlar1 dengede tutmayi,

mali sorumlulugu azaltmay1 ve dagitim etkinligini arttirmayi saglar.

Organik tarim iriinlerinin pazarlanmasinda tutundurma bileseni olarak;

reklam ve satista 6zendirme kullanilmaktadir.

Reklam; organik Triinleri genis kitlelerin  kullanmasin1  saglamakta,
satigcilarin  ulasamadig tiiketicilere ulasmakla satiggilara destek vermekte ve

aracilarla iligkileri gelistirmektedir.

Satista 6zendirme; tiiketicileri satin almaya ve aracilari mala c¢ekmeye

0zendirmek i¢in yapilan tutundurma yontemlerinden biridir.
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Organik tarim {riinlerinde, uygulanis bigimlerine gore siniflandirilan satis
O0zendirme yontemlerinden; gdosteriler, armaganlar ve Ornek iiriin dagitimlar

kullanilmaktadir.

Diinyada 20. ylizyilin baglayan uygulanmaya baglanan organik tarim metodu,

Tiirkiye’de 1984-85 yillarinda yurtdisindan gelen talep iizerine baglamustir.

Diinyada organik tarim alaninda faaliyet gosteren kuruluslar; IFOAM, FAO,
ITC ve OTA’dur.

IFOAM’in ana amaci, diinya capinda organik tarim ilkelerine dayanan
ekolojik, sosyal ve ekonomik sistemlerin benimsenmesidir. [IFOAM’ 1 misyonu ise;
yuksek cesitlilik ile organik harekete yardim etmek, rehberlik etmek ve hareketi
birlestirmektir. Misyonunu yerine getirmek icin IFOAM; organik pazarlarin
gelisimini artirmakta ve yeterli ve devamli carelerle etkin yonetim organizasyonunu

saglamaktadir.

FAO gelismekte olan iilkelerin uluslararasi pazarlara katilimini destelemek
amaciyla iiretim sartlarina iligkin teknik bilgi saglamakta, piyasa firsatlarina iliskin
ticaret bilgisi saglamakta ve kapasite yaratimi konusunda destek vermektedir. Ayrica
uygun ulusal ve yasal diizenlemelerin gelistirilmesi, aragtirma ve gelistirme
kolayliklar1 saglanmasi ve iilkelerin organik tarim konusundaki deneyimlerini
birbirlerine aktarmalar1 konusunda destek saglamaktadir. Organik tarima iligkin tim
iretim, depolama, isleme ve pazarlama zincirini kapsayacak sekilde hizmet vermeye
calisan FAO, yerel sertifikasyon kuruluslarinin kurulmasini ve bolgesel organik

standartlarin belirlenmesini de desteklemektedir.

ITC, gelismekte olan iilkelerde organik gida ve igecek pazarina iligkin pazar
aragtirmas1 ve kalkinma projesi uygulamaktadir. Bu projenin amaci, az gelismis
tilkeler ve diger diisiik gelirli tilkeler basta olmak {izere tarimsal iiriinlerin ihracat

performansinin gelistirilmesine destek olmaktir.

OTA’nin amaci, organik iirlinlerin standartlarim1 korumak ve pazar payim
artirmaktir. OTA’nin misyonu ise; organik ticaretin biiylimesini koruma ve

desteklemeyi tesvik etmektir.
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Organik tarimla ilgili diinyada en onemli pazarlar; AB Ulkeleri, ABD ve
Japonya’dir. Bu c¢alismada AB Ulkelerinden Almanya, Fransa, Danimarka ve
Ingiltere, ABD ve Japonya’nin tiiketici tercihleri, organik tarmm iiriinleri pazarlarmin
biiyiikliigii ile organik tarim triinlerinin dagitim kanallar1 hakkinda bilgi verilmistir.
Biitin hedef pazarlarda organik tarim {riinlerinin iiretimi, islenmesi ve
pazarlamasina yonelik her iilkeye yonelik uyulmasi gereken kurallar yonetmeliklerle

belirlenmistir.

Diinyada tiiketicilerin organik tarim iriinlerini satin almalarmi saglayan

faktorler;
» lyi bir fiyat-kalite iliskisi,
= Tazelik ve olgunluk,
= lyi bir tat,
= Sagliga olan yararlari,
» Uriinlerde kimyasal ve pestisit kalintisinin bulunmamast,
= Uriiniin besin degerini kaybetmeden islenmesi,
* Genetik olarak degistirilmis organizmalarin liretimde kullanilmamasi,
»  Uriiniin miimkiin oldugunca dogal halde bulunmast,
» Uriiniin geldigi bolge ve diger agiklayici bilgilerin bulunmast,
* Fiyat,
= Uriin ile ilgili bilgi ve danismanlik,
* Yas ve cinsiyet,
= Egitim diizeyi,
*  Gelir seviyesidir.

Diinyada organik tarim iiriinleri ile ilgili dagitim kanallari; semt pazarlar ve
acikhava diikkanlari, dogal {irlin satan magazalar (uzmanlagsmis magazalar),

siipermarketler ve hipermarketler, toptancilar ile gida hizmet sektoriidiir.
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Gelismis tilkelere gore tarim yapilan topraklarda kirlenmenin az oldugu ve
bodylece organik yarim metodunun daha kolay bir sekilde uygulanmasinin saglandigi
Tiirkiye’de; organik iirlin iiretimine diger iilkelerden ¢ok sonra ve dis iilkelerden

gelen talepler dogrultusunda baslanmistir.

Tiirkiye’de organik iiriin ihracatina kuru kayisi, kuru liziim ve kuru incir ile
baslanmis, zamanla sinirli olan iiriin yelpazesi genislemistir. 1990°lara kadar organik

olarak iiretilen iiriin adeti 8 iken, 2004 yilinda bu rakam 100’ agmustir.

Tiirkiye’de iiretimi yapilan baglica organik iirlinler; bitkisel iriinler (sert
kabuklu meyveler, kuru meyveler, kurutulmus meyveler,yas meyve ve sebzeler,
bakliyatlar, baharat ve tibbi bitkiler, hububatlar, endiistri bitkileri, yagli tohumlar ve
digerleri), islenmis gida triinleri (dondurulmus meyve ve sebzeler, meyve suyu ve

konsantreler, digerleri) ve diger tarimsal {irlinlerdir.

Organik iiriin ihracatinda ilk on {iriin; ¢ekirdeksiz kuru iiziim, kuru incir, kuru
kayisi, dondurulmus meyveler, camfistigi, elma sulari, i¢ findik, nohut,mercimek,

pamuk elyafi ve diger organik {iriinlerdir.

Tiirkiye’de 1991 yilinda Avrupa’ya ihra¢ edilen iriinler i¢in, Avrupa
Toplulugu’nun EC 2092/91 sayili yonetmeligi gecerliyken; 1992 tarihinde
yayimlanan 2092/91 sayili yonetmeligin 94/92 sayili ekinde, Avrupa Toplulugu’na
organik iirlin ihra¢ edecek iilkelerin uymak zorunda oldugu hususlar ayrintilar ile
belirtilmis ve iilkelerin kendi mevzuatlarin1 uygulamaya koymalar1 ve bu mevzuatin
da dahil oldugu c¢esitli teknik ve idari konulari igeren bir dosya ile Avrupa
Toplulugu’na basvurmalar1 zorunlulugu getirilmistir. Bunun iizerine 1994°te Tarim
ve Koyisleri Bakanlig tarafindan, Avrupa Birligi’ndeki gelismelere uyum saglamak
lizere, “Bitkisel ve Hayvansal Tarim Uriinlerinin Ekolojik Metotlarla Uretilmesine
[liskin Yonetmelik™ yiiriirliige girmistir. 2002 yilma gelindiginde ise, Avrupa Birligi
Yonetmeligi’nde yapilan degisikliklere paralel olarak, 11 Temmuz 2002 tarih ve
24812 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Organik Tarmmin Esaslari ve
Uygulanmasina iliskin Yonetmelik” yiiriirliige girmistir. Bu yonetmelikte organik
tarim metoduyla yapilacak tiretimin ilkeleri; iiretimi yapilan organik {riinlerin
islenmesi, ambalajlanmasi, etiketlenmesi, depolanmasi, tasinmasi ve pazarlanmasi

kurallari;; organik tarim {iriinlerinde kullanilacak logolar; kontrol ve/veya
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sertifikasyon sisteminin igleyisi ile kontrol ve/veya sertifikasyon kuruluslari ile ilgili

bilgiler; organik tarimla ilgili komiteler hakkinda bilgi verilmistir.

Tiirkiye’de, basta Tarim ve Koyisleri Bakanlig1 olmak iizere, Ekolojik Tarim
Organizasyonu Dernegi ve Ege Ihracatgilar Birligi organik tarimin gelisiminde

katkida bulunan kurum ve kuruluslardir.

Tirkiye’de organik {irtinler sozlesmeli tarimla iiretilmektedir. Ayrica,
Tiirkiye’de Tarim ve Koyisleri Bakanligi tarafindan yetkilendirilen Kontrol ve
Sertifikasyon kuruluslari; IMO, ECO-CERT, ETKO, SKAL, INAC, BCS,
BIOAGRICOOP ve EKOTAR’dir. Bu kuruluslardan EKOTAR’in sadece kontrol

yetkisi bulunmaktadir.

Tiirkiye’de bulunan yiiriitme ve izleme organlart ise; Organik Tarim
Komitesi, Organik Tarim Ulusal Yonlendirme Komitesi, Organik Tarim Ulusal

Ticaret Komitesi ve Organik Tarim Proje ve Aragtirmalart Ulusal Komitesi’dir.

Tirkiye’de organik iiriin iiretiminin dis pazara yonelik yapilmasi, iilkenin
gelismekte olan bir {ilke olmasi, miisteri algisindaki eksiklik, fiyatlardaki farklilik,
triin ~ ¢esitliliginin  yetersizligi, genis kapsamli pazarlama arastirmalarinin
yapilmamasi ve pazarlama aglarinin yetersizligi ve yeterli tanitim yapilmamasi vb.

nedenlerden dolay1 i¢ pazarda bir gelisme s6z konusu degildir.

I¢ pazarda organik iiriin fiyatlarmin diger {iriinlerden daha pahali olmasi
talebi azaltmakta, tiiketiciler birincil ihtiyaglarina oncelik verip organik iiriinleri
tercih etmemektedir. Ayrica tiiketiciler organik tarim iiriinlerini tanimamaktadir.
Ancak geligsen tliketici yapisi, gelir artisi, saghia verilen 6nem gibi faktorlerden
dolay1 oniimiizdeki yillarda tiiketicilerin bilinglenmesi ile satin alimlarin artacagi ve

i¢ pazarin daha da biiyliyecegi sanilmaktadir.

Tiirkiye’de organik iiriinler; organik iiriin magazalarinda, stipermarket ve
hipermarketlerde, gida hizmet sektoriinde ve bazi organik iirlinler semt pazarlarinda
satisa sunulmaktadir. Ancak, i¢ pazarin heniiz ¢ok gelismemesinden dolay1 dagitim

kanallar1 ag1 ¢cok kapsamli degildir.

Bu c¢aligmanin uygulama kisminda yapilan organik tarim {riinlerinin

pazarlanmasina yonelik i¢ pazarin gelisimine katkida bulunan Tiirkiye’deki onemli
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siipermarket zincirlerinden bazilariyla ilgili yapilan incelemede; tiiketiciler ve satiglar

ile ilgili bilgiler elde edilmistir.

Carrefour, Tansas ve Macrocenter Magazalart ve Kipa siipermarket

zincirlerinde gorev yapan yetkililerle bu konuda goriisiilmiis ve asagidaki bilgiler

elde edilmistir:

Kurutulmus veya islenmis organik tarim iiriinlerinin satisina; Carrefor’da 6-7
sene Once, Tansas ve Macrocenter magazalarinda ve Kipa’da 4-5 sene Once
baslanmigtir. Ayrica bu siipermarket zincirlerinde kurutulmus veya islenmis
organik tarim driinleri yaninda organik yas meyve ve sebzelerde

satilmaktadir.

Organik tarim iriinleri satiglarina baslama nedenleri: Carrefour’da organik
tarim iriinlerinin spesiyel lrlinler olmalari, ¢esitliligi artirmak ve tiiketici
isteklerine cevap vermek; Tansas ve Macrocenter Magazalarinda rekabette
farklilik yaratmak ve {riin g¢esitliligini artirmak; Kipa’da ise tiiketici
isteklerine cevap vermek, zincirin pazarda pay almak istemesi, yeniliklere

Onem vereleri ve piyasada rekabet edebilmek istemeleridir.

Carrefour’da ve Kipa’da her magazada organik tarim iriinleri raf ve stantlari
vardir, fakat stant biiyiikliikleri aym degildir. Tansas ve Macrocenter
magazalarinda Maxi Tansas ve baz1t Midi Tansaslarda organik tarim iriinleri

stantlar1 vardir ve stant biiytikliikleri standarttir.

Uriinlerin markalari: Carrefour’da satisa sunulan iiriinler Cityfarm, TEMA,
Glutano, Filiz ve ALARA markali; Tansas ve Macrocenter magazalarinda
Isik Tarim, One Nature, Filiz ve TARIS markali; Kipa’da ise Isik Tarim,
Cityfarm, Filiz, Demko, Fixe Tasse ve TARIS markali iiriinler satisa

sunulmaktadir.

Satisa sunulan organik {iriinler: Carrefour’da bakliyat {iriinleri, makarnalar,
yag, zeytin, tahin, pekmez, bal, cay, baharatlar, cerezler, miisli, organik
meyve ve sebzeler; Tansas ve Macrocenter magazalarinda bakliyat {irlinleri,
makarnalar, pekmez, baharatlar, ¢erezler, organik meyve ve sebzeler; Kipa’da
ise bakliyat iiriinleri, makarnalar, tahin, bal, sal¢a, ¢orba, cay, baharatlar,

cerezler, organik meyve ve sebzeler satisa sunulmaktadir.
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Carrefour’da en kapsamli {iriin ¢esitleri Istanbul’daki magazalarda
bulunmaktadir. Kipa’da ise Izmir’de Cigli Kipa ve Balgcova Kipa’da

bulunmaktadir.
Biitiin siipermarketlerde organik tirlinler siparis iizerine temin edilmektedir.

Genellikle organik iiriinlerin satiglart satis cirolarinda %]1°lik bir paya

sahiptir.
Siipermarketlerde satiglari etkileyen etkenler; {lirlin tanitimi ve fiyattir.

Carrefour’da satiglar1 arttirmak i¢in zaman zaman promosyon ve fiyat
indirimi yapilmaktadir. Tansas ve Macrocenter magazalarinda iiriin tanitimi,
promosyon ve fiyat indirimleri ¢ogunlukla yapilmamaktadir. Kipa’da ise,
fiyat indirimi ve promosyonlar belirli araliklarla yapilmakta fakat tanitim
aktiviteleri yapilmamaktadir. Kipa’da oOnlimiizdeki donemlerde organik

tarimlarin tanitimina yonelik faaliyetlerin yapilmasi planlanmaktadir.

Organik tarim {riinleri  stipermarketlere iiretici firmalar tarafindan

tasinmaktadir.
Siipermarketlerde bir pazarlama stratejisi uygulanmamaktadir.

Siipermarketlerde c¢alisanlara organik tarim iirtinleri ile ilgili hicbir egitim

verilmemektedir.

Gergeklestirilen calisma kapsaminda elde edilen bulgulardan yola cikarak,

asagidaki oneriler ortaya konabilir:

Diinyada organik tarim iiretimi artirilmali, uluslararas: ticarette ortak kurallar
benimsenmeli ve organik tarim iirlinlerin pazarlanmasi kolaylastirilmali,
biitiin lilkelerde organik tarima verilen devlet destekleri artirilmali, ithalat ve
thracat esnasinda isletmeler hedef pazarlarini iyi belirlemeli, pazar
arastirmalart yapmali ve pazarlama bilesenlerini hedef pazarlarima ydnelik

olusturmalidir.

Tiirkiye’de i¢ pazarin gelisimini saglamak {izere tiiketiciler organik tarim
tirtinleri ile ilgili bilgilendirilmeli, organik tarim {iriinlerinde ¢esitlilik

saglanmali, organik tarim iiriinlerinin iiretimi artirilarak saglanacak rekabet
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ile fiyatlar diisiiriilmeli, tiiketicilerin satin alma davramislar1 arastirilarak
organik tarim {riinlerine etkin pazarlama bilesenleri yardimiyla yonelmeleri
saglanmali, dagitim kanallar1 giiclendirilip piyasada rahatlikla istenilen

tirtinlerin bulunmasi saglanmalidir.

Stipermarket zincirleri ise; organik tarim iirlinlerinin pazarlanmasi konusunda
tiikketicilere gerekli bilgileri vermeli, Ttriin ¢esitliliklerini artirmali, bu
iriinlerin pazarlanmasinda rekabet ortami olusturmali, tanitim aktivitelerine
onem vermeli ve tiiketicileri saglik ve g¢evre konularinda bilinglendirmek

tizere faaliyetlerde bulunmalidir.
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EK 1- EKOLOJiK TARIM URUNU YETISTIRICILIGI SOZLESMESI
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EKOLOJIK TARIM URUNU YETISTIRICILIGI
SOZLESMESI
(ORNEK)
MADDE 1- TARAFLAR
1.1- Bu Sézlesme bundan boyle "ALICI " diye anilacak olan
............. Sirketi ile bundan bdyle "URETICI" olarak anilacak
olan.....................arasinda asag1da belirtilen sartlarda tanzim ve imza edilmistir.

1.2 ALICININ merkerl........awiwasaiaisss dadir. Adresi
agagida gosterilmistir,

ALICININ ADRESI:

1.3- "URETICININ" merkezi .....cccooerrrururcuees dedir. Adresi
asagida gosterilmistir.

URETICININ ADRESI:

MADDE 2 - TANIMLAR

2.1-Busozlesmede gegen deyimlerden ;

Bakanlik : Tarim ve Kdyisleri Bakanligini,

Miidiirliik : [l ve Ilge Tarim Miidiirliiklerini,

Uriin :Sozlesmeli iiretici tarafindan
sozlesmeli olarak tiretilen ekolojik
tarimsal tiriinleri,

Uretici ‘Bu sézlesme hiikiim(erine gore eko

lojik tarimsal iiretim yapan gergek
ve tiizel kisiler ile bunlarin yetkili
temsilcilerini,
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Alici :Bu sozlesme hiikiimlerine gore iiretici
ile sdzlesmeakdedenresmikuruluslar,
gergek ve tiizel kisiler ile bunlarin yetkili
temsilcilerini,
Sozlesme :Sozlesmeli tiretime konu olan GirinQin cinsi
miktari,fiyati,teslim tarihi gibi hususlari
iceren ve Bakanlig in 1996/6 tebligine gore
diizenlenen "Ekolojik Tarimsal Uretim Sozlesmesi"ni

Uriin Takvimi ~ :Toprak hazirliginin basladig: tarih ile iiriiniin
tamaminin hasat edilmesi arasinda gegen zamani,

EkolojikTarim  :Ozel ydnetmeliginde belirlenen esaslara ve ekolojik
metotlara gore yapilan tarimsal tiretimi ;ifade eder.

MADDE 3 - SOZLESMENIN KONUSU

3.1-Busbzlesmeninkonusu................... tirlinliniin " Bitkisel ve
Hayvansal Uriinlerin Ekolojik Metotlarla Uretilmesine Iliskin Yonetmelik "
esaslarina gore iiretilerek bu s6zlesmede belirtilen cins ,miktar(’',ve kalitede ve
yine sozlesmede belirtilen tarihte "Alici" ya teslimidir

3.2-Busozlesmede belirtilen iiriiniin,

Cinsi -

Cesidi :

Muhtemel teslimMiktar1 :

Teslim yeri :

Teslim sekli ve zamani

dir. Toprak hazirligi, sulama sekli ve zamani, giibrelemenin
zamani,miktar1 ve gesidi, ekilecek tohumun miktari, muhtemel ekim zamani,
¢ikmasi muhtemel hastalik, zararli ve yabanci otlarla miicadelede kullanilacak
ilag ve biyolojik araglar ile bunlarin doz,uygulama sekli ye zamani, son ilaglama
ve hasat arasinda ge¢mesi gerekli asgari sire,muhtemel hasat tarihi,
¢apalama,muhafaza,tartim yeri ve nakliye ile ilgili hususlar Ekolojik Tarim
Yonetmeliginde belirtilen esaslara gore olacaktir.

tarafindan yetkili kilman "Kontrol ve Sertifikasyon Organi " tarafindan
sertifikalandirilacaktir. Uriiniin fiyati..................... TL/Kg dir. Toplan: (iiriin
bedelinin 6deme sekli asagida belirildigi sekilde olacaktir.

* Toplam iiriin bedelinin %...........kadar iireticiye avans olarak

Odenecektir.
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* Geriye kalan miktar en geg ............ giin icinde &denecektir. Aksi
taktirde her gegen ay igin %...............aylik bilesik faiz tahakkuk ettirilecektir.

3.4 -Ekimden f{iriiniin teslimine kadar olan donemlerde iiretimin her
safhasi igin gerekli tohum ,fide, fidan,ilag,giibre,makine ,ara¢ ve malzeme gibi
girdilerin,nakdi avansin veya isletme kredilerinin,

* Birim fiyat1
*Tutan

*Temin Sekli
*Miktar1
*Teslimi

3.5 - Bu sbzlesmeye konu olan iiriin ,sdzlesmenin yiiriirlikte kaldig:
siire igersinde ve sozlesme ile ilgili ihtilaflar sona ermeden iigiincii kisilere
satilamaz.

3.6 - Sozlesmeye konu teskil eden iiretimle ilgili olarak, "Uretici"
tarafindan bankalardan alinacak zirai isletme kredilerinde, "Alici
" kefil olacaktur.

3.7 - Teslim edilecek iiriin sozlesmede yer alan normlar diginda
sezik,ciiriik,catlak,yenik kiiflii,camurlu,toprakli,otlu,hastalik ve zararhlarla ve
yabanci ot tohumlariyla bulasik olmayacaktir..

3.8-Uriin yalnizca "Alic1" ya satilacaktir. Alici sézlesme hiikiimlerine
uygun olan iiriinii almak zorundadir.

3.9 -Uretim yerleri ,iiretimin her safhasinda "Alic1" nin anlagma yaptig:
Kontrol ve Sertifikasyon Organi tarafindan kontrol edilecektir.

3.10 -Uretimin yapilacagi. .. . ........ YErve........... ST mevkiye
ait tapu senedi ve/ veya kira sozlesmesi ile kadastro plani veya ¢apli tasarruf
belgesi bu sdzlesmenin ekleridir.

3.11- Uriin,sézlesmede gosterilen iiretim yeri digindaki bir yerden hasat
edilmis ve liriinlerle karistirilmayacaktir.

[ .3.12-"Alic1" tarafindan saglanan her tiirlii girdi ile nakdi avans bu j
sbzlesmeye konu olan iiretimin yapilacagi yerin disinda kullanilamaz.
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3.13 - Don, kuraklik,ydngin,dolu,sel,hastalik ve zararli salginlarin
Miidiirliik belgeleriyle belgelendirilmesi hallerinde "Alici" "Uretici" den ; grev,
Lokavt. isletmede meydana gelen 6nemli teknik ariza ve iflasin. ilgili resmi
kurulug;raporu ile belgelendirilmesi hallerinde ise "Uretici" "Alic1" dan tazminat
talebinde bulunamaz.

3.14 -Uretimden teslime kadar olan tiim safhalar i¢in kabul edilebilir
toplam fire miktari.... .............Kg. dir

3.15 - Noter masrafi "Alici" tarafindan 6denecektir.

3.16 - Uretimde,ekolojik tarim kurallarina uygun bir miinavebe plani
uygulanacaktir.

3.17 - Bu sozlesmeye konu olan iiriinlerin iiretiminde her ne maksatla
olursa olsun alinacak niimunelerin hangi esaslara gére alinacagi "Ekolojik Tarim
Kontrol ve Sertifikasyon Organinca" belirlenir.

3.18 - Bu sozlesmede yer alan taahhiitlerden herhangi birisine, kars:
tarafin uymamasi halinde, lireticinin veya alicinin herhangi bir ihbara veya ihtara
gerek kalmaksizin,durumu miidiirliige tespit ettirdikten sonra s6zlesme tek tarafls
olarak feshedilecektir.

MADDE 4- OZEL HUKUMLER

...............................................................................................................................

...............................................................................................................................

................................................................ (Bumaddede belirtilecek 6zel hiikiimler
Tarim ve Kdyisleri Bakanliinca gikarilan 1996/6 sayili teblige aykiri olamaz.)

MADDE 5- MUNAVEBE

5.1- Madde 3.16 ya gore Kontrol ve Sertifikasyon Organinca belirlenen
"Miinavebe Plani" Miidiirliikge onaylanacaktir.

MADDE 6- MUHTEMEL SATIS FiYATININ BELIRLENMESI
6.1- Busozlesmeye konu olan
.......................................................................... iriiniin muhtemel satis

fiyati1 agagida belirtilmistir.

a) Sozlesmeye konuolan ................... tirlin Borsaya tabi Grtin olup borsa
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VAt s TL/ Kg dir. Sozlesme fiyati ise bu fiyatin................. kadar
fazlasidir.

b- Sozlesmeye konu olan ............ irtin destekleme alimlari
kapsaminda olup sozlesme tarihindeki destekleme alimi taban fiyat1 olan
G | %) 4 i)' 1111 b ( FOREceee kadar fazlasidir.

¢- Miidiirliikge belirlenen toptanci hal ortalama fiyatinin ............
kadar fazlasidir (bu siklarin uygun olani doldurulacaktir.)

MADDE '7- ODEMEYE ESAS FIYATOdemeye esas Firat Madde 6 da
belirtilen fiyattir ( Madde 6 da belirtilen 10 dan fazla olacaktir.)?????MADDE 8-
ODEMEBu sozlesme maddelerine gore belirlenen 6demeye esas satig fiyat
tizerinden hesaplanan iiriin bedelinden " Alic1" tarafindan "Uretici" ye borg senedi
ile O verilen ayni ve nakdi avanslar diistildiikten sonra,aradaki fark bu sézlesmede
belirtilen deme plani ve sekline uygun olarak "Alict" tarafindan 6denecektir.

MADDE 9 - SOZLESMENIN DUZENLENMESI

Tarim ve Kdyisleri Bakanliginca yayinlanan 1996/6 sayili teblig " "
hiikiimlerine gore diizenlenen ve taraflarca imzalanan bu Sézlesmenin bir 6rnegi
Alici tarafindan "Miidiirliige" verilecektir.

MADDE 10 - SOZLESMEYE UYULMAMASI

Sozlesmede yer alan taahhiitlerden herhangi birisine ,kars:i tarafin
uymamas! halinde, iddia, sahibi tarafbu s6zlesmenin bir ornegi ile derhal
"Miidiirliige" bagvurarak,durumun tespit edilmesini bir dilekge ile talep eder
Miidiirliik¢e gorevlendirilen iki kisiden az olmayan bir heyet durumu yerinde
inceleyerek, yerine getirilmedigi iddia edilen taahhiitle ilgili bir tutanak diizenler.
Bu tutanagin bir 6rnegi ilgiliye verilir,asli Midiirlikkte saklanir. Durumun bu
sekilde tespitinden sonra sozlesme tek tarafli olarak feshedilebilir ve konu
taraflardan birisi tarafindan yargiya intikal ettirilir. Yapilacak islem yarg: kararina
gore belirlenir. '

MADDE 11- YARGI YETKISI
Bu s6zlesme ile ilgili tiim davalarin bakilmasina ve anlagsmazliklarin

giderilmesine. .................. .deki mahkemeler ,icra daireleri ve
Miidiirliikler yetkili ve gorevlidir.
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MADDE 12- TAZMINAT

Bu sozlesmede yer alan taahhiitlerin bir kismina veya tamamina
uymayan Alict ve Uretici bu durumdan dogacak alacalan konusunda
Miidiirliige bas vurarak iddialariyla ilgili durumu tutanakla tespit ettirdikten
sonra sdzlesmede belirtilen muhtemel hasar tarihini takip eden 10 uncu giin
sonundan baglayarak yazili ihtara gerek kalmadan tazminat davas agabilirler.
Uretici toprak hazirhig tarihinden hasat tarihine kadar gegen siirede yaptig1 tiim
masraflar igin, alic1 ise ,verdikleri ayni ve nakdi avanslar igin verilis tarihi
itibariyle, ticari kredilere uygulanan oranda faiz de talep ederler.
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EK 2- ORGANIK TARIMLA ILGILI SERTIFIKA ORNEKLERI
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. ORGANIK URUN HAMMADDE SERTIFIKAST
(SERTIFICATE OF ORGANIC RAW MATERIAL)

[ Kontrol ve Sertifikasyon Kurulu;nnun
Adi (Name) : , =T
"Kod numaras: (Code Number): s S T : T
‘Adresi (Adress) : -

Tel/faks (Tel/Fax) :

Uriiniin Adi:
(Name of Commodity)

Uriin Kodu:
(Code of Commodity)

Uretici Kodu:
(Code of Producer)
_Sﬁzlqme No’su:
(Contract No)

Uretildigi Yer Kodu:
(Code of Production Area)

Uriiniin Ozelligi:
(Specialty of Commodity) . -

Hasat Yili:-

(Production Year) g T2 ; _ =
Uriio Miktan: b : LN K - Foame-
(Amount of Production) : o

Fatura No’su:
(Invoice No) -
| Parti No’su: , : - | 1. Parti:
(Lot No) .o T 2. Parti:
Kalibresi: 3. Parti:
(Type) . '

Sertifika Dﬁzenleme Yeri, Tarihi ve Diizenleyen
Kisi:

(Date, Location and Person of Setificate
Preparetion)

mza:

(Signature)

Sertifika Teslim Yeri, Tarihi Teslim Alan:

(Date Location and Person of Setificate dc.sunatmn)
imza:

(Signature)

Bu bclgeylc yukanda bcl:mlen ﬁrun, ..... Yénetmelik" kapsaminda ... Firmasinca kontro]
edilmiy “Orgamk ﬁrﬁ.nditr ' E S

The commodity mentioned abovc is organically grown BCCOl'de to lhc 'chlﬂnhons
............... 5 'I'he commodity mentioned above has been controlled by ..
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'ORGANIK ISLENM1S ORUN SERTIFIKASI 3 “w
: (SERTIFICATE OF ORGANIC PROCESSED MATERIAL) ’

---lill L4 —J‘. ,.“ Las = =,

Kontrol ve Sertifikasyon Knrulu;unun catm Sl e
Adi (Name): = L N A A
Kod numaras: (CodeNumbcr) S o Y e ARt
Adresi (Adress): . - =3 DU el
Tel/faks (Tel/Fax): :

Urilniln Adi ve Ozelligi:: -
(Name and Specialty of Commodity) -

Uriin Miktan:
(Amount of Production)

| Sozlesme No’su:
(Contract No)

Hammadde Sertifika No’su: | =
(Number of Raw Material ) '

[ Fatora No’su:
(Invoice No)

Isleme Yeri:
(Processing Place) -

Isleme Sekli
(Type of Processing )

Ambalaj Yeri ve Sekli:.
(Place and Type of Package)

Depolama Yeri ve Sekli: - ~ — e
(Place and Type of Storage) ; ; o

Tagima Sckli ve Ozellikleri:
(Type and Speciality of Transport)

| Parti No’su ve Kalibresi: ]
(Lot No and Type) - - )

Sertifika Dlizenleme Yeri, Tanhn ve Diizenleyen
Kisi: .

- | (Date, Location and Person of Setificate |
_-Preparetion)

imza:
(Signature)

Sertifika Teslim Yeri, Tarihi Teslim Alan:
(Date Location and Person of Setificate destination)
imza: . , ,
(Signature)

Bu belgeyle; yukanda belirtilen driin, .....Y6netmelik" kapsaminda .... Firmasinca kontrol
edilmis “Organik" {irinddr. - ' ' '

The commodity- mentioned above is: orgamcally grown accordmg to the “Regulanons
............... " The commodlty mentioned above ha.s been controlled by ..
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S

okdmhc ORON mm.u smu‘tmusr
(smnmcun OF ORGANIC IMPORTED mmmm

Kontrol ve Sertilikasyon Knruln.,unnn Adl.,
Kod numarast ve Adresi (Name and Code | -
Number and Adress of Sertification Fn-m) 5

Urilniin Adi ve Ozelligi::
‘| (Name and Specialty of Commodity)

Uriin Miktan: .
(Amount of Production)

Sozlesme No’su:
(Contract No)

Hammadde Sertifika No’su:
(Number of Raw Material )

Islenmiy Uriin Sertifika No’su:.
(Number of Processed Material )

Gumrik Tarife Istatistik Pozisyonu ( GI1P)

| Fatura No'su:
(Invoice No)

Uretim ve Igleme Yeri:
(Production and Processing Place)

Ambalaj Yeri ve Sekli:
(Place and Type of Package)

Depolama Yeri ve Sekli: - T "
| (Place and Type of Storage). o §y

[ Tagima Sekli ve Ozellikleri:
(Type and Speciality of Transport)

Parti No’su ve Kalibresi: } : %%
(Lot Noand Type) .~ ) ; '

Gonderen Ulke (Sender Country):

Gonderen Firma Ad1 ve Adresi:
(Name -and Adress of Sender Firm)

.

Alict Firma Adi ve Adresi:
(Name and Adress of Destination Flrm)

Uriiniin Teshim Yen, Tanhi ve Teslim Eden:
(Location, Date and Person of Payment)
) lmza(Slgnaturc‘)

Uriiniin Teslim Yeri, Tarihi Teslim Alan:

(Date Location and of Sctificate Destination)
Imza(Signature):

" Bu belgeyle; yukanda belirtilen, iiriln, ... Yorietmelik" kapsaminda .... Firmasinca kontrol

edilmig “Organik” {riindir.

J'a

The commodity mentloncd above is orgamcally grown accordmg to the "Regulations
............... " The commodity mentioned above has been controlled by ..
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ORGANIK URON tHRACAT SERTIFIKAST -
(SERTIFICATE OF oncmc EXPORTED mmmm

Kontrol ve- Sertilikasyon Kurulu;unnn Adi, _ ]
Kod numarasi ve Adresi (Name ‘and Code “ESHiRER e el
Number and Adress of Sertification Flrrn) : "

Urilniin Ad: ve Ozelligi:: _ - ) -
(Name and Specialty of Commodxty} =2 .

Uriin Miktan:
(Amount of Production)

 Sozleyme No'su:
(Contract No)

Hammadde Sertifika No'su:
(Number of Raw Material )

Islenmig Uriin Sertifika No’su:
| (Number of Processed Material )

Ege Ihracatqilan Birlii Beyanname No’ su
| (Ege lhracatgilan Birligi Decleration No)

[ Fatura No'su:.
(Invoice No)

Uretim ve Isleme Yeri: .
(Production and Processing Place)

Ambalaj Yeri ve Sekli:
(Place and Type of Package)

‘| Depolama Yeri ve Sekli: B P
LPI_ace and Type of Storage)

Tasima Sekli ve Ozellikleri:
| (Type and Speciality of Transport)

Parti No’su ve Kalibresi: -
(Lot No and Type) '

Alic1 Ulke (Destination Country):

Alict Firma Ad1 ve Adresi:
(Name and Adress of Destination Firm)

.Gdonderen Firma Adi ve Adresi:
(Name and Adress of Sender Firm)

Urtiniin Teslim Yeri, Tarihi ve Teslim Eden: I
(Location, Date and Person of Payment)
imza (Signature):

Uriiniin Teslim Yeri, Tarihi Teslim Alan:
(Date Location and of Setificate Destination)
imza (Signature):

L

Bu belgeyle; yukanda belirtilen firiin, .....‘fﬁnetrne[ik" kapsaminda .... Firmasinca kontrol
edilmis “Organik“ tirtinddir. , ’ '

The commodity mentioned above is organically grown accordmg to. the "chulanons_
.......... «....” The commod:ty ment:oned above has been controllcd by . o
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EK 3- DUNYADA DUZENLENEN ORGANIK GIDA URUNLERI FUARLARI
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Ocak ()

Gritne Woche (Green Week)

Berlin, Germany
Tel: 49-6634-91929-0/-1

Hitp://www.messe-berlin.de
E-mail: R. maeder@t-online.de

Subat (*)

Bio Fach

Niimberg, Germany
Tel: 49-9171-96100
Fax: 49-9171-4016
Hutp://srww.biofach.de

E-mail: [nfo@biofach.de

Mart (%)

Natural Prducts, Expo West

Anaheim, Ca, United States

Tel: 1-303939-8440

Fax: 1-303939-9559

Htto://www naturalproductexpo.com
E-mail: expo@newhope.com

Nisan (")

Natural Products, Expo East

Brighton, United Kingdom

Tel: 44-1903-879077

Fax: 44-1903-879052
Http://www.naturalproductexpo.co.uk
E-mail:Info@nturalproducts.co.uk

31 Mayis-21
Haziran 2000

Natural Products, Expo Europe

Amsterdam, Netherlands

Tel: 44-1273-384282 (UK)

Fax: 44-1273-384285 (UK)
E-mail:expoeurope@newhope.com

Nisan (*)

Vitafoods International, Conference and Trade Exhibition

Geneva, Switzerland

Tel: 44-1872-263682 (UK)
Http:/Awww.vitafoods@comwall.net
E-mail:Vitafoods@cormwall.net

Mayis (*)

Bio Cultura

Barcelona, Spain

Tel: 34-93-5801118

Fax: 34-93-5801120
E-mail: Asvidasana@adv.es

Eylul (*)

Valeriane

Namur, Belgium

Tel: 31-81-303690

Fax: 32-81-310306
Http://www.enmature.com
E-mail:Natpro@skynet.be

Eylal (%)

SANA

Bologna, ltaly

Tel: 39-02-8645-1078
Fax: 39-02-8645-3506
Hip://www sana.it

E-mail:info@sana.it

Eylal ()

Natural Products

Baltimore, MA, United States
Tel: 1-303939-8440/-9559 Expo East
Llttp:/fwww naturalproductexpo.com

Ekim 2000 (**)

SIAL

SIAL Paris, France
Tel: 33-149685499/-147313782

Hutp:/fwww sial fr
E-mail:sial@easynet.fr

Ekim 1999 (**)

Anuga

Cologne, Germany

Tel: 49-221-821-0/-2574
Hitpz//www . koelnmesse.de
E-mail: Info@koelnmesse.de

**)

Food-Ingredients-Eurpe-Exhibition

Netherlands

Info: Miller Freemann By
Tel: 31-346-559444

Fax: 31-346-573811
Http://www.infbv.com/food
E-mail:exponl@ibm.net

Kasim (*)

Marjolaine

Paris
Tel: 33-490310042
Fax: 33-490324391

Kasim (*)

Bio Cultura

Madrid, Spain

Tel: 34-3-5801118

Fax: 34-3-5801120
E-mail: Asvidasana@adyv.es

Kaynak: Organic Food and Beverages-ITC-1999
(*) Her yil ditzenlenmektedir.
(**) Iii y1lda bir dilzenlenmektedir.
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EK 4- IFOAM TARAFINDAN YETKILENDIRILEN ORGANIZASYONLAR
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IFOAM TARAFINDAN YETKILENDIRILEN ORGANIZASYONLAR

- Naturland e.V., Kleinhaderner Weg, 182166, 182166 Gréafelfing, Germany, Tel:
+49 89 8980820 '

Fax: +49 8989 808290, E-mail: naturland@naturland.de

- Argencert S.R.L., Bernardo.de Irigoyen 760, 10"B 1072, Buenos Aires, Argentina,
Tel: +54 11 4342

1479 Fax: +54 11 4331 185, E-mail: argencert@interlink.com.ar

- Bio-Gro New Zealand, PO Box 9693, Marion Square, Wellington, 6031, New
Zealand, Tel: +64

4801 9741 Fax: +64 4801 9742, E-mail: emcmillan@bio-gro.co.nz

- Organic Growers and Buyers Association, 8525 Edinbrook Crossing, Suite 3,
Brooklyn Park, MN

55443-1966, USA, Tel: +1 612 424 2450 Fax: +1 612 315 2733, E-mail:
ogba@goldengate.net

- California Certified Organic Farmers, 1115 Mission Street, Santa Cruz, CA 95060,
USA, Tel: +1 831

423 2263 Fax: +1 831 423 4258, E-mail: Brian.MCElroy@ccof.org

- KRAV — Kontrolféreningen fér Ekologisk Odlin, Box 1940S, 75149 Uppsala,
Sweden, Tel: +46 181

00290 Fax: +46 181 00366, E-mail: eva.mattson@krav.se

- National Association Sustainable Agﬁcu_ttﬁre Australia, PO Box 768 Stirling 5152,
South Australia,

Australia, Tel: +61 88 3708455 Fax: +61 88 370838, E-mail:
lyn.austin@austin@nasaa.com.au '

- International Certification Services, Inc., 5449 45th Street SE, Mgdina, ND 58467,
USA, Tel: +1 701

486 3578 Fax: +1 701 486 3580, E-mail: farmvo@daktel.com

- Instituto Biodinamico, Caixa Postal 321 CEP 18603-870, Botucatu SP, Brazil, Tel:
+55 14 6822

5066 Fax: +55 14 6822 5066, E-mail: ibd@ibd.com.br

- Soil Association Certification, Ltd., Bristol House, 40-56 Victoria Street, Bristol,
BS1 6BY, United

Kingdom, Tel: +44 1179 290661 Fax: +44 1179 252504, E-mail:
info@soilassociation.org
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EK 6-TURKIYE’DE ORGANIK URUN ISLEYEN, DEPOLAYAN,
AMBALAJLAYAN, TASIYAN VE PAZARLAYAN FIRMALAR
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Firma Adi Kontrol ve |Adres Telefon/Faks
sertikasyon - Numaralari
- |kurulusu
ABALIOGLU |INAC Abalioglu Tavukguluk Telefon
San.Tic. A.S. (258) 268 49 48
Pamukkale Yol Kavsagi Faks
DENIZLI (258) 268 18 89
(258) 814 58 76
(258) 814 58 76
AGRITA INAC Agrita Tanim Gida Hayv Telefon
(SOKTAS) San. Tic. AS. (256) 518 49 30
Yeni Cami Mah. Huzurevi  |Faks
Yani Kizililgin Mevkii TR-  {(256) 513 03 66
09200 (256) 518 25 55
Soke/AYDIN (256) 518 45 39
Agrita Tarim Gida Hayv.
San.Tic. A.S. Cumhuriyet
Mah.
Akeller Cad. No: 88 TR-
09201
Soke/AYDIN
AGGROLAND |IMO Organik Tarim Gida Ithalat |Telefon
ihtacat San.ve Tic. A. S. (312) 441 60 81
Sedat Simavi Sok. No: 14  [Faks
B Blok/34 (312)438 05 06
Cankaya/ANKARA
A.H.OZARI ETKO Ahmet Hulki Ozari Tarimsal |Telefon
Urtinler San. Ig ve Dig Tic.  |(232) 255 59 71
A.S. 1293. Sok. No: 5 Faks
Kapilar TR-35230 IZMIR (232) 255 52 11
AKDAG INAC Cuma AKDAG Telefon
N. Aydin Mah. 1. Cad. (344) 311 27 97
No:51 Faks
TR-09201 (344) 311 22 89
: Soke/ AYDIN
AKBAS INAC Akbas Gida Telefon
San. ve Dig Tic. A.S. (422) 32133 74
Yeni Sire Pazari A/42 (422) 324 33 57
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MALATYA

Akbas. Gida San. Ve Dig
Tic. A.S.

Organize San. Bolgesi 4.

(422) 237 51 05
(422) 237 51 06
Faks _

(422) 321 97 67

Cad. MALATYA (422) 237 51 07
AKCA INAC Osman Akga A.S. Telefon
Universite Cad. No:84 (232) 435 05 65
TR-35100 (236) 362 54 50
Bornova/IZMIR (236) 362 54 53
Faks
(232) 435 05 27
(232) 486 59 29
AKCORA INAC Akgora Tarnim Urinleri Telefon
San.Tic.Ltd. $ti. (232) 874 83 45
Cuhuriyet Bulvar No:16 Faks
Oren TR-35170 (232) 874 85 20
Kemalpasa/lZMIR
AKFEL UAD |ETKO AKFEL Uluslararasi Telefon
LTD Danismanlik ve Ticaret Ltd. |{(212) 422 1568
Sti. Faks
Kisikli Alemdag Cad. No:  {(212) 413 20 63
48/4
Gamlica
Uskudar/ISTANBUL
AKIMPEKS  |BCS Ayakkabicilar Yaya Yolu  |Telefon
No:13/A (256) 225 17 19
AYDIN Faks
(256) 212 76 37
AKMEL BCS Allaben Mah. Kemal Koker |Telefon
Cad. (342) 220 19 32
No:63/1 Faks
GAZIANTEP (342) 220 07 12
AKSOYLU INAC Aksoylu Tarimsal Mih. San.|Telefon
ve (232) 373 95 92
Tic. Ltd. Sti. 161. Sok. No:  |[Faks
22/A (232) 3395172
TR-35040
Bornova/iZMIR
ALARA SKAL Alara Tarim Urdnleri Telefon
San.ve TicAS. (224) 3717177
Hasankoy yolu 1.Km. Faks
Girsu- BURSA (224) 3717272
ALI SEREN |BCS Atatirk cad. No : 74 Telefon
INCIR Germencik - AYDIN (256) 5631844
ISLETMESI Faks
(256) 5632860
ALPERAN INAC istiklal Cad. Bulvar ishani  |Telefon
GIDA No:32 (324) 237 62 61
Mersin/ICEL Faks




0324 237 62 60

ANADOLU ECOCERT |ANADOLU PARS Ltd Sti. |Telefon
PARS 104. Sok. No: 9 (232) 47973 79
Pinarbasi/ iZMIR Faks
(232) 479 74 32
ANATOLIA IMO Anatolia Tarim Urtin. Telefon
San.Dis Tic.A.S. (232) 446 13 21
Vali Kazimpasa Cad. (232) 446 13 22
No0:4/303 TR-35210 (232) 877 00 36
IZMIR Faks
(232) 483 58 61
' (232) 877 00 37
ANTALYA ECOCERT |ANTALYA NARENCIYE VE |Telefon
NARENCIYE SERACILIK ARASTIRMA  |(242) 321 67 97
VE SERACILIK ENSTITUSU TR-07100 Faks
ARASTIRMA ANTALYA (242) 321 1512
ENSTITUSU
ARDIC INAC Ardi¢ Tarim ve Orman Telefon
Uriinleri (232) 441 49 50
Turizm ing. Tekstil (232) 489 36 99
San. Tic. Ltd. $ti Faks
Fevzipasa Bulv. 1363 (232) 482 17 69
Sok.No:5/3 :
Cankaya/iZMIR
ARGEFAR IMO Ege Universitesi llag Telefon
Geligtirme ve (232) 388 40 00
Farmakokinetik Arastirma |(232) 38839 62
Uygulama Merkezi Faks
TR-35100 (232) 342 50 88
IZMIR
ARISU GIDA |INAC Arisu Gida Dig Tic. A.S. Telefon
ETKO Kizilcas6git Kasabasi (258) 71365 00
. Civril/DENIZLI Faks
(258) 713 65 03
ARIFOGLU  [INAC Arifoglu Baharat ve Gida  |Telefon
San. Ltd. Sti. (212) 426 57 25-
Akasya Sok.No: 12 Begyol |Faks
TR- 34630 (212) 426 57 31
Sefakéy/ISTANBUL
ARPACIOGLU [IMO Arpacioglu Gida Sanayi ve [Telefon
: Tic. A.S. (342) 324 45 45
GaKm.ak Mah. M.Kurt Sok. |Faks
No:13 (342) 324 47 47
GAZIANTEP
ARSLANTURK [INAC Arslantirk Tarim Urlinleri  |Telefon

San. lhr.
ith. A.S. Ozgen Mah.

Ova Mevkii Arakl

(462) 721 67 95
(462) 721 61 18
Faks

1/4




TR-61700

(462) 721 63 41

TRABZON
ARTEMIS INAC Artemis Sirince Sarapgilik |Telefon
Ltd. Sti. (232) 898 32 01
Sirince Kéyt-Selguk (232) 898 32 02
TR-35927 Faks
IZMIR (232) 898 32 04
ASLAN INAC Yeni Sirepazari B Blok No: |Telefon
BEYDEMIR 48 TR-44300 MALATYA (422) 322 5270
ATAKAN IMO Atakan Gida San. ve Tic.  |Telefon
AS. " |(342) 231 51 87
Belediye Cad. Karsligil Cik. |Faks
No:6 GAZIANTEP (342) 230 14 07
ATAN IMO Bekir Atan ve Ortaklari Telefon
Ticcar Cirgir- (232) 714 16 28
Nakliye ve Cirgir Igletmesi  |(232) 723 13 41
Garaj Cad. No:33
Salihli/MANISA
AVCI INAC Avci Ticaret San. A. S. Telefon
Eski Lara Yolu (242) 323 77 80
Erol Apt. D.1 (242) 338 03 82
ANTALYA Faks
(242) 323 10 01
AYDIN UNSAL [BCS Halit Ziya Bulvari No: 23 |Telefon
(EGE DENIZ) [SKAL Cankaya/lZMIR (232) 441 18 90
Faks
(232) 489 37 96
AYSAL INAC Aysal Tarim Urlinleri Ltd.  |Telefon
Sti. (232) 878 87 11
Sogukpinar Mah. ) Faks
ArmutluYolu Uzeri No:3 ~ [(232) 878 78 10
Kemalpasa/lZMIR
BAGDATLIOG |IMO Bagdathioglu Tarim Urinleri |Telefon
LU BCS Findik Gida (374)611 4970
ECOCERT |San. ve Tic. Ltd. Sti. Faks
Yali Mah. istanbul Cad. (374) 611 48 12
No:15 Akgakoca/BOLU
BALSARI ECOCERT |BALSARI Yag Telefon
San. ve (232) 4791076
Tic. Ltd.Sti Faks
407. Sok. No:2 (232) 479 03 87
Pinarbasi/iZMIR
BASARAN BCS Tarim Uriinleri lthalat- Telefon

ihracat ve Tic. Ltd. Sti.

Ege Serbest Bolgesi Akgay
Cad. Zafer Sok. No:13
Gaziemir/IZMIR

(232) 458 39 05
Faks
(232) 449 26 97
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BASKOOP IMO S.S. Bagsmakg! 1 No'lu (Gil) |Telefon
Tarimsal Kalkinma (272) 411 27 58
Kooperatifi (272) 411 21 20
Basmakgi/AFYON (272) 411 21 74
llicalilar Tic. Faks
Yeni Hamam Mah. (272) 411 20 97
Yeni Hamam Sok.
Kapusuzlar
Ishani No:14
MALATYA
BAYRAM INAC Ahmet Bayramoglu Telefon
Asag Kopribas: Mah. (422) 615 15 27
Belediye Hal Yeri No: 81 (422) 322 23 04
TR-57800 Faks
Erfelek/SINOP (422) 615 14 96
(422) 322 39 97
BEKES INAC Cedit Mah. Gindogdu Sok. |Telefon
No: 2-A (272) 632 41 35
TR-03700
Cay/AFYON
BELMAR IMO Belmar Dig Tic.A.S. Telefon
Akdeniz Cad. Reyent Han |(232) 483 69 15
Kat: 7/705 TR-35210 Faks
iZMIR (232) 441 55 38
BERAT INAC Berat Tanim Urtinleri Ltd. Sti|Telefon
Bankalar Cad. Kent Ig (264) 278 54 04
Merkezi Kat:3 No:84 Faks
Adapazar/SAKARYA (264) 278 54 05
BEREKET IMO Bereket Kardesler Telefon
KARDESLER Tarim Uriinleri (452) 876 18 14
Tic. ve San. Ltd. $ti.
Necmettin ve Hayrettin
Ozdemir, Cumhuriyet Mah.
. Terme/UNYE
BESLER IMO Besler Mercimek Muzaffer |Telefon
Gineysu ve Ortaklar (342) 225 26 66
Kenan Evren Bulvari Faks
Mehdi Efendi Sok. No: 22  |(342) 225 26 66
GAZIANTEP
BESIKCIOGLU [INAC Alparslan Besikgioglu Telefon
Dig Tic. AS. (232) 866 33 00
Karakuyu Koyl Faks
TR-35860 Torball/iZMIR  |(232) 866 33 01
BIDAS INAC Bidas A.$. Ankara Yolu Telefon
,+ |20. Km. (224) 384 10 22
' Kestel TR-16450 Faks
- BURSA (224) 384 10 26
BILGINOGLU |ECOCERT |Yag ve Sabun San. Tic. Telefon
AS. (232) 251 12 18
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Akcay Cad. No:253
Gaziemir/iZMIR

(232) 251 07 51
Faks
(232) 251 17 34

BIRLIK INAC Birlik TUtin Pamuk Gida  |Telefon
Mad. Tic.ve San. A.S. (232) 877 01 69
Ankara Asfalti 21. Km. No: [(232) 877 01 71
184 Faks
Kemalpasa/IZMIR (232) 877 0172
BLUMEKS IMO Blumeks Dis Tic. Ltd. Telefon
1379 Sok. No:59 Kat:3/301 |(232) 445 75 50
Giiven Ighani TR-35210 (232) 445 75 51
iZMIR (232) 886 77 20
Faks
(232) 445 75 52
(232) 489 19 92
(232) 886 77 53
BO WEEVIL |IMO Bo Weevil BV Telefon
P.O.Box 236 00 31 341 56 27 67
NL-3850 AE Faks
Ermolo/HOLLANDA e
BOTANIK INAC Botanik Fidancilik Telefon
Organik Tarim (422) 713 24 17
Organizasyonu Faks
Sivas Cad. Meydan Ishani |(422) 713 24 17
No0:125/2
Hekimhan/MALATYA
BOYRAZ INAC Boyrazoglu Tar. Telefon
Tic.San.Ltd. $ti. (422) 323 90 14
Buytk Sirepazar 10.Blok  |Faks
No:11 (422) 3214575
TR-44100 (232) 431 03 82
MALATYA (232) 431 03 86
Boyrazoglu c/o MTK Sitesi
Kemalpasa Cad. No:20
TR-35090
Camdibi/iZMIR
BOZKURT INAC Bozkurt Zirai Ur. Telefon
San.ve Tic. Ltd. St (232) 461 63 63
TunaMah. 522 Sok.No:38/A |Faks
TR-35040 (232) 461 57 72
Camdibi/IZMIR
BUKEY IMO Necdet Biikey A.S. Telefon
Sanat Cad. No:28 (232) 433 64 86
Gamdibi/iZMIR (232) 457 20 93

Fevzipasa Bulvari Azim
Han
No:17 K.2/203 TR-35210

(232) 449 85 98
(232) 482 12 33
Faks

(232) 457 63 36
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IZMIR
CAN MINAKS |INAC Can Minaks Ltd. $ti. Telefon
Yunusefendi Psj. (264) 279 69 02
Cesmemeydan: Cad. (264) 271 54 44
No:55/9 Faks
ADAPAZARI (264) 271 54 44
CAPO FOODS |IMO Capo Foods Ltd.Sti. Telefon
Karapinar Koyl Yolu Uzeri |(264) 551 22 10
TR-54900 (264) 551 47 49
Pamukova/SAKARYA Faks
(264) 551 39 91
CEMRE INAC Cemre Tarim Uriinleri San. |Telefon
TARIM ve (232) 484 02 09
(Besikgioglu) Dis Tic. Ltd. Sti. Faks
Sehit Fethi Bey (232) 489 90 40
Cad. No:32 Kat:3
Konak/iZMIR
CITY FARM  |IMO Organik Yasam Gida Tekstil| Telefon
Turizm Tic. Ltd.Sti. Goéztepe |(216) 465 57 28-
Yolu 29
Goztepe Mah.No: 48/1 Faks
TR-81220 (216) 465 57 30
Anadolu Hissari/ISTANBUL
CAKICI ECOCERT |Yukaribey Koyl Kozak (232) 651 52 05
Bergama/IZMIR (232) 651 56 03
CAKIROGLU [IMO Cakiroglu Ugucu Yaglar ~ |Telefon
San. Tarim Orman ve Petrol |(324) 235 72 37
Urtinleri Imalat Ihracat Faks
Turizm Tasimacilik Tic.Ltd. |(324) 23572 38
Sti.
Biiylksehir Hal Kompleksi
Yeni Hal Toptan Gida
Y .Blok No:4
MERSIN
CAM INAC Cam Sogukhava ve IQF Telefon
SOGUKHAVA Soklama Tesisleri (232) 853 14 76
Aydin Asfalti Faks
Capak Yolu Kavsagi (232) 853 14 77
TR-35864
Torbal/IZMIR
CAMLI INAC Camli Besicilik Hayvanciligi [Telefon
BESICILIK Geligtirme San. Ve Tic. A.$ |(232) 877 70 27
Ankara Asfalti 40.Km. Faks
Kemalpasa/lZMIR (232) 877 70 35
CAPA IMO 1Yesilce Mah. Sebnem Telefon
YIYECEK ;% |Sok.No:3 (212) 280 38 82
ICECEK TR-80660 Faks
ISTANBUL (212) 281 39 44
CELIK INAC Yesil Mah. Atatiirk Bulvari__|Telefon




No:278 (256) 312 69 99
Nazill/AYDIN (256) 314 09 44
CELIKEL INAC Ulas Mah. 125. Sok. Telefon
(Kostanoglu) No: 2 (342) 250 24 47
GAZIANTEP (342) 238 09 80
(342) 238 12 36
Faks
(342) 238 09 40
CELIKEL ECOCERT |Gatem Fistikgilar Sitesi Telefon& Faks
4 Blok (342) 238 12 37
No:48 (342) 238 09 40
GAZIANTEP ‘
DAMLACIK INAC Damlacik Gida San.ve Telefon
GIDA TAS. - (286) 742 83 36
Serafettin Bey Sok.No:9 Faks
Tanindi Apt. (216) 418 89 99
D.14 Erenkdy (286) 742 83 36
TR-81060 (216) 418 89 99
ISTANBUL
Damlacik Gida San.ve
TAS.
Gdlpinar-Ayvacik
TR-17860
CANAKKALE
DARDANEL (MO Dardanel Dig Ticaret A.§. |Telefon
Izmir Yolu 4. Km. (286) 263 66 66
TR-17100 Faks
CANAKKALE (286) 263 66 86
DASKAN BCS Tarim Urdnleri San.Tic.A.S. [Telefon
Girsel Mah., Atatlrk (236) 345 13 67
Bulvan Faks
No:115 Urganli (236) 345 17 86
Turgutiu/MANISA
DEMKO IMO Demko Konservecilik Telefon
GUmusggay-Biga (286) 352 32 40
CANAKKALE Faks
(286) 352 38 40
DERVISOGLU |[INAC " |Micahitler Cad., 18. Sok.  [Telefon
No:15 (324) 23172 62
Mersin/IGEL Faks
(324) 231 27 34
DIMES INAC Dimes Gida San. Tic. A.$. |Telefon
Gida San. Sitesi No:1 (356) 214 91 60
TR-60100 Faks
TOKAT (356) 214 05 31
DIYAR TARIM |[ECOCERT |Yesiltepe Yoluzeri Telefon
GIDA Belediye Kamyon Garajl (422) 336 63 85
MALATYA Faks
(422) 336 63 85
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DOGA IMO Halaskargazi Cad.No:301/2 |Telefon
KONUTLARI Sisli/ISTANBUL (212) 248 81 00
Faks
(212) 224 93 86
DOGAN INAC Kisla Cad. No:44 Telefon
Sevket Bitlis Ishani (422) 32368 73
K.3D.16 Faks
TR-44070 (422) 32368 73
MALATYA
DOGAN IMO Esen Sok. Cakil Koyl Telefon
ALTOP Catalca/iISTANBUL (212) 265 27 23
Alkent Manolya 1 D:3 (533) 214 69 77
Tepecik Yolu (532) 306 20 00
Etiler/ISTANBUL
DURAK IMO Durak Findik Telefon
Sanayi ve Tic.AS. (212) 526 18 23
Hamidiye Cad. (212) 526 27 21
Kastel Altin Han. (452) 323 92 82
Kat:5 No:136 (452) 323 10 53
Sirkeci/ISTANBUL (452) 323 23 50
(362) 889 10 38
Liseler Mah. Belediye (362) 889 12 07
Cad. No:8 TR-52300 Faks
Unye/ORDU (212) 512 46 08
(452) 323 31 53
DURMAZ ECOCERT |Yeni Bugday Pazari Telefon
Aksehir/KONYA (332) 813 26 11
EGEDENIZ  [SKAL Isciler Cad. No: 176 -2 Telefon
Alsancak/IZMIR (232) 463 95 07
Faks
(232) 463 9021
EGE GUBRE |INAC Ege Glbre Zirai llag ve Telefon
Cevre Diizenleme (232) 441 96 03
p Paz. San. Tic. Ltd. $ti. Faks
899 Sok. No: 30/507 (232) 425 61 86
. TR-35250 IZMIR
EGIRDIR ETKO Egirdir Bahge Kuiltdrleri Telefon
BKAE Arastirma Enstitlsu (246) 313 24 20
Egirdir/ISPARTA Faks
(246) 313 24 25
EKINCILIK IMO S.S. Ekincik Koyt Telefon
KOYU Tar. Kalk. Koop (252) 262 38 70
Toparlar Beldesi Faks
KoycedizZMUGLA (252) 262 14 69
EKOLOJIK BCS ,:= |Gida Turizm Reklamcilik  |Telefon
MARKET SKAL Kozmetik ve Tekstil Uriin.  [(232) 465 09 14

San. Ve Tic. Ltd. Sti
1386 Sok. No: 13/A

Alsancak - IZMIR

Faks
(232) 46509 13
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EKO TARIM  |IMO Beypa Tekstil San.Tic. A.$. |Telefon
AS. Sun Jiit Sanayi ve Ticaret {(216) 365 39 50
AS. Faks
Yukar: Dudullu, (216) 365 06 63
Organize San. Bolgesi,
1.Cad.
No:29 TR-81230
Umraniye/ISTANBUL
EKON INAC Ekon Gida San.Tic. Ltd. Sti. [Telefon
48 Ada Mimoza 2-4 Blok (216) 455 61 00-
D4 . |03
Atasehir - Kiiglikbakkalkoy |Faks
ISTANBUL (216) 455 61 04
EKOSAM IMO Hangerli Mah.Atatirk Telefon
Bulvari 0362 433 12 60
Apaydin ls Merkezi No:566 |Faks
Samsun 0362 435 22 60
EKOTAR IMO EKOTAR Gida Tarim Telefon
ETKO Urtinleri Aricilik San. Ve Tic.|(232) 486 27 11
Ltd. Sti. Faks
2. San. Sitesi 309. Sok. (232) 486 84 74
TR-35100
Bornova/lZMIR
ELIS INAC Elis Bioteknoloji Maden (224) 676 24 45
kimya San. Tic. Ltd. $ti. Faks
Tavsanh Mah. 85. Sok. (224) 676 37 78
No:18 Site Pasaji
Karacabey/BURSA
ELMASU INAC Elmasu A.S. Telefon
Atabey Yolu 20. Km. (246) 273 33 36-
ISPARTA 41
Faks
(246) 273 33 35
ELMATAS INAC Pucinelli EiImatag A.$. Telefon
Atabey Yolu 20. Km. (246) 273 33 36-
ISPARTA 41
Faks
(246) 273 33 35
ENLI INAC Enli Madencilik Telefon
MADENCiLiK San. ve Tic. A.S. (232) 346 01 38
MINERAL Adalet Mah. 2131 Sok.31/2 |(232) 462 21 22

TR-35010 Bayrakl/IZMIR
Enli Madencilik San ve Tic.
A.S. Gordes/MANISA
Mineral Yem ve Gilbre
San.Tic. Ltd. $ti.
Mansuroglu Mah.

288/1 Sok. 2/B

Bornova/IZMIR

(236) 547 30 17
(236) 414 23 55
Faks

(232) 346 01 -39
(236) 547 30 17
(232) 43592 38
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ERDOGAN INAC 1826/2 Sok. No:2 D.8 Telefon& Faks
Karsiyaka/iZMIiR (232) 381 51 69
(232) 255 08 30
EREN ECOCERT |Organize Sanayi Boigesi Telefon
5. Cad. (422) 237 52 17
MALATYA
ERGUN SAYIN|BCS CGaglayancerit Koyl Telefon
(Uretici Grubu) KAHRAMANMARAS (532) 321 88 50
Erhan IMO Marmara Un Sanayi A.$.  [Telefon
GENCER Sarap Fabrikasi Yolu No:15 |(282) 261 38 00
TEKIRDAG Faks
(282) 262 17 72
ER-SAH INAC Er-Sah Gida Ihr-ith Ltd. Sti. [Telefon
Yeni Hal No: 14 iZMIT (262) 33523 83
Er-Sah Gida Ihr-ith Ltd. Sti. [Faks
Sarig6l Cad. ElizeTesisleri |(262) 335 26 97
No:20 Alasehir/MANISA (236) 654 17 18
Er-Sah Gida ihr-ith Ltd. Sti. |(236) 654 39 07
M.Esat Bozkurt Cad. (232) 464 95 76
Carsi 2 Apt. K.5/10 (232) 464 95 77
Alsancak/IZMIR :
ERTUG ULAS/ [IMO Ertug Ulag/Unal Yaman Telefon
UNAL YAMAN Gapakli Koy (5632) 233 70 38
Salihli /IMANISA (5632) 401 44 09
ETEM OZSOY |IMO Etem Ozsoy Tarim Tic. San.|Telefon
AS. (232) 371 51 50
Manas Bulvari No:72 Faks
TR-35010 (232) 341 68 80
Salhane/iZMIR (232) 341 62 91
ETNA INAC Girne Bulvari No:28 D .1 232 369 56 45
TR-35530 Faks
Karsiyaka/lZMIR 232 369 25 65
EVRENLER [IMO Eimali Cad., No:49 Telefon
TR-07580 (242) 836 11 91
KAS/ANTALYA 0049 9820 91 21 08
0049 9820 91 87 90
Nelkenstr 14 Faks
D-91611 49 9820/918790
Lehrberg/ALMANYA (232) 464 23 02
EVYEMEK  |INAC Evyemek Gida San. Telefon
Tic. Paz. Ltd.Sti (226) 353 31 39
Cumhuriyet Cad. No:22/A  |(226) 353 31 26
TR-777102 Faks
_ YALOVA (226) 353 31 33
FIDE INAC Fide Konserve Telefon
(Gokay) San.Dis Tic.A.S. (266) 873 14 79
Goébel Faks

Susurluk/BALIKESIR

(266) 873 12 54
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FIGSAN IMO Figsan Dig Ticaret LTD STi [Telefon
Yaka Mevkii 98 Sok. (232) 479 53 57-9
Pinarbagi/IZMIR Faks
(232) 479 53 49
FRANKO IMO Franko Meyve Telefon
Ihr. Tic. San. AS. (232) 421 49 30
1479. Sok. No:22 Kenet (232) 421 67 40
Sitesi (232) 486 07 71
Kat: 4/10 TR-35220 (232) 486 49 26
Alsancak/IZMIR Faks
(232) 422 11 60
(232) 486 99 66
GABAY IMO Gabay Dig Ticaret ve Telefon
Gida San. A.S. (232) 422 32 01
Centre: 1477 Sok. No:7/4  |(256) 461 32 35
TR-35220 Faks
Alsancak/IZMIR (232) 463 04 79
(256) 461 37 26
GENGLER ETKO Gengler Tarim Uriin. Telefon
San. Tic. Ltd $ti. (232) 248 39 96
Inénti Cad. No: 655/4 Faks
Hatay/IZMIR (232) 285 03 54
GOLDEKS BCS Kemeralti Cad., Kitapgibasi |Telefon
Is Merkezi No: 83 Kat:5 (212) 245 44
TR-80030 09/10
Karakéy/ISTANBUL Faks
(212) 292 95 72
GOOD FOOD [ECOCERT [161. Sok. No: 22/5 Telefon
FONDATION TR-35049 (232) 374 31 31
Bornova/IZMIR Faks
(232) 374 40 25
GOGMEZ INAC Gogmez Tarim Uriinleri ve  |Telefon
Gida San A $. Sirepazari  |(422) 322 63 42
Cad. (422) 322 69 21
A Blok No:42 Faks
MALATYA (422) 324 80 73
Gégmez Tarim Urtinleri ve  |(422) 337 14 77
Gida San Bahgebas! Badiki
Mevkii-Orduzu
MALATYA
GOKAY INAC Dardanel Mey-Seb San.  |Telefon
Tic. A.S Izmir Yolu 4.Km. (286) 263 66 66
TR-17100 CANAKKALE Faks
Gokay Sogukhava Tesisleri |(286) 263 66 86
San.ve Tic. A.S. (222) 330 63 63
Ismet Inénu Cad. Sehir  |(222) 315 07 77
Cikist 10 Km. TR-26170
ESKISEHIR
GOKCEADA [IMO Zeytinli Cad.Cumbhuriyet Telefon




BIRLIK Meydani, Is Bankasi Karsisi |(286) 887 30 01
- Gokceada/ CANAKKALE
GOKNUR BCS Géknur Gida Mad. Ith-lhr | Telefon
Tic. ve San. A.S. (388) 237 53 40
Kayseri Karayolu 15.Km. (352) 252 85 92
NIGDE Faks
Sivas Cad. Alemdar ig (388) 237 53 34
Merkezi No:7 Kat:1 (352) 231 29 47
KAYSERI
GULLERDAGI |[ETKO GULLERDAGI Giftligi Telefon
TR-48900 (252) 7128377
Datga/MUGLA Faks
(252) 712 40 37
GURSEL BCS Saraydamlari Mekii 4. Km. |Telefon
TONBUL Kusadasi/AYDIN (256) 618 19 00
(256) 681 14 45
Faks
(256) 618 16 80
HARMAN IMO Organik Gida Uretim Telefon
Tic.Ltd. Sti. (312) 446 73 56
Ugur Mumcu Cad. Faks
Kirgigegdi Sok. No: 5/2 (312) 436 05 68
ANKARA ,
HATEKS IMO Hateks Telefon
Top Bogazi Mevkii (326) 441 2570
HATAY/ANTAKYA Faks
(326) 441 2573
HESS IMO Hess Futur Trade GmbH  |Telefon
Hessenring 82 0049 6172 1214 78
61348 Bad Hamburg Faks
ALMANYA 00496172 12 14 88
HIPP Turkiye |INAC Elmasu A.S. Telefon
Atabey Yolu 20. Km. (246) 273 33
. ISPARTA 36/41
Pucinelli ElImatas A.S. Faks
Atabey Yolu 20. Km. (246) 273 33 35
ISPARTA (246) 273 33 35
ISPARTA ETKO ISPARTA Gida Telefon
GIDA San. ve Tic. A.S. (246) 228 15 21
Hizirbey mah. 155. cad. No:
64 ISPARTA
ISPARTA SKAL Istanbulkarayolu 8.Km. Telefon
MENSUCAT ISPARTA ' (246) 237 04 10
. : Faks
P (246) 237 04 01
ISIK IMO Istk Tarim Urdnler Telefon
San.Tic. AS. (232) 874 81 28
Ovayolu mevkii No:9 Faks
35182 Oren (232) 874 83 97
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Kemalpasa/lZMIR

ITIR IMO Taksim Meydani No:27 Telefon
Beyoglu (212) 252 82 74
TR-80060 Faks '
ISTANBUL (212) 244 45 65
INTERBEY ETKO interbey Hurma Gida Tel/Faks
San. Tic. Ltd. $ti (216) 399 65 04
Bagdat cad.
Cengiz Sok. No: 13/1
Maltepe/ISTANBUL
KADIOGLU  |[ETKO Kadioglu Tarim Tic. San.  |Telefon
INAC AS. .o (232) 421 36 80-2
isler Cad. 176 Alsancak Faks
TR-35230 (232) 422 25 49
IZMIR
KAHRAMAN |ECOCERT |Camiserif Mah. 5207 Sok. |Telefon
Kardesler IshaniNo:2/5 (324) 237 59 21
TR-33060 Faks
Mersin/ICEL (324) 237 50 83
KARAAT S.' [INAC Fuzuli Cad. Telefon
No: 55/A (322) 459 04 00
ADANA Faks
(322) 459 04 01
KAVAKALAN |ETKO Ekrem KAVAKALAN Telefon
EKREM Cinardibi Koyl (232) 584 80 39
Bayindir/IZMIR
KAYNARLAR |{IMO Kaynarlar Besi Tar.Urlin.  |Telefon
Tic. San. A.S. (356) 527 10 42
F.S. Mehmet Cad. Kazanci |Faks
Sok. No:19 (356) 527 72 27
Niksar/TOKAT
KAYSTAR BCS Kaystar Tar. Urin. Telefon
San.ve Tic.Ltd.Sti. (232) 446 57 78
Gaziosmanpasa Bulv. (232) 445 32 93
No:30 Faks
Stireyya Reyent Ishani (232) 445 34 59
Kat 6/603
TR-35240
Cankaya/lZMIR
KEMAL IMO Alper Tar. Urln. Telefon
ALPER San. ve Tic.Ltd. S$ti. (372) 378 56 84
Cayboyu Cad.No:77/A Faks
Alapli/ZOGUNLDAK (372) 378 56 54
K.F.C. ECOCERT |Gida Tekstil San. Ith.inr.  |Telefon

Yatirm A.$
Canakkale Yolu 3.Km.
Menemen/IZMIR

(232) 831 50 00
(232) 831 20 00
Faks

(232) 8313508
(232) 832 58 95
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KUTAS

KERMES INAC Kermes Tar.Ur. Telefon
San.Dig.Tic.Ltd. Sti (232) 376 75 62-3
10016 Sok.No:33 A.0.S.B. |Faks
cigli/izMmIR (232) 376 75 64
Kermes Tar.Ur. (232) 64580 17
San&DisTic.Ltd. Sti (232) 645 81 69
Asagi Cuma TR-35700
Bergama/iZMIR
KIRICI Kirici Dig Tic. A.S. Telefon
Y.Sire Pazari (422) 311 01 23
Kale Ishani No:1 (422) 31101 24
TR-44100 Faks
MALATYA (422) 311 01 22
KIZIKLI BCS Tarim Urtinleri Tel/Faks
San. ve Tic. A.S. (232) 465 09 07-8
PLANT Agir Sanayi Bolgesi
Burhaniye/BALIKESIR
1464 Sok. No: 2/202
Alsancak/IZMIR
KORA IMO Konaklar Mah.|.A. Alantar |Telefon
Sok. (212) 284 43 71
Sogut Apt. D:11 (532) 587 87 22
Dért Levent/ISTANBUL (216) 492 02 19
Demet Ozahi, Barboros (533) 458 79 37
Mah. Faks )
Mutevelli Cesme Sok. (212) 27077 96
No:14/12 (216) 343 56 52
Zeynep Kamil/ISTANBUL
Fahri Gizden Sok. No:4/3
- Gayrettepe/ISTANBUL
KOSEOGLU [INAC Atakoy 9. Kisim A2. A Blok |Telefon
D.7 (212) 559 12 47
ISTANBUL
KOSTANOGL [ECOCERT |Kostanogiu Tekstil Telefon
U : ve Kuru Meyve Tic. A.S. (232) 458 39 05
(Nimeks) 1139 Sok. No:2 TR-35120 |Faks
Yenisehir/IZMIR (232) 449 26 97
KOZAK IMO S.S. Kozak Kalkinma Telefon
Kooperatifi (232) 651 50 08
Kozak Yukaribey Kéyii
Bergama/lZMIR
KUP INAC Kip Sarapcilik Telefon
SARAPCILIK Fermantasyon Gida Nak. |258) 755 74 57
(Nat-Gida) San. Tic. Ltd. Sti. (258) 791 20 19
IMahmutgazi k6yu/DENIZLI [Faks
.~ |Yeni Mah. No:25 (258) 791 27 99
" |DENIzLI
SKAL Kutas Tarim Urtnleri Telefon

Dis Tic.A.S. 1140 Sok.

(232) 433 23 12
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Zeytinlik Cad. No:57
IzZMIR

Faks
(232) 433 23 10

BCS

LIO Yag San ve Tic. A.S. Telefon
CIGLIA.0.S.B. (232) 376 78 45-
10003 Sok. TR-35620 47
IZMIR Faks
(232) 376 78 46
MAPEKS ECOCERT |Organize sanayi Bélgesi Telefon
BILECIK (228) 216 03 12
Faks
(228) 216 03 11
MAR-YAP A.S. |BCS Fatih mah. Bllent Atasay  |Telefon
Cad. ' (262) 754 57 66
No: 49 Diolova Faks
Gebze/KOCAELI (262) 754 71 82
MAVIDENIZ |[ETKO Mavideniz Gida San. A.$., |Telefon
SKAL Camlicakdy (232) 866 30 04
Torball/IZMIR Faks
(232) 866 31 38
MEHMET Yukaribey Kéyl, Kozak Telefon
CAKICI Bergama/ IZMIR (232) 651 52 05
(232) 651 56 03
MERALLER  [INAC Meraller Tic. San. Ihr. Ltd. [Telefon
Sti. (422) 321 17 36
Yenisire Pazari C/10 (422) 322 47 00
TR-44100 (422) 337 12 30
MALATYA Faks
(422) 323 76 09
(422) 337 19 52
MEYBUZ IMO Meybuz Meyve Muhafaza |Telefon
ve (352) 329 29 61
Enternasyonel Nak. A.S. (352) 326 27 82
Ankara Asfalti 7. Km. Faks
TR-38060 (352) 326 27 82
KAYSERI
MEZO ETKO MEZO ZIRAl URETIM Telefon
Tic. Ltd Sti. (242) 349 50 00
Gulbirigim sok. Koca Apt.  |Faks
No: 9 (242) 34909 13
Lara/ANTALYA
MINERAL INAC Mineral Yem ve Giibre Telefon
GUBRE San.Tic. Ltd. $ti. (232) 462 21 22
Mansuroglu Mah. (236) 414 23 55
288/1 Sok. 2/B Faks
Bornova/lZMIR (232) 435 92 38
MUEZZINOGLU |IMO Tunca Sok., Akin Sitesi, Telefon
H Blok, 3 TR-80880 (212) 223 30 21

Tarabya/ISTANBUL

(247) 427 41 75
(532) 427 32 23
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Ortaklar/AYDIN
Efes Ishani 1379 sok. 57/1
A Blok 310/3

Alsancak/iZMIR

Faks
(212) 274 13 23
NATURA IMO Clup Natura Oliva Telefon
Kocaorman Mah. No:10 (252) 519 10 72-3
Pinarcik Koyl Faks
Milas/MUGLA (252) 519 10 15
NAT GIDA INAC Mustafa Tavasli Cad. Telefon
No: 4/C 232892 99 24
Selguk/IZMIR Faks
232 892 93 86
NATURLAND |BCS Ecopark and Resort Hotels |Telefon
(Favori Dinlenme Yerleri (242) 824 62 14
AS.) Faks
Camyuva TR-07980 (242) 824 62 10
Kemer/ANTALYA
NECIP ERSOY |INAC Necip Ersoy Tar. Tic. San. |Telefon
AS. (232) 433 33 88
isgiller Cad. No:126 Faks
TR-35120 Yenisehir/IZMIR [(232) 433 97 99
NEPHANOGLU |INAC Nephanoglu Telefon
Hububat&Bakliyat (324) 231 21 33
Camigerif Mah. 2. Sok. No:8|Faks
Mersin/ICEL (324) 232 20 44
NEUFORM IMO Nasuhi Cad., inan Ishani  [Telefon
No: 3/79 " |(422) 325 59 09
MALATYA Faks
(422) 322 48 84
NIMEKS ECOCERT (Tarim Urlnler ith. lhr. Paz. |Telefon
Tic. Ltd Sti (232) 458 39
1139 Sok. No:2 05/06
Yenisehir/IZMIR Faks
(232) 459 37 00
NU-KA ECOCERT |NU-KA Ith. Ihr. Paz Telefon
San.Tic.Ltd. St (242) 513 86 84
) Hacet Cad. A Blok No:4 Faks
Alanya/ANTALYA (242) 513 86 83
NUMIL BCS Gida Urtinleri San. Ve Tic. |Telefon
A.S (212) 325 19 61
Yapi Kredi Plaza B Blok Faks
Kat 9 No:24 (212) 32519 60
Levent/ISTANBUL
N.YILDIRIM IMO M. Necmi Yildirnm Telefon .
Zirai (256) 577 17 15
Urtin. Ttk.Mal.lsl.Tic. A.$.  |(232) 483 73 30
Naipli Mah. Dortyol No:54  [Faks

(232) 483 61 32




OGUZCAN IMO Oguzcan Tar.Gida Telefon
Uriin.San.Tic. A.S. Izmir  |(232) 877 70 43/6
Cad. No: 1/8 Faks
TR-35182 (232) 877 70 47
Kemalpasa/iZMIR
ORGANIK INAC Tepecik Yolu Telefon
KILER Alkent Alisveris Merkezi (212)246 68 98
F2 Blok 10 A (212)226 57 31
Etiler/ISTANBUL Faks
: (212) 263 52 46
ORKA INAC ORKA Tarim Ur. Telefon
San. ve Tic. Ltd.Sti (236) 31390 00
Tarim Urlinleri Gida (236) 313 16 84
Carsisi Yani Faks
Turgutiu/MANISA (236) 313 63 98
ORKON INAC Orkon Organik Kons.Gida |Telefon
San.Tic. A.S. Kurtulug Mah. ((266) 516 50 02
Akhisar Cad. No:10 Faks
Sindirg/BALIKESIR (266) 516 50 02
ORYA IMO Orya Organik Yagsam Telefon
Gida Tekstil Turizm (216) 465 57 28
Tic. Ltd. Sti. (216) 465 57 29
Goztepe Mah. Goztepe Faks
Yolu No:48/1 TR-81220 (216) 465 57 30
Anadoluhisari/ISTANBUL
OTC (TITAN) [INAC OTC Saglk Urdnleri - Telefon
ig ve Dig Tic. A.S. (216) 31172 00 -
Tem Otoyolu, Yan Yol No:1 [Faks
Samandra /ISTANBUL (216) 311 72 07
OKTEM INAC Derekdy Zeytinyag: Telefon
(Sanex) Fabrikas! (256) 577 26 18
Derekdy TR-09333 (256) 577 19 60
- Ortaklar/AYDIN
OZAK INAC Ozak Gida San. A.S. Telefon
Bursa K.Yolu 8. Km. (266) 246 03 22
BALIKESIR Faks
(266) 246 27 31
OZCAMKAN  [INAC Tarim Urlinler Gida Garsisi |Telefon
F Blok No:7 (236) 312 41 58
MANISA (236) 314 00 27
Faks
(236) 313 36 98
OZGUR INAC 283/12 Sok. 2/A Telefon
TARIM TR-35040 (232) 43571 0S8
Bornova/lZMIR (232) 462 18 60
(236) 237 80 47
Faks
(232) 462 18 60
OZEY IMO Ozey Dis Ticaret ve Telefon
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Pazarlama Ltd.Sti
Yavuz Selim Cad.

(232) 461 04 74
Faks

Cad. No:47 Yeni Camlica
Mah.
TR-81260

Umraniye/ISTANBUL

501 Sok. No:19 (232) 486 34 90
TR- 35090 '
Camdibi/iZMIR
OZKAN INAC Alemdar mah. Niliifer cad. |Telefon
No:2 (224) 233 40 31
BURSA Faks
(224) 233 40 31
OZKIRICI ECOCERT |Hanimin Cifligi Mevkii Telefon
(SUN GIDA) MALATYA (422) 311 01 23
(422) 311 01 22
OZKOZAKG! |ECOCERT [Gazipasa Mah.Doganci Telefon
Cad.No:6 (232) 633 13 96
Bergama/iZMIR (232) 633 10 23
OZTIRYAKI  [IMO Org. Kenan Evren Bulvari |Telefon
Mehdi Efendi Sok. No:34 (342) 227 70 71
GAZIANTEP Faks
(342) 225 53 19
PAGYSA A.S. |INAC Pagysa Pamuk Gida Telefon
YerliUrlnler Tic.San.A.$.  |(232) 461 20 30
Sehit Fethi Bey Cad (232) 484 80 67
No:32/6 Faks
IZMIR (232) 461 12 83
(232) 441 56 27
PALM INAC Palm Dis. Tic. Ltd. Sti. Telefon
Ozankara Gida ve (312) 287 55 64
Toptancilar (312) 397 18 87
Sitesi 1CI Blok No:34 Faks
Macunkdy/ANKARA (312) 28528 78
PAMUK RAIF |ETKO Raif PAMUK Telefon
Gamlicakody (232) 231 80 62
Torball/IZMIR Faks
! . (232) 866 20 05
PAN TARIM  [IMO Cinarli Mah. Atatirk Cad.  [Telefon
Aziz Naci Is Merkezi Kat:3  [(322) 363 22 32
D.7 Faks
ADANA (322) 363 66 22
RAPUNZEL [IMO Rapunzel Org.Tar.Ur.Gida |Telefon
Tic. Ltd. Sti. (232) 877 71 32/6
Ankara Asfalti 39. Km.Oren |Faks
TR-35182 (232) 877 71 37
Kemalpasa/lZMIR (232) 877 70 08
ROTA INAC ,.- |Yedpa Ticaret MerkeziB  [Telefon

(216) 471 03 03
Faks
(216) 47100 13
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ROZAILAC |ETKO Roza llag Kozmetik Ltd. $ti. |Telefon
KOZMETIK S.Urfa Karayolu tzeri 2. (414) 552 99 00
Km. Faks 5
Siverek/SANLIURFA (414) 552 99 00
SAFIR IMO Safir Tekstil San. ve Tic. Telefon
AS. (236) 233 00 02
Organize Sanayi Bolgesi Faks
TR-45030 (236) 233 15 80
MANISA
SAGLIKTA IMO inénu cad. Hanimeli Sok.  |Telefon
YASAM No:14 Celiktepe (212) 270 64 54
4. Levent/ ISTANBUL -~  |Faks
(212) 270 68 81
SALKIM SKAL Salkim Tarim Urinleri Telefon
TARIM San.ve TicA.S. (236) 239 87 55
Il.Anafartalar Mah. Faks
Akhisar Cad. No:105 (236) 239 65 11
MANISA
SAMANYOLU |INAC Samanyolu Bilgisayar Ing. |Telefon
Gida (426) 214 54 93
Tekstil Tic. San. Ltd. Sti. Faks
Kiiltiir Mah. Mavi Psj. K.1  |(426) 214 54 93
No:5
BINGOL
SANEX INAC Sanex Dried Figs Telefon
Processing &Trading (232) 425 90 01
Gazi Bulv. 97/308 Faks
TR-35230 (232) 425 90 02
IZMIR
SANKO ETKO Sanko Tekstil San ve Telefon
Tic.A.S. (342) 241 10 00-
Sanikonukoglu Bulvar PK: |11
83
Sehitkamil/ GAZIANTEP
SBA ETKO SBA Organik Tar. Ur. Telefon
Gida Ins. Taah. Ith. ihr. (232) 364 47 64
San. Tic. Ltd. Sti. 1751/1  |Faks
Sok. No:29 Alp Apt. K.1/1  |(232) 364 47 65
TR-35530
Karsiyaka/lZMIR
SEB&MEY INAC Seb&Mey Gida Telefon
San.ve Tic. Ltd.$ti. (226) 353 31 26
Kiligkdyi Ova Mevkii 153 (226) 353 31 39
TR-777102 Faks
YALOVA (226) 353 31 33
SELIM ECOCERT |Tarnm Igletmeleri Gida Telefon
ULUDAG San.Tic.A.S. (414) 3135075
Cumbhuriyet Cad. No:113 Faks




TR-63300 (414) 313 28 38
SANLIURFA
SEVAN DIS ETKO Sevan Dig Tic. Ltd. Telefon
TICARET A.S. Karaca Ilyas Bahgeler Cad. |(324) 221 58 48
No:3-6, Mersin/IGEL Faks
(324) 221 86 97
SEVILEN INAC Sevilen Sarap San. A.S. Telefon
Akcay Cd. No:239 (232) 251 29 17
TR-35410 Faks
Gaziemir/iZMIR (232) 251 02 35
SIVRIKAYA ETKO Yildiz SIVRIKAYA
YILDIZ Ozbey Koyl
( Bireysel Torbal/IZMIR
Girisimci)
SULSAN ECOCERT |Akalan Koyl Karsis! Telefon
Kemalpasal/lZMIR (232) 876 12 55
(232) 876 12 56
Faks
(232) 876 12 57
SULTAR IMO Sultar Tarim Urdnleri Telefon
Degerlendirme Sanayi ve  |(232) 463 21 11
Ticaret Limited Sirketi (232) 435 21 66
1471 Sok. No:7/11 (256) 351 22 57
iZMIR Faks
Zafer Mah. 5 Eylil Cad.  |(232) 421 13 15
No: 30/A
Sultanhisar/AYDIN
SUNDER SKAL Sunder Deri Gida Telefon
Tur.Dis.Tic Ltd .Sti (232) 425 14 34
1271 Sok. No: 1 Faks
IZMIR (232) 483 93 06
SUTCUOGLU |ETKO. Tarim Urlnleri Telefon
ith.lhr.san.Tic.ltd Sti (422) 322 26 89
Sire Pazari Faks
MALATYA (422) 321 12 30
SATIOGLU INAC Cevdet Koksal Cad. Telefon
Belediye Dikkanlari No: 68-((332) 813 50 69
90 Aksehir/KONYA
SEN IHRACAT |IMO Sen Ihracat Dig Tic. A.S.  |Telefon
1479 Sok. No:16/22 (232) 422 10 60
Alsancak/iZMIR (232) 421 89 72
& Faks
R (232) 421 77 05
SENOCAK INAC ~ |Turan Cad. No:15/3 Telefon
HUSEYIN TR-45300 (236) 714 43 47
Salihli/MANISA
SENTAS ECOCERT [Sentas Tarim Uriinleri San _[Telefon

L




ve Tic. A.S
Halit Ziya Bulvari No: 70
Cankaya/lZMIR

(232) 483 71 20
(232) 483 15 61
Faks

(232) 489 26 60
SIRIN M. INAC 273/1 Sok. No:8/44 Telefon
KEMAL Ozkanlar (532) 354 26 06
Bornova/lZMIR
TABOT SKAL Bayindir Mah.332 Sok. No: |Telefon
19 (242) 241 53 93
ANTALYA Faks
(242) 241 73 89
TAMSAN INAC Tamsan Gida Ur. San. Telefon
Tic. Ltd. Sti. Gurpinar Mah. |(232) 479 55 41-2
4. Sok.No:33-A-B Faks
TR-35060 (232) 479 55 68
Pinarbasi/IZMIR
TANER SKAL Taner import Export Telefon
Seker Mah.Uygar Sok. No: ((264) 274 27 75
1
ADAPAZARI
TARGID INAC Targid Ltd. Sti. Telefon
Karaduvar Mah. 1727 Sok. |(324) 221 96 30
TR-33020 Mersin/IGEL Faks
Targid Ltd. Sti. Adana (324) 221 96 31
Karayolu 27. Km. TR- (352) 693 62 62
38560 incesu/KAYSERI (352) 693 33 05
TARIS ECOCERT [1492 Sok. No:14 Telefon
TR-35220 (232) 463 35 00
Alsancak/IZMIR (232) 422 21 95
Faks
(232) 421 70 60
TASKIN ETKO Tagkin Tarim Urinleri Telefon
TICARET Tic. Ltd. Sti (274) 481 40
GedizZKUTAHYA (274) 491 23 94
TEKNO-MIN  |ETKO TEKNO-MIN Telefon
Mineral Uriinler A.$. (232) 373 91 90
Ankara cad. 189/A Faks
Bornova/lZMIR (232)-373 85 65
TEKSER IMO Ergen Tur Turizm Tic.A.$. |Telefon
Guzelyali TR-17070 (286) 232 86 28
CANAKKALE (286) 232 00 83
Tersane Cad. (212) 238 38 60
Samur Sok.Cetag Han No: |Faks
12/3 TR-80000 (286) 232 80 28
Karakdy/ISTANBUL (212) 238 38 60
TEMA INAC Tema Vakfi |ktisadi Telefon
IMO Isletmesi (212) 283 78 16 -
Cayir Gimen Sok. 27

Emlak Kredi Bloklari

Faks




A2 Blok D:21 (212) 284 80 09
TR-80620
Levent/ISTANBUL
TOHUM |BCS Dogal Urtinler Ltd. Sti. Telefon
PK. 18 (252) 642 12 55,
Fethiye/MUGLA Faks
(252) 614 69 84
TOPKAPI SKAL Topkap: Iplik San.ve Tic Telefon
AS. . (212) 771 38 60
Yassi 6ren Cad. Faks
TR-34860 (212) 771 24 94
Hadimkdy/ISTANBUL
TOROS IMO
TRABZON ECOCERT |Trabzon Findik San.A.S. Telefon
FINDIK A.S. Organize Sanayi Bélgesi (462) 711 24 36
Orta Cad. Faks
Arsin/TRABZON (462) 711 35 38
TUBA IMO Tuba Tar.Urlin.San. Telefon
Tic. Ltd. Sti. (256) 315 10 51
Atatlrk Bulvari Devami (232) 421 65 86-7
Yesil Mah. No:282/B Faks
Nazilli’/AYDIN (256) 315 10 51
1442 Sok. No: 29/1 (232) 421 18 81
Alsancak/IZMIR
TUGRUL INAC Tugrul Tar.Pet. Telefon .
(Akga) Uriin.Tic.San.A.S. Gaviu  |(236) 713 88 33
Mevkii Akhisar Yolu 4. Km. |Faks
TR-45317 (236) 7151542
Salihli/MANISA
TURUTAS INAC Trutag. Truva Gida Telefon
San. Tic.AS. (232) 831 20 37
Yahselli Kbyl Faks
_ Menemen/IZMIR (232) 831 20 37
TURER INAC Tdrer Ltd. CO. P.O. Box 99 |Telefon
TR-35041 (232) 360 12 80
Bornova/IZMIR Faks
_ ’ (232) 360 12 84
TURK ZEOLIT [INAC Turk Zeolit Madencilik Ltd. |Telefon -
(Can Mimaks) Sti. (266) 245 25 56
6 Eylll Mah. Kegeci Sok. Faks
Kirimh Ishani Kat.4 (266) 239 78 25
' BALIKESIR
TURSEN INAC
ULUBAY INAC Ulubay Soguk Telefon
Depo Igletmeciligi ve (286) 532 50 29
Tic. Ltd. Sti. (286) 532 51 03

Hunkartepe Mevkii Cardak
TR-17810

Faks
(286) 532 51 66
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Lapseki/CANAKKALE
ULUSOY INAC 111 Sok. No:5 Telefon
DENIZ TR-35050 (232) 388 18 64
Bornova/lZMIR Faks -
(232) 342 76 42
UNSOQY FOOD |[ETKO Cobanisa Kasabas! Telefon
MANISA (236) 256 52 14-5
Faks
(236) 256 53 13
URFA GAP ETKO URFA GAP Telefon
Gamlidere Nahiyesi (414) 263 1213
SANLIURFA - (542) 394 71 68
UZUNOGLU [INAC Uzunoglu Tarim Uriinleri  |Telefon
ith-Ihr. San ve Tic. Ltd.Sti.  {(232) 445 23 95
1379 Sok. Giiven Ishani  |Faks
No:59 Kat 8/807 (232) 445 23 95
TR-35220 (236) 653 54 79
Alsancak/IZMIR Hanlar (236) 653 12 69
Cad. No:99 TR-45600 (236) 654 07 13
Alasehir/MANISA (236) 653 12 70
Istasyon Cad.
Akgakegili Yolu TR-45600
Alasehir/MANISA
UZUMSAN IMO Uziimsan Uzim Telefon
San. ve Tic. A.S. (232) 435 23 95
1587/1 Sok. No:6 TR-35110((232) 435 28 92
Cinarli/iZMIR Faks
(232) 486 87 89
(232) 486 85 36
VERDE SKAL Karakuyu Beldesi Telefon
Torbali/IZMIR (232) 866 32 10
Faks
(232) 866 32 09
VURAL INAC Bayindir Yolu 3. Km. Telefon
TR-35880 IZMIR (232) 856 94 94
YASAM ETKO Yasam Ekolojik Tarim Tel/Faks
Urtnleri Ltd. Sti. (246) 311 52 61
Yukarigbkdere Koyl
EQirdir/ISPARTA
YASAROGLU |IMO 465. Sok. No: 8/A Telefon
Camdimi/iZMIR (232) 486 05 50
Faks
(232) 486 60 50
YAVUZLAR |ETKO Yavuzlar Gida Ih. It. Ltd. Sti.|Tel/Faks
GIDA Serik/ ANTALYA (242) 764 54 58
YAZGAN INAC Yazgan Sarapgilik Telefon
San.ve Tic. AS. ° (232) 479 11 35
93 Sok. No:7 Faks




TR-35060 (232) 479 10 94
Pinarbasi/IZMIR '
YENICE GIDA |BCS Yenice Gida A.S. Telefon
Yenice/CANAKKALE (212) 244 42 11
Faks
(212) 243 05 84
YILDIZHAN INAC Altinkalem Mah. Emek Sok. |Telefon
Subay Apt. D. 10 (332) 882 52 24
Aksehir/KONYA
YUMMY INAC Yummy Meyve Sulari Telefon
Tic. Ltd. Sti. (324) 454 08 62
Adana Yolu 13.Km. Faks
Mersin/ICEL (324) 454 08 68
YUNUS EMRE |IMO Yunus Emre Gida Ltd. $ti. |Telefon
Sogukkuyu Mah. (256) 461 36 56
Istasyon Cad. No:32 (256) 251 45 90
Késk/AYDIN Faks
' (256) 461 25 05
ZADIL INAC Dr. Ebver Bozyakall Telefon
- Sok.No:4 (232) 793 18 40
Gumdldur/IZMIR Faks
(212) 573 16 27
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