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ABSTRACT 

Master Thesis 

 

The Impact of The Candidates Image                                                             

on The  in Local Elections:                                                         

A Case of Izmir Province 

 

Nisa AKIN 

 

 

Graduate School of Social Sciences 

Department of Business Administration 

Marketing Management Program 

 

Local governments, which are the closest administrative units to the local 

people, are one of the basic building blocks of democratic values and democratic 

consciousness. For the local governments to realize their democratic existence, 

local elections are the most important tools. When compared with the general 

elections, local elections, especially the elections of the mayor, put forward 

differences in that in the latter the political candidate comes into prominence. 

 

Together with developing and changing World, politics as well has been 

transforming and gaining a new structure. The interaction and nested linkage of 

the processes of politics, marketing and communication rendered the notion of 

image more determinative in politics. Today, the concepts of party, partizanship 

and ideology which has been traditionally important concerning the voting 

behavior in the past, have been replaced by the concepts of leader, candidate 

and image. It is possible to argue that the political candidate and the image of 

the political candidate have a significant impact on the voting behavior, 

especially with an evaluation from the perspective of local elections. 

Accordingly, the image possessed by the political candidate and its impression 

from the voters perspective affects the voting behavior of the voters. 



vii 
 

It is impossible to determine general characteristics concerning the 

image of the political candidates. Basic reason for this is that, the criteria 

ences in line with different 

locations, time, social order, political culture, ideology and current issues on the 

agenda. The purpose of this research is to determine the factors of the political 

reveal the perceptional differences between the image of the current mayor and 

the image of the mayor idealized by the voters. For this purpose, with this study, 

 

candidate has been investigated and it has been tried to put forward the extent 

Mr. Aziz 

 has been observed from the perspective of the voters, with reference 

the actual Mayor and the political image of the Mayor idealized by voters in 

personal, ideological and thematic basis. 

 

Keywords: Local Elections, Elections of the Mayor, Voter, Candidate Image, 

Elections, Political Communication, Voting Behavior 
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EK 1              ek s.1 



1 
 

 

 

ile top

 

 

 

nedenle, siyasi pa

getirecektir.  



2 
 

siyasi partiler, liderler ve adaylar 

rine sunulan siyasi 

 

 

 



3 
 

e siyasi 

daha 

 

 

Siyaset bilimci

 

 



4 
 

 

K

 

 

in 

 

 

-

 

 

 

 



5 
 

 

 

tercih

 



6 

 

 

 

 

1.1.  

 

sergileyememektedirler. A

 

 

 

 

 

 (Tekin, 2009: 3). 

nsan n siyasal davran  

 

   

olman n kendisine sa  

olarak  1979: 18).  



7 

 

 

k

183). 

 

k gerekmektedir.  

 

:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 9. 

 

  tutumlar, 

temelde 

de 

hayata  

-

niteliklerinin bir  

 da etkiler (Tekin, 2009: 4). Dar anlamda siyasal 

 

 

 

 

 

 Karakter 

  

  

 Yetenekler 

 Tutumlar 

  

 Ruh hali 

V. 

Siyasal 

 

 



8 

 

. Bu nedenle, 

 10): 

 

a.  

b.  

c.  

d. 

 

e. Oy verme.  

 

oy verme    

Bu nedenle, , 

 da  

 

1.2.  

 

, 

iyasal kat , 

basit bir meraktan  bir eyleme kadar uzanan 

(Kapani, 2000: 130). 

Oysa siyasal liderlik mevkilerine gelecek olan 

 karar n 

lma olarak kabul edilir (Kalayc , 1983: 201). 

Siyasi kat  bulan ve genellikle 

bu sistemlerin ortaya  siyasal davran

2001: 40). 



9 

 

 ve siyasal tarihin de 

 Nitekim 

 (188). Bunlar 

: 

 

1. 

 

 

2. 

 

 

3. Ki iler oy kullanmas n  talep eden sosyal bask lar alt ndaysa, oy kullanma 

olas l  r. Bask  ve 

meslekta er sosyal ili kilerden gelebilir. 

 

4. Farkl  siyasal partilere oy verme bask s  alt nda olmayan ki ilerin, oy 

kullanma e lara maruz olanlar yani, 

farkl   etki alt da grupla 

mi   (Torlak ve Polat, 2006: 152). 

 

 

 

 .  

 

 

 

 



10 

 

Siyasal kat l m kavram  lm

olmamakla beraber genel bir ifadeyle siyasal kat l

n n saptanmas , kararlar n al nmas

yetkililerinin klar   

  Bu nedenle, 

sebeple

, siyasal 

sergileyebilir.  

demokratik sistemlerde siyasal partiler ve liderler 

 

bilincine varacak ve siyasal cektir. Oy verme sadece bu 

Siyasal kat

kullanma, en s k 

kat lma yollar ndan farkl  

n nm  bir 

etkinliktir (Norman ve Werba, 1989: 13). 

Tekin, 2009: 8-9), b

Bunlar : 

 

1. iler kurma:  

 

 

 



11 

 

2.   

 

 

 

 

pankart asma gibi faaliyetlerde bulunabilir. 

 

3. S   

 

 

 

4.   

 

 

 

  

 

5.   

dan sonra ikinci 

 

 

  

 

6.  

 

 

 

 

 



12 

 

7.  

 

 

 siyasal 

n toplumlarda 

 

Bu nedenledir ki; 

  

iyasal sevk eden nedenlerle 

:  

 

a.  

b.  

c.  

d.  

 

 

 



13 

 

 

 

1.  

2.  

3.  

4. Psikolojik tatminsizliklerin ikamesi 

5.  

 

 -

166) da l hayata  

 

siyasal tercihleri ve siya

-

-

lerin  

 

 

1.3.  

 

 

ve etkiye sahip oldu  

inin ve ortaya 

koydu  (Eke, 2008: 11). 



14 

 

 

, 

Bu 

Bu 

etmenlerin belirlenm

sahiptir.  

 

 

 

 



15 

 

Tablo 1: Benzerlikleri  

 Benzerlikler 

 

beklemektedirler. 

 

hizmetlerin maliyetidir. 

 

r 

 

 

karar verir. 

 

karar 

 

 82 . 

 

(Kalender, 2005: 38). Converse  (aktaran Kalender, 2005: 39), ilk sistemli 

Bunlar, (a) sosyolojik, (b) psikolojik (partiyle veya adayla 



16 

 

 

Bu sebeple, 

Bu da siyasi partilerin ve 

 

klanabilir. 

  

 

 

 

 



17 

 

:  Modeli 

 

Kaynak: Newman ve Sheth, 1985, s. 179. 

 

 

  

(Newman ve Sheth, 1985: 178-179): 

 

1. Konular ve Politikalar: 

 

 

2. Duygusal Hisler: 

 

 

 

  

Konular ve 

Politikalar 

Duygusal 

Hisler 

Aday 

 

Olaylar 

Durumlar 

Sosyal 

 Konular



18 

 

3.  

 

 

4.  

Aday 

 

 

5.  

ispatlayan sebepleri ifade etmektedir.  

 

6.  

 Adaylar bu 

-ekonomik (gelir, 

pozitif ya 

 

 

7.  

etmektedir. 

 

 



19 

 

  

 

 

:  

 

Kaynak: 2002, s. 83. 

 

 

 -93). 

 

1.  

l, 



20 

 

ni ekonomik verilerde elde 

  

belirleyip, analiz etmek gerekmektedir.   

 

2. So  

psikolojik, sadece sosyal ya da sadec

 

Her siyasi parti ya da aday, politik faaliyetlerini, ilgilerini, vizyonunu, 

lider, aday ya da parti, kendi efsanesini yaratabilmelidir.  

 

 

3.  

neyi 



21 

 

  

 

 

4.  

 

 

 

5. Referans  

 

etkileyebilmesi de bundan  

 

 

6. Sosyal Gruplar: 

 

tercihlerinde grup kriterleri etkili olur. Nitekim 



22 

 

 

 gruplarla ittifak 

 

 

7.  

 

kalmaz, onu entele  

 

8. Beklenmeyen Durumlar: beklenmeyen toplumsal ya da ekonomik 

belirlemelidir.  

 

9.  

mek gerekir. 

elemanla

 

 

 



23 

 

olabilir (75). Bu neden

 

 olarak 

asal pazarlama 

 

-169). Bunlar: 

 

1.  

Siyasal 

 



24 

 

 da, 

 ekonomik gibi 

Ancak 

gelebilir.  

2.  

  

lanan 

Konuya 

Bu nedenle, siyasal iletiler

2011: 6). Bunun 

gerekmektedir. 

gerekir (Aziz, 2011: 6).  

 

 

 

 

 



25 

 

1.4.   

 

 

 

ihlere 

-

 

Karar, bir  

artiye ya da adaya 

 

 



26 

 

yo -183).  

Siyaset biliminin  

 

  

etmeleri gerekir. Bu nedenle, 

Gerek ferdi

2005: 12). 

i gerekmektedir. Bu perspektifle, karar ver

 

 

-Psikolojik 

 

 

eylemi olarak oy verme -

 

 

mel sorun, 



27 

 

Burada temel sorun, 

desteklemekt   

-psikolojik 

Kalende

-psikolojik 

hedefler, 

  

ler -184). 

 

1.4.1.1.  

 

(Kalender, 2005: 17). Bu 

 

ya da o otivasy  

 15). utum, bireyin belli bir 

 Bu nedenle, 



28 

 

rultusunda karar vermesini 

 

adaylardan 

Bu 

nedenledir ki; tutumlar, 

 

 

1.4.1.2. n Etkileri  

 

 

-16).  

 

- - -

 



29 

 

-177). Buna ,  

: 

 

1.  

 

 

2.  

a. -

 tnik, dini, milli, mezhep ve cemaat 

-

 

b.  K

 

 

3.  

a.  

b.  

c.  

d.  

e. -

-

 



30 

 

f. - : 

  

 

2000: 180). 

demektedir (29). Ahlaki, hukuki, ekonomik, siyasal, dini

 

 

Sosyal  

 

olarak etkilemektedir.  

 

Gruplardan elde 

birlikte hareket etme tutumunu benimser. 



31 

 

 

hareketle, 

 

(Schramm, 1985: 117).  

-

 

201). 

ndir. 

rmektedir. Bu kuramsal 

konumlarlarken, olan 

 



32 

 

  

 

 

yapt r 

adaylar ve 

 (Kalender, 2005: 24).  

nin 

ne oldu  

 

Rasyonel 

 

Bu nedenle, siyasi partiler 



33 

 

lerin bireysel ve grup 

 

 

 

 

Moti

Motivasyon, 

nabilir (Varol, 1993: 89). 

2000: 237). 

 

 

Bu 

gerginlik 

 

  



34 

 

 2000: 186). Bu 

00), 

-187).  

 

:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Siyasal dengesizlik, 

gerilim-gerginlik 

(Sorunlar-

 besleme) Beklentiler) 

Tertiplenen  



35 

 

 (186). 

siy  

 

bu geri beslemenin 

-etkile

 

Siyasal motivasyon s in 

niyetleridir. 

 

 

-etkile

potansiyel 

vermek 

(186-  (siyasi parti ya da aday) 

istenilen-

 

 

 

 



36 

 

 

 

hatta  

ge Bu 

Ancak, toplumun her kesiminin 

 

Bir siyasi partinin , 

 

Bi

(Dursun, 2004: 217). de, bir toplumun ve bireyin sahip 

etkileyebilmektedir. 

 sahip olurlar.  

Bireyin 

etkilemektedir. 



37 

 

 

 

 

1.5.  

 

Siyasal partilerin 

karar 

 analiz edemeyen bir siyasal partinin 

 

bunu 

-4). Bunlar: (a) partiyle 

 

 

 

 

lar ve yazarlar, 

p  



38 

 

-ekonomik 

 

 

 de 

 

(Budge ve Farlie, 1997: 11). 

ler 

 (Kalender, 2005: 41). 

-ekonomik 

 

ebilir (Kalender, 2005: 43-

44): 

 

belirlemektedir. 

 

 

 -



39 

 

tercihlerini de etkilemektedir. 

 Oy vermede ail

r.  

 

ilgili bireyler, daha erken karar vermektedir.  

 

 

etkilemektedir. Bunu

 

 

  

 

 

(Turani 1986: 110). 

 

modeldir. delini ortaya koyan 



40 

 

p etmede 

 

merkezi bi

-43): 

 

 

  

 

 

 

daha muhtemeldir.  

 

 

 

vermeyen 

 

 

 



41 

 

 

 

 

1.5.3.  

 

Se

 

 

 (38). 

ifade etmektedir.  

ver

 

, 

 

 



42 

 

 

 

  ile ilgili 

 

 

1.5.4.1. Konuya Oy  

 

Weisberg, 1984: 97). 

lender, 

ayr  

 

erin tercihini 

etkilediklerini ifade etmektedirler (155). 

 

bu 



43 

 

 

 

konulardan ha

gerekmektedir. 

alternatifi ol

 

 

 

 

 

 

lender, 2005: 61). Bunlardan ilki; 

 

 

 



44 

 

 

 

Kaynak: Scarbrough, 1984, s. 62. 

 

izleyecektir (Kalender, 2005: 64). 

t olan bir partiye ya da adaya oy verecektir 

(Kalender, 2005: 64).  

 

1.6. S    

 

aliyetlerine 

 

 

 

 Faaliyet  Oy Verme 



45 

 

02: 21-22).  

a  

 

kil 6: Siyasal  

 

 

 

partinin devletin, toplumun v

 



46 

 

 

Siyasal pazarlamada hedef kitle 

 

 

eplerine uygun bir mesaj stratejisini 

(Kalender, 2005: 1). 

analiz etmeleri ve bu 

 

r. Siyasette 



47 

 

 

 

 

m

 

 

ihte 

giderek birb



48 

 

 

-100). 

 

 

 

em 



49 

 

 

 

 

 

siyasa

 

P

konusunda bilgilendireni herhangi bir siyasal partiye oy verme tercihlerini 

(Kalender, 2005: 80). 

  

Siyasal 

siyasal kampanyalarda 

 

 2011: 5).  



50 

 

konusudur.  

 

:  

 

Kaynak: Aziz, 2011, s. 5. 

 

: 3). Bu 

a 

 

Aziz (2011

-81).  

 

1.  



51 

 

 

 

2.  

siyasal mesa

r.  

 

3.  

n olur ki, 

 

 

-ekonomik 

 o

 



52 

 

4.  

 

dil ile verilmesi, 

 

kullan

vurgulamak gerekir.  

 

 

Siyasal mesajlarda, biraz rekla

an

 

 

5.  



53 

 

rla hedef kitleye 

etkili 

 

 

siyasal ak

ikna ve motivasyon ile 

na 

 

Bu nedenle de, siyasal 

alan etkileyici 

parti, 

 

 



54 

 

-87): 

 

 

 

 

  

  

 

  

 

 

  

lardan 

 

 

Siyasal 

 yerine getirdikleri 

evler; , 

 2002: 148-149).  



55 

 

   

 

 

 

   

 

 

   

bilgileri yenilemeye, parti  

  

 

   

 

 

 

  Siyasi  

demektir. 

 

 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



56 

 

 8: Reklam S  

 

 

 

 

Bir parti ya da aday, ne 

versin, b

 

 

 

 

 



57 

 

 9:  

 

 

 

etkilemektedir. 

siyasal olgudur. Burada yerel ve ulusal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GENEL 

DUYGULAR 

 

KARAR 



58 

 

 

 

 

 

 

Pazarlama 

ya da adaya 

 

li olan dinamikler ortaya 

 

 

 

 



59 

 

2.1.  KAVRAMI V  

 

, 

sahip bir 

 

 2002: 173). 

ve aday 

 

nelik 

ve oy 

 . 

Siyasal partiler ve adaylar siyasal pazarlama faaliyetlerinde bulunurken, 

 

Donuvan ana Fernandez, 1996: 

 

 

 

 

 

 

 

 



60 

 

Tablo 2:  

 Fiyat  Tutundurma 

 Lider 

 Parti 

 

 Adaylar 

 

 

Gitme 

 Oy Kullanma 

  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Sosyal Etkinlikler 

 

 

  

  

 

Propaganda 

  

 

Programlar  

 

 

 

 

Siyasal 

 etmektedir . 

 

 kitlesinin 

al 

Wring 

 

,  

 

 



61 

 

  

 

 

, 

Siyasal 

i  

fark ktedir (Canbey, 2009: 52). 

 

,  . 

 176). Tan (2002)  

  

 

li

-22): 



62 

 

 : 

al ve fiziki 

adaya oy vere

 

 

 : 

 

 

 : 

 



63 

 

te

 

 

-

y 

rultuda meydana getirmeleri gerekmektedir 

2008: 107). 

incelenebilir:  

 Parti Lideri   

  

  

 

2.1.1. Lider 

 

-107).  

. 

. ik 

b  Lider 

zorlayacak hedefleri ve vizyonu kabul etme



64 

 

 137). 

 

 

 Lider, 

 

 Lider, 

 

 Lider, 

olm  

 Lider,  

 Lider,  

 Lider,  

 Lider,  

 Lider,  

 

 

108). 

 



65 

 

 

117).   

 

karar ve atama yetkisi, genel 

 255). 

 denebilir.  

 

 

 r.  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

me  

kendisinin 



66 

 

kolay ancak 

uzun, ancak,  

 

 

 

 . Siyaset ile ilgilenen 

 

 

 

nelerdir, 

 

  

 

 

getirebilir (  

 

 

 



67 

 

 

 

felsefesi, 

 

 

52). 

 

belirli bir bilgiye sahip olabilmektedirler. 

 123). 

 

 

 

durumla da uyumlu 

 



68 

 

kulla

123-124). 

 ( )

 

 

  

 154). 

b larken, program, 



69 

 

 ( ). 

-126): 

 

  

  

  

  

  

  

  

 

 

 

2.1.3. Adaylar 

 

 

129). 

i kaybetmemektedir (

2008: 110)

 

 

a oy 

 



70 

 

1994: 24). 

 

 

, siyasal pazarda rekabet 

partiler ve siyasi 

k hedefi yerini 

h

  

Siyasal pazar

). Bu 



71 

 

 

e 

etkili olu   

Aday, kendisinin 

 

 

 

10:  

 

Kaynak: Kotler, 1975, s.765. 



72 

 

 

 

  

 

 

2010: 100).  

A

 

 

 

 

 

 

 

 

edilir. 

 

 

 

 

  

 Bilgelik

 



73 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

.  

 partiye 

lar (Di

 24). Tabi ki 

bu parti-

. 

 

 

  

  



74 

 

  

 Toplum kesimlerinden en az birini temsil edebilmelidir. 

 

 

 

 

  

 

kurabilmeli, 

  

 Belleklerini iyi kullanabilmeli, 

  

  

 

belirl

kime hi



75 

 

 

 

2.2.  

 

 

 

 de 

 

 

 

  terimi, 

. 

 

(Erzen, 2008: 67).  

 Siyasal 

 

 



76 

 

 

vereb

u, 

2002: 87). 

Bu 

 

lar

 

devam etmektedir (Allen ve Po

 

etkilerinin 

 

 

1. G

 

 

2. Aday 

 

 

 



77 

 

3. D

, 

 

4. O

 

 

(181). 

, siyaseti pazarlanabilir bir olgu haline 

Rahat, 2006: 368). 

niteliklerinin  152). 

Bennett ise siyasal  

  62). 

 ,  

153). Bunlar: 

 

 

basit bi  

 

 

 

 

 



78 

 

Son 15

aktaran Oktay, 2002: 113).  

ile  

 madde

: 60): 

 

  

 

  

 

   

 

 

Siyasetin 

 

 

  

 

 136). Lider ya da 

 

 

2004: 137).  

 

  



79 

 

 

 

 

 

 

 

 

unsur da beden dili

 

 

 

 

 

  

153).  

ve 

 aday 

  

 

 

ise  

konular ya da sorunlarla 

 

de edilmektedir  

 

 

 64). 

 

 



80 

 

  

 

 65). 

 etmektedir. 

(66-68): 

 

 

-

nceleniyordu. 

 

 

 

 

 a 

 

 

 



81 

 

 

 

 

-

verilerinin analizini yapan Miller, Wattenberg ve Malanchuk (1985), 

fikir- 

 

 

 

inceleye

 

 

 

deneyd

 

 

 

ay ol men 

zihnindek

 



82 

 

  bir imaj 

sergiler  61).

 uygun 

 Bu 

 

  61).  

 

 

 

  partilerle 

 

 benzemesi (Tosun 2003: 29) gibi 

  

  , 

 

  

 (c) a

 ideolojisidir 

 63). Bunlara ilave olarak siyasal kampanya faaliyetleri ve medya da, 

  f

.  

 

2.3.  

 

 

  



83 

 

 

Bunun da 

her zaman 

 

 

 

 

partilerin birbirine benzemesi gibi 

 r 

 

 

 

ve ideoloj  62-63).  

 paralel olarak, siyasi 

  imaj 

. 

 

 

 

 

 

bulunma 

 

  . Bu b

 

 . 

a



84 

 

  

  kabul edilmekle 

  

r  64).   

 

empati, 010: 98-

bir 

 edir (Trent ve 

Friedenberg  99). 

 almak ve bunun etkilerini 

 

 

nedeniyle  

belirtilmektedir. Ancak,  

 

2010: 99). 

tercihinde 

  

100)  ile ilgilenmeye

 

 

 1991: 

de   

 

 

 



85 

 

Tablo 3:  

  Beden Dili   

Fiziksel 

 

  Karizma  

Giysiler  Poz   

 Jestler Kendine 

 

  

Deneyim     

     

 

 

yeterlilik-

 

 

 

 - -   

 Yeterlilik- -  - -profesyonel 

 

 - -Samimiyet 



86 

 

 - -  - -

(beden dili) 

 

dirme sonucunda 

-72):  

 

 in

. 

 Siyasi aday, i



87 

 

 

 

 

 ni 

 

 

 

 .

 

 

 

 

 

 16).  

 

 

 

 

  

 

 16-17). 

 



88 

 

  

69-70): 

 

   

  -

duyg  

  

girginlik, nezaket ve diplomasi, 

   

daha  : 

  

  

 

 

 

 

 lid

 2004:  associated 

-1947 

 verilmektedir. 

   

 

 Yetenek:  

   

 Sorumluluk: 

 

   

   

 Durum: Ruh hali, s

hedefler vb. 



89 

 

 

durumsal 

 

 

  -58). Bu 

 

 lider 

 

 18-  

2004: 19): 

 

  

  

  

 Toplu hallerde inisiyatif kullanmak 

  

  

  

  

 etkileyebilmek 

  

 

 ve uyumlu 

 

 konusunun incelenmesinde sadece 

 

   

20). 

k 
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2004: 23).  

 

   61). Bu teoriler iyi liderlik yapmak 

 

olarak nitelenmektedirler. Ancak evrensel liderlik 

 

 

genel  

 

 23). 

 

 

 

 Post, 2004: 175). 
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, le 

 . 

 

 

 

 

 

(Allen ve Post, 2004: 176). 

 

(Freedman vd., 2003: 371). 

 ve yeterlilik, iyi 

 Post, 2004: 176). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . 

 

2.3.1.2. Yeterlilik 

 

 

 

 

 

 

ilir. 
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 . 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

sahibi ge  

 

 

 

 

2010: 101). 

 

-Samimiyet 

 

 

 

 

 

ve kontrol edilebilir niteliktedir ( -103  
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 lanabilir. 

 

 

 

 

 

  

2010: 102). 

Aday 

 

 

Aday bu -

 

halktan biri, 

 -293). 

 

 

 

 konusudur. Bu 

  

2010: 103-104). 

 

 

 

 

 

 

 

 

. 

 



94 

 

olabilir (105)  

 

 

 

 . 

 

 

 

nedeniyle etkileyebilir. Burada 

nar, 2010: 106).  

 

 

 

 

 

  

 

 

 

(Freedman vd., 2003: 97). Modern kuramlarda, 

 

 reklam 

 

 

 -Cartee ve 

Copeland, 1997: 81): 

 

  

  

 

beklentiler. 



95 

 

 eylemleri 

 

 

Ge  

  

 yap

 

 

 

 

 

 

 

 ktir 

(Devran, 2004: 195). 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

(McCroskey ve McCain, 1974: 263). 

 

 tercihinde din, sosyo-

 gibi fak

 



96 

 

 

kendi bireysel 

  

 

 

-  

 -

 

 

 

ve ikincil 

veya 

 

sosyoekonomik 

demokrat 

olarak  178).  

, 

 

ba  

 

 

 

 

 

ileri iyi 

 

 . 

 kaba 

 

 

 

olmayan, nezaketsiz insanlarla 



97 

 

  

2010: 112)  

 

 

 

ise; pratik alanla ilgilidir  

 

118).  muhalifleri 

ilir . 

Bu 

  

 

 

 . 

 

 

 

  

 

 . 

 

 

 bir unsur olarak 

 

 -

114). 

parti 

 

  

 

artiyle 
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olarak ay   

116)  

 

 

 nedenle yerel 

 

 

  

. 

 

 

 

 

 

derecesi yerel 

 

 

(Allen ve Post, 2004: 182). 

 

 

 

 

 

d  

 

giyim- -kol 

hareketleri,  

 

 



99 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ve McCain, 1974: 263). 

  

 

 

  

 

 

 

ilgi  

 

). Siyasi aday 

 

 unsurlardan 
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2007: 304-

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

bulabilir . 

 



101 

 

insan  

 

 2000: 103). 

 

 

 

mli bir 

-  

 

 

-  

 

 

2.3.1.10. Hitabet 

 

 

 

 

  Hitabet 

 mitinglerdir. 

 

 

 

 

 

 Winston Churchill, Lovel Thomas, Dwight David 

Eisenhower ve Milton Eisenhower 

 

 1956: 24).  
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 Siyasi adaylar, 

leri  

 

 

   

 

  

 

 , 

bir  

(Milburn, 1998: 111-112).  

 

 

  

  (Popkin, 1991: 51). 

Peter Hall, ideolojiyi sembolik bir sistem olarak ifade etmektedir 

2011: 72)  

 

 

ortamda 

 

 

 gerektirmektedir (Denton ve Woodward den aktaran 

88).  
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n  etkilenme 

 

 

 

 liderlere 

 

 88-89).  

,  . 

 

 

devrimi bu sembol  

 

 

 verilmektedir (Mardin, 2000: 121-122). 

 

 

 

 

 

 

 89). 

 

n beklenmedik 

 

 

yasi aday 

 

 

 89). 

 



104 

 

 

ifade edilmektedir. 

olumsuz bir anlama sahip 

 

 

 dar, 2011: 73). Son 

 

 tercihlerin giderek 

 

 

 

 

 

 89-90). 

Siyasi a  

 

 

 

mektedir (Devran, 2004:  

 

 

 

 90-91).  

 

2.3.3. Konuya  

 

 

isteyecekleri 
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 yerel hem de ulusal 

  temel ifade 

siyasi aday  

 

 

konusu 

vurguyla ele 

 

 

  

 

 

ortaya 

  91).  

 

 

, 

 

 

n yerine  

 

 

 rasyonel verilerle desteklenmelidir Bu 

  

 ortaya koym
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 oyunu verme 

, 2002: 6). 

 

 

 

 

 . 

 oy 

 

ekonomik durum, ulusal ekonomik durum ve sosyo-politik durumdan etkilenip 

rin 

 

 

ve sosyo-  

 

ekonomik durumu ve sosyo-  

 

, 2010: 98). 

 

 

olabilmektedir. 

 

 olabilir 

 

 

 konu ile ilgili bilgisi olma

 

 

 

konu  
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 2005: 60). Siyasi a

 

 

 

 s

 gatif 

 

siyasi 

 bir 

topluluklarda 

sorunla ilgili bir 

 alternatif -

etkili olabilir. 

 

2.4.  

 

 

etkilenmektedir.  verme 

 

 

fazla 

. 

 

leri olma 

mekanizma 
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umlu bir 

 

m

S

 

 

 

  

 

  

 

siyasi partilerin ulusal temelde genel bir strateji g
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-

etkilemektedir. 

 

-

 

 

 

, 

 

, 

 

 

   

 

 

 

, 



110 

 

 

 

 

 

  



111 

 

 

 

 

 

 

n ortaya 
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fazla 

beklentile

 



113 

 

ul mevcuttur. Bunun nedeni, 

b
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? 

 

nelerdir? 

 -

 

  

 

 

 

 

terc  

 

 

 

 

 

 

 

 

emi ile elde 
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- -  ve 

liderlik 

 

 

 

KONUYA DAYALI 

  

 Yeterlilik 

  

 Liderlik 

  

  

  

  

 Hitabet 

 

 

 Hizmet  

 Konu  
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-

 

 

liderlik 

konu hizmet 

boyutunu ve 20, 

 

 

Aziz K lu 

liderlik 

konu 

hizmet ideolojiye 

 

fa  

 Yerel 
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-

 

 

 

 

 

imlerinde etkili olan 

 

 

i kota kriteri 
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- 

maksimum +/-

 

n =
Z2. (p. q)

e2
 

 

n :  

p :  

q :  

e :  

Z : 

 

 

n =
22. (0,46.0,54)

0,042
= 621 
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olarak 716 adet anket ile analizler  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

toplam se  

%46 

%25 

%6 
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Tablo 4:  

29 Mart 2009 Genel 

 

 

  

(N) %) 
 

(%) 

 1.107.562 0,56 0,46 

Taha Aksoy 599.395 0,30 0,25 

 138.056 0,07 0,06 

 18.428 0,01 0,01 

 30.659 0,02 0,01 

 14.169 0,01 0,01 

 6.569 0,00 0,00 

 5.483 0,00 0,00 

 5.992 0,00 0,00 

 5.759 0,00 0,00 

 1.420 0,00 0,00 

Baki Baklan 1.649 0,00 0,00 

 33.163 0,02 0,01 

 2.101 0,00 0,00 

 582 0,00 0,00 

 1.372 0,00 0,00 

 70.819 0,04 0,03 

Toplam Oy 2.043.178 1,04 0,84 

 1.972.359 1,00 0,81 

Oy Kullanmayan 379.302 0,19 0,16 

 2.422.480 1,00 

 

-demografik 
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-demografik 
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Tablo 5:  

  

Maddeler Konu   

s2_5 0,732 0,387 0,194 

s2_6 0,799 0,264 0,17 

s2_7 0,765 0,377 0,176 

s2_8 0,758 0,271 0,206 

s2_9 0,795 0,298 0,195 

s2_10 0,790 0,1 0,284 

s2_14 0,731 0,38 0,226 

s2_15 0,647 ,311 0,156 

s2_16 0,299 0,193 0,769 

s2_17 0,112 0,313 0,781 

s2_18 0,264 0,085 0,816 

s2_22 0,323 0,828 0,185 

s2_23 0,295 0,739 0,261 

s2_24 0,266 0,818 0,182 

s2_1 0,386 0,617 0,147 

 34,23 22,16 16,67 

 34,23 56,39 73,07 

 0,930 0,873 0,795 
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lik ve 
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3.3. -

 

 

-

 

-demografik 

 

n -25 

- - -

- - - -

%25,9 ile 26- ektedir.  

20-25 (%23,7), 26-31 (%25,9) ve 32-
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Tablo 6: -Demografik Bilgileri 

      

 Frekans % Meslek Frekans % 

20-25 160 23,7 Memur 68 10,1 

26-31 175 25,9 Emekli 65 9,6 

32-37 88 13  76 11,3 

38-43 73 10,8  103 15,3 

44-49 63 9,3  31 4,6 

50-55 63 9,3  151 22,4 

56-61 29 4,3 Ser. Meslek 101 15,0 

62-67 10 1,5  34 5,0 

 13 1,9  45 6,7 

 Frekans % Medeni Durum Frekans % 

 2 0,3 Evli 341 50,5 

Okuryazar 10 1,5  326 48,3 

 79 11,7 Cinsiyet Frekans % 

Ortaokul 50 7,4  286 42,4 

Lise 205 30,4 Erkek 385 57 

 73 10,8    

Lisans 211 31,3    

 43 6,4    

Aile Geliri Frekans %    

 199 29,5    

1001-2000 244 36,1    

2001-3000 116 17,2    

3001-4000 38 5,6    

4001-5000 34 5,0    

5001-6000 14 2,1    

6001-7000 7 1,0    

 14 2,1    
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lan 

-

demografik verilerd

 

duru

 

 

(%30,4). 
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3.3.3.  
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Tablo 7:  

Maddeler 

 

 

 

 

 

O
rt

al
am

a 

S
.S

ap
m

a 

 

 

 

S1_1 1 2 10 215 447 4,6356 ,55331 2 20,55 0,00 

S1_2 1 2 14 277 380 4,5326 ,57146 5 15,20 0,00 

S1_3 1 2 33 272 363 4,4814 ,61996 11 11,84 0,00 

S1_4 2 17 83 296 274 4,2247 ,78080 15 0,89 0,38 

S1_5 5 5 51 305 304 4,3403 ,71542 14 5,15 0,00 

S1_6 14 30 95 277 256 4,0878 ,93915 18 -3,04 0,00 

S1_7 3 4 20 238 403 4,5479 ,63087 4 14,34 0,00 

S1_8 25 52 95 264 236 3,9435 1,06555 19 -6,19 0,00 

S1_9 2 15 97 341 217 4,1250 ,75403 17 -2,51 0,01 

S1_10 
29 70 180 239 152 

3,6194 1,07697 

20 

-

13,91 

0,00 

S1_11 3 3 30 240 394 4,5209 ,64834 7 12,89 0,00 

S1_12 1 5 35 279 352 4,4524 ,64422 12 10,24 0,00 

S1_13 2 0 30 251 390 4,5260 ,61212 6 13,90 0,00 

S1_14 2 3 29 267 372 4,4918 ,63176 10 12,07 0,00 

S1_15 1 4 28 257 378 4,5075 ,62310 9 12,84 0,00 

S1_16 
69 93 144 208 154 

3,4266 1,26740 

21 

-

15,73 

0,00 

S1_17 
71 99 139 220 141 

3,3896 1,26191 

22 

-

16,58 

0,00 

S1_18 
86 129 156 182 117 

3,1716 1,28418 

24 

-

20,69 

0,00 

S1_19 
85 80 142 219 143 

3,3812 1,29127 

23 

-

16,36 

0,00 

S1_20 1 7 33 232 397 4,5179 ,65530 8 12,64 0,00 

S1_21 3 2 21 207 439 4,6042 ,60390 3 17,44 0,00 

S1_22 2 3 15 155 498 4,6999 ,56348 1 23,11 0,00 

S1_23 18 37 88 207 322 4,1577 1,02377 16 -1,02 0,31 

S1_24 6 15 43 248 362 4,4021 ,78056 13 6,79 0,00 

Ortalama      4,198 0,816    
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k imaj 

uygun o
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.  

hale gelmektedir.  

 



132 

 

 

 

Tablo 8: Aziz K  

Maddeler 
K

es
in

li
k
le

 

  

  
 N

e 

 

 

K
es

in
li

k
le

 

 

O
rt

 

S
.S

ap
m

a 

 

 

 

S2_1 44 99 147 246 137 3,4948 1,160 8 3,238 ,001 

S2_2 45 113 147 270 98 3,3908 1,126 11 ,940 ,348 

S2_3 63 110 171 236 92 3,2738 1,168 15 -1,691 ,091 

S2_4 29 89 195 247 110 3,4776 1,051 9 3,142 ,002 

S2_5 54 139 181 207 89 3,2060 1,153 16 -3,233 ,001 

S2_6 60 160 207 162 81 3,0657 1,149 21 -6,406 ,000 

S2_7 58 160 174 188 91 3,1401 1,179 19 -4,613 ,000 

S2_8 84 169 195 153 70 2,9344 1,181 24 -9,112 ,000 

S2_9 69 179 207 147 73 2,9643 1,154 23 -8,667 ,000 

S2_10 61 181 214 145 70 2,9732 1,126 22 -8,669 ,000 

S2_11 29 70 139 273 160 3,6930 1,077 4 8,252 ,000 

S2_12 37 101 139 260 135 3,5283 1,133 6 4,079 ,000 

S2_13 61 111 163 218 119 3,3318 1,205 12 -,390 ,696 

S2_14 63 140 207 182 84 3,1248 1,157 20 -5,049 ,000 

S2_15 46 125 180 227 92 3,2896 1,126 14 -1,390 ,165 

S2_16 34 82 190 241 122 3,5007 1,080 7 3,610 ,000 

S2_17 19 60 128 299 167 3,7949 1,004 1 11,494 ,000 

S2_18 32 92 224 219 100 3,3943 1,051 10 1,089 ,277 

S2_19 105 103 141 193 127 3,2003 1,339 17 -2,892 ,004 

S2_20 54 119 194 184 120 3,2936 1,185 13 -1,233 ,218 

S2_21 55 130 212 174 100 3,1997 1,157 18 -3,364 ,001 

S2_22 36 60 165 239 172 3,6711 1,111 5 7,493 ,000 

S2_23 38 56 132 243 205 3,7730 1,136 2 9,668 ,000 

S2_24 27 42 215 211 176 3,6960 1,051 3 8,528 ,000 

Ortalama      3,350 1,135    
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ilgili heyecan veri

 

 -

-

-

 hale getirme -

 

sunda fikir 
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Tablo 9:  

 Ortalamalar   

Maddeler  Mevcut t .D. 

s1 4,6356 3,4948 23,813 ,000 

s2 4,5326 3,3908 23,326 ,000 

s3 4,4814 3,2738 23,611 ,000 

s4 4,2247 3,4776 17,035 ,000 

s5 4,3403 3,2060 22,518 ,000 

s6 4,0878 3,0657 19,634 ,000 

s7 4,5479 3,1401 27,156 ,000 

s8 3,9435 2,9344 17,152 ,000 

s9 4,1250 2,9643 23,016 ,000 

s10 3,6194 2,9732 12,666 ,000 

s11 4,5209 3,6930 17,968 ,000 

s12 4,4524 3,5283 19,404 ,000 

s13 4,5260 3,3318 22,672 ,000 

s14 4,4918 3,1248 26,247 ,000 

s15 4,5075 3,2896 25,879 ,000 

s16 3,4266 3,5007 -,392 ,695 

s17 3,3896 3,7949 -6,219 ,000 

s18 3,1716 3,3943 -3,461 ,001 

s19 3,3812 3,2003 1,992 ,047 

s20 4,5179 3,2936 24,069 ,000 

s21 4,6042 3,1997 28,574 ,000 

s22 4,6999 3,6711 21,172 ,000 

s23 4,1577 3,7730 7,136 ,000 

s24 4,4021 3,6960 15,121 ,000 

 

 



135 

 

gelmektedir.  

 

 

Tablo 10:   

 Ortalamalar   

Maddeler  Mevcut t .D. 

Konu 4,2085 3,0729 26,857 ,000 

 3,3236 3,55598 -4,472 ,000 

 4,4774 3,6593 21,152 ,000 
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Tablo 11:  

 

  

 Sapma 

  Frekans % Frekans %  

AKP 168 0,252 321.865 0,14 0,112 

CHP 320 0,475 544.862 0,23 0,245 

MHP 70 0,104 146.155 0,06 0,044 

 60 0,090 861.937 0,37 -0,28 

Oy kullanmayan 56 0,083 483.400 0,20 -0,117 

Toplam 674 1 2.358.219     
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Tablo 12: Yerel  

 

  

Sapma 

 
Frekans % Frekans % 

 

 325 0,481 1107562 0,47 0,011 

Taha Aksoy 166 0,246 599395 0,25 -0,004 

 

53 0,079 

138056 0,06 0,019 

 29 0,043 127346 0,05 -0,007 

Oy kullanmayan 102 0,151 379302 0,16 -0,009 

Toplam 675 1,000 2351661 1,00   

 

 

kriteri olarak be
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Tablo 13:  

 Frekans % 

Sol 230 34,2 

Merkez Sol 51 7,6 

 55 8,2 

 116 17,3 

 220 32,7 

Toplam 672 100,0 

 

 

 

 

Tablo 14:  

 Frekans % 

Evet  439 65,5 

 107 16,0 

 124 18,5 

Toplam 670 100,0 
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Tablo 15: Oy Verme  

oyunuzu partiye mi yoksa lidere mi verirsiniz?   Frekans % 

Partiye 288 42,7 

Lidere 216 32,0 

Parti ve Lidere 170 25,2 

   

Partiye 218 32,4 

Adaya 292 43,4 

Parti ve Adaya  163 24,2 

Toplam 673 100,0 

 

 

desteklenmektedir.  
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Tablo 16:  

desteklemiyor 

 Frekans % 

Evet  258 38,5 

 252 37,6 

 160 23,9 

Toplam 670 100,0 

desteklemiyor 

 
Frekans % 

Evet  180 26,7 

 322 47,8 

 172 25,5 

Toplam 674 100,0 

 

tmektedir. 

 

Tablo 17:  

 
Frekans % 

Evet  183 27,2 

 326 48,5 

 163 24,3 

Toplam 672 100,0 

 

3.3.4. Siyasi -

 

 

-demografik 

 

Tab
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Tablo 18:  

 Cinsiyet N Mean t .D. 

KONU 

(ideal) 

 272 4,2849 3,586 

 

,000 

erkek 377 4,1525 

 

(ideal) 

 282 3,5071 3,636 ,000 

erkek 378 3,1896 

 

(ideal) 

 284 4,5555 3,839 ,000 

erkek 382 4,4162 

KONU 

(mevcut) 

 277 3,1453 1,389 ,165 

erkek 374 3,0374 

IDEO 

(mevcut) 

 278 3,5911 ,686 ,465 

erkek 380 3,5430 

KISI 

(mevcut) 

 282 3,6782 ,509 ,611 

erkek 383 3,6403 

 

 

-4000 TL) 
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Tablo 19:  

Boyut  .D. 

KONU (ideal) 7,735 ,000 

 12,621 ,000 

 2,935 ,050 

KONU (mevcut) 1,586 ,205 

IDEO (mevcut) ,424 ,654 

KISI (mevcut) 1,530 ,217 

 

 

Tablo 20:  

 

N Konu 

 

 

 

 

 

 428 4,157 (3) 3,466 (3) 4,456 (2) 

Orta 150 4,327 (1) 3,121 (1) 4,547 (1) 

 69 4,250(2) 2,852 (2) 4,405 (3) 
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Tablo 21:  

Boyut  .D. 

KONU (ideal) ,022 ,978 

 11,303 ,000 

 4,047 ,018 

KONU (mevcut) 4,272 ,014 

IDEO (mevcut) 7,002 ,001 

KISI (mevcut) 3,670 ,026 

 

 

 

 

 

Tablo 22:  

 

N  

 

 

 

Konu 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

 136 3,451 (2) 4,401 (3) 2,908 (3) 3,355 (1) 3,470 (1) 

Lise 201 3,568 (1) 4,544 (1) 3,224 (1) 3,524 (2) 3,70 (2) 

 323 3,122 (3) 4,466 (2) 3,083 (2) 3,68 (3) 3,682 (3) 



144 

 

Ancak Scheffe test

 

 

 

3.3.5.  

 

 

 

Tablo 23:  

Boyut  .D. 

KONU (ideal) 4,377 ,013 

 3,041 ,048 

 2,676 ,070 

KONU (mevcut) 46,854 ,000 

 30,267 ,000 

 58,657 ,000 
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konu ve 

 

 

 

Tablo 24:  

 

N Konu 

 

 

 

Konu 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

Sol 271 4,262 

(1) 

3,44 (1) 3,474 (1) 3,866 (1) 4,050 (1) 

 215 4,136 

(3) 

3,20(3) 2,911 (2) 3,376 (2) 3,533 (2) 

 165 4,20 (2) 3,277 

(2) 

2,65 (3) 3,30 (3) 3,155 (3) 
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Bulgular 

 

blo ve ki-

 

 

Tablo 25: 

Ki-Kare Testi 

Siyasal 

 

 

Toplam AKP CHP MHP 

Sol 5 231 7 243 

 64 76 19 159 

Sa  99 10 44 153 

 168 317 70 555 

Ki-  
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Tablo 26: 

Ki-Kare Testi 

Siyasal 

 

 

Toplam 

Aziz 

 

Taha 

Aksoy  

Sol 210 10 4 224 

 90 59 16 165 

Sa  22 97 33 152 

Toplam 322 166 53 541 

Ki-  

 

-

ar ise tekrar oy verme 

-
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Tablo 27: -Kare Testi 

 

Oy Verme 

 

  

Toplam  Sol  Sa  

Evet N 202 123 112 437 

  72,4% 56,4% 65,9% 65,5% 

Hay  N 30 45 31 106 

  10,8% 20,6% 18,2% 15,9% 

Karars  N 47 50 27 124 

  16,8% 22,9% 15,9% 18,6% 

Toplam  279 218 170 667 

Ki-  

 

veya 

-

 

-
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Tablo 28:  

Parti/Lider 

Tercihi 

  

Toplam  Sol  Sa  

Partiye N 154 71 60 285 

 

 

55,0% 32,3% 35,1% 42,5% 

Lidere N 59 90 67 216 

 

 

21,1% 40,9% 39,2% 32,2% 

Parti&lider N 67 59 44 170 

 

 

23,9% 26,8% 25,7% 25,3% 

Toplam N N 220 171 671 

Ki-  

 

Tablo 29:  

Parti/Lider 

Tercihi 

 Siyasal Egilim 

Toplam  Sol  Sa  

Partiye N 105 58 55 218 

 

 

37,5% 26,5% 32,2% 32,5% 

Lidere N 95 112 84 291 

 

 

33,9% 51,1% 49,1% 43,4% 

Parti&Lider N 80 49 32 161 

 

 

28,6% 22,4% 18,7% 24,0% 

Toplam N 280 219 171 670 

Ki-  
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(Tablo 29) 

 

Her iki tablo birlikt

 

 

 

 

 

artilere sempati duyan 
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Tablo 30: -Kare Testi 

  

Toplam  AKP CHP MHP 

 14 270 16 300 

Taha Aksoy 137 10 9 156 

 4 4 40 48 

Toplam  155 284 65 504 

Ki-  

 

 

-  

 

Tablo 31: -Kare 

Testi 

Partiye Oy 

Verme 

 Taha Aksoy  

Frekans % Frekans % Frekans % 

Evet 220 67,9 129 78,7 37 69,8 

Hay r 54 16,7 20 12,2 7 13,2 

Karars z 50 15,4 15 9,1 9 17,0 

Total 324 100,0 164 100,0 53 100,0 

Ki-  

 

 



152 

 

veren ve yi

 

 

farkl

bu oyun ka

 

 

Tablo 32: Oy Tercihi ve Oy Ver

F Testi 

 F  

KONU (mevcut) 140,369 ,000 

 55,600 ,000 

 171,884 ,000 
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Tablo 33: 

Scheffe Testi 

 

N Konu 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

 

(Mevcut) 

 

54 2,524 (1) 3,191 (1) 3,045 (1) 

 

176 2,580 (2) 3,210 (2) 3,480 (2) 

 

220 3,821 (3) 4,038 (3) 4,365 (3) 
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, 

in de 

. Bu itibarla, siyasete pazarlama felsefesi ile 

  mal 

ar

taleplerinin en ndan 

 

; siyasi parti, siyasi lider, siyasi adaylar ve parti 

n  siyasi partiler 

 

 siyasi 

Bu da siyasi 
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rlardan birisi siyasi 

lir. 

Yerel 

 ellikleri 

 Bu itibarla, 

  

ikinci planda yer 

 

na ve siyasi r. 

, 

lerin 
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saptanmaya  

Ala

k bir modeli kurulan model 

,  elde 

 

de bahsi 

siyasi 

oy verme Bu nedenle 

 

 

Bu  

  na 

  

siyasi 
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, 

sel 

imaj boyutu ve ideolojik imaj boyutu izlemektedir. 

 ise

 

 

 

siyasi 

halka 

kurabilme ve birincil kaynaklardan bilgi alabilme 
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al

tilerin a

bir siyasi mektedir. 

boyutunu  

geri plana itmektedir. 

inin   da 

in 

hir belediye 

siyasal 

 

 

  Genel olarak 
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ile ilgili heyecan verici problemlere sahip 

ler. 

Mevcut 

 Ancak, mevcut 

i 

i olumludur.  

 

 

in 

ebilir. 

 

genel olarak beklentilerini 

 

p  
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g  

, 

 

 

mensup olarak  bir oranla 

 

 

siyasi 

da, 

siyasi a
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. 

 de

 

,  siyasi partiye 

klerini anlamak 

siyasi 

, 

 partiyi ve 

dikleri 

 

siyasi desteklemeyeceklerini 

 

Sosyo-

mektedir. 

 

 ideal 

, 
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, 

. 

Bu durum, 

 ideolojik etmenlerle oy verme 

 arz 

etmektedir. 

me 

bulgudur.   

Bu 

itibarla, 

, 

ideolojik etmenlerle hareket 

 

  genel 

 oy verme 

destekler niteliktedir.  de, 
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Oy v

Bu nedenle,  

 

nler ve 

 

 

 en an 

 

 

er ne kadar 
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nedenle, gelecekte aday olacak 
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EK 



      ek s.1 

 

EK 1:  

 

 

 

 anket formu, 

  

, 

  

. 

 

             Nisa AKIN 

    

   

                                                              

 

 

1. 

  
(1: , 5: ) 

 

s
iz

 

  

li
 

 

1       
2 Hal       
3       
4       
5       
6       
7       
8       
9       
10       
11 Sosyal konularda (engellile       
12       
13 bir hale getirmesi      
14       
15 si      
16       
17       
18       
19       
20       
21       
22       
23       
24       

 



 ek s.2 

 

2. Aziz  

belirtiniz.                                                                          
(1: , 5: ) 

K
e
s
in

li
k

le
 

  

N
e
 

 

 

K
e
s
in

li
k

le
 

 

1       
2       
3       
4 ptir      
5       
6       
7       
8       
9       
10       
11       
12       
13       
14 Kaliteli bir belediyecilik hizmeti vermektedir      
15       
16       
17       
18       
19       
20       
21       
22       
23       
24       

 

 

 

3.    
                  AKP         CHP         MHP         DP         DSP 

                  BBP         HEPAR         DYP         HAS         MP 

                  TKP         MMP         LDP         EMEP          

                           (L   
    

4.                
                      AKP / Taha AKSOY     

                           

                           

                           

                           

                           

 

 



 

 ek s.3 

5. ?  

                  Evet                 

  

6. , oyunuzu partiye mi yoksa lidere mi verirsiniz?   

                  Partiye oy veririm          Lidere oy veririm      Partiye ve lidere oy veririm 

 

7. ,  

                  Partiye oy veririm          Adaya oy veririm      Partiye ve adaya oy veririm 

  

8. Kendinizi siyasi yelpazenin neresinde ?  

                  Sol          Merkez Sol                               

 

9. desteklemiyor   

                  Evet                 Karar  

 

10. desteklemiyor 

misiniz?  

                  Evet                  

 

11.  misiniz?               

                  Evet                  

 

12. Cinsiyetiniz:         Erkek 

 

13. : 
  20-25 26-31 32-37 38-43 44-49 

  50-55 56-61 62-67  

 

14. Medeni Haliniz:    Evli    

 

15. 

Durumunuz: 

             Okuryazar              Ortaokul 

      Lise             Lisans        

 

16.  

              Memur        Emekli                        

              ci        Serbest Meslek Sahibi             .. 

 

17. Aile Geliriniz: 

              1000 TL ve         1001 TL-2000 TL      2001 TL-3000 TL      3001 TL-4000 TL 

              4001 TL-5000 TL        5001 TL-6000 TL      6001 TL-7000 TL       

 
18. z   19. Semtiniz (Mahalle) :  

 

 

 

Telefonunuz ya da E-posta Adresiniz: 
 

 

- : 

 

  (Bu bil                              

 

 

 

. 


