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OZET

Bu calismamin amaci, THM Uyamisinin kitle medyas1 bileseni olan ‘Tiirkii
Radyo’nun analiz edilebilmesini miimkiin kilan “uyanis” (revival) ya da “miizik
uyamislar’” (music revivals) kavraminin “vaka incelemesi” (case study) olarak

“Tirkii Radyo” olgusunu tartismaktir.

Caliymanin teorik olarak temel dayanagr olan Tamara Livingston’in
(1999.67) makalesi, yapilan kavramsal tammmlamalar acisindan ¢calismamin pek

¢ok yerinde kullamilmstir.

Cahsmanin ilk boélimiinde Tirk Halk Miizigi Uyamsi, temel
karakteristikleri ve kitle medyas1 bileseni olarak ‘tiirkii radyo’ olgusu ele
alinmis, ikinci boliimde Kkitle iletisim araglar1 icerisinde radyonun
konumlandirilmasi ve ‘miizik radyosu’ olarak da ‘tiirkii radyo’su iizerinde

cahsilmstir.

Caliyma icerigi itibariyle bir vaka incelemesi oldugu icin miizik
yaymlarinda THM’ni agirhkh olarak kullanan Can Radyo ve Demokrat
Radyo’nun yayin misyonu, genel profili, internet teknolojisi ile uyumlanma, gelir
kaynaklar1 ve s6z ve miizik programlari ele alinmistir. Radyo kuruluslarinin
yayin yaptig1 mekanlarda yapilan gozlemler, radyocularla yapilan goriisme ve
miizakerelerle birlikte, program analizleri ile olusturulan enformasyon ‘miizik

uyamsi’ kavrami cercevesinde anlamlandirilmistir.

Sonu¢ olarak c¢ahsmada, “miizik uyamslar1’” (music revivals)
kavraminin“vaka incelemesi” (case study) kismim olusturan “Tiirkii Radyo”
olgusuna ‘ornek olay’ olarak Demokrat Radyo ve Can Radyo iizerine yapilan
alan caliymasinda, bu iki 6rnek olaydan yola cikarak ve esdegerde olan ulusal ve
yerel radyolar da gozden gecirilir. THM uyamisinin kitle medyasi bileseni olarak
Tiirkii Radyo’nun, uyanis baglamindaki 6nemi ve uyamsin diger bilesenleri ile

karmasik iliskisi, calismanin sonug¢lar1 kisminda ifade edilir.



ABSTRACT

The aim of this research is to discuss the concept of ‘Folk Music Radio’ as
a case study of revival or music revivals terms which make possible to analyse
of ‘Folk Music Radio’ that is a component of mass media of Turkish Folk

Music Revival.

The article of Tamara Livingston (1999,67) which is fundamental basis of
this research theoretically is used in many places of the research in terms of

conceptual definitions.

At the first part of the research, Turkish Folk Music Revival, its basic
characteristics and the concept of ‘Folk Music Radio’ as a component of mass
media are handled, in the second part; to locate radio in the mass

communications and ‘Folk Music Radio’ as ‘Music Radio’ are worked on.

In respect of the content, because this research is a case study, publish
mission,general profile, the compatibility with internet technology, incoming
sources and the music and lyrics programs of Can Radio and Demokrat Radio
which are using Turkish Folk Music frequently in their broadcastings are
handled. The observations in places where the radio stations broadcast, the
meetings and discussions done with radio broadcasters, the formed information
with program analysis are given meaning with respect to the concept of music

revival.

As a result of the research, as an example of ‘Folk Music Radio’
concept,which is a part of case study of music revivals, the area research on
Demokrat Radio and Can Radio, as a conclusion of these two examples, the
radios that are national and local and equal valued are also worked on. The
importance of ‘Folk Music Radio’ as a component of mass media of Turkish
Folk Music Revival and complicated relations of revival with other components

are represented in the part of the conclusions of the research.
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ONSOZ

Yiiksek lisans egitimimin tez agamasina geldigimde konu belirlemede oldukga
zorluk cektim. Merak ettigim o kadar ¢cok konu vardi ki, sanirim miizik bilimleri
alaninda egitim almay1 istememdeki en biiylikk nedenlerden biri bu idi. Bir
arastirmay1 gerceklestirmek icin elbette ki merak Onemli bir kivileim, ancak o
kivilcimi nasil degerlendirecegimi, nasil bir perspektif ve yontemle yol izleyecegimi
degerli danismanim Dog¢.Dr. Ayhan Erol’'un yardimiyla bulabildim. Calismamla
ilgili her yeni adimda, her yardim istedigimde biiyiik bir sabirla bana 151k tutan
danigsmanim Doc¢.Dr. Ayhan Erol’a saygilarimi ve tesekkiirlerimi sunarim. On yil
once mezun oldugum bdéliimiimde yiiksek lisans egitimiyle tekrar 6grenci olma

firsat1 buldugum i¢in cok mutluyum.

Tiirk Halk Miizigi Uyanisinda medya bileseni olarak ‘Tiirkii Radyo’ lart
calismaya basladigimda, izmir’de Tiirk Halk Miizigi agirlikli yaym yapan ‘Can
Radyo’ ve ‘Demokrat Radyo’ ile tanistim. Gerek THM, gerekse radyoculuk ile ilgili
olsun onlardan ¢ok sey 6grendim. Bu calismaya ayirdiklari zaman icin ve ¢alisma
ile ilgili her adimda desteklerini esirgemedikleri i¢in Demokrat Radyo c¢aligsanlarina
ve Can Radyo ¢alisanlarina ¢ok tesekkiir ederim. Ozellikle Can Radyo Genel Yayin
Yonetmeni Ali Riza Kafali’ya sahip oldugu kiitiiphanesiyle de destek verdigi i¢in
cok sey bor¢luyum.

Gorevli oldugum Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii Genel Kiiltiir Dersleri
Boliimii’nde bir 6nceki Boliim Bagkan’imiz olan Yrd. Dog¢. Glilnur Erciyes’e yliksek
lisans egitimi yapmam konusunda bana verdigi destek i¢in c¢ok tesekkiir ederim.
Ayrica oglum Arda da bu donemde sorumluluklarini yerine getirip benim ¢alisma

zamanimi genisleterek bana yardime1 oldu, ona da tesekkiir ederim.
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I. BOLUM
TURK HALK MUZiGi UYANISI

1. Tiirk Halk Miizigi Uyams1

Disipliner bir ¢izgi icinde bilgi liretmeye calismanin en 6nemli avantajlarindan
biri, disiplinin o alanda c¢aligma yapan bilim insanina metodolojik ve teorik bir
birikim sunmasidir. Bagka bir deyisle, bir inceleme siirecinde neyin nasil yapilacagi
bilgisi (yontem) ile ele alinan konunun hangi varsayimlar dizgesi (teori) ile nasil bir
basitlestirme islemi (model) icinde analiz edilecegi, disiplinin o alanda calisan
pratisyenlerine 6nceden sundugu bir birikim olarak en 6nemli kolayliktir. Ancak
bununla birlikte bu avantajin kimi durumlarda bir dezavantaja doniisme riski her
zaman mevcuttur. Yani, aslinda varhi§i potansiyel olmaktan ¢ikmig ve fiili bir
gergeklik haline doniismiis olan olgular, belli bir metedolojik birikim ile hareket
edilerek anlagilmaya calisilsa da, yeterli ve uyumlu teorik gereg¢ eksikligi yiiziinden

inceleme digina itilebilmektedir.

Bu caligmanin “vaka incelemesi” (case study) kesimini olusturan “Tiirki
Radyo” olgusunun analiz edilebilmesini miimkiin kilan “uyanis” (revival)
kavraminin ya da “miizik uyaniglar1” (music revivals) alanin basina gelen tam da
budur. Yani, yok olmakta olduguna inanilan ya da tamamen ge¢miste kaldigi
diisiiniilen pek cok miizik kiiltiiriiniin, yine pek ¢ok etkiyle yeniden canlandirilmast
meselesi, uzun siire disipliner miizik incelemesinde bir arastirma nesnesi haline
gelememistir. Bunun temel nedeni disipliner miizik incelemesinin miizik uyanist
alani Oncelikli ¢alisma mecrasi olarak gérmemesidir. Elbette ki bu savsaklamanin
da nedeni miizik uyaniglarinin karmasik yapisini denetim altina alabilecek bir teorik
miidahale i¢in girisimde bulunmamasidir. Gergi Bat1 miizigini disipliner bir ¢izgide
incelemeye c¢alisan Miizikoloji’nin bu c¢ercevede kimi donemlerde girisimleri
olmussa da, disiplinin metodolojik, ideolojik ve terminolojik saplantilar1 yiiziinden
s0z konusu uyanis ¢alismalart kuramsal bir irdeleme olmaksizin yiiriitilen naif

cabalar olarak kalmistir.



Baska bir deyisle, Batili sanat miizigindeki miizik uyanislar1 incelemeleri,
performans ya da notasyon meseleleriyle ugrasan miizikologlar i¢in uzun siireli bir
ilgi alan1 olmus ve miizik icrasindaki otantisite meselesiyle baglantili olarak hayli
canlt bir tartisma yaratmistir. Diger yandan popiiler ve yerli (indigenous) miizik
uyanislart iizerine yazilan literatlir; agirlikla, iclerinde seslendirici/besteci
biyografileri ile anekdotlar aktaran yazilar ile, festivaller, toplantilar, ve konserlerin
ilk elden taniklarinin anlattiklar1 ile c¢algilarin seslendirme, toplanma ve yeniden-
yapma klavuzlarininin bulundugu, dolayisiyla da bu alanda galisanlarin akademi
disinda drettikleri anlama cabalarindan olusturulmustur. Bu yiizden, s6z konusu
oncii caligmalarin pek azi1 uyanisi teorik bir yaklasimla tahlil etmeye kalkismis ya da
yine bu ¢alismalarin pek azi uyanisin toplumsal baglamla iliskisini analiz etmeye
girismistir. Etnomiizikologlarin nispeten ¢ok yakin bir tarihe kadar uyanig alanina
girmedeki isteksizligi ise miizik uyanisinin “mesru” bir inceleme konusu olarak
muglak bir konumu olmasindan kaynaklanmaktadir. Bunun nedeni yukarida
aktarilmaya ¢alisildi. Dolayisiyla konunun mesruiyet kazanmasi sadece 15 yildir s6z
konusudur, ya da miizik uyanislarinin etnomiizikologlarca gergek seylerin taklitleri
olarak degil de etnografik gergeklikler olarak kabul ettiginden buyana 15 yil
gecmistir.

Bu calismanin odagini olusturan ve bir durum calismasi olarak ele alinan
“Tiirki Radyo” fenomeni, Ayhan Erol’un (2005) “Tiirkii Bar” 6rnek olayi i¢in Tiirk
Halk Miizigj Uyamis1 st bash@inda gergeklestirdigi teorik tartismanin
kazanimlarindan hareketle analiz edilecek. Bununla birlikte s6z konusu ¢alismanin
teorik olarak temel dayanagi olan Tamara Livingston’in (1999:67) makalesi,
kullandig1 kavramsal tanimlamalari agisindan ¢alismanin ilgili yerlerinde dikkatle

gozden gegirilecek.

1.2. Miizik Uyanisi

20. ylizyilin miiziksel etkinlik alanlar1 icinde inceleme odagi olarak son
yillarda 6ne ¢ikan belki de en dnemli baslik miizik uyanis1 (music revival) olmustur.
Bununla birlikte uyanisc1 ideolojiler kiiltiiriin - “modern” ve “geleneksel”

kategorizasyonunu igermeleri; dolayisiyla da bu genel kategorilendirmeler iginde



miibadele degerinin kullanim degeri lizerindeki dnceligi, yasamin ¢esitli boyutlarinin
nesnellestirilmesi, ticarilestirilmesi ve rasyonellestirilmesi ile “tiiketimci kiiltiir”e
katilim gibi etnomiizikolojinin geleneksel ¢aligma alanlar1 sinirlarini zorlayan bir
envantere dayali olmasi yiliziinden bu inceleme alani uzun siire savsaklanmistir.
Tamara Livingston, miizik uyanislarin1 (music revivals), yok olmakta olduguna
inanilan ya da tamamen ge¢mise ait oldugu diisiiniilen bir miizik gelenegini yeniden
eski haline getirme (restoring) ve koruma amaci tasiyan herhangi bir toplumsal
hareket olarak tanimlar. Hareketin/akimin (movement) amaci iki yonliidiir: (1) ana
akim kiiltiire, kiltiirel bir muhalif ve secenek olarak hizmet etmek (2) uyanis
onderleri (revivalists) tarafindan ifade edilen tarihsel 6nem ve otantisiteye dayali

degerler sayesinde varolan kiiltiirii gelistirmek (Livingston 1999:68).

Uyaniglar rastgele ortaya ¢ikmaz. Eski haline getirilecek gelenegin seg¢imi,
icinde restorasyonun olabilirligi, kaynaklara ulasilabilirlik ve bizzat uyanis
onderlerinin tercihlerinin de bulundugu, birka¢ pratik degerlendirme noktasina
dayanmaktadir. Bununla birlikte, restore edilecek gelenegin se¢imi ayni zamanda
uyanis Onderlerini ilk adim atmaya yonelten sosyal, politik ve ekonomik kosullarca
bicimlenmektedir. Yeniden canlandirilacak gelenegin se¢imi, etnik uyanislarda
bagimli gruplar ve hakim gruplar arasindaki fark edilme arzularindan kaynaklanan
diyalektiklerle etkilenebilmektedir. Rosenberg, ge¢mis bir miizik “dizge”sinin
yeniden yaratilmasini; sinirlarinin sinif, etnisite, irk, dinler, ticaret ve sanat gibi
etkenlerce tarihsel ve kiiltiirel olarak c¢izildigine inanilan paylasilan bir dagar,
calgilama ve icra-lislubunun “baglamsal biitiinlesmeleri” olarak tanimlar. Livingston
ise, insanlarin sinifa-dayali kimliklerini olusturmada ve siirdirmede Onemli rol
oynayan bir orta-sinif fenomeni olarak gordiigii miizik uyanislarini anlamada, uyanis
onderlerinin (revivalists) belirleyici roliine dikkat ¢eker. Ciinkii ona gore, birbirinden
farkli gibi goriinen uyanmiglardaki ortak karakteristik, bizzat uyanis Onderlerince
‘aleni’ (overt) olarak One c¢ikarilan kiiltiirel ve politik giindemdir (Livingston

1999:67).

Miizik uyanislar ile ilk kez Brezilya’da yiiriittiigii alan ¢aligmasi sirasinda
ilgilenmeye baglayan Livingston, Brezilyalilarin genellikle Rio de Janerio’nun

ylizy1l degisimiyle bagdastirdiklar1 kentsel bir popiiler ¢algisal miizik gelenegi olan



Choro’yu arastirmaktadir. Choro tarihinin ve yazili kaynaklarinin 1930’larin 6tesine
gecemedigini diisiinilip gelenegin 6lmiis oldugunu varsayarken, bir silire sonra kendi
deyisi ile “sasirtict ve memnuniyet verici bir bicimde choro’nun, kendilerini bu
miizige adamig miizisyen ve hayran gruplarmin kiigiik oOlcekli ¢evrelerinde
seslendirilen ve hala yasayan bir gelenek oldugunu” kesfeder. Choro’nun
1970’lerdeki ani popiilaritesi Livingston’u sasirtmistir, ¢linkii bu dénemdeki
Brezilya popiiler miiziginin biiylik ¢ogunlugu hayli modern ve kozmopolittir.
Bununla birlikte ¢cagdas choro miizisyenlerinin dile getirdigi korumacilik ve tarihsel
otantisite ilgileri bir baska sasirtict noktadir. Bu yiizden Livingston, bu miizisyenleri
odak yaparak, s6z konusu miizik pratikleri i¢inde miizisyenleri miiziksel ana akim
degerlerine meydan okumaya yonelten seyi anlamaya yonelir. Ancak yazar bununla
kalmayarak ‘restorasyon’ ve ‘otantisite’ anlayislari iizerine insa edilen diger miizik
hareketlerini de incelemeye dahil eder ve ¢ok gecmeden bu hareketlerde ve ortaya
ciktiklar1 sosyo-kiiltiirel baglamlarda carpici benzerlikler bulundugunu goriir. Bu
noktadan hareket ederek tiim miizik uyanislarinda ortak oldugunu diislindiigii temel
bilesenleri tespit etmeye ydnelir (1999:67). iste Livingston’un etnomiizikoloji
disiplininde ya da baska c¢alisma alanlarinda 6nemli bir teorik kilavuz olarak

kullanilacak modeli bu kosullarda olgunlagir.

Calismanin bundan sonraki kesiminde kullanilacak olan s6z konusu temel
karakteristikler, Livingston’un uyanislarin dinamikleri hakkinda kehanette
bulunmayan, bunlar1 belli veghelerle sinirlandirmayan, bunun yerine karsi-kiiltiirel
arastirmalar acgisindan yeni bir yol agma niyetiyle tasarlamis oldugu modelinden
uyarlamadir. Ancak, s6z konusu modelin Tirk Halk Miizigi uyanisi ic¢indeki
gorliinlimiinii ve hemen pek ¢ok uyanis igin ortak karakteristikler olarak kendisini
gosteren bilesenlerine gegmeden once Tiirk Halk Miizigi Uyanisi ile iliskili kisa bir

degerlendirme yapmak yerinde olacaktir.
2.2. Tiirk Halk Miizigi Uyanisi
Oncelikle, birbirinden farkli islevlere ve yine birbirinden farkli miiziksel

ozelliklere sahip devasa bir ¢esitliligin Tiirk Halk Miizigi olarak adlandirilmasinin,

imparatorluktan ulus-devlete, yani Osmanli’dan Cumhuriyet devletine gecis



siirecinde gerceklestigini ve bunun resmi ideolojinin “tiirdeslestirme” isleminin bir
sonucu oldugunu ifade ederek baslamak belki de en dogrusu. Bu incelemeye konu
olan uyamisin iligkili oldugu Tiirk Halk Miizigi’'ni tanimlamak, her miizik
incelemesinde incelenen miizige iligkin bir tanim verme zorunlulugu olmadig icin
gereksiz gibi goriiniir. Ancak, buradaki metin Orgiisiinlin sistematik bir biitlinliik
icinde anlagilabilmesi i¢in, halk, halk miizigi ve Tirk Halk Miizigi’'nden ne

anlagilmas1 gerektigini kisaca ifade etmekte yarar var.

Halk bugiin, gerek folklor disiplininden yansiyan kimi tanimlarda gerekse
gilindelik yasam dilinde, 6lgekleri ve nitelikleri agisindan farkli ‘insan kiimeleri’ni
ifade etmek i¢in kullaniliyor. Bu ¢ergevede bizim halk diye ¢evirdigimiz “folk™ “her
ne olursa olsun en az bir etkeni paylasan insan toplulugu” seklinde tanimlaniyor;
buna gore, “baglayict etkenin ne oldugu 6nemli degildir —bu meslek, dil ya da din
olabilir- asil 6nemli olan bir grubun (ne amagla olusturulmus olursa olsun) kendine
ait geleneklerinin olmasidir”. Bunlar dyle geleneklerdir ki, grubun bir grup kimlik
duygusuna sahip olmasini1 saglarlar. Bu yaklasima gore halk herkesten olusur,
hepimiz halkiz. O halde birbirine tamamlayici aliskanliklarla ve iletisim
kolayliklariyla baglanan kisilerin olusturdugu farkli olg¢eklerdeki gruplar halktir.
Bireyin hangi halktan oldugu ise, insanlarin baglayict etmenlerle olusturdugu
iliskilerle belirlenir. Bdylece insanlar cografi bolge, irk/etnik, din vb. iliskilerle

birlestirilmekte ve elbette ki ayristirilabilmektedir (Erol 2005:2).

Ancak bu yaklasimlar halk terimini daha sorunlu hale getiriyor. Ustelik bu
tanimlardan yola ¢ikarak halk miizigini tanimlamak imkansizlasiyor. Ciinkii o
zaman bu toplumsal kategorinin miizigi diginda, yani halk miizigi disinda bir
kategori kalmiyor geriye. Etnomiizikoloji literatiiriinde sik yankilanan “sanirim her
sarki zaten bir halk sarkisidir, zira ben bir atin sarki sdyledigini hi¢ duymadim”
seklindeki arglimanlar1 da bu cergcevede degerlendirmek gerekiyor. Bu ylizden halki
ve halk miizigini, tarihsel olarak ‘halk’ diye nitelenen insan kiimelerinden hareketle
tanimlamak, daha dogru bir yol gibi goriiniiyor. Bagka bir deyisle, halkin ve halkin
kiiltiirlerinin kesfini, esas olarak politik gelismelerle birlikte diisiinmek gerek. Clinkii
halk ve halkin kdltiirii agirlikla 19.ylizyilda gergeklesen “ulusal” devlet projesinin

hayata gecirilmesi asamasinda yerlesiklik kazandi. Bu yiizden halk deyince,



birbirinden pek c¢ok acgidan farkli somut toplumsalliklarin, siyasal bir projenin
toplumsal temelini olusturmak iizere, yani 19. yiizyilda tiim Avrupa’y1 saracak olan
ulus-devletin siyasal mesruluk formiiliinii yerine getirmek {izere, soyut bir
toplumsallik kategorisi olarak biitiinlestirilmesini ve tiirdeslestirilmesini, daha
yerinde bir deyisle “icad” edilmesini anlamak gerek. Dolayisiyla halk miiziginin,
yani zaten kendileri homojen olmayan insan kiimelerinin birbirinden farkli iglevlere
sahip devasa bir c¢esitlilik olusturan miiziklerinin, bir homojenlestirme

miidahalesinin sonucu olarak diisiiniilmesi gerek (Erol 2005:2).

Tirk Halki ve Tiirk Halk Miizigi i¢in de ayn1 durum gegerli. Ciinkii 6zetlemek
gerekirse; halk, halkin kiiltiirii ve miizigi terimleri, ge¢c-Osmanli doneminde (19.yy
sonu 20 yy bas1) baslayan ‘milliyetcilik’ (Tiirkeiiliikk) ideolojisi ve Cumbhuriyet’in
(1923) kurulmasimi izleyen siiregte, ulus-devlet projesi ile baglantili olarak
kullanima girmistir. Cumhuriyetin ilani ile 6nce siyasal egemenligin dogas1 degismis
ve ulus-devletin temsil ettigi birlik iizerine insa edilen devlet, artik sayisiz etnik ve
dinsel cemaatin degil, bir ulusun ve bu ulusun toplumsal temelini olusturmak iizere
‘icad’ edilen Tiirk Halki’nin devleti olmustur. Boylece, ¢ogu koylii olan birbirinden
farkli kiiltiirel 6zellikler gosteren Tiirk halki gibi, devasa bir miiziksel ¢esitlilik
gosteren bu soyut toplumsalligin miizikleri de ‘Tiirk Halk Miizigi’ adiyla tiirdes bir
biitiinliik olarak kavranmistir. Dolayisiyla hem genel olarak halki hem de Tiirk Halk
Miizigini, Oncelikle milliyet¢i ideolojinin soyut toplumsal tabaninin 6nemli bir
boliimiini olusturan kdyli topluluklariyla birlikte diisiinmek gerekiyor. Bu yiizden
pek cok calismada halk miizigi, “yazi kullanmaksizin bir kusaktan digerine
aktarilan/6gretilen kirsal kesim miizigi” olarak tanimlaniyor. Ancak bu toplumsal
kiimeyi olusturan insanlarin siirekli yer degistirdigini, bu ¢ergevede iiretilen ve
gelecek kusaklara aktarilan bu sozlii gelenegin zaman iginde yazi/nota
kullanabildigini ve en 6nemlisi halk miizigi dedigimiz bu birbirinden farkli somut
toplumsalliklarin homojen olmayan miiziklerinin, kendisinden egitim-6gretim ve
aktarim modelleri ile miiziksel 6zellikleri agisindan farkli olan geleneklerle (sanat,
popiiler miizikler vb.) yiizyillardir aligveris halinde oldugunu belirtmek gerekiyor

(Erol 2005:2).



Iste homojen addedilip ‘deger’ yiiklii adinin kazandirilmasindan bu yana, yani
1920’lerden 2000’lere kadar, Tiirk Halk Miizigi olarak kategorize edilen mirasin
iizerinde agirlikla ve Onemle, ancak birbirinden farkli amac¢ ve gereksinimlerle
kabaca ii¢ donem durulmustur. Bagka bir deyisle bu miiziksel kalit ayr1 donemlerde
farkli aktorler tarafindan yine farkli gerekgeler ve amaclar dogrultusunda yeniden

canlandirilmaya calisilmistir. Erol (2005:4) , bu donemlestirmeyi syle yapar:

1. 1920’lerden 1950’lere kadar: THM nin Devlet Eliyle ‘icad’1 ve Kurumlastiriimasi
1.A.Yerel ezgilerin (THM) toplanmasi, siniflandirilmasi ‘torpiilenmesi’, ve 6zellikle
1940’1 yillardan itibaren devlet-denetimli medya (TRT) yoluyla ‘otantik’ icranin
kurumlastirilmasi ve izlerkitleye ulastirilmasi.

1.B.1930’lardan itibaren Cumhuriyet’in resmi ideolojisine uygun olarak, toplanan
yerel gerecin (THM) hars-medeniyet ayrimi ilkesi uyarinca Bati sanat miiziginin

temel bilesenleri (calgi, armoni, tiir vb) ile sentezlenmesi.

2. 1960 ve 1970’ler: Popiiler Miizik Endiistrisi ve Miizisyenlerinin THM’yi ‘kesfi’
2.A. Miizik enddistrisinin donanim ve yazilim agisindan gorece gelismesi ve Tiirk
Halk Miiziginin neredeyse ‘“zorunlu miiziksel gere¢” olarak kullanildig1 ulusal ve
bolgesel yarigmalarin artmasi.

2.B.Yaratic1 oryantasyonu, yani miizikte performans ve besteleme becerisi edinmede
gerekli olan bilgi ve pratige iliskin yonlenmesi, THM degil, genellikle rock ve pop
olan miizisyenlerinin, yapmak istedikleri miizige yerli ya da politik bir karakter

kazandirmak amaciyla gergeklestirdigi sentezler. Anadolu Pop/rock.

3. 1990’lardan Giinlimiize Tiirk Halk Miizigi Uyanisi

3.A.Ilk kez yaratic1 oryantasyonu THM olan cekirdek bir miizisyen grubu énderligi
3.B.Sosyal, ekonomik ve politik gelismeler.

3.C.Cokkiiltiirliiliikk dalgasi igcinde cesitli etnisitelerin kendini ifade etme arzularinin
ylikselise gegmesi.

3.D.Kitle iletisim araglarinda devlet tekelinin son bulmasi; bdylece ulusal ve yerel
ticari medyanin ortaya ¢ikmasi

3.E.Alevi kiiltiirel/miiziksel uyanist



Burada dikkat ¢eken en 6nemli unsur, uyanisin en énemli bileseni olan uyanis
onderlerinin (revivalists) ilk iki donemde Tiirk Halk Miizigi pratigi i¢inde yer alan
ve halk miizik¢isi (folk musician) olarak tanimlanan miizisyenlerden bagimsiz
olusudur. Baska bir deyisle, gerci dnceki donemler i¢inde de halk miizikgilerinin
belli bir etkinlik modeli i¢inde oldugunu kabul etmek gerekirse de, inisiyatifin
cekirdek bir uyanis 6nderi grubu tarafindan tistlendigi ve tamamen piyasa ortaminda
sekillenen, dolayistyla da tam bir toplumsal hareket olarak kabul edilebilen bir Tiirk
Halk Miizigi Uyanisi’ndan 1990’larla birlikte s6z etmek daha yerinde olmaktadir.
Elbette ki bu 6nemli aktor grubunun yani sira Tiirk Halk Miizigi Uyanisi’nin pek
cok etkenin “baglamsal biitiinlesmesi”nin hatir1 sayilir etkisiyle evirildigini
unutmamak gerekiyor. Yukarida ifade edildigi gibi 1990’lar kitle iletisim araclarinda
devlet tekelinin sona ermesiyle ulusal ve yerel ticari medyanin ortaya ¢ikmasi, bu
calismanin odagi olarak belirlenen “Tiirkii Radyo” fenomeni ile dogrudan iligkilidir.
1990’larin ¢okkiiltiirliiliikk ikliminde pek cok etnisitenin kendisini ifade edecek
kanallara sahip olmaya baslamasi ve miizigin bu kimlik taleplerine zahmetsiz bir
bicimde hizmet etme kapasitesine sahip bulunmasi, listelik ¢esitli etnisitelerin miizik
aracilifiyla temsil gereksinimlerine “Tiirkii Radyo”larin da azzimsanmayacak katkida

bulunmas bir baska dikkate deger noktadir.

Ayrica; ¢aligmanin sonraki kesimlerinde ilizerinde agirlikla durulacag: iizere,
gerek halk miizigi uyanisinin pek ¢ok bileseni iginde gerekse uyanisin medya
bilesenleri i¢inde bulunan “Tiirkii Radyo”da 6nemli bir etkinlik alanm
bulabilmesinden otiirii Alevi Miizik Uyanigiin, Tirk Halk Miizigi Uyaniginin en
onemli olusturucu unsurlarindan biri oldugunu sdylemek gerekiyor. Elbette ki tiim
bu gelismelerin donemin sosyo-kiiltiirel ve politik ikliminden bagimsiz
disiintilmemesi gerektigini belirtmeye bile gerek yok. Bu noktada Tiirk Halk Miizigi
Uyanis’nin, pek c¢ok miizik uyanist icin de gecerli olabilecek ortak

karakteristiklerini gézden gec¢irmek yararli olacaktir.



1.3. THM Uyamsinin Temel Karakteristikleri

A. Cekirdek (core) Uyanis Onderleri (revivalists) Grubu

Miizik uyanigini iligkin tanimlama arayisi i¢inde iken, Tamara Livingston’un
kendisinden 6nce bu alanda yapilan tanimlamalar1 gézden gecirdigini belirtmistik.
Bunu yaparken de olmazsa olmaz etkenler i¢inde en 6n siray1 alan aktdrlerin uyanis
onderleri (revivalist) olduguna deginmistik. Gergekten de uyanig dnderleri gelenegin
icinden olsunlar digindan olsunlar, uyanis gelenegi ile dylesine gli¢lii baglar kurarlar
ki, gelenegin yok olmasinin kurtaricis1 ve bunun aktaricis1 olduklarini diisiiniirler.
Bunu gerceklestirirken yeni bir ‘ethos’, yani sosyo-psikolojik bir 6zellik/karakter ve
yeni bir miiziksel {islup yaratirlar. Boylece gelenegi doniistiiriirken uyanis¢t ideoloji
ve kisisel tercihleriyle uyumlu estetik bir kod olustururlar. THM nin ¢ekirdek uyanis
onderleri, genellikle gelenegin icinden gelen profesyonel miizisyenler olmakla
birlikte, bunlarin i¢inde arastirmacilar, amatér miizisyenler, sanat diiskiinii
entelektiieller, kitle medyasi ve miizik endiistrisinden insanlar da yer alir.
Profesyonel miizisyen olarak uyanis onderleri grubu i¢inde su isimleri saymak
mimkiin: Ali Akber Cicek, Arif Sag, Musa Eroglu, Yavuz Top, Erdal Erzincan,
Emre Saltik, Orhan Hakalmaz, Erol Parlak, Sabahat Akkiraz vb. Yenilik¢i
uyanisgilar i¢inde ise Yavuz Bingdl, Kubat ve Siikriye Tutkun vb. (Erol 2005:6).

B. THM Uyanis1 Kaynak Kisileri ve/ya da Orijinal Kaynaklar

Hemen pek cok uyamigta goriildiigii gibi, THM uyanis1 ile ilgili iislup
parametreleri de bireysel olarak kaynak kisilerin ya da kaynak kayitlarin bigemsel
ortak payda oldugu fikrine dayanir. THM uyanisinin bu ¢ergevedeki kaynaklarini,
yasamini yitirmis ustalar (Asik Veysel, Muharrem Ertas, Hac1 Tasan, Mahsuni vb)
ile cogunlugu uyanis Onderi olan ve halen hayatta bulunan miizisyenlerin resmi
kurumlar (TRT, Kiiltir Bakanligi, Konservatuarlar vb) ve ticari miizik
endiistrisindeki tarihsel ses kayitlar1 olusturur. Bu kaynaklar uyanis gelenegi
repertuart ve icra Uslubunu bi¢imlendirirler. Bu, sonradan gelen uyanisci icralari
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degerlendirmede kullanilan “6z” bir {isluba doniistliriiliir. Bireysel yenilik ve

gelenegin iislup normlarina baglilik arasindaki denge, uyanis i¢indeki gerilimin



temel noktasidir. Bu nokta uyanisin kesintiye ugramasinin ya da uyanis i¢inde ¢esitli
kamplara ayrilmasinin da baglica nedenidir. Hem genel olarak biitiinlesme hem de
farklilasma egilimleri arasinda olusan bu gerilim, ‘otantisite’ tartismasinin 6nemli

bir yer tuttugu uyanis ideolojisi ve sdylemi i¢inde ¢oziime kavusturulmaya calisilir.

C. THM Uyanis1 Ideolojisi ve Soylemi

THM uyanisinda, uyanis onderlerinin biiyiik boliimii resmi ideolojik sdylem
icinden konusur ya da bu sdylemi pratikleriyle uyumlu hale getirmek i¢in uyarlama
tercihinde bulunur. Bu g¢ergevede THM nin “acida ve sevingte tek bir yiirek gibi
carpan Tiirk ulusunun “gercek miizigi” oldugu fikri 6ne ¢ikarilir. THM, kisileri
insani hasletlerden uzaklastiran ve kiiltiiriin nesnellestirilmesinden sorumlu tutulan
kitle toplumuna ve modern teknolojiye muhalif olarak konumlandirilir. Miizik
uyanigt Onderleri, ger¢ci uyanis amaglarina hizmet ettigi siirece modern kayit
teknolojisi kullanimina pek mukavemet etmese de, kendilerini kiiltiirel ana akimdan
(pop, arabesk vb) ayirmak i¢in, akustik calgilar ve ‘otantik’ iisluplar adina, elektrikli
calgilar ve ¢agdas popiiler tislup etkileri gibi teknolojik yenilikleri reddederler (Erol
2005:7).

Miizik uyaniglarinda, yeniden canlandirilan pratigin 6zgiil tarihi ve anlami
bizzat uyanis onderleri tarafindan insa edilir ve silirdiiriiliir. Uyanigg1 (revivalist)
siirecin 6nemli bir boliimiinii bu baglantilarin/cagrisimlarin (associations) imbikten
gecirilmesi (distillation) ve sifahilestirilmesi olusturur (Livingston 1999:69).
Yeniden canlandirilan pratigi diger miiziklerden ayirmada ve varsayilan “zaman
derinligine” dikkat ¢ekmede kullanilan terim ise ‘otantisite’dir. Aslini sOylemek
gerekirse her tiirli otantisite soylemi, hem THM nin aslina uygun oldugu sdylenen
pratiklerinin hem de bunlarin aslina uygun olmayan unsurlarla birlestirilerek

yenilestirilmesinin mesrulastirict motifidir.

D. Uyanise (revivalist) Toplulugun Temeli: Takip¢i Bir Grup

Toplumsal hareket, kiiltiirel ya da politik degisime yol agmak icin eyleme

gecen bireylerin olusturdugu agdir. Bu topluluklari olusturan bireylerin bir aradaligi
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ve grup olarak olusturduklar Oriintiiler, genellikle antropologlarin inceledigi diger
gruplardan, (akraba gruplari, dinsel birlikler, kdy topluluklar1 vb) iiyelerinin
akiskanlhigi, siireksizlikleri ve ideolojik odaklari itibariyle ayrilir. Toplumsal bir
hareket olarak herhangi bir uyanis, dolayisiyla da THM uyanisi, birbirinden farkl
etnisiteler tarafindan desteklenebilir ve bu topluluklar zaman iginde degisebilir. Bu,
insanlar1 uyaniga yonlendiren motivasyonlarin ¢ok yonlii olmasindan kaynaklanir ve
uyanis topluluklarinin tek bir etnisiteye atfedilmesini giiclestirir. Ancak 1990’larla
birlikte baslayan ve gilinlimiize kadar siiren THM uyanisinin, tarihsel, sosyal,
ekonomik ve politik pek ¢ok etkenin ‘baglamsal biitlinlesmesi’nin hatir1 sayilir
etkisini gbdzardi etmeyerek, toplumsal g¢ekirdegini olusturan etnisitenin Aleviler
oldugunu bir hipotez olarak burada zikredilebilir (Erol 2005:8). Alevi miiziksel
uyanisinin THM uyanist ile ayni tarihlerde baglamasi, iistelik hem uyanig onderleri
grubu hem de izleyici topluluklart agisindan Alevilerin hatir1 sayilir dlglide 6ne
cikmasi, yukaridaki varsayimin en o6nemli gii¢lendiricisidir. Ayrica c¢alismanin

“Tiirkii Radyo” kesiminde toplanan enformasyon, bu hipotezi destekler niteliktedir.

E. Uyanisc1 Etkinlikler ve Canli Icralar

Uyanislar, 6zgiil bir yerde ortaya ¢iksalar de devlet ve ulusal sinirlar1 asan
harici bir alana yayilma egilimi gosterirler. Pek c¢ok uyanis idealize edilen bir
“anayurt” sayesinde, kendisini gergekteki cografik ve zamansal ‘yerlem’den
(location) hayli uzak tutabilir (Livingston 1999:74). Yukarida sozii edilen Alevi
kiiltiirel ve miiziksel uyanisinin diaspora topluluklarindaki 6rgiitlenme boyutu goz
online alindiginda, tam da bu cergevede hareket etmekte oldugu rahatlikla
soylenebilir. Ayn1 sey elbette ki THM uyanisi icin de gecerlidir. Ozellikle kayit
endiistrisinin iirlinleri (kaset, CD, DVD vb) ve kitle medyasindan (radyo, televizyon,
internet vb) insanlara ulagsan metinler, THM uyamisinda bir topluluk bilinci
olusturmada ve cografik mekanla ayrilmig uyanis¢i topluluklari bir araya getirmede
onemli unsurlardir. Ancak insanlar1 fiziksel olarak bir araya getiren uyanisgi
etkinlikler (organizasyonlar, festivaller, yarigmalar) ve canli icralar (hem uyanisci
etkinlikler kapsaminda hem de ayr1 olarak diizenli ya da diizensiz araliklarla yapilan
konserler ile uyanis repertuarinin diizenli olarak seslendirildigi canli performans

mekanlar1) uyanigin basarisi igin esastir. Zira bunlar dogrudan insan iletisimiyle
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edinilen yasanmis deneyimler olarak, kayitlardan ve yayinlardan G&grenilecek
seylerden farklidirlar. Cilinkii bu etkinlik ve canli icra ortamlarinda bulunan insanlar,
uyanis repertuarini ve seslendirme tekniklerini paylasma, gelenek icindeki
sanatgilarin agirligini ve zayifligim tartigsma, yiirtirliikteki estetik kodu aktif olarak
ogrenme ve deneyimleme ve diger ‘igerden’ kisilerle sosyallesme olanagi bulurlar

(Erol 2005:8).

F. Uyanisin Temellendirilmesi ve Siirekliligi I¢in Egitim

Uyanislar, gelenegi kontrollii bir bigimde iletmede hemen hemen her zaman
giiclii bir pedagojik bilesene sahiptir. Bununla birlikte, uyanis¢1 toplulugun gelenek
hakkinda nasil iyi bir bigimde egitilmesi gerektigi ticari ve ticari olmayan diinyadaki
kurumsal ve bireysel egilimlere gore farklilik gosterir. Otantisite ideolojisinin en
etkili oldugu alan yine de uyanisin egitim bilesenidir. Uyanisla ilgili bilgi ve pratige
egitimle sahip olan insanlarin, kendilerini uyanisin kiiltiirel olarak “igerden” kisileri
olarak hissetmeleri ve aralarinda giicli bir baghilik duygusu olusturmalari
kaginilmazdir. iste THM uyamis1 icin bir karakteristik olarak egitim, yiiz-yiize
iletisimle siirdiiriildiigii ve sosyallesme ortami yarattigi i¢in ¢ok Oonemlidir. Gerek
ticari-olmayan diinyada (devlet kurumlari: TRT, kiiltiir bakanlig1, konservatuarlar;
yerel yonetimler tarafindan organize edilen ve desteklenen koro ve kurslar; sivil
toplum orgiitlerinin kurs ve koro etkinlikleri vb.) gerekse ticari diinyada (THM
pratikleri i¢in calgi, metod ve benzeri arag gere¢ satan magazalar yaninda
Tiirkiye’nin biiyiik kentleri basta olmak iizere tiim yurt capinda yaygin olan 6zel
‘dershaneler’) yiiriitiilen egitim faaliyetleri, ve bu etkinlikler c¢ercevesinde
gergeklestirilen pratikler i¢inde yetig[tiril]en uyanis 6nderleri ve ‘kidemli’ (veteran)
mizisyenler, THM uyaniginin giicli bir pedagojik bilesene sahip oldugunu

gostermektedir (Erol 2005:9).

Yukarida ifade edilmeye c¢alisilan Miizik Uyanisi bilesenleri, hemen tiim miizik
uyaniglarinda ortak temalardir. Ancak bu wunsurlarin aynistirilabilir ya da
birlestirilebilir bir envantere sahip oldugunu belirtmekte yarar vardir. S6zgelimi bu
caligmanin ana odagi olarak “Tiirkii Radyo”, uyanisin pazarlanmasi agisindan miizik

endistrisiyle 1iliskili bir kitle medyas1 bileseninin aslinda alt kategorisidir.
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Dolayisiyla radyonun bu ¢ergevedeki 6nemine ayrintilartyla deginmek ve bir analiz
ortamina doniistiirmek, aslinda bu bilesenlerin tiimii i¢in de gegerli olabilecek bagka
derinlemesine ¢oziimlemeler i¢in de yeterli ipucu sayilmalidir. Bu yiizden Tiirk Halk
Miizigi Uyanisi’nin medya bileseni, bu ¢aligmadaki agirhigr ve Tiirkii Radyo ile

organik baglantisindan o6tiirii asagida ayrica ele alinmistir.

1.4. THM Uyamsinin Kitle Medyasi Bileseni

Hemen tiim miizik uyaniglarinin paylastigi en onemli 6zelliklerden biri de
uyanis endiistrisine duyulan gereksinimdir. Aslinda bu bir ihtiya¢ olmaktan 6te, bir
zorunluluktur. Zira herhangi bir miizik uyanisi, boyle bir sathaya girmeden yasamini
fazla siirdiirememistir. Medya endiistrisi sadece uyanis¢1 Ogreti ve pratiklerin
stirekliligini saglamakla kalmaz, ayni zamanda paylasilan ilginin ve tiiketim
kaliplarina dayali olarak birbirine siki sikiya baglanmis bir toplumun olusmasi ve
stirdiiriilmesine yardimec1 olur. Gergekte uyaniggr bir gelenegin ticarilesmesi, bir
endiistrinin ortaya ¢ikmasindan ¢ok Once baglar. Bu ticarilesme eski haline
getirilebilecek bir “seye” doniistiiriillen miizik geleneginin ilk nesnellestirilmesi ile
baslar ve bu siire¢ her zaman ileri tasinir, pratik; sozler ve basili miizikle imbikten
gecirilir, ses kaydir ve video ile zaman ve mekan sabitlenir ve sahne, radyo ve
televizyonla toplumun tiiketimine sunulur  (Livingston 1999:79). THM’nin
1990’larda baslayan uyanigindan Once ticarilestigi sdylenebilir. Ancak ozellikle
1990’larda miizik endiistrisi ve kayit teknolojisindeki gelismelerin, devlet-denetimli
medyanin tekelinin sona ermesiyle birlikte ulusal ve yerel kitle iletisim araglarinin
cogalmasimin ve internet teknolojisinin agirlikla kullanilmaya baglamasinin THM
uyaniginin basarisinda ¢ok dnemli bir etken oldugunu tartismaya bile gerek yoktur.
Miizik endiistrisi ve kitle medyasinin uyanis gibi bir katalizore ihtiyaci oldugu gibi,
uyanisin miizisyen ve izler kitle aktorlerinin de boyle bir endiistriye gereksinimi
vardir. Resmi medya (TRT) yaninda THM’ ne agirlikli bir yer veren ve sivil bir
inisiyatifle kurumlagan ulusal ve yerel yiizlerce radyo istasyonu (Cem Radyo, Yon
FM, Radyo Baris, Can Radyo, Bat1 Radyo, Radyo Sirinnar vb) onlarca televizyon
(Flag TV, Ulusal TV, TV, Kral TV, Ege TV, Kordon TV vb) kanali vardir (Erol
2005:10).
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Bu arada ifade etmek gerekir ki, bir uyanis endiistrisi ile konser ve festival
promosyonlari, plak satiglari, gazeteler, egitim yayinlar ile galgilar ve gereclerinden
olusan, bdylece uyanis¢t pazari besleyen kar etmeye-dayali olmayan ve/veya kara
dayali/ticari girisimleri kastedilir (Livingston 1999:79). Ger¢i pek cok uyanis
onderi/uyanigginin, ticari pazar ve bu pazarin kitlesellestirici egilimlerine olan
tedirginligi dikkate alindiginda, hareketlerin bu veghesini kabul etmede sikinti
yasayabilmekte iseler de, bu etnografik bir olgudur. Uyanis1 pazarlayan miizik
endiistrisi ve kitle medyast THM uyanisinda bir topluluk bilinci olusturur ve
cografik mekanla ayrilmis uyanisci topluluklart bir araya getirir. THM uyanisinin
kamusal basaris1 ve uzun Omiirliiliigiiniin biiylik 6l¢iide bu tiir endiistrilere bagl
oldugunu, bu yiizden miizik uyanislar ile kiiltiir endiistrisi arasindaki kacinilmaz is
ortakliginin, bazi durumlarda uyanisi, popiiler bir kiiltiir fenomenine
doniistiirdiigiinii hatirlatmak gerek. Ciinkii miizik, kapitalist toplumlarda oncelikle
eglence olarak algilanir; miizik uyaniglar1 basarili olmak ve yeni “doniigiimler”
kazanmak i¢in aglarini siirekli olarak “ana akim” topluma atmak zorundadir. THM
uyanisinin popiiler kiiltiir bileseni, 1990’lardan buyana Onemli bir gerilim
kaynagidir. Bu gerilimin THM uyanisin1 “muhafazakar” ve “ilerlemeci” kanatlara

ayirmis oldugunu sdylemeye bile gerek yok (Erol 2005:10).

II. BOLUM
THM UYANISI BAGLAMINDA “TURKU RADYO”

2. THM Uyams1 Baglaminda “Tiirkii Radyo”

Bu caligma temel olarak, THM uyaniginin kamusal alandaki basarisini ve
siirekliligini miimkiin kilan medya bilesenine, 6zel olarak ise 6nemli bir ‘6rnek olay’
olarak Demokrat Radyo ve Can Radyo iizerine yapilan alan ¢aligmasina
dayanmaktadir. Her ikisi de Izmir &lgeginde yaptigi yaymlarda Tiirk Halk
Miizigi’'nin gerek kaydedilmis iiriinlerine gerekse ulusal ve yerel halk miizigi
sanatgilari ile yaptig1 miizik ve sohbet programlarina verdigi yayin akisi tercihleri ile
one ¢ikmaktadir. “Tiirkii Radyo” terimi bir disiplinin (iletisim bilimleri, miizikoloji
vb) tarafindan iiretilmis ve kavramsal igerigi belirlenmis bir terim degildir. Terimin

aslinda genis bir radyo dinleyicisi tarafindan dile getirilen 6zgiil bir nitelendirme
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oldugunu sdylemek bile zordur. “Tiirkii Radyo” terimi burada; hem bu ¢alisma i¢in
belirlenen radyo formatinin igerigini yansitmasi hem de benzer ¢alismalarda ortaya
cikacak tanimlama sorunlarini gecici de olsa bir ¢oziime kavusturmak igin
gerceklestirilen bir kavramlagtirma cabasini yansitiyor. Yani Tiirkii Radyo’yu,
oncelikle bir miizik radyosu olarak gérmek ve bu cer¢evede “gerek canli gerekse
kaydedilmis gereg iizerinden yaptig1r miizik yayinlarinda agirligit THM nden segilen
iirlinlere veren radyo” olarak tanimlamak miimkiin. Dolayisiyla, bu betimlemenin
kavramsal bir tanimlama oldugu ve benzer calismalarda, 6zellikle de Tiirk Halk
Miizigi uyanist baglaminda One ¢ikan radyo formatina isaret edecek bicimde
kullanildig1 ortada. Ancak yalnizca bu ¢alisma icin “icad” edilmedigini de sdylemek
gerek. Zira Yesil Pop, Islamc1 TV, Tiirkii-Pop, Ulkiicii Pop vb. pek ¢ok muglak
kategori gibi aslinda “Tiirkii Radyo” terimi de belli bir kullanim alanina da sahip bir
terim. Ustelik génderme yaptig1 alan bizim bu ¢alismada cergevesini ¢izdigimiz
anlamin diginda hareket eden bir yapida da degil. Kaldi ki terim bazi akademik
calismalarda (Varli 2006) farkli bir bicimde ele alinsa da bizim soziinii ettigimiz
cergeveyi de kapsayacak bigimde kullanilmistir. Bununla ilgili tartismayt ilerleyen
kesimlerde derinlestirecegiz. Ancak Oncelikle bir kitle iletisim araci olarak radyoya
ve elbette ki bundan da 6nce bu baglikla ele alacagimiz kesime anlamli bir baslangi¢
olusturmasi agisindan kitle iletisim araclarina genel olarak bir giris yapmanin yararl

olacagini diisiliniiyoruz.

2.1. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araclari (mass media) konusunda yapilacak hemen tiim agiklama
cabalar1 kitle iletisiminin ne olup olmadiginin belirlenmesi ile baslar. Kitle iletisimin
tarthi 19.ylizyilin baslarina kadar uzanir ve yapilan aragtirmalarda bu siireg
icerisinde farkli ilgi odaklar belirlenir. Kitle iletisimi genellikle “bir kitlesel aragla,
s6z gelimi televizyon, radyo, gazeteler, duvar panolar1 ya da sinema yoluyla
dolayimlanan iletisim” (Mutlu 1995:221) seklinde tanimlanir. Terim ilk kez
Amerikali siyaset bilimci Harold Lasswell, tarafindan kullanilmistir. 1940’11 yillarda
Lasswell, ilk donem iletisim modellerinin, ileticinin aliciy1 etkilemek amaciyla bir
ikna siireci konusuna deginir. Lasswell’in bir siyaset bilimci olmasiyla ilgili olarak

gelistirildigi modelin kitle iletisimin ‘propaganda analizi’ne uygun olarak formiile
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edildigi disiiniiliir. Lasswell’in iletisim aragtirmasi alanlarin1 gosteren formiilii;
Kim? (Denetim Calismalar1) Ne Séyler? (Igerik Analizi) Hangi Kanal Ile? (Iletisim
Analizi) Kime? ( Izleyici Analizi ) Ne gibi bir etki ile? (Etki Analizi) seklindedir.
Lasswell modelinde, ‘hedef” , yani izleyici kitlesi ‘pasif’ hedef olarak degerlendirilir
ve istenilen etkinin olusmasi i¢in, kaynak, kanal, ileti, verici ve alic1 araglarla ilgili

sorunlarin ¢oziimlenebilme oraniyla dogru orantilidir.

Bu cercevede kitle iletisim araglarini soyle siralamak miimkiindiir. Radyo,
televizyon, video, gazete, dergi, kaset, plak, sinema, kitap, tiyatro, afig, el ilani,
duvar yazisi, siyasal miting, konser, telefon, telgraf, teleks ve tabii ki burada
sayillamayan pek ¢ok oOteki medya ile birlikte son yillarda ¢ok onemli bir iletisim
araci olarak kendisini kabul ettiren internet. Kitle iletisim araclarinin ayni anda genis
kitlelere seslenme ve etkileme olanaginin bulunmasi, O6zellikle elektronik kitle
iletisim araglarindan radyo ve televizyonun giderek yayginlasmasi, bu konudaki
caligmalarin genisletilmesinin temel nedenidir. Alman bilim adami1 Maletzke 1963
yilinda yaptig1 arastirma ile kitle iletisimini sosyal psikolojik a¢idan ¢ok karmasik ve
aciklamalarin tek faktor tipinden ¢ok birden fazla bir siire¢ olarak gostermektedir
(Mc Quail, Windahl 1997: 59). Model, temel olarak iletici, gonderici arag ve alict
iizerine kurulur. Kitle iletisim araciyla alici arasinda iki bileskenden s6z edilir.
Bunlar kitle iletisim aracindan gelen ‘baski’ ve alicinin kitle iletisim aract hakkinda
olusturdugu ‘imaj’dir. Maletzke modelinin ,‘iletisimeci’  boliimiinde, iletisimcinin
iletisim davranisi, ne iletecegini se¢mesi ve gonderiye kendine gore verdigi bigim
olarak tamimlanir. Iletisimcinin, baslangicta cok daha fazla potansiyel mesaja sahip
oldugu ancak iletisim siireci icerisinden baz1 dlgiitlere gore secicilik gostererek kitle
iletisim siirecine girdigi iizerinde durulur. Sosyal psikolojinin kitle iletisimine
duydugu ilgiyle iliskilendirilen Maletzke modeli, kitle iletisim siirecindeki onemli
etmenlerin gézden gecirildigi bir model olmasi itibartyla siireclerin tanimlarinin
analizinde kullanilabilirligi ile yer edinir. Birbirinden bagimsiz ¢ok genis kitlelerin,
kitle iletisim araglarmi kullanmalariyla ilgili olarak, bilgi diizeyleri, tutum ve
davraniglar1 etkilenmeye baglar. Bu olusum, toplumsal ve sosyal psikoloji alaniyla
iligkilendirilen farkli kuramlarin, yaklagimlarin, modellerin gelismesine neden

olmustur.
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1960’lar ve 1970’lerdeki aragtirmalarin odaginda, daha c¢ok kitle iletisim
araclarinin, fikir, tutum ve davrams {izerindeki dogrudan etkileri sorusundan
uzaklasip, kitle iletisimin sosyal sorunlara bagli olarak gelisen etkilesim alanlari
vardir. Bu aragtirmalara gore, kitle iletisimin anlamlari, dayatmaktansa, fikir
olusturmada yeterli verileri vermesi olasilig1 iizerinde durulur.1970’li 1980’li
yillarda ise, kitle iletisim araglarinin, sosyal etkinin tarafsiz kanallar1 olmadig,
siyasal giicii olanlarin avantajlarim arttirdig1 yolundaki diisiincelerin egemen oldugu
kuramlar ve modeller gelistirilir. iletisim modellerine 1975 yilinda radikal olarak ilk
meydan okuyan James Carey’in alternatif bakisi, iletisimi, ‘paylasim, katilim,
cagrisim, dostluk ve ortak bir inanca baglh olma’ gibi kavramlarla iligskilendirilmis
‘ritliel bakis’ ile ifade edildi. Ritiiel ve ya ifadesel iletisim ortak anlama bi¢imlerine

ve duygulara dayanir ( Mc Quail, Windahl 1997: 68).

De Fleur’iin 1970 yilinda gelistirdigi ‘psikodinamik model’ de etki siireci
icinde ikna edici bir mesajin izleyicilerin iizerinde ‘gizli psikolojik’ siireci harekete
gecirdigi ya da degistirdigi, buna bagli olarak tutumlarda degisiklik olustugu ve son
olarak da ‘acik davranig yoniinde degisim’i basardigi iizerinde durulur. Bu model
daha sonraki asamalarda kitle iletisim araglarinin bireyler {izerinde etkide
bulunmakla kalmayip, ayn1 zamanda kiiltiirii, bilgi birikimini, bir toplumda normlari
ve deger yargilarin1 da etkiledigine de deginilmistir. Katz, kitle iletisim araglarinin
ne yaptigina daha az ilgi gosterip, insanlarin kitle iletisim araglarina ne yaptigina
daha cok ilgi gostermistir. Heider, Osgood, Tannenbaum, Rosenberg ve Abelson
gibi aragtirmacilara gore, kisiler inang¢larini ve tutumlarim1 korumak icin aldiklari
iletiler arasindan se¢im yaparlar. Baska bir deyisle, inanglarini ve davraniglarini
destekleyen iletilere karsi acik, dyle olmayanlara karsi kapali olurlar. Klapper’in
(1963) ileri siirdiigii ve Pool (1963) Hyman (1963) ve digerlerince benimsenen bir
gorlis de; kitle iletisim araclarinin etkisinin, toplumu tek basina degistirici degil,
toplumsal ve ekonomik kurulu diizenin pekistirilmesi, ya da gli¢clendirildigi
bi¢ciminde bir etkisi oldugu ileri siiriilmektedir. Her seyden once, kitle iletisim
araclarinin kisiyi etkilerken, onu bir baska kisi yapma giicii yoktur. Esdeyisle etken
(aktif) olan kisiyi edilgen (pasif) edilgen olan kisiyi ise etken yapamazlar. Ancak
istekli ilgili kisiler uyarilabilir ve harekete gecirilebilirler (Aziz 1982:53).
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1960’11 yillarindan sonra siyasal yelpazede solun énem kazanmasiyla, iletisim
arastirmalarinda da siyasal ekonomi yaklagimi agirlik kazanmistir (Tekinalp-Uzun
2004 :164). Sistemin nasil ¢alistigin1 ve bu calismanin sonuglarini inceleyen siyasal
ekonomi, kdkeninin Marksizm’e uzandig: kabul edilir. Siyasal ekonomik yaklagima
gore, kiiresel kapitalist piyasa ekonomisinin olusturdugu diinya sisteminde ele alinan
konular i¢inde medya kurumlarinin denetim ve sahiplik konular1 da ele alinir. Bu
calismalar temelde kiiltiirel bir ¢izgide goriinmez ve ilk kiiltiirel yaklagim Frankfurt
Okulu’yla baglar. Adorno ve Horkheimer , ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramini ortaya
atarlar, kiltiir varliklarinin meta gibi toptan ve endistriyel iiretimini incelerler.
Frankfurt Okuluna gore, kitle iletisim araglari, kiiltiirel yasami piyasada elde
edilebilir asgari ortak noktaya indirgeyerek tek bigim ve siradan bir kitle kiiltiiri

yaratmistir (Tekinalp-Uzun 2004 : 170).

1980’lerde ‘kiiresellesme’ kavrami Harvard, Standford, Columbia gibi prestijli
Amerikan isletme okullarinda kullanilmaya baslanir ve ‘kitle kiiltliri® gibi
popiilerlestirilerek, uzun siire medya ile ilgili bilimsel tartigmalarin baglica dayanagi
olur. ‘Kiiresellesme’ sozciigii, diinya ekonomisinin orgiitlenmesine iliskin isletmeci
bir anlayistan dogmakla birlikte, sOzciiglin benimsenmesi, iletisim aglarinin
serbestlesmesi ve Ozellestirilmesi siireciyle ayn1 zamana rastlar. Kitle kiiltiiri
kavrami, ozellikle kitle iletisim araglari odakli bir kiiltiirel arastirmaya el vererek,
kiiltiirel ¢aligmalari, hem pratik hem de kavramsal olarak sinirlamaktadir. Kitle
iletisim araclar1 odakli kitle kiiltiirii aragtirmalari, hem yalnizca kitle iletisim araglari
araciligiyla yayginlasan iriinlerdeki hakim anlam ve degerlerin ortaya konmasi
acisindan 6nemli olsa da bunlarin yalnizca etkisinin ol¢iilmesi, kiiltiirel arastirmalari
kavramsal ve pratik olarak sinirli birakmaktadir (Ozbek 1994:93). Amerikan
dilbilimci Noam Chomsky, medyanin kasith olarak propaganda araci olarak
kullanildig1, icte egemenligi, dista emperyalizmi destekledigi goriislinii savunur.
Noam Chomsky’nin propaganda modeline gore;‘‘medya, haberlerin ve
coziimlemelerin ¢atisini yerlesik ayricaliklart destekleyen bir ¢ercevede kurarak ve
bu dogrultuda her tiirlii tartismay1 sinirlayarak, birbiriyle siki sikiya kaynasmis olan

devletin ve sirketlerin ¢ikarlarina hizmet etmektedir.
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Kiiltiirel emperyalizm, 1960’1 yillardan itibaren ortaya ¢ikan ve medya
tekellerinin gelisip yayilmasiyla giiniimiizde de Onemini siirdiiren bir konudur.
Schiller’e gore, iletisimde kiiltiirel emperyalizm, genel emperyalist sistemin i¢inde
yer alir. Kiiltiirel emperyalizmi 6zellikle medya boyutuyla ele alan Herbert Schiller,
kapitalist sistemin yayilmasi, korunmasi ve daha iyiye gitmesi i¢in ¢alisan bir araci
olarak medya teknolojisi ve iletisim iizerinde durur. Giinlimiizde ise degisen
teknolojiyle birlikte biiyiiyen ve yeni kitle iletisim araci orgiitlenme bigimlerinden
kaynaklanan bir siire¢ ortaya cikar. Diger iletisim siireglerini ayirt etmede belli
belirsiz bir ¢izginin oldugu son giinlerde, kolektif ‘gonderen’ ile kolektif ‘alan’

arasindaki sabit iligki ve belirgin fark gegerliligini yitirir.

Sonug olarak su sdylenebilir; kitle iletisim araglari, endiistrilesmis ya da bu
yolda mesafe almaya c¢alisan toplumlarda pek c¢ok acidan merkezi bir Oneme
sahiptir. Bu durum, insanlarin kiiltiirel gereksinimlerini biitiiniiyle medya araciligi
ile edindigi anlamima gelmemektedir. Ancak bu durum, modern yasamin
vazgecilmezleri arasinda kendine yer bulan kitle iletisim araglarinin, insanlarin
deneyimlerini anlamli bir bigimde orgiitlemeleri ve bir diizene sokmalar1 agisindan
onemli bir kaynak oldugu ger¢egini de degistirmemektedir (Erol 2002b:46).
Yukarida kitle iletisim araclarini belirtmistik. Kitle medyasini miizik ile iligkili
olarak ele alan, baska bir deyisle ¢esitli miizik metinlerinin medya arabuluculugu ile
izlerkitleye ulastirilmasi tizerine odaklanilan ¢aligmalarda, kitle iletisim araglari iki
kategori altinda degerlendirilir. Birincisi tekyonlii (monopolistic) medya, ikincisi
ademi merkeziyet¢i (de-centralizated) medya. Birinci kategori adindan anlasilacagi
tizere iletisime konu olan metinlerin tek yonlii bir kaynaktan genis 6lgekli bir izler
kitleye belli bir zaman ve mekandan yonlendirilmesi esasina dayanir. Sinema,
televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglar1 bu kategori igcinde bulunurlar. Ikinci
kategori 1ise merkezsizlestirilmis olarak da c¢evrilebilen ademi-merkeziyet¢i
medyadir ve adindan da anlasilabilecegi gibi iletisime konu olan metinlerin izler
kitleyle tekyonlii bir akis icinde degil, bizzat izler kitlelerin istedikleri zaman ve
mekanda bu metinleri kullanma esasina dayanir. Plak, kaset, CD ya da miizik
videosu gibi metinler bu c¢ergevedeki kullanima olanak veren kitle iletisim

araglaridir.
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Az Once sOziinli ettigimiz internet teknolojisi ve kullanim olanaklari ise, bu iki
kategorinin sinirlarini ciddi bir sekilde degistiren, dolayisiyla da izler kitleye hem
monopolistik bir medya kullanim1 olanagi veren ancak ayni zamanda ayni izler
kitlenin ademi merkeziyet¢i medya kullanimina da izin verebilen yapisiyla, bu iki
kategoriyi ve bu kategoriler i¢inde kullanilan metinlerin iiriin formatlarin1 kdkten
degistiren bir karaktere sahiptir. Bu agidan c¢alismamiza konu olan radyonun, tek
yonlii bir kitle medyas1 olarak, ademi merkeziyet¢i medya tarafindan ve
giiniimiizdeki internet teknolojisinin sagladig1 olanaklarla giderek ortadan kalkacagi
bile 6ngoriilebilir. Ancak radyonun pek ¢ok bagka isi yiiriitiirken kullanilabilmesi,
yani giindelik yasamin rutinlerini siirdiiriirken ‘okunabilmesi’, hala onemli bir
avantajdir. Dolayistyla radyonun giindelik yasama kolay uyarlanabilir bir medya
olmasi, avantajinin bir siire daha keyfini siirecegi de sdylenebilir. Tabii buradaki
amag ‘gelecek¢i’ arglimanlarla radyonun konumunu tartismak degildir. Bu noktada
radyonun bir kitle iletisim araci olarak temel karakteristiklerine egilmek, ardindan
radyonun Tiirkiye’deki tarihsel gelisimini 6zetlemek ve bu baglamdaki kazanimlarla
odak konumuz olan “Tiirkii Radyo” ya yararli bir giris kesimi olusturmanin en iyi

yol oldugunu diisiiniiyoruz.

2.2. Kitle Tletisim Araci1 Olarak Radyo

Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikislart birbirlerinden farkli zamanlarda
olmasina karsin, asil genis capta kitlesel onemlerini kazanmalar1 20. yiizyilda
gerceklesmistir. Tek yonlii kitlesel yayimn araci olarak I. Diinya Savasi’ndan sonra
radyonun, II. Diinya Savasi’ndan sonra ise televizyonun diinya 6l¢eginde yayginlik
kazandigr goriilmistir (Yumlu 1994:22). Radyo ve televizyonun, toplumlarin
eglence, haberlesme, egitim gibi gereksinmelerini karsilar nitelikte yayinlar yapmasi
bu araclarin 6nemini arttirmistir. Kitle iletisim aract olarak radyo, her toplumda, o

toplumun sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerine gore islev kazanir.

Radyo yayminin tanimi, sesin elektro manyetik dalgalar yolu ile boslukta
yayilmasi ve bu dalgalarin bu amag icin gelistirilmis 6zel alicilar (radyo alicilari)
yolun ile alinarak sese ¢evrilmesi ve kamunun hizmetine verilmesi olarak yapilabilir

(Aziz 2002:5). Radyo yaymnlarinda, séz, miizik ya da efektler, elektromanyetik
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dalgalar (Hertz dalgalar1) enerjisi araciligi ile topluma yalnizca ses yolu ile aktarilir.
Bir bagka deyisle, kulakla duyulabilecek sinyallerin radyo frekanslar1 araciligi ile
boslukta yayilmasi ve bunun sonucunda bu sinyallerin, bu amag i¢in gelistirilmis
ozel alicilar araciligl ile izlenmesi s6z konusudur. Radyo teknigi ile ilgili olarak ilk
yapilan teknik bulus, James Clerk Maxwell tarafindan 1860 yilinda olmustur.
Maxwell ilk kez radyo dalgalarinin varligini bulmustur. Maxwell 1865 yilinda da bu
dalgalarin boslukta 151k hizina yakin bir hizla, hareket etmesi gerektigini ileri siirer.
Ancak, daha ¢ok kuramsal ¢alistigindan bu buluslarinin kanitlanmasi yoluna gitmez.
Maxwell'in bu bulusu, 20 yil sonra 1885-89 yillar1 arasinda, elektromanyetik
dalgalara adim1 veren Alman fizik¢i Heinrich Hertz tarafindan gelistirilir. Hertz,
yaptig1 deneylerle Maxwell'in bulusunu, yani radyo dalgalarinin varligim1 ve ses
titresimlerinin elektromanyetik alanda 151k hiz1 ile yayildigin1 kanitlar. Hertz, daha
sonra elektromanyetik dalgalarin uygun metal yiizeylerde yonlendirilmis radyo

dalgalarina dontisebilecegini de kesfeder.

Batida diizenli ve programli radyo yayinlarina 1920 yilinda ABD’nde baslandi.
Ingilizlerin {inlii yaym kurumu BBC ise 1922’de kuruldu. 20.yiizyilin ilk ceyregi
sona ererken hemen hemen tim Avrupa {ilkelerinde radyo yaymni baglamisti.
Radyonun her toplumda o toplumun sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerine gore
islerlik kazandigin1 sdylemeye bile gerek yok. Radyo, Tiirkiye’nin toplumsal
yasamina ilk diizenli ve programli yayina baslayan Amerika Birlesik Devletlerinden
yedi, Avrupa’daki orneklerinden dort yil sonra, yani 1927°de girebilmistir (Erol
2002b:46).

Ulkemizde ilk radyo yaymlar1 1927-1938 yillar1 aras1 diger birgok iilkede
oldugu gibi, 6zel girisim elinde olmustur. Ankara ve Istanbul radyo yaymlarinin
yonetimi, kuran sirketin de katildig1 Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS)
adindaki bir anonim ortaklik ile 1938 yilina kadar siirer. Baslangi¢c yillarinda,
etkinligi fazla anlasilmayan radyo yaymlarimin, diger kitlesel iletisim araglar1 gibi,
Oornegin gazete ve sinemaya benzemedigi, etkisinin aninda ve yaygin oldugunun
anlasilmasi tizerine, 1933 yilinda bu araclarin yonetimlerinin devletlestirilmesi icin
caligmalar yapilmaya baslanmistir. Bu yillarda radyolarda miizik yayinlari énemli

bir yer tutar. Istanbul Radyosunda ‘Telsiz Telefon Stiidyo Alaturka Musikisi Heyeti’
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fasil miizigini, ‘Telsiz Telefon Stiidyo Orkestrasi’ ise bati miizigini
gerceklestirmekten sorumludur. Ankara Radyosu’ndaki durum ise miizik yayinlari
ya stiidyoda 0zgiin olarak hazirlanir ya da baska bir yerden naklen yayinlanir.
Radyo’nun giinliik yayin akisinda senfonik miizik, caz miizigi ve ajans haberleri yer
alir. 1936 yilinda, bu yayimlarin yonetimi iginin bir devlet kurulusu olan PTT'ye
devredilmesi kararlastirilir ve Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi ile yapilan
sozlesme bozularak PTT'ye devredilir. PTT yoOnetiminde, yeni vericilerle
desteklenen yayinlar oldukg¢a giliclenmis, ancak program yoniinden pek ilerleme

goriilmemistir.

Bu donemde, Ankara Radyosu Bati1 Sanat Miizigi, Istanbul Radyosu ise Bati
Eglence Miizigi agirlikli olarak yayin yapar. Tirk Miizigi yayinlarinda ise agirliklh
olarak divan miizigi kullanilir. 1940 yilinda yeni bir kurulus olarak ortaya ¢ikan
Basim-Yayim ve Turizm Genel Miidiirliigii radyo yonetimini, PTT'den almis ve
1964'e, yeni bir radyo kurumunun kurulusuna kadar yonetmistir. 1943 yilinda
"Radyolar Dairesi" ve "Radyo Fen Heyeti" adi ile Genel Midiirliik icerisinde
kurulan iki ayr1 boliim, radyolar1 program ve teknik yonden ayri ayri yonetmeye
baslar. Radyoculugun gerek program ve gerekse teknik yonden asil gelismesi bu

donemde olur.

Radyo yayinlari, 1964 yilina kadar Basim-Yayim ve Turizm Genel Mudiirliigi
yonetiminde kalmis, yine ayni tarihte cikarilan tarihte 359 sayili TRT Yasasi ile
TRT Kurumu’na devredilmistir. TRT radyo ve televizyon yayinlarinda miizik
programlarina genis yer vermis, ¢ok sesli cagdas Tiirk Miizigi’nin gelistirilmesi ve
halka tanmitilmasi, Tiirk Halk Miizigi’nin otantik karakterinin ve dagarinin
zenginlestirilmesi gibi misyonlarla programlar olusturulmustur. Bu dénemde
kentlesme olgusuyla ortaya ¢ikan arabesk miizigine yer verilmez. Bu tiir miizigin 6z
miizigimizi bozacagi diislincesini agiklanmis ve bu miizik politikasini1 da yayinlarina

yansitmistir. TRT nin raporlarinda ve genel yayin planlarinda gegen ‘yozlasma

kavrami1 bu anlayisin bir uzantisidir.

TRT tekelli yayincilik anlayisi, 1990 yilinda 6zel televizyon kanallarinin yayin

hayatina baglamasiyla birlikte son bulur. Ozel radyo yaym girisiminde bulunmak
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isteyen Ozel girisimcileri de cesaretlendiren ilk 06zel televizyon kanallarinin
acilmasindan sonra, 1991 yilinda 6zel radyo yayinlar1 da baslar. Bu gelismelerle
birlikte yerel diizeyde pek ¢ok radyo kurulmus, sehirlerdeki kamuoyunu gonderdigi
hizli iletiler araciligi ile bigimlendiren etkili araglardan biri olmustur. Ozel radyolar,
sermaye Ozelliklerine gore; gazete ve televizyonlarin, cemaatlerin, siyasi partilerin
goriislerini destekleyen politik kimlikte olan olusumlarin ya da kisi ve kuruluslarin
kar amacl kurduklari radyolar olarak siralanirlar. 1994 yilinda Ulagtirma Bakanlig:
Telsiz Genel Midiirliigli 6zel radyolarin hava ve deniz trafigini olumsuz etkiledigi
hususunu g6z oniinde bulundurarak 6zel radyo yayinlarini yasaklar. Bu durum, 6zel
radyocularin “Ozel Radyo Yayncilar Birligi” gibi bir 6rgiitlenmeye gétiiriir ve bu
yasaklamaya karsi cikan bir kampanya baslatilir. Yayincilik tarthine “ Siyah
Kurdeleli Protesto” olarak gegecek olan bu kampanyada 6zel radyo kanalarinin
kapanmasini istemeyen 6zel radyo sempatizanlar1 yakalarina; taksiler, otomobiller
araba antenlerine siyah kurdele takarak olay1 kinarlar. Hatta siyasi parti liderleri ve
bazi milletvekilleri de protesto kampanyalarina destek verirler. Ozel radyolarin,
radyo yaymciligi acisindan pek ¢ok yonden elestirilebilecek yayinlarmin toplum
tarafindan bu denli benimsenmesi, uzun yillar siiren devlet tekelindeki radyoculugun
‘resmi’  ‘kimi miizik tlirlerine kapal1’, ‘hiikiimetin sesi’ olma 6zelligine bir tepki

olarak degerlendirilebilir (Cankaya 1997:82).

2.3. Radyo’da Format ve Miizik Radyosu

Radyo istasyonlarina, kurumsal olanaklarin ‘nasil’ ve ‘kimler’ tarafindan
saglandig1 g¢ercevesinde bakildiginda karsimiza iki genel kategori ¢ikar. Bunlar;
finansmani devletler tarafindan saglanan ‘devlet-denetimli’ radyo ile kitle iletigim
araclarinin olusturdugu yayin pazarindan kar etmek amaciyla 6zel girisim eliyle
kurulan ‘ticari radyo’dur. Bu kategoriler kimi zaman yayin igerikleri itibariyle
ortiisebilmektedir. Dolayisiyla radyo istasyonlarina yayin icerikleri acisindan da
bakmak miimkiindiir. Burada artik radyo istasyonunun kullandig1 miizik, verdigi
haber, yaptig1 ¢esitli programlar 6zellikleriyle kategorize edilebilir bir kitle iletigim
araci oldugu soylenebilir. Miizik, 6zellikle de kaydedilmis iiriin olarak miizik, radyo
yaymlarinda konusma (anons, sohbet vb) ve efektlerle (iiretimi radyo yayinini

kolaylastirmak ve sistematize etmek igin gergeklestirilmis kaydedilmis gerec)
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birlikte, radyo yayminin en O&nemli bilesenidir. Dolayisiyla bir radyoyu

betimlemenin en 6nemli yollarindan biri de yayin i¢indeki s6z-miizik oranidir.

Radyo istasyonlari, sunduklari miizik tiirii, DJ’lerin islubu, haberleri,
yarigmalar1 ve oteki program 6zellikleriyle birbirinden ayirt edilebilindigi i¢in, radyo
yayinlarina bu unsurlarin birlestigi bir akis olarak bakabiliriz (Shuker 1998:241). Bu
cergevede format, “bir radyonun ne sunacaginin miiziksel ya da bilgisel siirlarini ve
genel programcilik yaklagimini betimleyen bir tarz, bir tiir ya da bir sistemdir”

(Rothenbuhler-McCourt 2000:113).

Kaye ve Popperwell’in Radyo Dersleri (2001) baslikli kitaplarinda radyo ve
miizik arasindaki iliskiye iliskin perspektif olusturucu Onemli arglimanlar
bulunmaktadir. Onlara gore en ucuz radyo formati, bilgisayarlarla programlanmis
miizik kutusu olanidir. Kesintisiz popiiler miizik ¢alan dyle radyolar vardir ki, tek bir
mithendisin bilgisayar diigmesine basmak ic¢in giinde sadece bir kez ugramasi
yeterlidir. Radyonun neden kendini miizige verip s6zii neden aza indirgedigine
iligskin soruya yarlarin verdigi yanit agiktir: Para. “S6z agirlikli radyo, banttan miizik
yapana gore ¢cok daha pahaliya mal olur. Bunun yani sira seg¢iler miizikler arasinda,
devlet tekellerinin kalkmasi, kiiciik ticari ve bolgesel istasyonlarin sayisindaki artis
bu cer¢evedeki uzmanlasmay1 da beraberinde getirmistir: Caz sevenler i¢in radyo,
klasik miizik severler i¢in radyo, bes yasin altindakiler i¢in radyo, yetmis yasin
iizerindekiler i¢in radyo” (Kaye- Popperwell 2001:14). Bu c¢ergevede bir kitle
iletisim araci olarak radyo, farklt miizik tiirlerinin herhangi birinin agirligina ya da
miizik tiirlerinin karma seckisine dayali olarak, kendisini “miizik radyosu” olarak da

kategorize ederek geligmistir.

Miizik Radyosu boylece, miizigin yeniden iiretiminde bireysel tercihleri degil,
toplumsal tercihleri &ne ¢ikararak bigimlendi. Ucretsiz bir miizik servisi sunan
miizik radyosu, ademi merkeziyet¢i medyadan dezavantajli gibi goriiniiyordu.
Ancak zamanla dinleyici istekleri gibi program icerikleriyle izler kitlenin taleplerine
de yanit verecek bigimleri kesfetmekte giicliik cekmiyordu. Ancak sdylemek gerekir
ki, miizik radyosunun ademimerkeziyet¢ci medyaya ragmen ilgiye mazhar olmayi

stirdirmesinin belki de en Onemli nedeni, baskalarinin sectigi miizikleri, yine
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baskalariyla aym anda dinliyor olmanin birlestiriciligidir. Ustelik onemli bir
‘stirpriz’ 6gesini de igerisinde barindirmaktadir. Radyo dinleyici ile birebir iliski
kurar ve bu iliskide anindalik s6z konusudur. Teknik agidan kullanigh olan radyo,
aninda iletilmesi gereken konularda esnek yapisiyla, bagvurulabilecek en ideal
aractir. Diger kitle iletisim araclarina gore daha basit bir teknik alt yapr ile yayin
yapabilme olanagina sahip olan radyo, televizyona gore ¢ok diisiik bir maliyetle
kurulup, iletileri yollayabilme olanagina sahiptir. Bu durum biiyiik sermaye

gruplarinin tekellesme ¢abalarini da belirli dl¢iide sinirlamstir.

Radyo kuruluslarinin, yaym akislarinda miizige agirlik verip sozii en aza
indirgemeyi se¢mesinin en biiylik nedeni s6z ve miizik unsurlar1 arasindaki maliyet
farkidir. Miizik yayminda kaydedilmis bir materyal kullanmak, s6z agirlikli radyo
olmaktan ¢ok daha ucuz maliyetlidir. Radyolarin ses kayit teknolojisindeki
gelismelerin paralelinde miizige yonelmesi, miizik radyolar1 donemini baglatir ve ses
kaydinin gergeklesmesinden kisa bir silire sonra da kaydedilmis miizik iirliniiniin
endiistriyel olarak ‘alinip-satilmasi’ giindeme gelir. Kitlesel yaymn kuruluslart
vasitasiyla yayilmasi da beraberinde goriilen bir gelismedir. Plak, kaset, cd vb.
medyanin izler kitleye sahiplenme, denetimi ve tiikketimi ademimerkezlestirme
olanagi vermesi, televizyon ve radyo gibi medyanin tek yonlii monopolistik
tiirdeslestirici egilimine karsi bir meydan okumadir. Ancak radyo bu meydan
okumaya yaptig1 yeniliklerle karsi koyabilmeyi basarabilmistir. Bu yeniliklerin belki
de en Onemlisi, miizik endiistrisi ile iliskisine de aciklik kazandiran ‘hit radyo’

gelenegidir.

Boylece radyo, kitlelere aninda ulagabilme o6zelligi ile miizik endiistrisinin
gereksinim duydugu kitlesel tanitim araci olarak yerini hemen almistir. Pek ¢ok
miizik eseri, radyo sayesinde sanatcilarin yillarca silirecek konser turlariyla
erisebilecegi dinleyici kitlesine bir anda ulagabiliyor ve kisa siirede popiilerlesebilir.
Bu gelisme bir yandan iiretimdeki motivasyonu yiikseltirken diger taraftan da
tilkketimi arttirir. Bu sirkiilasyonla tiiketici eskiyen sarkilarin yerine yenisini satin alir
ve miizik endiistrisindeki bu degisim, radyo programciligi ile desteklenir. Dinleyici
en ¢ok dinlenen sarkilardan sikilmaya baslayinca yerini yeni sarkilar alir ve bu

doniistim siirekli yenilenir. Popiiler miizigin hangi tiirlerinin ¢alinip ¢alinmamasi
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konusunda ise radyolar belirleyici bir rol iistlenirler. Diinyanin dort bir yaninda
say1siz radyo istasyonu cesitli popiiler miizik tiirlerini temsil eden formatlarda yayin
yapar. Radyo formati ve popiiler miizik arasindaki iliski pek ¢ok arastirmaya konu
olmustur. S6zgelimi Berland’a goére ‘miizik radyosuna anlam veren miizik degildir,
aksine miizige anlam veren miizik radyosudur (Shuker 1998:245). Bu yaklasim
elbette ki radyonun miizik endiistrisi ile iliskisi baglaminda oldugu kadar bir kitle
iletisim aract olarak radyonun insanlarin dinledikleri miizigi belirlemesi baglaminda
da tartigilabilir. Ancak bu tiirden bir tartisma agma niyetinde degiliz. Miizik radyosu
fenomeninin aslinda pek ¢ok etkinin biraradaligina dayanan bir medya oldugunu
soylemek ve bunlarin i¢indeki izler kitle profilinin miizik radyosunun yayinladigi
miizik tiirlerini denetleme ve bigimlendirme yetenegine sahip oldugunu burada bir

kez daha vurgulamak saniriz yeterlidir.

2.4. Bir Miizik Radyosu Olarak ‘Tiirkii Radyo’

Uluslararas1 miizik endiistrisi ile radyonun igbirligi 6nce ‘hit’ sarki anlayisi ile
olusturulan ‘hit radyo’ olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Hit radyo anlayisi altinda ‘Top-
40’ format1 uzun siire etki alan1 yaratmis olsa da ¢ok gecmeden bu anlayis ¢esitli
miizik tiirlerini ya da usluplarin1 kusatacak bir 6zgiilliikkle ele alinan radyolarin
dogmalarma engel olusturamamistir. Bdylece yalnizca rock miizik sunan radyolar ya
da yalnizca caz miizigi ¢alan radyolar ortaya ¢ikmistir. Belli miizik tiirlerinin belli
bir hedef kitle profili 6ngoriilerek olusturulan bu radyolara elbette pek ¢cok popiiler
miizik tiirli ya da iislubu altinda yayin yapan radyolar eslik etmistir. Ticari radyo
endiistrisinin ayiklama sistematigine gore belirlenen, ancak belli popiiler miizik
tirlerinin kabul edilebilirlik ve izler kitle profiline uygunluk temelinde bi¢cimlenen
bu miizik radyolar1 ademimereziyet¢i medyanin meydan okumasina direndigi gibi,
kendisine dnemli bir rakip olarak 1950’lerden sonra yayginlik kazanan televizyona
karsi da kendi avantajlarin1 iyi kullanarak yayin hayatin1 = siirdiirebilmeyi

basarabilmistir.
Radyonun Tiirkiye’deki macerast ise Cumhuriyet’in ilk yillarinda devlet-

denetimli bir kitle medyas1 olarak baslamis ve tekelini 1990 yilina kadar

siirdiirmiistii. Onceleri bir ‘eglence’ amacli olarak goriilen, daha sonra ¢ok etkili bir
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egitim ve ‘terbiye’ aracit olmasi gerektigi yoniinde tartismalara odak olan radyo,
TTTAS’ nin yaklagik on yillik doneminde ne iyi bir eglence ne de terbiye araci
olabilmisti. Clinkii ne bu nitelikleri saglayacak kitlesel bir yayginlik kazanabildi, ne

de s6z ve miizik programlariyla etkinlik kurabilmisti.

Devletin 1930’larda agirlik verdigi kiiltiirel modernlesme projesi iginde miizige
atfedilen onem ile birlikte, alaturka-alafranga tartismasi i¢in bir platform haline
gelen radyo, devletin bati miiziginden yana olan tavrina gorliniirlik kazandiran
uygulamalar i¢inde olmustu. Tiirkiye’de radyo gercek anlamda ilk atilimini 1950°de
yapmis 320.000 olan Tiirkiye genelindeki alic1 sayis1 1953°de 813.000 olmus, bu
artis 1956°da ise ayn1 hizda siirerek 1.103.000’e ulasmist1 (Erol 2002b:53). 1964
yilinda Tiirkiye Radyo ve Televizyon (TRT) kurumunun kurulmasini izleyen
yillarda, 6zellikle de 1970’li yillardaki teknik olanaklarin gelisme gostermesiyle

birlikte, halkin ilgisi televizyona kaymusti.

Devletin miizik politikasinin resmi kurumsal temsilcisi olarak TRT, halkin
miizik zevkini bigimlendirmeye ¢alisti. Boylece devlet-onayli ‘otantik’ miizik icrasi
ile devletin medya politikas1 birbirleriyle siki sikiya bagl hale geldi. TRT i¢inde
popliler miizigin de bulundugu ulusal miizik zevkini bi¢imlendirmeye ve kontrol
etmeye ¢aba gosterdi. Ancak insanlarin miizik tercihleri sadece ulusallik meselesi
olmadigi i¢in bu girisim begenilerin akil disiligina tosladi. TRT nin radyo televizyon
programlarinda i¢inde Geleneksel Tiirk Sanat Miizigi, Tiirk Halk Miizigi, Bati
Klasik Miizigi, Caz Miizigi, Hafif Bat1 Miizigi ve Tiirk Hafif/Popiiler Miizigi’nin de
bulundugu her miizik tiirtine yer verildi. Ancak TRT miizik departmanlarinin ve
miizisyenlerinin igbirligini 1990’larin sonlarina kadar yasakladi. Ciinkii TRT nin
‘otantik’ miizik olarak algiladigi sey genel olarak melez-olmayan miiziklerdi.
TRT’nin en Onemli rakibi piyasa idi ve piyasanin en Onemli silah1 TRT nin
Geleneksel Sanat Miizigi ile Tiirk Halk Miizigi i¢in ciddi bir tehdit olarak kabul
ettigi Arabesk idi. Arabesk ya da TRT denetleme kurullarindan gecemeyen pek ¢ok
miizik iislubu ya da repertuar1 kendisine ironik olarak yine bir devlet radyosu olan
‘polis radyosu’nda temsil alani bulmussa da, birbirinden farkli miizik tarzlarinin
Ozgilirce yayin olanagina kavugmasi i¢in 1990 yilindaki devlet yayimn tekelinin

ortadan kalkmasi beklenecekti.
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Onceki kesimlerde belirtildigi gibi TRT tekellinde bulunan yayincilik anlayist,
1990 yilinda 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina baslamasiyla birlikte son
bulur. Ozel radyo yaym girisiminde bulunmak isteyen ozel girisimcileri de
cesaretlendiren ilk 6zel televizyon kanallarinin agilmasindan sonra, 1991 yilinda
0zel radyo yayinlar1 da baslar. Bu gelismelerle birlikte yerel diizeyde pek ¢ok radyo
kurulmus, sehirlerdeki kamuoyunu gonderdigi hizli iletiler araciligi ile bigimlendiren
etkili araclardan biri olmustur. Aslin1 sdylemek gerekirse 1990’lar1, yalnizca kitle
iletisim araglarinda devlet tekelinin son buldugu bir donem agisindan degil, pek ¢ok
toplumsal, kiiltiirel ve politik gelismelerin hatir1 sayilir etkisiyle olgunlasan bir ¢ok
kiiltiirliiliik anlayisinin hakim olmaya basladig: yillar olarak degerlendirmek yerinde
olur. Elbette bu yillara kiiresellesme stirecine Tiirkiye’nin kimi zaman goniillii kimi
zamanda zorunlu angaje olmasi ve bu yiizden de global ekonominin yani sira kiiresel
kiiltiirel {irtinlerin dolagiminin hiz kazandig1 yillar olarak bakmak da miimkiindiir.
Boyle oldugu icin ticari kitle medyasi olarak radyonun ya da sik kullanilan ismi ile
0zel radyolarin, sermaye 0zelliklerine yani sermayenin ardindaki politika, ideoloji ya
da dinsel diinya goriisiine gore smiflandirilmasi sasirtict degildir. Dolayisiyla da
gerek arkasindaki sermayenin niteligi, gerekse ticari bir girisim olarak
kurumsallastirilsa da radyonun hedef kitlesi ile iligkiselligi radyolarin ‘rengini’

belirler olmustur.

Iste bu gerceve icinden bakildiginda 1990’larin ilk yarisindan giiniimiize
(2009) kadar Tirkiye’deki ticari radyoculuk seriiveni i¢inde pek cok miizik
iislubunun karma olarak kullanildig1 ya da belli miizik tiirlerinin agirlikli sunumuna
dayali olan miizik radyolari ortaya ¢ikmasi nerdeyse kaginilmaz olmustur. Bu
radyolarin kimi zaman bir bolgenin ya da belli bir etnisitenin miiziksel beklentilerine
gore olusturuldugunu ya da belli bir politik goriis ya da dinsel cemaate
seslenebilecek program igerikleri ve elbette ki bu ¢ercevedeki miiziksel iisluplar
temelinde bigimlendirilmis oldugunu séylemeye bile gerek yoktur. Tiirkii Radyolar
ise 1990’larn ikinci yarisiyla birlikte basta Istanbul’dan yayin yapan ulusal ve
bolgesel radyolar olmak iizere Ankara, izmir, Adana, Gaziantep vb. kentlerinin de
icinde oldugu bir spektrum icinde olgunlagmistir. Daha acik bir deyisle Tiirki

Radyolar spesifik bir miizik tlirlinlin, yani Tirk Halk Mizigi olarak kategorize
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edilen ezgilerin agirlikli olarak yer verildigi miizik radyolar1 olarak, 6zel radyo

yayinciliginin i¢inde yerlerini gecikmeden almustir.

Calismanin bundan sonraki kesimi, izmir’de yayin yapan Tiirkii Radyolar’ dan
iki o6nemli Ornek temelinde yiiriitilen bir alan c¢aligmasinin sonuglarini
yansitmaktadir. Ancak bu Ornek olay incelemelerine ge¢cmeden Once Tiirki
Radyolarin Tirk Halk Miizigi Uyanist ile baglantisin1 temel hatlariyla yeniden

gbzden gegirelim

III. BOLUM

“TURKU RADYO” : iKi ORNEK OLAY INCELEMESI

3. “Tiirkii Radyo”: iki Ornek Olay Incelemesi

Bu calisgmanin II. boliimiinde “Tiirkii Radyo” teriminin bir disiplin tarafindan
iiretilmis ve kavramsal igerigi belirlenmis bir terim olmadigin1 sdylemis, aslinda
terimin genis bir radyo dinleyicisi tarafindan dile getirilen 6zgiil bir nitelendirme
bile sayilmadigini belirtmistik. Tekrar etmek gerekirse; “Tiirkii Radyo” terimi
burada; yaptig1 yayimnlarda Tiirk Halk Miizigi’'nin gerek kaydedilmis {iriinlerine
gerekse ulusal ve yerel halk miizigi sanatgilari ile yaptigt miizik ve sohbet
programlarina verdigi yayin akisi tercihleri ile 6ne ¢ikan radyolarin bu format
ozelligini tanimlamak i¢in kullaniliyor. Bagka bir deyisle; “Tiirkii Radyo” terimi
hem bu calisma i¢in belirlenen radyo formatinin igerigini yansitmasi hem de benzer
caligmalarda ortaya c¢ikacak tanimlama sorunlarini gegici de olsa bir ¢ozlime
kavusturmak icin gergeklestirilen bir kavramlastirma cabasini yansitiyor. Yani
Tiirkii Radyo’yu, dncelikle bir miizik radyosu olarak gérmek ve bu ¢ercevede “gerek
canlt gerekse kaydedilmis gere¢ {lizerinden yaptigi miizik yayimnlarinda agirligi
THM’nden segilen tirlinlere veren radyo” olarak tanimlamak miimkiin. Dolayisiyla
bu betimlemenin kavramsal bir tanimlama oldugu ve benzer ¢alismalarda, 6zellikle
de Tiirk Halk Miizigi uyanist baglaminda 6ne ¢ikan radyo formatina isaret edecek
bicimde kullanildig1 ortada. Ancak yalnizca bu calisma i¢in “icad” edilmedigini de

soylemek gerek. Zira Yesil Pop, Islame1 TV, Tiirkii-Pop, Ulkiicii Pop vb. pek ¢ok
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muglak kategori gibi aslinda “Tiirkii Radyo” terimi de belli bir kullanim alanina da
sahip bir terim. Ustelik génderme yaptif1 alan bizim bu calismada gergevesini

cizdigimiz anlamin disinda hareket eden bir yapida da degil.

Bu boliim iki yerel radyo olarak Demokrat Radyo ve Can Radyo {iizerine
yapilan alan ¢alismasina dayaniyor. Her ikisi de Izmir él¢eginde yaptig1 yayinlarda
Tiirk Halk Miizigi’nin gerek kaydedilmis iriinlerine gerekse ulusal ve yerel halk
miizigi sanatcilari ile yaptig1 miizik ve sohbet programlarina verdigi yaymn akist
tercihleri ile One ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bizim tanimladigimiz baglama, yani
“Turki Radyo” olarak kategorize ettigimiz bir ¢ergeveye yerlestikleri ¢ok acik.
Ancak goriismelerden edindigimiz izlenim “Tiirkii Radyo” teriminin pejoratif
cagrisimlarindan ya da smirlayiciliindan olsa gerek, radyo yoneticileri ve
calisanlarinin bu terime pek de sicak bakmadigi yoniinde. Ancak s6z konusu
goriismecilerin aktardiklar1 enformasyonun bu caligmada tanimladigimiz bigimiyle
Tiirkii Radyo formatim1 tam da yansitir bicimde oldugunu belirtmek gerekiyor.
Ustelik radyo ¢alisanlarm kurumlart hakkindaki diisiinceleri; THM uyanist
cergevesinde ele aldigimiz Tiirkii Radyo’nun radyo formatlar ile dogrudan iligkili.
Ayrica edinilen bilgiler, uyanigsin kitle medyas1 bileseni olarak s6z konusu
radyolarmin uyanisin diger 6énemli bilesenleri ile organik baglar1 oldugunu agikg¢a
gosteren bir envantere dayantyor. Elbette ki az 6nce sdyledigimiz gibi Tiirkii Radyo
terimine ¢esitli agilardan itiraz noktalar1 da var. Ancak bu itiraz noktalarinin bile
icinde kitle medyasinin da bulundugu THM uyanisinin temel bilesenlerinin nasil
degerlendirilmesi gerektigi yoniindeki sorunlara eklemlenebilme kapasitesi oldugu
da bir baska gercek. Bu ylizden asagidaki kesim bu sorunlarin radyoculuk misyonu

ile iliskilendirildigi bir ¢ercevede ele alinacak.

3.1. Demokrat Radyo ve Can Radyo’nun Yayin Misyonu

THM’ni agirlikli olarak kullanan radyolardan  ‘Demokrat Radyo ve ‘Can
Radyo’ izmir’de yayin yapiyor. Her iki radyonun da temel olarak tek bir ortak
noktasi var: ‘Anadolu Halk Kiiltiiriinii ve Miizigini yasatmak ve yayginlastirmak’ tir.
Tiirkiiler bu misyonu gergeklestirme de temel fonksiyonu iistlenen ‘agir isgiler’ dir.

Cilinki tlrkiiler, yalnizca Anadolu Halk Kiiltiirii'niin degerli bir temsilcisi degil, ayni
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zamanda ‘tiirkii” kelimesinin bu cografyada yasayan pek cok kesime ulasabilmede
bir yol olarak ve bazen asiklarin, ozanlarin deyislerinde dile gelmis, politik
sOylemlerde kullanilmasinda da saygin ve etkili bir yoldur. Béyle olmasina ragmen,
tirkiileri yayimlarinda agirlikli olarak kullanan bu radyolar, kendilerini tanimlama
cabasina girdiginde ‘tiirkii radyo’su nitelemesini kullanmaktan kaginirlar. Demokrat
Radyo Genel Yayin Yonetmenligi’ne vekalet eden Arzu Demir, Demokrat Radyo’yu
sifatlandirirken 6zellikle ‘tiirkii radyo’ terimini kullanmaz. Tiirkii radyo terimi,
Demir’e gore ; “bu kadar fazla emegi karsilayan bir ifade degil”dir. Cilinkii
yayincilik anlayisinin, tiirii ne olursa olsun, yalnizca tek bir miizik materyali ile ifade
edilmesinin  “i¢i bog bir anlayis oldugu” na deginir. Ona gore, “politik bir radyo
olmanin ve bati emperyalizmi etkisinin disinda kalan bir konumu temsil etmenin,
yani baska bir deyisle, alternatif radyo olmanin iistlendigi misyonu dinleyicilere
sunmanmin tek bir yolu yok’tur. Elbette ki bu misyonu ifade etmenin ve yaymn
icerigine absorbe etmede miiziksel ifade olarak ‘bizim kiiltiiriimiize ait’ tiirkiilerin
saygin ve etkili bir yeri vardir ancak ‘s6z unsuru’ olmadan yapilan miizik yayini ana

fikri tam olarak ifade etmedigi diisliniiliir.

Can Radyo’nun Genel Yayin Yonetmeni Ali Riza Kafali ise ‘Tiirk Halk
Miizigi’ teriminin yerine ‘Anadolu Halk Miizigi * ni kullanmay tercih eder. Amag ,
“Anadolu Halk Kiiltiiriinii yasatmak ve tanitmak” tir. Ali Riza Kafali bu konudaki

diisiincelerini su ciimlelerle anlatir: (Kafali 15.02.2009 izmir: Gériisme)

Anadolu’da yasayanlar yalmizca Tirkler degildir. Halk ezgilerinin yalnizca bir irka mal
edilmesinin dogru bir yaklasim olmadigim disiiniiyorum S6z gelimi ‘Sar1 Gelin’in bir Ermeni
tirkiisiidiir, pek cok kigi bunu boyle bilmez. Anadolu pek ¢ok etnik grubun yasadig: bir kiiltiir
mozaigidir.

Kafali’nin vurgulamaya calistig1 sey, aslinda THM olarak kategorize edilen
yerel gerecin genis bir etnisiteye dayaniyor oldugudur. Zaten bunun bodyle oldugunu
bu caligmanin Onceki kesimlerinde belirtilmistir. Miizik materyalini kullanan ve
‘tirkii radyo’ olarak anilan bu kuruluslar1 da kendi igerisinde siniflandirmaya
gotiiren ideolojik farkliliklara rastlanir. Her iki radyoda da, radyocularin, gerek
radyonun temsil ettigi misyonla ilgili olarak, gerekse hedef kitleye ulagmada
kestirme bir yol olan radyo isimlerini secerken elbette ki gelisigiizel bir tavir

gostermezler. ‘Halkin Sesi’ sloganiyla yayin yapan, Can Radyo’nun kurucusu ve
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yayin yonetmeninin bir ‘Alevi’ olmasi ve radyonun arsivinin % 50’sinin alevi
sanat¢ilardan ve icracilardan olusuyor olmasi ile radyonun adinin ‘Can’ radyo
olmasi arasinda anlamli bir iligki vardir. Birincisi ‘can’ kelimesinin Alevi inang ve
kiiltiirti ile derin iligkili oldugu agiktir. Alevilik inanisindaki, pek ¢ok asigin, ozanin
sazinda soziinde dile getirilen yaygin bir nitelemedir. Kendilerini Alevi olarak
tanimlayan kisiler arasinda giindelik yasam i¢inde de sik¢a kullanilmasi aslinda
yalnizca Alevi olanlara isaret etmemektedir. Zira bu terim, ayrime1 her tavra karsilik
‘her can birdir’ anlamimda kullanilir. Can Radyo’nun kurucusu ve yayin
yonetmeninin Alevi olmasi, bunun yan sira radyoda kullanilan THM repertuarinin
agirlikla Alevi inang ve kiiltiirii ile 6zdeslesmis sanatcilardan secilen bir Alevi
miizigi dagarina dayanmasi anlamlidir. THM ’nin 1990’lardan giiniimiize uzanan
temel karakteristiklerini dnceki boliimlerde anlatirken, THM uyanisi igcinde Alevi
miizik uyaniginin ve uyanis Onderlerinin yani Alevi miizigi ile 6zdeslesmis bir
miizisyen grubunun c¢ok onemli bir yer tuttugunu belirtmistik. Alevi isletmeci ve
miizik unsurunun, tipki Tiirkii Bar olgusunda oldugu gibi, bu ¢alismanin odagi olan

Tiirkii Radyo fenomeni ile de organik iliskisi oldugu ¢ok agik goriiniiyor.

Benzer iliski ‘Barigin ve Kardesligin Sesi’ sloganiyla yaym yapan Demokrat
Radyo’nun adi ve ulagsmak istenilen kitlenin ya da bir kimligin simgesi olarak
radyoya bu adin secilmesi arasinda da kurulabilir. Genel Yayin YoOnetmeni
sOylemlerinde sik sik ‘biz adimizdan da anlasilacagi gibi sosyal demokrat bir
radyoyuz’ ciimlesini kullanir. Can Radyo Genel Yayin Y6netmeni, radyonun arsivini
olustururken, sectigi icracilarin Alevi olup olmamasiyla ilgili bir segicilige
girmedigini, ancak ilke olarak radyosunda yayinlanacak tiirkiilerin orijinaline en
yakin sekilde icra edilmesi konusuyla ilgilendigini belirtir. Bu ise genel olarak THM
uyanis1 icinde ‘otantisite’ tartismasinin 6nemli bir yer tuttugu kaynak kisiler ve
orijinal kaynaklar kategorisi ile yakindan iligkilidir. Bununla baglantili olarak miizik
yaymlarinda; Yildiz Tilbe, Tarkan gibi pop miizigi sanat¢ilarinin bazi albiimlerinde

nadir de olsa seslendirdikleri tiirkiilere yer verilmez.
Can Radyo Genel Yayin Yonetmeni Ali Riza Kafali, Alevilerin kapali bir

toplum olma 6zelligi gostermelerinden dolayi, geleneklerine olan bagliliklarindan

s0z eder. Sazin ve sOziin, Alevi gelenekleri igerisinde vazgecilmez yerinin higbir
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zaman degismediginden, dolayisiyla halk miiziginin igerisinde, i¢inde yasadiklari
kiiltiir itibariyla, Alevi sanatg1 ve icracilarin bu yondeki pratiklerinin yogunluguna
vurgu yapar. Sehirlerde yasayan Alevilerin, yasadiklar1 ortamlarda miiziklerini tipki
koylerindeki ya da ibadetlerindeki gibi icralar1 dinleme gereksinimini kargilamak,
Can Radyo’nun kurulusuna ilk ivmeyi veren diigsiincedir. Alevi kimligine iligkin bir
kiiltiirel misyonla yola cikip, Alevi miiziklerinin halka aktarilmasinda radyonun
vasita olarak se¢ilmesinde, radyonun diger kitle iletisim araglari igerisindeki
dinleyici i¢in kullanimi, ulasimi en kolay ve ucuz maliyetli olmasi1 da etkili

olmustur.

Anadolu halk miizigine yiiklenen ve Alevi miizigi ile de iliskilendirilen, her iki
radyonun miizik sorumlular tarafindan da sik sik tekrar edilen ‘kutsal amag’in, yani
halk miizigini yaymak, yasatmak ilkesinin pratige dokiildiigii bir baska ortam olan
‘tiirkii barlar’in, tlirkiilerin icra edildigi ickili mekanlar olmasiyla ilgili elestirel
yaklasilir. Hem Demokrat Radyo nun miizik yayimni sorumlusu Ozlem Korkmaz hem
de Can Radyo kurucusu ve Genel Yaym Yonetmeni Ali Riza Kafali” nin Alevi
olmalar1 ve kendi ifadelerine gore, ibadetlerinde kullandiklar1 miiziklerin bar
isletmecileri tarafindan ticari amaglarla popiiler kiiltiire malzeme yapilmasi ve igki
sofralarinda meze olarak sunulmasinin zedeleyiciliginden sz edilir. Bu durum ise
yine yukarida belirtmeye calistigimiz gibi Alevi unsuru ile yakin iligkili bir THM
uyanisint yeniden diisiinmek gerekecegine isaret ederken, ayni zamanda miizik
uyaniginin temel bilesenlerinden olan, ve ritliel miizigin ritiiel dis1 ortamlarinin
belirlenmesine iligkin tartismay1 da igerebilen bir envantere dayali olan bir baska
otantisite tartismasidir ve elbette ki uyanis ideolojisi ve sdylemi ile dogrudan

iliskilidir.

3.2. Demokrat Radyo: Genel Profil

Demokrat Radyo 1994 yilinda Izmir’in Balgova semtinde Balgova FM olarak
yayin hayatina bagslar. Mali Miisavir Aziz Tonusluoglu tarafindan kurulan Demokrat
Radyo, radyo kuruluslarimin A.S. olmast zorunlulugundan dolayi, is¢i emeklisi
Kerim Altin Makas’in yonetim kurulu baskanligi ile bes ortakli olarak kurulur.

Radyonun kurucusu, radyonun yayina miidahaleci olmayan bir kisiliktir. Demokrat
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Radyo calisanlar1 ve kurucusu arasindaki bu iliskiyi Genel Yayin Yonetmeni Nadiye

Giirbiiz ‘cok elzem durumlarda gériisiiriiz” ifadesiyle 6zetler.

Demokrat Radyo, Izmir’in Balgova semti, Ata Caddesi, Rakim Erkutlu Sokak,
Ramis Apartmani birinci katindaki ofisinden yayin yapar. Ofiste, yayin stiidyosu,
haber merkezi, yayina gegmeden once konuklarin agirlandigir konuk odasi, biiyiik
jeneratdrlerin, ses mikserinin, telefonla kayit yapmayr saglayacak bir sistemin,
hoparlorlerin, mikrofonlarin oldugu yapim odast bulunur. Yapim odasi aym
zamanda seslendirme odasi olarak da kullanilir ve bilgisayar kullanarak seslendirme
yapilabilir. Radyonun siirekli kadrosu alt1 kisiden olusur. Yerel radyolarda orgiitsel
yapi, ulusal ve bolgesel kanallara gore daha kiiciik 6l¢ekli yayin yapmalari itibariyla,
gerek calisan eleman sayis1 olarak gerekse yayinlanan program tiirleri olarak daha

sinirlidir.

Bu yapisal sinirlamanin biitgenin sinirli olmasiyla dogrudan ilgisi vardir.
Calisan elemanlarin birden baska is yapmalar1 beklenir. Bu konuyla ilintili olarak da
Demokrat Radyo’da, haber merkezi, reklam bolimi, teknik bolim ve miizik
direktorliigii gibi birimlerde calisan elemanlar cogu zaman diger boliimlerle ilgili
isleri de yaparlar. Yayin yonetmeni de dahil tiim radyo elemanlar1 birden fazla
boliimde ¢aligabilirler. Buna, haberleri hazirlayan sunan ve yorumlayan Arzu
Demir’in aym1 zamanda Sari zamanlar adli miizik programinin yapimcisi ve
sunucusu olmasi, Amfi programin1 hazirlayan ve sunan Canan Kaplan’in reklam

3

boliimiinde de g¢alismasi, istek programi olan ‘Yiirek Cagrist1 ¢ adli programin
sunucusu ve yapimcist olan ve radyonun genel miizik akisimi diizenleyen Ozlem
Korkmaz’in teknik bolimde de c¢alismasi gosterilebilir. Sonug¢ olarak, radyo
caliganlar1 arasinda bir isboliimii olsa da, sinirli bir biit¢e ile yayin hayatini stirdiirme
zorunlulugundan 6tiirii, elemanlarin esas olarak yaptigi is disinda diger alanlarda da

beceri gelistirmis olmasi beklenir.

Demokrat Radyo calisanlari, yeni yayin donemine girmeden Once toplanti
yaparak o yilin programlarini ve yaym akisini genel hatlariyla belirlerler. Yillik
reklam alimlar1 yapilir ve alinan reklamlarin seslendirmeleri de yine radyonun

olanaklariyla ve radyo calisanlarinin seslendirmeleriyle gerceklesir. Hazirlanan
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reklam metinlerine miizikler eklenir ve reklami veren firmaya dinletilerek onayi
almir. Yayina girmeye hazir olan reklamlar hangi programlarda yayinlanmasi
isteniyorsa o sekilde yayma sunulur. Radyo calisanlar1 her giin canli yayimn akisina
baslamadan Once toplanarak o giine dair kararlar alirlar. Giinliik gazeteler taranur,
giindemdeki haberler arasinda ayiklama yapilir, hangi haberlerin yayinlanacagina,
yorumlanacagina karar verilir. Bu kolektif ¢alismalardan sonra bireysel ¢alismalar
baglar. Her bir radyo calisani giin igerisinde yapacak oldugu ¢alismalar1 planlar ve
yayma girilir. Teknik boliimde ¢alisanlar yayin masasina gider ve giiniin miizik akis1
olusturulur. Yayin masasinda CD calar, kaset calar ve bilgisayara baglh bir mikser
bulunur. Mikserin bir bdliimii de yayin odasindaki mikrofona baglidir. Canli yayin
konuklar1 bu mikrofonu kullanirlar. Teknik boliimdeki gorevli canli yayin siiresince
mikserden konuk odasindan gelen sesin yayina kaliteli bir sekilde gitmesini saglar.
Bilgisayarda, radyo yayincilinda kullanilan bir bilgisayar veritabani olan Solea adli
bir radyo otomasyon programi yiikliidiir. Radyo yayinlarinda kullanilan bu
programda 40.000 kadar eser ylikliidiir ve Solea da belli ayarlar yapilirsa tek basina
listedeki parcalar1 karigtirarak yayin yapabilir. Yaym akisinda CD c¢alar ya da
kasetcalar nadiren kullanilir. Daha ¢ok s6z konusu programdan yararlanilir. O giinkii
yayin akigina gore icinde reklamlarin da oldugu bir program hazirlanip Solea ya
yiiklenir. O gilinlin yayin, akisi teknik boliim ¢alisan1 tarafindan bilgisayar
yardimiyla hazirlanmig olur. Radyodaki tiim bilgisayarlarda Solea vardir. Solea’ya
cesitli  kullanic1 isimleriyle baglanilabilinir ve bu durum mekan igerisinde

bilgisayarin oldugu her noktadan teknik masaya baglanabilme sansi verir.

Giinliik yaym akist icerisinde, haber biiltenlerine veri toplamakla gorevli olan
haber merkezi, kiiciik bir gazete gibi ¢alisir. Gilinliik haber biiltenlerinin
olusturulmasi icin, internet sitelerinden, NTV, CNN, Ozgiir Radyo, illerin yerel
gazetelerine ait siteleri, Anadolu Ajansi, Dogan Haber Ajansi, Tiirk Haber
Ajansi’ndan ve benzeri haber derlenebilecek sitelerden yararlanilir. Haber derlemede
kullanilan diger kaynaklari ise, Saglik ve Sosyal Hizmet Emekgileri Sendikalari,
Devrimci is¢i Sendikalar1 Konfederasyonu, Tiirkiye Mimarlar ve Miihendisler Odasi
gibi sendikalar, odalar, barolardan radyoya fakslanan haberler olusturur. Haber
biiltenlerinin hazirlamada kullanilan ii¢ilincii kaynak ise ¢cevreden alinan duyumlarla

olusturulan 6zel haberler. Bu guruptaki haberlerin dogrulugunu haber bdliimiinde
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calisan gorevli, haberin birinci kaynagina ulasarak dogrulugunu arastirir ve daha
sonra haber metnine yerlestirilir. Haber biiltenleri kisa ve yalin bir dille sunulur. Saat
bast verilen haber programlarinda yoruma yer verilmez. Haber biiltenleri digsinda
yaym akisi icerisinde bulunan haber yorum programlar1 vardir ki, bu programlar
haber biiltenlerinin formatindan farkli formatta hazirlanir. S6z gelimi, yerel se¢im
doneminde, giin giin secimlerle ilgili gelismelerin verildigi ’secim giinligi’ adl
program, sendikalarin, meslek orgiitlerinin yaptig: etkinleri i¢eren ’Emek Giindemi’

adli programlar haber yorum programlaridir.

‘Barisin ve Kardesligin sesi ¢ sloganiyla 107.3 FM frekansindan yayin hayatina
devam eden radyo, adindan da anlasilacagi gibi kendine Sosyal Demokrat bir
misyonla yaym yapma ilkesini benimser. ‘Sosyal Demokrat’ kimligi radyonun
program igeriklerinde hissettirilmek ya da dogrudan verilmek seklinde kendini
gosterdigi gibi, radyoya tam zamanli c¢alisanlarin sec¢iminde olsun, program
yapimcilarinda, yayinlarda, reklamlarda, programcilarin sdylemlerinde ve pek c¢ok
olusumda 6zen gosterilen bir husustur. S6zgelimi, radyoda ¢aligmak isteyen bir
kimsede aranan dzellikler arasinda radyoculuk deneyimi, diisiiniilen goreve yatkinlik
gibi unsurlarin yaninda 6zellikle vurgulanan en biiyiikk 6zellik ‘bu tip radyolarin
kiiltiiriine dahil olmak, uyum gosterebilmek’ olarak belirtilir. ‘Bu tip radyo kiiltiirii’

radyo calisanlarinca sdyle nitelendirilir:

1. Siyasi goriis olarak ‘sol kiiltiiriine ‘ yakin olmak

2. Bir baskasinin emegi iizerinden fayda saglamamak

3. Radyoyla ilgili her konuda kolektif ¢aligma ortamina katilabilmek, tartismalarda
katk1 saglayabilmek.

Radyoda farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip dinleyici gruplari, farkli formattaki
radyolart1 dinlemeyi tercih etmektedir. Radyo c¢alisanlarinin ve program
yapimcilarinin birgogunun 6ncesinde Demokrat Radyo dinleyicisi olmasi ya da
yakin politik goriiste olan radyolarda calismalar1 ‘bu tip radyolarin kiiltiirii’ ifadesini
destekler. Miizik programlari yapimcist Ozlem Korkmaz’m, ‘Demokrat Radyoyu
dinleyerek biiyiidiim’ ifadesi, genel yaymn yonetmeni Nadiye Gilirbliz’iin daha dnce

Istanbul’dan tiim Marmara Bolgesine 95.1 FM frekansindan yaymn yapan aym
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zamanda internet iizerinden de dinlenebilen Ozgiir Radyo’da c¢alismis olmasi
Demokrat Radyo’da calismaya baslamadan once bu radyoyu tamidigi bildigi
yoniindedir. ‘Bu tip radyolar birbirini tamwr bilir, bir sitkintilart oldugunda
birbirlerine yardimci olur’ seklindeki ifadesi ornek olarak gosterilebilir. ‘Bu tip
radyolarin kiiltiiri’ nli yalnizca radyo calisanlar1 arasindaki paylagim ve radyonun
yayin politikast ile ilgili goriis birligi konusuyla sinirlamak yeterli bir yaklasim
degildir. Nitekim radyonun kuruculari, radyodaki programlarin kimligi, radyo
calisanlari, radyo dinleyicileri, reklam verenler ve destekleyici firmalar ve benzer
radyo ile iligkilendirilebilecek tiim olusumlar ayni kiiltiiriin parcalari olarak goriiliir.
Radyolarin yayin politikalari, yayinlarda sectikleri miizik tiirleri, haber
programlarindan reklam kusaklarina kadar her bir programin izleyici kitlesini
betimlememize yardimei olur. Dolayisiyla izlerkitle de bu kiiltiiri olusturan bazen

etken bazen edilgen bir unsurdur.

Demokrat Radyo yayin hayatina iki kez ara verir. Birincisi kisa bir aradir ve
radyoda Grup Yorum’un ‘Cemo’ adli par¢asim c¢almalarindan dolayr RTUK
tarafindan kapatma cezas1 alir. Ikincisi ara dort yil kadar siirer. Genel Yaym
Yonetmeni Nadiye Giirbiliz’iin ‘Haber Yorum ¢ programinda Radikal Gazetesi’nde
¢ikmis olan bir haber {izerine yapmis oldugu bir yorumla ilgili yine RTUK

tarafindan kapatilir.

Demokrat Radyo calisanlari, radyolarinin yayin amagclarim1 {ic ana bashik altinda
toplarlar:

1) ‘Barist ve Kardesligi’ deklare etmek.

2)  Emekgilere gercek bilgiyi ulastirmak.

3) Zengin bir arsivle halk miizigini yayginlastirmak, ulasilabilir kilinmasina katk1

saglamak.

Radyonun yayin akisi igerisinde sik sik ‘Barisin ve Kardesligin sesi 107.3
Demokrat Radyo’yu dinlemeye devam ediyoruz’ seklinde bir slogan olarak da
kullanilan bu amagclar, programcilara gore, onlari, benzer yayin politikasi ile var olan
diger radyolardan kalite ya da kimlik olarak farkliliklarin1 koyabilecekleri 6nemli bir

kisimdir. Bu nedenden dolayi, program yapimcilari, yalnizca ‘tiirkii radyo’ olarak
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tanimlanmanin yetersiz kaldigin1 ‘tlirkii’ materyalini ¢ok 6nemsemelerine karsin,
icerik olarak  ‘s0z’ unsurunun daha fazla 6nemsendigi bir yayicilik anlayisini
telaffuz ederler. Miizik, bu iki amaci besleyen, destekleyen 6nemli ve de ‘degerli’
bir materyaldir. Clinkii ¢ogunlugu Alevi, Kiirt, sosyalist oldugu varsayilan ya da
kismen bilinen dinleyici kitlesinin miizik dinleme ihtiyacin1 karsilamak, bu anlamda
bir begeni olusturmak gerekir. Sozgelimi, ‘baris1 ve kardeslik’ deklarasyonunu
destekleyici olarak hazirlanan miizik programlarinda dil, din, mezhep, yore bolge, ya
da etnik grup ayrimi yapilmaz. Halk miizigi, bu kitlelerin miiziksel begenilerinin
bulustugu 6nemli bir kavsaktir. Ancak yayin yOnetmenine goére, sabahtan aksama
kadar Kiirtge tiirkii ¢almanin ya da Alevi deyisleri ¢almanin bir anlami yoktur ve
radyonun igerigini bosaltacagi diisliniiliir. Gerek yayimnlanan s6z programlarinin
kiiltiirel diizeyleri ve konularinin igerigi, gerekse miizik programlariin yapisi
itibartyla genel olarak amag farkli olmak ‘alternatif” bir durus sergilemektir. Baska
bir deyisle, Demokrat Radyo program yapimcilari, radyonun yayimn politikasina
uygun nitelikte hazirlamis olduklari, haber programlari, bilgiye erisim kolayligi
saglayacak programlar, kitap programlari, kesitsel programlar (kadin haklariyla ilgili
programlar, liniversitelere yonelik programlar vb.) gibi program zenginligi ile diger
halk miizigi agirlikli program yapan radyo kanallariyla arasindaki farki ifade etmek
ister. Ikinci ama¢ olarak ifade edilen ‘emekcilere gercek bilgiyi aktarmak,
ulagtirmak’tir ve daha ¢ok ‘s6z’ programlariyla desteklenir. Buradaki ‘gergek bilgi’

‘alternatif bilgi’ ile es anlamda degerlendirilir.

Izleyici kitlenin miizik ihtiyacin1 karsilamak ve bir begeni olusturmanin yani
sira esas amac dinleyiciye “alternatif bilgiyi, alternatif kiiltiirii, alternatif sanati ve
tarihi nasil sunabiliriz’i tartigmaktir. Bu ihtiyaglara yonelik s6z programlari
hazirlanir. Bu programlarda tekel medyasinda ya da yaygin medyada kendine yer
bulamayan toplumsal kesime mikrofonlarin uzatildig: ifade edilir. Bu kesim, isten
cikarilan isgiler, Kiirt sorununa ¢oziim arayanlar, Alevi sorununa ¢oziim arayanlar

olarak orneklendirilir.
Miiziksel anlamda ise, radyo yayincilari, 6zellikle halk miizigi agirlikli yaymn

yapan radyolarin, halk miiziginin yayginlagsmasina, toplumlasmasina ve geng¢ kesime

ulagsmasina dnemli bir etkisi oldugundan s6z eder. Halk miizigi agirlikli yaymn yapan
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radyolar, llkemizde 6zel radyo ve televizyon yayinlari basladiktan sonra, hizla
cogalan arabesk, pop, fantezi ve yabanci miizik yayini yapan radyo kanallarina
alternatif olarak yayin hayatina baslarlar. Halk miiziginin yani sira protest miizik
yaymi da yapan bu radyolarda, her iki tiirlinde es zamanli kullanimi ‘protest

durus’un hem geleneksel hem de giincel sekliyle ifadesidir.

3.2.1. Internet Teknolojisi ile Uyumlanma

Demokrat Radyo’nun yayinlari, Yamanlar- Karatepe ‘de bulunan 2 KW ‘lik
verici ile Izmir ve cevresindeki yerlesim birimlerine ulasir. Sehir merkezinin
tamaminda, Urla, Giimiildiir, Sel¢uk, Kusadasi Davutlar, Ortaklar, Akhisar,
Menemen, Foca, Torbali, Kemalpasa ve Aydin ve Manisa illerinin bazi
boliimlerinde dinlenebilir. Kitle Iletisim Aracglar1 (mass media) iizerine Onceki
boliimlerde yaptigimiz degerlendirmede, kitle medyasinin geleneksel olarak iki
kategoriye ayrildigin1 belirtmistik. Tekyonlii (monopolistik) medya olarak
radyo’nun ademimerkeziyet¢i medyanin (kaset, CD, miizik videosu vb.) avantajli
duruma ge¢mesinden sonra eski cazibesini yitirecegi diigiiniiliirken miizik endistrisi
ile kurdugu iliskilerle canhiligimni siirdiirmeyi basardigimi gdrmiistiik. Internet
teknolojinin ise bu iki farkli kategorinin sinirlarin1 kokten degistirirken, hem ademi
merkeziyet¢i medya hem de monopolistik medya icin 6nemli bir rakip hatta tehdit
olusturdugunu belirtmistik. Ancak en azindan son 10 yillik deneyimlerin bize
gosterdigi iizere, monopolistik medya olarak ‘radyo’nun interneti i¢erimleyerek,
yani kendi yayn etkinligini interneti de kullanarak gergeklestirerek, bu dezavantajh
durumu lehine ¢evirmeyi basarmis oldugunu sdyleyebiliriz. Zira internet
teknolojisinin diinya dlgeginde bir ag olusturdugunu fark eden ve bunu kullanmak
isteyen pek ¢ok ulusal ve yerel radyo, internet iizerinden yaptiklari tanitim ve
yaymlar ile dezavantajli gibi goriinen konumlarim1 avantaja doniistiirmiis

goriiniiyorlar.

Bu cercevede Demokrat Radyonun s6z konusu avantaji kullanma ydniinde bir
bir web sitesi oldugunu ve internet lizerinden yayinlarina ulasabildigini belirterek
baslamak gerekiyor. Radyonun ‘www.demokrat. com’ adresinde bir web siteleri

bulunuyor. Web sitesinde, giindemdeki gazetelerden ya da haber ajanslarindan
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secilmis Diinya ve Tiirkiye genelinde haberler ve daha ¢ok sol misyonuna uygun
haberler yaymlanir. Bunun yani sira radyonun gilinlilk yayin akisi, yayimdaki
programlarin tanitimi ile ilgili boliim, “sitemizi begendiniz mi ?”” sorusundan olusan
kiigtik bir anket, reklam vermek isteyenlere yonelik bir irtibat bilgilerini iceren bir
béliim ve Izmir’e yonelik giinliik hava durumu bulunur. Sitedeki haberler de kendi
icinde Emek/ Ekonomi, Toplum /Politika, Diinya ve Radyo Haberleri seklinde

kisimlara ayrilir.

Emek /Ekonomi boliimiinde, haber ajanslarindan, ulusal ve yerel gazetelerin
internet sitelerinden, haber kanallarinin sitelerinden ve 6zellikle Ozgiir Radyo nun
internet sitesinden derlenen haberlerin yani sira, Saglik ve Sosyal Hizmet Emekgileri
Sendikalari, Egitim  Emekgcileri  Sendikasi, Devrimci Isci  Sendikalari
Konfederasyonu, Tiirkiye Mimarlar Miithendisler Odas1 gibi sendikalarin, odalarin,
barolarin radyoya g¢ektikleri fakslardan da derlenen is¢i haklari icerikli haberler yer
alir. Bu haberler genel nitelikte oldugu gibi konsepte uygun 6zellikli olaylar da
olabilir. S6zgelimi, iscilere yonelik is sozlesmeleri, grev haberleri, ekonomik kriz
bilangolari, igsizlik ve enflasyon haberleri gibi konularda iilke genelindeki haberlerin
yani sira “direnisci isci i¢in taniklik yapti”, “is¢i tasiyan minibiis devrildi 11
yarali”seklinde yine ‘emekgilerin’ odak alindigi 6zellikli haberlere de yer verilir.
‘Toplum ve Politika’ kisminda ise giindemdeki kamu kurulusglari, belediyeler se¢im
oncesi siyasetcilere ya da secime yonelik haberler gibi giindemdeki toplumsal ve
politik igerikli haberlerden derlenmis bir biilten sunulur. S6z gelimi, 6grenci
protestolari, cem evleri ile ilgili haberler, Greenpeace gibi ¢evreci olusumlarin
gosterileri, kadin haklari ile ilgili gelismeler gibi daha benzeri pek ¢ok konuyla ilgili
olusumlara gelismelere bu boliimde rastlanabilir. ‘Diinya’ boliimiinde agirlikli
olarak degisik iilkelerde gelisen protesto gosterileri, hiikiimetlere karsi yapilan
eylem haberleri, grevler ve benzeri olaylarin yaninda kisithh da olsa diinya
giindeminde olan italya’daki deprem, NATO ile ilgili varsa giindem haberleri gibi
istisnai haberlere de yer verilir. ‘Radyo Haberleri > bolimiinde giin icerisinde
radyoda yayinlanan haber biiltenlerinin metinleri, saatleriyle yer alir. Sitenin sol tist
kosesinde sirastyla Ana sayfa, Hakkimizda, izmir Giindemi, Kiiltiir —Sanat, Haber
Gonder, Tiirkii Oykiileri ve Onerileriniz boliimii yer alir. ‘Tiirkii Oykiileri’ Tiirk

Halk Miizigi agirlikli yayin yapan ¢ogu radyonun web sayfasinda yer alir. Demokrat
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Radyo bu boliimde hemen hemen her yoreden alinmis 62 tane tiirkiiniin bolge, sehir,
kasaba ve kaynak kisi belirterek oykiistinii anlatir. Tiirkiiler, isimlerinin bas harfleri
gbéz Oniline alinarak, alfabetik siraya gore dizilmistir. Ayrica sitede, cumartesi
giinleri harig her giin yayimlanan ‘yiirek ¢agrisi adli Ozlem Korkmaz’ 1n hazirlayip
sundugu ‘istek programi’ na dinleyicilerin katilimini saglayan ‘istekleriniz’ adli bir

bolim bulunmaktadir.

Sonu¢ olarak, kendilerini ‘tiirkii radyo’ olarak nitelemeseler bile, gerek
yayinlarindaki THM agirlig1, gerekse buradaki ornekte internet sayfalarinda THM
ile ilgili ayrintili veri paylagimi bizim yapmaya calistifimiz kavramlastirma ig¢inde

hareket etmekte oldugunu belirtmek yerinde olacaktir.

3.2.2. Radyonun Gelir Kaynaklar:: Reklam, Sponsorluk ve Dayanisma Geceleri

Yerel radyolarin énemli sorunlarindan biri de ekonomik sikintidir. Ekonomik
sorunun temelindeki birincil neden ise hi¢ kuskusuz ki ticari bir radyonun en 6nemli
kaynagi olan reklam gelirlerinin yetersizligidir. Bu durum, énemli 6zelliklere sahip
yerel radyolardan isletmecilerin yeterince fayda saglayamadiklarini géstermektedir.
Ayrica, yerel radyolarin genelde niteliksel anlamda yetkin diizeye gelememis
olmalar1 ve belirgin bir hedef kitle se¢imi yapamamis olmalar1 da reklam gelirlerini
etkileyen unsurlar arasinda bulunmaktadir. Amerika ve Avrupa {ilkelerinde
radyolarin formatlar1 belirgin olup, hedef kitlelerine ulasabilmek amaciyla bu
formata uygun haber, miizik, sOylesi gibi programlar1 yayinlamaktadirlar.
Amerika’da radyo formati genellikle en baskin G6gelere gore ¢esitli terimlerle
kategorize edilir: Rock, country ve western, klasik, soylesi ve haber, etnik format.
Ingiltere’de ise gold (1960’lar ve 1970’ler), cagdas, dans, jazz gibi formatlar
bulunmaktadir. Tiirkiye’de ise radyolart c¢ok belirgin bir formata bagli olarak
kategorize etmek zordur. Fakat so6z konusu formatlar, hedef kitlenin ayrigmasini
olanakli kilacagindan, iki agidan Onem ifade etmektedir. Birincisi, radyolarin
belirgin hedef kitleye yonelik daha kaliteli ve alaninda uzmanlagmis yayin yapmasi;
ikincisi ise reklam verenin radyo kanaliyla hedef kitleye ulasmada daha saglikli bir
medya planlamasi yapabilme sansini elde etmesidir. Reklam verenler ilgili

formattaki radyo araciligiyla hedefledikleri gruplara ulasmada daha avantajhdirlar.
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Yerel radyolarin niceliksel ve niteliksel anlamda gelismeleri, dinleyici
potansiyellerini arttirmalar1 icin daha fazla reklam geliri elde etmeleri gerektigi
aciktir. Yerel radyolarda, reklam programlar1 da diger programlar gibi yerellik
ozelligi tasir. Kiiglik esnaf ve isletmelerin tanitimlarini amaglayan reklam kusaklari
bir yandan yerel ekonomik hayati canli tutmakta, diger taraftan isletmeler ile hedef
kitlesi arasinda bir koprii gorevi gérmektedir. Bu arada yeri gelmisken devletin kitle
medyasinda yayinlanacak reklamlara iliskin bir diizenlemesi oldugunu belirtmekte
yarar olabilir. Tiirkiye’de Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) radyo yayinlarinin
reklam kusaklar1 icin bir takim diizenlemeler getirmistir. 3984 sayili radyo ve
televizyonlarin kurulus ve yaymnlar1 hakkindaki kanunun 4. bolimiinde yer alan
reklamlarla ilgili kisimda, reklamlarin programlarin arasina yerlestirilecegi,
reklamlarin arasinda en az 20 dakika siire olacagi, bir reklam kusaginin en fazla seki
dakika siirecegi, haber ve giincel programlarda mali destege yer verilemeyecegi

belirtilmektedir.

Demokrat Radyo’da reklam boliimii ¢alisanlari, her giin esnafi, igsletmeleri ve
kuruluslar1 dolasarak radyolari i¢in reklam almaya ¢alisirlar. Demokrat Radyo’da bir
program yapimcisinin ya da sunucusunun, programi igerisinde yayinlanacak
reklamlar konusunda tercih yapmasi s6z konusu degildir. Ciinkii reklam
sozlesmeleri, esnaf, kurulus ya da igletmelerle yillik ya da aylik olarak yapilir ve bu
periodlar giinlik yayinlara serpistirilir. Burada reklamin hangi programda
yayinlanacagi daha ¢ok reklami veren isletme sahibi tarafindan belirlenir. Bazen bir
programin i¢inde programda verilmek istenen mesaja uygun olmayan reklamlar da
yer alabilir. S6zgelimi, ironik olarak ‘egitimde 6zellesmeye karst durus’un islendigi
Canan Kaplan ve Prof. Dr. izge Giinal’in hazirlayip sundugu ‘Amfi’ programinda,
0zel bir egitim kurulusu olan ‘Bil Dershaneleri’nin reklaminin gectigi goriiliir.
Ancak program sunucusu ya da yapimcisi, reklamlarin radyoyu ayakta tutan en
onemli gelir kaynagi oldugunu bilir ve program siiresi i¢inde yayinlanmis olsa da

onu programindan soyutlayarak algilar.

Bir radyo kanalinin yayinlarinda agirlikli olarak kullandig1 miizik tiirti, kanalin

dayanacag1 reklam sektoriinii de belirler. Ulkemizde 1980’lerden sonra neoliberal
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ekonomi politikast ile disa acilma girisimi olmustur. Devletin ekonomiden elini
cekmesi, ulusal pazarin yabanci sermayeye acilmasi, 0Ozel girisimin
giiclendirilmesiyle birlikte rekabetin arttirilmasi, bireyci-tiikketici toplum modeli
belirmeye baslamistir. Bu ortamda reklamcilik hem sistemi hem de kendini
gelistiren bir konuma gelmistir. O yillarda reklamciligin gelisiminin biiylik nedeni,
cokuluslu yabanci sirketlerin iilkeye girisinin tesvik edilmesinin ardindan yerli
ajanslar yabancilarla ortakliklar kurmasidir. 1990’lardan itibaren Tiirkiye’de 6zel
radyo ve televizyon istasyonlarinin ardi ardina agilmasi reklam pastasinin da
biiytimesinde etkili olmus, biiylik bir rekabet ortamina girilmis, ticari yayinciligin bir

geregi olarak da ¢ok izleyici ¢ekmek hedeflenmistir.

Tiirkiye’ deki 6zel radyo ve televizyon kuruluslarindaki bu inanilmaz artigin
nedenleri konusunda 2000 yilinda Diinya Gazetesi tarafindan yapilan bir arastirmada
televizyon sahibi kuruluslarin yogun bi¢cimde bagli olduklar1 holding ve istirakleri
tarafindan verilen reklamlarla desteklendigini rakamlarla ortaya konmustur.
Ulkemizdeki 6zel yayin kuruluslarmin artmasi ve reklam sektdriiniin  gelisip
cesitlenmesi birbiriyle ortiisen gelismelerdir. Ulkemizde kitle iletisim araclarina en
cok reklam veren kuruluslarin ilk siralarinda ¢ok uluslu sirketler yer almaktadir. Bu
tir sirketlerin reklam kampanyalar1 genellikle merkezden yonlendirilerek tiim
diinyada aynm1 sekilde sunulmakta ve kiiresel {iriinin reklami1 da
kiiresellestirilmektedir. Reklam, bu sistemde tanitim iglevinin yaninda kiiresel

sistemin uygun gordiigii yasam bi¢imlerini benimsetme islevi de {istlenmektedir.

Reklamlar pek cok yaym kurulugsu i¢in ana finansman kaynagi olarak
baskosededir. Ancak radyolar -6zellikle de yerel radyolar- biiylik bir igletme igin
etkili bir reklam mecras1 olarak goriilmez. Clinkii yerel radyolarin dinlenebildigi
cografya bellidir ve sinirhidir. Bir bagka kisitlayict unsur ise bir¢cok yerel radyo
yaymciliginda goriilen tematik karakterdir. Belirli bir fikir akiminin ya da goriisiin
temsilcisi niteligindeki tematik radyolara reklam verme konusu, reklam verecek
isletmenin ve bunu yayilayacak yerel radyonun ulagmak istedikleri hedef kitleler
arasinda da paralellik olmasini getirir. Bu agidan bakildiginda her iki taraf da yani
hem rekladm veren isletme hem de reklami yayinlayacak olan radyo kanali, ticari

beklentilerini, vermek istedikleri mesaj ve ulagmak istedikleri kitleyi de goz Oniine
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alarak sekillendirme yoluna giderler. Ciinkii bir yerel radyo dinleyicisi ig¢in
miidavimi oldugu radyoya olumlu ya da olumsuz yonde geri donmek, fikir beyan
etmek, diger kitle iletisim araclarina gore ¢ok daha kolaydir. Genel Yayin
Yonetmeni Nadiye Giirbiiz’tin Demokrat Radyo dinleyicisini sOyle betimler: ‘Bizim
dinleyicimiz ¢ok tepki veren duyarl bir kisilige sahiptir, katilimcidr, pasif degildir.’
Misyonunu ‘izler kitlesinin bireysel ve toplumsal konulardaki bilincini yukariya
cekmek’ olarak Ozetleyen bir radyonun ydneticisinin bu aciklamasini, toplumsal
sorumluluk ve ticari iligkiler ag1 arasinda celiskili gibi goriinen bir iliskiyi
birlestirmeye yonelik bir sdylem olarak degerlendirmek miimkiindiir. Baska bir
deyisle tematik yapidaki bir yerel radyo kanalinin dinleyicisi, radyonun, misyonuna
sahip ¢ikmasi konusunda bir otokontrol mekanizmasi kurmasina destek verir. Ticari
isletmelerin, 6zellikle ¢ok uluslu sirketlerin politik olarak ‘sol goriis’te olan ve yayin
akiginda agirlikli olarak tiirkiileri ve protest miizigi secen yerel radyolari, hedef

kitlelerinin ortiismemesinden dolay1, reklam verme konusunda ¢ok tercih etmezler.

Radyo programlarinda, para karsilig1 olmayan tanitici programlara da rastlanir.
Yayinlarin igerisinde, gizli reklam tipine giren iletilere rastlamak her zaman
mimkiindir. Yalnizca para karsiligi program ya da zaman satma ile olmayan bu
reklam tipi ¢ok cesitli zamanlarda karsimiza ¢ikabilir. Yeni basilan bir kitabin
yazariyla yapilan bir sdylesi, is basinda olan bir hiikiimetin her yaptiginin sik sik
haber olmasi, ya da istek programlarinda her hangi bir girketin ¢alisanlari adina
yapilacak bir istek pargasi gizli reklam tipine girer. Demokrat Radyo’da Yiirek
Cagnist adli istek programimin sunucusu olan Ozlem Korkmaz, ‘istek’ler konusunda
titiz davrandiklarini ve bu istekleri geri ¢evirmek durumunda kaldiklarini ifade eder.
Bununla birlikte 19 Nisan 2008 Cumartesi giinii Izmir Konak Life Restaurant'ta
yapilan Pir Sultan Abdal Kiiltiir Dernegi Bornova Subesi Dostluk ve Dayanisma
Gecesi’ne, Yiirek Cagrisina katilan dinleyicilerden cekilis ile belirlenen iki kisiye
davetiye odiili verilmesi, hem bu dayanigsma gecesinin reklam kusaginda gegen
tanitimin1 pekistirmek, hem de dinleyicilerin ‘Yiirek Cagrist ‘adli istek programina

katilimini saglamak amaciyla yapilan bir girisimdir.

Bir ticari isletmenin ya da kurulusun, sundugu hizmetin ya da malin pazarlama

alanin1 genisletmek amaciyla, yan kurulus olarak radyo yayincilifint tercih
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etmesiyle kurulan pek ¢ok ticari radyonun varligi bilinir. Radyo, bu yoldan tanitim
yapmak isteyen igletmeler icin, diger kitle iletisim araglarina gdre en kolay yoldur.
Ticari radyolar, elde ettigi izleyicilerin dikkatini reklamcilara sunar ve bu bicimde
gelirlerinin ¢ok biiytlik bir kismini reklamciliktan saglar. Radyo yayinciligi ile hedef
kitleye daha ucuz ve pratik yollardan ulasilabilir. Yerel radyolarda reklam islerine
bakan kisiler reklam verecek firmalar1 ya da sahislar1 yakindan tanima firsati elde
ederler. Demokrat Radyo’da reklamlar, programi siirekli dinleyen esnaf ya da
kuruluslardan alindig1 gibi, reklam bdliimiinde g¢alisan, esnafi ya da isletmelerin
kapisini calarak reklam teklifi gotiiren radyo calisanlarinin ¢abalariyla da olabilir.
Bu sekilde reklam verenlerin de daha sonra radyonun birer dinleyicisi oldugu radyo
calisanlarinca ifade edilir. Reklam veren ii¢lincii gurup ise, kapitalist tiretim iligkileri
icinde kendine sinirli da olsa yer bulabilen dostluk, arkadaslik, yoldaslik gibi

geleneksel iligkilerin kurumsal destegi ile de olabilir.

Demokrat Radyo’nun reklam kusaginda sik sik donen reklamlar iizerinde bir
gruplama yapildiginda radyonun ‘Barisi ve kardesligi’ deklare etme konusunda
kullanilan en etkili materyal olarak miizik ve de agirlikli olarak halk miiziginin
kullanim1 ve diger ikinci misyon olarak da ‘emekg¢ilere gercek bilginin aktarimi’

konusunun, reklamlar1 alinan isletmelerin kimligi ile de pekistirildigi acik¢a goriiliir.

Demokrat Radyo’da yaymlanan reklamlar arasinda THM uyanisinin temel
bilesenlerinin kapsami igine giren ticari isletmeler oldugunu hemen belirtmek
gerekiyor. ‘Name Tiirkii Evi, Deniz Tiirkii evi, Yelin Miizik Dershanesi, Latif Oz
Miizik Evi, ‘Sanat ve Hayat’ Kiiltlir Sanat Ve Edebiyat Dergisi, Ceylan Yaymevi,
Teoride Dogrultu Dergisi, adi altinda gegen reklam kusaklart bunlardan en
onemlileridir. Dolayisiyla “Tiirkii Barlar” ve halk miizigi egitimi veren “Miizik
Dershaneleri”, yani THM uyanisinin canli performans mekanlar1 ile uyanigin
pedagojik bileseni, kendi tanitimin1 uyanigin kitle medyas1 bilesenlerinden belki de
en 6nemlisi olan ‘Tiirkii Radyo’ kanaliyla yapma yolunu se¢mistir. Radyonun haber
sorumlusu Arzu Demir, ‘Demokrat Radyo dinleyicilerinin ayni zamanda sik sik
tiirkii barlara gittigini ya da ¢ocuguna baglama dersi aldirmak istedigini dolayisiyla
aslinda bu dinleyicilere bu anlamda yardimct olduklarini’ sdyler. Elbette ticari

anlamda radyoya bir kaynak yarattigin1 belirtmeye bile gerek yoktur. Adi gecen
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isletmelerin ya da isletme sahiplerinin isimlerini radyo ile ilgili farkl etkinliklerde
ya da olusumlarda, radyo calisanlarina ise reklam veren isletmelerin diizenledigi

etkinlerde gormek miimkiindiir.

18-26 Nisan 2009 tarihlerinde Izmir Kitap Fuarinda diizenlenen Soylesi ve
Imza Giinlerinde Ceylan Yaymlar1 Standi'nda ‘Diisiince ve Ifade Ozgiirliigii,
Tutuklu Gazeteci veya Yazarlar’ konulu sdyleside Arzu Demir’in (Demokrat Radyo
Haber Miidiirii )Necati Abay (Tutuklu Gazetecilerle Dayanigsma Platformu sézciisii),
Ali Ko¢ (Avukat), Hiiseyin Habip Taskin (Gazeteci Yazar), ile birlikte 25 Nisan
2009, Cumartesi giinii yapilacak etkinlige katilir. Ceylan Yaymlari’nin bu
etkinligine destek verir. Bir baska 6rnek de reklam kusaginda adi gegen Yelin Miizik
Dershanesi’nin isletmecisi ve de halk miizigi egitmeni Hakan Akmaz, Demokrat
Radyo’nun 4 Mart 2009 ‘da Bayrakli Atakule Kiiltiir Sanat Merkezinde ger¢eklesen
‘dayanisma gecesi’ ne kiiciik bir dinleti vererek goniillii olarak katkida bulunur.
Aym konuda verilecek baska bir 6rnek de Latif Oz Miizik Yapim Sirketi’ dir. Latif
Oz, halk miizigi sanat¢isidir ve radyoda haftada bir saat ‘Telden Dile’ adli canli
miizik programi yapar. Programinda, TRT repertuarindan ve kendi firmasindan
cikarmis oldugu albiimlerinden sectigi tiirkiileri seslendirir ve yerel halk miizigi
sanatcilarin1 konuk eder. Halk miizigi sanatcilari, radyoyu kalkindirmak amaciyla
diizenlenen bu etkinliklere goniillii olarak katilirlar. Bu etkinlikler ayn1 zamanda

isletmecisi olduklar1 kuruluslarin adin1 duyurmak i¢in etkili bir yoldur.

Radyonun yayin politikasina uygun olarak hazirlanmis bir programin bir
boliimiinii listlenerek, gecenin gergeklesmesine de katkida bulunulur, hem de radyo
dinleyenlerinin, tiirkii severlerin sol goriiglii kuruluslarin yonetim kurulu tiyelerinin,
sol tandansh kiiltiir sanat dergileri ya da gazete muhabirlerinin katildig1 bir gecede,
tirkiiler vasitasiyla adin1 duyurmak isletmesine fayda getirecek pratik ve etkili bir
yoldur ve para karsiligi yapilmaz. Birbirine destek veren bu isletmelerin halk
miizigi kavsaginda bulusarak olusturduklar1 “egyararsallik” iligkisi, THM uyanisinin
bilesenleri arasindaki organik baga isaret eder. Tematik radyo yayincilig1 tanimina
dahil edebilecegimiz cemaat radyolar1 ve bu radyolara reklam veren isletmeler
arasinda da az Once degindigimiz esyararsallik (symbiotic) iliskisini gormek

miimkiindiir. Herhangi bir cemaatin mensuplar1 kendilerine ait radyolar1 dinlemeyi
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tercih eder. Kendi mensuplarinin sirketlerinden alis veris eder ve yandas belediyeler
ya da vakiflarin sirketleri radyolara destek reklamlar1 vererek kalkinmasina katki
saglar. Fethullah Giilen cemaatinin Burg, Diinya FM, Esad Cosan cemaatinin Akra
FM, Haydar Bas’in Mesaj, Yeni Nesil Gurubu Nur Cemaatinin Moral Radyolari

dinsel Cemaatlerin radyolar1 arasinda sayilmaktadir.

Reklam verenler televizyonda oldugu gibi radyoda da kisa reklamlar
yaymlamay:r ve ¢esitli programlara destekleyici olmay:r tercih etmektedirler.
Radyoda televizyona gore ¢ok daha az sayida sponsorlu program bulunmaktadir.
Bunun en oOnemli nedenlerinden birisi, nitelik olarak reklamlar ile radyo
programlarinin tanittminin dinleyiciye iletilmesi arasinda pek fazla bir farkin
olmayisidir. Bu ¢ergevede Demokrat Radyonun ikinci gelir kaynaginin sponsorluk
oldugunu soyleyebiliriz. Burada ilke, genis izleyici ilkelerine seslenen herhangi bir
programin para karsili§i herhangi bir isletmeye reklami karsiligi satilmasidir.
Yaygin olan bu uygulamada anlagmaya bagli olarak programin basinda, sonunda ya
da programin ortalarinda, o programi destekleyen isletmenin adi, iirettigi mal ve
hizmet ve diger bilgiler verilmektedir. Radyo’da bu uygulama yalnizca Pazar gilinii
disinda her giin 14:30 / 16:30 saatleri arasinda yayimlanan ‘Yiirek Cagris1 ‘adli
programda ‘Mak Sirketler Gurubu’nun sponsorlugu ile gergeklesir. Yiirek Cagrisi
programi bir istek programidir. Radyonun programlari i¢inde dinleyicisi fazla olan
programlardan biri oldugu disiiniliir. Nitekim, Yirek Cagrisi programinin
hazirlayan Ozlem Korkmaz, programinin bir isletmecinin sponsor olmasi icin
cazibesinden s6z eder. Ciinkii dinleyici kitlesi bellidir. Haftanin alt1 giinii saat 14.30
/ 16.30 arast siirekli dinleyiciler arar ve istekte bulunur. Dinleyicinin katilimi
sponsor i¢in somut bir veridir. Televizyon ve radyo yayinciliginda, hedef kitle
icerisinde reklami izleyenlerin yiizde olarak ifadesi olan ‘rating’ , reklamcilarin
televizyon ve radyo programlarini satin alirken gbéz oOnilinde bulundurduklari en
onemli kriterdir. Sponsor firma, hangi programa destek verecegini kendi seger.
Reklam boliimiindeki radyo ¢alisanlari, firmalara en ¢ok dinlendigini diistindiikleri
programlar1 iceren bir liste sunarlar. Isletme sahibi bunlarin arasindan bir seg¢im
yapar. Programin basinda ortalarinda ve sonunda destekleyici firmanin adi sik sik

tekrarlanir. Isletmenin reklami ise yalmizca sponsor oldugu programin reklam
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kusaginda verilir. Dinleyici isletme hakkindaki bilgileri yalmizca bu reklam

kusaginda duyabilir.

Radyo’nun {igiincti gelir kaynag1 olarak dayanigma geceleri gosterilebilir. Bu
cergevedeki dayanigma gecelerinden biri 29 Subat 2009 tarihinde Tepekule Kongre
ve Sergi Merkezi'nde yapilmistir. Etkinlikte Koma Isuva, Hakan Akmaz, Turan
Sengiil ile Duvara Kars1 Tiyatro Toplulugu sahne almistir. Bir 6nceki yil bu
etkinligini Kardes Tiirkiiler gurubunun konseriyle gerceklestirirken, bu y1l ekonomik
kriz etkisiyle etkinligi en az masrafla gerceklestirip daha fazla kazang elde etmeyi
amaclamistir. Ancak, dayanisma gecelerinde elde edilen gelirlerin radyonun kisa
vadedeki ekonomik problemlerini ¢6zmeye yonelik bir secenek oldugunu belirtmek

gerekiyor.

3.2.3. Miizik Programlar

Demokrat Radyo ¢aliganlari, radyonun yayin politikasindan s6z ederken, haber
programlarinin ve sosyal igerikli ‘s6z’ programlarinin daha 6nde oldugu konusunu
vurgularlar. Aslinda ticari radyo yayinciliginda ¢ok da sik rastlanan bir yap1 degildir
bu. Bir radyo kanalinin s6z ya da miizik agirlikli olarak yayin yapacak olmasi,
radyonun nasil bir amagla kuruldugu ve nasil bir yonetim bi¢imi ile yonetildigiyle
dogrudan ilintilidir. S6zgelimi 6zel radyo kanallarinda rekladm programlari, radyo
yayinciliginda temel amag¢ olmasindan dolayi, bu kanallar miizik agirliklidir. Miizik
programlariyla daha genis kitlelere yayin yapmak, s6z programlarina nispeten daha
miimkiindiir. Bu nedenle ticari radyolarda s6z daha sinirli kullanilan bir materyaldir.
Devletin ya da hiikiimeti elinde bulunan radyo kanallarinda biit¢e agisindan devlete
bagimlilik s6z konusu oldugu i¢in, programcilar dinleyicilerin nabzini tutmak gibi
bir zorunluluk hissetmezler. Ticari radyo kanallari, daha cok kisiye ulasma
cabasiyla, dogacak finansman gii¢liigiinii ortadan kaldirmaya calisirlar. Bu durum
beraberinde daha ilgi cekici yaym yapma konusundaki motivasyonu yiikseltir. Ilgi
cekici programlar, verecegi reklamlarin daha genis kitlelere ulagsmasini saglayacagi

icin, finansman gii¢liigiine diisme olasiligin1 azaltir.
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‘Politik bir radyo’ olma misyonunu 6n planda tutan radyo calisanlarinin yayin
akisi i¢inde ‘s6z programlarinin’ agirlikta oldugu konusundaki séylemleri ile ‘sz
programlar’’ ve ‘miizik programlari’ ni1 yaym akisi igerisinde ne kadar yer
kapladiklari, siire olarak karsilagtirildiginda, Demokrat Radyo’nun miizik
materyalini agirlikli olarak kullandig1 agik olarak goriiliir. Ancak ayni formatta
yayin yapan diger radyolara nispeten bu oran, yani ‘s6z’ ve ‘miizik’ materyalini
kullanma orani, gozle goriiliir sekilde farklilik gosterir. Yayin akisi icerisinde, haber
biiltenleri, reklam kusagi ve s6z agirlikli programlar ortalama bes saat kadar yer

tutar. Geriye kalan yaklasik 19 saatlik yaymn miizik akisiyla doludur.

Demokrat Radyo’nun yayin akisindaki ¢ miizik programlar1’ su sekilde

siralanabilir:

Notalarin Fener Alayi: Banu Mustan’in hazirlayip sundugu, etnik topluluklara ve
yerel miizisyenlere ait bolgesel miizik kiiltiirlerine yer verilen programdir. S6z
konusu program daha énce Ozgiir Radyo’da ‘Renkli Notalar’ adiyla yaymlanmistir
Tirkii Gozesi: Halk miizigi programi

Tiirki{i Diyart: Halk miizigi programi

Asiklardan Segmeler: Asik Mahsuni  Serif, Dertli Divane, Asik Daimi gibi

ozanlardan 6rneklerin yer aldig1 halk miizigi programi

Resital: Halk miizigi ya da 6zgiin miizik kapsamindan se¢ilmis albiim tanitimi

yapilir.

Sar1 Zamanlar: 70’li yillarin Tiirk¢e pop miizigi programidir

Astigmat Karinca: Rock Miizik programi

Tas Plaklar: Tas Plaklardan se¢ilen drnekler verilir.
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Telden Dile: Latif Oz’iin hazirlayip sundugu canli halk miizigi programidir. Zaman
zaman konuklarin katildigi programa 21.03.2009 tarihinde Hakan Akmaz konuk
sanatci olarak katilmigtir. Hakan Akmaz, Demokrat Radyo’da siirekli reklami1 donen
Yelin Miizik Dershanesinin sahibi, igletmecisi ve ayni zamanda egitmenidir. Ege
Universitesi Halk Miizigi Konservatuarindan mezun Hakan Akmaz Demokrat
Radyo’nun Dayanisma Gecesi’ne kiiciik bir dinleti vererek katkida bulunmustur.
Agirlikli Halk miizigi yaymi yapan yerel radyolarda canli performans programlari
yerel ya da amatdr sanatc¢ilarin, ya da amatdrliikten profesyonellige adim atmak
isteyen sanatgilar i¢in bir mecra olarak goriilebiliyor. Canli miizik programlari, bu
sanatgilarin seslerini ya da adlarin1 duyurabildikleri etkili bir tanitim alan1 olarak da

kullanilabiliyor.

Yiirek Cagrisi : ‘Istek’ Programi

Radyonun miizik akisi, miizik yaym sorumlusu Ozlem Korkmaz tarafindan
hazirlanir. Demokrat Radyo’yu dinleyerek biiyiidiigiinii ifade eden Ozlem Korkmaz,
Alevi bir aileden gelmesinin halk miiziginde iyi bir dinleyici olmasi arasinda siki bir
bag oldugunu ifade eder. Radyo c¢alisanlarinin halk miizigine ve 6zgiin miizige karsi
duyduklar ilgi ve sevgi ile radyonun miizik politikas1 birbiriyle ortiigiir. Ozlem
Korkmaz, ayni zamanda istek programi ‘Yiirek Cagrisi’ adli programimin da
sunucusudur ve giin boyu teknik masadan sorumludur. Teknik masada, giin
icerisinde yayinlanacak biitiin miizik akis1 belirlenir. Teknik masada oturan kisi,
ayni zamanda canli yayin programlarinin yonetmenligini yapar. Reklamlarin girmesi
gerektigi zamanlari, teknik odadan stiidyoya bildirir, programin yayma akisini
diizenler. Teknik masadan sorumlu kisi ayn1 zamanda radyonun miizik akisindan da
sorumludur. Radyonun miizik akisi demek, programcilarin yapmis oldugu ve her biri
ayrt isimle anilan programlarin disinda yayina giren miizik kesitlerinin tiimiinii
olusturur. Bir programcinin teknik masada pratik yapmasi, ona, kendi programini

hazirlarken de ona biiylik avantajlar getirir.
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Ozlem Korkmaz, bu konuyla ilgili sunlar1 belirtir: (Korkmaz 13.03.2009 Izmir:

Goriisme)

Bu giin A kisisinden bir parga istenir, yarin ayni par¢a farkli bir dinleyiciden o parga yine
istenir. Bu istenen parc¢ay1 daha sonra diger miizik programlarin da yerlestirilir. O parga
kesfedilmis olur. Teknik masa programciya boyle bir avantaj getirir. Dinleyicinin neyi
dinledigini kestirebilirsiniz. Ancak suna da dikkat etmelidir. Yayin akist i¢inde tekrara
diismek bir radyo i¢in biliyilk noksanliktir. Bir parca giin igerisinde iki kez asla
calmmamalidir. Hatta ayn1 kisiye hatta ayni gruba ait farkli pargalara bile ¢cok nadir yer
verilmelidir. Mesela ben sabah © A  kisisinden bir par¢a yayinladiysam, ayni kisiden farkli
parca ¢almak i¢in bile arada ¢ok uzun bir siirenin gecmesini beklerim. Yayinlarini zaman
zaman takip ettigim radyolar var. Ayni pargayir ardi ardina g¢aldilar m1 hemen radyoyu
kapatirim ya da kanal degistiririm. Bu arsivin yetersizligini gosterir. Istek programinda da
olur bu, bazi dinleyiciler her giin arayip ayni pargay1 isterler. Belki iki giin ¢alarsin ama

iiclincii giin samimiyetle yaklasip geri ¢evirirsin.

Miizik yaymi sorumlusu, giiniin miizik akisimi belirlerken kendince dikkat
ettigi bazi Olgiitler oldugundan s6z eder. Sozgelimi, giiniin belli kesimlerinde
yayinlanacak miizik pargalarinin, o saatlere uygun olmasi gerektigini diisiiniir. Sabah
saatlerinde insanlar uykudan kalktigini ve canlanmak istediklerini, o nedenle
tempoyu yiiksek tutmak gerektigini, aksam dokuzdan sonra dinleyiciler evlerinde
oldugu ve giliniin yorgunluguyla caylarin1 yudumlarken dinlenmek istedikleri
varsayilarak ve buna uygun program hazirlanmasi gerektigini diisliniir. Bir miizik
programi hazirlarken, dinleyici ile empati kurulmasi, o programin amacina
ulagsmasinda 6nemli bir yol olarak gosterilir. Bir miizik akis1 hazirlarken hangi saatte
yayinlanacag1 da onemlidir. Ikincisi, bir miizik yaymni kesiti igerisinde hareketli
parcalarla baslaniyorsa o akis yine hareketli devam etmelidir, pargalarin tempolari
birbirine benzemelidir. Bu benzerlik tiirkiilerin ya da sarkilarin sézlerinde de
hissedilmelidir. Soézgelimi, bir tiirkiide hasretten s6z ediliyorsa digeri kahramanlik
tiirkiisii olmamalidir. Tiirkiilerin sozleri genel hatlariyla birbirine yakin olmalidir
konu biitlinliigii de olmalidir. Bu durum giiniin biitiin miizik akis1 i¢in degilse de,

kesit olarak, s6z gelimi bir saatlik bir kesit i¢in sdylenebilir.

Bunun yami sira, tiirkii agirlikli bir miizik akisinda tiirkiilerin ait olduklari

yoreler konusunda da bir tutarlilk olmasina o6zen gosterilir. Sozgelimi, Orta
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Anadolu’dan secilen ve dinletilen bir tiirkiiniin ardindan halay ¢alinmamasina dikkat
edilir. Aym sekilde, Dogu Anadolu yoresine ait bir tiirkii calindiktan sonra hemen
Dogu Karadeniz yoresine gecilmemesine 6zen gosterilir. Giin icerisinde, canli yaym
programi yok ise, miizik programlari birer saatlik programlarla halk miizigi ve
Ozgiin miizik donlisiimlii olarak yayinlanir. Yayin akisimi ifade eden giinliik
cizelgelerde bu kesitler ‘hareketli halk’ seklinde kisaltmalarla ifade edilir. Bu
kisaltmanin tam igerigini miizik yaymi sorumlusu bilir ve kendi programcilik
anlayisina gore pargalar1 siralar. Nitelikli bir miizik programi yapabilmenin 6n

kosulu, iyi bir radyo dinleyicisi olmaktan geger.

Radyoda 6nemli olan ‘ses’ tir. Diger kitle iletisim araglar1 gibi goriintii ya da
yaz1 gibi baska destekleyici materyali yoktur. izleyici kitlesini etkileyebilecek sesten
baska destekleyici unsurun olmamasinin bir programci i¢in hem avantaj hem de
dezavantaj olarak goriiliir. Ses yoluyla, radyo programcilari, dinleyicileri ile daha
bireysel ve daha etkileyici iligki kurabildiklerini diisiiniir. Ses yoluyla dinleyicinin
dogrudan kulagina, yiiregine hitap edilir. Buna baglantili olarak, programcinin,
dinleyici ile 1iyi iligki kurabilmesinin temel sartlarindan biri de ‘hitap’ konusundaki
meziyetidir. Programcilar, seslendirme ya da sunuculuk konusundaki geligimleri i¢in
profesyonel bir egitim yoluna gitmeseler de ge¢miste yaptiklari programlari tekrar
tekrar dinleyerek , ‘radyocu kimligi ile dinleme ° pratiginin 6nemini vurgularlar. Bu
yonde gelisimlerine katki saglayacak diger metot ise alanlarinda profesyonel olan
radyo kanallarindan yayin takibi yaparak model almaktir. Bu konuda daha ¢ok
ulusal radyo kanallarinin programlarindan saglanir. Yerel radyolarin, bu anlamda,
rahatsiz edecek Olclide amator bir programcilik anlayist icinde olduguna deginilir.
Miizik yayini sorumlusu, programini belirledikten sonra bir 6n dinleme yapar.
Miizik yayimninda halk miiziginin agirhkli olarak kullanilmasi konusunda Ozlem

Korkmaz sunlari séyler: (Korkmaz 13.03.2009 izmir: Gériisme)

Radyomuzun politik goriisiiyle ortiisen yalnizca halk miizigi ve 6zgiin miiziktir. Ancak 6zgiin
miizik repertuarimiz smirlidir. Ciinkii RTUK’ ten bize gelen yasakli parcalar listesi vardir ve

biz bu pargalari arsivimizden ¢ikartiriz. Dolayisiyla ¢alabilecegimiz pargalar da azalir.
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Gegmiste radyonun Grup Yorum’un ‘Cemo ‘ adli parcasini ¢almasindan dolay1
almis oldugu bir kapatma cezas1 vardir. Yasakli olan pargalarin ¢ogunlugunu yine
aynt gurubun parcgalari olusturur. Dinleyici kitlesi, isciler, koyliiler, iiniversite
ogrencileri ve sosyal demokratlar oldugu diisliniilen radyoda ‘‘Dinleyicilerimiz daha
cok halk miizigini mi 6zgiin miizigi mi tercih eder?”’ konulu bir toplant1 yapilir ve
sonucunda, 6zgiin miizik oldugu konusunda karar kilinir. Bu konu ile ilgili karar
verilirken istek programi Yiirek Cagrisinda dinleyiciler tarafindan istenen parcalarin
konuyla ilgili karar vermede etkisi biiytiktiir. Dinleyiciler, haftanin alt1 giinii iki saat
yayinlanan istek programina cep telefonundan kisa mesaj, e-mail ya da radyoya
dogrudan telefon ederek istekte bulunurlar. Dinleyicilerin biiyiik bir ¢ogunlugu
istedikleri parcalari, siyasi nedenlerle cezaevinde bulunan yakinlari ve Demokrat
Radyo emekgilerine armagan ederler. Bu tarz istekler %90 gibi azimsanmayacak
yogunluktadir. Miizik yayini sorumlusu, istek programlarinin cezaevinde yatan
siyasi tutuklular ve aileleri i¢in bir iletisim yolu oldugunu diisiiniir. Bunun yani sira
cezaevinde hi¢ yakini olmadan sadece goriis birligi oldugu icin istek parcalarini

siyasi tutuklulara ithaf eden dinleyiciler de varligindan s6z edilir.

Istek Programi, Demokrat Radyo’nun izleyici kitlesi hakkinda fikir yiiriitiirken
dayanacagimiz en 6nemli geribildirimlerden biridir. Nitekim radyo calisanlarinin
bir¢ogu Demokrat radyo dinleyenlerinin ‘katilimei, tepki veren’ kimligi konusunda
hem fikirdirler. S6z gelimi, radyonun ‘alternatif kimligi, alternatif durusu’nun
disinda gelisen bir olusumda dinleyicilerin radyoya telefon ederek tepkilerini dile
getirdiklerinden soz edilir. Bu daha cok dinleyiciler tarafindan Alevi ya da Kiirt
kimlikle ilgili gelisen toplumsal konulara, kars1 durusla ya da beklenilen duyarlilig1
gostermedigi diigiiniilen Yavuz Bingdl, Rojin gibi sanat¢ilarin {izerine gelistirilen bir
elestiri olarak Orneklendirilir. Bu miizik akis1 igerisindeki ‘6zgin’ ‘halk’
doniistimiine, istek programlarinda da 6zen gosterilir. Sozgelimi, dinleyicilerden
gelen istek pargalar bu iki kategoride toplanir, programin monoton bir hal almamasi
icin, yarim saatlik periodlarda tiir degistirilir. Bir istek programi i¢erisinde ortalama

20-23 parca seslendirilebilir.
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3.2.4. Soz Programlar

Radyo calisanlar1 arasinda radyoculuk ya da kitle iletisim konusunda egitim
almig personel yoktur. Yerel radyolarin kadrolarinda calisan pek ¢ok kisinin, bu isle
bir goniil bagi oldugu ifade edilir. S6zgelimi, radyoda haber programlarinin ve ‘Sari
Zamanlar’ adli miizik programmmn yapimcist Arzu Demir, Istanbul Universitesi
Miihendislik Fakiiltesi’nden mezundur. Radyoculuk konusundaki bilgi ve donanimin
iiniversitelerin ilgili boliimlerinde yeterince saglanamadigina inanir. Radyoculugun,
radyo ortamina katilmadan ve uygulamalarda bulunmadan Ogrenilmeyecegi, bu
caligmada goriistiiglim tiim yapimecilar i¢in ortak bir kanidir diyebilirim. Bir radyoyu
ayakta tutabilmek i¢in radyo calisanlari, medyada ve de 6zellikle kendi alanlar ile
ilgili kisim olan radyo programlarinda neler olup bittigini takip etmenin, ‘radyocu
kulagr’ ile programlar1 dinlemenin, giindemdeki konuyla ilgili gelismelerin farkinda
olmanin, bu alandaki gelisim i¢in gerekliligini vurgularlar. Arzu Demir, format
derlemek icin, 6zellikle, Diinya FM, TRT FM, Radyo 7 yi ¢ok dinlediginden soz
eder. Ornegin, Radyo 7’nin, dini agirlikli yaym yapan bir radyo olmasina ragmen
kullandiklar1 miiziklerin, sol radyolarin kullandigi miiziklerle oOrtiistiiglinii soyler.
Buradan, radyolarin politik goriislerini ya da savunucusu olduklar1 ideolojiyi
agirlikli olarak s6z programlarinda ifade ettikleri gibi bir ¢ikarimda bulunmak
miimkiindiir. S6z gelimi, bir siir dinleti programinda segilecek siirlerde, program
sunucularmin kullandiklart séylemlerde ya da se¢im donemlerinde destekledikleri

partilerde bu farkliliklar1 agikca gorebiliriz.

Demokrat Radyo’da 24 saatlik yaymn siiresinin yalnizca 5 saatinin sz
programlarina ayrildigini belirtmistik. Ancak bununla birlikte program yapimcilari,
miizik yayinlarinin ve 6zellikle halk miizigi gerecinden olusan malzemenin agirligini
kabul etseler de icerik olarak ‘s6z’ unsurunun daha fazla 6nemsendigi bir yayicilik
anlayis1 gelistirmeye calistiklarimi siirekli yineleme egilimindedirler. Demokrat

Radyo’nun yayin akigindaki s6z programlari su sekilde siralanabilir:

Satir Arasi: Haber yorum programi
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Sesli Kitap: Kitap progranmidir ve Ozgiir Radyo’dan paket halinde gelir. Bir kitab:
tamamlamak yaklasik 7-10 giin siirer. Sol gorislii yazarlarin politik igerikli
romanlarindan ya da kdy hayatini anlatan ve sosyal igerikli klasik romanlarindan

secme yapildigi goriiliir. Or: Yasar Kemal, Yilam Oldiirseler

Tas Tablet: Mitolojik masallar

Ekmek ve Giil: Kadin haklarina ve sorunlarina yonelik program

Amfi: Universitelere ve iiniversite dgrencilerine yonelik bir programdir. Program,
Ege Universitesi Kadin Calismalar1 Boliimiinde Yiiksek Lisans dgrencisi Canan
Kaplan ve Universite Konseyleri Dernegi Baskan: ve Dokuz Eyliil Universitesi
Ortopedi Boliimii Ogretim Uyesi Prof. Dr. Izge Giinal’in birlikte hazirlayip sundugu
programda “Bir iiniversite nasil olmali?” sorusuna uzman konuklarla yanitin
arandig1 tartisma programudir. izge Giinal, Dokuz Eyliil Universitesi, Ortopedi ve
Travmatoloji Anabilim Dali &gretim iiyesidir. Ayn zamanda Universite Konseyleri
Dernegi (UKD) Baskami Izge Giinal, DEU Rektérliigii'niin islerine son verdigi
'Giizel Izmir' isimli sirket ¢alisani iscilerinin haklarin1 savunmasiyla ilgili rektorliik
tarafindan, 213 iscinin isten atilmasina karsi toplanan dort bin imzayi rektore
ulagtirmakla iliskilendirilen bir hareketle gorevinden uzaklagtirillir. Hakkinda,
Ogretim tiyeligine son verilmesi yOniinde {niversite yoOnetimince verilen ceza
Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) tarafindan bozulur ve Giinal tekrar gdrevine déner.

Giinal ile Demokrat Radyo’nun politik kisiligi bu anlamda ortiisiir.

Ay Halleri: Alternatif tarih programi

Yéreden: izmir’de bulunan yore derneklerinin faaliyetleri, amaclari, ¢alismalar1 ve

sorunlariyla, dernek tiyelerinin beklentileri ve kiiltiirel degerleri dile getirilir.

Emek Giindemi: Emekgilerin sorunlar1 ve ¢6ziim onerileri iizerinde durulur.

Kupiir: Haber yorum programi
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Cevre Saati: Ege Cevre ve Kiiltliir Platformu’nun katkilariyla hazirlanan cevre

programidir.

Siir Atlast: Siir Okuma Programi

Kent Haber: Haber yorum programi

Sanat Sokagi: Alternatif Kiiltiir Sanat Progranu

Bu arada yeri gelmisken sunu belirtmek gerekir. Demokrat Radyo, yayin
politikas1 ve programlarmin sekli ve icerigi bakimindan Istanbul’da 95.1
frekansindan yaym yapan bir diger yerel radyo olan Ozgiir Radyo ile benzer
ozellikler gosterir. iki yerel radyo arasindaki bu esgiidiimsel ilerleme gerek sol
goriislii politik bir radyo kimligi ile gerekse yayimlanan miizik programlarinin
icerigindeki benzerlikler ile kendini gosterir. S6zgelimi, Ayin Halleri adli alternatif
tarih programina her iki radyoda da ayni adla yaymlanir. Her iki radyoda da program

tanitimlar1 boliimiinde ayn1 ciimleler yazar:

Yasamin tarihsel getelesidir Ayin Halleri! Ayin Halleri bir diis kuyusudur kendince. Sanat ve
Hayat'in dile gelmesidir. Gegmis ile gelecek, sanat ile siyasetin estetigidir biraz. Biraz ironik
dansidir kiiltiir ile tarihin, iyiyle kotiiniin... Ag ile tokun kavgasi ise hayat. Ay Halleri odur
biraz... Ayin Halleri bir mahpusun yiiziidiir... Mekanina dar gelen soziidiir. Tarihsel kesitler,
olaylar, olgular... Caglara ¢1g diigiiren kadinlar ve erkekler; mutluluk i¢in yola koyulanlar,
aklmi, yiliregini ve tim hazinesini insanliga sunanlar... Aym Halleri insanligin yiiziine kezzap
atanlari, gemileri yakanlari, kopriileri atanlart edebiyatin olanaklar1 ve estetigiyle

harmanlayarak animsatacak.

Ayda bir yaymlanan Ayin Halleri programinin metni Demokrat Radyo haber
sorumlusu Arzu Demir tarafindan yazilir, seslendirmesi Ozgiir Radyo stiidyosunda
tarafindan yapilir. Ozgiir Radyo’da programin sponsoru ‘Sanat ve Hayat Dergisi’
dir. Demokrat Radyo’da ise bu derginin reklami sik sik doner ancak sponsor
degildir. Her iki radyoda da ayni adla ve ayn1 formatla yayinlanan bir diger program
ise ‘Ekmek ve Giil’diir. ‘Ekmek ve Giil’ , kadin haklar1 ve kadin sorunlar ile ilgili

kesitsel bir programdir. Adin1 James Oppenheim’in siirinden almigtir.1912 yilinda
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Amerika’da, Massahucettes Eyaleti’ndeki biiyiik yiin merkezi Lawrence’da, 20.000
is¢i, ticretlerinin azalmasini protesto ederler. Bunun iizerine biiylik New England
Tekstil Sanayi’ni sarsan isi birakma olay1 gerceklesir. Grevcilerin yaptig1 pek ¢ok
yiiriiyiisten birinde, bir grup geng kiz “Hem Ekmek Hem de Giil istiyoruz” yazili bir
pankart tasir. Karinlarini doyurmak i¢in ekmek, ruhlarint doyurmak i¢in giil isterler.

Bu olay siire ilham olur. Her iki radyo da bu siir programin tanitimi olarak kullanilir.

3.3.Can Radyo: Genel Profil

Can Radyo, Izmir’in Manavkuyu semtinde, 93.3 frekansindan yayin yapan,
1994 yilinda kurulmus, agirlikli olarak THM ve protest miizik yaymi yapan bir
radyodur. Can Radyo, Ali Riza Kafali’nin yonetim kurulu bagkanligini yaptig1 bes
ortakli A.S. dir. Radyo kuruluslari, yayimn tekelciligini dnlemek amagl olarak A.S.
seklinde yapilanirlar. RTUK’iin bu amaca yonelik belirledigi bazi kriterler vardir.
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun’un Besinci
Boliim 29. madde geregince; Bir hissedarin, bir kurulustaki hisse miktar1 6denmis
sermayenin %20’sinden ve birden fazla kurulusta hisse sahibi olanlarin bu
kuruluglardaki tiim hisselerinin toplam1 da % 20’den fazla olamaz. Bu hiikiimler,
hisse sahibinin bir ile {igiincii dereceye kadar kan ve sihri hisimlari i¢in de uygulanir
seklindedir. Ancak diger ortaklar radyo yayinciligi ile ilgili kisiler degildir ve
yalnizca yonetim kurulu toplantilarinda bir araya gelinir. Genel Yaym Yonetmeni,
radyo ortaklarinin, radyonun yayin politikasi ve yayin akisini belirlemede aktif bir
yerde durmamasinin ‘swradan, toplum radyolarinin kadrolarinda, aym fikirde olan
kisilerin bir araya gelmesi beklenemez’ seklinde agiklar. Bir fikirde toplanmanin

tematik radyolara 6zgii bir tavir olup, daha ¢ok cemaat radyolariyla bagdastirir.

Can Radyo’nun yayin stiidyosu, dort ayri islevi olan boliimlerden olusur.
Konuklar, Genel Yayin Yonetmeni Ali Riza Kafali'nin odasinda agirlanir.
Radyonun Kurulusundan bu giine degin, gelen konuklarin bazilariyla radyo ekibinin
cektirmis olduklar1 hatira fotograflar1 biitiin duvarlar1 kaplar. Ahmet Kaya, Ilyas
Salman, Kivircik Ali bunlardan bazilaridir. Bunun disinda duvarin biri tamamiyla
Hz. Ali ‘nin portresi ve Alevilikle iligkilendirilen Hz. Ali’nin kilici, baglama gibi

simgesel objelerle kaplidir. Bu simgelerin minyatiirlerine radyodaki hemen hemen
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her boliimde rastlanir. Genel Yayin Yonetmeninin odasi, radyonun diger
boliimlerine agilan uzunca bir koridora baglanir. Bu koridorda sirasiyla, personelin
ofisine, yaym odasina, stiidyoya, mutfaga ve Genel Koordinatér odasina gider.
Genel Koordinatoriin odasinda reklam prodiiksiyonlarinin yapildig: kiigiik bir stiidyo
niteliginde bir boliim vardir. Reklamlarin seslendirmeleri burada yapilir. Can
Radyo, yayincilikta Radyomatik adinda bir radyo otomasyon programi kullanir.
Bilgisayara yiiklenen bu programda, her bir programcinin kendi adina agtig1 dosyasi
bulunur. Arsivdeki parcgalar alfabetik siraya gore dizilir. Her yayincinin, yaymn
koltuguna oturdugu zaman dinletmek istedigi liste radyonun yaymn politikasi
dahilinde farklilik gosterir. Bu anlamda program, bir bakima, programcinin miiziksel

begenisinin sunuldugu bir alan islevi alir.

Radyonun sahibi, isletmecisi, yaym yonetmeni ve yonetim kurulu baskani olan
Ali Riza Kafali, gazetecilik kokenli olup, radyo yayinciliginin kitle iletisim araglari
icerisinde en etkili yol oldugunu diisiiniir ve Can Radyoyu kurmaya karar verir.
Radyonun Genel Koordinatorii Ali Riza Kafali’nin oglu Gokhan Kafali’dir. Radyo
vericisiyle ilgili ya da bilgisayarda olusabilecek teknik sorunlarla ilgili tiim
sorumluluk Gokhan Kafali’nin iizerindedir. Program igerikleri ile ilgili konular ise
Ali Riza Kafali’nin sorumluluk alanidir. Radyoda tam zamanl calisan bes sunucu
vardir. Ali Riza Kafali, sabah altida radyoya gelir. Bilgisayara bir Onceki giin
ylklenen yayin programini degistirir. Sabah saatlerine uygun hareketli tiirkiiler

yuklenir.

Radyo calisanlar1 i¢in mesai sabah 8:30 da baglar. O giin yapilacak islerle ilgili
kiigiik bir toplant1 alinir. Radyoya o giin gelecek konuklar, yapilacak 6demeler, biten
ya da baslayacak olan reklam sozlesmeleri gibi konular konusulur. Giiniin yayin
akisina bakilir. Radyoyla birlikte, 15 giinliik periodlarla yaymlanan ‘Ege Can’ adli
yerel bir gazete c¢ikartilir. 25 kr. karsiligr satilan ve yerel bir gazete olan ‘Ege Can’
gazetesinde kose yazarlar1 Ali Riza Kafali, Gokhan Kafali, Hasan Soysal ve Idris
Adil’dir. Gazete, igerik olarak Izmir’de gelisen politik olaylar, CHP ile ilgili
gelismeler, emekgiler, iscilerle ilgili haberler, mitingler, sendikalar, edebiyat kdsest,

yazarlar ve yeni ¢ikan kitaplarla ilgili boliimler, belde tanitimlari, Can Radyo’ya
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gelen konuklarla yapilan soylesiler ve benzeri kiiltiir, sanat ve politik haberleri ve

makaleleri icerir. Spor ya da magazin haberlerine hig¢ yer verilmez.

1991 yilinda izmir’e yerlesen Genel Yayin Yonetmeni Ali Riza Kafali,
sehirdeki basin yayin kitle iletisim araclarinin ‘yoz kiiltiir 'e hizmet ettigini gorir.
[zmir’de o dénem Izmir’de yayin yapan birgok sayida yerel radyo vardir. Ona gére,
bu radyolarin hi¢ birisi kamu hizmeti veren kitle iletisim araci niteliginde degildir.
Cogu, sabahtan aksama kadar yabanci miizik yaymi yapan tematik radyo
niteligindedir. Cemaat radyolar1 vardir ya da biiyiik isletmelerin, holdinglerin
kurdugu radyolar vardir ve Kafali’ya gore, onlarin da kurulus amaglar1 farklidir.
Genel Yayin yonetmeni ve radyonun kurucusu Ali Riza Kafali, 1994 yilinda radyo
yayimciligina tek bir amagla basladigin belirtir: Anadolu Halk Kiiltiirii 'nii yaymak ve
vasatmak, Anadolu halkina miizigi, baglamayi, koylerindeki, diigiinlerindeki,
derneklerindeki, ibadetlerindeki gibi dinletmektir. Genel Yayin yonetmeni, Radyoda
yaymlanan parcalarl format olarak Ermeni Halk Miizigine, Laz Miizigin yore
tiirkiilerine, Alevi deyislerine ve daha pek ¢ok etnik kokenlerin ifadesi olan miizik
tarzlar1 ifade ettigi icin bu sekilde irksal bir adlandirmanin dogru olmadigim
diigtintir. Ona gore bu sdylem , ‘miizige zincir vurmak’ tir. Bu nedenle Tirk Halk
Miizigi yerine ‘Anadolu Halk Miizigi’ demenin daha yerinde oldugunu diisiiniir.
Radyo, ilk kuruldugunda ‘koylii radyosu’ seklinde yergiyle karsilanir. Aslinda bu
niteleme, s6z konusu radyo formatinda yayin yapan radyolarin THM agirlikli miizik
yapmalarindan otiirii kirsal kesim miizigi ya da koyli miizigi olarak tanimlanan
Tiirkii’ye gonderme yapmaktadir. Elbette ‘koylii radyosu’ nitelemesinin pejoratif bir
yaklagim tiirlinii oldugunu belirtmeye, bizim bu c¢alismada kullandigimiz Tiirkii
Radyo nitelemesinin ise bu tiir bir kii¢iiltiicii tanimlarla uzaktan yakindan iligkisi

olmadigini sdylemeye bile gerek yoktur.

Radyoda bir baska giicliikk arsiv olusturmaktir. Ciinkii miizik marketlerde
aranan hi¢bir halk ozaninin, Aasiklarin, halk miizigi icracilarinin albiimleri
bulunamaz. Bu nedenle yayina baslanan ilk yillarda daha ¢ok canli programlara yer
verilir. Ali Riza Kafali o yillan, ‘sesi giizel olan herkese radyoda tiirkii
soyletiyordum’ seklinde anlatir. Bu sancili donem 1998 yilina kadar siirer. Ali Riza

Kafali, 1990 ‘larin sonlarindaki halk miizigindeki canlanmay1, halk miizigi agirlikl
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yayin yapan radyolarin, yaymlarinda kullanmak {izere arsiv olusturma
gereksinmelerine karsilik miizik firmalarinin harekete gegcmesine baglar. Bu
anlamda artan talep dogrultusunda ilk hizmetin Kalan Miizik firmasinin sahibi
Tunceli’li Hasan Saltik’tan geldigini soyler. Bu durum firma igin de karli bir
girisimdir. Tarihe gomiilmek iizere olan pek ¢ok icraci bu sayede yasatilmis iistelik
popiiler miizik alblimlerindeki gibi s6z yazari ya da bestecilere biiyiik bedeller
O0denmemistir. Hem ticari anlamda biiyiik kazan¢ saglanmis hem de ‘halk miizigini

yasatmak ‘gibi ‘kutsal’ bir misyon yiiklenilmistir.

Radyonun uygulamayir amag¢ edindigi miizik politikas1 geregince ,‘halka
tirkiileri geleneksel sekliyle dinletme’ ilkesine uygun olarak bir arsiv olusturulmaya
calisilir. Bu arsivi olustururken tiirkiileri farkli formatlarda sdyleyen, ya da tiirkiileri
basamak olarak kullanip siyasi platformda kendine yer edinmek isteyen ya da
mezhepsel kimligini 6n plana ¢ikaran sanatcilara yer verilmemesine 6zen gosterilir.
Bu konu sdyle drneklendirilir; birincisi © tiirkii taklitleri’dir. Ozellikle, 70°li yillarda
toplumsal degisimin sonucu olarak, kdyden kente gocilin basladigi yillarda, bati
emperyalizmine karsi bir durusun simgesel bir tezahiirii olarak miizikte de folklorik
yapilar olusmaya baglar. Tirkii formundaki eserler, bati ¢algilariyla ve armonik
yapisiyla icra edilirken, sozler halk ozanlarinin dagarindan derlenir. Modern Folk
Ucgliisii, Mogollar, Ersen ve Dadaslar, Baris Mango, Cem Karaca, Fikret Kizilok,
Edip Akbayram, Hiimeyra, Erkin Koray, Esin Afsar gibi pek ¢ok besteci ve icraci
yerel ezgileri bati formlariyla yorumlayip, yeni bir miizikal bilesim yakalar. O
donemlerde radyo ve televizyonlarda yogun bir denetleme mekanizmasinin
olmamasi, bu sanat¢ilara seslerini tek bir kanal olan TRT radyo ve
televizyonlarindan ve ayni zamanda yaptiklart Anadolu turneleriyle seslerini biiyiik
kitlelere duyurma olanagi saglar. Yerel agiklarin resmi politikaya karsi elestirel tavri,
ogrenci —is¢i cevrelerince ilgi goriir ve 60’11 yillarin sonlarinda halk miizigi bir
yenilenme, giirlesme siirecine girer. O giline dek yalnizca radyo tavr ile geleneksel
olarak icra edilen halk miizigi bu yeni misyonunun Onciileri ile Tiirkiye’de bu
siyasal bir temel iizerine odaklasan ‘protestocu genglik ¢ hareketlerinde gelenege
yonelik ‘ortak ses’ arayisina destek olarak miizigi kullanir. Miizik, bir ifadelendirme
tirii degil, ortaklig1 saglayacak ‘simgeleri’ dile getiren bir mesaj aracit olarak

giindeme gelir (Ok 1994:46).
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Bati1 emperyalizmine kars1 olarak ‘yoz’ ve ‘yabanci’ miizigi kenara birakan
genglik, Pir Sultan Abdal’in, Karacaoglan’in deyislerini yorumlarken ‘yenilik’ ile
‘geleneksel’ arasinda gidip gelme yasar ve durum bu miizige de yansir. Sonraki
donemlerde tiirkiilerin bu sekilde yorumlanmasina engelleyici bir yaptirim olarak
TRT bazi kurallar olusturur. Karsi ¢ikis nedeni olarak tiirkiilerin baglama ile yorumu
degil de gitar yorumuyla icrasi1 olarak gosterilir. TRT halk miizigi ¢algilariyla, bati
miizigi calgilarini bir arada ¢ikarmama karar1 alir ve halk miizigini bat1 akorlariyla
icra edilmesine yasak getirilir. Genel Yaym Yonetmeni Ali Riza Kafali ‘68 kusagi
hareketleri’nin halka mal olmayisinin nedenini halk ile bu kitle arasindaki kiiltiir
farki olarak yorumlar. Oysa Anadolu Rock ve Anadolu Pop miizisyenleri de halk
miizigini yaymak isterler. Bu akimin onciilerinin halk miizigi kokenli olmamasi,
sarkilarin sozlerinde halk kiiltiirii anlatilsa da bati ¢algilarinin kullanilmasi halka
uzak gelir. Bu parcalar sadece sahibine s6hret getirir, ancak bu tiire ‘Anadolu Halk
Miizigi’ nin i¢ine dahil etmek dogru olmaz. Genel Yayin Ydnetmeni, Tiirkiilerin o
donemlerde resmi politikalarca ‘solculukla ve komiinistlikle bagdaslastirilmasindan
kaynaklanan bir diigiincenin uzantis1 olarak, hala tiirkii yayim yapan bir yerel radyo
olarak, boyle kimliklendirildiklerini diisiiniir. Belkis Akkale c¢almakla komiinist
olunmadigina deginir. ikincisi; tiirkiileri farkli tiirlerdeki miiziklere uyarlayan
sanatgilara yer verilmez. Sozgelimi ‘evlerinin 6nii boyali direk’ adli tiirkiiyii
Flamenko tarzi ve calgilariyla yeniden diizenleyen ve sdyleyen Oykii ve Berk
Gilirman ya da Arif Sag’in sazi esliginde Tarkan’in soyledigi Asik Veysel’in ‘Uzun
Ince Bir Yoldaymm’ gibi uyarlamalarin miizik akisi i¢inde hi¢ yer verilmez.
Tiirkiilerin geleneksel sekliyle, degistirilmeden okunmasi gerektigi diisiiniiliir.
Ucgiinciisii ise, daha ok tiirkiilerle degil tiirkiiciilerle ilgilidir. Popiilerligini arttirmak
icin sikca medyatik mecralarda gériinmeyi tercih eden, tiirkiileri kendi popiilerligi
i¢cin arag olarak kullanan tiirkiiciilerdir ki buna da &rnek Ibrahim Tatlises gdsterilir.
Ibrahim Tatlises’in miizik yasami 1980 6ncesi ve sonrasi olarak ikiye ayrilir. 1980
oncesi yillarda ‘iyi bir tiirkiiclidiir’.Ancak sonrasinda geleneksel tavirdan uzaklasir
ve tlrkiileri arabesklestirerek sdylemeye baslar. Bu fikre dayali olarak yalnizca 80
oncesinde kalan tiirkiilerine yer verilir. Dordiinciisii ve sonuncusu ise; tiirkiicii
kimligini basamak olarak kullanip siyasete soyunanlardir. Bunlara da 6rnek olarak

Arif Sag, Burhan Cagan, ve yine Ibrahim Tatlises gibi isimler drnek gosterilir.
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Sonug olarak tiirkiiler ‘geleneksel sekliyle, oldugu gibi’ kalmalidir ve sdyleyen
icin de yayinlayan i¢in de ‘amag’ olmalidir. Tiirkiileri baska amaclara ‘arag’ olarak
kullanan icracilar arsivde bulundurulmaz ve yayin akisi icerisinde yer verilmemeye
calisilir. Miizik akisi igerisinde kullanilan baska bir materyal ise protest ya da 6zgiin
miiziktir. Yayin akisina konacak bir parcayr secerken, Ozellikle protest miizik
dagarinda daha ¢ok karsilagilan propaganda igerikli ya da olumsuz mesaj iceren
parcalart da ayiklanir. Yine buna benzer olarak halki kin ve nefrete siiriikleyecek

toplumsal olaylarin, mitinglerin duyurularinin yapilmadig: belirtilir.

Radyoculugun ‘kamu hizmeti yapma’ yiikiimliiliigiiyle ilgili olarak, Can Radyo
yayin akisi igerisinde se¢im donemine 6zgii, belediye bagskan adaylarini stiidyosuna
konuk eder. Nisan ayinda iilke genelinde yapilan ‘yerel secimler’ de, yerel radyolar
belediye baskan aday adaylari i¢in kendilerini tanitmada ve baskan segildikleri
takdirde gergeklestirecekleri projelerden s6z etmede kullandiklar1 cazibeli bir mecra
olmustur. Radyo radyo dolasan politikacilara, yayin akislar1 icerisinde genis
zamanlar tantyan radyocular bu anlamda diger radyolarla karsilagtirildiginda aym
zamanda ‘politik radyo’olma ve ‘kamu hizmeti yapma’ misyonuyla da bu gorevi
goniillii olarak gerceklestirirler. Medyanin toplumu yonlendirme giicii g6z Oniine
alinarak, RTUK yayin organlarinin se¢im dénemlerinde yapacak olduklar1 siyasi
partilere yonelik tanitim programlarmm diizenler. RTUK Yasasin 32. maddesine
gore; Secimlerde oy verme giliniinden Onceki yirmi dort saat i¢inde her tiirli haber,
rOportaj gibi programlar veya reklamlar yoluyla kamuoyu arastirmalari, anketler
tahminler, bilgi ve iletisim telefonlar1 yoluyla mini referandum gibi adlarla siyasi bir
partinin ya da adayun lehinde ve ya aleyhinde ve ya vatandasin oyunu etkileyecek
yayinlarda bulunulmasina izin verilmez. Radyo’nun Genel Yayin Yonetmeni se¢im
doneminde yapmis oldugu ‘Sesli Gazete ‘adli haber yorum programinda, bir
gazeteden okudugu, se¢imlerle ilgili partilerin yerel se¢imde alabilecekleri oy
potansiyelleri ile ilgili yapilan bir anketi okumaktan ancak bu esnada eksik bilgi
vermekten dolayr RTUK yasasinin 298 sayili yasasmim 149/A maddesi uyarinca
yargilanir ve uyar1 cezasi alir. Bu yasa geregince, se¢im doneminde her tiirlii anket,
kamuoyu arastirmalari, aragtirmanin hangi kurulus tarafindan yapildiginin, denek
sayisinin ve anketin kim tarafindan finanse edildiginin agiklanmasi zorunludur.

Sec¢im doneminde, Can Radyoya katilan belediye bagkan adaylarindan bazilari; CHP

62



Cigli bagkan adayr Ensari Bulut, AKP Karabaglar Baskan Aday1 Dr. Sitki
Topaloglu, Bagimsiz Biiyiik Sehir Bagkan Aday1 Arif Ali Cangi, CHP Bayrakli
Bagkan Aday1 Hasan Karabag, CHP Buca Baskan Aday:1 Ercan Tati, CHP Gaziemir
Baskan Aday1 Halil Ibrahim Sahin, DTP Konak Baskan Aday: Mizgin Irgat ‘tir.

Radyo programciliginda, izleyici kitleye sosyal bir hizmette verilmesi
gerekmektedir. Sosyal icerikli programlarin, yayin formati ne olursa olsun her radyo
kanalinda bulunmas: konusunda RTUK bir takim yasalar diizenler. S6z gelimi,
giindemdeki konulara yénelik; “Dumansiz hava sahas1”, Izmir’in icme sularindaki
arsenik gibi, toplumun saglhig konusundaki bilincine katki saglamak, radyo
yaymciliginin ~ sartlarindan  biri  olarak  belirlenmistir. Radyonun  kurulus
amagclarindan biri olarak, toplumun bilinglenmesine katki saglamak ve kamu hizmeti
vermek olan Can Radyo’nun, yayin akist igerisinde de bu amaca yonelik
programlarin varligindan s6z eden Genel Yayin Koordinatérii Gokhan Kafali, pek
cok radyo yayincisinin, yaymcilik kiiltliri almamis, ekonomik durumu kiiltiirel
durumunun éniine gegmis kimseler oldugunu, bu yaymcilar icin RTUK iin getirdigi
yaptirimlarin, daha nitelikli yayin yapmalar1 anlaminda fayda saglayabileceginden
s6z eder. Ancak Can Radyo calisanlar, igsellestirdigi bu misyonunu RTUK

tarafindan dikte ettirilmesinden rahatsizlik duyduklarini ifade ederler.

3.3.1. Radyoda Reklam

Can Radyo’nun tek gelir kaynagi, esnafin ya da isletmelerin verdikleri
reklamlardir. Ancak ekonomik krizle birlikte reklamlarda da azalma olur. Esnafin
veya isletmelerin i¢inde bulunduklari ekonomik sikint1 ortaminda, ilk olarak reklam
giderlerinden kisitladiklarini anlatan Genel Yayin Koordinatorii, radyonun gelirinin
bu anlamda esnafa ya da isletmelerin rekldm vermeleriyle paralel ilerledigini belirtir.
Durum bdyle olsa bile, Genel Yayin Koordinatdrii, radyonun kamuya hizmet verme
misyonunun diginda kalan reklam tekliflerini reddeder. S6z gelimi, 900’1l hatlar,
radyoda ilanlarinin verilmesi karsiliginda ii¢ dort reklam bedeli karsiliginda iicret

teklif ederler ancak halkin ahlakini k6tii yonde etkiledigi diisiiniilerek reddedilir.
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Yerel radyolarin, diger kitle iletisim araglarmin arasinda yeni bir olusum
olmasi, gelir kaynaklariin bir¢cok yerel radyoda sadece reklam girdileriyle sinirl
olmasi, ekonomik yonden zorlu bir miicadeleye siiriikler ki bu durum radyolarin her
bir olusumunda kendini gosterir. Vericilerin yerlestirildigi Yamanlar Dagi’ndaki
alan, Orman Idaresi’nden kiralanir, havadaki akimlar1 kullandig1 igin
Telekomiinikasyon Idaresine vergi o&denir. RTUK vergileriyle birlikte bu
kuruluslarin tizerinde ekonomik bir baski olusur. Bunlarin disinda, heniiz hukuki
platformda tam olarak islerlik kazanamayan ‘telif haklar1’ yla ilgili karmasikliklar
vardir. 03.11.1983 tarihi, Tiirkiye’de diisiince haklar1 gelisiminde 6nemli yer tutan
bir tarihtir. Bu tarihte, 5846 sayili yasanin bazi maddelerinin degistirilerek, yasaya
iki gecici madde eklenmesi hakkinda 2936 sayili yasa kabul edilmistir. Bu yasa ile
iki onemli degisiklik yapilmistir. Bunlardan ilki yasanin 42.maddesi ile dort meslek
birliginin kurulmas: olanagimnin hazirlanmasidir. Bu degisiklik ile MESAM,
17.01.1987 tarihinde, GESAM, ILESAM ve SESAM ile birlikte kurulmustur. Bir
digeri ise 43.madde ile yapilan degisiklik ile 1980 tarihli “Tiirkiye Radyo-
Televizyon Kurumunun Yayinlarinda Faydalanilan Fikir ve Sanat Eserleri Hakkinda
Uygulanacak Esaslar” baghkli 3/428 sayili Kararnamenin hemen biitiin
hiikiimlerinin yasalastirilmasidir. Meslek birlikleri, hukuksal boyutta sanat¢inin
haklariyla ilgili girisimlerde bulunma gorevini istlenir. Baglantili hak sahibi
fonograf yapimcilart meslek birligi MUY AP, MUYOBIR, 5846 sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu’nun 42. Maddesi kapsaminda; icraci sanatgilar tarafindan kurulmus
Baglantili Hak Sahibi Meslek Birligi’dir. Eser sahibine, eseri kullananlar tarafindan
ddenecek olan telif hakkiyla birlikte, bir miktarda ‘komsu’ olanlara 6deme yapilmasi
konusunda diizenlemeler yapilir ki radyolar buradaki ‘komsu’ ibaresine dahil
edilmez. Komsu, yasada tam olarak tanimlanmaz. Bunlara karsilik hukuksal olarak
haklarin1 temsil edecek bir kurulusa ihtiya¢ duyan yayin kurulusu sahipleri, Tiirkiye
Radyo Televizyoncular Federasyonu’nu kurar ve bu iki kutuptaki meslek birlikleri
hukuksal anlamda haklarini1 arama miicadelesine girer. Buna dayali olarak Miiyobir,
Can Radyo hakkinda dava acar. Ahmet Kaya, Sebahat Akkiraz, Efkan Sesen ‘in de
aralarinda bulundugu yaklasik dokuz kisi icin telif hakki talep edilir. Can Radyo
Genel Yaym Yonetmeni Ali Riza Kafali sdyle anlatir: (Kafali 10.04.2009 izmir:

Gorlisme)
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Iki yildir siiren bu davamn, tiim radyo kuruluslari adina siirdiirdiigiinii diisiiniiyorum. Bu
davayi1 kaybedersek, tiim radyocular adina kaybetmis olacagim. Ciinkii eser sahiplerine ya da
eser yorumcularina ‘komsu’ varsa en yakin ve etkili komsunun radyocular ya da
televizyoncular oldugunu diisiiniiyorum. Sanatgilarin ya da alblimlerin tanitilmasinda en etkili
mecra radyolardir. Sanatgilarin ¢aligmalarini kitle iletisim araglart duyurursa halk dgrenir. Bu
kadar etkili bir ‘komsu’ iken bunun gdz ardi edilmesi, bazi yorumcularla yerel radyolar
arasinda mesafe olusturur. Sanatgilar bizi, yani yerel radyolari, kendi dinleyicilerine ulasmak

icin kullanirlar, bir de tistiine telif hakki isterler.

Reklam yapimlari, radyodaki, reklam i¢in donatilmis kiigiik bir stiidyoda yapilir.
Reklamdan sorumlu halkla iliskiler Miidiirii Rahsan Olez, bir reklamin olusmast,
reklamlarin yayin akigindaki yerinin belirlenmesi, yayina giris cikislarin takibi,
reklam metinlerinin yazilmasi, reklamlarin seslendirilmesi, reklam Odemelerinin
takibi gibi her evrede aktif calisir. Rahsan Olez, 15 yildir radyo ¢alisamdir. Kisa bir
donem tiyatro oyuncularindan diksiyon dersi alir ve Flash TV’ de haber spikerligi
yapar. Daha 6nce Bursa’da bir yerel radyo olan ve Giiney Marmara’ya yayin yapan
Sampiyon Radyo’da uzun yillar calisir. Arabesk miizik agirlikli yaym yapan bu
radyoda calistig1 siire icinde, tiirkiilere olan ilgisini ve sevgisini kesfeder. Sampiyon
Radyo’da calisirken Yayin Miidiir’iinden izin alarak bu yondeki ilgisini pratige
dokmek i¢in iki saatlik tiirkii programi hazirlar. Can Radyo’da ¢alismay1 sevmesiyle,
tiirkiilere olan sevgisinin birbiriyle ¢ok ilgili oldugunu sdyler. Can Radyo’da yedi

yildir Halkla {ligkiler Sorumlusu’dur.

Isletmelerden reklam alimlari, ¢ogu yerel radyodaki sistemden farkli olarak
gerceklesir.  Yerel radyolar, reklam alimi icin biinyesindeki c¢alisanlardan
olusturdugu kiiciik bir grubu, ulasabildikleri isletmelerden randevu alarak, isletme
sahiplerini radyolarma rekldm vermeleri konusunda ikna etme yoluna gider. Can
Radyo Reklam Sorumlusu Rahsan Olez, bu konuda, reklam vermek isteyen
isletmelerden kendi radyosunu secip kendisine ulagsmasini bekler. Iletisime gegen
isletme ile telefon konusmasinda acik ve net olarak sartlar ve kosullar konusulur.
Rahsan Olez, beklendigi ve davet edildigi bir yere gittigi i¢in daha farkh
kargilandigint sOyler. Bu toplantida firmadan, neden reklama ihtiya¢ duydugunu

anlatmasi beklenir ki bu iyi bir rekldmin olusmasi i¢in sorulan kilit sorudur.
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Isletmenin talebine goére reklamin hangi formatta hazirlanacagi tasarlanir.
Kampanya, ‘markalasma’ ya da ‘imaj’a yonelik reklam formatlarindan hangisi
oldugu konusunda karar verilir. Eger kampanya calismasi varsa, kampanyanin
notlar alinir. Isletme ‘imaj’ yaratmak istiyorsa, isletmenin ayni sektordeki diger
isletmelerden ayricalikli oldugunu diisiindiigii noktalarin neler oldugu dgrenilir. Ima;
reklamlarinda rekldm metni ayrintilarla donatilmaz. Firmanin isminin daha c¢ok
gectigi, kiiclik sloganlarla giiclendirilen reklam metni hazirlanir. Eger isletme
markalagmaya gidiyor ve {irlinlinii ambalajli olarak satiga sunmak istiyorsa, talebine

gore reklam formati belirlenir. Sonrasinda ticret konusuna gegilir anlagmalar yapilir.

Diger asama, reklamin olusturulmasiyla ilgili ¢aligmalardir. Reklam talebine
uygun olarak hazirlanan reklam metni i¢in nasil bir ses kullanilacagina karar verilir.
Bu erkek sesi, bayan sesi ya da her ikisinin de kullanildigi karma seslerden
hangisinin uygun olacag1 diisliniiliir. Standart reklamda, isletmeyle ilgili bilgiler
tekdlize olarak verilir. Tek bir ses kullanilir ve reklama igletmeye ya da reklami
yapilan iirline ve ya hizmete uygun olarak kadin ya da erkek sesi kullanilacagina
karar verilir. Diyalog reklamda ise, en az iki kisinin kendi arasinda konusmasiyla
olusan tanitic1 reklamdir. Bu tip reklamlar da yine ayni sekilde eldeki verilere uygun
olarak olusturulur ve ikili konusmanin kimler arasinda gegecegine karar verilir. imaj
icin diyalog reklamlar pek kullanilmaz. Diyalog reklamlarin, daha ¢ok kampanya
caligmasi yapan isletmelerin tanitiminda kullandiklarini sdyleyen reklam sorumlusu,
diyalog reklamlar1 olusturulurken biraz mizah kullanildigini, diyalog reklamlarinin
dinleyenler lizerinde biraktig1 etkinin daha kuvvetli oldugunu ve fiyat olarak da daha
farkli oldugunu belirtir. Bu tiir reklamlarin siiresi ve harcanilan emek daha fazladir.
Imaj reklam da ise tek ses kullanilir ve sesin etki birakmasina énem verilir. Bir de
‘slogan’ reklamlar1 vardir. Bunlar, genelde devrik olan tek bir climleden olusur ki
tek basina kullanildiginda etki gostermez mutlaka bunu destekleyici bir baska

reklam, s6z gelimi bir diyalog reklam hazirlanir.
Tim bu c¢alismalardan sonra, hazirlanan metine miizik eklenir. Reklam

miizikleri i¢in radyoda olusturulan ve fon miizigi olabilecek nitelikte miiziklerle

dolu bir arsiv vardir. Eger reklami veren firmanin miizikle ilgili bir tercihi yoksa
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reklama uygun miizik secilir ve kayda eklenir. imaj reklamlar1 igin, reklam
sorumlusu ‘daha ciddi miizik’ olarak klasik miizigi kullandigin1 sdyler. Diyalog
reklamlar icin, film miiziklerini, standart reklam tipinde ise radyonun da misyonu
olan tiirkiileri kullandigindan s6z eder. Baz1 firma sahipleri, reklamlaria fon miizigi
secerken reklama uygun olmadigi durumlarda bile sevdikleri miiziklerin eklenmesi
konusunda 1srarci davranirlar. Sozgelimi isletme sahibi Malatya’li ise ‘Malatya
Malatya’ tiirkiisiiniin, verdigi reklama eklenirse o bolgedeki tiim Malatyalilarin
kendisinin Malatya’li oldugunu anlayacak ve isletmesinden alig veris yapacagini
diisiiniir. Sag tandansli bir igletmenin reklamina sevilmedigi diisiiniilerek Ahmet

Kaya’dan se¢ilmis bir miizik eklenmez.

Reklam sektoriinde kullanilan miizik tiirleri i¢inde, popiiler miizige verilen
yerin yaninda, otekilerin onemsiz kaldig1 gercektir. Kitle iletisim araglarinin tanittigi
eski, yeni, taninmis ve sevilen popiiler miizik sanat¢ilari, gruplar1 ya da onlarin
sarkilar1 satisa yardim etmek i¢in cagrilmislar ve reklam diinyasinda miizik
kullanma yoluyla uyumlu baglantiy1 hemen kurabilmiglerdir (Erol 2002a:191). Can
Radyo’ nun reklam kusagi igerisinde, hos olmayan bir rekabete olanak vermemek
icin, ayn1 reklam kusaginda, ayni sektorden iki ayri firmanin reklamina yer verilmez.
Reklam sorumlusu, reklamlar1 olustururken ‘keske bdyle olmasaydi’ dedigi
noktalardan biri olarak, yerel nitelikte olan radyolara reklam veren isletmelerin,
reklamlarda acik adreslerinin, telefon numaralarinin uzun uzun verilmesini istemesi
ve bu bilgilerin reklam metinlerini ve reklamin estetigini bozmasi ilizerinde durur.
Reklam metni konusunda, isletme sahiplerini ikna etmede zorluk ¢ektigini séyleyen
Reklam Isleri Sorumlusu, isletme sahiplerinin reklam olustururken, fikirleri ve
isteklerini yerine getirmek zorunda oldugundan s6z eder. Sadece ‘imaj
reklam’larinda kendisinden bir seyler katip, yaraticiligini bir parga kullanabildigine
deginir. Yerel bir radyoda reklam yapmanin avantajlari da vardir. Bunlardan biri
arada bir reklam ajansinin bulunmayisidir. Reklam ajanslari, firmalardan reklam
teklifleri alarak, aldiklar teklifleri uygun mecralara satan kuruluglardir. Ancak yerel
nitelikteki ajanslar araci bir kurulus olarak bu gorevlerini yerine getirirken haksiz
kazang pesinde oldugundan s6z eden reklam sorumlusu, ¢ogu kez iki tane patronlari

oldugunu unutur ve kendilerinin merkez kabul edilmesini istediklerinden s6z eder.
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Yerel radyolar, reklamini aldiklar1 isletmeleri bire bir tanirlar ve bu reklami

hazirlarken biiylik avantajlar getirir.

Ortalama 20-25 saniyelik bir reklamin olusturulmasi, yaklasik yarim saat
stirer. Reklam veren firmalar arasinda ayricalik gosterilen tek bir isletmeler vardir.
Bunlar da ‘tiirkii evi’ niteligindeki isletmelerdir. Bu isletmelere de yalnizca konser
organizasyonlarina katki saglamak amacl ekler yapilir ve bu ekler iicretlendirilmez.
S6z gelimi, herhangi bir tiirkii evinde yapilacak olan tiirkii dinletisi i¢in, dinletinin
oldugu giin, reklamlar siklagtirilir ve hemen hemen her reklam kusaginda konser
duyurusuna yer verilir. Reklam sorumlusu, isletmeler i¢in hazirlanan reklamlarin en
az gilinde alt1 kez tekrar edilmesinin, reklamin istenilen etkiyi gdstermesi bakimindan
bir zorunluluk oldugunu soyler. Ciinkii farkli dinleyici gruplari, fakli saatlerde
radyoyu dinlerler. Bu diisiinceye gore hazirlanan reklam, farkli saatlerdeki reklam

kusaklarina yerlestirilir.

Reklam seslendirmelerinde, ayn1 yayin kurulusunda haber sunuculugunu yapan
kisilerin kullanilmasi, inandiricilik yoniinden daha etkili olabilecegi ve haksiz
rekabet ortami yaratabilecegi diisiiniilerek, RTUK tarafindan yasaklanmistir. Reklam
sorumlusu, miizik akisinda agirlikli olarak tiirkiilerin kullaniliyor olmasinin,
radyonun reklam veren isletmeler i¢in de avantajli bir durum oldugunu sdyler ( Olez

10.04.2009 izmir: Goriisme).

S6z gelimi ‘Tarkan ¢ dinleyen bir dinleyici X radyosunda reklam kusagi basladigi andan
itibaren Tarkan’1 dinleyebilecegi pek ¢ok radyo kanali oldugu i¢in o radyoyu dinlemek gibi bir
zorunluluk hissetmez..Ancak eger dinleyici ‘Asik Mahsuni Serif  dinliyor ise,Can Radyo’dan
baska dinleyebilecegi ¢ok fazla alternatifi olmadigr i¢in, kanali dinlemeye devam eder.Bu

reklam veren isletmeye fayda getirir.

3.3.2. Can Radyo’da Program

Radyoda, tam zamanl c¢alisan bes programci vardir. Radyoda calismak isteyen
programcilarda radyoculuk deneyimi beklenmez. Giincel kiiltiire sahip olmak ve
Tiirkgeyi diizgiin konugabilmek, Can Radyo’da program yapabilmek i¢in yeterlidir.

Yaym yonetmeni ve Genel Koordinator, radyoya radyoculuk deneyimi olan ya da
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iletisimle ilgili egitim alan personelle calismanin zorlugundan, gerek teknik
konularda gerekse yaymn igeriklerini belirlemede ‘cok bashihigin® sorun
olabileceginden sz eder. Programcilar i¢in calisma saatleri giin i¢inde 8.30 /16.00,
16:00/21:00, 21:00/02:00 seklinde iice boliinlir. Her vardiyada birer programci
bulunur. Radyoda ayrica siirekli kadroda yer almayan disaridan goniillii katilan
programcilar vardir. Goniillii yapilan programlarda disaridan katilan programcinin,
program formatlarinin radyonun misyonuna uygun olmasi ve programcinin kendi

adinin radyonun oniine gegirmemesi gibi unsurlar aranir.

Can Radyo’nun giinliikk yaym akisi icerisinde bulunan programlardan bazilar

sunlardir:

Sesli Gazete: Ali Riza Kafali ve Gokhan Kafali ‘nin birlikte yaptiklari ‘Sesli Gazete’
bir ‘kimlik’ programidir. Gazete basliklarinin {izerine yapilan yorumlardan olusan,
karsilikli konusma seklinde gelisen bir ‘haber yorum’ programidir. Radyonun
‘alternatif > kimligini, politik durusunu sergileyebildigi tek s6z programidir ve bu
program i¢in, yayin esnasinda dinleyicilerden gelen yogun telefonlara dayanarak,
geri bildirimi en yogun olan programlardan biri oldugu séylenir. S6z programlarinin
geri bildirimi, egitim seviyesi daha yiiksek egitim seviyesi olan kisilerden olustugu

diistintliir.

Turabi Yilmaz’la tiirkiilere goniil verenler: Kars’li bir Alevi dedesi ve ozan olan
Turabi Yilmaz, baglama calar ve tiirkii sdyler. Cumartesi aksamlar1 bir buguk saat
stiren canli yayin programinda, halk miizigi alanindaki amator sanat¢ilar konuk

edilir.

Temiz toplum, temiz siyaset: Carsamba giinleri yayinlanan, farkli mesleklerin
mensubu olan ve siyasete goniil vermis iki arkadasin, Hiiseyin Sezer ve Baris
Eren’in canli yaym programidir. ‘Temiz toplum, temiz siyaset’ bir siyaset yorum

programidir. Programda, siyaset glindemindeki olaylar tartigilir.
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Ahmet Rifki Balcioglu ile Gece Vardiyasi: Ahmet Rifki Balcioglu’nun hafta igi
pazartesi, Carsamba ve Cuma giinleri aksam 21.00 de baslayip sabah 02.00 de biten,

dinleyicilerden gelen istek tiirkiilerin ¢alindigi bir ‘istek’ programi vardir.

Yolcu Bilging’le Tiirkii Yolcusu: Bir bagka canli yaym programi da Yolcu
Bilging’in hazirlayip sundugu ve halk miizigi ve protest miizik formunda miizik
yapan pek cok icraciy1 konuk ettigi “Yolcu Bilging’le Tiirkii Yolcusu” adli program,
radyonun vitrini gibidir. Radyonun duvarlarinda Yolcu Bilging’in programina konuk
olmus pek cok sanatci ile radyo ekibinin fotograflart vardir. Bunlarin arasinda
Ezgi’nin giinliigii, Ilkay Akkaya, Grup Cig, Latif Dogan, Seher Dilova, Mazlum
Cmar, Abidin Biter, Selda Bagcan, Erdal Erzincan, Ilyas Salman, Tolga Candar,
Tayfun Talipoglu, Edip Akbayram, Grup Umuda Ezgi, Sahsenem Baci, Hakan
Tastyan, Grup Yorum, Onur Akin gibi sanatgilar yer alir. Yolcu Bilging, ilk
profesyonel anlamda sahneye Ahmet Kaya’ya baglamasiyla eslik etmesiyle baslar.
Narlidere Tahtac1 Kiiltiir-Egitim-Kalkinma ve Yardimlagsma Dernedi YOonetim
Kurulu Bagkanidir. Ayn1 zamanda Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Tiirk Halk Miizigi
Korosunun sefligini yapar. ITU Tiirk Miizigi Devlet Konservatuar’s mezunudur.
Tahtac1 Kiiltlirii’nii tanitmak ve de Tahtaci deyis ve semahlarindan 6rnekler ¢alip
sOylemek amagli, televizyon ve radyo kanallarinda canli performans programlari
yapar. Yolcu Bilging’in bir miizik dershanesi vardir. Ancak programlarinda sahip
oldugu dershanenin ad1 gegmez ve bes yildir siiren programini goniillii olarak devem

ettirir.

Istek programu, giinliik yayin akisi icerisinde yaklasik ii¢ saat kadar siirer.
Istekler, SMS, elektronik posta ya da e-mail ya da dinleyicinin dogrudan radyoyu
aramast yoluyla alinir. Istek programlarinda ya da genel miizik akisinda,
programcilarin en ¢ok 6zen gosterdigi konu bir parcaya ya da bir icraciya giin
icerisinde iki kez yer verilmemesidir. Ayni zamanda tiirkiiciiler de bir bayan, bir
erkek olarak siralanir. Istek programlar1 dahil higbir programda ikiden fazla bayana
ya da erkek sanatciya ardi ardina yer verilmez. Ali Riza Kafali, istek programlarinin
izleyici kitlesini betimleyebilmek anlaminda yeterli ipuglar1 vermedigini diisiiniir.
Yayin sorumlusu, bu giine kadar olan isteklerin radyonun ‘gergek dinleyici

kitlesi’nden gelmedigine inanir. Bu anlamda, istek programlarma katilan
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dinleyicilere, radyonun siirekli dinleyenleri goziiyle bakilmaz ve Can Radyo
programcilarinin goziinde pek de sayginliklar1 yoktur. Bu kaniya neden olan birkag
sebep gosterilir. Birincisi; yapilan isteklerin  biiyiikk bir ¢ogunlugunun
“arabesklesmis’ tiirkiilerin olusturdugu ki bu tarz tiirkiiler radyonun miizik akisi
icerisinde ¢ok fazla yer almadigidir. Arabeske yakin olan tiirkiiler, sozleri itibariyle
‘bunaliml1’ tiirkiiler olarak tanimlanir. S6z gelimi; Asik Mahsuni Serif’in oglu
Emrah Mahsuni’nin ‘babasini aldatan annesine yaktigi tiirkii olan “Annem”
tiirkiisiiniin dinleyiciler tarafindan ¢ok istek alip annelerine armagan etmesi, yayin
yonetmeni tarafindan garip karsilanir ve Kafali bunu yapan dinleyicilerin kendisinde
cok da bilin¢li olmadiklar diisiincesi uyandirdigina deginir. Bu tiirkii, en ¢ok istek

alan tirkiiler arasindadir.

Ikincisi; dinleyicilerin sdzlesmiscesine siirekli ayni tiirkiilere takili kalmasidir
ki bu da ¢ok sik yasanir. S6z gelimi “Agr1 Dagi’nin etegi” hemen her giin istenen
tiirkiilerden biridir. Baz: tiirkiiler ise yerel kimlikte iken ¢ok istek alip begenilmesine
ragmen bir sekilde popiiler olduktan sonra istekler bicak gibi kesilir. S6z gelimi,
yerel bir sanat¢1 olan Zeynel Kenan’in sdylemis oldugu “Bul Getir” adli tiirkii her
giin istenirken, Ibrahim Tatlises soyledikten sonra adi bile amlmaz olur. Higbir
zaman, Can Radyo dinleyicisinden beklenen kalitede ve yayin akisinda énemli yeri
olan Nezahat Bayram, Nuri Sesigiizel, Yildiray Cinar gibi Nezahat Akgiin, izzet
Altinmese, Belkis Akkale tiirkiiciilerden isteklerin gelmedigine deginilir. Radyo
icinde ‘istek programlari’nin, isteklerin yapildig1 bolgelere iliskin dinlenebilirliginin
bir teyidi olarak faydasi oldugu diisiiniiliir. S6z gelimi, Gaziemir’den gelen bir istek
yaymlarin oradan sorunsuz dinlenebildiginin belirtisidir. Buna karsin, radyo

kuruldugundan beri istek programlart devam eder ve yayin akisi igerisinde ii¢ saat

gibi olduk¢a genis zamani kaplar.

Radyonun biinyesinde bir haber boliimii yoktur. Haberler Istanbul’da olan
Mirasis adindaki bir reklam yapim ajansindan satin almr. Sirket izmir ve gevresini
kapsayan bir haber biilteni hazirlayip radyoya gonderir. Mirasis ayni zamanda
radyonun SMS sirketidir. Istek programlarinda ‘istek’lerini SMS yoluyla
gonderenlerden toplanan kontorlerin maliyeti radyo ile reklam ajansi arasinda

paylasilir. Radyo, almasi gereken bedelin yerine reklam ajansinin hazirladigi paket
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programlardan ya da haber programlarindan almak seklinde bir tercih yapar.

Nitekim Can Radyo’da yayinlanan ‘Hanimca’ adli kadin programi bunlardan biridir.

SONUC

Bu calisma temel olarak, THM uyanisinin kamusal alandaki basarisini ve
stirekliligini miimkiin kilan medya bilesenine, 6zel olarak ise dnemli bir ‘6rnek olay’
olarak Demokrat Radyo ve Can Radyo iizerine yapilan alan g¢aligmasina
dayanmaktadir. Her ikisi de Izmir o6lgeginde yaptigi yaymlarda Tiirk Halk
Miizigi’'nin gerek kaydedilmis iiriinlerine gerekse ulusal ve yerel halk miizigi
sanatgilari ile yaptig1 miizik ve sohbet programlarina verdigi yayin akisi tercihleri ile
one ¢ikmaktadir. “Tiirkii Radyo” terimi bir disiplinin (iletisim bilimleri, miizikoloji
vb) tarafindan iiretilmis ve kavramsal igerigi belirlenmis bir terim degildir. Terimin
aslinda genis bir radyo dinleyicisi tarafindan dile getirilen 6zgiil bir nitelendirme
oldugunu sdylemek bile zordur. “Tiirkii Radyo™ terimi burada; hem bu ¢alisma igin
belirlenen radyo formatinin icerigini yansitmasi hem de benzer ¢aligmalarda ortaya
cikacak tanimlama sorunlarini gecici de olsa bir ¢oziime kavusturmak igin
gergeklestirilen bir kavramlastirma cabasini yansitiyor. Yani Tiirkii Radyo burada,
oncelikle bir miizik radyosu olarak goriililyor ve bu cergevede “gerek canli gerekse
kaydedilmis gerec iizerinden yaptig1 miizik yayinlarinda agirligt THM’nden segilen
iirlinlere veren radyo” olarak tanimlaniyor. Bu g¢ergcevede inceleme, iki Ornek
olaydan yola cikarak ve esdegerde olan ulusal ve yerel radyolar1 da godzden
geciriyor. THM uyanisinin kitle medyasi bileseni olarak Tiirkii Radyo’nun uyanis
baglamindaki 6nemini ve uyanisin diger bilesenleri ile karmasik iliskisini ¢aligmanin

sonuclar agisindan su basliklarla siralamak miimkiindiir:

1- Tirk Halk Miizigi Uyanis1 pek ¢ok etkenin ‘baglamsal biitiinlesmesi’nin hatirt
sayilir etkisiyle evirilen bir olgudur. THM uyanisinin kitle medyas1 bileseni olarak
‘Tirkii Radyo’ olgusu ile uyanisin diger bilesenleri arasinda pek cok agidan

simbiyotik bir iliski vardir.
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2- 1990’1ar kitle iletisim araglarinda devlet tekelinin sona ermesiyle ulusal ve yerel
ticari medyanin ortaya c¢ikmasi, bu c¢alismanin odagi olarak belirlenen ‘Tiirki
Radyo’ fenomeni ile dogrudan iligkilidir. Tiirkii Radyo, uyanis 6nderlerinin ve geng
kusak THM sanatcilarinin miizik endiistrisinden ¢ikan {iriinlerinin tanitimi ve yayin
malzemesi olarak kullanilmasi agisindan en Onemli kitle iletisim mecralarindan

biridir.

3- 1990’1larin cokkiiltiirliiliikk ikliminde pek c¢ok etnisitenin kendisini ifade edecek
kanallara sahip olmaya baglamasi ve miizigin bu kimlik taleplerine zahmetsiz bir
bigimde hizmet etme kapasitesine sahip bulunmasi, iistelik cesitli etnisitelerin miizik
araciligiyla temsil gereksinimlerine “Tiirkii Radyo”larin da azzimsanmayacak katkida

bulunmasi bir bagka dikkate deger noktadir.

4- Tirkii Radyolarin, bir program tiirii olarak gerceklestirdikleri ‘istek’
programlarinda 6ne ¢ikan en Onemli olgu, radyodan istekte bulunan dinleyici
talepleri ile uyanig 6nderleri ile geng uyaniggilarin repertuarlar: arasinda dnemli bir

uyum bulunmasidir.

5- THM’nin ¢ekirdek uyanis Onderleri genellikle gelenegin iginden gelen
profesyonel miizisyenler olmakla birlikte, bunlarin i¢inde arastirmacilar, amator
miizisyenler, sanat diiskiinii entelektiieller, kitle medyas1 ve miizik endiistrisinden
insanlar da yer alir. Bu calismanin sonuglar1 agisindan Tiirkii Radyo’nun insan
kaynaklar1 (kurucu, yoénetici, programci vb.) uyanisin diger cekirdek uyanis

onderleriyle birlikte diigiiniilmesi gereken en 6nemli aktorleridir.

6- THM uyanisi ile ilgili {islup parametreleri bireysel olarak kaynak kisilerin ya da
kaynak kayitlarin bicemsel ortak payda oldugu fikrine dayanir. Bu kaynaklar uyanis
gelenegi repertuar1 ve icra iislubunu bi¢imlendirirler. Tiirkii Radyolar, s6z konusu
gelenegi ve icra Usluplarini, yaptiklart yayinlar yolu ile gelecek kusaklara aktarirlar.
Bu, onlar i¢in bir gorev ve sorumluluk olarak algilanmaktadir. Béylece uyanisin
orijinal kaynaklarina gdsterilen derin saygi ile birlesen s6z ve miizik yaymi ‘Tirki

Radyo’larda 6nemli bir yer tutmaktadir.
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7- Miizik uyanislarinda, yeniden canlandirilan pratigin 6zgiil tarihi ve anlami bizzat
uyanis Onderleri tarafindan insa edilir ve siirdiiriiliir. Yeniden canlandirilan pratigi
diger miiziklerden ayirmada ve varsayilan “zaman derinligine” dikkat ¢cekmede
kullanilan terim ise ‘otantisite’dir. Tiirkii Radyolarin yoneticisinden programcisina
kadar bir ‘THM otantisitesi’ ingsa etmeye g¢aligmalar1 ve yayinlarin1 bu gercevede
gerceklestirirken bunu bir misyon olarak kabul etmeleri bir bagka 6nemli noktadir.
Uyanisct ideoloji ve sOylem, Tiirkii Radyolarin s6z programlarinda siirekli yeniden

uretilmektedir.

8- Toplumsal bir hareket olarak herhangi bir uyanis, dolayisiyla da THM uyanisi,
birbirinden farkli etnisiteler tarafindan desteklenebilir ve bu topluluklar zaman
icinde degisebilir. Bu, insanlari uyanisa yonlendiren motivasyonlarin ¢ok yonli
olmasindan kaynaklanir ve uyanis topluluklariin tek bir etnisiteye atfedilmesini
gliclestirir. Ancak 1990’larla birlikte baslayan ve giinlimiize kadar stiren THM
uyanisinin, tarihsel, sosyal, ekonomik ve politik pek ¢ok etkenin ‘baglamsal
biitiinlesmesi’nin hatir1 sayilir etkisini goz ardi etmeyerek, toplumsal ¢ekirdegini
olusturan etnisitenin Aleviler oldugunu hipotezi (Erol 2005:8), bu ¢alisma i¢in de
gecerlidir. Baska bir deyisle, ‘Tiirkii Radyo’ ya kurumsal olanaklar1 ve insan
kaynaklar1 acisindan bakildiginda, ayrica yayinlarda kullanilan repertuar gdzden
gecirildiginde, Alevi etnisitesi ile organik bag ¢ok acik goriilmektedir. Dolayisiyla
THM uyanigin diger bilesenlerinden Tirkii Bar miizisyenleri, isletmecileri ve
misterileri ile uyanmisin pedagojik bileseni olan THM dershanelerinin 6gretmen,
yOnetici ve d6grencilerinin dnemli bir boliimiiniin Alevi olmasi, bu hipotezi destekler

niteliktedir.

9- Miizik endiistrisinin {irtinleri (kaset, CD, DVD vb.) ve kitle medyasindan (radyo,
televizyon, internet vb.) insanlara ulagan metinler, THM uyanisinda bir topluluk
bilinci olusturmada ve cografik mekéanla ayrilmis uyanis¢r topluluklar: bir araya
getirmede Onemli unsurlardir. Dolayisiyla Tiirkii Radyo’lar, THM uyaniginin en
onemli kitle medyas1 bileseni olarak topluluk bilinci olusturmada ve cografik
mekanla ayrilmis topluluklar1 bir araya getirmede en Onemli unsurlardan biridir.
Tiirkii Radyo’larin gerek miizik endiistrisinin kaydedilmis tirlinlerini agirlikli olarak

yayinlamasi, gerekse amator-profesyonel ya da yerel-ulusal THM sanatgilarina canli
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yayin akiglarinin da yer vermesi, uyanisin siirekliligine ve uzun omiirliigiine yaptigi

katkiy1 gostermektedir.

10- insanlan fiziksel olarak bir araya getiren uyamisci etkinlikler (organizasyonlar,
festivaller, yarigmalar) ve canli icralar (hem uyanisci etkinlikler kapsaminda hem de
ayr1 olarak diizenli ya da diizensiz araliklarla yapilan konserler ile uyanis
repertuarinin diizenli olarak seslendirildigi canli performans mekanlari) uyanigin
basarist i¢in esastir. Tirkii Radyo’lar bu etkinliklerin disinda degildir. Tiirki
radyolar bu tilir organizasyonlarin duyurusunu ve tanitimini yapmasinin yani sira,

bizzat benzer organizasyonlarin diizenleyicisi olarak one ¢ikmaktadir.

11- Tiirkii Radyo c¢alisanlart arasinda bir igboliimii olsa da, sinirlt bir biitge ile yayin
hayatin1 siirdiirme zorunlulugundan 6tiirii, elemanlarin esas olarak yaptigi is disinda
diger alanlarda da beceri gelistirmis olmasi beklenir. Bu ¢ercevede radyo calisanlari
arasindaki paylasim ve radyonun yayimn politikas1 ile ilgili goriis birligi soz
konusudur. Ancak bununla birlikte, bu onlarla sinirlt degildir. Nitekim radyonun
kuruculari, radyodaki programlarin kimligi, radyo c¢alisanlari, radyo dinleyicileri,
reklam verenler ve destekleyici firmalar ve benzer radyo ile iligskilendirilebilecek

tiim olusumlar uyanisla ¢ercevelenen baglamin pargalar olarak goriiliir.

12- Tiirkii Radyolar, bu nitelemeyi sinirlayict bulmalarindan 6tiirii kendilerini tiirkii
radyo olarak nitelemeseler de, gerek yayinlarindaki THM agirhi§i, gerekse bu
caligsmada tlizerinden durulan 6rneklerde goriildiigii lizere, internet sayfalarinda THM
ile ilgili ayrmtili veri paylagmalari, bu kavramlagtirma icinde hareket etmekte

oldugunu gostermektedir.

13- Tiirkii Radyolar ile THM uyanis1 ¢ercevesinde temel degerlendirme odagi olan
canlt icralar ve etkinliklerin tanitilmasi, pazarlanmasi, ya da dogrudan {iriin olarak
satilmasi arasinda reklam ve sponsorluk iligkileri baglaminda organik bir iligki

vardir.

14- Tiirkii radyolarin reklam kusaginda yer alan metinlerin igeriginin, miizik agirlikli

olarak ise THM oldugu ¢ok agiktir. “Tiirkii Barlar” ve halk miizigi egitimi veren
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‘miizik dershaneleri’, yani THM uyanisinin canli performans mekanlari ile uyanisin
pedagojik bileseni, kendi tanitimini uyanisin kitle medyasi bilesenlerinden belki de

en Onemlisi olan ‘Tiirkii Radyo’ kanaliyla yapma yolunu se¢mistir.
15- Radyoculugun, radyo ortamima katilmadan ve uygulamalarda bulunmadan

Ogrenilemeyecegi, bu calismada goriisme yapilan tiim‘Tirkii Radyo’ calisanlari

acisindan ortak goriistiir.
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GORUSMELER

Nadiye Giirbiiz Ile Goriisme...... 20 Kasim 2008 Izmir
Ali Riza Kafali ile Goriisme...... 15 Aralik 2008 izmir
Gokhan Kafal fle Goriisme... .... 15 Aralik 2008 {zmir
Gokhan Kafali {le Goriisme... ... 15 Aralik 2008 Izmir
Arzu Demir ile Goriisme... ...... 4 Mart 2009 izmir
Arzu Demir {le Gériisme............... 22 Mart 2009 {zmir
Ozlem Korkmaz ile Goriisme.......13 Mart 2009 Izmir
Ozlem Korkmaz Ile Gériisme .....22 Mart 2009 Izmir
Rahsan Olez ile Goriisme.......... 10 Nisan 2009 Izmir
Ali Riza Kafali Ile Goriisme....... 15 Nisan 2009 Izmir
Ali Riza Kafali {le Gériisme....... 22 Nisan 2009 Izmir
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