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OZET

Spor ayakkabisi, spor turuntn niteliklerine uygun bicimde tasarlanan
bir ayakkabi tartadir. Toplumsal, ekonomik ve teknolojik etkenler ile degisim
gosteren spor ayakkabisi tasarimi, seri Uretim ve markalagmanin ayakkabi
endustrisindeki onemli bir uzantisidir. Tasarimda gorulen cesitlilik, spor
ayakkabisinin ginumizde yaygin bir bicimde kullanilmasinda 6nemli bir
etkendir. GUunumuizde spor ayakkabisinin, spor etkinliklerinin diginda da
kullanihyor olmasi bu ayakkabi tirinin sosyal kimligin bir sembolt olarak

anilmasina neden olmaktadir.

Bu tez kapsaminda spor yapmak amaclyla tasarlanan spor
ayakkabilarin tasarima ve igleve yonelik degigsimler dogrultusunda gundelik
kullanima yo6nelik bicimlenen tasarim ve kimlik yapisi ele alinacaktir. Spor
ayakkabisinin spor yapmaya yonelik tlrlerine benzer nitelik tagiyan gunluk
kullanima yodnelik spor ayakkabilari da bu surecin gostermig oldugu tasarim

degisimini vurgulamak adina incelenen konular arasindadir.

Tez calismasinin birinci béliuminde spor ayakkabisinin tanimi, turleri
ve spor ayakkabisi tasarimina etki eden etkenler ile spor ayakkabisinin
markalagma sireci ve tasarim degisimleri Uzerinde durulmustur. ikinci
bélumde spor ayakkabisinin teknik olarak c¢cozimlenmesine yo6nelik bilgiler
verilecek, malzeme ve teknolojinin yani sira 20. yy’dan gunumize spor
ayakkabisinin tasariminda yer alan temalar ortaya cikis nedenleri ile
aktarilacaktir. Tezin son boéliminde cagdas tasarim nesnesi olarak spor
ayakkabisinin  guinumuzdeki durumu, spor ayakkabisi tasariminda
tasarimcinin 6nemi ve urdn bazinda degerlendirmeler yapilacaktir. Gunluk
hayatin her alaninda kullanimini yayginlagtiran spor ayakkabisina, kullanicilar
ve spor markalari tarafindan yuklenen anlamlar ile anlam farklilagmalari da bu
bolimde yer alacaktir. Ayrica icinde yagsadigimiz toplumdan bir kesit tGzerinde
anket caligmasi yapilmig, bu caligsmayla kadin ve erkek bireylerin spor
ayakkabisi kullanimina yo6nelik tercihlerinin  belirlenmesindeki etkenler

saptanarak degerlendirilmigtir



ABSTRACT

Sneakers are shoe types, which are designed in accordance with the
qualifications of the sport type. Sneakers design that varies with social,
economical and technological factors is an important extension of mass
production and branding in the shoe industry. Diversity seen in design is an
important factor for sneakers to be widely used in our day. Having the
sneakers use also outside of the sport activities in our day, cause this shoe

type to be mentioned as a symbol of social identity.

Within the scope of this thesis, in the with the changes aimed to the
design and function of the sport shoes designed to play sports, design and
identity structure formed for daily use, will be discussed. Also sneakers for
daily use having similar qualification with the types of sneakers to play sports
are among the subjects, which are examined to emphasize design change of

this process.

In the first section of the thesis study, description, types of sneakers
and factors effect the sneakers design along with branding process and
design changes of sneakers, are emphasized. In the second section, by giving
information for technically analyzing of sneakers, besides material and
technology, the themes take place in sneaker design from 20th century to our
day will be quoted by their occurrence reasons. In the last section of the
thesis, evaluations on the basis of the situation of sneakers as a modern
design object in our day, designers’ importance for designing sneakers and
product will be carried out. Meanings assigned by users and sport brands to
sneakers, which make its usage become widespread in every part of daily life
and also the meaning differentiations will take place in this section. At the
same time, a survey study is carried out on a slice of the society that we live
in and through this study, the factors aimed to determine the choices of

female and male individuals to use sneakers are identified and evaluated.
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ONSOz

Spor dalina uygun ve sporda kullaniimak izere tasarlanan spor ayakkabillari,
gectigimiz yizyil icerisinde sosyal, kiltirel, ekonomik ve teknolojik gelismelere bagli
olarak degisim goOstermis, spor yapma ediminin 6tesinde gunlik yasam icerisinde

kullanilan bir tasarim nesnesi olarak ginimdiize ulagmistir.

Kiltarel dretimin bir nesnesi olarak spor ayakkabisi, ginimizde sosyal
kimligin bir semboli olarak anilirken, markanin tasarim dili olma durumu ile birlikte
degisimin semboli olma niteligini de tagimaktadir. Ayakkabi tarihi agisindan ele
alindiginda spor ayakkabisi, sanayilesme sireci icerisinde seri Uretim ve tiketimin
One ciktii, sosyal ve kdiltarel farkhlklarina karsin toplumun bircok kesiminde
kullanilan bir ayakkabi tiri konumundadir. Spor ayakkabisi asil amaci itibariyle spor
dallarina gore uzmanlasmis anatomik ve ergonomik yapisi ile spor tiriine uygun

malzemenin ve teknolojinin kullanildigi bir tasarim Gruntddar.

Spor ayakkabisi, o6zellikle 20.yy'daki ayakkabi Gretimindeki markalagma
sureci ile ayakkabi tasarimi ve Uretimindeki yiuksek teknolojinin kullanimi agisindan
onemli bir yere sahiptir. Spor ayakkabisi, markalagsma sireci dogrultusunda farkl
pazarlama yontemleri ile evrensel bir tasarim anlayisina donismis, markaya
yonelik tasarimlar ve trlin gruplari her tirli sosyal sinifa uygun, birgok anlami iginde

barindiran, kullanimi giin gegtikgce artan dinamik bir tasarim trind halini almistir.

Sporun, tarih boyunca erkek egemenligi altinda strdurilen varligina paralel
olarak erkek giyim aksesuari olarak gortlen bu ayakkabi tirt, onceleri erkek
kullanicilar acisindan tercih edilmis, modaya uygun giyim tarzinin karsisinda olan
gruplar tarafindan da kullanimini strdirmastir. Son yillarda ise spor ayakkabisi,
modaya bagl olarak dedisim godsteren yapisi ile spor modasini takip eden bireyler
tarafindan da kullanilmaya baslanmistir. Gunlik yasam icerisinde kullanilan spor
ayakkabisi tasarimlari donemin sosyal, kdltirel, ekonomik ve teknolojik
degisimlerinin birer semboll olduklari gibi kullanici agisindan da kimlige yodnelik

kodlar tagimaktadir.

Yapilan arastirmada, 19.yy'in sonlarinda Amerika ve Avrupa'daki ayakkabi
endustrisinde gorilen sanayilesmeden kaynaklanan degisimler ile markalasma

surecinin bir uzantisi olarak spor ayakkabisi tasarimini etkileyen etkenler ele

Vil



alinacak, spor ayakkabisi tasarimi ve Oretimindeki gelisim ve degdisimler tzerinde
durulacaktir. Tasarim kilturd dahilinde bigimlenen tasarim anlayigi icerisinde moda
tasarimcilari ve endustriyel triin tasarimcilarinin spor ayakkabisi tasarimina bakisi
ve bu agidan degerlendirildiginde spor ayakkabisinin degisen kimlik yapisi da tez

iceriginde yer alan konular arasindadir.

Tez calismasinin amaci, teknik ve islevsel degisimlerin gunlik yasam
icerisinde de kullanilan spor ayakkabisi tasarimlarina etkisinin arastiriimasi olup
oncelikle erkek kimligine 6zgl bir giyim aksesuari olan spor ayakkabisinin
gunumizde kadin kullanicilar tarafinda da kullaniimasi durumunu vurgulamaktir.
Calismada, spor ayakkabisi kullanimina yonelik tercihlerin belirlenmesindeki

etkenler anket ¢calismasi ile saptanarak degerlendirilmistir.

Tez calismasinin kaynak arastirmasi sirecinde Turkiye Milli Olimpiyat
Komitesi Kutiphanesinin yani sira, izmir, Ankara, istanbul ve Manisa'daki ilgili
universitelerin ~ kitiphanelerinde arastirmalar yapilmistir.  Spor  ayakkabisi
konusunda turkge kaynak olmadigi gibi spor ayakkabisi tasariminin Tuarkiye'deki
durumuna yonelik bir yayin ya da aragtirma bulunmamaktadir. Bu acigi kapatmak
adina spor ayakkabisi konusunda faaliyet gosteren firmalardan Kinetix ve Jump
firmasi ile gorismeler yapiimis; tasarima bakislari, koleksiyonlari, Turkiye'de spor
ayakkabisi kullanimina yonelik degerlendirmeleri aktariimistir. Ayrica uluslararasi
spor markalarinin yer aldigi zincir magazalardan intersport ve Yali Spor'un ayakkabi
yoneticileri ile gorismeler gergeklestirilmistir. Yabanci kaynaklar ile spor
ayakkabisinda ©6ncl markalarin internet siteleri ile spor ayakkabisina yonelik

sitelerdeki veriler incelenmistir.

Tez arastirmasi slresince katkilari ve desteklerinden dolayr basta
danismanim Prof. Suhandan Ozay Demirkan olmak (izere, tez izleme komitesi
uUyeleri olarak Yrd.Dog. Fiisun Ozpulata ve Yrd.Dog.Dr. Can Ozcan'a, anket
sirecindeki katkilarindan dolay! Prof. Muazzez Babacan’a, Prof.Dr. Nuri Bilgin'e,
spor ile ilgili verdigi bilgiler ile beni destekleyen Yrd.Dog¢.Dr.Ahmet Talimciler'e,
ayrica Yrd.Doc¢.Dr.Aren Emre Kurtg6zi’'ne, anket uygulamasindaki yardimlarindan
dolay! Sportspark spor salonu yoéneticilerine, Kinetix firmasi yoneticisi Sant
Maraghyan’a, Jump firmasindan Ege ve Akdeniz Bdlgesi Ayakkabi Mudura Ali
Tiysuz'e, Intersport ve Yalispor Magazalari yetkililerine, dostlarima, aileme ve
kizima tesekkirlerimi sunarim.

Oznur Enes
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GIRIS

insanoglu, gecmisten guniimiize, istek ve ihtiyaglarina yoénelik tasarim
nesneleri Uretmis, degisen yasam bicimleri ve tasarimda evrensellik, bazi tasarim
nesnelerini yasamin vazgecilmezi haline getirmistir. Belirli kullanim alanlarina sahip
bu drdnler, farkli anlamlar ylklenerek toplumun her kesiminde varhgini
surdirmektedir. Spor ayakkabisi da ©nceleri sadece spor yapma eyleminde
kullanilirken, son yillarda ginlik yasamda yaygin bicimde kullanilan bir tasarim

nesnesi halini almistir.

Aslina bakildiginda, 70’li ve 80'li yillarda populer kultir simgesi gérunimana
alan spor ayakkabilari, spor yapmaya yonelik asil islevlerine karsin ginumuzde
gunlik kullanima yonelik ayakkabilar olarak da goérulmektedir. Spor ayakkabisi
yabanci kaynaklarda “sneakers”, “trainers” ya da “athletic shoes” olarak yer almakta
olup, bu tanimlamalar, spor yapmaya yotnelik ayakkabilari ve bu ayakkabilarin

gunlik kullanima yonelik tasarimlarini ifade etmek amaciyla kullaniimaktadir.

Gundmuzde kullanilan spor ayakkabilarinin ge¢cmigi 1800°1u yillara dek
uzanmaktadir. Batida gorilen sanayilesme ile birlikte dedisen sosyal ve ekonomik
yaplya bagli olarak, ozellikle ingiltere’de artis gosteren spor faaliyetleri, spor
aktivitesine yonelik ayakkabi ihtiyacini da ortaya ¢ikarmigtir. Bu déneme kadar olan
surecte genellikle Ulke yonetimlerinin ya da sarayin kontroliinde surddrilen spor
aktiviteleri endustri devrimiyle birlikte sermayenin kontroll altina girmis, bu dénemde
sporun kitlesel bir yapiya donusturilerek genisletiimesi saglanmistir. Malzeme ve
teknolojik gelisimin yani sira sosyal ve kiltirel alanlardaki degisimler, spor
kavramini da bir yasam bicimi olarak sunmakta, boylelikle spor endistrisinin de
gelismesine neden olmaktadir. Profesyonel sporun yani sira kitle sporunun da
yayginlasmasi spor ayakkabisi tasarimi ve Uretimi adina da dedisimlerin

yasanmasina neden olmustur.

Spor dalina yonelik tasarlanan spor ayakkabilar, sporun gerektirdigi kosullara
uygun malzeme ve teknoloji kullanilirken, 6zellikle elit sporcular ile iligkilendirilen
temalar dogrultusunda tasarimlarin gergeklestirildigi  gorilmektedir.  Gunluk
kullanima yonelik tasarlanan spor ayakkabilarda moda ve estetik nitelikler 6ne



¢citkmaktadir. Ne var ki, gunumuizde spor ayakkabisindan beklenen temel islev
fiziksel anlamda belirli kosullari yerine getirmesi ile sinirli kalmamaktadir. Spor
ayakkabisina yuklenen anlamlar, bu ayakkabi turinin farkli sosyal ve kilturel
siniflar tarafindan kullanilmasina ve bu acidan degerlendiriimesine olanak
saglamaktadir. Bu agidan ele alindiginda bu tez calismasinda spor ayakkabilarin,
teknik ve islevsel degisim yoluyla gindelik kullanima ydnelik tasarima gecis slreci

ve anlam degisimleri Gzerinde durulacaktir.

20 yy’da moda olgusunun degisim ve farklilasma yonu ile hizli tiketimin
semboli olmasi durumu, sporun moda unsuru halini almasindaki énemli etkenlerden
biri olarak gorilmektedir. Boylelikle ylzyillar 6nce baslayan hareket etme, bedeni
savasa hazirlama ve eglence kulturt gibi temel nitelikleri ile baslayan spor eylemi ve
buna bagl olarak gelisen spor turlerine yonelik tasarim Grdnleri, dnceleri modanin
gbrulmez bir araci iken gunimuizde spor modasinin degisimleri dogrultusunda
varligini surdirmektedir. Spor ayakkabisi modasi da One ¢ikan spor turlerinden

basketbol, futbol, tenis ve kosu ayakkabisi tasarimlarinda etkisini gostermektedir.

Oyun ve eglence anlayisindan rekabet ortamina donisen modern sporlari,
bircok dusunur ve toplumbilimci, sanayi kapitalizminin bir Gruni olarak kabul
etmektedir. Kapitalizm, televizyon ve 06teki iletisim araclarini da kullanarak sporu
pazarlanabilen bir mal haline getirmig, spor izleyicilerinin ve tiketicilerinin sayisinin
gorulmemis olclide codalmasina yol acmistir. Spor ayakkabisinin kullaniminin
yayginlasmasli ve pazarlama yontemlerindeki degisimler iletisim araclarinin bu gici

ile evrensel bir boyuta ulasmistir.

GuUnumuzde spor, toplum hayatimizda sosyal katmanlarin cok farkli
alanlarinda yerini almaktadir. Ulus, irk, meslek, inan¢ 6zellikleri, dil vb. kriterlerin
farklhiliklarina ragmen, az ya da cok oranlarda insanlar bu cazip ve cezp edici
noktada bir arada olabilmektedir. Bu baglamda spor, 20.yy baslarinda gelisen ve
degisen kultar kritigi kavraminda endistri toplumlarinin yildiz olma ve rekor
bagimsizhginin yani sira is ile spor arasindaki iliskiler belirginlik gdstermektedir. Bu
acidan spor ayakkabisi, endustri faaliyeti olarak ayakkabi dretiminin 6nemli bir

parcasini olusturmaktadir?.

! Rasim Kale, Yagam Boyu Spor, Nobel Yay., Ankara, 2002, 9 s.
2 Ayrintil bilgi icin Bknz: Athletic Footwear Industry Analysis, Tufts University Economics of
Management and Strategy, Massachusetts, Mayis 2006



Moda olgusu, ginimuze kadar olan sireg igerisinde kadin giyiminde gozle
gorundr degisimler ortaya ¢ikarmakta; modanin bu alandaki etkilerini ve sonuclarini
degerlendirmek mimkin olabilmektedir. 1900’1t yillarin baginda, moda, agirlikl
olarak kadinin toplumdaki yerini belirleme, belirli kisittamalar ya da izinler ile kontrol
altina alma egilimi ile surdurtlen bir olgu iken erkedin toplum icerisindeki ataerkil
yapisl, calisma yasamiyla sinirlandiriimis sosyal statlisii, moda olgusunun erkek
giyim ve aksesuarlarina olan etkisini belirli acilardan etkilemistir. A¢ik bir bicimde
ifade etmek gerekirse moda olarak gortlen bir degisimin erkek kimligi tarafindan
kabul edilmesi giictir.®> Spor ayakkabisinin erkek kimligini yansitici, modaya karsi
gibi goriinen durusu son yillarda yeni bir surecin icerisine girmig, 1980'li yillarda
cinsiyete yonelik ayrimciligin ortadan kalkmasi ile spor ayakkabisi tasarimlari

cesitlenmeye baglamistir.

Derin bir gozlem ve arastirma yapiimadan gorilmesinin mimktn olmadigi bu
gerceklik ile erkedin calisma hayati disinda kalan bdlim modanin ilgi alanina girmis,
spor ayakkabisi kullanimi ise erkegin “modayi takip etmedigini” soyleyebilecek
kadar kendisini 6zgur hissettigi bir giyim egyasi halini almistir. Sporun erkege 6zgu
nitelik tagimasina® es deger olarak, spor ayakkabisi da erkek kimliginin éne ¢iktigi
spor olgusunun sahip oldugu gucg, cesaret, 6zgurlik gibi 6zelliklerin bir semboli
niteligini tasimaktadir. Spor ayakkabisi, 6ncelikle spor dallarina yonelik tasarim
Ol¢utlerine uygun bir bigcimde Uretilirken, sporun bireysel ve toplumsal igerik tagiyan

glcuyle 6ne ¢cikmaya baslamis, bdylelikle moda Urtint halini de almistir.

Hangi spora yonelik olursa olsun, kullanim alani sadece bu alanla sinirli
kalmayan spor ayakkabilari, moda olgusu dahilinde ya oldugu gibi ya da gunlik
kullanima yonelik ayakkabi formunda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu acidan bu giine
degin olusumu icerisinde binyesine aldigr anlamlar da bir bir birakmakta,
degistirmekte, yenilikler ile birlikte tasarim ve anlamini sdrekli olarak

devindirmektedir.

Spor ayakkabisinin, spor tiurlerine gdre cesitlenmesi, spora yonelik gerekli

performansin saglanmasi adina gercgeklestirilen teknolojik ilerlemeler, spor yapmaya

®Kale, a.g.e., 233-234 ss.
4 Ayrintili bilgi icin Bknz: Tony Mason, Only a Game? Sport in The Modern World, Cambridge
University Yay., Ingiltere, 1993, 7 s.



yonelik ayakkabilarin ayagin ergonomik yapisina uygun tasarlanmasi dogrultusunda
elde edilen rahatlik ve konfor, belli agilardan ¢alisma hayati disinda degerlendirilen
bos zamandaki rahathk algisi ile birlesmistir. Spor ayakkabisinin yayginlagmasinda
yukaridaki sebeplere bagll olarak modaya kars! bir tutum sergileme, belli acilardan
spor ayakkabisinin kullaniminin modaya uygun hareket edilmedigi turiinden bir
anlam yuklemesi, aslinda bu ayakkabi tlrind moda drind olma durumuna

getirmistir.

Spor yapmaya yonelik tasarlanmis bir spor ayakkabisi, kullanicinin, o drtine
verdigi anlam ile Ureten firmanin, Grind hangi anlam profiline konumlandirdigi
konusu ile iliski halindedir. Bu acidan kullanici spor yapmasa bile sadece
anlamindan dolay!r drand alabilmektedir. Benzer nedenlerle alinan bir spor
ayakkabisi, kullanilmadan yillar boyunca 6zenle saklanabilmektedir. Bu durum,
kullanicinin, spor ayakkabisina yukledigi anlamin, kullanima yonelik islevden daha

dsttin oldugunun bir ifadesidir.

Spor, varolugu, fiziksel, ruhsal ve sosyolojik acgidan ortaya koyan;
disavurumcu, yapisalct ve rekabet unsuru tarafindan tetiklenen; bu acgidan 6duil
sistemine dayall bir duzenler butinudur. Beden ile kullanilan giyim ve aksesuarlar
bir arada ele alindiginda kimliksel bir nitelik ortaya cikartir. Bu goéstergebilimsel
olarak kendini ifade etme bicimidir; cinse ait, kiltire ait, zamana ait kodlar icerir ve

bu acidan degerlendirmesi gerekir.

Moda, mizik akimlari ya da populer kiltrin diger araclari gibi sporu da
kendi blnyesi icine almistir. Sporun bu yaygin gict, moda degisimlerinde ¢ekimser
kalan erkek kullanicilarin spor aracihiglyla modaya uygun giyinmesinde etkili bir
unsur olarak karsimiza cikmaktadir. Bu nedenledir ki spor, artik modanin degisim
sureci icerisinde kullanilan bir olgudur. Sporun hem ekonomik boyutu ile dnem
tasimasi hem de erkek egemen toplum yapisi igerisinde erkege 6zgu bir durusunun
bulunmasi nedeniyle, erkek kullanicinin spor olgusu icerisindeki bir Grinidn dayattigi
bir imaji ya da urtinin kendisini kullanmasi uygun gortlecektir. Bireye gore kendisi
moday! takip etmemektedir, sadece rahat giyinmeyi tercih etmektedir. Moda, sporu
bir ara¢ olarak kullanarak aslinda kullanicinin fark etmedigi bir pazarlama surecini

baslatmistir.



Gunumuizde, bircok etkenin yani sira profesyonel sporcularin talepleri
dogrultusunda gelisen Uretim endustrisi, yalnizca ilgili spor dalinin uzmanlagsmis
fertlerine hizmet etmekle kalmayip, tasarim ve teknoloji kullanimi agisindan gunlik
kullanima yonelik Grtnler ile moda egilimlerine yon verici etkiler saglamaya bagladigi

izlenmektedir.

Bu sosyal ve psikolojik etkilesimler dogrultusunda spor, moda kavrami
icerisinde yer almakta, karsilikli etkilesim olanaklari dogrultusunda her iki alanda da
varligini sirdirmektedir. Bu acidan ele alindiginda moda olgusu icinde yer alan spor
ayakkabisi urini, hem performans ve kitle sporu icinde modayi, hem de modanin

icerisinde sporun kullanim élgutlerini, tasarimini ve malzemesini bulur.



1. BOLUM

SPOR AYAKKABISININ TANIMI VE SINIFLANDIRILMASI,
GELISIM DINAMIKLERI, MARKALASMA SURECI VE ONCU TASARIMLAR

1.1.1. Spor Ayakkabisinin Tanimi

Turkce dilinde kullanilan spor kelimesinin terminolojisine bakildiginda,
ingilizce’de “eglence aktivitelerinin genel anlatimi”’na karsilik gelen sport®

9*

kelimesinin, Fransizca dilinde “bos zaman” anlamina gelen “desport™ kelimesinden
tiremis oldugu goriilmektedir.”> Spor kelimesinin Tirk Dil Kurumundaki tanimi ise
soyledir: "(isim) Kigisel veya toplu yariglar bigciminde yapilan, bazi kurallara gore
uygulanan beden hareketlerinin timii. (sifat) Kullanisi rahat, kolay olan” ®. Diger bir
kaynakta ise spor su sekilde tanimlanmigtir: “(isim) Belli bir disipline ve kurallara
uyarak yontemli calismalara dayanan eglenme, gic¢ harcama, micadele yollu

yapilan beden ugrasi. (sifat) rahat, pratik”’.

“Spor, insanlarin fiziksel yetenek ve becerilerini belirli kurallar icerisinde
kullanmalari suretiyle olugan yarisma, eglenme, dinlenme ve oyunu iceren bir
etkinlik taraddr. Sporun o©nceleri sadece oyun (play), eglenme / dinlenme
(recreation) iceren yapisi zaman icerisinde yarisma (contest) ve rekabeti biinyesi
icerisine tasimig ve sanayi devrimi sonrasinda sportif etkinliklerin organize oyun
(game) halini aldigi ve iginde bulundugumuz dénemde ise sporun bir sektor olarak

tiim diinyada bilyiik bir endistri haline dénustiigi gérilmektedir”.?

Spor kelimesinin tanimlamasi bu sekilde olup, sporda kullanilan ayakkabilara
yonelik Turk Dil Kurumunun Terimler sozliginde yer alan aciklama su sekildedir:
“Cifteker topu oyuncularinin ve polocularin kullandiklari, Gstl bezden, alti kauguk ya
da hasirdan yapilmis ayakkabi” °. Guniimiizde ise spor ayakkabisinin tanimi séyle

yapilabilinir: Spor ayakkabisi, esnek yaplili, lastik tabanli, deri ya da kanvas saya

* zaman 6ldiirme, oyalanma, hobi

* eglendirme, oyalama, gevseme

® Ahmet Talimciler, Sporun Sosyolojisi Sosyolojinin Sporu, Baglam Yayinlari, istanbul, 2010, 15 s.
®http://tdk.org.tr/TR/Genel/SozBul.aspx?F6E10F8892433CFFAAF6AA849816B2EF4376734BED947C
DE&Kelime=spor, Erigsim: 29.12.2009

" Kemal Demiray, Temel Turkce Sozluk, inkllap Kitabevi, Istanbul,1994, 746 s.

® Talimciler, a.g.e., 66 s.

® http://tdkterim.gov.tr/?kelime=spor+ayakkab%FDs%FD&kategori=terim&hng=md, Erisim: 06.12.2009



malzemesi ile yapilan, kullanim amaci spor faaliyetleri olmakla birlikte gtnlik
yasamda da kullanildigi gérillen ayakkabi tirudir'®. Spor ayakkabisinin farkli
dillerdeki kullanimina bakildiginda ise Amerika’da “sneaker”, ingiltere’de “plimsol”

olarak anildigi gorilmektedir.

Sporun sosyal, toplumsal ve ekonomik glciine ulagsmasinin 6ncesinde,
bedene yonelik egzersizlerin spor olarak aniimadigi tarihin ilk dénemlerinde, avci ve
toplayici olan insanin, yabani hayvanlarin icgidisel hareketlerini taklit ederek saldiri
ve savunma yontemleri gelistirdigi; bu teknikler ile el aletlerini de verimli ve basarili
bir bicimde kullandigi bilinmektedir.'* Bu agidan degerlendirildiginde, gecmisten
gunumize sdregelen, belirli amaclar dogrultusunda gelisen beden hareketleri
sporun temel yapisini olusturmaktadir. Bu sistemler, dncesinde bireylerin kendi
aralarinda yaptiklari yarisi ve bunun sonucundaki glicii sembolize ederken, Endustri
devrimi sonrasinda rekor kavraminin ortaya ¢ikmasiyla, bireyin spordaki yetkinligini

zaman 6lcisi ile gdstermesi boyutuna ulagmistir.*?

Sporun, gunumuiz yagsam bicimi icerisinde, her alanda kargimiza ciktigi
soylenebilir. Toplum icerisinde yasayan her birey bir sekilde sporun icinde ya da
disinda olup, sporun, sosyal, fiziksel ya da psikolojik sonuclarinin etkisi altindadir.
Bu acgidan bireylerin spor ile olan iligkileri, spor ayakkabisi se¢imlerinde de 6nemli
bir etkendir. Spor ayakkabisi tasarimindaki nitelikler, kullanicinin, spor ile iligkisi

baglaminda, secime dayall ayrimlari ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu acidan ele alindiginda, yasamin icinde sekillenen olgularin, ister bir fikir
olsun isterse bir Uriin, yeniden bi¢cimlendiriimek suretiyle varligini strdirdigu, ya da
ortadan kalktigi goruliir. Uriini, “tasarim driin”u haline getiren her tirli fikir, arayis,
yenilik, malzeme ya da teknoloji, bicimi ve ardindan gelen anlami belirler.
Yaraticiligin temel oldugu bu olgu, estetigi ve endistriyi icinde barindirmaktadir.
Sosyal ve toplumsal yapilar icerisinde, sporun ve modanin birer tiiketim olgusu
haline gelmesiyle birlikte, spor ayakkabisi da, dnceleri sadece spor yapmaya yonelik
islevler tagsimakta iken, son yillarda, degisime acik, yenilik¢i yaklagimlardan en ¢ok

etkilenen Urdn olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

10 Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton
Books Yay., ingiltere, 2008, 9 s.

1 Hasan Bahri Ongel, Turk Kiltir Tarihinde Spor, TC Kiiltiir Bakanh Kiiltiir Eserleri, Kiiltiir
Bakanhgi Yay. Ankara, 2001, 7 s.

2 Talimciler, a.g.e., 68 s.



Resim 1: 1889 yilina ait ingiliz bir ailenin albiimiinden bir fotograf.
Victoria & Albert Museum Koleksiyonu, Envanter no: 754-1975

Ligaya Salazar, Fashion V Sport, V & A Yay., ingiltere, 2008, 22 s.

Popduler kdltirin icinde, bir acidan anlam farkllasmasina ugrayan spor
kavrami, alanini uluslararasi cercevede genisleten, her tlrli ekonomik olumsuzluga
ragmen ilerleyisini surduren, bu nedenledir ki, yuzyillardir hizh tiketimin semboli
haline gelmis modanin yaptigi etkiye benzer, anlamli sonucglari ortaya cikartan bir
guce sahiptir. Sporun nesnelestiriimesinde temel unsurlardan belki de en dnemlisi,
spor eyleminin gerceklesmesini saglayan ama gunumuzde tek iglevinin bu

olmadigini gérdigimuiz “spor ayakkabisi’dir.



1.2. Spor Ayakkabisinin Siniflandirilmasi

Spor ayakkabisi, rahatligin esas alindigi, spor tirlerine uygun 6zellikte
tasarlanan ve kullanima yodnelik gereksinimleri kargilayan bir ayakkabi ¢esididir. Bu
ayakkabi turd, cesitli sporlarda ayak hareketlerine uyum saglamak ve bu hareketleri
gelistirmek amacliyla tasarlansa da, glinimizde rahat olmasi sebebiyle gunlik
yasam icerisinde hem bos zamanlarda hem de calisma alanlarinda kullaniimak

Uzere tercih edilmektedir.

1800’'lu yillarin sonunda performans sporuna yonelik uzmanlagsma, spor
turlerine ait ayakkabilarin cesitlenmesine neden olmustur. Toplumsal ve kulturel
degisimlerin etkisi altinda 1950’li yillarda gunlik yasamin icerisine giren performans
sporuna yonelik ayakkabilar, kullanilan teknolojiler ve goérsel tasarimlar agisinda
farklilasmaya baslamistir. 1970°li yillarda ise sagldga yonelik etkinliklerin artmasi
biciminde gelisen yeni bir stirecin baglamasi sonucu kitle sporunun ortaya ¢ikmasi

ile sporun tim kesimlerde yayginlastigi géralmektedir.

Spor ayakkabisinin kullanimina yonelik tim etkenler igindeki en temel
Ozellik, spor turinin teknik oOzelliklerine bagh olarak saglikli bir bicimde sporun
yapilabilmesine olanak saglamasidir. Zaman igerisinde rahat giyime yonelik egilimin
artmasi ile birlikte spor aktivitesinin yapiimasi amacini tasiyan spor ayakkabisinin
gorsel tasarim Ozellikleri giinlik kullanima yodnelik spor ayakkabilarin tasarimlarini
da blyuk dlgctide degistirmistir. Estetik ve sembolik etkenler de spor ayakkabisinin

kullanimi acisindan énemlidir.

1.2.1. Spor Turlerine Gore Spor Ayakkabisinin Siniflandiriimasi

Spor tirleri yapildiklari mekanlarla iligkili olarak farkli gruplandirmalar ile
ifade edilebilinir. Bu acidan havada, karada ve denizde yapilan sporlar olarak
gruplandirilabilecegi gibi ic mekanda yapilan sporlar ile dis mekanda yapilan sporlar
olarak da gruplandirmak mumkindur. Diger bir gruplandirma ise sporun bireysel ya
da takim halinde yapilmasina yoneliktir. Spor tiriine bagh olarak ayakkabilarda da

cesitlilik géralmektedir.



Gunumuzde yapilan spor dallarinin birgogunda spor ayakkabisi kullanildigi
goriulmektedir. Bu spor tirlerinden bazilari su sekilde siralanabilir: Binicilik, boks,
gures, basketbol, tenis, futbol, kosu, dagcilik, yurtyds, voleybol, vb. Bu bdlimde
spor ayakkabisi tirlerinden bazilari hakkinda bilgiler sunulacaktir.

Kosu Ayakkabisi: Kosu ayakkabilari, kosu sirasinda ayak hareketlerine
uyum saglayacak sekilde yumusak ve esnek 6zellige sahip ayakkabilardir. Bu
acidan kosu ayakkabilarinda iki onemli teknik 6zellik bulunmaktadir. Oncelikle spor
ayakkabisinin arka boliumanidn dayanikli olmasi ayakkabinin kullanim siresini
uzatmakta olup, kosu sirasinda hareket arttirici etkiye sahiptir. Kosma eylemindeki
hareket unsuru ise normal yurlyluse gore ¢ok daha fazladir. Bu nedenle, kosu
ayakkabilarinin arka kisimlari farkh malzemelerle kuvvetlendiriimektedir. Ayrica
ayakkabinin arkasi ile ortasi arasindaki boélime de takviyeler konulmaktadir.
Carpma etkilerinin giderilmesi veya azaltiimasi, kosu ayakkabilarinda istenen

ozelliklerden biridir.

Resim 2: Kosu ayakkabisi.

Kisisel arsiv
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Yurlyus ayakkabisi: Bu ayakkabi tirl, kosu ayakkabisinda oldugu gibi,
arka saglamhiginin yaninda, carpma etkilerine de dayanikli olmasi istenen bir
ayakkabidir. Yuruyids ayakkabisinda olusan kuvvet, vicut agirhiginin 1 ila 1,5 kati
arasinda degisir. Bu nedenle; yurlyls ayakkabilarinda, carpma etkisi birinci

derecede etkili degildir.

Voleybol ayakkabisi: Hafif, yumusak 0zellikte, ayadi kavrayan ve
kaymayan spor ayakkabisidir.**Deri, sentetik ve tekstil malzemelerden biriyle veya
birlikte kullaniimasiyla saya hazirlanabilir. Burun ve fort kismi destekli olup, tabani
kayma ve sakatlanmalara karsi koymak amaciyla termo, kauguk gibi malzemelerden
Uretilmektedir. Tabanin farkh yogunluktaki malzemelerden yapildigi durumlarda,
basma noktalarinda, burunda ve yanlarda zemine iyi tutunacak sekilde malzeme

destegi yapildigi goralar.

Resim 3: Voleybol ayakkabisi.

Kisisel arsiv

13 Atom Spor Saya, Megep (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi) Ayakkabi
ve Saraciye Teknolojisi, Milli Egitim Bakanhgi Yayinlari, Ankara, 2007, s.7

4 Spor Ayakkabi Modeli, Megep (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi)
Ayakkabi ve Saraciye Teknolojisi, Milli Egitim Bakanligi Yayinlari, Ankara, 2008, 5 s.
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Futbol ayakkabisi: Futbol ayakkabisi ya da yaygin kullanimiyla krampon,
¢im saha Uzerinde ayak ile top oynamak icin tasarlanmig bir ayakkabi taradar.
Sayasl kanguru veya kaliteli dana derisinden yapiimakta olup giinimizde sentetik
malzemeler de kullaniimaktadir. Futbol ayakkabisinin tabani, zemin Uzerinde
kaymay!r o©Onleyecek sekilde cikintilidir. Sayasi ise saglam bir fort ile
desteklenmektedir.

Resim 4: Futbol ayakkabilari (yukaridan asagiya) tam profesyonel futbol ayakkabisi,
yari profesyonel futbol ayakkabisi, plastik ¢im saha futbol ayakkabisi, hall saha
ayakkabisi.

Kigisel arsiv
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Basketbol Ayakkabisi: Basketbol ayakkabilarini diger tir spor
ayakkabilarindan ayiran 0Ozellik bogaz kisminin yiksek olmasidir. Saya astari
takviyelidir. Zorlamaya ve aginmaya karsi olan yerler destekli yapilmaktadir. Tabani
dizdur.® Basketbol ayakkabisi, yilksek veya algak konglu olup burkulmalari
onlemek icin ayak bilegini saracak sekilde tasarlanmistir. Sayasi deri, kanvas
(pamuklu kumas), deri/kanvas veya naylon/kanvas ile yapilmakta olup, burnu
bombeyle, kon¢ ve dil pedlerle desteklenmektedir. Taban malzemesi olarak kaucuk

veya polilretandan kullaniimaktadir.

Resim 5: Basketbol ayakkabisi.

Kigisel arsiv

15 Spor Ayakkabi Modeli, Megep (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi)
Ayakkabi ve Saraciye Teknolojisi, Milli Egitim Bakanligi Yayinlari, Ankara, 2008, 4 s.
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Tenis Ayakkabisi: Tenis oynarken giyilen, genellikle beyaz renkli ve kauguk
tabanl bir ayakkabidir. Bu ayakkabilarin 6n boélimunin guglendiriimis oldugu,
tabanin asiri temas eden bdlgelerinin ise yumusak malzeme ile kaplh oldugu

gorilmektedir.*®

Resim 6: Tenis ayakkabisi.

Kisisel argiv

5 Atom Spor Saya, Megep (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiclendirilmesi Projesi) Ayakkabi
ve Saraciye Teknolojisi, Milli Egitim Bakanligi Yayinlari, Ankara, 2007, 6 s.
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Kaykay ayakkabisi: Gunimizde sadece spor ayakkabisi ve kayak
ayakkabilari igin en iyi sok emici teknolojiler kullaniimaktadir. Topuk icine eklenen,
EVA veya PU, System G2 ile birlikte c¢ift yastiklamanin yapildidi kaykay
ayakkabilari, yaralanmalari ve ayagin burun ve topuk kismina gelen basinci
onlemesi adina 6nem tasimaktadir. Sonug olarak geleneksel paten ayakkabilari ve
kayak botlarina gore% 75'e varan kuvvet emme 0zelligi son kaykay yastiklama

teknolojilerinde yer almaktadir.'’

Resim 7: Kay kay ayakkabilari.

Kisisel arsiv

Goruldugu gibi spor ayakkabisi, sporun yapildigi alanlar ile sporun yapilis
tlrlerine gore gruplandiriimaktadir. GuUnumizde spor ayakkabisi tasarimlarina

benzer nitelik tasiyan spor ayakkabilar da bulunmaktadir.

" http://skateboardingmagazine.com/blog/2008/09/06/skate-shoes-—what-makes-them-for-
skateboarding-anyway/ , Erigsim: 12.08.2009
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1.2.2. Gunluk Kullanima Y6nelik Spor Ayakkabilar

1800’10 yillarin sonunda performans sporuna yonelik uzmanlasma, spor
tlrlerine ait ayakkabilarin Uretilmesine neden olmustur. Toplumsal ve kulturel
degisimlerin etkisi altinda 1950’li yillarda gunluk yasamin igerisine giren performans
sporuna yonelik ayakkabilar, gbrsel acidan cesitlenmeye baslamis olup bu cesitlilik,
bazi spor organizasyonlarinin kisitlama getirmelerine neden olmus; siyah ve beyaz
renkli performansa yo6nelik spor ayakkabilarin disindaki renklerin sporcular

tarafindan misabaka esnasinda kullanmalarinin éniine gecilmistir.

1970’li yillarda yeni bir sire¢ baglamis olup, sagliga yonelik etkinliklerin
artmasiyla kitle sporunun ortaya c¢ikmasi; sporun tim kesimlerde yayginlasmasi,
spor ayakkabilarin yani sira gunluk kullanima yoénelik spor ayakkabilarin da
Uretimeye baglamasina neden olmustur. Guanluk kullanima yonelik spor
ayakkabilarda moda unsurlarinin varligi daha fazla dnem kazanmasiyla birlikte

rahathigin temel iglev olarak goruldigu bir durum ortaya ¢ikmaktadir.

Gunumuzde spor ayakkabisi tasarimi ile iligki icerisinde olan rahathgin ve
moda etkilerinin esas alindidi, giyim markalarinin yani sira spor ayakkabisi
markalarinin da dretimini yaptigr gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilar
grubunda erkek, kadin ve cocuk ayakkabilari Uretildigi gibi her iki cinsin de
kullanabilecedi tasarimlar da yer almaktadir. Spor ayakkabisina yonelik erkek
koleksiyonlarindaki model sayisinin sayica fazla oldugu, 6ne c¢ikan c¢ogu spor
ayakkabisi modelinin kadin grubunda yer almadigi gortlmektedir. Spor ayakkabisi
kadin grubunda kullanilan renklerin, erkek grubuna oranla daha acik ve pastel

oldugu soylenebilir.

Gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilar ile spor yapmak mimkin
olmamakla birlikte, spor ayakkabisinin ginimizde dahi ginlik yasam icinde
kullanildiklarini gdzlemlemekteyiz. Bu acidan spor ayakkabisi markalari, spora
yonelik nitelikleri barindiran gunlik kullanima da uygun spor ayakkabilari

tasarlamaktadir.
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Resim 8: Nike markasi tarafindan dretilen ginliik kullanima y6nelik spor ayakkabi.

Kisisel arsiv

Resim 9: Diesel markasi tarafindan Uretilen gunlik kullanima ydnelik spor ayakkabi.

Kigisel arsiv
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Gunluk kullanima yodnelik spor ayakkabilarda moda unsuru genellikle spor
turine yonelik hazirlanan spor ayakkabisi koleksiyonlarinin devami niteliginde
gorulmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde spor ayakkabisinda yapilan yenilikler
degisime ug@rayarak gunluk kullanima yonelik spor ayakkabilarin gorsel yapilarinda
yerini almaktadir. Ne var ki moda trendleri icerisinde ayri bir bolum olusturan aktif
spor modasil, spor tarzini yansitan kendine has niteliklere sahip bir ayrim ile ifade
olunmaktadir. Bu nedenledir ki giyim modasina yotnelik trendleri tasiyan gunlik
kullanima yonelik spor ayakkabi bulmak gictir. Bu acigi gunimizde, moda

tasarimcilarinin tasarimlari kapatmaktadir.

Resim 10: 2010 yilinda moda tasarimcisi Christian Louboutin tarafindan tasarlanan
gunlik kullanima yonelik spor ayakkabi

http://www.highsnobiety.com/news/2010/05/18/christian-louboutin-gold-metallic-studded-louis-
sneaker/, Erigsim: 14.05.2010

Gunumuzde, gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilarin sayasinda; keten,
kanvas, denim, kadife gibi dogal liflerden yapiimis tekstil malzemeleri
kullaniimaktadir. Ne var ki 1900’10 yillarin baslarinda, Converse markasinin ilk
Urettigi basketbol ayakkabisi kanvas tlri kumastan yapilmis olup, kauguk tabani ile
onemli bir yere sahiptir; ancak yapilan calismalar bu ayakkabinin basketbol
oynamaya uygun olmadigini gostermektedir. GuUnimizde bu ayakkabi gunlik

kullanima yonelik spor ayakkabi olarak aniimaktadir.
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Gundelik yasam icerisinde kullanilan spor ayakkabilarda, ayakkabinin
kullanimina dair 6nemli caligmalar yapiimaktadir. Bu ayakkabilarin dncelikli islevleri,
ayaklarin saghgini  korumak, gunlik hayatta rahat yurimek ve kosmaktir.
Ayakkabinin ise yararlik ve kullanishlik iglevlerini en etkin sekilde gerceklestirmek
icin ABD’de ¢ok yaygin olan ve Avrupa’da da giderek yayginlagan ‘akilli ayakkabilar’
tasarlanmistir. Akilli ayakkabilarin 6zellikleri, viicuttaki kinetik enerjiyi disari atarak
stresi azaltmalari, ayaklara masaj yapmalari, kan dolagimini dizeltmeleridir.
iclerinde bulunan sistemle viicuttaki statik elektrigi bosaltmaktadir. Tabandaki 6zel

malzeme esneklik saglarken, statik elektrikten kaynaklanan agrilar azalmaktadir.

Goruldugu gibi, spor ayakkabilarin gtinlik yasamda kullanilan tasarimlarinda
kullaniciya giin iginde faydali olmayl amagclayan bir tasarim yaklasimi sunulmustur.
Bu ayakkabilarda ayagin agrilarinin ve yaralanmalarinin en aza indirmesi, ayaga
masaj yapmasl, kanin saglkl dolasmasi, ayak kokusunu onlemesi, ayagin hava
almasini saglamasi gibi kullanima dair islevler etkin bir sekilde gerceklestirilmigstir.
Reebok firmasinin bayanlara yonelik piyasaya cikardigi Reetone isimli ylruyus
ayakkabisi ise yuriyus sirasinda tabanda farkh yikseklikler olusturarak, kullaniciya,
spor aktivitesinde bulunmadan gunluk yagsam igerisinde sporun etkisini verebilecek

bir Grinddr.

Resim 50: Reebok firmasinin bayanlar i¢in Urettigi Reetone spor ayakkabisi. Bu
ayakkabi tasarim ve teknoloji agisindan tim ayakkabisinin tim 6zelliklerini
tasimakta olup asil amacinin gunliuk kullanim sirasinda da saglik ve guzellik
vadeden spor ayakkabisi olmasidir.

Reebok Firmasi Reetone Uriin Brogurii, 2010
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SHOES HELP TOME YOUR

ASYTOME
BUTT AND LEGS WITH EVERY STER
AVAILABLE SON: AUNTENE FOR RUNNING
AND TRAINTONE FOR WORNING OUT.
EASYTONE
AUNTONE Sy 3 -
TRAINTONE — - YOUR MOVE

Resim 12: Reetone spor ayakkabisi trlin tanitimi afisi.

http://popsop.com/32054, Erigsim: 14.04.2010

Gunlik kullanima yodnelik spor ayakkabi tasarimlarinda moda unsurunun
izlerini tagstyan modeller oldugu gibi spor ayakkabisinin gériniminin korundugu
tasarimlari da gormek mumkindir. Bunun yani sira spor ayakkabisina yodnelik
teknolojinin uygulandigi “spor ayakkabis|” olarak ifade edilen ama gunlik kullanimda
da kullaniimasi 6nerilen tasarimlar da gunimizde varlidini surdirmektedir. Bazi
spor ayakkabisi modellerinin, gunlik kullanimmna yonelik ydnlendirmelerin
yaplimamasina ragmen (6rnegin basketbol ayakkabisi salon ayakkabisidir ve dig
mekanda kullanildiginda taban 6zelligini yitirmektedir) bu tlr ayakkabilar, sadece
anlam ylkleminden dolayl gunlik yasamda da kullaniimaktadir. Sonu¢ odur ki;

tanimlar ve siniflandirmalar ginimuizde yetersiz kalmaktadir.

20



1.3. Spor Ayakkabisinin Geligim Dinamikleri

Gunumuzde degisimin bu denli hizli olmasi, her gin karsilagilan yenilikler
toplumun yapisini ve yasam kosullarini da ayni hizda degistirmektedir. Ozellikle
20.yy'in sonlarinda gelisen teknoloji ile birlikte, kitle iletisim araclarindaki yenilesme,
dunyada olusan yenilikleri ve gelismeleri en kisa surede insanlara ulastirmasi adina

hayatin bircok alanini etkisi altina almistir.*8

Spor ayakkabisi da yasanilan dbénemin sosyal, Kkultirel, ekonomik ve
teknolojik degiskenlerine bagli olarak degisime ugramaktadir. Zaman igerisinde
yasam bicimlerinde ortaya cikan yenilikler, ya da bazi kavram ve etkilerin ortadan
kalkmasi spor ayakkabisi tasariminin ve kullaniminin da cesitlenmesine yol

acmigtir.

Spor ayakkabisinin gelisim sirecinde endustride gorulen gelisimin etkisi
baydktir. Charles Goodyear'in 1862 yilinda “vulcanization” adi verilen sistemi
gelistirmesiyle endustriyel kaugcuk malzemesinin patenti alinmigtir. 1892 yihinda US
Rubber Company Goodyear’'in patentini aldigi malzemeyi spor ayakkabisinin taban
uretiminde kullanmis olup kanvas sayall kauguk tabanh ayakkabilar kriket sporuna
yonelik dretilmistir. 1916 yiinda US Rubber Company ile Goodyear firmasi

birleserek Amerika’da Ked’s firmasini kurmustur.*®

19.yy’'da sanayilesmenin yayginlagmasi ile birlikte, zamaninin Ggte birini

calisarak geciren insan, calismadig§l zamanlari “bos zaman™®

olarak degerlendirmis;
bu stirede yaptigi aktiviteleri de hobi olarak nitelendirmistir. Bu énemli ayrim, bireyin
gundelik yasam icerisinde kendine 6zel zaman ayirmasina ve bu zaman icerisinde
belirli sosyal aktiviteler icine girmesine yol acmistir. Bu aktivitelerin basinda
sayllabilecek spor faaliyetleri, ginUmuzde, bu 6zel zamanlarin disina tasip basl

basina bir yasam bicimi olarak gortlmektedir.

Calisan sinifa ait zaman bdlumlendirmelerinin, calisma saatlerinde giyilen

standart giyime karsin bos zamanda giyilen giyimin bir anlamda modaya yon verdigi

18 Metin Argan, Hakan Katirci, Spor Pazarlamasi, Nobel Yayincilik, Ankara, 2002, 3 s.

Y Heard, a.g.e., 40 s.

20 Ayrintil bilgi icin Bknz: Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure Class, Cosimo Yay., New
York, 2007
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soylenebilinir. Sinifa yonelik farkliliklarin bu donemde de varhigini surdirmesine
karsin, farkh siniflarin giysi formlarinin birbirine yaklastigi gorulmektedir. Ne var ki
yuksek sinifin bos zaman faaliyetlerinde gerceklestirdigi spor etkinlikleri, bu alanin

gelismesinde énemli bir etken olmustur.?

19.yy’dan bu yana bir toplumsal sinif ile 6zdeslesme, erkeklerin kimlik
yapilarini ve toplumsal cevrelerindeki iligkilerini algilama bicimlerini etkileyen baslica
etken olmustur. Sanayi devrimi sonrasinda mesleki kimlik daha az kisitlayici olmaya
baslamis; calisma alaninin disindaki bireysel kimligin olusumu daha 6nemli hale
gelmigtir. Yasam tarzlarinin ya da alt kilttr kimliklerinin ifadesi icin genis bir secenek
sunan giyim o©gesi, kimligin olusumundaki baslica etkenlerden biridir. #*Tim
kultirden farkli deger ve davranis kaliplarini paylasan bir kultirin igcindeki kiguk
gruplar, o kdltaran alt kalttranG olustururlar. Alt kalttrlerin siniflandirilmasi adina
bircok farkhlik kullanilabilmektedir. Ornegin, sosyo-ekonomik sinif (iist sinif / alt
sinif), etnik koken / irk (siyah, Afrikal), cografi alan (kuzey, guney), yagsam sekli
(kentli, kéyli), egitim durumu, dinsel yapi, politik yapi vb.??

Sporun bireysel bir ugras olmasinin 6tesinde toplumsal nitelik kazanmasina
bagli olarak, spor giyim ile toplum icerisinde yer alma, onceleri olumsuz olarak
karsilanirken Ozellikle 1980’li yillar ile birlikte bu etkisini yitirmis, spor giyim urdnleri

ve Ozellikle spor ayakkabisi kullanimi hizla artis gostermistir.

Yuksek kiltdr, toplumda, davraniglarin, zevklerin ve entelektuelligin gelisme
ugrasidir. Bu bir kalturin fiziksel kalitesi, toplumsal yapisi ve yuksek ahlaki degerleri
ile tanimlanir. Ancak bir toplum icindeki Irk, cinsiyet ve sinif ayriliklari nedeniyle halk
kitlesinin yasamini kaliteli kilacak faaliyetler icinde yer almasi miimkiin degildir.** Bu
nedenle halk kitlesi, populer kltir olarak sunulan spor ve muizik olaylarina daha ¢ok
ilgi gbstermektedir. Spor kiltirtn bir parcasi olarak hem ondan etkilenmekte hem de

populerligi nedeniyle onu etkileyebilmektedir.

1 Nancy Etcoff, Survival of the Prettiest: The Science of Beauty, Anchor Books Yay., New York,
1999, 214 s.

%2 Djana Crane, Moda ve Guindemleri, Cev: Ozge Celik, Ayrinti Yayinlari, istanbul, 2003, 223 s.

z Miige Elden, Ozkan Ulukék, Sinem Yeygel, Simdi Reklamlar, 1.basim, iletisim Yayinevi, istanbul,
2005, 286 s.

%R , Davis, Physical Education and The Study of Sport, Wolf Yay., ingiltere, 1991, 457 s.
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Spor ayakkabisinin bu denli yayginlasmasinda sporun 20.yy ekonomik
yapisiyla bicimlenen kurumsallasmis yapisi blyuk 6nem tasimaktadir. Sporun
ekonomik agidan elde ettigi kiresel deger, spor ayakkabisi markalarinin degisim
sureci yasamasina neden olmus, spor ayakkabisi tasarimlari da bu yénde gelisim
gostermistir. Diger taraftan sporun kultirel anlamlarinin ve ticari degerinin gicuiyle
moda olgusunun bir parcasi 6zelligi olma durumu da spor ayakkabisinin tercih
edilmesine neden olmaktadir. Spor ayakkabisi sadece kullanima yonelik islevleri
yerine getirmekle kalmayip sosyal ve psikolojik islevleri de yiuksek oranda karsilayan

bir tasarim nesnesi konumundadir.

1.3.1. Spor Ayakkabisi Tasarimina Yonelik Geligsimde Spor

Organizasyonlarinin Etkisi

Spor ayakkabisi tasariminin gelisiminde spor organizasyonlarinin ve kitle
iletisim aracglarinin 6nemi boydktir. Spor markalarinin, daha genis bir kitleye
ulasabilmesi adina gazete, dergi ya da bulten gibi yazili medyadan faydalanmasi ile
televizyonun genis kitlelere ulasan yapisini pazarlama ydninde kullanmasi, spor
ayakkabisindaki tasarim olgusunun evrensel bir hal almasina yol acmigtir. Bu
acidan spor organizasyonlari Avrupa ve Amerika olmak Uzere ister yerel ister ulusal

olsun, tasarimi ve kullaniclya yonelik pazarlama stratejilerini etkilemistir.

20 yy'a baktigimizda, sporun tim dinyada bir sosyal olgu olarak gelmis
oldugu konumda kitle iletisim araclarinin biyik roli olmustur. Bugin dinyada 65
ayri ¢esit spor dali bulunmaktadir. Degisik spor dallarinin tanitilip yayginlastiriimasi,
spor yapma olanagina sahip olmayan ¢ogunlugun spora ilgi duymasi, kitle iletisim

araclari sayesinde gerceklesmistir.

Spor organizasyonlari, kitlesel iletisim ¢ercevesinde, spor ile dogrudan ya da
dolayh Grunlerin tanitiimasi ve pazarlanmasini saglayan etkinlikler buttnt olarak ele
alinabilir. Ozellikle radyo ve televizyon, bu organizasyonlarin kitlelere ulagsmasinda
etken bir rol oynamis, sporun yayginlagsmasi ve pazarlanmasi adina énemli bir arag

halini almistir.

Spor ayakkabisi tasariminda ve gelisiminde Olimpiyat Oyunlari
organizasyonu onemli bir yere sahiptir. Olimpiyat oyunlarinin temeli Antik donem
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Yunan kilturinde atiimis olup “Modern Olimpiyat Oyunlari” ise Fransiz Baron Pierre
de Coubertin”in kuruculugunda 1896 vyilinda baslatiimistir. Bu oyunlarin ilki
olimpiyat ruhuna sadik kalinarak Yunanistan'da yapiimis ve ginimuize degin 114
yildir devam etmektedir. Antik Yunan Olimpiyatlari sadece “hdr Yunanlilarin
katilabildigi” bir spor etkinligi iken; modern olimpiyatlar uluslararasi diuzeyde
yapilmaya baslamistir. ° Ayrica dil, din, irk ve cinsiyet ayrimi ortadan kaldirilmis;
boylelikle, sadece erkeklerin katilabildigi antik olimpiyatlar yerine, kadinlarin da
katilabildigi modern olimpiyat kavrami ortaya cikmistir. Antik olimpiyatlar sadece
Yunanistan'da dort yilda bir yapilirken, modern olimpiyatlar dort yilda bir segilen bir

Ulkede yapilmasi seklinde stirmeye devam etmektedir.

Modern olimpiyat oyunlari ilk basgladigi ginlerde atletizm, eskrim, halter,
bisiklet, gures, aticilik, ylizme, tenis ve jimnastikten olusan 9 spor dali ile yapilirken
giin gectikge olimpik spor dallarina yenilerinin eklendigi gériilmektedir.?® Boylelikle
aticihk ve avcilik, atletizm, badminton, basketbol, binicilik, bisiklet, boks, buz pateni,
buz hokeyi, jimnastik, hokey, eskrim, futbol, gires, halter, hentbol, judo, kano,
kayak, kurek, masa tenisi, modern Pentatlon, okculuk, sutopu, taekwando, tenis,
triatlon, voleybol, yelken, yizme olimpiyat sporlari i¢cerisinde aniimaya baslamistir.
Olimpiyat oyunlari iletigsim araglarinin da gelisimiyle izleyici sayisini arttirmis olup bu
acidan ele alindiginda spor markalari icin dnemli bir pazarlama alani olusturmustur.
Uriiniin ya da markanin gorinirligi adina, sporcunun birebir Griini kullanmasi ve
onunla basariya ulasmasi, kullanici agisindan énemli bir reklam kaynagi halini

almistir.

“Baron Pierre de Coubertin (10cak 1863 -2 Eylul 1937) Fransiz pedagog, tarihgi ve sporcu.
Modern Olimpiyat Oyunlari'nin kurucusudur. italyan kékenli ve aristokrat bir Fransiz ailesinin cocugu
olarak 1863'de Paris'te dogdu. ingiliz ve Amerikan okullarindaki egitim sistemini inceleme firsati buldu.
Bu onun egditim anlayisinin gelismesine ve Ulkelerdeki degisik sistemlerin avantajlarini ve
dezavantajlarini gdérmesine sebep oldu. Alman ordulari karsisinda Fransa'nin bozguna ugrama
nedenini Fransiz gencliginin fiziksel olarak iyi yetismemesine bagladi. Antik oyunlarin
yapildigi Olympia antik kentinin o ddnemde agiga ¢ikarilmasindan dodan eski oyunlara genel ilgi onu
da yakindan ilgilendirdi. Oyunlarin tekrardan baslatiimasi fikrini planlamaya basladi. Bu planlarini
aciklamak icin 23 Haziran 1894 gini Paris, Sorbonne'da bir kongre organize etti. Bu kongrede
oyunlarin tekrar baslatiimasini teklif etti. Kongre sonunda Uluslararasi Olimpiyat Komitesi (I0C)
kuruldu ve Pierre de Coubertin genel sekreter oldu. De Coubertin, 1937 yilinda Cenova'da dlene dek
IOC'nin onursal bagkani olarak kaldi. Komitenin su andaki genel merkezi Lozan’da yer almaktadir.

2 Ayrintil bilgi icin Bknz: Spotlighting the Sporting Body, Musee Olympique Yay., Lozan, 2002,

24 s.

% Secilmis, a.g.e., 23 s.
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Resim 13: 1900 yilinda Fransa'da yapilan Paris Olimpiyat Oyunlarinin afisi.

Cheryl Anne Bailey, Anthony Mark Ponce, Lisa Anne Escoveda Ute Le Farth, Constence B.Zamora,
Art and Sport: Images to Herald the Olympic Games, Los Angeles, 1992, 21 s.

Resim 14: (soldaki) 1932 yilinda yapilan Los Angeles Olimpiyat Oyunlarinin afigi.
(sagdaki) 1964 yilinda Tokyo’da yapilan olimpiyat oyunlarinin afigi. Afislerde
yer alan sporcularin beyaz renkli spor ayakkabisi ile betimlendigi
gorulmektedir.

Cheryl Anne Bailey, Anthony Mark Ponce, Lisa Anne Escoveda Ute Le Farth, Constence B.Zamora,
Art and Sport: Images to Herald the Olympic Games, Los Angeles, 1992, 25-32 s.
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Olimpiyat Oyunlar’'nda iletisim, basin ve yayin acisindan yasanan ilkler su
sekilde siralanabilir:?’

1906 Atina’da yapilan ara olimpiyatlarda ilk sinema kayitlari yapiimistir.

1928 Amsterdam Olimpiyatlari'nda ilk defa radyo yayini Hollanda iginde
yapilmistir.

1932 Los Angeles Olimpiyatlar’’nda tum Amerika kitasina ilk defa radyo
yayini yapilmistir.

1936 Berlin Olimpiyatlar’nda ilk televizyon yayini yapilmistir.

1956 Cortina Olimpiyatlari’ni 6 milyon kisi televizyondan izlenmistir.

1960 Roma Olimpiyatlari’nda bitiin Avrupa'ya canli televizyon yayini

yapilmistir.

1964 Tokyo Olimpiyati’'nda uydu yayini ile ilk kitalararasi televizyon yayini
yapimistir.

1968 Meksika Olimpiyati'nda uydu yayini ile ilk kitalararasi canli yayin
yapilmistir.

Resim 15: 1968'de yapilan Meksika Olimpiyatlarinda bir sporcu. Spor markalari bu
doénemde sporculara sponsor olmaya devam etmektedir.

Roland Renson, Enflamme par I’Olympisme Cent ans de Comite Olympique et Interfederal Belge,
1906-2006, Roularte Books, Fransa, 130 s.

" Cem Atabeyoglu, “iletisim Yéniinden Olimpiyat Oyunlar”,
http:/iwww.sporbilim.com/index.php?s=detay&id=122, 10.04.2007
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% Olympische Spiele Mianchen 1972

Resim 16: 1972 yilinda yapilan Munih’'te yapilan olimpiyat oyunlarinin afisi. Bu afiste
renkli spor ayakkabilari gortilmektedir.

Cheryl Anne Bailey, Anthony Mark Ponce, Lisa Anne Escoveda Ute Le Farth, Constence B.Zamora,
Art and Sport: Images to Herald the Olympic Games, Los Angeles, 1992, 36 s.

Resim 17: 1985 yilinda sporun tim alanlara yayllmasiyla spor markalarini okullarda
gérmek mimkin olmustur.

Roland Renson, Enflamme par I’Olympisme Cent ans de Comite Olympique et Interfederal Belge,
1906-2006, Roularte Books, Fransa, 136 s.
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Resim 18: 1988 yilinda yapilan Seoul Olimpiyat Oyunlarinda bir sporcu. Spor
ayakkabisinin gelisiminin stirmesine karsin spordan kaynaklanan sakatliklar
olusabilmektedir.

Roland Renson, Enflamme par I’'Olympisme Cent ans de Comite Olympique et Interfederal Belge,
1906-2006, Roularte Books, Fransa, 147 s.

Spor ayakkabisinin gelisimin strecinde 6nemli bir spor dali da futboldur. Bu
acidan dinyada futbol ile ilgili bircok organizasyon bulunmaktadir. Bu
organizasyonlardan en o©nemlisi FIFA Dinya Kupasrdir. Uluslararasi Futbol
Federasyonlar Birligi (FIFA) tarafindan 1930 yilindan bu yana, doért yilda bir yapilan
bu futbol organizasyonu, spor markalarinin pazarlama stratejileri adina 6nem
tasimaktadir. Bu organizasyon dahilinde yapilan futbol karsilagsmalarinda bagarili
olmus sporcular, hareket, davranis ya da attiklari gol sayisi ile yildizlagarak spor
markalari igin spor ayakkabisina yonelik koleksiyonlarin olusumunda tema olarak

sunulmaktadir.

2006'da Almanya’da yapilan Dinya Kupasi sirasinda, Adidas firmasi,
Arjantin, Almanya, Fransa, Ispanya, Japonya, Trinidad ve Tobago'ya sponsor
olmus; Nike ise, Brezilya, Hollanda, Portekiz, ABD, Kore, Meksika, ve Avustralya'ya

takimlarini desteklemistir. 2010 Dinya kupasinda ise Adidas 32 takimdan 12
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takimin, Nike 9 takimin, Puma ise 7 takimin sponsorlugunu almistir. Yar finale
kalan 4 takimdan ikisi Adidas formasi giyerken diger iki takimdan biri Nike, biri de
Puma markas! ile sahada yer almistir. ® Pazarlama stratejisi acisindan yildiz
oyuncularin kullandigi spor ayakkabilarina sahip olmak ve onlarin bu ayakkabilar ile

gol attigini gérmek tiketici icin buyik dnem tagimaktadir.

Bu acidan ele alindiginda futbolun yaratmis oldugu rant, sporda basariy! en
Ust noktaya ¢ikarmak adina yapilan teknolojik uygulamalar, reklam ve pazarlamaya
yonelik futbolu hayat ya da savas gibi go6steren anlatimlar, futbolcunun
ilahlastiriimasi ve bu baglamda tim etkenlerin spor ayakkabisi truni ile ortaya
konmasi, spor ayakkabisinin ginumuzdeki anlamlarina ve tasarim olusumuna birer

ornek olusturmaktadir.

Futbolun bu kadar yayginlasmasinin nedenleri arasinda kurallarinin
anlagilabilir olmasi ve uygulamadaki basitligi sayilabilir. Futbolun kurallari
evrenseldir. Sporun igerisinde yer alan farkli irklara sahip insanlarin varligi,
sporcularin ve spor izleyicilerin sayisini arttirmigtir. Sporcular mahalle sporu olarak
oynadiklari futboldan maddi kazang¢ saglamak, toplumsal acidan sinif atlamak adina
calismalar yapmaktadir. Basarili olanlar birer yildiz futbolcu olarak hem kendilerini
markalastirmakta hem de yiksek Ucretle yaptiklari anlagmalarla spor markalarinin

kullaniciya ulagsmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

“Kiresellesme, ulusal bagin ve bolgesel kimliklerin parcalanmasi gibi
sonuclar getirirken, futbol tuhaf bir paradoksla tam tersi bir duruma go6turdr.
Kuresellesmenin bu ilk 6rneksi figirt ulusal diuginceyi ¢cok gucli bicimde tekrar
kusatir. Kiresellesme sinirlari siler; futbol halklara sinirlar icinde yagsadiklarini ve bir
topluluk olugturduklarini hatirlatir. Kiresellesme kimlikleri eritir, futbol gtclendirir.
Dolayisiyla futbol ulusal kimligin milkemmel bir gdstergesidir.”?Bu nedenledir ki
futbolda dinya siralamasinda ilk sirada yer alan Brezilya’nin sari yesil renkleri

takimin basarisi ile orantili olarak spor ayakkabisinda aranan renkler durumundadir.

Futbol, diinyada kuresellesmenin yasandigi ilk ve en énemli spor olayi ve

toplumsal olgudur.®*® Futbolun kékeni ingiltere olup dodu kiltiirlerinde de futbola

28 http:/iwww firatnews.nu/index.php?rupel=nuce&nucelD=29199, Erigim: 06.07.2010
2 pascal Boniface, Futbol ve Kuresellegme, Cev: Ismail Yerguz, Ntv Yayinlari, Istanbul, 2007, 50 s.
% Boniface, a.g.e., 9's.
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benzer spor tarleri yer almaktadir. Gunumuzde ise futbol, Brezilya ile
6zdeslesmektedir. Futbol her ne kadar sinirlari ortadan kaldiran, kulttrel farkhliklara
ragmen kurallarin ortak oldugu bir spor dali olsa da milliyetgilik kavraminin en ¢ok
vurgulandigi spor dali olarak goérilmektedir. Spor ayakkabisi Urlin tasariminin
kilturel kodlar tagimamasina ragmen sari yesil renklerin bir arada kullaniimasi ile
hangi Ulkenin cagrisiminin yapildigi spor ile ilgisi olan ya da olmayan bireyler

tarafindan bilinebilir.

Sporun giicli, pazarlama acisindan getirisi ile dogru orantilidir. Ornegin,
1986 yilinda Meksika’da yapilan dinya kupasi ile 1994 yilinda Amerika’da yapilan
dinya kupasi Avrupa izleyicilerinin magclar izleyebilmeleri icin 6gle saatinde
oynanmistir. Marka sponsorluklari diinya kupalarinda futbolun sonuglarindan daha
Onemlidir. Dinya kupalari pazarlamaya yonelik bircok alanda katma deger
saglamakta olup, gunumuizde sporun varhgl ve nedenleri sorgulanmaya

baslanmistir.

Spor ayakkabisi tasariminin gelisiminde yayginhigi ve yuklenilen anlamlar
nedeniyle 6nem tasiyan diger bir spor dali da basketbol sporudur. Basketbol
Ozellikle Amerika’'daki siyahi alt kiltiriin sokak eglencesi olarak ortaya ¢ikmigtir.
Amerika’da sporun toplumsal agidan sinif atlamanin bir araci sayilmasi, basketbolun

degerli bir spor dali olmasini saglamistir.®*

Ulusal Basketbol Birligi (NBA), ABD'de kurulmus ulusal bir spor
organizasyonu olmasina karsin tim dinyada en c¢ok izlenen spor
organizasyonlarindan biridir. Organizasyon, 6 Haziran 1946 tarihinde kurulan
Amerika Basketbol Birligi (BAA) ile 1949 yilinda kurulmus bir diger profesyonel lig
olan Ulusal Basketbol Ligi (NBL) birlesmesinden sonra ginimuzdeki adini almistir.
1950'lerde, ilk kez afroamerikan” oyunculari ile anlasma imzalamaya baslamistir.

Boylelikle basketbolun ve NBA'in popiilaritesi artmistir.®?

1985 yilinda basketbol oyuncusu Michael Jordan'in lige girmesi ile NBA yeni

bir gérinim kazanmis olup bu dénemde Jordan ile yapilan anlasma ile Nike'in Air

%1 |_eisure, Lifestyle and the New Middle Class : A Case Study
http://site.ebrary.com/lib/deulibrary/docDetail.action?doclD=10056025, Erisim: 24.02.2010

" Kokeni Afrika'daki siyah nufusa dayanan Birlesik Devletler vatandaglarina verilen isim

3 Ayrintil bilgi icin Bknz: Michael Schumacher, .Mr. Basketball : George Mikan, the Minneapolis
Lakers, and the Birth of the NBA, University of Minnesota, 2008, USA,
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Jordan isimli basketbol ayakkabisi ortaya c¢ikmistir. Gunumiize degdin birgok
degisime ugrayan Nike Air basketbol ayakkabisi halen daha tasarimini gelistirmeyi

surduren bir spor ayakkabisidir.

Tenis sporu ise, Ingiltere’de oynanmaya baslanan bir spor dalidir.
Wimbledon'da yapilan Tenis Turnuvasi da, tenis sporunun en eski ve en prestijli
spor organizasyonu olarak anilmaktadir. ingiltere'nin bagkenti Londra'da ilk
olarak 1877 yilinda dizenlenen turnuvada, teniscilerin beyaz giyinme zorunlulugu,
korta giris ve ¢ikis protokoll gibi yazili olmayan kurallar yer almaktaydi. Glinimuzde
tenis kargillasmalari ve karsilasmalarda giyilen giysiler moda acisindan ©6nem
tasimaktadir. Tenis sporunda giyilen giysiler kadar moda ile bu denli hizli degisim

gbsteren baska bir spor dali yoktur.

Spor organizasyonlari, 20.yy'daki spor olgusunu Ulkeler 6tesi bir yapiya
taginmasi adina 6nemli bir géreve sahiptir. Kurumsal ve yiiksek ticari getiri tagiyan,
sosyal, ekonomik, politik anlamlari da icerisinde barindiran bu sistemler bitin,
spor yapma ediminin 6tesinde toplumlari bir araya getirme yoniyle birlestirici, taraf
olma yonu ile de milliyetci bir yapi sergilemektedir. iletisim araclarinin kullaniimasi
ile izleyici sayisinin artmasi, spor olgusunun ticari boyuta ulasmasinda énemli bir

etkendir.

Bu acidan spor ayakkabisi da, sporun degisen anlam ve baglamlarina uygun
olarak evrimlesme sirecini strdirmektedir. GUnumuzdeki 6zelliklerine ulasincaya
dek gecen slre icerisinde bircok degisime ugradigi gorilen spor ayakkabisi,
ayakkabi tarihi icerisinde farkll bir alana sahip, yapilan eylem ile iligskide olan ve
ergonomiye yonelik etkenler ile teknolojiyi icinde barindan yapida olup ihtiyaclar ve

doénem kosullarina uygun olarak su anki gérinimand almistir.

1.3.2. Modanin Spor ile Etkilegsimi ve Spor Ayakkabisinin

Tasarim Geligimine Etkisi

Moda, insanin degisim sireci icerisinde, yagsam tarzindan giyim tarzina kadar
kendisi ile baglantili her tirli hareket, davranis ve toplumsal egilimi, kisisel istek ve
ihtiyaglarina yansitma aracidir. Bu agidan moda olgusu buttuni degistirebilecegi gibi

batindn parcalari arasindaki etkilesimi de mimkun kilmaktadir.
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Moda, zaman dongusu icerisinde begenilere hitap eden, kabul edilmesi ya
da kargl durulmasi seklinde yagsamini surdiren, bu cerceve icerisinde kayitsiz
kalinmasinin guc¢ oldugu bir sirecin ifadesidir. Modanin begenilere yonelik her seyi
kapsayan durumu dénem dénem toplumun igerisinde var olan sosyal olgularin da bu
etki alaninin icine girmesine olanak saglamis, gittikce karmasiklasan kodlar bu

sekilde ortaya cikmistir.

Spor da, tarihin her déneminde sosyal ve toplumsal bir olgu olarak varligini
surdiren sosyal bir olgudur. Sporun ilk énemli organizasyonu olarak bilinen antik
donem olimpiyatlari ile baglayan sirecte, spor eylemlerinin ¢iplak yapildigini
gobsteren kanitlar yer almaktadir. Minos uygarliginda boga ile yapilan gureslerde
kadinlarin ve erkeklerin kimi zaman ciplak kimi zaman da giyimli olarak betimlendigi,
Roma doneminde ise av tanrigcasi Diana’nin, dokumli kiyafetler giyerek okculuk

sporu yapti§i da kaynaklarda yer almaktadir. *

19.yy Avrupa’sinda yapilan spor etkinliklerinde guinliik giysilerden uyarlanan
formlarin ve giysilerin kullanildigi séylenebilir.®* Avrupa kiiltiriinde, yapilan spor
etkinliklerinde gunlik kullanima yoénelik ayakkabi tarlerinin kullanildigr bilinmekte
olup 1800lerde kaucugun ilk kez ayakkabi tabaninda kullaniimasi ile spor
ayakkabisinin gunimuize kadar sireci basladigi goriulmektedir. Endistri devrimi
oncesinde oOzellikle sarayin himayesi altinda gelisen ve kurallari belirlenen spor
dallar endustri devrimi sonrasinda sayica artmis olup sporun yasam igerisinde hizla
yer almasi ile spor-moda arasindaki iliski de buna paralel olarak artmaya

baglamistir.

19.yy’da Uretimin artmasi ile birlikte spor da ©6nem kazanmig, kadinlar
arasinda tenis sporu yayginlagmistir. Ayni bicimde bu déonemde kadinlarin bisiklet
kullanmalarina devlet tarafindan izin verilmesi ile birlikte bisiklet kullanimi da

yayginlasmaya baslamis bisiklet ayakkabilari bu dénemde gelistiriimistir.>

3 Maggie Pexton Murray, Changing Styles in Fashion: Who, What, Why, Fairchild Yay., ABD, 1989,
164 s.

*yage., 164s.

35 Akiko Busch, Design for Sport, Thames and Hudson Yay., Londra, 1998, 48 s.
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Spor ve moda toplumsal kurumlar olarak birbirlerini etkilemekte ve
etkilenmektedir. Sporun toplumlari ve kitleleri striikleyen etkisi, endustri devrimi ile
birlikte sermayenin toplumlari etkileme gucu olarak gorilmis; bu acidan farkl
anlamlar kazanmaya baglamistir. Spor, kilturleri birlestirici ve cografi sinirlari eriten
bir yapiya sahip oldugu igin kiuresellesmenin adinin anilmadidi donemlerde bu

ozellikleri ile varligini sirdiiren bir olgu olarak anilir.

Resim 19: 1900'lu yillarin baginda Amerika'da bisiklet kullanimi kadinlar arasinda
popdler bir aktivite olarak bilinmektedir.

Valerie Mendes, Amy de la Haye, 20th Century Fashion, Thames & Hudson Yay., Londra, 1999, 28 s.
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Resim 20: (Soldaki) 1900 yilindan, Fransiz tenis¢i Helene Prevost. (sagdaki)Fransiz
golf sporcusu Barones Fain.

Spotlighting the Sporting Body, Comite International Olympique Yay., Lozan, 2002, 68 s.
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Resim 21: 1910 yilina ait golf sporuna yonelik giyim firmasinin ilani.

Valerie Mendes, Amy de la Haye, 20th Century Fashion, Thames & Hudson Yay., Londra, 1999, 30 s.
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Resim 22: Tenis sampiyonu Susan Lenglen. Modaci Jean Patou’nun tasarladigi
giysi koleksiyonu ile 1919-1925 yillari arasinda diizenlenen Wimbledon Tenis
Turnuvasina katiimistir.

Valerie Mendes, Amy de la Haye, 20th Century Fashion, Thames & Hudson Yay., Londra, 1999, 66 s.

Genelde i1k, etnik koken ya da cinsel tercihe dayanan azinliklara ait olanlar,
kimliklerini ve egemen kdltire kargitliklarini ifade etmek icin tarzlar kullanirlar. Geng
alt kulturlerin Gyeleri, medya kultirinden semboller alarak ve duglem, estetik ifade
ve Kkolajin cesitli bicimleriyle ilgilenerek, nihai olarak “tiketici” modasinin

sindirebilecegi tarzlar tretirler.®®

Modanin ilgi alanina giren spor kavrami kimi zaman gdzle goralir bir bigimde
hayatimizin bir parcasi olmus, kimi zaman da alt kdlttrlerin kimlik yapisinin bir
uzantisi olarak anti moda gérinmesine ragmen bu sekilde yine modaya hizmet eder
bir nitelik kazanmistir. Alt kiltire ait 6zelliklerin moda olgusu icerisinde yer almasi
1900’1 yillardan ginimize degin Amerika ve Avrupa kitalarinin kiltir etkilesimleri
ile varhgini sirdirmektedir. Spor ve miizik bu kimlige yonelik niteliklerini birlestirerek

moda unsuru icinde yer alan spor olgusu igin de gugcli bir anlatim dili

% Crane, a.g.e., 224 s.
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olusturmustur.?” Spor ayakkabisi da popiiler killtiire yénelik bu etkilesimler ile yeni
bir kimlik yapisina burinmis olup spor yapma eyleminin disinda kullaniimaya
baslamasi ve tasarimina yonelik degisimler bu dénemde ortaya ¢ikmigtir.

Varolusundan bu yana, sporun erkek kimligi ile 6zdeslesmesine® es olarak
spor ayakkabisinin da erkek kimligine 6zgu bir Grin olma durumu; toplumsal
hareketler, 6zellikle kadin haklarina yonelik talepler dogrultusunda degisime
ugramistir. Bu durum karsi cinse ait Urlnlerin benimsenmesi olarak gorilse de,
1980’lerde kadin kullanicilarin talepleri dogrultusunda spor ayakkabisinin kullanimi

yayginlasmistir.>

Sporun alt kiltir olarak ele alinmasi, onu, toplumlarin sinif katmanlari
acisindan buyuk bir bolumini etkilemesine neden olmaktadir. Avrupa’da spor, soylu
sinifa mensup kisilerin aktivitesi olarak gorilurken Amerika’'da 6zellikle afroamerikan
halklarin alt kaltir eglencesi olarak gorilmektedir. Bu agidan Avrupa modasi
buradaki yasam kurallarina paralel olarak belirli kurallari olan, siniflarin ve kullanim
alanlarinin belirlendigi bir dizin iken Amerika, yagsam tarzina uygun olarak, rahatligin
ve 0Ozglrligin sembolil olmakta, spor giyimin bu Ulkeden yayginlasmasi da bu

acidan gecerli gorilmektedir.

Resim 23: Modaci Jean Patou, 1920’lerde spor giyimi Uzerine ¢alismalar yapmis
1925 yilinda Coin des Sports isimli spor giyim magazasini acmistir.

Valerie Mendes, Amy de la Haye, 20th Century Fashion, Thames & Hudson, Londra, 1999, 66 s.

87 Ayrintili bilgi icin Bknz: Diana Crane, Moda ve Giindemleri, Cev: Ozge Celik, Ayrinti Yayinlari,
istanbul, 2003, 178-246-247 s.

% Ayrintili bilgi icin Bknz: Baker, a.g.e., 2 s.

% Fred Davis, Moda, Kdltiir ve Kimlik, Yapi Kredi Yay. istanbul, 1996, 195 s.
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20.yy da birbirine paralel iki gelisme ortaya ¢ikmistir: Halk, kiltird “okumada”
giderek ustalasmis ve kiltir de giderek karmasiklagmistir. Populer kiltir toplumsal
olgulart ve kimlikleri yeniden tanimladikga drtnlerin farkli anlamlar kazandigi
gorilmektedir. Sanayi sonrasi dénemde, toplumda gorilen degisim is ve bos zaman
kavramlari Uzerinde 6nemli degisimlere neden olmustur. Ekonomik faaliyetlerde
kullanilan giyimdeki anlamlar belli bir acidan ¢ok fazla degisime ugramazken bos
zamanda kullanilan giyim ve aksesuarlarin surekli ve yeniden tanimlanmaya ihtiyaci
oldugu gorulmektedir. Populer kiltire 6zgl temalarin (film, mazik, televizyon vs.)
bos zaman faaliyetleri icerisinde sembolik kodlar dahilinde ortaya ciktigi

bilinmektedir. *°

Bu acidan ele alindiginda modayi, yuksek moda ve kitlesel moda olarak ele
almamiz mumkundir. Yiksek modanin, degisiklikleri ve yenilikleri ilk uygulamak
isteyen sinirli sayidaki toplumun dst kisminda yer alan moda Onculeri tarafindan
kabul gdrmesi gerekmektedir. Bu sekilde yeni bir stilin yaratiimasi mumkin
olmaktadir. ** Bu acidan ele alindiginda, yilksek moda stilleri az taninmakta olup, bu
gruba girebilen Urinler yuksek fiyatlarla satiimaktadir. Ancak stilin daha genis bir
kesimi g¢ekebilmesi icin, genellikle kopya edilmig seri tUretim ve daha dusuk fiyata
satilmasi gerekmektedir. Burada aslinda asil talep gobren tasarim nesnesine

yuklenen anlamdir.

Kitlesel moda ise, toplumun genis bir bolimu tarafindan kabul goéren
stillerden olugsmaktadir. Bu modalar genellikle biytk miktarlarda ve dusik ya da
ortalama fiyatlara uretilip satilmaktadir.** Moda sirecinde tabana inme kavrami,
toplumsal yapinin en tepesinden baslayip asagl dogru ilerleyerek en dibe dogru
inmektedir. Bu inis evresinde moda, estetik acidan yenilikci 6zelliklerini ve inis
evresinde toplum icinde yayginlastikca pazara yoneldikge ve fiyati dugtikce temel

ozelliklerini yitirmektedir. Bu inis sirerken, moda begenisi gelismis olan Ust sinif

0 Crane, a.g.e., 224 s.

“Layrintili bilgi icin Bknz: Davis, a.g.e., 156 s. _

42 Elaine Stone, The Dynamics of Fashion, Fashion Institute of Technology, Fairchild Yay., New York,
2001, 6 s.
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bagska bir modayla ilgilenmeye baglamistir. Bdylece moda donglusu tekrar

baslamakta ve ayni evreleri 6zelliklerini yitirerek yagsamaktadir. 43

II. Dinya savasinin dinya modas! adina yeni bir strecin baglangici oldugu
stylenebilir. Bu donemde Almanya, modanin gicunu hakimiyeti altina alma
yoninde bir edilim icerisinde olup savasa katilan Avrupa ulkelerinin aksine Amerika
bu dénemi parlak bir bicimde gecirmistir. Yaratilan yeni moda tlri Amerika’nin
toplumsal ve kulturel yapisina uygun olarak rahathigin refere edildigi bir giyim tarzi
olarak 6ne cikmis, béylelikle spor giyimin de temelini olusturmustur.** Amerikan
tasarimcilarinin  6ncilugunt yaptigi spor giyim modasi lise kampuslerinde ilk

etkilerini vermeye baslamis ve toplumun her sinifina ve her yas grubuna dagiimistir.

ikinci diinya savasi sonrasi medya ve giyim tarzlari arasindaki bag, 6zellikle
de giyim tarzlari medya araciligiyla yayilan sokak alt kaltarlerinin, giyim akimlarini
etkileme bicimidir. Gegmigte etnik alt kultarler ile iligkili tarzlarinin genis kitlelere

yayildiklari goérilmezdi.

“...gundmuz dunyasinda modanin yayilmasini inceleyen aragtirmacilar,
modada ¢ok merkezli bir durumun hikim sirdugu iddiasindadir. Uretim araclari ya
da toplumdaki meslek yapisi ile iligkileri ne olursa olsun, sosyoekonomik durum,
yag, alt kultdr, etnik ve bdlgesel kimlik agisindan farkllik gosteren gesitli gruplar
¢cogu zaman kendine 6zgl modalari benimsemekte, sik sik da kendi modalarini
kendileri yaratmaktadir; bunlardan bir bolimi (mesela blue jean, punk esinli sa¢
modeller, hippie’lerin incik- boncuklari, kosu ayakkabilar)) yatay hatta yukari
dogrultuda hareketlilik yoluyla kisa sirede yayilarak bagka alt kdltirleri ve daha

genel toplumsal gruplari da igine almistir.” *°

Afro-amerikalilarin 1930’lar ve 1940’larda giydikleri bir giyim formu da bu
donemde sdzslz iletisim ogesi olarak belirli mesajlari vermektedir. Tipik olarak
genis, koseli, vatkali omuzlari ile dizlere kadar uzanan bir ceketin; diz cevresinde
balon gibi siskin, pacalara dogru giderek incelen bir pantolonla takim olusturmasinin
yani sira, parlak renklerde sapka, altin kostekli saat ve takan bireyin adi ve

soyadinin bags harfleri ile sislenmis bir kemer ve spor ayakkabisi ile tamamlanan

3 http://xroads.virginia.edu/ HYPERVEBLEN/chap07html, Erisim: 01.09.2003
“ Muray, a.g.e., 176 s.
> Davis, a.g.e., 124 s.
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giyim cegidinin, beyaz olmayan bir alt kdlture ait olundugunun ifadesi olarak
kullanildigini gostermektedir. Giyimin ve aksesuarlarin gorsel anlatimi, siyah kimligin

gliclii bir ifadesi olup “kéleligin yikici reddini” temsil etmektedir.*°

Bu donemde, Paris’in yuksek modadaki guicinu geri almasiyla Amerikan
tasarimcilari spor giyim alaninda hiz, guvenirlik ve saygi kazanmiglardir. Ne var ki
Amerika’'nin spor giyimdeki egilimlerinin Avrupa’da uygulanmaya basladigi goruldr.
1950'li yillarda televizyonlarin yayginlasmaya baslamasiyla popiler mizik tarzi rock
n roll 6nemli olmaya baslar. Bu muizikle desteklenmeyen moda Urlnlerinin
degerlerini koruyamadiklari goralir. Bu surec icerisinde populer muzik merkezli bir
dizi genclik alt kaltard, ergenlerin ve yetiskin genclerin kullandiklari giyim ve

aksesuar Uriinlerine dénusdur. *

Calisma zamanlarinda kullanilan giysiler toplumsal sinif hiyerargisini net bir
bicimde ifade ederken, bog zaman giyimi toplumsal sinif farklliklarini belirsizlestirme
edilimdedir. Maddi diizeyi birbirinden farkl olan insan gruplarinin popdler kulturt ve
edlence medyasi imgelerinin egemenliginde ayni bigimsel dunyanin iginde
gorulebilir. Bos zaman giysileri bireysel kimligi ifade etme araclarindandir; irk, etnik
koken, cinsel tercih ve cinsiyet gibi bircok konuya iligkin cesitli goruslere isaret
ederler. Birgok tarz populer muzikten gelir ve ¢odunlukla ift cinsiyetlidir. 1950’ler ve
1960’larda dogan bos zaman giyimi tarzlari ise genellikle Amerikan ve az da olsa
Latin etkisinde olan ataerkil mitolojilerin yansimalaridir.*® Bu mitolojiler erkek ile
Ozdeglesen sporlarla ilgilidir. Yeni nesile hitap eden bagka bir grup tarz da sorf,

kayak ve gbkylzu sorfu gibi yeni ve etkileyici alternatif spor dallaridir.

1960'll yillarda baslayan hazir giyim (pret a porter) kavrami, moda tarihi
bilincini podyumlara tasimaya baslamistir. Moday! etkileyen ©6nemli akimlar,
arsivlerin slizgecten gecirilerek guncellenmesiyle dogmustur. 1960’larda mini etek

‘sokak tarzi’ tarafindan benimsenmistir.*

Spor ayakkabisi tasarim kulttirl icerisinde yer alan tasarimlar, Amerika ve

Avrupa toplumlarinda moda olgusu icerisinde yer alan populer kiltir 6geleri ile

“ Crane, a.g.e., 239 s.

“"y.a.g.e. 240s.

“8 Crane, a.g.e., 233 s.

“9 Elif Julide Dereboy, Kostiim & Moda Tarihi, inkilap Yay., istanbul, 2004, 152 s.
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tasarima yonelik degisimlerini strdurmustir. Bu acgidan ele alindiginda gunluk
yasam icerisinde de kullanilan spor ayakkabisi tasarimlari sosyal, kiltiirel, ekonomik

ve teknolojik degisimlerinin birer semboll olarak goérilmektedir.

“Tum dinyada 1960l yillardan baslayarak calisan bireylerin is gtcini
azaltici diizenlemeler yapilmistir. Ozellikle teknolojik, sosyal ve ekonomik degisimler
bireyleri daha ferah ve daha 6zgur bir yagsama dogru yonlendirmigtir. Bunun dogal
sonucu olarak bireylerin serbest zamanlarinda bir artis meydana gelmis ve bu
bireyler serbest zamanlarini  degerlendirebilecekleri  bircok farkli alana

yonelmiglerdir. Giniimiizde tim diinyada calisma saati yaklagik 40 saattir.”°

Spor, son yizyilda kultirel bir davranis bicimi olma durumundan, bireysel
performansi toplumlar Ustl etkiye taslyabilme gucuyle iligkili olarak ekonomik,
sosyal ve siyasi onemini artmistir. Bireysel ya da takim olma durumu ile sinirli
kalmayip, kiresel bir yapiya da déntsen spor eylemi, ruhsal ve bedensel agidan

bireylere fayda saglama gudisiine sahip tek olgudur.®

Toplum hayatinin temel gorintilerinden biri haline gelen spor olgusu her
donemde gozle gorinir bir biyime gdéstermigtir. Ozellikle Il.Diinya savasinin
ardindan gelisen teknoloji ve ekonomik gelisme tim alanlarda oldugu gibi spor
alaninda da etkilerini gostermistir. 1960’li yillarin ardindan artik spor, bir endustri

dali olarak gortlen ve kendi pazarini olusturan bir sektor halini almistir.

“Ozellikle 1960’li yillarin sonlarindan giinimiize kadar olan spor ile iligkili
isletmelerin, sportif egya ureten firmalarin, kitle iletisim araclarinin, spor alanlarinin,
sportif ticari Urlin Ureten firmalarin, sporcularin, profesyonel ve amator liglerin spor
alani icinde buyumesi, sporu sadece bir endustri haline getirmekle kalmamis,

endiistri iinde sektérel bilylimeyi de saglamigtir.”>?

1970'li yillarda tim dinyada tiketiciye sunulan spor, fithess ve rekreasyon
etkinliklerinin hem cesidinde hem de sayisinda 6nemli artislar meydana gelmistir. Bu

yillarda tim dinyada bireylerin serbest zamanlarinin ve sportif zamana ayirdiklari

%0 Metin Argan, Hakan Katirci, Spor Pazarlamasi, Nobel Yayincilik, Ankara, 2002, 13 s.

> Sportsnet, Bir Top Yeter, Spor Odakl Pazarlama lletisimi ve Sportsnet, Sportsnet Yayincilik,
istanbul, 2009, 9 s.

°2 Argan, a.g.e., 3 s.
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zamanin artmasi fitness patlamasi olarak bilinen yeni bir olusumun dogmasina
neden olmustur. Bunun dogal sonucu olarak da bu etkinligin yapilabilecegi spor

merkezleri ya da saglik kuliipleri gibi isletmelerin sayisinda artis gorilmustir.>®

Moda olgusunun, toplumun Ust tabakasindan asagiya dogru inme sirecine
sahip oldugu tim moda tarihi kitaplarinda yer almaktadir. Ne var ki bu yayilimin
degisim gosterdigi yillar, 20.yy'Iin ikinci yarisina karsilik gelmektedir. Modanin bu
hareketine yonelik en blyuk etkenlerden biri ise Il.Dinya savasina katilmayan
Amerika'nin yasam tarzina, etnik yapisina, bir anlamda “6zgurlikler tlkesi” olma

durumuna bagli olabilir.

Bu yillarda, sporun saglik ile ilgili etkilerine yénelik vurgular ile sporun moda
olgusu icerisinde yer almasiyla jogging sporuna ydnelik 6zel spor ayakkabisi
uretilmistir. Ozellikle Jane Fonda’nin onculiigiinde aerobik ve jogging tim yas
gruplarinda sehir parklarinda dahi yapilan bir spor halini almigtir. Buna bagl olarak

iretilen 6zel ayakkabilar sporcular tarafindan da satin alinmigtir.>*

1973'te ¢alisan erkeklerin, fazla miktarda kot, spor gomlek, spor kiyafetler
gibi rahat giysileri aldigi gorilmuagstir. Bu spor kiyafetleri giymek, kisinin kendi
kimligini yansitma duyarlihigini géstermesi ve sporun moda olgusu igerisinde rahat

giyim felsefesi adi altinda hedef kitlesine ulasabildiginin bir kanitidir.

1978'deki koleksiyonlarda, farkh bir pazar ve daha az sikici bir degisim igin
sokak punk giysilerinin agir elementleri —siyah tutsak pantolonlari, zincirli ve ¢engelli
igneli deri ceketler- kullaniimaya baglanmistir. Kulip yasaminin ve populer mizigin

etkilerinin 1981’'lerde gorilmesiyle kiyafetlerde yeniden bir degisiklik yasanmistir.

Punk akimi, halktan énceleri tepki almig, ancak zamanla stil ticarilesmis ve
guncellenmistir. Her moda da yasandigi gibi, sonunda seri Uretim ve yiksek modaya
dahi girer. Punk, ingiliz modasinda enerji verici bir etki saglamistir. Hem erkek, hem
de kadin tiplerini sarsmistir. Yiksek moda sahasinda, 70’lerin sonlari 3 trend
yaratmistir. Amerika'da tasarimcilar klasik, gunlik giyim ve spor aktiviteleri icin

giysiler tasarlamistir.

53
y.a.g.e, 9s.
54 C.McDowell, Shoes, Fashion and Fantasy, Thames and Hudson Yay., Londra, 1989, 103 s.

41



60’larin sonlarindaki kriz doneminde oldugu gibi; giysi tasarimi ekoloji ve
maneviyata olan genel ilgiyi yansitmaktadir. Bir¢gok tasarimci, kullandiklar
kumaslarda, uluslar arasi moda trendleri tarafindan bigimlenmeyen topluluklardan
ilham alma arayig! i¢ine girmislerdir. Otantik gorunim, alt kaltire yonelik stil, etnik
giysi gelenekleri dénemin modasina o6nemli etkilerde bulunmustur. Sokagin

yansimalari 70’ler ve 80’ler boyunca yiuksek modada etkili olmustur.

Erkeklerin kiyafet secimi su an oldugu gibi o donemde de sosyal siniflarin
aciklanmasinda etkili bir yol olarak goriulmektedir. Sosyal siniflar arasindaki
hiyerarsik iligkiler is yerinde giyilen kiyafeti etkilerken is yeri disinda rahat
aktivitelerin dnemi artmakta ve sinif kodlu giyimden cok, yas bazl olacak sekilde
karakterize olmaktadir. Batin bunlarin etkisiyle Avrupa’da ve Amerika’da kiyafet
satislarinda yas ¢cok dnemli bir faktor haline gelmistir. 1950’lere zit olarak 1980’lerin

modasi genglerin tarzina dogru yonelmeye baglamistir.

“1980’li yillarda, dinyadaki ekonomik darbogazdan etkilenen moda
endustrisi, dramatik degisimler sergiler. Eskisinden daha degisken stillere yonelen
moda, artik sezonun stilini belirlemek yerine, farkli temalar, formlar ve tekstiller
Uzerine yogunlasir. Dénemin ilk yarisi 1960’'larin yeniden canlandiriimasi ile gecer.
Donemin ikinci yarisinda ise 1970lerde gorilen retro stiller, mini etekler, hippi
stilleri, punk gdosterileri, etnik stiller,el sanatlari, grunge tarzi, okul Uniformalari ve

spor giysilere bagiml bir canhlik gdsterir.”®

Erkeklerde de giyimin dogasi kadinlarda oldugu gibi cok énemli degisiklikler
gOstermistir. 19. ylzyilda sapka, sosyal bir statli gosterirken 20. ylzyilda is yerinde
giyilen kiyafetler de (rahat kiyafetler, Ozellikle de t-shirtler) kisilerin kimlikleri
hakkinda bilgi vermektedir. Ayrica bu donemde erkek giyiminin ana elemani olan is
kiyafeti devri kapanmis olup, anlaminda da bir daralma ortaya cikmistir. “Giysilerde
yapilan farkhlagma ise kuramsal degerlere yonelik alayci ve nihilist tutumlari ifade

etmektedir”. >

°* Suhandan Ozay, “20.Yuizyil Sonunda Moda Adina Hatirlananlar”, Antik Dekor Antika Dekorasyon
ve Sanat Dergisi Antik A.$. Yayinlari, Istanbul, Ocak 2000, Sayi: 56, 131 s.
% Crane, a.g.e., 243 s.
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is yasamina karsi, bos zaman giysilerinin nasil olmasi gerektigine yonelik
belirleyici kurallar yoktur. Bos zaman giyimi zaman ve mekan dahilinde sirekli
degisime ugrayan bir olgudur. 1980’lerde bati Amerikaya iliskin ¢agrisimlari (g,
fiziksel emek, spor) korumakla beraber, belli bir sinif, cinsiyet, yas, sehir ya da tlkeyi

temsil etmekten uzaklagmistir.

Calisma yasaminda kullanilan giyimle ilgili olarak renk, form gibi nitelikler
kaliplasmis bilgi olarak guinimize degin gelmistir. 1990 vyillarinda Amerika ve
Avrupa’da 0Ozellikle Ust diizey yoneticiler tarafindan baslayan cuma ginlerinde pek
resmi olmayan giysi ile is yerlerinde bulunma egilimi, bos zaman alanin is ortamina
kaymaya basladiginin bir gostergesi olarak sayilabilinir. is yasaminda baglayan bu
esnekletiimis giyim tarzi, calisanlarin ¢alistigi alanlar ile is ortaminda baglanti

kurduklari kisilerin ve mekanlarin etkisiyle de bigimlenmektedir.®’

20. yy modasinin, Ozellikle Amerika’da yasayan alt kdltirlerin yasam stili,
giyim tarzi, mizik ya da eglence anlayiglarindan etkilendigi sdylenebilir. Bu agidan
moda, muzik, sanat ve spor imgelerine yeniden odaklanarak ve bu imgeler tzerine

degisimler yaparak satilma orani yiiksek metalara dénistirir. *®

i ” - Xy .."

Resim 24: 1970'li yillarda Amerika’daki sokak danslari ve dans giyiminin

tamamlayicisi spor ayakkabilari.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 20 s.

> Crane, a.g.e., 228 s.
®y.ag.e., 241s.

43



Resim 25: Run DMC muzik grubu Adidas markali spor ayakkabilari kullanmigtir.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 24 s.

20. yazyilin sonlarinda ise farkli mesleklerde giyilen giysiler desifre edilmeye
oldukga agiktir. Erkekler arasindaki temel farklilik takim elbise giyenler ve
giymeyenler arasinda ortaya ¢ikmigtir. Ancak sokak tarzi 19. yuzyildaki tarzdan ¢ok
daha fazla karmasiktir. Rahat kiyafetlerin tanimlanmasi mesleki kiyafetlere goére
daha zordur; ¢unkd bunlar kisinin kendisini ifade etmesinde bir aragtir ve ¢ok fazla

anlam yukladdar.

Modanin 1800’lu yillarin sonuna dogru kadin giyimini kontrol altinda tutma
egilimiyle baslayan sireci icerisinde, kadinin moda ile olan iligkisi erkedin moda ile
olan iligkisine gére daha etkili oldugu gorilmektedir. Bu ac¢idan ele alindiginda,
moda olan her sey kadin icin ¢cogunlukla caziptir ve denenmeye degerdir; moda
olmayan giyim ve aksesuarin kullaniimasi zordur. Ancak erkegin moda algisina
baktigimizda daha gelenekselci ya da giyim tarzi dahilinde, kendi ataerkil yapisina
uygun tercihler yaptigini gérmekteyiz. Sporun moda unsuru icerisinde yer almasinin

bir nedeni de budur. Erkek ile 6zdeslesen spor turleri, populer kiltirin etkisiyle
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ikonlasan yildiz sporcular, erkege kendine 6zgu kodlari segme sansini vermektedir.
Cunkd modaya uygun giyinmek kadina 6zgu iken spor dogrultusundaki giyim erkege
0zgu algilanmaktadir. Spor ayakkabisi da bu anlayis icerisinde evrimlesme sirecine
girmis, markalagsma sirecinin spor yapmaya yonelik gereksinimler dogrultusunda

ilerleme gostermesi saglanmistir.

Bugiin moday! da icinde barindiran degisim ve gelisim sirecinde tamamiyla
yeni kavramlara dayali tasarimlar ile gegcmise dayali degerlerin icinde barindirdigi
tasarimlari gérmek mumkiindir. Ozellikle 20.yy’da yasanan siyasi, sosyal, teknolojik
ve kiltarel surecler, modanin ilgi alanini genigleterek, gunlik kullanim esyalarindan
dayanikli tuketim mallarina birgok alanda varligini etkin kilmistir. Spor ayakkabisi da
bu stireg icerisinde tasarima ve igleve yonelik degisimler gostermis olup modanin bu

surecteki etkisi Gnemlidir.

1.4. Spor Ayakkabisinin Markalagma Sureci, Tasarim Degisimleri ve

Onci Tasarimlar

“Markalasma, son misteriye kalite, fiyat, beklenen performans ve durum ile
ilgili toplu bir mesajlar grubu ulastiran ve marka imajina yol gésteren tim pazarlama

birlesimi karsisindaki bir hareket ve faaliyetler dizisinin sonucudur”.>®

Sanayilesme slrecinin dretim ve teknolojisine dayanan bir gelisimin Grini
olan spor ayakkabisinin markalagma sureci yaklasik olarak son yiz yillik bir zaman
dilimi icerisinde gerceklesmistir. Yeni malzemeler ve vyeni Uretim yodntemleri
ayakkabi Uretimini, hizli, ucuz ve verimli bir bicimde Uretiminin gerceklesmesine
neden olmus, ayakkabinin el ile Uretilmesinin yani sira seri Uretiminde ilk adimlari bu
dénemde atilmistir. Kauguk malzemesi ve montaj hatlarindaki yenilikler ile ayakkabi

Uretiminin, daha ucuz ve verimli bir sekilde yapiimasina da olanak saglanmistir.

19.yy boyunca kaucuk tabanh bir bircok ayakkabi Gretilmigtir. Ancak bu
ayakkabilar spor yapmak icin kullanilan ayakkabilardan ziyade bos zamanlarda
kullaniimak tzere yapilan ayakkabilardi. 1900°1U yillarin basinda firmalarin spora

yonelik ayakkabi Uretimleri yapmaya basladigi bilinmektedir.®

%9 Peyton Blythe, Essentials of Marketing Communications, Pearson Education Yay., ingiltere,
160 s.
% Heard, a.g.e., 39 s.
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Resim 26: Ayakkabi Uretiminde sanayilesmenin etkisiyle tretim ve trin tdrlerinin
saylisI artmigtir.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 8 s.

II. Dinya Savasi'ndan sonra, Avrupa'nin sanayilesmis Ulkelerinde baslayan
blyuk ekonomik iyilesme, piyasa ekonomisi ile karakterize olmus bu Ulkelerde,
kuresellesme olarak bilinen uluslar arasi bir rekabet ortamina déntusmistir. Bu
kosullar icerisinde tasarim olgusu da yeniliklere uyum saglamak durumunda kalmis,
sanat ve el sanatlari gelenegi kdkenli 6znel ve duygusal yontemlerin uygulanmasi
bicimindeki tasarim anlayisinin yerini bilimsel yollarla gerceklestirilen tasarim sireci

almaya baslamistir.®*

Spor ayakkabisinda markalasma stireci, tasarimin geleneksel yapisinda
goriilen degisimlerin paralelinde gerceklesmistir. Oncesinde ev tipi ya da kiiciik
sanayi Uretimleri ile gergeklestirilen spor ayakkabisi dretimi, seri Uretimin ortaya
koydugu hizh dGretim ve yiksek talep dogrultusunda pazarlamanin olumlu finansal
getirilerinden faydalanmaya baslamis, bu sirec icerisinde yildiz sporculara yonelik

tasarim fikri pazarlama stratejisi olarak kullanilir hale gelmistir.

®® Biirdek, a.g.e., 226 s.

46



Spor ayakkabisinda markalasma sureci devam ederken, spor ayakkabisinin
gunlik yasam icerisinde de kullaniimaya basladigi gériimektedir. Spor ayakkabisi,
1930 ile 1950 yillar arasinda Hollywood Unlileri ile birer simge durumu halini almis,
James Dean’in spor ayakkabisi ile gorilmesi dogrultusunda spor disinda

kullanimina y6nelik ilk anlam ytklemeleri gérilmeye baglanmistir.

“Glcli ve basarili bir marka yaratma ve daha sonra yénetme sireci, tek
basina markalasma olarak anilabilir. Dolayisiyla, markalasma tanimi geregi,

duygusal ve hedonik degerler ekleyerek uriinlerin kalitesini arttirmaktir”.®?

Markalagsma sireci, endustri devrimiyle ortaya c¢ikan tiketim drtnlerindeki
artisa karsilik firmalarin drtnlerini farkhlastirma isteginden dogmustur. Marka
sadece Urandn Kkalitesini, guvenirligini, dayaniklihdini, satis sonrasi hizmeti ve
bunlarin sirekliligini sembolize etmez ayni zamanda kullanici ile duygusal bir bag

kurarak, kullanicisinin sosyal ve psikolojik yonden konumlandirmasini saglar.

Spor ayakkabisinda marka olgusu, tasarim ve islevden daha fazla 6énem
tasimaktadir. Marka trinin tasidigi somut anlamin 6tesinde ona soyut anlam katan
bir yapilanmadir. Satin alinan triin farkli agilardan fayda saglarken, marka, buna ek
olarak imaj, prestij, statil ve 6zgurlik gibi soyut anlamlar ifade etmektedir. Tuketiciler
markay! satin alirken kendi yasamlarina kattigi anlam ve deger ile yakindan

ilgilenmektedir.®®

Bu dénem ile birlikte spor ayakkabisi, ginlik giyimin bir parcasi olmus ucuz
ve dayanikli yapisi ile 6zellikle genclerin gunlik giyiminin dnemli bir parcasi halini
almistir. Asagida spor ayakkabisi kultriiniin teknolojik ve kultlrel gelisim sireci

aktarilacaktir.

%2 patrick De Pelsmacker, Marketing Communications, Pearson Education Yay., ingiltere, 2001,
35s.

Ba. Borga, “Marka Tercih Edilendir”, Feedback Aylik Pazarlama ileti§imi Dergisi, Say!:1, istanbul,
2003, 8 s.
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1.4.1. 1800-1950 Yillari Arasinda Spor Ayakkabisi Markalarinin

Dogusu ve Tasarimlarin Geligimi

Sanayilesme ve seri Uretim ile birlikte yeni bir sosyal ve ekonomik dénemin
ortaya ciktigi bilinmektedir. Bu dénemde degisen yasam standartlari ve ekonomik
gelisime paralel olarak; Uretimin artmasi ve tiketimin arttirilmasina yonelik ihtiyaclar
kendini gbstermistir. Ayrica, bos zaman etkinliklerine 6nem verilmesi, ¢alisma hayati
ve disinda kalan zamana yonelik bdélimlenmenin ortaya c¢ikmasi, spor
organizasyonlarinin kurulmasi, toplumda kadin erkek cinsiyetlerinin calisma
yasaminda yer alarak giyime yonelik ayrimlarin gerceklesmesi yine bu déneme 6zgu

niteliklerdir.

20.yy’'da Il. Dinya savasina katilmayan Amerika'nin 6zgurluk ve rahathgi
One cikaran yasam anlayisi ve sahip oldugu alt kiltirler ile modaya, sanata ve
yasam bicimlerinde etkili oldugu soylenebilir. Spor ayakkabisi kavraminin ortaya
cikigl ve degisimin semboll olmasi ile 20.yy'in tasarim kdltird icerisinde énemli bir
yere sahip olan bu ayakkabi tirtiniin 1800-1950 yillari arasindaki tasarim, teknoloji

ve sosyal etkilesimleri su sekilde ézetlenebilir:*

1800'li yillarda kauguk uretiminin gergeklestiriimesiyle ilk kauguk tabanli
ayakkabilarin plimsolls adiyla uretilmeye baslandigi bilinmektedir. 1892 yilinda US
Rubber firmasi, 1916 yilinda “Keds” markasi adiyla anilacak olan kauguk tabanl

kanvas sayall ayakkabilar Gretmeye baslamistir.

1895 yilinda Joseph William Foster ingiltere’nin Bolton sehrindeki kosucular
icin kosu ayakkabisi Uretmekte olup 1904 yilinda “Foster's kosu ayakkabilari’ni
pazarlamaya baslamis olup bu sire¢ 1958 yilina kadar strmuistir. Gunumuzde

“Reebok” adiyla anilan marka “Foster” markasinin devamidir. ®°

% Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 12 s.
® Heard, a.g.e., 39 s.

48



FOSTER'S Fawors SAOTS

I, ALL CHAMPIDNE

nning Pumps
Gl wlll b tnbing BT |
et T iy e - i susmrees
Prices - - 18/-, 178,
And the Very Beat, 215

W, 5 80
an Bol

Resim 27: 1900’'lerden Foster markasinin kosu ayakkabisi reklam ilani.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 38 s.

Resim 28: Foster markasinin Urettigi kosu ayakkabisi

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 39 s.

1908 yilinda Marquis M. Converse, basketbol sporunda devrim niteligi

tasiyan ve Amerikanin ikonu olarak anilan “Converse” isimli ayakkabi sirketini

kurmustur.
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Resim 29: 1917 yiindan Keds markali spor ayakkabilari reklam ilani.

Melisa Cardona, The Sneaker Book,Schiffer Yay., 2005, 17 s.

1917 yilinda Converse markasi, ilk basketbol ayakkabisi Converse All Star’i
piyasaya cikarmistir. YUksek bilek yapisiyla, basketbol sporunda kullaniimasinin
yani sira uzun mesafe kosusunda da basari gosteren bir spor ayakkabi tartdar.
Converse markasinin bu modeli, eski okul ayakkabisi olarak bilinir ama ilk okul

ayakkabisi olarak da gérilmektedir.®®

Resim 30: 1917 yilindan Converse markali basketbol ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 12 s.

® y.a.g.e., Erisim: 02.03.2010
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1920 yilinda Adidas firmasinin kurucusu Adi Dassler, ev ortaminda elektrik

kullanmadan tamamen el Uretimi ile antrenman ayakkabisi tiretmistir.®’

1923 yilinda basglayan sirecte basketbol oyuncusu Chuck Taylor ile yapilan
anlasma dogrultusunda Chuck Taylor All Star basketbol ayakkabisi Uretiimeye
baslamistir. Bu ayakkabilar siyah ve beyaz renkte yapiimis olup ginimize degin

alternatif giyimin bir parcasi olmaya devam etmektedir.®®

Resim 31: Basketbol oyuncusu Chuck Taylor ve Chuck Taylor All Star
basketbol ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 43 s.

1924 yilinda Adi and Rudolph Dassler, Herzogenaurach’da Dassler ayakkabi
fabrikasini agcmig olup 1948 yilinda Dassler firmasindan ayrilan Rudolf Dassler

Puma firmasini kurmustur.

Lv, a.ge., 12s.
®y.ag.e., 12s.
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Resim 32: 1931 yilinda Adidas markasi ilk tenis ayakkabisini tretmistir.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 20 s.

Resim 33: 1935 yilindan Converse markali Jack Purcell isimli spor ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 337 s.
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[I.DUnya savagl sirasinda spor ayakkabisi Uretimi kesintiye ugramigtir.
Sonrasinda yavas yavas popularitesini artirmaya baglamistir. Bu dénemin onemli
markalarindan biri de Puma markasidir. Yine bu dénemde bos zaman aktivitelerinin
aileler agisindan yayginlagsmaya basladigi gorilmektedir. Spor giyim modasinin
Amerika merkezli olmasindan dolayi, 6zellikle burada yaygin olarak kullaniimis ve

geng kesimin okul ayakkabisi olarak rahathgin kodlarini tagsimaya baglamistir.

1948 yilinda ise Kihachiro Onitsuka tarafindan kurulan Onitsuka firmasi, hafif
kosu ayakkabisi Uretimine baslamistir. Onitsuka'ya gére sporda basari saglamanin
yolu rahathgin 6n planda oldugu ayakkabilar dretmektir. Bunun icin iki yolu
kullanmistir; ilki ahtapotun tutunma kabiliyetini spor ayakkabisi tasarimina
yansitabilmek diger bir 6zellik ise sporcunun ayaginin hava almasini saglamaktir.
Bunun icin geligtirdigi ayakkabi ise Onitsuka Magic Runner kosu ayakkabisidir.
Firmanin asil 6zelligi yapti§i teknolojik buluglar degil Nike firmasinin gelisiminde

oynadigi 6nemli roldiir. *°

Spor ayakkabisi da her tasarim nesnesinde oldugu gibi, donemin nitelik ve
nicelik Ozelliklerini gbsteren bir ayna niteligindedir. Bu acgidan zaman ve toplumla
iliski icerisindedir. Bu acidan modaya 6zgu nitelikler, sporun yiksek pazarlama
glict ve yasam biciminin degisimi ile sekillenen spor ayakkabisinda da kargimiza
cikmaktadir. Bu durug, basta kavram uygulamalari olmak (zere, malzeme ve

teknolojiye ydnelik dedisimler ile de kendini gostermektedir.

1950 yilinda spor ayakkabisi, gencler tarafindan tercih edilen ayakkabi tirt
olup, 6zgurligin ve baskaldirinin semboli olarak kullaniimistir. Bu ucuz ve kolay
elde edilen spor ayakkabilari, 6grenciler tarafindan da tercih edilmistir. ABD'de
giyimin bir parcas! haline gelen keds'ler ve spor ayakkabisi, yeni bir dénemin
habercisi sayilir. James Dean’in Levis kot pantolon ve beyaz Converse ile

sekillenmesi bu dénemi aciklayan kanitlardan biridir.”

% Heard, a.g.e., 51 s.
©The History of Sneakers Part One: 1800 — 1950, http://www.sneakerhead.com/sneaker-history-
pl.html, Erisim: 02.03.2010
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Resim 34: 1950 yilindan Adidas markali Samba isimli kosu ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 46 s.

1800'l0 yillar ile 1950°li yillar arasi spor ayakkabisi markalarinin ortaya ¢iktigi
ve gelisim evresi gosterdigi bir donemdir. GUunumuze degin varhdini surdirebilen
spor ayakkabisi markalarinin bu yillar arasinda kuruldugu, bu markalarin Avrupa,
Amerika ve Cin kokenli oldugu soéylenebilir. Avrupa’da Uretilen spor ayakkabilari
oncelikle spor yapmaya yonelik kullanilirken Amerika’da ucuz Uretim ve rahatlik
anlayigi ile populer kultur icerisinde yer almigtir. Boylelikle spor ayakkabisi, geng

kesimin tercih ettigi bir Grtn halini almistir.

1.4.2. 1951-1985 Yillari Arasinda Spor Ayakkabisi Markalari ve

Tasarimlarin Geligimi

Endustri devrimi sonrasinda ¢alisma hayatinin disinda kalan zamana yonelik
giyim tarzlari agirlikh olarak bireyin kisiligini de yansitmaya yonelik bir arac olarak
gorulmustir. Bundan dolay! anlam acisindan daha karmasik bir hal almis, sokak
modasi olarak ifade edilen bir tarzin da ortaya ¢ikmasina yol agmigtir. Moda, birgok
alandan beslendigi gibi, alt kdltur yapisi ile de beslenerek, moda olmayan
aliskanliklari moda cercevesi icine almak suretiyle, toplumun daha genis alanlarina
yaymakta, bdylelikle tiketim toplumu yapisi bicimlenmeye baslamaktadir. Bu acidan

20. yy moda degisimleri gencligin yasam tarzina bagh olarak hareket etmektedir.
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Spor, 0zellikle 1960’lar sonrasi moda ile etkilesiminden bu gtine varlk
nedenleri ve yuklenilen anlamlar agisindan énemli bir olgu niteligi tagimaktadir. Bu
acidan sporun, modanin bir araci halini almasli, basta giyim sektori olmak zere,

spor ayakkabisi tasariminin gelisiminde de etkili olmustur.

20. yuzyilin ortalarinda, spor ayakkabisi, sporcular i¢in yeni teknolojilerin
semboll olmakla birlikte kultirlerin ortak fenomeni olarak anilmaya baglamistir. Joe
Namath ve Steve Prefontaine gibi sporcularin basarisi kullandiklari spor
ayakkabilarin basarisi olarak gorulmektedir. Bu anlamda Nike firmasi ile Chicago
Bulls’un basketbol oyuncusu Michael Jordan ile yapilan anlasma, en énemli marka —
sporcu anlasmasidir. Gunimuze degin yeni tasarim teknolojileri ile yeni tasarimlarin
gerceklestirildigi Jordan serisi Nike markasinin alt markasi olarak varligini
surdirmektedir. 1962 yilinda Oregon Universitesinde yonetici Phil Knight ile Bill
Bowerman Blue Ribbon Sports (BRS) sirketini kurarak dusik maliyetli, yluksek
teknolojili spor ayakkabilari iretmeye baglamistir.”

Resim 35: Blue Ribbon Sports (BRS) markasinin logosu.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 22 s.

1963 yilinda yuksek teknoloji ile dusik fiyata sahip Onitsuka markali
ayakkabilar, girisimci Phil Knight ile Bill Bowerman’'in o6ncigunde, Amerika
pazarinda tercih edilen bir marka halini almistir. Ayrica bu yillarda Knight ve

Bowerman tarafindan, ileride Nike adiyla anilacak olan Blue Ribbon Sports firmasini

" Lv,age., 22s.
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kurmus olup Onitsuka firmasinin destediyle Marathon ve Boston modellerini
Uretmiglerdir. Daha sonra Bowerman, Onitsuka Conair modelini gelistirmistir ve

Tiger Cortez adiyla ézellikle Cin pazarinda énem kazanmistir.”

1965 yilinda sayanin tamami deri olan tenis ayakkabisi, sporcu Stan Smith
adina uretilmistir. Spor ayakkabisinin dil bdliminde sporcunun resmi yer almistir.
Daha sonra ayni model Fransiz tenis¢i Robert Hailet icin de yapiimistir. 1971 yilinda
ise Stan Smith adiyla tekrar Uretilen tenis ayakkabisinin beyaz rengi disinda kirmizi,

siyah, lacivert renkleri de Gretilmistir.”

Resim 36: 1968 yilindan Adidas markali Stan Smith isimli tenis ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 181 s.

"2 Heard, a.g.e., 51 s.
"y.age., 57s.
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Resim 37: 1968 yilindan Onitsuka markali Corsair isimli spor ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 52 s.

Spor ayakkabisi Uretimi, markalasma sureci dogrultusunda farkli pazarlama
yontemleri ile evrensel bir tasarim anlayisina biriinmis, markaya yonelik tasarimlar

ve Urtin gruplari her tirli sosyal sinifa uygun bir tasarim Grtint halini almigstir.

1968 yilinda Yunan zafer tanricasi “Nike”I firma adi olarak belirleyen BRS
firmasi yeni tasarimlar ve yeni teknolojiler kullanarak spor ayakkabisi Gretmeye ve
pazarlamaya baglamigtir. Ayni yil Puma markasi ilk Velcro (cirt banth) spor
ayakkabisini piyasaya surmustir.”

Bu donemde, modanin tabana inme sireci, tersine bir yon izleyerek, belirli
bir etnik gruptan ya da yasam tarzindan ortaya ¢cikma ve buradan yukari dogru bir
hareket izleme ve tabana yayllma seklinde gerceklesmistir. Ozellikle gengligin
onculigunde hareket eden; ¢cevreye duyarllik, savas karsithdi, cinsiyet ayrimina bas
kaldirma, sinifsal farklihklarin ortadan kaldiriimasi, dogaya donus, saglikl ve zinde
bedenlere sahip olmak adina sporun ve alternatif olgularin 6ne ¢ikmasi, bu gibi

moda egilimlerinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur.

"Lv,age., 22s.
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Bu donemde Adidas'in superstar modeli, eski okul ayakkabisi olarak

aniimakta olup, klasik hale gelmis bir spor ayakkabisidir. 1969 yilinda uretilen bu

hafif kosu ayakkabisi, giinimizde de kullanilmaya devam eden bir modeldir. ilk

uretildiginde deriden yapilmis sayasi, alcak tabani ile basketbol ayakkabisi olarak

tasarlanmis olsa da teknoloji Urini olarak anilmamaktadir. Deniz kabuguna

benzeyen burun boélimi, basketbol esnasinda zeminin buruna olan baskisini

azaltmak amaciyla yapilmistir. Bu basketbol ayakkabisinin gelistiriimesinde Unli

sporcu Kerim Abdil Cabbar’in teknige yonelik énerileri blytk 6nem tagimistir. Algcak

tabanli bu basketbol ayakkabisinin yani sira yiksek tabanli Pro model spor

ayakkabisi da gelistirilmistir. Stper star modeli 1970’lerin sonunda New York'da

ozellikle, hip hop muzik tara ile populerligini surdirmistir. Bu ayakkabi modeli asil

patlamasini Run DMC miizik grubu ile yapmistir.”
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Resim 38: 1969 yilindan Adidas markali Superstar isimli basketbol ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books

Yay., ingiltere, 2008, 55 s.

® Heard, a.g.e., 55 s.
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Resim 39: DMC miizik grubunun basarisindan sonra Adidas firmasi gruba sponsor
olmustur. Grubun solisti Jam Master Jay adina limitli Gretim ile basketbol ayakkabisi
Uretmigtir.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 25 s.

Resim 40: 1970’lerde spor ayakkabilari, Londra’da 6grenci giyiminin bir parcasidir.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 18 s.
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Kosu ayakkabilari moda haline gelen hafif kosu sporunun etkisiyle gelisimini
surdurmastir. Teknoloji, calisma ve egzersizde performanstan baska bir ihtiyac
halini almistir Bu zamana kadar Ureticiler yiksek drtnle ilgilenmiglerdir ama simdi
yasam stiline yonelik pazarlama stratejilerinin gelistigi ayakkabilara ilgi gosteriimeye
baslanmistir. Ydruyds, futbol, kosu, basketbol ayakkabilari vb. tim spor dallarina
uygun ayakkabilar dretilirken gunlik kullanima yonelik spor ayakkabi gereksinimi

ortaya cikmistir.”®

Ayakkabi tarihine baktigimizda, ayakkabidaki kullanim amacina yonelik
islevselligin ve estetik degerlerin, kiltlirlere 6zgu degisim gosterdigi bilinmektedir.
1970’lerden gunumiuze ozellikle hip-hop kalturl ile 6zdeslesen bu ayakkabi tirt
Nike, Adidas ve Puma gibi blytk spor markalarin Grinlerinin Gnlt rap muzik gruplari
tarafindan tanitilmasi ile sporda ve gunlik yasamin icinde kendini gdstermeye

baslamistir.

Saglkli yagam aligkanhklarina yapilan vurgu ile 1970’li yillarda sporun kitle
sporu haline gelmesiyle spor giyim ve aksesuarlarinda moda izlerinin daha baskin
olarak ortaya ciktigi gorulmektedir. Bu zaman diliminden gunimiize gengcligin ve

genc kalmaya yonelik edilimlerin pazarlama agisindan 6nem kazandidi bir gergektir.

1971 yihinda Nike'iIn logosu 1971 yilinda Caroline Davidson tarafindan
tasarlanmistir.  Yunan tanricasi Nike’'in kanadinin c¢agristirildidi logo, kosu
ayakkabilarinda yer almaya basladi. “Just do it” slogani da hedef markete yonelik
diger bir giic semboli haline gelmistir.”” 1972 yilinda spor ayakkabisi teknolojisi
Nike markasi ile yeni bir siirece girmistir. Bill Bowerman tarafindan “waffle” adiyla
anilacak olan 1zgara yuzeyli spor ayakkabisi taban tasarimi yapiimistir. Nike Waffle
Racer, yastikll orta taban ve naylon saya ile birlikte kullaniimistir. 1972 olimpiyat

denemelerinde yedi kosucudan dérdi bu ayakkabiyi kullanmistir.”

1973 yilinda rekor sahibi Amerikali kosucu Steve Prefontaine, Nike spor
ayakkabisi giymeye baslamistir. 1974 yilinda Bill Bowerman'in tasarladigi waffle

tabanli antreman ayakkabilarini piyasaya cikartmistir. Ayni yil Converse firmasi

® Busch, a.g.e., 40 s.
" The History of Sneakers Part Two: 1950 — 1985, http://www.sneakerhead.com/sneaker-history-
%Z.html, 02.03.2010

Lv, a.g.e., 24 s.
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Converse One Star spor ayakkabilarini piyasaya cikarmistir. Bu spor ayakkabilari,
havai adalarindaki sporcularin yagsam anlayislarini, spor ve stili bir araya getiren
yaraticiliklarini, hayal gucini ve kisaca bireyin kendisini ifade etme bicimini

yansitmistir.

1979 yilinda Nike firmasi tarafindan Nike Air taban sistemlerini gelistirdi ve
ilk kez kosu ayakkabilarinda kullaniimak tzere Nike Air teknolojisinin patentini aldi.
1980'li yillarda spor ayakkabisinin kullanimi yayginhgini strdirmektedir. Fitness
sporu patlama noktasina gelmistir. Bu dénemde, insanlarin buyik bélimi agilan
fitness siniflarina devam etmeye baslamis, ama onlarin ihtiyaclarini giderecek spor

ayakkabisi tasarimi heniiz yapiimamistr.”

Resim 41: 1980'li yillardan, Converse, Vans ve DC Manteca markall kaykay
ayakkabilari. Kaykay ayakkabilari gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilarinin
oncuisl sayllmaktadir.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 28 s.

Amerika'’da 1980 yili 6ncesinde aerobik dans ve fitness aktiviteleri ortaya
cikmistir. Bu doénemde kadinlarin bu sporu yaparken, geleneksellesmis spor
dallarina yonelik ayakkabilardan farkli bir modele ihtiyaclari dogmustur. Culnki
aerobik sporu, kosu, vurma gibi bir spor aktivitesine benzemiyordu. Evde ya da spor
salonunda yapilsa da bir grup aktivitesiydi ve moda olgusu ¢ok dnemliydi. Reebook
firmasi hizla buylyen bu sektérun ihtiyacini dikkate alarak hafif kosu ayakkabisina
benzer ve daha cok kadinlarin aerobik sporunda kullanabilecekleri pembe ya da sari

renklerinde Reebook free style modelini tretmistir.®

& V.Steele, Shoes, A Lexicon of Style, Co & Bear Yay., Londra, 1998, 172 s.
% Heard, a.g.e., 62 s.
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1982 yilinda Reebok firmasinin ilk kez bayanlara yonelik olan spor
ayakkabisi, onlarin ihtiyaclarini gozetecek bicimde tasarlamistir. Bu ayakkabilar
kadinlarin birey olmasinin ve en 6nemlisi feminist hareketin bir sonucudur. Boylelikle
kadinlarin kendilerini konforlu hissetme talebi karsilik bulmustur. Feminist hareketin
de etkisi ile spor olgusunda da gincel bir kadin hareketi baglamistir. Nike firmasi,
sadece erkege yonelik UrUnler satan erkeksi bir marka olarak gériinmek istemedigi

icin kadinlara yonelik de spor ayakkabilari tiretmeye baslamistir.®

Resim 42: Reebook markasi tarafindan 1982 yilinda Uretilen free style
spor ayakkabisi modeli.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 57 s.

1982 yilinda Nike firmasi Air Force One isimden yeni Uriin grubunu piyasaya
cikardi. Bu spor ayakkabilarin alcak, orta yiksek, yiksek taban secenekleri
bulunmaktaydi. Air Force One, yirmi yili gegen sire boyunca kuguk degisikliklerle
varligini surdurdi. Birgok rengin kullaniimasi ile moda Uriind haline de gelen bu spor

ayakkabisl, beyaz rengi ile klasiklesmistir.®?

Geng bayanlar arasinda, bu donemde topuklu ayakkabi kullanimi da
yaygindi. Ne var ki feminist hareketlerin de etkisiyle bir anlamda erkek cinsiyeti ile

O6zdeslesen spor ve spor ayakkabisi kullanimi bayanlar icin farkl anlamlar tagsimaya

8 y.a.g.e., 47-55s.
8| v, ag.e., 28s.
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baslamigtir. Sadece rahatlik amaciyla dedil sembolik degerinden dolayi da kadinlar

arasinda spor ayakkabi kullanimi ¢calisma hayatinin icine kadar uzanmistir.

80'li yillarda soyle bir ifade kullanilmaya baslanmistir: “Basari merdivenlerini
yuksek topukla ¢ikmak zordur”. Bir agidan fithess cilginhigmin azalmaya
baslamasina ragmen, bu amacla tasarlanan spor ayakkabilarin satigi azalmamistir.
Bu spor ayakkabisi, gen¢ insanlarin yasam tarzini yansittigi icin kullanilmaya devam
etmistir. Ayrica kullanim acisindan da tercih edilmistir; genis tabanh ve yastikli
tabana sahip olduklari icin bu sekilde bireylerin ayaklari da rahat etmektedir. Bu

zamandan sonra bu spor ayakkabilar sokak klisesi olarak yerini korumustur.®

Adidas Micro Pacer modeli, 1985 yilinda Uretilmis olup, gimis renkli derinin
kullanilmasi sasgirtici bir iz birakmistir. Daha sonra kirmizi renk alternatifi de
piyasaya surulmustir. Bu ayakkabinin diger bir 6zelligi de ayakkabinin sag tekinde
sans icin bir objenin ya da anahtarin koyulabilecegdi bir cebin yer almasidir. Ancak
asil 6nemli olan ayakkabinin 6n kisminda kullanilan yaratici teknolojisidir. Bu
ayakkabr Boston’da bulunan “Computer Museum History Center” da
sergilenmektedir. Bu teknoloji ile sporcunun saati, hizini, harcadidi kaloriyi, gittigi
mesafeyi dijital ekranda goérilebiliyordu. Ne var ki ¢cok farkli bir hedef kitleye yonelik

bulundugu ve fiyatinin yiiksek olmasindan dolay satisi fazla olmamistir.®*

% Melisa Cardona, The Sneaker Book,Schiffer Yay., 2005, 6 s.
% Heard, a.g.e., 65 s.
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Resim 43: 1985 yilindan Adidas markali Micro Pacer isimli kosu ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 65 s.

1985 yilinda Nike Firmasi Chicago Bulls’un Unli basketbol sporcusu Michael
Jordan ile anlasma yapmigtir. Anlagsma dogrultusunda yapilan Air Jordan 1
tasarimlari yeni sdrecin baslangici olmustur. O dénemde NBA basketbol liginde
sadece siyah ve beyaz renkte basketbol ayakkabisi giyilmesine izin verilirken,
Michael Jordan kendi adina tasarlanmis kirmizi-siyah renkli spor ayakkabisini
giyerek Nike firmasinin her mag icin NBA'e ceza 6édemesine neden olmustur. Ne var
ki bu durum Nike firmasinin pazarlama stratejilerinden sadece birisidir. Ayrica o
doneme kadar en genis renk secenegi ile Uretilmistir. 23 farkli renk secenegi
Jordanin forma numarasi olup 2 farkli renk secenegi olan bagciklarla satisa

sunulmustur.
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Resim 44: 1985 yilinda Nike firmasi tarafindan basketbol oyuncusu Michael Jordan
adina tasarlanan Air Jordan 1 basketbol ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 67 s.

1951 ile 1985 yillar arasinda spor ayakkabisi tasariminda spor yapmanin
Otesinde Ustlin basari saglama yada fonksiyonelligin artirimasina yonelik teknolojik
degisimlerin  gerceklesmeye basladigi  gorilmektedir. Bu yillarda spor
pazarlamasinin da etkisiyle sporcu adini taglyan spor ayakkabisi Uretimi gelenegi
sirmekte olup vyildiz sporcularin mesleki tecribelerinden de faydalanildigi
gorulmektedir. Spor ayakkabisinin populer kdltiriin bir uzantisi olarak muzik ve
gorsel sanatlarin etkisi ile genclik Utzerindeki etkisi yayginlasmigtir. Genglerin
onciluginde yuakselisini surduren 6zgurluk ve baris gibi kavramlar, beraberinde
saglhklh yagsama yonelik bir siireci de baslatmis olup bu yillarda ortaya c¢ikan kadin
hareketleri spor ayakkabisini toplumun her kesiminde kullanilan bir trin haline

getirmigtir.
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1.4.3. 1986-2005 Yillari Arasinda Spor Ayakkabisi

Markalar ve Tasarimlarin Geligimi

Bu yillarda spor markalari, yeni tasarimcilar ve kullanicilar igin sosyal
gercekligin ve zorlu ekonomik kosullar icinde kimligi belirtmenin bir yolu olarak
gorilmeye baglamistir. Sporun mizik ile isbirligi bu dénemde de varligini

surdirmektedir.

Amerika’dan Avrupa'ya bircok alt kiltiriin etkisi ile bicimlenmeye baslayan
genclik hareketleri, her turl alt kdltir aktivitesini bir ara¢ olarak gelistirmis; her
olgunun bir alternatifi ortaya ¢ikmigtir. Calisma hayatinin diginda kalan zaman dilimi,
Ozellikle geng kesimin giyim tarzini benimseyen, bos zamani ifade eden bir olugsum
halini almistir. Bu olusum dogaldir ki; ortaya ciktigi etnik yapinin bire bir izlerini
tasimamaktadir. Moda kendi tarihinde bir ilki gerceklestirerek sokakta gordugi, etnik
gruplar tarafindan korunan kimlik yapilarini yayginlastirarak birer moda olgusu

haline getirmekte, bu yolla bu kimligi tekrar daha genis kitlelere yaymaktadir.

80'li yillarda hip hop muzik tarzi ile bircok spor ayakkabisi markasi populer
hale gelmistir. Spor ayakkabisi markalari moda ve pazarlama stratejilerini
1990’larda kusursuzca gelistirmistir. Bu acidan spor ayakkabisi pazarinin gok
gelistigi gorilmektedir. Spor ayakkabisi, yapmak icin kullanilan ayakkabi taniminin
Otesine gecerek kimligi ve giyim tarzini ifade eden olusum halini almistir. 1970’li
yillar ile 1990'li yillar arasindaki spor ayakkabisinin gelisimine yonelik su ifade
sdylenebilinir: Spor ayakkabisi tarihi icerisinde, kanvas saya ile kauguk tabandan
olusan spor ayakkabisi, Nike ve Reebok markalarinin teknoloji acisindan yarattiklari
farklar ile en (st seviyede gelistirmistir. Yasam tarzlarindaki degisim, spor ve

modanin etkilesimi ile teknolojinin gelisiminin bir Granaddar.

Bu donemde Nike firmasina ait klasik Air Jordan modelinin retro striimleri ve
yeni modelleri piyasada yer almistir. Nike markasinin kurucusu Bill Bowerman'un
1999 olmesine ragmen Nike Firmasi Nike Shox tabanda yastiklama teknoloijisi ile
teknolojik yeniliklerine devam etmigtir. Reebok firmasi ise satiglarini yikseltmek icin
farkll pazarlama yontemleri gelistirmis, cesitli mizik sanatcilari ile birlikte calisarak

Sound and Rhythm spor ayakkabisi grubunu piyasaya cikarmistir. %

% Lv,a.g.e., 30s.
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Vancouver International Hip-Hop Film Festivalinde Hollandali yonetmen
Femke Woting, spor ayakkabisina yonelik bir belgesel film sunmustur. Bu
belgeselde, fonksiyonel spor giyimden kultirel kimligin isareti olan spor ayakkabilar
ile ilgili bilgiler yer almistir. Belgeselde ayakkabi tarihgesi Scoop Jackson’in
goOzlemlerine yer verilmistir. Jackson, global spor ayakkabisi patlamasina Amerikan
gettolarinin neden oldugunu stylemektedir. Amerika’daki genc siyah bireyler, disuk
istihdam oraninin oldugu sehirlerde az para harcayarak yasamlarini stirdirmektedir.
Bu nedenle isleri yoktu; kii¢cuik atdlyelerde Converse gibi tercih edilen modellerden,

ucuz basketbol ayakkabilari tretiyorlardi.®

Politiretan malzemenin icinde havanin sikistiriimasi ile olusturulan bu sistem
Calfornia’dan Marion Frank Rudy tarafindan gelistirilmistir. Bu sistemin amaci,
tabana performansi arttirmak igin taban boélimine hava yastigi konulmasi esasina
dayanmaktadir. 1979 yilinda Nike firmasi bu sistemi kosu ayakkabilarinin
tabaninda kullanmis ve patentini almistir. 1982 ylinda Nike Air serisine Air Force 1
ile Air Ace modelleri eklenmistir. Bu gelismelerin ardindan Nike Air Max 1 1985
yiinda piyasaya cikariimistir. Bu spor ayakkabisinda “Visible Air" olarak
adlandirilan “gérilebilir hava yastigi” sistemi bulunmaktadir.?” Nike Air Cross Trainer

ise aerobik ve tenis sporu igin gerekli 6zellikleri tagimaktaydi.

Resim 45: 1987 yilindan Nike Air Max yastiklama teknolojili spor ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 30 s.

86 http://www.univie.ac.at/cga/art/design.html, Erisim: 02.03.2010
8 Heard, a.g.e., 69 s.
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1995 yilinda uretilen Nike Air Max 95, gorsel tasarim olarak o gine degin
yapilan spor ayakkabilarindan farkli bir gérinime sahipti. Teknolojik gelisimlerin
gorsel tasarima etki ettigi bu yillarda spor ayakkabisinin, moda niteligi olma yolunda
ilerleyisi devam etmekte olup, bu ayakkabi, tasarimci Serfio Lorenzo tarafindan
tasarlanmistir. Spor ayakkabisinin gelisim sirecinde teknoloji 6nem tagimaktadir.
Ne var ki teknolojinin gorsel tasarima yansimasi; kullanilan renkler (sar ve yesil),
yansiticili parcalar ve farkh bir siliet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Neon renkler, gri
ve siyah renklerin yaninda yer almaktadir. Hava yastiklarinin dikkat ¢ekici gérinimu

spor ayakkabisina dinya disi varlik gériinimi vermektedir.®

Resim 46: 1995 yilindan Nike markali Air Max 95 isimli kosu ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 75 s.

2000 yilinda, Nike Air Woven yeni milenyum adina sasirticl bir tasarim
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Mike Aveni tarafindan tasarlanan kosu ayakkabisi,

sepet 6rme teknigi ile olusturulmus saya ile air tabandan olusmaktadir. Bu ayakkabi,

% Heard, a.g.e., 75 s.
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Londra ve New York’dan énce Tokyo’da pazarlanmistir. Ne var ki bu tasarimi alan
kisi tarafindan giyilmeden tekrar satilmasi suretiyle yeni bir ekonomik pazarin
olustugu gorilmektedir. Her Ulkede farkh renklerle sunulan bu ayakkabi her el

degisiminde daha yiiksek bir fiyata alict bulmustur.®

Resim 47: 2000 yihindan Nike markali Air Woven isimli kosu ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 345 s.

2001 yihinda Nike firmasi en gelismis destek teknolojisi Nike Shox'u
tanitmistir. Bu teknoloji sistemi darbelere karsi dstiin bir bicimde koruma saglayan

bir destek sistemi olup devrim niteligi tasimaktadir.*

2003 yilinda Nike firmasi Converse firmasini satin almistir.  Ayni yil,
Converse firmasi spor ayakkabisi klasikleri arasinda yer alan Chuck Taylor All Star,
Jack Purcell ayakkabilarini piyasaya c¢ikarmistir. Bu durum, gecmise yonelik modayi
sevenler ile gecmis donemin safligini ve ruhunu yakalamak isteyenler tarafindan

tercih edilmektedir.®*

2004 Reebok Sound and Rhythm spor ayakkabisi trlin grubundan G-Unit

spor ayakkabilarini piyasaya siurmustir. Muzik ve spor ayakkabisi birlikteligi hi¢ bu

8 |v,ag.e., 344s.
® The History of Sneakers Part Three: 1986— 2006, http://www.sneakerhead.com/sneaker-history-
5)13.html, Erisim: 02.03.2010

Lv, a.g.e., 32 s.
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kadar bir arada yer almamistir. 2005 yilinda Jordan markasi 20. kurulus
yildonimini kutlamis olup; Jordan XX basketbol ayakkabisini piyasaya cikarmistir.
Bu donemde Adidas firmasi Reebok markasini satin almistir. 2006 Jordan markasi

Jordan XXl ile bagimsiz bir marka olmustur.®?

2005 yiinda Adidas markasli Adidas 1 adiyla anilan kosu ayakkabisi,
sporcunun hizini, aldigi mesafeyi, nabiz Olcllerini gbstermesinin yani sira
sporcunun agirhgini ya da yapacagl hareketleri de elektronik sisteminde

depolayarak ayakkabiyi bu bilgilere gére kisiye 6zel hale getirmektedir.?®

Resim 48: Adidas 1 kosu ayakkabisi.

http://www.shoeseria.com/info/category/shoes-by-brand/adidas-shoes/, Erigim: 14.10.2006

Spor ayakkabisi endistrisi ekonomik gticin 6tesinde bir etki yaratmaktadir.
Gunamuzde ayakkabi firmalarini, sosyal degisimin bir temsilcisi, fithess
zamanlarindan baslayan buyidk gig, ik ayriminin, sinif ve cinsiyetin kirilma
noktasidir. Bu acidan Nike markasi, spor ayakkabisi markasi olmaktan daha biyuk
bir anlami ifade etmektedir. Nike, popduler kultir icerisinde sporu populer hale
getirmekte, medya stari halini almis yildiz sporcularin hikayeleri ile kullanicilar bir
araya getirmektedir.

2 The History of Sneakers Part Three: 1986— 2006, http://www.sneakerhead.com/sneaker-history-
ES.htmI, Erisim: 02.03.2010
3 http://www.shoeseria.com/info/category/shoes-by-brand/adidas-shoes/, Erisim: 14.10.2006
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“Spor, toplum hayatina ¢ok degisik yollardan girerek, bireyleri dogrudan ya
da dolayh olarak kendisine bagimli kilmis ve her zaman toplumun ilgisini cekmis,
toplumlari canli ve heyecanh tutmay! basarmis bir sosyal olgudur. Spor olgusu
toplum hayatinda belirli ve énemli gdrevler Ustlenmistir. Toplumlarin vazgecilmez
zevklerini, ihtiyaclarini karsilayarak kendisine baglayan spor, giniimiz dinyasinda
biyuk bir sosyal kurum olarak kendini kabul ettirerek toplumu cok yakindan
ilgilendiren belli kurallar, davraniglar, duginceler, inanclar ve simgeler

gelistirmistir.”**

Sporun bu yuksek gucl ile baglantili olarak 6zellikle son yillarda spor
markalari arasinda yasanan rekabet artmistir. Markalar yeni pazarlama stratejileri
geligtirmekte, reklam ve tanitim faaliyetlerine énemli butceler ayirmakta, uluslararasi
spor organizasyonlarina sponsor olmakta, kendi branslarinda basarili olmus
diinyaca taninan sporcular ve takimlarla anlagsmalar yapmaktadir. Uretimde kendi
markalar igin farklilagsma cabalari dogrultusunda 6zgin tasarimlar gelistirmekte,
logolarini yenilemekte, spor tiriine 6zgi konsept urun gruplari ve satis magazalari
olusturmaktadir. Spordaki ve amattr anlamda bile olsa spor ile ugrasan bireylerdeki

yaklasimin daha profesyonel boyuta ulagsmasi, spor markalarin énemini artirmistir.*®

Gunumuzde varh@ini surdiren spor ayakkabisi markalarinin ortaya ¢ikisi
20.yy’a dayanmakta olup bazilari sunlardir: Adidas, ASICS, Converse, DC Shoes,
Fila, Gola, Heelys, K-Swiss, Keds, Lacoste, Lonsdale, New Balance, Nike, Puma,

Reebok, Saucony, Sperry Top-Sider, Starbury, Supra, Vans vb.

TUm bu gelisim ve degisim streci icerisinde spor ayakkabisi fonksiyonelligin
temel alindig1 bir tasarim anlayisi icerisinde spor yapma edimini gerceklestirme
amaciyla Uretilmeye baslanmis olup, modanin, yasam stillerinin, ekonomik ve sosyal
degisimlerin etkisi ile kaltirel kimligi yansitici nitelige burunmustir. Spor
ayakkabisinda gérulen teknolojik degisimler de spor ayakkabisinda fonksiyonelligin
Otesine gecerek yeni bir moda anlayisini ortaya koymaktadir. Ginimuzde bu sirecg
marka Urinl spor ayakkabisindan tasarimci adiyla anilan spor ayakkabisina dek

varligini surdirmektedir.

% A.Azmi Yetim, Sosyoloji ve Spor, Morpa Kiiltur Yayinlari, Istanbul, 2005, 157 s.

% Martin Berggren, Martin Mohn, “A Brand, a Star and a Goal : A Study of the Interaction Between
Organizational and Personal Sport Brands”, Jonkoping University Jonkoping International
Business School Master’s Thesis Within EMM, Jonkoping Yay., isvi(;re, 2007, 1 s.
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2. BOLUM

SPOR AYAKKABISININ TEKNIK ACILIMI VE TASARIMA YONELIK KONSEPT
UYGULAMALARI

2.1.Spor Ayakkabisinin Teknik Acgilimi

Tasarim eylemi yaratici bir streci ifade etmek amaciyla kullanilir. Ne var ki
bu sireg, her hangi bir konuya bagli kalmaksizin renklerin, bigimlerin ya da
malzemenin bir araya gelmesi anlamini icermemektedir. Her tasarim objesi bagh
basina sanatsal bir durum olmayip bir takim kosul ve degisimlerin etkisi ile ortaya
¢cikmaktadir. Sosyo-ekonomik, teknolojik ve kultirel gelismeler, 6zellikle de tarihsel
gecmis, ileri teknoloji, ergonomik ve ekolojik kosullarin yani sira ekonomik ve politik
gereklilikler tasarimin bicimlenmesinde etkili olan unsurlar arasinda yer almaktadir.
Bu nedenle “tasarim” ortaya ¢iktigi kosullara i1sik tutan bir kimlik yapisi olarak ifade

olunmaktadir.®®

Bu acidan ele alindiginda spor ayakkabisi tasariminin spor aktivitesinin
tirine uygun bicimde yapildigi gérilmektedir. GUnimuzde varhigini strdiren spor
dallarinin bircogunda spor tirinin yapisina uygun teknik ve malzemeye sahip
ayakkabilar kullaniimaktadir. Spora yonelik gereksinimler ayakkabinin tasarimini,
yapisini, Uretim yodntemini ve kullanilacak malzemeleri belirlemektedir. Spor
ayakkabisinin formuna bakildiginda, taban ve saya olmak Uzere iki bolimden

meydana geldigi gorulmektedir:

Spor Ayakkabisinin Tabani: Ayaklar, gunlik etkinliklerde dahi yeterince yuk
altina girmektedirler. Spor yaparken beden agirhdinin 3-4 kati fazlasi ayaklara yik
olarak binmektedir. Bu nedenle, spor sirasinda kullanilan en dnemli giyim esyasi

spor ayakkabisidir.

Ayakkabinin alt tabani: Araba lastiklerinin yol tutusu gibi, ayakkabinin alt
tabani da yere tutunma 0Ozelligine sahiptir. Ana maddesi, sentetik kaucuk ve dogal

kaucuktur. Dogal kaucuk yumusak bir malzeme olup iyi tutunma saglamaktadir.

% Birdek, a.g.e., 225 s.
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Sentetik kauguk ise daha sert ve dayanikl bir malzemedir. Kullanim amacina uygun
olarak tutunma ve dayanim performansi, dogal ve sentetik kauguk kullanim orani ile
degisebilmekte olup taban Uzerine konan sekilsel ilaveler ile dayanim ve tutunma

ozellikleri artirihp, azaltilabilir.®’

Ayakkabi orta tabani: Araba amortisorleri gibi ayakkabi orta tabani da
yastiklama ve denge gorevini saglamaktadir. Genellikle képuge benzeyen, eva
(etilen vinil asetat), phylon, phylite, pu(poliiiretan)' dan Uretilen orta tabanda eva iyi
yastiklama saglamaktadir. Phylon yumusak bir malzeme olup daha hafif yastiklama

ozelligine sahiptir. Pu ise agir ve saglam bir malzemedir.*®

Spor Ayakkabisinin Ust Kismi (Saya): Ayakkabilarin tist bélimine saya
adi verilmektedir. Bagka bir ifade ile saya; ayakkabilarin maskaret (burun), ytz ve
gambayi (arka - yan parcalari) olusturan astarsiz veya astarlanarak dikilmis olarak
kaliba cekilebilen yizlik parcalarin batintddr. Belli bagh bolumleri; burun, yiz,
ayna, dil, gamba, vardola, fileto, yliz astari ve dil astaridir.

Tasarim disiplini, tasarim nesnesinin malzeme ve forma yonelik Uretilmesi ile
sinirli olmayip, ayni zamanda iletisimsel islevlerin de yerine getiriimesine olanak
saglamaktadir. Tasarim drindnin fonksiyonu, teknik agidan performansi, kullanima
yonelik gereksinimleri yerine getirmesi ginimiz tasarim anlayisinin temel 6zellikleri

arasinda yer almaktadir.*

Spor ayakkabisi tasariminda spor tirine yonelik cesitliligin ortaya ¢cikmasi ve
bu acidan spor ayakkabisinin fiziksel 6zelliklerinin belirlenmesi, sporun yapildigi yer
(kara, deniz, hava vb) ve sporun yapilis bicimi ( spor ayakkabisinin spor eyleminde
basin¢g alma dizeyi) ile iligki icerisindedir. Bu acidan degerlendirildiginde ayagin
anatomik yapisi ile spor turiine yoénelik ergonomik unsurlar tasarimin formunun
belirlenmesinde etkili olmaktadir. Spor ayakkabisinin dig tabaninda zemin
Ozelliklerine uygun bicimde secilen taban malzemesi kullanilirken ve tabanin yizey

duzenlemesi de yapilan spor tirl ile zemin yapisina uygun olarak tasarlanmaktadir.

9 Nike Urtin Teknolojileri Katalogu, 2009, 6 s.
®yage.,6s.
% Biirdek, a.g.e., 230s.
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Spor ayakkabisi tasariminda farkli acma-kapama sistemleri bulunmasina
karsin; bagcik kullanimi gunimuizde de yayginhdini korumaktadir. Bagciklar fitil
Oorme seklinde olup, ayakkabinin tasarimina uygun renk ve kalinlikta olabilmektedir.
Malzeme olarak genellikle deri, suni deri, file ve kanvas kumaslar kullaniimaktadir.
Kullanilacak olan malzeme segilirken, ayakkabinin modeli, giyilecegi iklim ve ortam

ile ginin modasi ve kullanim alani gibi unsurlar dikkate alinmaktadir.

Bu yon spor ayakkabisi tasariminda fiziksel iglevsellik niteligine uygun olma
Ozelligi olarak karsimiza cikar. Gunlik kullanima ydnelik spor ayakkabilar ile spor
turiine yonelik olarak tasarlanan ve Uretilen spor ayakkabilar arasinda malzeme,
teknoloji ve form acisindan farkhliklar bulunmaktadir. Gunlik kullanima yoénelik spor
ayakkabilarda modaya yonelik renk ve model cesitliligi 6n planda iken spor tirine
yonelik ayakkabilarda, spor aktivitesine uygun teknoloji ve malzemenin 6ne c¢iktigi

gorulmektedir.

Orta taban
' | taban
\

Dig taban ' Bageik

Dis taban
Taban

Saya

Resim 49: Spor ayakkabisinin bélimleri.

http://iwww.madehow.com/Volume-1/Running-Shoe.html#ixzz0qCsZ7eQz, Erisim: 21.03.2008
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ic taban
orta taban
& dis taban

Resim 50: Spor ayakkabisinin dis taban, orta taban, i¢ taban ve sayasi.

http://nikerunning.nike.com/nikeos/p/nikeplus/en_US/products/lunarglide?blogSource=en_US#,
Erisim: 21.03.2009

Sporcularin bagarisini arttirmak, muimkin olan en yenilikgi ve en iyi
performans destedi veren uriinleri yapmak amaciyla gelisen spor ayakkabisi tretimi,
kullanilan teknolojiler ile birlikte sporcularin performansini artirmayi amaglamaktadir.
Burada temel 6ge, insan ayaginin benzersiz fonksiyonelligi ile anatomik yapisina
uygun hareket etmesini saglayan, boéylelikle sporcunun en ustiin performansi elde
edebilecek ayakkabilarin tasarlanmasidir. Bu agidan ele alindiginda, estetik ve
moda unsurlarinin da dahil edildigi, sporcularin dstin performans seviyesine

ulasmasi adina, ayagin ve sporun farkl ihtiyaclarini karsilamak temel amactir.

Spor ayakkabisi tasidigi yan anlamlarin yani sira spor yapmaya yodnelik
fonksiyonunu ginimuizde de slrdirmektedir. Bu acidan degerlendirildiginde spor
ayakkabisinin  ¢zellikle dis taban ve saya bdéliminde kullanilan teknolojik
malzemeler, insan bedeninin sahip oldugu gug¢, dayaniklilk, hiz gibi bedensel

kapasitesinin de Ustine ¢ikarilmasina yonelik nitelikler tagidigi gorilmektedir.
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2.1.1.Spor Ayakkabisinin Uretim Teknikleri

Spor ayakkabisinin dretim yontemleri, diger ayakkabi Uretimlerine gore
benzerlikler ve farkliliklar géstermektedir. Spor ayakkabilari i¢in spor dalina uygun
malzeme ve Uretim secgimleri yapiimaktadir. Saglamlik ve spor dalina uygunluk gibi
temel kriterlerin g6z 6nlne alinmasinin yani sira ginimizde malzeme ve Uretim

yontemi seciminde estetik degerlerin de dne ciktigi gérilmektedir.

Spor ayakkabisi dretimi, montajli, atom ve enjeksiyon olmak (zere 3
yontemle gerceklestiriimektedir. Bu yodntemlerin secimi tasarima goére farklilik

gOsterir.

Montajli: Spor ayakkabisinin sayasina montaj pay! verilerek kalip Gzerine
cekilmesi sekliyle yapilan dretim cesididir. Spor ayakkabilarda verilecek montaj
paylari klasik ayakkabilardan biraz daha fazla olabilir. Bu durum sayada kullanilacak

malzemenin kalinlik ve esnekligiyle ilgilidir.

Istampa w—p Dikis
1 %

- :

R .

Kalip 1
) «

Kaliba gcekme
Saya

Resim 51: Montajli spor ayakkabisi Uretim semasi.

http:/mwww.madehow.com/Volume-1/Running-Shoe.html#ixzz0qCsZ7eQz, Erigim:
15.08.2007
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Atom: Atom ayakkabilar sayasi ve i¢ tabani sira ile dikilen alti kapali saya
turinde ayakkabidir. Yumusak tabanlarin, ara tabanlar ile birlikte kullaniimasi
carpma etkisini 6nlemek amacini tagimaktadir. Atom modellerde saya, taban

astarina dikildikten sonra ters cevrilir.**

Enjeksiyon: Hazir taban kullaniimadan, metal kalip icerisinde sayaya taban
malzemesi enjekte edilmesi ile tabanin hazirlandigi ayakkabi dretim ydntemidir.
Spor ayakkabisi tretiminde genellikle bu yéntem tercih edilmektedir. Bu yéntemde
sayaya taban astari strobel dikisi ile dikilir veya taban astari kullanmadan saya metal
kaliplara geciriimektedir. Enjeksiyon makinesinde 1si ve basin¢ ile taban kalibi
icerisine taban malzemesi enjekte edilir. Bu yontem sayesinde detayl ve hassas bir
is olan hazir taban yapistirma islemi basitlestiriimis ve olasi taban yapismama

problemleri ortadan kaldiriimis olur.

2.1.2.Spor Ayakkabisinda Kullanilan Malzemeler

Glnumuzde tasarimin geldigi nokta bir nevi insan bedeninin yeniden insasi

seklinde olmaktadir'®

ve insanoglunun gecmisten ginidmuize kullanmis oldugu
ayakkabi kategorisi icerisinde yer alan spor yapmaya yonelik uzmanlasmig bir tar

olarak spor ayakkabisinda da tasarima yonelik bu tdr etkileri gérmek miumkuanddr.

Spor ayakkabisinda kullanilan malzemeler sporcunun basarisini arttirmak
adina teknolojinin  kullanildigi  bir alani  olusturmaktadir. GuUnumiz spor
ayakkabilarinin ilk 6rneklerinin ortaya ciktigi 1870'lerde de yine bir teknoloji trinu
olarak kaucugun spor ayakkabisi tabaninda kullaniimasi bir devrim yaratmis
olmakla birlikte, ginimuze kadar olan sure¢ icerisinde spor ayakkabisinda tasarim

ve teknoloji birlikteligi hizli bir bicimde devam etmektedir.

Gunamuizde spor endustrisinin taleplerine bakildiginda, spor malzemelerinin
bircok materyalin karisimindan meydana geldigini gorilmektedir. Bunlar arasinda

metaller, seramikler, polimerler ve en ¢ok da kuvvetlendirilmig lifler yer almaktadir.

100 Spor Ayakkabi Modeli, Megep (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Guiclendirilmesi Projesi)

Ayakkabi ve Saraciye Teknolojisi, Milli Egitim Bakanldi Yayinlari, Ankara, 2008, 6 s.
1%L Ayrintil bilgi icin Bknz: Burdek, a.g.e., 426 s.
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Bu ileri malzemelerin kullaniimasi pratik olarak tim spor dallarini etkilemektedir.
Yeni malzemelerin kullanimi bu sporlarda performansi arttirirken, sakatlanmalari da

azaltmaktadir.

2.1.2.1.Taban Uretiminde Kullanilan Malzemeler

Kosmak, ylurimek ve ayakta durmak, degisik dizinlerde, sabit, zemine bagh
ve sert basmalardan kaynaklanan basin¢g serileri olusturmaktadir. Spor
ayakkabilarinin bu denli konforlu olmasinin sebebi cesitli kopuklerden meydana
gelen orta tabanlarin kullaniimasidir. Bu kodpuk icerikli tabanlar enerjiyi sogurmasini
ve carpismalardan kaynaklanan asiri kuvvetleri de engellemesini saglamaktadir.
Uzun kosularda kopuklerin iclerindeki hiicrelerdeki hava hticreleri minder davranigi
esnasinda ufalirlar ve kosu sonrasinda eski hallerine tam anlamiyla dénemezler. Bu
acidan spor ayakkabisi tabanini olusturan boélimlerin malzemelerinde cesitlilikler

bulunmaktadir:

Alt Tabanda Kullanilan Malzemeler: Araba lastiklerinin yol tutusu gibi,
ayakkabinin alt tabani da yere tutunma saglar. Ana maddesi sentetik kaucuk ve
dogal kaucguktur. Dogal kaucuk daha yumusak olup iyi tutunma saglar. Sentetik
kaucuk ise daha sert ve dayanikhdir. Spor ayakkabisinda kullanilan alt taban
tirlerinden bazilari séyledir*®?:

- Karbon Kaucguk Taban: BRS 1000 Standart dayanikh kosu tabanidir.

- Saf Kauguk Taban: Voleybol, hentbol, squash gibi salon ayakkabilarinda

kullaniimaktadir.

- Regrind Taban: % 20’den fazla geri kazaniimis malzeme olup kosu, tenis
ve basketbol ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

- DRC Taban: Dayanikliigin artmasi icin c¢esitli katki maddeleri eklenmis
taban tor0 olup tenis, dis mekan basketbol ayakkabilarinda
kullaniimaktadir.

- Duralon : Standart kosu tabani olarak bilinmektedir.

- Yapiskan Kauguk Taban: Tenis ve salon ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

- Lastik Kauguk: % 60 dogal kaucuk, % 40 sentetik kauguktan yapilimis olup
kosu, tenis ve basketbol ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

192 Nike Urtin Teknolojileri Katalogu, 2009, 10 s.
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-Waffle Taban: bu taban tird Nike firmasinin patentli tasarimi olup kosu
ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

- Modified Waffle: Uzun mesafe kosu ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

- Herringbone Taban: Tenis ayakkabilarinda kullaniimaktadir.

- Aggressive Lug: Tirmanisa yonelik ayakkabilarda kullaniimaktadir.

Orta Tabanda Kullanilan Malzemeler: Araba amortisorleri gibi ayakkabi
orta tabani da vyastiklama ve denge saglamaktadir. Genellikle kopuge
benzemektedirler. Spor ayakkabisinda kullanilan orta taban malzemelerinden
bazilar sdyledir®:

-E.V.A. (Etilen Vinil Asetat): iyi yastiklama saglamaktadir

-Phylon: Yumusak bir malzeme olup daha hafif yastiklama saglamaktadir.

-Phylite: Phylon ve PU karisimidir. (%60 phylon, %40 PU: phylon'’dan daha

agir fakat PU’dan daha hafiftir)

-PU: Poliiretan’dan elde edilen bir malzemedir. Kabartici maddelerle

beraber PU képugu daha agir, dengeli ve saglamdir.

2.1.2.2.Saya Uretiminde Kullanilan Malzemeler

Spor ayakkabisinin sayasinda dogal ya da yapay bircok malzeme
kullaniimaktadir. Kullanilan malzemeler arasinda deri kullanimi futbol ve tenis
ayakkabilarinda gorulmektedir. Teknolojik gelisimler sonucunda teknolojik tekstil
malzemelerinin spor ayakkabisinda kullaniimasi ile dayanikli, su gecirmez, hava
akimini istenildigi oranda yapabilen malzemeler spor ayakkabisi sayasinda
kullaniimaya baslanmistir. GunUmuizde spor ayakkabisi dretimi, tasarim ve
teknolojinin en dst dizeyde uygulandigl bir endistri koludur. Moda ve estetik

unsurlar da spor ayakkabisinin tasariminda 6nemli rol oynamaktadir.

Termoplastik grubundan olan polivinil klorid ile plastiklestiricinin birlestirilmesi
ile olusturulan plastisol isimli malzeme de spor ayakkabi sayasinin dretiminde
kullaniimaktadir. Plastisol isitildigi zaman katilagsmakta ve meydana gelen madde
yumusak kaucuk ile siki ve 6zlii bir hal almakta, elde edilen malzeme dokimle,

puskirtme veya cesitli presleme teknikleri ile islenmektedir.

%y age., 10s.
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2.1.3.Spor Ayakkabisinda Kullanilan Yuksek Teknolojili Malzemeler

Olimpiyatlar, dinya gsampiyonalari ve diger bdlgesel spor aktivitelerinde
yarigsan sporcularin giydikleri giysiler ve kullandiklari malzemeler bu spor dalindaki
basarilarinda 6nemli rol oynamaktadir. Spor dalindaki ihtiyaglara gore tasarlanan,
yiuksek performans saglayan, her turli hava sartlarinda vicut isisini dengede
tutabilen sportif giysiler ve malzemeler icin talep son yillarda buyldk artis
gOstermektedir. Spor sektorl, yenilikleri kabul eden bir yapidadir ve yeni lifler,

kumaslar ve kaplamalar en azindan baglangicta bu piyasayi hedeflemektedirler.

Sporlara 6zgu tasarlanan spor ayakkabilari icin gelismis teknolojik 6zellikler
bulunmaktadir. Denge, cekis, destek, tekstil elyafinda ve tabanlardaki yeni teknik
gelismeler, detayli muhendislik calismalar ile spor ayakkabisi konusunda odak
noktalari olusturmaktadir. Fizyoloji uzmanlarinin, tekstil teknisyenlerinin ve spor
giyim tasarimcilarinin aragtirmalari ve calismalari sonucu yuksek performansli spor
ayakkabilar gelistiriimektedir. Sporlara 6zgu spor ayakkabilarinin tasarimi ve Grun
gelistirme sirecleri, ayakkabinin 6zel bir kullanim amacina yoénelik iglevini en etkin

sekilde karsilamay1 amagclayan ¢alismalardir.

Spor markalari arasinda Adidas ve Nike firmalari, tasarim ve teknoloji
acisindan oncu firmalar arasinda yer almaktadir. Adidas markasi kuruldugu giinden
bu yana spor ayakkabisi konusunda uzmanlasmis, bu acgidan 6zellikle sporcularin
basarilarini arttirmak adina tasarim ve teknolojiye dnem vermigtir. Yapmig olduklari
yenilikleri, 6zellikle olimpiyat oyunlarina katillan sporcular i¢in uygulayan firma,
1980’lerden sonra sosyal, ekonomik ve toplumsal gelisimleri yeterli derecede
degerlendirememesinden dolayi geri plana dismustir. Bunun sebeplerinden biri

fithess sporunun bu denli yayginlasabilecegini 6n gérememesidir.

Tasarim anlayisini profesyonel sporculara yogunlastiran Adidas firmasi,
sporun yaygin bir kitle tarafindan kullanilabilecedi gercegini, moda olgusu icerisinde
rahatlik temasina uygun bu denli yayginlasabilecedini tahmin edememistir. Ayrica o
dénemde yeni bir firma olarak kurulan Nike firmasinin bu alanda bu kadar etkin
olabilecedi de tahmini zor bir durumdu. Nike firmasi dretimi doguya kaydirarak
dretim maliyetinin kontrolinu saglamis, bu mali durumundan kaynaklanan artiyi

performans sporu igin Urettigi ayakkabilarda teknolojiye yatinm yaparak
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kuvvetlendirmistir. Nike firmasi, pazarlama stratejileri ile de yildiz sporcular adina
Urettigi tasarimlar dogrultusunda spor ayakkabisina farkh anlamlar ytklemis olup,
her kesimden kullanicinin (spor yapan ya da yapmayan) spor ayakkabisi almasini

saglamistir.

Ozellikle spor ayakkabisinin tabaninda kullanilan yiiksek teknolojiler, spor
ayakkabisinin model isimlendiriimesinde de kullaniimaktadir. Zaman icerisinde bu
teknolojiler gelistiriimek suretiyle spor ayakkabisinda varhigini sidrdirmekte;
teknolojilerde yasanan degisimler spor dalina yonelik yiksek performansin yani sira
gorsel tasarimda da etkilerini gostermektedir. Boylelikle kullanicilar spor yapan
bireyler ile sinirh kalmayip spor ayakkabisi tasarimi ile duygusal bagi kurabilen tim

kullanicilar i¢in bir deger niteligi tagimaktadir.

Bu ©6ncl spor markalarinin tasarim ve teknolojide bu denli basaril
olmalarinin sebebi sadece firma blnyesindeki proje gelistiriciler degildir. Spor
ayakkabi tasarim ve teknolojisinde bagimsiz olarak yenilikler Greten birgok firma yer
almaktadir. Air taban 6zelligi boyle bir bagimsiz firma tarafindan utretilmis olup teklif
Adidas firmasina verilmis, firma bu Uriin uygulamayi kabul etmemistir. Nike firmasi
tarafindan ise uygun bulunmus ve uretilmistir.’®* Giinimiizde Adidas markasi
pazardaki teknolojik gucuni tekrar kazanmistir. Burada spor ayakkabisi
teknolojisinde oncii olan firmalar arasinda yer alan Adidas ve Nike markalarinin

kullandid1 yiksek teknolojilere yer verilmektedir.

2.1.3.1.Tabanda Kullanilan Yuksek Teknolojili Malzemeler

Adidas markasina ait spor ayakkabilarin tabaninda kullanillan yiksek

teknolojili malzemeler su sekilde siralanabilinir:

Adiprene+ : Kosu sirasinda, sporcularin adim hareketinin son asamasinda,
ayagin 6n bolgesinde ilerlemeyi saglayacak gii¢ olustugunda, darbe basincinda
artis olur. Bu sikigtirici etki dedgil itici bir etki yaratir. Bu asamada ayagin itici giicinu
devam ettirmek ve verimli olmasini saglamak icin daha esnek bir malzeme
gerekmektedir. Ayagin on bolgesinde yer alan esnek malzeme, enerjinin, maksimum

fayda ile arka ayagda transferini saglayarak, sporcu performansini arttirir.

1% Heard, a.g.e., 69 s.
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Yanal sporlarda ise adim sirasinda zeminle ilk temas 6n ayakta olussa da
topuk da biyik o6lcide darbe basincina maruz kalir. Yanal sporlarda bu baski
dogrusal sporlardan ¢ok daha fazladir. Dogrusal sporlarda baski vicut agirhginin 4-
8 kati kadar gerceklesir. Darbe basincinin etkisi bircok ayak ve bacak
rahatsizliklarina sebep olabilir. Bu sebeple basketbol ve voleybol gibi sporlarda
darbe yumusatma destegine ihtiya¢c duyulur. Ancak bu destek sunulurken, ideal
zemin tutusu ve ani hareketlerde denge icin yeterli ara taban kalinhigi da
korunmalidir. Sporcularin ayaklarinin her bolgesinde farklh 6lclide yastiklama
destegi sunulmalidir. Kaslarda ve tendonlarda uygulanan baskiyr azaltmak icin
topukta maksimum darbe yumusatici materyale ihtiya¢ vardir. Topuk bdlgesine
yerlestirilen darbe yumusatici materyal sayesinde darbe basincinin zararli etkileri

minimize edilir ve ekstra topuk korumasi saglanir.

adiPRENE" @

Resim 52: AdiPrene yastiklama sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 1 s.

a® Structure: Ayak ile yapilan adim hareketi boyunca devamli ve verimli
enerji dagilimi saglayan, enerji yonetim sisteminin adidir. Adidas bu teknoloji ile
koplksliz ara taban devrini baslatmistir. Ayagin yere temasindan yeni bir adim
hareketine baslanmasina kadar olan tim asamalar igin tasarlanmis orta taban
malzemelerinin her biri ayak ergonomisine gore tasarlanmistir. Bundan dolayi
geleneksel sistemlere gére ¢cok daha uzun sireli ve etkili yastiklama ve dayaniklilik

saglar. Her sporun ihtiyaclarina gére 6zel olarak tasarlanir.

Bounce: Bounce tabanin her bir pargasi ideal yastiklama seviyesini sunmak
ve topuktan parmaklara dogru guc¢ aktarimini en dogal sekilde gerceklestirmek
Uzere tasarlanmistir. Performans ve konfor agisindan Ustiin 6zelliklere sahip olan
Bounce taban, son derece esnek ve dayaniklidir. A3 ile karsilastirildiginda, Bounce

tabanin tasarimi daha gelismistir ve ayak yere yaklastirilmistir; ayak ile yastiklama
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Unitesi arasindaki mesafe azalmistir. Béylece daha rahat ve yumusak bir kosu
deneyim sunulmaktadir. Tabanin kisinin ayagdini yerden itme kuvveti de daha

fazladir.

Resim 53: Bounce taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 1 s.

Torsion System: Daha mikemmel zemin tutusu ve denge sunmak icin
ayagin on ve arka boélumlerinin bagimsiz hareket etmesini saglayan hafif arka
destegdidir. Torsion System'in dogrusal ve yanal sporlar i¢in degisik varyasyonlari

geligtirilmistir.

TORSION SYSTEM

Resim 54: Torsion taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 2 s.

Traxion: Yumusak ve ¢im zeminlerde yapilan sporlarda her yone ani ve
guvenli hareket kabiliyetine sahip olmak sporcular icin vazgegilmez bir ihtiyagtir.
Bunun icin basarili zemin tutugu, denge ve hareket kontrolini saglamak sarttir.
Temel ihtiyaclar, zeminle temas sirasinda dengeli zemin tutusunun gergeklegsmesi
ve hareket sirasinda sirtinme ytzinden enerji kaybinin olmamasidir. Bu nedenle
dis tabanin tasarimi ve materyali spor yapilan zeminde ideal zemin tutusunu
saglayacak sekilde olmalidir. Cimde, islak ve kaygan zeminlerde, sporcunun

intiyacina gore tasarlanan dis taban sayesinde ideal zemin tutusu basarilabilir.
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Hareket sirasinda, Traxion dig tabaninin ortasindaki kramponlar zemin tutugunu

saglarken, ani yanal hareketlerde yanal kramponlar zemin tutusunu saglar.

TRAXIONT

Resim 55: Traxion taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Urtin Katalogu, 2009, 2 s.

X-Traxion: Degistirilebilir kramponlar ile oyuncular zemin kosullarina gore
ayakkabi tabanini kendilerine 6zel dedistirebilmektedir. Boylece ayakkabinin

sagladi§i fayda ve oyuncularin giiveni artar.

Predator: Yeni X TRX yapisinda, ayagin 6n boliumanin merkezinde yer alan
tek krampon ile camura saplanma azalir ve daha iyi rotasyon saglanir. Yeniden
geligtiriimis yapisi ile daha yiksek kalite ve daha uzun krampon émri saglanir. Yeni
geligtirilen sekli ve sikistirma yontemi ile adidas ‘X — Traxion’ kramponlari daha
rahat bir kullanim saglar.

Magnezyum traxion kramponlar benzer aliiminyum kramponlardan dort kat
daha hafiftir. Yeniden geligtirilen Predator saya, ¢ok hafif ve yumusak yapisi ile ayak
sekline mikemmel uyumu, konforu ve top kontrolini saglar. Cok ince ve hafif
kanguru derisi saya, ayag! ikinci bir deri gibi sararken yiksek dayaniklilik olusturur.

Yeni dis topuk yapisi anatomik sekli ile optimal denge verir.

Asimetrik baglama sekli ile ayagin Ust kismindaki hassas bolgelere
uygulanan basing azaltihr. Onemli damar ve sinirlerin ayagin tst kisminda yer
almasi nedeniyle asimetrik baglama topa vurus aninda olusabilecek yaralanma
riskini azaltir. Ayrica daha genis topa vurus alani saglar. Cikartilabilir i¢c taban ile

ayakkabinin daha ¢abuk kurumasina yardimci olur.

Adiwear: Genellikle tenis ayakkabilarinda kullanilan bu teknoloji, zemin

tutusunu saglayan ve sidrtinmelere karsi cok dayanikli kauguktan Uretilmigtir.
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Ayakkabinin  6mru uzar, fonksiyonelligi artar. Son derece dayanikli, salon
zeminlerinde iz birakmayan taban yapisi, yodun sirtinme gorilen tenis ve kosu

ayakkabilarinin belirli taban boélgelerinde kullaniimaktadir

adilUEAR’

Resim 56: Adiwear taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 4 s.

Adidas Drainage System: Genellikle doga sporlarina yonelik ayakkabilarda
kullanilan A.D.S. taban yapisi, suyun, ayakkabi altindaki kanallardan kolaylikla akip

gitmesine imkan tanir.

E.F.R.: Yumusak ve sert kaucugun ideal kombinasyonu ile tasarlanmis daha

yluksek dayaniklilik ve darbe yumusatma saglayan yuriyus \ kosu tabanidir.

Pro-Moderator: Hareket kontrolini saglamak icin orta tabanda standart
olarak kullanilan 2.eva dolgusu yerine, ayni faydayi saglayan 1.5 mm. inceliginde
TPU (thermoplastic polyurethane) kaplama kullaniimistir. TPU kaplama standart
EVA malzemeye gore daha hafif, daha ince, daha esnek ve daha dayaniklidir. Orta
tabanda bulunan hafif ve dayanikli pro-moderator™, 6zellikle ice basan kosucular
icin hareket kontrolii saglayan teknolojidir. Kullanilan hafif malzeme, yogun kopuk
malzeme kullaniminda olusabilecek sert darbe hissinin olugsmasini engellerken, bir

yandan da ideal oranda dengeyi saglar.

pro-moderator”

Resim 57: Pro-Moderator taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 5 s.

85



Push-through Protection Plate: Orta taban ile dig taban arasina
yerlestirilen 2mm’lik TPU tabaka ayagin 6n bdlgesinin altinda bulunmaktadir.
Dogaya uygun tasarlanmis spor ayakkabilarinda kullanilan bu teknoloji sayesinde

bozuk ve kayalik arazilerde st diizeyde koruma saglanir.

Quickstrike — QS: Quickstrike ¢ok hafif ve dayanikli bir digtaban yapisidir.
Bunun birinci sebebi QuickStrike ‘dig’ lerinde kullanilan materyalin, kauguga gore
¢ok daha dayanikli ve hafif olmasidir. Quickstike teknolojisi kullanilan ayakkabilarin
daha hafif olmasinin bir diger sebebi de ‘dig’lerin ince tekstil malzemenin (diger
ayakkabilarda kaucguk tabaka bu goérevi gormektedir) Uzerine direkt olarak enjekte

edilmesidir (dokulmesidir).

guickstrike

Resim 58: Quickstrike taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 5 s.

Ground Control System: Fonksiyonel tabani sayesinde ayak, zemine
kademe kademe uyum saglamaktadir. Bdylelikle hareket kontroli saglanmakta;
dizlerdeki basing ve sakatlanma riski azaltmaktadir. Topugun yere temasl hangi
aclyla gerceklesirse gerceklessin GCS Road tabanindaki hareketli ve elastik yapl,
zeminden gelen yatay darbelerin zararl etkilerini emerek ice basmayi aninda kontrol

altina almaktadir.

Ground Control System Trail: Bozuk zeminlere kolay bir bicimde uyum
saglayan, ice basmay! kontrol ederek dengeyi artiran, dizlere uygulanan basincin
azalmasini saglayarak sakatlanma riskini ortadan kaldiran bir sistemdir. Sporcularin
bozuk zeminlerde hareket kabiliyeti ve gevikligi artmaktadir.
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Formotion™ Trail: Formotion, engebeli, kayalik ve tash zeminlerde
ayaginizin uyum saglamasini beklemeden zemine kendi uyum saglar. Arazi
aracglarinda gorebilecediniz teknolojinin benzeri ayakkabilarda kullaniimigtir. Orta
tabanda yer alan serbest hareket eden i¢ plaka, engebeli zeminlerde dengeleme

islevi gordr.

Resim 59: ForMotion taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 4 s.

Formotion™ Road: Ayagin ice basmasini azaltarak, kontrol saglayan
sistem zemine gbre uyum saglar. Formotion, ayagin ice basma hizini ve agisini
azaltan 2 bagimsiz plakanin kaymasi ile zemine uyum saglayan aktif bir sistemdir.
Bu sistem hiz kontroli saglarken, meydana gelebilecek potansiyel diz
rahatsizliklarint minimize eder. Ayakkabinin zemin ile temasi ile calismaya

baslayan sistem, diiz zeminlerde zeminin yaratacag! etkiyi azaltir.
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Resim 60: Formotion™ Road taban sistemi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 4 s.

Nike marka spor ayakkabilarin tabaninda kullanilan yiksek teknolojili

malzemeler su sekildedir'®:

Nike Air: Molekul yogunlugu sikilastiriimis gaz bulunan Air taban tnitesidir.

Ayagdi rahatlatmansin yani sira en iyi sekilde soku emer. Nike Air 3’e ayrilir:

1. Max Air (gorulebilir hava): Tup seklinde PU'dan olusmaktadir.
Yanlarindaki pencereler sayesinde daha iyi calisan Air taban Unitesidir. Hacimli ve
kalindir. Bazi modellerde topukta ve 6n tabanda ayri ayri Air Gniteleri kullanilabilir.

Air Unitesi orta tabanda acilan pencereler sayesinde goérilebilir.

Resim 61: Nike Max Air taban teknolojisi.

http://shoesobsessions.wordpress.com/2008/08/18/nike-technologies/, Erisim: 20.03.2009

195 Nike Urtin Teknolojileri Katalogu, 2009, 5 s.
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2. Zoom Air: Igerisinde gerilmis mikrofiber kumas kullanilan bir Air taban
Unitesidir. DUz ve algak tabanl yapiya sahiptir. Kullanilan enerjinin tamamini en hizli
sekilde geriye yansitan teknolojiye sahiptir. Topuk, orta taban ve tim taban tipleri
vardir. Orta tabanin ¢ok ince oldugu, futbol, atletizm ayakkabilarinda kullanilir.

3. Caged Zoom Air: Nike'iIn son 2 vyida Ust dizey performans
ayakkabilarinda kullandigi teknolojidir. Gorlinebilir Zoom Air, plastik bir kafes icinde
orta tabana hapsedilmistir. Bundaki amac¢ dis darbelerin minimum seviyeye

indirilmesidir.

Shox: Atletlerin daha yuksege sigramak, daha uzaga kosmak icin ayaklarina
yay takma isteginden dogmustur. Rekabette avantaj saglamak icin ilham vermistir.
Nike Shox urunleri, Nike Laboratuarlarinda gelistiriimig, Uzerinde en ¢ok arastirma

yapilmis ve en ¢ok test edilen drtnlerdir.

Resim 62: Nike Shox taban teknolojisi.

http://shoesobsessions.wordpress.com/2008/08/18/nike-technologies/, Erisim: 20.03.2009

Nike Impax: Nike impax, mekanik bir yastiklama sistemi olup,
laboratuarlarda gelistiriimis kdpuk yapisi, tabanin alt kismina yerlestirilerek bir
trombolin etkisi yaratir ve darbelere kargi ayadi korur. Nike impax, geometrik yapisi
sayesinde ayak darbesini yastiklar. Poliliretan kolonlar ayak hareketine goére
esneme saglar. impax tabanin tist kismi, ayagin hareketine aninda tepki saglayarak
yumusak ve desteklenmis bir hareket saglar. Nike impax teknolojisi, daha fazla

stabilite ve dayaniklilik saglar.
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2.1.3.2. Sayada Kullanilan Yuksek Teknolojili Malzemeler

Adidas markasina ait spor ayakkabilarin sayasinda kullanilan yiksek

teknolojiler bu béliimde yer almaktadir'®:

Ortholite: Nefes alabilen politiiretan bazli astar malzemesi; mikrop ve bakteri

olusumunu engeller.
Agion: Ayakkabinin icerisindeki nem arttikgca bakterilerin olugsmasi da
hizlanir. Gamas iyonlu antimikrobiyel AgION kaplamanin iyonlari devreye girerek

bakterileri yok eder. Ayakkabinin kullanim émrt boyunca etkisini strdtrQr.

Adituff: Burun bdlgesindeki asinmalara dayanikli malzeme sayesinde

ayakkabi sayasi surtiinmelere karsi korunur.

Geofit: Anatomik olarak yerlegtirilmig ‘yastikciklar’ topugun gevresini, ayagin

Ust bélumini ve orta ayagin ¢evresini sarmalayarak destek saglamaktadir.

Resim 63: Geofit yastiklama teknolojisi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 4 s.

Clima Cool: Spor sirasinda viicudun ve dolayisiyla ayaklarin isisi artar.
Artan bu 1si ile konfor azalir ve sporcunun performansinda disme gorulir. Adidas
ClimaCool teknolojisi; havalandirma yaparak ayakkabida nem olusumunu engeller,
bu sayede ayagin kuru ve rahat kalmasini saglamaktadir. Spor sirasinda ayagin en

1% adidas Uriin Teknolojileri Katalogu, 7 s.
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¢ok 1sinan bolgelerinde; bagcik, bilek ve tabandan havalandirma saglayarak, nem

artisl ve yuksek 1si sebebi ile olusan rahatsizliklari ve yaralanma risklerini azaltir.

. ,.S

Resim 64: ClimaCool havalandirma teknolojisi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 3 s.

Clima Proof: Nefes alabilen, ancak riizgar ve yagmur gecirmeyen
malzemeler sayesinde soguk havanin zararli etkilerine karsi ayak korunarak en

zorlu doga sartlarinda bile ayagin kuru ve rahat kalmasi saglanir.

Resim 65: Climaproof havalandirma teknolojisi.

Adidas Teknolojileri Uriin Katalogu, 2009, 4 s.
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Nike marka spor ayakkabilarinda kullanilan sayaya yonelik, yuksek teknolojili

malzemeler ise su sekildedir'®”:

Araba sasisi gibi ayakkabi sayasi da destek, koruma ve hava alma saglar.
Ayni zamanda kiginin tarzini yansitir. Genel saya malzemeleri anorak (Clima Fit ve
Nike Skin olarak ikiye ayrilir), dogal deri, sentetik deri ve nubuktur. Anorak, hafiftir ve
ayagin hava almasina olanak verir. Dogal ve sentetik deri, daha iyi kavrama ve

koruma saglar.

Nike F.L.T.: Farkli kosullarda yuksek konfor saglayacak sekilde birlikte

kullanilabilen Gstuin teknoloji Griint kumas cesitleri su sekildedir:

DRI-F.I.T (kuruluk ayarli korumali): Nem Kontrolidir; yodun calismalar
sirasinda kuru bir rahathk saglar. Hava alabilen kumastir. Hareket 6zgurlugu

olusturur.

Hidrofobik (su sevmez): Cildin Gzerindeki teri bir sonraki katmana aktarir.

Hidrofilik (su sever): En Ust katman, daha hizli bir buharlasma igin nemi

daha genis bir alana yayar.

Clima - F.I.T.(koruma): Suya dayanikli, hava alan, Gore Tex'ten % 40 daha
fazla hava alir, hafiftir, ikinci / G¢linct katmanda yagmur / riizgardan korur. Tabakasi

veya kati yoktur.

Therma F.IL.T.(1st Korumali): Rizgar gecirmez. Vicut Isisini korur. Ayni
zamanda hava alir. Hafiftir. Yiksek is1 yalitimi saglar. Az hacimli oldugundan

hareket 6zgurltga verir.

Storm F.1.T. (riizgar Korumali): Su gecirmez, hava alir, hafiftir, giysiler icten
cift dikigle kapatilmig ve laminant ile kaplanmistir. ici ve digi kuru kalir, yogun soguk/

kara kars! korur.

97 Nike Urtin Teknolojileri Katalogu, 10 s.
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Gore-Tex Membran: Suya kargl dayanikli bir maddeden Gretilmigtir. Gore-

Tex'in her ing karesinde 9 milyar delik vardir.

2.2. Spor Ayakkabisi Tasariminda Konseptler ve Ylzey Duzenleme
Teknikleri

Genel olarak baktigimizda giyim, insan bedeninin értiinmeye ve korunmaya
yonelik temel ihtiyaclarinin giderilmesi ile baslamis, kullanima yo6nelik nedenlerin
zaman icerisinde degisimler géstermesi ile birlikte buginki halini almistir. Bir giyim
ogesi olarak spor ayakkabisi da, kullanimina yonelik islevleri arasinda, bireyin kendi
dig goérindsunu algilama bigimi ile aslinda kiginin kendisini algilayisini ve dis
dunyaya kendini anlatabilmesini mumkidn kilan soézsiiz bir iletisim araci olarak
gorulmektedir. Bu acgidan spor ayakkabinin fiziksel islevsellik rolinin yani sira

psikolojik ve sosyolojik yoninin de 6nem kazandidi séylenebilinir.

Diger ayakkabilarin aksine spor ayakkabisinda marka ogesi buyuk onem
tagimaktadir. Spor ayakkabisi tasarimlarina baktigimizda, markalarin kurumsal
yapilarina yonelik farkhhklar olmadigi, marka sembollerinin spor ayakkabisinin
ylizey diizenlemesinde temel unsur oldugu gorilmektedir. Ornegin New Balance
markasinin ayakkabi Uzerindeki buyidk N harfi, ya da Nike firmasinin herkes
tarafindan bilinen semboli, tasarimdan o6teye kullanicinin o markaya ait Grini
almasina neden olmaktadir. Boylelikle, kullanici, tarzini ve kigiligini yansitan spor
ayakkabisi secimiyle markanin kendisine sunmus oldugu prestije ve sosyal statilye

sahip olmaktadir.

Bu acidan denilebilir ki, spor ayakkabisinda tasarim olgusu, imaj yaratma
olgusu ile ayri bir 6nem kazanmaktadir. Modayi takip etmek isteyen kullanici bu
acidan moda dgelerinin dne ciktigi gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilarini
secerken performansa yonelik ayakkabilarda yaratilan imaj, tasarim ve teknolojinin
Otesinde, spor ayakkabisi ile kullanici arasindaki iliskiyi saglamaktadir. Ge¢cmiste
oldugu gibi ginimizde de tasarim ve teknoloji ¢ok 6nemlidir; spor, performans,
ergonomi ve rahathk demektir. Ne var ki az ¢ok firmalarin Uretimleri benzerlikler
gostermekte marka ve imaj ise kullanici ile spor ayakkabisi arasindaki tek duygusal

bag olarak gorulmektedir.
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Gunluk giyim ve modaya yonelik spor ayakkabi kullanimi gérinim ve kigisel
Ozellikleri yansitmada etkili bir aragtir. Spor ayakkabi gurusu Richard Wharton'un
spor ayakkabisi kullanicilarina yénelik gézlemi su sekilde aciklanmistir:**® Piramidin
alt kisminda moda unsuru olarak spor ayakkabisi giyenler; bu gruba dabhil bireylerin
dunya goriust ya da genel kaltarleri sinirhdir. Piramidin Gst kisminda ise gorsel
sanatlara ilgi duyan, medya, grafik tasarim ve modayla ilgilenen, sadece ve sirekKli
spor ayakkabisi giyen bireyler yer almaktadir. Piramidin orta bdliminde ise marka
bagimlisi olmayan bireyler ile futbol ve basketbol ile ilgilenen bireylerin olusturdugu

bir grup yer almaktadir.

Spor ayakkabisi 20. yy'iIn en 6énemli tasarim nesnelerinden biridir. Spor
ayakkabisi Ureticileri 6nceleri saglamlik, dayanikhlik gibi 6zellikleri tasariminda
Oncelik olarak goérmekteyken, modaya uygunluk spor ayakkabi tasarimi icin de
gerekli bir etken haline gelmistir. Spor ayakkabisi kullanim agisindan tim yas
gruplan ve tum kdaltarlerde varhgini sirdirmesinden dolayr demokratik bir yapi

sergilemektedir.**

“Moda, iginde hayatin oldugu farkl sahalardan rol calmayi ¢ok sever. Yeter ki
sahneye koymayi tasarladigi yeni akimda insanlari yakalayacak bir sihir olduguna
inansin. Sahnenin esas kahramanlari sokak sarkicilari da olabilir, bir spor
misabakasinin oyunculari da; gerisi modanin kabiliyeti. Moda yarim asir 6nce
sporculardan rol caldi ve bugiin hala basariyla sahneliyor. /lk olarak 1890'larda
(sonradan Reebok adini alan) bir /ngiliz firmasi tarafindan kosucularin hayatini
kolaylastirmak icgin tasarlanan lastik ayakkabi, pazarin potansiyelini kesfeden pek

cok ismi markalagtirdi.”*°

Gunumuzde spor ayakkabisi gindelik hayatin, hatta gece hayatinin
rahatliktan 6din vermeyen sik birer tamamlayicisina donismuis durumdadir. Bugin
spor ayakkabisi kimileri icin bir trend, kimileri icin en siradan ihtiyaclardan biri, bir
kurtarici ve hatta bir bagimlilik nesnesidir. Moda sektori icinse sadece sporculara

birakilamayacak kadar konforlu, sik ve karli bir akimi temsil etmektedir.***

198 Ayrintill bilgi igin Bknz: M., Pond, Shoes Never Lie, Berkley Boks Yay., New York, 1985, 55 s.

199 ¢.McDowell, Shoes, Fashion and Fantasy, Thames and Hudson Yay., Londra, 1989, 134 s.

10 Aycin Noyan, “Dikkat, bagimlilik yapabilir”,
http://www.newsweekturkiye.com/haberler/detay/38496/Dikkat-bagimlilik-yapabilir?reload=true,
Erisim: 02.05.2010

1y a.g.e., Erisim: 02.05.2010
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Spor ayakkabilarin sadece spor aktivitelerinde kullaniimamasi, gunlik
kullanimda da giysiyi tamamlayici bir unsur olarak gorulmesi, bu tir ayakkabilarda
stil ve egilim ihtiyacini ortaya koymustur. Ama her spor ayakkabisi da modaya
uygun degildir. Goraldugu gibi spor ayakkabisi, gunlik hayattaki kullanimi
evrimleserek, diger kiyafetlerle uyum iginde olacak bir moda unsuru haline gelmeye
baslamistir. Bu anlamda spor ayakkabilarin stilline ve Uzerinde bulunan grafiklere,

suislemelere ve aksesuarlara olduk¢ca énem verilmektedir.

2.2.1. Tasarim Konseptleri

Spor ayakkabisi tasarimlarinin baslangicindan ginimuze kadar olan stiregte
teknolojik gelismelerin sporun gereksinimlerini kargilayacak tiirde bicimlendigi, bazi
tasarimlarin sporcularin spor tirine yonelik istek ve ihtiyaglari dogrultusunda
geligtirildigi gorilmektedir. Sporun gerceklestiriimesi adina yapilan bu uygulamalarin
yani sira gorsel tasarim da spor ayakkabisinin dnemli bir unsuru halini almistir. Spor
turdnun spor ayakkabisinin formunda temel nitelik olmasinin yaninda gorsel tasarim
uygulamasi kimi, zaman kullanilan teknolojinin goérsel tasarima etkisi yonunde

olusmaya baglamistir.

Gecen yluzyila baktigimizda spor ayakkabisi tasariminda, spor tlriine uygun,
sporcunun rahat ve saglikh bir bicimde spor yapmasini saglayacak ¢éztmler ile yola
ctkildigr goralmistir. Bu asamada gorsel tasarimdan ¢ok, kullanima yoénelik iglevin
One cikmasl s6z konusudur. 1940l yillar ile baslayan slrecte ise sporcunun
basarisini arttiracak teknolojilerin kullaniimaya baslandigini gérmekteyiz. Bu zaman
diliminde markalarin daha ¢ok teknolojileri ile 6éne c¢iktigi sdylenebilir. Bu dénemde
ylzey dizenlemeye yonelik etkiler heniiz etkin bir bicimde yuritilememektedir.
Gorsel medyanin gelismesiyle birlikte, olimpiyat oyunlarinin ve diger spor
organizasyonlarinin genis Kkitleler tarafindan izlenebiliyor olmasi, pazarlama
alanindaki gelismeler, spor ayakkabinin bir pazarlama unsuru olmasina olanak
saglamis ve bu sekilde, sporcular ile yapilan anlasmalar dogrultusunda kullanicinin

Ozdeslestirme yapabilmesi ve bu agidan urine anlam yiiklemesi gergceklesmigtir.
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Ozellikle 1980'li yillar ile birlikte sadece spor tiriine yonelik degil spor
kullanicisinin cinsiyetine yonelik de ariin tasarimi ve gorsel tasarim uygulamalarinin
yapildigr gorilmektedir. Gorsel tasarimda temel 6ge renk olgusudur. Rengin
tasarima yonelik durumu spor ayakkabilarinin kullanicilarinin kimlik ve tarzlarina
yonelik secimlerinde buyidk 6nem tasimaktadir. Kimi zaman renk, moda unsuru
dogrultusunda sonuca ulasirken kimi zamanda spor ayakkabisinda kullanilan

teknolojinin goérsellesmesi yoninde bir ara¢ halini almaktadir.

Spor ayakkabisinin goérsel tasariminda diger bir unsur da kullanilan
malzemedir. Bu malzemenin ylzey dizenleme eyleminde kullanimi, renkten sonra
gelen dnemli bir unsurdur. Spor ayakkabisina baktigimizda goérsel tasarimda birgok
uygulamanin yapildigi bir alan da kay kay sporuna yonelik ayakkabilardir. Kaynaklar
tarafindan tasarim agisindan ginluk kullanima yonelik spor ayakkabilarin temelini
olusturdugu belirtilen bu ayakkabilar, ylzey dizenlemeye dair tekniklerin hemen

hemen timuni kullanir niteliktedir.

Resim 66: Nike markali basketbol ayakkabisi.

Kigisel arsiv
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Futbol ayakkabilarinin gorsel tasarimi ginumizde erkek kimligi ile
O0zdeslesen sporun en onemli tlrinin tasimasi gereken nitelikleri bozan etkiler
tagimaktadir. Ozellikle renk unsuru ile teknolojinin tasarimda kullanimi sagirtici
gorsellik tagimaktadir. Basketbol ayakkabilari teknolojinin tasarimda goraldugua diger
bir ayakkabi tartddr. Renk olgusu futbol ayakkabilarinda oldugu gibi cesitlenmese

de spor ayakkabisinin yiksek taban ve bilek yapisi form olarak daha gucli bir

ifadeyi sunmaktadir.

Kigisel argiv

Gecmis yillardaki spor ayakkabisi tasarimlarina baktigimizda gorsel
tasarimdaki etkilerin sinirli oldugunu gérmekteyiz. Spor ayakkabisinin Uretiminin
basladigi yillarda siyah ve beyaz olmak Uzere iki rengin ayakkabi tasariminda
kullanildigi bilinmektedir. Zaman icinde renk cesitlerini sayica artmis olsa da spor
organizasyonlarinin kurallari dogrultusunda 1970-1980'li yillardan sonra spor

ayakkabisinda renk dgesinin tasarimin temel 6gesi olmasina yol agmistir.
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80'li yillar ile baglayan surec¢ icerisinde, teknolojinin gorsel tasarimda da
bicimlendirici bir rol oynadigi gorulmektedir. Spor alanlarinin mimari yapilarinda
degdisim olsa da spor ayakkabi tasariminin geldigi nokta ileride sporun kurallarini ve

mekanini da degistirecegi etkisini dogurmaktadir.

2.2.1.1. Sporcu ile Ozdeslestirme Adina Yapilan Uygulamalar

Spor ayakkabisinin, moda olgusu icerisindeki pazarlama yontemlerinden biri
de kullanici ile yildiz sporcularin 6zdeglestiriimesidir. Bu acidan ele alindiginda
yildiz sporcularin ilgili sporda gostermis olduklari basarilarinin yani sira Kkisilik
yapilari, insan iligkileri, toplumsal ve sosyal basarilari da spor markalarinin spor
ayakkabisi temalarini olusturmada etken sayilmaktadir. Spor ayakkabisini satin
alan birey, yildiz sporcularin varli§i ve basarilari ile 6zdeslesmektedir. Onemli spor
organizasyonlarinda bu sporcunun, kendisinin de kullandidi spor ayakkabisi ile

basarili sonuglar elde etmesi, pazarlamanin bagarili oldugunun bir gostergesidir.

“Sporun, bireysel bir ugras olmasinin 06tesinde, sosyal bir nitelik
kazanmasina bagl olarak, sporcular, 6zellikle, futbol takimlari, spor adamlari, spor
organizasyonlari; medyanin da etkisiyle toplumda en cok konusulan, tartigilan
konulardandir. Spor, moday! ve insanlarin zevklerini etkiler hale gelmis ve spor
giyim, insanlarin gunlik giyim kusami arasina girmigtir. Sporcular ve basarili spor

adamlari reklamlarin vazgecilmez unsurlari haline gelmistir.”**2

Sporcu ile ilgili olarak sporun populer olmasi ve sporcunun basarili olmasi
kriteri markanin tasarimda konsept olusturmasi icin temel unsurdur. Bu bélimde
markalarin, adina koleksiyon hazirladiklari sporcular ve spor dalindan &rnekler

sunulacaktir:

Spor ayakkabisi tasariminin 6zdeslestirme kriteri ile olusturulmasinda énemili
spor dallarindan biri basketboldur. Basketbol sporu, Amerika'ya 6zgu, 6zellikle alt
kaltirin sokak eglencesi olarak gorilen bir spor dalidir. Spor ve spor tarleri ile
sporun kurallarinin belirlendigi  Avrupa kultirine kargilik basketbol tamamen

Amerika kulttrtine yonelik bir spor dali olarak bilinir.

12 yetim, a.g.e., 160 s.
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Spor ayakkabisi kdltirinin  Amerika'nin  digsinda da gelismesi ve
genislemesine NBA'in blyuk katkisi olmustur. Bircok NBA hayrani, favori olan
basketbol stper yildizlar tarafindan giyilen ayakkabilari, takimlarina olan sadakat
ve Ozdeslestirme gudulerinden dolayr kullanmaya baslamalariyla tasarimda
markanin etkisi ortaya ¢ikmaya baslamistir. Basketbol arenasi bilim, teknoloji ve
pazarlamada kullandiklari yildiz sporcu uygulamalari ile spor ayakkabi pazarina
egemen olmaya devam etmektedir. Bu bolimde spor ayakkabisi markalarinin
basketboldaki yildiz  sporcularin  isimlerine  yobnelik  hazirlamis  olduklari

koleksiyonlara yer verilecektir:

Converse markas! tarafindan basketbol oyuncusu Chuck Taylor adina
hazirlanan koleksiyon, 1921'den 1960’lara kadar 40 yil boyunca basketbol alaninda
onemli bir yere sahip olmustur. Kaucguk taban ile kanvas kumastan tasarlanan bu
basketbol ayakkabisi, tim zamanlarin en iyi satisa sahip kumag ayakkabisi olarak
aniimaktadir. Bu doénemde 500 milyon ciftin Gzerinde bir satisa sahip olmustur.
1960’larda deri ayakkabinin basketbolda kullaniimaya baslamasina ragmen Chuck
Taylor'in Gnt devam etmigti. 2010 yilinda da bu tasarim gengler arasinda

kullaniimaktadir.**®

NBA basketbol liginde 5 defa en degerli oyuncu, 6 defa NBA sampiyonu, 6
defa NBA Finalisti, 5 defa tim NBA liginin birinci siradaki oyuncusu, 14 kez NBA All
Star Gnvani, 3 kez NBA All Star oyuncusu unvanina sahip basketbol diinyasinda
Michael Jordan’dan ismi dnemli bir yere sahiptir. Spor ayakkabisi tasarim tarihi
icerisinde Nike tarafindan dretilen Air Jordan ismi ile anilan tasarim, godstermis
oldugu degisimler ile ginimizde de kullaniimaya devam etmekte, popularitesini

surdirmektedir.***

Nike markasinin bas tasarimcisi Peter Moore, (AJ1) Air Jordan adiyla
anilacak siyah-kirmizi renkli ilk koleksiyonun eskizlerini Jordan’a sundugunda,
Jordan’in style dedigi aktariimistir: “Seytanin renklerini tasiyan bu ayakkabilari
giyemem”..Gorismenin sonunda ise style demistir. "Haydi anlasma yapalim!." Air

Jordan boylelikle dogmustur. **°

3 Heard, a.g.e., 42 s.

"y age., 67s.
151y, age., 110s.
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Spor markalarinin 6ne c¢iktigr bir diger spor dah da futboldur. Futbolun
yiksek pazarlama gucl, spor markalarinin yildiz futbolcularin adina tasarim
yapmasina ve reklamlarinda kullanmasina neden olmaktadir. Bu bdlimde futbol
sporunda, spor ayakkabisi tasarlamak adina anlasma yapilan sporculardan érnekler

soyle siralanabilir:

Futbolcu Pele, Brezilya takiminda iken1.220 gole imza atmis, basarili bir
sporcudur. Bundan dolayr Puma ile yildiz sporcu arasinda anlasma yapilmis, Pele
adini tasiyan koleksiyon hazirlanmistir.**® Puma, Pele adiyla piyasada yerini alan
futbol ayakkabi koleksiyonu ile anilirken, 6zellikle basketbol alaninda adini duyuran
Nike markasi, Brezilya takimindan her yildiz oyuncu ile baglanti icinde

bulunmustur.**’

Futbol dinyasi icerisinde fenomen lakabi ile anilan yildiz futbolcu
Ronaldo'nun adina tasarlanan Nike spor ayakkabisi, Nike Mercurial Vapour VIII
ismiyle, Teijin denilen sentetik bir malzemeden yapilan sayasi ile ayak sekline en
uygun form ile dretilmistir. Boylelikle oyuncuya maksimum hiz avantajini sunan

esneklik ve hafiflik gibi unsurlari ile “en hizli spor ayakkabi” olarak anilimistir.

2003 yihinda Adidas ile futbolcu Beckham, uzun bir anlagsmaya imza
atmislardir. 2008 yilina kadar siren bu anlasmayla, “en iyi top donduren sporcu”
Unvanina sahip David Beckham'’in spor basarisini, Adidas, kendi tasarim diline dahil
etmistir. 2006 FIFA dinya kupasinda, Beckham, devrim niteligindeki PowerPulse

teknolojisi ile mavi renkli Adidas DB Lion + Predator ‘u kullanmistir.**8

Zinedine Zidane, Fransa'yl atesleyen bir futbolcu olarak ilk kez 1998 yilinda
Brezilya takimina karsi basari kazanmis Unlu bir futbolcudur. Fransiz futbolcu,
aralarinda Juventus FC ve Real Madrid’in de bulundugu 6nemli dért Avrupa
takiminda orta saha oyuncusu olmustur. Zidane'in kaptanhgl déneminde Fransa 2
dunya kupasi finali ve 3 kez de Avrupa sampiyonlugu kazanmistir. Adidas’in Zidane

koleksiyonu, en ince ve en hafif Predator serisi olarak karsimiza cikmaktadir.

1 v, ag.e., 160 s.

"y ag.e., 164s.
18y ag.e., 167s.
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Predator Puise Il SG TRX Futbol ayakkabisi, kirmizi ve siyah renkte, PowerPulse

teknolaijisi ile Gretilmistir.

Zidane'in onculugunde, 1998 yilindan bu yana Adidas’in Fransiz futbol
takimina destedi devam edecek ve yapilan anlasmaya gore bu durum 2017 yilina
kadar surdurulecektir. Adidas, altin renkli Zidane koleksiyonunu dinya kupasi igin
tasarlamistir.7 Mayis 2006' da futbol jubilesini yaptiktan sonra Zidane'a ait esyalar,

onun imzasi ile yiksek fiyatlara alici bulmustur.

Resim 68: (soldaki) Futbol oyuncusu Zinedine Zidane igin Nike firmasi tarafindan
tasarlanan futbol ayakkabisi (sagdaki) Futbol oyuncusu David Beckham icin Adidas
tarafindan tasarlanan futbol ayakkabisi

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 165-166 s.

Markalarin pazarlama acisindan degerlendirdikleri diger bir spor dali da
tenistir. 1900’1 yillarda tenis sporu ingiltere’de énemli bir spor dali idi. 1970 yilinda
yukselisini strdiren bu spor dalinda yildiz sporcular ile anlagsmalar yapan firmalar
arasinda Adidas ilk sirada yer almaktadir. Tenis sporunda anlasma yapilan yildiz

sporcular ve tasarimlari soyledir:
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Adidas, 1960 yilinda Fransiz tenisc¢i Robert Hailet ile anlasma yapmistir. Bu
tenis ayakkabisi beyaz renkte olup, ayakkabinin dil kisminda sporcunun resmi yer

almaktadir.

Diger bir tenis oyuncusu da Stan Smith’tir. 1968'den bu yana 24 Davis Cup
macindan 22'sini kazanan Smith, 2000 yilinda Amerika'nin Olimpik tenis takiminin
antrendri olarak gorev almistir. Adidas, Stan Smith koleksiyonu, klasik beyaz ve
yesil renkte, ayakkabinin dil kisminda sporcunun resminin yer aldigi bir ayakkabidir.

Bu spor ayakkabi modelinden 30 milyon ciftten fazla satiimistir.**

" Sy °

Resim 69: Adidas markali Stan Smith isimli tenis ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 57 s.

Avustralyall tenis oyuncusu Rod Laver ise Grand Slams’t 11 kez kazanarak
un kazanmis tenis oyuncularindan biridir. 1971'de, Adidas, Rod Laver adiyla tenis
ayakkabisini tasarlamistir. Bu Adidas’a ait tenis ayakkabisinin bir 6zelligi de Adidas

markasinin Ug¢ ¢izgisinin yer almayisidir.

9 Heard, a.g.e., 57 s.
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Resim 70: Adidas markali Rod Laver isimli tenis ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 182 s.

Llie Nastase ise 1970’lerin en Unli romen uyruklu tenis oyuncusudur. 1972
yilinda basarih tenis oyunculari arasinda ilk sirada yer alan sporcu, Nike ile anlasma

yaparak adina spor ayakkabisi Uretilen sporculardan biri olmustur.

Resim 71: Adidas markali illie Nastase isimli tenis ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 185 s.

Billie Jean King, Amerikali bayan tenis¢i olup 4 kez Amerika Agik Hava
Tenis Turnuvasinda, 6 kez de Wimbledon Tenis turnuvasinda basari saglamistir.
Kendisi sadece teniste yildiz sporcu olarak gorilmemekte ayrica aktif modern
kadinin semboli olarak bilinmektedir. King, ilk spor magazin dergisi ve kadinlar igin

tenis birliginin kurucusudur. 1990 yilinda Amerika’nin énemli 5 magazin dergisinde
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en Unlu 20.kadin olarak yerini almistir. Adidas ile yapilan anlagsma dogrultusunda
gerceklestirilen tasarimda tenis ayakkabisi kanguru derisinden yapilimis olup,

ayakkabinin dil béliimiinde sporcunun portresi yer almistir.*?

1980’li yillarin dnemli tenisgilerinden biri olan Alman Steffi Graff aktif spor
yasaml boyunca tek bayanlarda 22 Biyik Turnuva (Grand Slam) kazanmistir. 1999
Aralik ayinda AP ajans! tarafindan dizenlenen uzmanlar panelinde Graff 20.
yizyihn  en  ©6nemli kadin  tenis oyuncusu olarak adlandiriimigsti.
Adidas firmasi 1985 vyilinda Graff ile sozlesme imzalamigs ve 1988 vyilinda
sporcunun, parlak renkli imzasini taslyan tenis ayakkabisinin tasarimini yapmistir.
Bu tasarim giinimuzde yeniden Uretiimeye baslanmistir. Yumusak deri sayasi ile
gucli esnek kaucuk tabandan yapilan ayakkabi gunimuizde de tercih nedeni

olmaktadir. Puma ise, 2002 yilinda Serena Williams tenis koleksiyonu’nu tanitmistir.

Resim 72: Adidas markali Steffi Graf isimli tenis ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 189 s.

Boks sporunda, Adidas ve Nike disinda baslica spor ayakkabisi markasi
bulunmamaktadir. Adidas 1960-1970 yillari arasinda Muhammed Ali'yle anlasma
imzalamistir. Muhammed Ali, tim zamanlarin efsanevi sporcusu olarak

aniimaktadir. 1960 yilinda Roma Olimpiyatlarinda altin madalyanin sahibi olmustur.

201y, ag.e., 187 s.
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Ama bu sporcu, sportif basarilarindan daha c¢ok, cesaret, gliven ve barisin bir

sembolii olarak aniimaktadir.'?*

Resim 73: Adidas markali Muhammed Ali isimli boks ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 192 s.

Bu pazarlama stratejisi giinimuzde de daha kapsamli bir bicimde sirmekte
olup, retro akimlar dogrultusunda ilk pazarlama hareketinin sporcu isimli
ayakkabilarl tekrar satisa sunulmaktadir. Ne var ki bu sefer kullanicilar dénemin
Unli sporcusunun kim oldugunu bilmeden Grind almaktadirlar. Ama¢ sadece o

zamanin ruhuna, tarzina ve anlamina sahip olmaktir.

2.2.1.2.Tasarimin Bireysellestirilmesine Yonelik Uygulamalar

Seri Uretimden kaynaklanan standart Gretimin varlidina karsin spor
ayakkabinin yukselis donemlerinden baslayarak kullanicilarin kendilerine 6zel
ayakkabilara sahip olma istedi de ortaya cikmistir. Spor ayakkabisi kullanicilari
almis olduklar spor ayakkabilarinin Uzerinde degisiklik yaparak kendilerine 6zel
ayakkabiya sahip olmaya calisiyorlardi. Bu talebi géren spor markalari da énceleri

direk satis biciminde sonralari ise internet tzerinden interaktif bigcimde kullanicinin

211y, ag.e., 193s.
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renk, desen, malzeme gibi secimleri yapabilecekleri tasarim uygulamalari yapmaya

baglamiglardir.

Adicolor: 1983 yilinda Munih’'te duzenlenen (ISPO) Spor donanimlari ve
moda fuarinda Adidas’in Adicolor koleksiyonu ilk kez sunulmustur. Paketin icinde bir
cift beyaz ayakkabi, su gecirmez 6zellikli boyalar, farkli kalinhktaki fircalar ve 5 adet
ayakkabi bagcigi yer almaktadir. Soyle denilmektedir: “kendi istediginizi yapmaniz
icin, kendi yaraticihginizi kullanmaniz igin. Garanti ediyoruz hi¢ kimsede aynisi
olmayacak..!”, “Do it Yourself’ sloganiyla sunulan bu drtin bircok kullanici tarafindan

tercih edilmistir.*??

Resim 74: Adidas markasinin Adicolor serisi.

Customized Sneakers, http://platformdesign.org/customized-sneakers/, Erisim:14.06.2006

Nike ID: 2002 yilindan bu yana, internet Uzerinden yapilan bu uygulama ile
spor ayakkabisi tasariminda degisimin yapilmasi ve bu bilgiler dogrultusunda siparis
verilmesi mimkin olmaktadir. NikelD Lab ise 2007 yilinda geligtiriimis ve
kullanicillara sunulmustur. Bu tasarim uygulamasinda ©6nemli tasarimcilarin
tasarimlarinda kullanicilarin istegine gore degisikler yapilabilmekte, kullanici
tasarima satis degeri belirleyebilmekte, bu spor ayakkabilar yiksek Ucretle

satilabilmektedir.

Puma Mongolian BBQ: 2005 yilinda Puma tarafindan Japonya’da tanitilan
Mongolian BBQ bir yemek tiri olan Mongolian Cuisine’den ilham alarak ortaya

cikmigtir.  Puma'nin  web sayfasinda sunulan bu uygulamada, malzemeler

122 Jjagjiao, a.g.e., 152 s.
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sunulmakta, kisi kendi istegine gore secimlerini yapmaktadir. Bu hizmet Puma RS-

100 modeli i¢in yapiimistir.

Resim 75: Puma markasinin Mongolian BBQ uygulamasi.

www.mongolianshoebbq.com, Erigsim: 02.07.2009

2.2.1.3. Alternatif Spor ile Alternatif Mizik Dogrultusunda Spor
Ayakkabisindaki Tasarim Uygulamalari

Spor ve muzik etkilesimi Ozellikle geng¢ kullanicilar tarafindan onemli bir
iletisim aracidir. Ortaya cikisi alt kilttrler ile olmasina karsin, moda unsuru ile genis
kitlelere yayilarak surecine devam etmektedir. Bu cagdas yapi, kimligin, stillerin,

yasam tarzlarinin ve markalarin karisimini ifade etmektedir.**

Basketbol sporunun, spor ayakkabisi tasarim kudltirinin gelismesi adina

blyuk 6nem tasidigi bilinmektedir. Spor ayakkabisi, alternatif spor olarak; cadde

12 Busch, a.g.e., 5 s.
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basketbolu, kaykay, alternatif muziklerden ise; punk rock, hip hop gibi alanlardan
ylizey tasarimi acgisindan etkilenmistir. Bunun sonucu olarak da spor ayakkabisi, alt
kalturan bir sembolli halini almistir. Moda ve pazarlama stratejileri ile desteklenen

bu yapl ile daha genis kitlelere ulasiimasina olanak saglanmistir.

New York'da sokak basketbolunun bos zamanlari degerlendirmek igin uygun
bir spor dali olmasinin yani sira kaykay sporu da spor ayakkabisi kdlttrinin
gelisiminde blytk rol oynamasindan dolayr énemli bir spordur. 1960’larda ortaya
cikmaya baslayan spora 6zel diztabanli ayakkabilar kullanilirken, 1980’lerde Nike
SB Dunk basketbol ayakkabisi, yere saglam basan, ince yapih tasarimi ile

kaykaycilar tarafindan da kullaniimistir.

Nike SB Dunk adiyla retilen kaykayda giyilen spor ayakkabilarindan sonra
1985 yilinda Nike Air Jordan 1 basketbol ayakkabilari, kaykay sporuna yonelik
ayakkabilarda kullanilan yumusak dil kismi ile tasarlandi. Daha sonralari Nike Air
Zoom Scquare orta taban takviyesi ve hava alan malzemeler ile kaykay

ayakkabilarinin tasarimi gelismistir.***

1990’h yillara gelindiginde Nike markasinin bu alanda ikinci sirada oldugu
gorulmektedir. Bu alanda Zoo York adli kaykay tahtasi vs. aksesuar drlnleri firmasi
ilk sirayl almaktaydi. Bu firma 1970’lerde bir grup grafiti sanat¢isi ve kaykay
kullanicilarinin  bir araya gelmesiyle, giyim firmasi olarak Uretime baslamistir.
Rodney Smith ve Bruno Musso tarafindan sira digi gizimler ile sehir ile kay kay’i
bulusturmustur. Sonralari Nike, Zoo York ve DJ Unkle firmalari anlasarak Nike SB

Dunk'u piyasaya cikarmistir.

24 Heard, a.g.e., 27 s.
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Resim 76: Zoo York markasina ait kay kay tahtalari ve Zoo York markasinin
tasarimcilari ile birlikte tretilen Nike SB Dunk modeli.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 209-210 s.
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Amerikan toplumunun alt kdlturlerinin - barindidi  merkezlerdeki spor
ayakkabisinin gelisim ve degisim grafigi icindeki etkileri alternatif sporla sinirli
kalmamig, alternatif mizik de tasarimda etkili olmustur. Hip hop kdltart, basta
Afroamerikalilar ve Latin Amerikalilar tarafindan break dans, grafiti, rap gibi sokak

sanatlarinin butinunu olusturmaktadir.

1980’lerde hip hop kilttrd 6zellikle New York’da yeni bir moda akimi olarak
etkisini goOstermeye baslamistir. Bulylk logolu tisortler, kivrik kot pantolonlar,
fermuarlar ve en o6nemlisi spor ayakkabilari bu kdltirin bir parcasi olmustur. Bu
dénemde Adidas Superstar ve Pro model en fazla aliciya sahip spor ayakkabi si
modelleridir. DMC miuizik grubunun, Adidas’in ayakkabilarini kullanmasi bu Grtnlerin

satisinin artmasina etkendir.**

Spor ayakkabilar sadece spor alanindaki idollerin degil; spor ayakkabilari
giyen hip —hop yildizlarinin da semboli olmustur. 1980’lerde, spor ayakkabi, cegitli
kot pantolon ve sapkalarla birlikte kullanilarak hip hop kulttrindn tarzi haline
gelmistir. Profesyonel atletler ve rap yildizlari geng erkekler icin tercih edilen
‘ornekler’ olmaya baslamistir. Sporun kendine has bir koreografisi olusmustur. Spor

ayakkabilar da bu koreografinin 6nemli bir parcasi olmustur. *2°

Break dans, dinamik ve hareket dolu bir danstir ve spor ayakkabi bu dansin
yapilmasi i¢in uygun 6zellige sahip tek ayakkabi turadir. 1986’da Run-DMC adli rap

miizik grubunun “my adidas” isimli bir parca seslendirdigi bilinmektedir.*?”

Punk muzik tiirii ise 6zellikle ingiltere’de etkisini gostermistir. Ramones isimli
punk muzik grubu, Converse All Star ile Reebok spor ayakkabisi kullanmiglardir.
1990’larda grunge miuzik tirinde besteler yapan Nirvana toplulugu, Converse All
Star’i tercih eden mizik gruplarindan biridir. Ozellikle grubun solisti Kurt Cobain,

giymis oldugu siyah Chuck Taylor spor ayakkabisi ile 6ne ¢ikmigtir.
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Heard, a.g.e., 24 s.
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Busch, a.g.e., 26 s.
27y ag.e., 21s.
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2.2.1.4. Limitli Uretim Uygulamasi

Gun gectikce bireysellige 6zgl nitelik tastyan drtinler hem kullanicilar hem
de koleksiyoncular acisindan buydk 6nem tasimaktadir. Bu acidan
degerlendirildiginde seri Uretimin yani sira kigilerin kendi isteklerini ve ihtiyaglarini
sunabilecekleri spor ayakkabilara egilim artmakta, diger yandan sayica kisitl
Urtinleri satin alma durumu 6nem kazanmaktadir. Limitli Uretilen spor ayakkabilari,
Ozel el isciligine sahip, belli bir dénem i¢in satisa sunulan, belli sayida, yiksek fiyatl

sadece belli bir kesim tarafindan satin alinmasi i¢in tasarlanmis trtnlerdir.

Baudrillard’a gore kullanicilar, toplum icerisindeki yerlerini belirlemek icin
nesnelerden ziyade nesnelerin tasidiklari anlamlara ihtiyac duyarlar.*?*Bu acidan
limitli Gretimler de kullanicilarin toplumsal degerlerini belirleyen unsurlar olarak
gbrulmektedir. Bu bélimde spor markalarinin limitli Gretimlerinden 6rnekler

sunulacaktir:

Adidas Marathon 80 adiyla anilan kosu ayakkabisi, ilk kez 1985 yilinda
satisa sunulmustur ve Almanya’nin en iyi ayakkabisi olarak bilinmektedir. Hava alan

naylon malzeme ile retilmis bu ayakkabi, hafifligi ile de 6ne gikmaktadir.**

Adidas Pro modeli, Adidas’in 1970’de piyasaya ¢ikardigi Superstar modelinin
yaratici fikrini tasiyan basketbol ayakkabisidir. Temel amaci NBA'deki basketbol
oyuncularinin ayak bilegini korumaktir. Onceleri Magic Johnson ve Larry Bird,
Convers Weapon giyerken sonralari Pro modeli tercih etmistir. Adidas Rod Laver

modeli ise 1980 yilinda limitli Giretim olarak tekrar satisa sunulmustur.**

Nike markasinin tasarimcisi Mike Aveni, 1999 yazinda Tayvan'in bir kdyuni
zZiyaret ettigi sirada sazliklardan yapilan sepet érme teknigi uygulamasini inceleme
firsati bulmustur. Bundan yola cikarak sepet 6rme teknidi ile spor ayakkabisi
tasarlama fikri ortaya ¢ikmis; 2000 yilinda Nike Air Woven’in Uretimi gerceklesmistir.
2002 yilinda ise her renginden 1500 adet olmak Uzere limitli Gretim ile tekrar satisa

sunulmustur. Naylon ve lastik seritlerin sepet 6rme teknigi ile érilmesi sonucunda
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1 Baudrillard’dan aktaran: Busch, a.g.e., 32 s.

Lv, a.g.e., 312 s.
10y ag.e., 314s.
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ortaya ¢ikan bu tasarim, tretiminin uzun olmasi ve yeterli kaliteye sahip olmamasina

karsin koleksiyoncular tarafindan yiiksek ticretle alici bulmaya devam etmektedir.***

2.2.2 Gorsellestirmede Kullanilan Yluzey Duzenleme Teknikleri

Spor ayakkabisinin ylzey dizenlemesinde bircok teknik kullaniimaktadir.
Baski teknikleri siklikla kullanilan tekniklerden olup farklh dikis teknikleri de yer
almaktadir. Son vyillarda lazer kesim teknigi sanatsal gorinim elde edilmesi
acisindan markalarin sinirli sayida urtinlerinde kullandigi bir tekniktir. Sepet 6érme
tekniginin spor ayakkabisinda kullanimi da bu alandaki yenilikler arasinda

sayllabilinir.

Spor ayakkabisi tasariminda lazer kesim teknigi ilk kez seri tretimde Nike
firmasi tarafindan 2004 yilinda gerceklestirilmistir."*? Nike Original Cortez ve The Air
Rift + spor ayakkabilarinda, Japon kultiirine has form yapisi ile desenlerin yer aldigi
gorilmektedir. Ozellikle The Air Rift + modeli bayanlara yonelik bir tretim olarak

bilinmektedir.

Resim 77: Nike markali Original Cortez ve The Air Rift + spor ayakkabilari.

Art & Sole: Contemporary Sneaker Art & Design, Intercity Yay., ingiltere, 2008, 69 s.
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Lv, a.g.e., 344 s.
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Art & Sole: Contemporary Sneaker Art & Design, Intercity Yay., ingiltere, 2008, 69 s.
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1997 yilinda Nike firmasi tarafindan Uretilen Air Talaria kosu ayakkabisi,
2006 yilinda tasarimci / sanatci Tom Luedecke'nin gorsel tasarimi ile yeni bir
gorinim kazanmig olup lazer kesim teknigi ile yapilan yizey dizenlemesinde

ayagin anatomik yapisina uygun bir uyarlama gerceklestirilmistir.**?

Resim 78: Tasarimci Tom Luedecke tarafindan gorsel tasarimi yapilan Nike Air
Talaria kosu ayakkabisi.

Art & Sole: Contemporary Sneaker Art & Design, Intercity Yay., ingiltere, 2008, 75 s.

2.2.3.Spor Ayakkabisi Tasariminda Re-Design Uygulamalari

Gecgmisten gunimdize insanlar, kendi diunyalarini ya da anlatmak istedikleri
duygu ve dusuncelerini disa vurmak icgin farkl yollar kullanmiglardir. Populer
dunyanin icerisinde bu yol ya tisortleri boyamak ya da grafiti olarak anilan sehir

sanatl ile gerceklesmistir. Bundan sonraki diger bir adim ise spor ayakkabilaridir.

¥yage., 74s.
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Spor ayakkabisinda re-design uygulamalari herhangi bir marka tarafindan
Uretilen spor ayakkabisinin kullanici tarafindan bir tdr iletisim araci goérilmek
suretiyle yeniden gdorsel tasariminin yapiimasi anlamindadir. Spor ayakkabisinda
gerceklestirilen bu tasarim uygulamasi sonucunda birey ya drinid kendisi
kullanmakta ya da tekrar satisa ¢ikarmaktadir. Ozellikle internet Gzerinden bu tur

spor ayakkabisi tasarimlari gérmek mimkanddr.

Spor ayakkabilari dar ve sinirh bir alana sahip olmalarina ragmen gencler
tarafindan tercih edilen bir disavurum alani haline gelmistir. Fanatik basketbol
izleyicileri, grafiti sanatcilari, rapciler, break danscilar, kiilt haline gelmis modelleri,
Uzerinde degisimler yaparak kullanmislardir. Bu spor ayakkabisinin agtigi farkh bir
yoldur ve Amerika, Avustralya, Singapur ve Cin’e kadar uzanan bir¢ok yerde bu spor
ayakkabilara yonelik sergiler acilmaktadir.  Spor ayakkabisi koleksiyonculari
genellikle, sinirli sayida tretim yapiimis drtnleri, kutlama amaciyla yapilmis trunleri,
sanatcl koleksiyonu olan drtnleri ve kigilerin yaptidi yaraticilik tagiyan drtnlerini
biriktirmektedirler.

Resim 79: Daniel Reese isimli bir tasarimcinin, Nike markali spor
ayakkabilari Gizerine yapmis oldugu ytzey tasarimi uygulamalari

http://elnegroentanga.blogspot.com/2009/07/daniel-reese-personaliza-zapatillas-tu.html, Erigim:
14.07.2007
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Resim 80: Kullanici tarafindan yapilan yiizey diizenlemesi.

http://platformdesign.org/customized-sneakers/, Erigsim: 17.09.2007
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3. BOLUM

21.YY'DA SPOR AYAKKABISI TASARIMI VE KULLANIMI,
YUKLENEN ANLAMLAR, TURKIYE’'DE SPOR AYAKKABISININ DURUMU

3.1. 21.yy’da Spor Ayakkabisinin Tasarimina ve Kullanimina
Yonelik Bir Bakig

Gundmuizin sosyal, kultirel ve ekonomik degisimlerinin yani sira, teknoloji
ve hiz kavraminin yasamin her alaninda yerini almasi, yasam tarzlarinda da
degisime neden olmustur. Gunumuz sosyal yasami icerisinde, yasama alanlari ile
calisma alanlari hizli bir bicimde degisime ugramaktadir. Calisma alanlarina yonelik
keskin cizgiler tim alanlardaki sinirlamalarda oldugu gibi ortadan kalkmaya yonelik
egilimler igerisindedir. Ozellikle internetin bu denli yayginlasmasi yasam
nesnelerinin bireysellestiriimesini, kullanici etkilesiminin artmasini, nesnelerin elde

edilmesinin kolaylagsmasini saglamaktadir.

Dijital pazarlamanin etkin bir bicimde kullanildidi ginimiz kosullarinda
kullanici ile markanin sanal ortamdaki etkilesimi, internetin her hangi bir pazarlama
kanalindan daha ucuz ve daha ulagsilabilir olmasi, spor ayakkabisina yonelik
tasarimlarin ve gesitlerin daha hizl bir ortamda yayilmasina olanak saglamaktadir.
Bu ac¢idan ele alindiginda spor ayakkabisi markalarinin hazirlamis olduklari web
sayfalarinin yani sira internet tGzerinde yer alan sanal pazar siteleri (6rn: Ebay,
Amazon) yaygin bicimde kullanilan gorsel paylasim siteleri (6rn:YouTube, Flickr),
spor ayakkabisinin tim gelismelerini yakindan takip eden topluluklara ait siteler
(6rn: Sneakerfreakers), sosyal aglar (6rn: Facebook, Twitter) ve kisisel bloglarin

kanaliyla da spor ayakkabisinin gelisimi ve evrensellesmesi saglanmaktadir.

“Yaygin olarak nesneyi “bir seye yarayan bir sey” olarak tanimlariz. Buna
gbre, nesne, ilk bakista, bir kullanim erekliginde, bir iglev olarak adlandirilan seyin
icinde timuyle yutulup gitmig gibidir. Dolayisiyla da bizim kendiliginden hissettigimiz,

nesnenin bir ¢egit gecigliligi sz konusu olur: Nesne, insanin diinyayi etkilemesine,
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dunyay! dedistirmesine, diinyada etkin bir bicimde var olmasina yarar; nesne, eylem

ile insan arasinda bir tur aracidir”.*®

Ayrica insan bedeninin performansini artiracak, minimum hareketle
maksimum sonuglari elde edebilmesini saglayacak teknolojik gelismeler, tasarim
cizgisinde de yeniliklerin olusmasina neden olmus bicimin fonksiyonu izlemesi ile
yuksek teknolojili triinler ginlik yasamin bir parcasi halini almistir. Bu gelisimler
gerekliliklerin yani sira moda alanindaki tasarimlarda da yerini bulmustur. Tekno
moda adiyla anilan bu gelisim icerisinde, bir¢cok tasarimci giysi ve moda aksesuar
dranleri Uretmeye baglamistir. Spor ayakkabisi da teknolojinin gelisimiyle, spor
yapma gerekliliginin 6tesinde c¢ok fonksiyonlulugu olan drunler arasinda yer

almaktadir.

Sosyal acidan baktigimizda, gen¢ kusagin, gecmiste oldudu gibi moda
acisindan hem etkileyen hem de etkilenen konumunda oldugunu soyleyebiliriz.
1960l yillar ile baglayan surec icerisinde gencligin, modanin gelisimindeki etkisi,
21.yy’'da farkli bir kimlik yapisi icerisinde varligini korumaktadir. Bu yuzyilin gencligi,
gecmisinde her hangi bir sarsici sosyal ve siyasal degisim ile karsi karsiya
kalmamistir. Bu nedenle duygusal olarak bir konuya dair yoksunluk ya da sosyal ve
toplumsal agidan yuksek ideolojilere sahip degildir. Su anki yapilari ile gecmiste
yapilanlar taklit etme egiliminde olup, duygusal bir bosluk icinde olduklari ifade

edilebilir.

“Postmodern tuketici, ginlik mutluluk pesinde kogan, aninda tatmin isteyen,
intiyacinin tatminini ertelemeyen ve gelecek icin bugtni feda etmeyen, gecmis ve
gelecegi icerecek bicimde denemeyi buyik bir arzuyla isteyen, icerik yerine bigcime
daha c¢ok ilgi duyabilen, hazci yani dne ¢ikan, kendisini tiiketime hazir bir imaj haline

getirmistir™?*

Bu nedenle 06zellikle 21.yy insani ihtiyactan cok duygusal tatmin istegdi
icerisindedir. Bu donemin tasarim nesneleri de arz edilen nesneler dedil arzu edilen
nesneler halini almigtir. Anlam, tasarimin niteliginin 6ntine gecmigtir. Bu agidan spor

ayakkabisi da dnceleri spor yapmaya yonelik islevi ile anilirken, giin gectikce gunlik

123

1os Roland Barthes, Gostergebilimsel Sertiven, Cev: Mehmet-Sefa Rifat, Kaf Yay., istanbul, 1999, 250 s.

Yavuz Odabasl, Tuketim Kulturd, Sistem Yay., istanbul, 1999, 133 s.
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kullanim icerisinde yayginlasmistir. Buna ragmen dénem donem popularitesini

yitirdigi de gorulmugtur.

1990'larda zirve yapan spor ayakkabisi tiiketimi 2000'lere dogru tiketicinin
daha klasik modelleri tercih etmeye baslamasiyla yiuzde 8'lik bir distis gostermigtir.
Gunumuzde ise spor ayakkabisi pazari krize ragmen blylimeye devam etmektedir.
ABD menseli Packaged Facts adli arastirma sirketinin Kiresel Ayakkabi Pazari
Spor ve Klasik Ayakkabilar 2009 raporuna'®® gére 2007'de 189.3 milyar dolar olan
dunya ayakkabi pazari 2008'de 192.3 milyar dolara yukselerek ylzde 2 biylime

gbstermistir.

Ayakkabi pazari kriz ortaminda bile biyumesini Latin Amerika ve Asya gibi
yiukselen ekonomilere borcludur. Bu pazarin yiizde 45'ini spor ayakkabilar
olusturmaktadir. Pastada en buyuk pay erkek urinlerine ait olup en buyuk ilk G¢

marka sirasiyla Nike, Adidas ve Puma olarak gériilmektedir.*?®

Gunuimuzde markalarin sosyal projelere olan katkilari da kullanicilar icin
onem tasimaktadir. Cevreye duyarl donisimli malzemelerin kullaniimasi ya da
saglik politikalarina destek olma adina yapilan projelerde yer almalari, firmalarin
marka algilarina yeni anlamlar yuklemektedir. Ornegin, Nike firmasi, kirmizi
ayakkabi bagciklarinin satigini yapmakta, elde edilecek gelirin Afrika’daki AIDS
hastalarinin  tedavisine kullanilacagini  belirtmektedir. Bu gekilde, sosyal
sorumlulugunu yerine getirdigini gostermektedir. Diger yanda, Adidas firmasi da
2010 yilinda Glney Afrika'da yapilan Dinya Kupalari igin Urettigi formalar plastik
siselerin tekrar donustirilmesi ile Uretmis olup, bu sekilde c¢evreye duyarli

oldugunun mesajini vermistir.

Son yillarda yasanan ekonomik krizin de etkisi ile alim gticinin azalmasi
daha dustk Ucretli Grunlerin tercih edilmesine neden olurken eldeki drtinlerin ya da
eskiden kullanilmis drtnlerin tekrar kullanima agilmasini saglamak amaciyla retro
modasinin ve eskimis duygusu uyandiran modellerin ortaya ¢cikmasi saglanmistir.

Bu egilim spor ayakkabilarinin retro Uretimlerinde oldugu gibi ginlik kullanima

125 The Global Footwear Market: Athletic and non-Athletic Shoes,
http://www.packagedfacts.com/Footwear-Shoes-2091872/, Erisim: 24.03.2009
%6 Noyan, a.g.e., Erisim: 02.05.2010
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yonelik spor ayakkabilarda yeni alinan ayakkabilarin eskitildikten sonra giyilmesi
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Spor ayakkabisi da ginimuizde bir moda Grlnd halini alarak bu iglevi yerine
getiren Urinler sinifinda yer almaktadir. Nike firmasinin bu yil retro olarak Uretmis
oldugu Nike Dunk basketbol ayakkabilari, hem spor aktivitesinde hem de gunlik

kullanimda tercih edilen bir model halini almistir.

Diger yandan toplumun yaygin kesiminde ya da kucik etnik gruplar
tarafindan kabul goren spor aktivitelerine yonelik giyim ve aksesuarlarin, geng kesim
tarafindan gunluk kullanim Urtnleri olarak benimsenmesi ile moda halini aldigi da
gorulmektedir. Bu ginimizde de yayginhdini surdiren sokak modasi kavrami ile
ortustugu gibi bu tarzin etkileri yilksek moda uUrlnlerinde de karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu sekilde modanin yayilimi ¢ok yonli olarak devam etmektedir.

Resim 81: Basketbol ayakkabilari gunlik giyimin bir parcasi olarak da
kullaniimaktadir.

Ligaya Salazar, Fashion V Sport, V&A Yay., ingiltere, 2008, 71 s.

119



Resim 82: 2010 yili Etnies marka kay kay ayakkabilari. Kay kay ayakkabilarinin
guindelik yasamda da kullanildigi gorilmektedir.

Kisisel arsiv
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Bu bilgilerden de anlagilacag! gibi son on yillik zaman dilimi igerisinde
sosyal, siyasal ve ekonomik nedenler ile moda ve sporun kendine has bilesenleri bir
araya gelerek yeni bir slireci ortaya koymustur. Bu slre¢ icerisinde moda evlerinin
spor giyim alaninda yer almasi, sporun yiksek moda noktasina ulastiginin bir
ifadesidir. Bu asamada endustri devri 6ncesi ve sonrasinda yuksek sinifa ait sayilan
spor dallari moda olgusu icerisinde gelisimini sirdirmistir. Bu agidan tenis sporu

gecmisten glinimize moda etkilerinin yer aldigi bir spor konumundadir.

Resim 83: 2004 yihinda Amerika Acik Tenis Turnuvasinda Serena Williams, Nike
markall Urdinler ile gérulmektedir.

Ligaya Salazar, Fashion V Sport, V&A Yay., ingiltere, 2008, 83 s.
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Resim 84: 2009 yilinda Louis Vuitton modaevi tarafindan rap sanatcisi
Kanye West'in is birligi ile tasarlanan spor ayakkabisi.

http://hypebeast.com/2009/03/kanye-west-x-louis-vuitton-sneakers-for-june-2009/kanye-west-
louis-vuitton-june-sneakers-1/, Erisim: 14.11.2009

Spor ayakkabilari, giinimiizde sadece spor ayakkabisi markalari tarafindan
Uretilen drtnler degildir. Gucci, Prada, Zara gibi birgok giyim markasi da spor
ayakkabisi Uretimine baslamistir. Adidas ya da Nike gibi basarih markalarin, spor
urtnlere yonelik hedef pazarda guclu bir pozisyonlari bulunmasinin yani sira giyim
modasina ybn veren moda markalarinin spor ayakkabisi Uretiminde yer almaya
baglamasi, spor ayakkabisi  kullanicilarinin  tercihlerine  yonelik  marka
konumlandirmasi olarak gérilebilinir.*?’

127 ayrintili bilgi igin Bknz: Nurdan Babiir Tosun, iletigim Temelli Marka Yonetimi, Beta Basim

Yayim Dagitim, istanbul, 2010
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Resim 85: 2008 yilinda Gucci modaevi tarafindan tasarlanan hafif kosu ayakkabisi.

http://gucci.gemzies.com/show/entry_9339/Black_Gucci_Sneaker.html, Erisim: 04.08.2008

Gundmuizde spor ayakkabisi tasariminda ortaya cikan sudur ki; disiplinler
arasi sinirlarin kalktigi, tasarim drininin bu agidan etkilesime agik bir yapi
icerisinde oldugu gorulmektedir. Ayrica moda egilimlerinin etkisi ile bi¢cimlenen
tasarimlar, spor ayakkabisinin moda driini olma durumunu da g6z éniine ¢ikarmisg;

spor markalari moda markasi gibi koleksiyonlarini hazirlamaya baglamigtir.

3.1.1. Spor Ayakkabi Markalarindaki Konsept Uygulamalari

Sporda basarili olmus “spor ikonlari” markanin kullanici ile olan iletisiminde
temel unsur olarak gorulmektedir. Spor Urand Ureten dinyaca Unli markalarin,
tlketici Uzerinde olumlu etki yaratmak icin bu alanin yildizlarini markanin yizu
olarak kullanmasi eskiden beri siregelen bir uygulamadir. Sporla iletisimin
bulustugu ilk kavsaklardan biri olan, yildiz sporcuyla marka 6zdeslestirme formull
etkisini hi¢ yitirmemistir. Fakat pazarlarin kiresellesmesi agsamasinda, bu formalin
markalar icin yetersiz kaldigi gorilmektedir. Yeni pazarlar agilmakta, yeni tiketici
kitleleri olusmakta ve pazar gelistirme birimleri, marka yonetiminde giderek etkin rol
oynamaktadir. Ayni zamanda gundelik yasam igerisinde spor urinlerin kullanimi

artmaktadir.
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Sporun toplu tuketilme 6zelliginden faydalanmayi disiinen spor markalarinin
birer moda markasi gibi hareket etmeleri de 2000’li yillar ile birlikte baglamistir. Spor
ayakkabisi markalari, spor yapmaya yonelik ayakkabilarin yani sira, spor giyim
drinlerinden moda unsuru tagiyan gunluk kullanima yonelik spor ayakkabilarina
kadar bir cok Uriini Uretim yelpazelerine dahil etmistir. Spor markalari, bu degisim
ile birlikte, tarzi ve hikayesi olan tasarimlara imza atan tekstil sektérindeki
modacilarin yani sira farkli alanlarda yaptiklari tasarimlar ile éne cikan endustriyel
arun tasarimcilari ile is birligi icine girmiglerdir. Boylelikle kullaniciya yasam tarzi da

sunma egilimine ortak olmuslardir.

Son yillarda, Alexander McQuinn, Stella Mc Cartney, Yohji Yamamoto ve
Huseyin Caglayan gibi Unli moda tasarimcilari ile Karim Rashid, Phillip Starck,
Martin Lotti gibi endustriyel trin tasarimcilari, spor markalari igin koleksiyonlar
uretmeye baslamis olup spor ayakkabisi markalarinin konsept tasarimlar ile
anildiklarn gorilmektedir. Gunumuzde farkli alanlarda faaliyetini surdiren onemli
markalarin, spor markalari ile de igbirligi icinde olduklari bilinmektedir. Porsche
marka spor ayakkabisi, Mc Laren gomlek, BMW kol saati olarak da pazarda yerini

almaktadir.'®

Spor ayakkabisi koleksiyonlarina baktigimizda, sporun niteliklerini (hiz,
performans, glc vs.) yansitan markalara (Porshe, Ferrari vb.) yonelik tasarimlarin
yer aldigi goralmektedir. Ayrica moda egilimlerine uygun, populer kulturin Grdnleri
(film, muzik gruplari vb.) ile de yakin iligki icerisinde olan, hi¢ bir kurala bagh
olmadan sezgisel yollar ile hareket edilebilen yeni bir tasarim dizeninin icerisinde

oldugumuz séylenebilir.

Bu acidan ele aldigimizda, spor ayakkabisi tasariminda kullanima yonelik
islevin 6ne ciktigi mantiksal yapi ile tUriinden beklenen psikolojik faydanin yerine
getirilmesini saglayan duygusal yapinin yeri geldiginde birbirinden ayri ele alindigi
soylenebilir. Tasarimda sosyal ve insani anlamlarin ile butunlestirildigi, bu acidan

drtnlerin, duygulara hitap etmesi ile arzu uyandirmasina yonelik 6érneklerin de

128 gportsnet, a.g.e., 24 s.
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129

gunimuizde yer aldigi gorulmektedir.™ (Retro etkilere drnek olarak Chuck Taylor,

sporcu 6zdeslestiriimesine 6rnek olarak Michael Jordan vb.)

Spor yapmaya yonelik giyim ve aksesuarlarin yani sira gunlik yasamda
kullaniimaya yonelik drinler de tasarlayan spor markalari, bu slrece spor
ayakkabisi Ureterek baslamiglar, ginimizde birer moda markasi goérinimana
almiglardir. Bu acidan spor ayakkabisi tasarimi gunlik kullanima yonelik spor
ayakkabi tasarimlari ile etkilesim halindedir. Spor ayakkabisinda éne ¢ikan formlar,
renkler ve malzemeler gunlik kullanima yonelik ayakkabi tasarimlarinda etkilerini

gosterir.

Resim 86: Nike markasi tarafindan tretilen ginlik kullanima y6nelik spor ayakkabi.

Kisisel arsiv

129 Ayrintil bilgi icin Bknz: Kevin Roberts, Lovemarks: The Future Beyond Brands, Power House

Yay., New York, 2004
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21.yy'da spor ayakkabisinda gorilen konsept uygulamalari séyledir: Sporcu
Ozdegtirmesi ile gelistirilen spor ayakkabilari, 6nemli spor olaylari dogrultusunda
uretilen spor ayakkabilari, firma adina yapilan spor ayakkabilari, teknolojilerin 6ne
ciktig1 spor ayakkabilari ve gorsel medyaya yonelik tasarlanan spor ayakkabilari vb.

Bu gruplari su sekilde érneklendirmemiz mumkanddar:

1. Grup: ik dretildiginde yildiz sporcunun adina yonelik tasarlanan spor
ayakkabisinin, tasarim ve teknolojik degisimler ile ginimuzde de Uretilmeye devam
modelleri. Ornegin, Air Jordan basketbol ayakkabisi.

Resim 87: (soldaki) Air Jordan Il Retro.
(sagdaki) Nike Air Jordan XIV Retro.

http://www.sinanguler.com/nike-air-jordan-2010-dwayne-wade/, Erigsim: 02.03.2010
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Resim 88: Air Jordan 2010.

http://www.sinanguler.com/nike-air-jordan-2010-dwayne-wade/, Erisim: 02.03.2010
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2. Grup: GuUnumizde yildiz sporcu adina tasarlanan spor ayakkabisi modelleri.

Ornegin, Andrea Agassi adina Nike firmasi tarafindan tasarlanan tenis ayakkabisi.

Resim 89: 2007 yilinda tenis oyuncusu Andrea Agassi adina Nike firmasi tarafindan
tasarlanan tenis ayakkabisi.

http://www.myairshoes.com/2007/03/page/2, Erisim: 02.04.2007

3. Grup: Gecmis yillarda uretilen, bagari hikayesi olan spor ayakkabisi modellerinin
gunimizde limitli sayida Uretilmis modelleri. Ornegin, Adidas Melbourne kosu
ayakkabisi, Adidas Azteca Gold futbol ayakkabisi.

Resim 90: Adidas firmasi, 1956 yilinda Mexico Olimpiyatlari'nda altin madalyali
kosucularin ayakkabisi Melbourne'i 2004 yilinda yenilemistir.

http://coolspotters.com/shoes/adidas-melbourne, Erisim: 04.11.2005
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1968'de Meksika Olimpiyat Oyunlarinda, 5000 metre kosucusu Muhammed
Gammoudi, uzun atlama sampiyonu Bob Beamon, 4x100 metre kosucusu Ray
Smith, 100 metre kosucusu Jim Hines, Adidas Azteca Gold spor ayakkabisi ile
basariya ulasmistir. Her biri altin madalyalarini bu ayakkabilar ile almis olup,
yuksek dereceler ile bagari elde etmiglerdir. 2004 yilinda gergeklestirilen Olimpiyat

oyunlarinda 1968 stil kosu ayakkabilari 1968 cift olarak satisa sunulmustur. **

Resim 91: Adidas Azteca Gold futbol ayakkabisi.

Lou Lv, Zhang Huiguang, Sneakers, Southbank Yay., Londra, 2008, 310 s.

4. Grup: Onemli spor organizasyonlari adina tasarlanmig spor ayakkabisi modelleri.

Ornegin, NBA adina Adidas markasi tarafindan tasarlanan basketbol ayakkabisi.

Resim 92: NBA adina Adidas markasi tarafindan tasarlanan basketbol ayakkabisi.

10 v, a.g.e., 310s.

128



5. Grup: GUnumuizde bir firmaya yonelik tasarlanan spor ayakkabisi modelleri.

Ornegin, Adidas Porshe tenis ayakkabisi, Puma Ferrari kogu ayakkabisi.

Resim 93: 2007 yilinda Ferrari firmasi adina Puma markasi tarafindan uretilen kosu
ayakkabisi.

http://www.myairshoes.com/2007/03/page/2, Erisim: 02.04.2007

Resim 94: 2010 yilinda Porsche firmasi adina Adidas markasi tarafindan tasarlanan
tenis ayakkabisi.

http://www.adidas.com/campaigns/porschedesign/ss10/default.aspx?headerType=discreet&str
Country_adidascom=us#/products/G12699/court_tr/, Erisim: 02.04.2010
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Resim 95: 2007 yilinda Goodyear firmasi icin Adidas firmasi tarafindan
tasarlanan hafif kosu ayakkabisi. Araba yariginda kullanilan ayakkabilarin
form 6zelligine sahiptir.

http://www.myairshoes.com/2007/03/page/2, Erisim: 02.04.2007

6. Grup: Gecmis yillarda Uretilen spor ayakkabisinin, giunimuzde ilk tasarlandigi
form ve malzeme (renk ve desen sayisi artmistir) ozelliklerine uygun olarak

hazirlanan modelleri. Ornegin, Adidas Samba kosu ayakkabisi.

Resim 96: ik kez 1950 yilinda irretilen Adidas’in Samba kosu ayakkabisi modeli
2008 yilinda tekrar uretilmeye baglamistir.

http://foundationfitness.blogspot.com/2008/10/shoes.html, Erigim: 30. 05.2008
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7. Grup: Spor ayakkabisinda ge¢mis donemlerde kullanilmaya baslanan
teknolojilerin giiniimiizde gelistirilmeleri ile ortaya ¢ikan modeller. Ornegin, Adidas

Torsion teknolojisine sahip spor ayakkabilari.

Resim 97: Adidas MEGA Torsion RSP kosu ayakkabisi. Adidas markasi Torsion
taban sistemini ilk kez 1988 yilinda ayakkabilarinda kullanmaya baslamistir.

http://hypebeast.com/2010/07/adidas-originals-mega-torsion-rsp/, Erigsim: 02.07.2010
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8. Grup: Gunumuizde yeni teknolojiler ile tasarlanan spor ayakkabisi modelleri.

Ornegin Reebok Reezig kosu ayakkabisi.

Resim 98: Reebok’in teknik a¢idan bugtine dek en gelismis Reezig kosu ayakkabisi,
ZigTech taban teknolojisine sahiptir. Bacak kaslarini daha az yordugu i¢in daha
uzun sure spor yapilmasini saglamaktadir.

http://www.reebok.com/US/more/zigtech, Erisim: 03.03.2010

9. Grup: Adidas firmasi Adicolor koleksiyonu ile tasarimda bireysellestirmeyi marka
konumunda baglatmistir. Sonraki yillarda Nike, Puma vs. markalarl internet
Uzerinden kullanicinin spor ayakkabisi tasariminda degisimlerin saglamasina olanak
saglamistir. Bu gelismelerin ardindan 2010 yilinda Adidas internet Uzerinden

tasarimda bireysellesmeyi saglayan uygulamaya baslamiglardir.
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10. Grup: Sinema, vb konsepti dogrultusunda hazirlanan spor ayakkabisi
modelleri. Ornegin; Adidas Star Wars kosu ayakkabisi

Resim 99: 2010 yilinda Adidas markasi tarafindan dretilen Star Wars temall
Han Solo SL-72 model kogu ayakkabisi.

http://hypebeast.com/2010/07/star-wars-adidas-sl72-han-solo/, Erigim: 06.06.2010

Resim 100: 2007 yilinda Reebok firmasi tarafindan retilen Voltron Lion Force
basketbol ayakkabilari.

http://www.myairshoes.com/2007/03/page/3, Erisim: 30.04.2007
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11. Grup: Bir ¢ok fonksiyona sahip spor ayakkabisi modelleri.
Ornegin; Adidas 1 kosu ayakkabisi, Nike + iPod Sport Kit spor
ayakkabisi

Resim 101: Kosu esnasinda muzik dinlemeyi de saglayan Nike + iPod Sport Kit spor
ayakkabisi. Ayakkabinin icine yerlestirilen IPod sayesinde hem muzik dinlemek hem
de zamani, mesafeyi ve kaloriyi 6lgmek mumkin olmaktadir.

http://www.shoeseria.com/info/category/shoes-by-brand/adidas-shoes/, Erigsim: 02.03.2010
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Gecmiste spor ayakkabisi kategorisinde yer alirken ginimuizde gunlik

kullanima yonelik spor ayakkabi kategorisinde yer alan ¢rnekler de mevcuttur. Bu

durumun en bilinen 6rnegi Converse markasina ait modellerde gorulmektedir.

Converse firmasi 1923 yilinda Unli basketbol oyuncusu Chuck Taylor'in adina bir

seri Uretmis olup bu spor ayakkabisi modeli ginimuzde ginlik spor ayakkabil

kategorisinde yer almaktadir. Ayni durum badminton ve tenis oyuncusu Jack Purcell

adina Uretilen spor ayakkabisi tasarimi icin de gecerlidir. Ginumuzde 6zellikle geng

kullanicilar tarafindan bu modeller gunlik kullanim adina tercih edilmektedir.

Resim 102: 2010 yili Converse Chuck Taylor spor ayakkabisi.

http:/iwww.converse.com/#/products/Shoes/ChuckTaylor/1X872, Erisim: 02.03.2010

Resim 103: 2010 yil Converse Jack Purcell spor ayakkabisi.

http:/lwww.converse.com/#/products/Shoes/JackPurcell/1Q698, Erisim: 02.03.2010
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3.1.2. 21.yy’da Spor Ayakkabisi Tasariminda Degisen Yapi:

Tasarimcilar ile Ozdeglesen Koleksiyonlar

Gunumizde moda ile spor arasindaki bag etkilesimli bir sireci ortaya
koymaktadir. Oncelikle moda devlerinin spor alanlarinda boy gostermeleri, sonralari
ise sporun moda olgusu icinde yer almasi 6zellikle son on yilik zaman dilimi

icerisinde tekstil pazarinda yakindan takip edilen bir durum yaratmistir.

Spor ayakkabilari teknolojiye bagli degisim gostermenin yani sira estetik
degerlerin ve moda etkilerinin de 6ne c¢iktid1 bir tasarim alanidir. Spor ayakkabisi,
sadece spor yapmaya yonelik ihtiyacin karsilanmadigi, spor yapilan alan ve
kullanici ile de iligki icerisinde olan bir tasarim diline sahiptir. GUnumuz spor
ayakkabilarinda goérilen tasarima yonelik ifade, teknolojinin, gorsel tasarim bigimiyle
disa vurumu seklinde de gorulebilinir. Spor ayakkabisindaki tasarimin niteligi
onumuzdeki yillarda spor aktivitesinin yapildigi mekanlari da daha onemli Olgtde
degistirecek olup spor yapilan alanlar, teknolojinin gdrsellestigi noktalar halini
alacaktir. Belki sporun yapiligi dahi bu yonde degisim gosterecektir.

Bu degisimler dodrultusunda, endustri Urin tasarimcilari ve moda
tasarimcilari spor ayakkabisina olan bakisi dedistirmistir. Cagdas tasarim nesnesi
halini alan spor ayakkabilari bu yaratici glcler tarafindan yeniden yorumlanmig ve
bu sekilde tasarlanmiglardir. Endustriyel Grin tasarimcilarinin spor ayakkabisi
tasarimindaki ilk kriterleri fonksiyonellik iken moda unsurunun, estetik olusumlarin
bir araya getiriimesi de moda tasarimcilari tarafindan gerceklestiriimektedir.
Endustriyel 0rin tasarimcilart icin spor ayakkabisi, bir problemin c¢6zimi
niteligindeki tasarim yaklasimini icerisinde barindirirken; moda tasarimcisi,
kullanicinin moda driiniinden beklentilerini yerine getirebilecek, stil yaratmaya

yonelik spor ayakkabisi tasarimlarini ortaya cikarmaktadir.

Bu acidan ele alindiginda spor ayakkabisinda gorulen teknolojilerin
kullaniminin bu yuzyilda da devam ettigi gorilmektedir. Teknolojinin gorsel tasarima
etkisiyle “gelecege donus” temasini veren gizgiler 6zellikle basketbol, futbol ve kosu
ayakkabilarinda etkisini surdirmektedir. Moda egilimleri dogrultusunda 06zellikle
retro etkilerin goruldugl, yuksek modanin dnci markalarinin da spor ayakkabisi
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tasarimlarini  gergeklestirdikleri, bu etkiler dogrultusunda endustriyel Urdn
tasarimcilarinin ve moda tasarimcilarinin da bu alanda koleksiyonlarinin yer aldigi
gorulmektedir. 1920l yillarla baslayan streamline tasarim ¢izgisi, ginuimuzde hibrid

tasarim gorunumleri olarak varhgini sirdirmektedir.

1980'li yillara kadar ergonomik kosullar, yapisal 6zellikler, Gretim olanaklari
gibi etkenler tasarim sirecinde g6z onidnde olurken; drin tasariminda baglam,
sadece kullanima dair iglevlerin yerine getirilmesi ile sinirh olmustur. Ginimizde,
tasarima egemen olan farkli kosullar ve durumlar da ele alinmakta olup, Urlnle
birlikte baglamlar, tasarimlarin asil konusunu olusturmaya baglamistir. Ornegin,
driintn icinde yer alacagi yasam tarzi formule edilmekte ve bu yasam tarzinda hangi
drinlerin etkisini surdirebilecedi belirlenmektedir. Yani Grandn nerede, nasil, kim
tarafindan, neden kullanilacagi ortaya konarak, Grinin kullanim senaryosuna ve

hedef kitlesine uygun tasarimlar yapiimaktadir.*3

Modanin 6zinde degisim yer almaktadir. Bu agidan tiketim toplumunun
varligi ile duzenli olarak yenilenen bir yapi sergilemektedir. Ne var ki moda, bu
degigsim ve yinelemelerin icerisinde gorinime ve stil yaratmaya yonelik ¢ozumler
sunarken endustriyel Grin tasarimcilari Ureticiye, kullaniciya ve c¢evreye duyarli
tasarimlari ile 6ne c¢ikmaktadir. Endustriyel Grin tasarimcilari ergonomi, kullanim
kolaylgi ve igleve dair yenilikler getirme bilincini spor ayakkabisi tasariminda 6n
planda tutarken iken moda tasarimcilarinin spor ayakkabisina yaklagimlari daha ¢ok
estetige ve gorsel tasarima yonelik olmaktadir. Bu agidan, moda tasarimcilari
tarafindan tasarlanan spor ayakkabilari, fiziksel islevlerinin 6tesinde moda Urini
olma konumunu yansitmaktadir. Spor ayakkabisinin moda Uriini olma slrecinde,
kendi disiplinlerinde hareket etmelerinin yani sira, modaya 6zgi nitelikleri g6z
onlnde bulunduran endistri Urln tasarimcilari, moda Urananda enduastriyel Grin

olarak géren moda tasarimcilarinin farkli algilayis bicimleri de etkili olmustur.

Blp E Burdek, Design: History, Theory and Practice of Product Design, Birkhauser Yay., Basel,

95 s.
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3.1.2.1. Endustriyel Urtin Tasarimcilarinin Spor Ayakkabisi

Tasarimina Yaklagimlari ve Koleksiyonlari

Spor ayakkabisi tasariminda sporcunun performansini artirmaya yonelik
etkiler, malzeme ve teknolojilerdeki gelisimler sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu agidan
endustriyel Urln tasarimcisi, tasarladiklari Grinler ile teknolojiyi ginlik yasama
uyarlama ve bireyin bu sekilde yenilikleri kullanabilmesine yardimci olma goérevine

sahiptir.

Endustriyel driin tasarimcilarinin  spor ayakkabisi tasariminda ©6nem
gosterdikleri etkenlerden biri de dretici ve kullaniciya yonelik, karsilikli fayda
saglama ilkesi dogrultusunda tasarim slrecinin gerceklestiriimesidir. Bu acidan,
spor ayakkabisi tasariminda, Uriinden beklenen iglevin gérsel tasarimla uyumlu hale
getirilmesi suretiyle, problem c¢ozimune dayal bir yaklasimin gerceklestirildigi
gorulmektedir. Ayrica konsept yaratma ve gelistirme dogrultusundaki yenilikgi
digtince de spor ayakkabisi tasariminda énemli yere sahiptir.

Tasarimcilar, spor ayakkabisi tasariminda ergonomi basta olmak Uzere
ekolojik cevreyi korumaya yonelik Gretim yontemlerini, teknolojik geligimleri, sosyal,
ekonomik, politik degisimleri de gizgilerine yansitmak durumundadir. Diger yandan
endustri Grlnleri tasarimcilari igin spor ayakkabisinin gérsel tasarimi, stili ve estetigi

de 6nem tasimaktadir.

Glnumuzde endistri Urinleri tasarimina baktigimizda, probleme dayall
yaklasimlarin, bicime ve isleve dair sorular ile sinirl olmadigi goérilmektedir. Bu

acidan, baglamlari tasarlamak da giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Spor ayakkabisinda da kullanima yonelik islevinin yani sira, bu Grlnin
kullanilacagi yere gore de ele alinmasi, bu acgidan spor ayakkabisinin tasidigi
anlami da tasarim dizleminin icerisinde sunmasina olanak saglamaktadir. Bu
acidan endustri Grdnleri tasarimcilari her bir Grind kendi baglami igcinde ele alarak
tasarlamaktadir. GuUnUimuz endustri drtnleri tasarimcilarinin  spor ayakkabisi
tasariminda sadece kullanim gerekliliklerini iceren, ergonomik kosullar, Griin yapisi

ve Uretim olanaklari gibi nitelikler ile tasarimi sinirlandirmadiklari; kullanicilarin
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yasam tarzi, ¢evresi, Urtnlerin insanlarla kurdugu duygusal baglar ve modaya da

Onem verdiklerini gostermektedir.

Yakin zamanda Karim Rashid, Phillip Starck, Marc Newson, Martin Lotti gibi
endustri Urunleri tasarimcilari spor ayakkabisi tasarimi tzerine ¢aligmalar yapmistir.

Boylelikle spor ayakkabisi tasariminda 21.yy’da yeni bir slirecin icerisine girilmistir.

Bu tasarimcilardan Marc Newson, Nike markasina yonelik spor ayakkabisi
koleksiyonu gerceklestirmistir.  Nike firmasinin, gecmis yillarda otomobil
endustrisinden NASA’ya kadar bircok farkl sektérden yaratici beyinlerle fikir
alisverisi yaptigi bilinmektedir.*** 2001 yilinda ise ev esyalari ve mekan
tasarimlariyla Gnli Marc Newson ile anlasma saglamis; tasarimci “Zvezdocka” adli

bir koleksiyon hazirlamistir.

Marc Newson bugune kadar, bisikletten konsept arabaya, restorandan ev
drinlerine kadar birgok farklh tasarima imza atmig; Capellini, Flos ve Morosso gibi
tasarim devleri icin projeler yaratmigtir. Tasarimcinin tasarima bakisinda, insanlarin

giydikleri trtinlerden ¢ok, nasil giydikleri sorusuna yanit aradigi gorilmektedir.

“Zvezdochka” isimli spor ayakkabisi tasariminda, futuristik bir yaklagimin
gOzlemlendigi, ayrica, ayakkabi yapiminda gelecegin standartlarini haber verir
nitelikte bir gdrinim tagidigi séylenebilir. ismini 1961’de yériingeye génderilen Rus
uzay mekiginden alan ayakkabinin temel konseptini, Marc Newson’un uzaya meraki
ve kozmonotlarin uzayda yaptiklari spor ¢alismalari olusturmaktadir. Newson, Rus

Uzay Ussii'nde gecirdidi giinlerde edindigi tecriibeyi tasarimina aktarmistir.**®

Model ¢ok basit ve yalin gorinmektedir. Ancak yiksek muhendislik teknikleri
ile Uretilmigtir. Birbirine baglantili dort parcadan olusan “Zvezdochka” suda, karada,
sicakta ve sogukta kullanilabilmekte olup, delikli kafesi, havanin igeri girmesini
saglamaktadir. ice giyilen esnek bolumi ise ayadr corap gibi sarmaktadir.
Ayakkabinin her iki ylzeyinin de ayri ayri giyilebilir olmasi ayakkabiya farkli bir
islevsel boyut saglamistir. Dis kafes genellikle su sporlarinda tercih edilmektedir.

Saridan mora uzanan farkli renkleri var.

132 http:/Mmvww.hurriyetim.com.tr/haber/0,, sid~434@nvid~505452,00.asp, Erisim: 02.03.2007
133y a.g.e., Erisim: 02.03.2007
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Resim 104: 2001 yilinda, Tasarimci Marc Newson tarafindan Nike adina tasarlanan
Zvezdochka isimli spor ayakkabisi koleksiyonu.

http://www.marcnewson.com/Projectimages.aspx?GroupSelected=0&ProjectName=2Zvezdochka
+Shoes%0d2001+-+Nike&Category=Products, Erigsim: 02.05.2005

Karim Rashid, 1982 yilinda Kanada'daki Carleton University’de endustriyel
tasarim formasyonunu tamamladiktan sonra, profesyonel tasarim hayatina
baslamis; mobilya, ambalaj ve aydinlatma Urinlerinin yani sira giyim modasina
yonelik tasarimlar da gergeklestirmistir. Tasarimci, Tommy Hilfiger, Issey Miyake,
Prada ve Sony gibi markalar icin de calismalar gerceklestirmistir. Tasarimcinin,
renk, form ve malzeme konusunda son derece 06zgun ve eglenceli bir tarz
olusturdugu gorialmekte olup 2001 yilinda | Want to Change The World adinda bir
kitap yazmistir.™**

Tasarimcinin tasarimlari arasinda “Shmoo Shoe” isimli bir spor ayakkabisi
tasarimi da bulunmaktadir. Bu ayakkabinin topugunda bir dijital kamera ve biyolojik
geri besleme monitord gomult olarak yer almaktadir Biyolojik geri besleme
monitord, kan basincini, kan sekerini, kalp atiglarini ve stres seviyelerini Olgerek
kullanicinin saglik durumuna yodnelik bilgileri depolamaktadir. Bu bilgiler ayakkabinin

sayasinin Ust kisminda goruntilenmektedir.

Ayakkabinin tabani, zemin kosullarina gbére degisim gdsterebilen bir

malzemeden yapilmistir. Tabanin altina yerlestirilmis alicilar, gerekli kavrama,

13 http://www.karimrashid.com/, Etigim: 23.04.2010
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destek ve kontrol icin uygun durumlari belirlemektedir. Tabanin icindeki dikdértgen
kesitli bogluk, sok emici olarak iglevini gerceklestirmektedir. Bilegin tzerindeki
yuvarlak kesitli bosluk, MP3 calar, basing masaji gibi giincellemeler igin bir erigim
alani olarak kullaniimaktadir. Ayakkabinin arkasinda yer alan kamera arkadaki
goruntileri kaydetmekte; bu goéruntiler ya spor esnasinda ayakkabinin tzerindeki
ekrandan ya da daha sonra baglanan bir monitdrden izlenebilmektedir. Bu tasarim

ayrica, giyenin olctsi ve agirhgina gore de uyum gostermektedir.
i i
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Resim 105: Tasarimci Karim Rashid'in tasarladigi spor ayakkabisi tasarimi.

http://www.karimrashid.com/index.html, Erisim: 20.03.2006

Tasarimcl, gerceklestirdigi bu tasarim ile spor ayakkabisinin moda drind
olma durumunun 6tesinde bir yenilik saglayarak fonksiyonelligi ve stil yaratmay! bir
arada kullanmistir. Bu tasarimin ilgi ¢eken yani tahmin edilmesi guc¢ imajlar
yakalamak, ayrica kimsenin sahip olmadidi, arkada kalan gortntileri gérme sansini
elde etmek suretiyle kullaniciya yeni bir deneyim yasamasini saglamaktir.
Tasarimcl, spor ayakkabisina yeni iglevleri dahil etmistir.

Bu agidan spor ayakkabisi, kullanim senaryosu igindeki gereksinimler ve
onemli noktalar dusunulerek mevcut spor ayakkabilardan farkh bir sekilde
tasarlanmis; kavramsal ve yenilik¢i bir boyutta ele alinmistir. Bununla birlikte,
tasarimci, modanin etkisi altinda olan ayakkabi Grinine, modayi asan bir

yaklagimla egilmektedir.
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Martin Lotti endustriyel Grin tasarimcisi olarak Nike firmasinda spor
ayakkabisinin tasarim bolumindn kreatif yonetmeni olarak gorev yapmaktadir.
Tasarimcinin calismalarinda, Frank Gehry ve Santiago Calatrava gibi cagdas
mimarlarin tasarimlariyla gorsel yakinliklar kurmak mumkundur. Ornegin, Lotti’nin
“Air Max Specter” spor ayakkabisindaki taban tasarimi, Calatrava’nin Bilboa'daki
koprisunun alt kaburga sisteminden yola cikilarak tasarlanmistir. Tasarimcinin
mimari disinda farkh konsept yaklasimlari da bulunmaktadir. “Ovidian” adli ters
cevrilebilen ayakkabi tasarimindaki ilham kaynagi moda bagimlisi cocuklarla yaptigi
bir séylesidir. Cocuklar, her gin farkli kiyafetler giymek durumunda olduklarini, farkh
kiyafet bulamamalari halinde de, kiyafetlerini ters cevirerek giydiklerini tasarimciya

anlatmistir.*®

Tasarimcinin, disarida giyilebilecek ve tersi cevrilerek kullanilabilecek
ayakkabilari tasarlamasini saglayacak teknoloji ve malzemelerin arastirma safhasi
iki yil sirmastir. Tasarimcinin diger bir tasarimi da “Air Visi Havoc” adindaki arkasi
acik kosu ayakkabisidir. Lotti, bu tasariminda, bayanlarin giydigi yazlik kiyafetler ve
arkasi acik sandaletlerinden esinlenmistir. Arkasi agik kosu ayakkabilariyla,
bayanlarin spor ayakkabi skalasinda bir yenilik getirmeyi amaglayan Lotti, spor
ayakkablyr da bir moda nesnesi gibi gérmis, spor ayakkabilarin da, diger moda
nesneleri gibi sezonsal olabileceginin kararini almistir. Bu hamleden sonra, Lotti,

tekil ayakkabilar tasarlamaktan degisen koleksiyonlar tasarlamaya adim atmistir.**

A L:;*

Resim 106: Tasarimci Martin Lotti’nin Nike markasi adina tasarlamis oldugu spor
ayakkabisi.

E.Terragni, Spoon, Phaidon Press Inc., New York, 2002, 44 s.

135 E Terragni, Spoon, Phaidon Press Inc., New York, 2002, 43 s.

1% yage., 44s.
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Tasarimci Philippe Starck, 20.yy'in sonlarindan ginimuize degin, Urln
tasarimi dinyasinin en o6nemli isimlerinden biri sayllmaktadir. Yizlerce drin
tasarlamis, ic mimari calismalari ve bina tasarimlari yapmistir. Tasarimci, 6zellikle
uriin dili tasarimi alaninda énemli bir yere sahiptir. italyan firma Alessi icin yaptigi
‘Juicy Salif’ adli limon sikacagl tasariminda, iletisimsel islevleri, kullanima dair
islevlerin 6ninde tutmustur. Starck’a gore, bir Griin varsa ve verimli bir sekilde is

gobruyorsa, tasarimcinin bu Urind tekrarlamamasi gerekmektedir.

Starck’in tasarim anlayisina goére, bigim ve iglev arasindaki iligki, uyulacak
kurallarin oldugu bir sistemin 6tesinde, kullanima yonelik iglevler ile bir arzu nesnesi
olma surecini godstermektedir. Tasarimcinin, i¢ mimari ve dekorasyona yonelik
tasarimlari, ev igi elektrikli esya tasarimlari ile mimari tasarimlarinin yani sira giyim

ve ayakkabi tasarimlari da bulunmaktadir.

Tasarimcl, Puma igin tasarladigi ayakkabi serisinde hem ayakkabi, hem bot
hem de terlik tasarlamistir.*®” Bu acidan, Starck’in tasarimlari moda diinyasinda
yerini almistir. Starck’in tasarladigi ayakkabilar, temel kullanim iglevini yerine getiren
ayakkabilar olmustur. Starck 6zellikle Puma icin tasarladi§i ayakkabilarda kendine
has bir stil gelistirmistir. Tasarimcinin ayakkabilarinin genelde sade bir estetik ve stil
gorulmektedir. Tasarimcl, ayakkabi tasarimlarini bir endustriyel tasarimcinin

yaklasimiyla yapmasiyla birlikte, ayakkabilari moda diinyasindaki yerini almistir.

137 http:/Mmvww.hurriyetim.com.tr/haber/0,,sid~434@nvid~505452,00.asp, Erisim: 02.03.2007
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Resim 107: Tasarimcl Philippe Starck’in Puma markasi icin tasarladigi spor
ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 404 s.

3.1.2.2. Moda Tasarimcilarinin Spor Ayakkabisi Tasarimina

Yaklagimlari ve Koleksiyonlari

Modanin ginimuzde en temel iglevi, bireylerin fiziksel gereksinimlerini
karsilamaktan Ote sosyal ve psikolojik gereksinimlerini gidermeye yonelik bir yon
¢izmesidir. Moda, kendi sinirlan igerisinde yer alan nesnelere soyut Ozellikler
katarak, bireyleri bu nesnelere sahip olmalari durumunda bu degerlere de sahip
olacaklarinin mesajint vermektir. Bu ac¢idan moda Urind, bireyin, toplumdaki
statlisind, sayginligini ve konumunu belirleyici kodlari icermektedir. Bu niteliklerin
dolayl tasarim drlnitnde fiziksel islevin yerine getiriimesinin oOtesinde anlamlar

yukluddr.
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“Nesne her zaman iglevsel gibi gorindr, onu bir gbsterge gibi okudugumuz
anda bile. Géstergenin Utopik, gercekdisi iglevine olan sonuncu déntisimi (Moda
alaninda yagmurdan hi¢c de korumayan yagmurluklar énerilebilir), 6zellikle de bizim

toplumumuzda sanirim biiyiik bir ideoloji olgusudur”.**®

Spor ayakkabisi tasariminda moda tasarimcilarinin moda olgusu igerisinde
yapmis oldugu tasarimlar Barthes'in ifade etmis oldugu yaklasim icerisinde
olabilmektedir. Bu acidan ele alindiginda moda tasarimcilari, modanin Uretiminde ve
yayginlasmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Sistem olarak moda, tasarimcilarin
stattlerini ve siniflarini belirleyen unsurlar tagimaktadir. Moda tasarimcilari, gecmis
ve gelecek ile bag kurmak suretiyle dénemin sosyal, kuiltirel ve ekonomik
degisimlerini gozlemleyerek, sistemin hareketini dnceden yorumlayabilme egitimleri
ve Ongorileri olan bir anlamda sanat¢i duyarlligina sahip ile estetik duygulari

gelismis énci kimliklerdir.

Spor ayakkabisinin ilk kez Puma markasi tarafindan yasam stiline yonelik
tasarlanarak gruplandirilmasi ve bu sekilde pazarlama olgusu igerisinde yer almasi,
fonksiyondan ote stile yonelik bir yaklasimin dogmasina yol agmigtir. Adidas
markas! da benzer bir uygulama ile estetik ve kdltire 6zgu dinamikleri ortaya
koydugu gecmis donemin izlerini tasiyan “heritage” koleksiyonu ile spor

ayakkabisini kilt tasarim nesnesi olarak ele almistir.

Moda, kendi ekseni icerisinde Uretilen trlinlere sosyal ve psikolojik degerler
yuklemektedir. Bu degerler, kullanicinin zihinlerinde karsilik bulan algi bigimlerine
donusir. Moda, gorsel anlamda bir Grintin karsiligi olmadigi gibi moda baglaminda
satilan Urinin kendisinden ziyade, zihinde uyandirdigi degeridir. O nedenledir ki
moda oldugu zamanda satin alinan bir Uriin, kullanicisina, istedigi duygusal tatmini
saglarken, moda olma eylemi olma durumu ortadan kalkinca, birey ayni Urine
yabancilasmaktadir.**® Bu acidan bireyler sosyal statiilerini, tarzlarini, kimliklerini ve
duygu ve dusincelerini ifade etmek amaciyla moda Urlinuni satin almayi tercih
etmektedir. insanlar moda uriinleri satin aldiklari zaman, bu degerleri de elde

ettiklerini distinmektedir.

138

Barthes, a.g.e., 261 s.
139

Cengiz Yaniklar, “Tiketim Kiiltiirli, Kapitalizm ve insan inhtiyaglari Arasindaki iliski Uzerine Bir
Tartigma”, C.U. Sosyal Bilimler Dergisi, Mayis 2010, Cilt: 34, Sayi: 1, 30 s.
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Boylelikle moda sayesinde, Grunin, bireyin fiziksel ihtiyaglarini gidermesinin
otesinde farkli ihtiyaclarina cevap verdigi goérilmektedir. Sanat veya endustri kurumu
haline gelmis olan moda, fiziksel iglevlerin 6tesinde, sosyal — psikolojik ve ekonomik
iglevleri de yerine getirmektedir. Hatta modanin toplumsal ve kdltirel fonksiyonlart,

arinun fiziksel fonksiyonlari kadar 6nemli gértlmektedir.

Bu yaklasim dogrultusunda spor ayakkabisinin gunlik hayatta kullanimi
moda tasarimcilari tarafindan uygulanan ve bircok yildir cesitli 6zelliklere sahip
orneklerini gordigumuz bir durumdur. 1990°'hh yillarin sonlarina dogru sadece
gencligin bir bolumu tarafindan kullanilan ayakkabi tirii olmaktan c¢ikip, herkes
tarafindan giyilen, evrensel niteliklere sahip, tim yaslara, egilimlere ve siniflara hitap
eder hale gelmistir. Bunun sonucunda da tasarimcilar, toplumun sanat ve tasarim
onculerinin destegiyle en yiksek moda sinifina kadar ulagmistir. Spor ayakkabisinin
bu yikselis egilimine gegcmesiyle birlikte, pek ¢ok tasarimcinin bu yeni pazarin bir
kismini hedefleyerek koleksiyonlarindaki pargalari daha az resmi yapmalarina yol

actigi goérilmektedir.

Moda tasarimcilarinin yaklasimlari, her zaman ‘rasyonel’ veya ‘faydall’
Olcutlerden olusmamaktadir. Moda tasarimcilari, kullanim islevini dogru ve verimli
bir sekilde yerine getirmeyen bir 0Orlnd, bireyler igcin arzu nesnesi haline
getirebilmektedirler. Bazi Urunler, saglik Gzerinde olumsuz etkileri gorulmus, dogaya,
insanin, Ozellikle de kadinlarin fiziksel yapisina aykiri yonleri saptanmis olsa da

moda olabilmislerdir.**°

Glnumuzde tikenmez gibi gérinen modellere ve varyasyonlara sahip bu
ayakkabi tart, 1970l yillar ile birlikte gencligin bir aliskanhgi haline almis; bdylelikle
spor ayakkabisina bakista gorilen degisim ile birlikte, markalar ve tasarimlari

acisindan da etkili bir sireci baglatmigtir.

Gecmis yillarda Chanel, Dirk Bikkembergs and Walter Van Beirendonck gibi

modacilarin  koleksiyonlarinda spor ayakkabisi gorilmesine ragmen spor

140 Barthes, a.g.e., 261 s.
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ayakkabisinin  modasinin devrimsel baglama vurusu 1990’larin sonuna isaret

etmektedir.**

Moda tasariminin Ozunde ‘stil’ yaratmak c¢ok oOnemli bir yere sahiptir.
insanlar, giiniimiizde bireyselliklerini ve kisiliklerini, toplumdaki diger insanlara, giyim
tarzlarindaki ‘stil'le yansitmaktadirlar. Kiyafet veya aksesuarlarin stilistik
tasarimlarina yogunlasan moda tasarimcilari bu drtnlerin  kullanim islevlerini
degistirmeden stillerine dair dénemin trend ve temalarina gore pek cok tasarim

yapmaktadirlar. Modanin geleneksel yapisinda, stilistik tasarimlar én plandadir.**?

Bu tasarimlar, tasarimcilar tarafindan spor pazarini yaratan Nike ve Adidas
markalariyla pazar rekabeti icin yapilmigtir. Dolce &Gabbana markasi genclik ve bos
zaman giyimine yonelik tasarimlarinda italyan modasina yoénelik retro cizgiler ile
cagdas spor giyim renklerini kombine ederek kendine has spor ayakkabisi tarzini
yaratmistir. Bu agidan ele alindiginda, Amerikan markalarinin spor giyimle iligkileri
gecmis yillara dayanmasindan dolayl, spor modasinin olusmasinda da diger

markalara oranla daha basarili konumda olmusglardir.

Gunimuzde DKYN ve Diesel gibi temelinde spor ayakkabisi Uretmeyen
markalar, spor tarzi Uretimlerinden dolayr spor ayakkabisi markalarina ait

magazalarda yer almaktadir.

Resim 108: Chanel markasinin gunlik kullanima yonelik spor ayakkabisi.

Neal _Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 345 s.

I Heard, a.g.e., 345 s.

42 Crane, a.g.e., 202 s.
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Resim 109: Tasarimci Dirk Bikkembergs'in tasarladidi futbol ayakkabisi

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 347 s.

Moda dinyasi icerisinde tasarimci — marka isbirlikleri siklikla gorilen bir
yaklasimdir. Ne var ki spor ayakkabisi tasarimi ile yilksek moda arasindaki birliktelik
Alman tasarimci Jil Sander ile Puma markasi arasinda gerceklesmistir. Bir anlatima
gore tasarimci Jil Sander defilesinde modellerinden Puma King modeli bir spor
ayakkabisini giymelerini istemistir. Puma ise podyumda yurimeyi daha pratik
kilacak bir spor ayakkabisini kullanmay! dnermistir. Bunun Uzerine Sander bu
ayakkabiya kendini adini koymay! ve bu sekilde tanitimini yapmayi 6nermistir.
Boylece spor sektorii ile moda arasinda ginimize kadar devam edebilen bir

birlikteligin ilk adimlar atilmigtir.**3

3 Heard, a.g.e., 347 s.
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Resim 110: 2010 yihinda, Puma adina tasarimci Jil Sander tarafindan tasarlanan
spor ayakkabisi.

http://pazarlamacigiremez.blogspot.com/2009/06/marka-hikayeleri-puma-moda.html

Puma markasi tasarimci Neil Barret ile, Converse markasi tasarimci John
Varyatos ile, Reebok firmasi Paul Smith ile calismig, spor ayakkabisi tasarimci
destegi ile moda drtnd halini almistir. Bu birlikteliklerin belki de en dnemlilerinden
biri Japon tasarimci Yohji Yamamoto ile yapilan anlasmadir. 2001 yilinda baglayan
Adidas —Yamamoto birlikteligi, 2002 yilinda Y3 adini tagiyan marka olusumu ile stil
sahibi spor giyim drtnlerinin bir érnedini olusturmustur. Bu kapsam dahilinde spor
yapma ediminin diginda, sportif Grinlerin moda olgusu cercevesinde ele alinmig
drtinleri ortaya c¢ikmistir. Y3 markasinin en onemli 6zelligi, Adidas markasinin
kurumsal marka kimliginin 6tesinde Yamamoto'nun tasarim anlayisina her hangi bir
sinirlandirma getirilmemis olmasi ve urinlerin bu agidan degerlendiriimesi geregidir.
Bu yaklasim, Adidas icin tasarladigl spor ayakkabisi tasarimlarina kadar kendini
gOstermistir. Bu dogrultuda ortaya clkan tasarimlar var olan form ve tasarim
Ozelliklerinin ' Yamamoto tarafindan yaratici 6zgurlik dahilinde “yenilik¢i” bir

yaklasimla sunulmasidir.

Spor ayakkabisi tasariminda yer alan moda tasarimcilari spor ayakkabisinin
temel islevsel yapilarina yonelik degisimler yapmaktan ziyade tasarimin modaya
uygunlugunu ve buna bagh olarak gdrsel tasarim konusunda uzmanlastiklar

gorulmektedir.
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Resim 111: Tasarimci Yohji Yamamoto’nun Adidas icin tasarladigi spor ayakkabisi.

Neal Heard, Trainers: Over 300 Classics from Rare Vintage to the Latest Designs, Carlton Books
Yay., Ingiltere, 2008, 349 s.

Resim 112: 2010 yilina ait Yohji Yamamoto’nun spor tarzini yansitan ayakkabilari.

http://blog.markafoni.com/2010/07/29/adidas-y-3-by-yohji-yamamoto/, Erisim: 14.04.2010

Diger yandan moda tasarimcilari, tasarim stureci icerisinde gecmise yonelik
cizgileri de koleksiyonlarinda kullanmiglardir. Tasarimci Helmut Lang'in deriden
yapilmis Converse tasarimlari, Prada i¢in son yillarin en cesur spor ayakkabisini
yaratmak i¢in bir etken olmustur. Prada, 6ncu nitelik taglyan c¢izgiyi koruyarak genel
kitle tarafindan da begeniye acik topuklu spor ayakkabilar tretmistir. Spor ve moda

iliskisinin belki de en etkileyici gostergesi “Silver Prada” konseptinin drinlerinde
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kendini bulmustur. Bu yaklasimi ginimizde Tasarimci Hiseyin Caglayan’in Puma

icin tasarladigl ayakkabilarda da gérmekteyiz.

Spor ayakkabisi ister bir tarz ister bir gereklilik olsun, moda ile olan etkilesimi
icerisinde gunin kosullarina goére devinimini surdirmektedir. Gegmiste, erkek
kullanicilara yonelik ¢oztmler ile varligini strdirmesine ragmen; su anki gérinim
ile moda arenasinda kadin kullanicinin da kendini yakin hissedebilecegi zarafete ve

kadinsi gérinime ulasacaktir.

Adidas’in birlikte calistigi bir diger tasarimci ise Stella McCartney’dir.
Tasarimcl, Adidas igin tasarladigi koleksiyonu ‘spor yaparken de stil sahibi olun’

felsefesiyle pazarlamistir.

Resim 113: 2010 yilinda Stella McCartney tarafindan Adidas markasi icin tasarlanan
kosu ayakkabilari.

http://www.adidas.com/campaigns/women/content/stella/stella.asp?strCountry_adidascom=co
m, Erisim: 03.02.2010
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Resim 114: Tasarimci Neil Barrett tarafindan Puma adina tasarlanan “Seri 8” isimli
spor ayakkabisi.

http://pumatalk.com/forum/index.php?showtopic=334, Erisim: 14.04.2010

Moda dinyasi, insanlara, irrasyonel bir yaklagimi, rasyonel bir yaklasimdan
daha fazla kabul ettirebilmektedir. Modadaki gercek yenilige ¢ok sik rastlanmaz.
Bununla birlikte, moda endustrisi, yenilige, diger endustrilerden daha ¢ok agik olan
bir endustridir. Gelecegin modasini ingsa etmeye yonelik akimlar icinde modada iglev
kavramini da canlandiran tasarimcilar da bulunmaktadir. Giyilebilen teknolojiler,

doniisebilen kiyafetler, bu akimlara drnektir.***

Alexander McQueen, sira disi bir ingiliz moda tasarimcisidir. Tasarimci
Givenchy firmasiyla calismig ve bunun yaninda kendi markasina ait tasarimlar
yapmigtir. Tasarimcinin ¢zellikle kendi koleksiyonlari, modayla giydirilmis beden
deneyimine yeni tanimlar getirmektedir. McQueen, son donemlerde, spor ile
modanin kesistigi alanda da yer almistir. Spor ayakkabilara ilgisi olan McQueen ile

dunyanin 6nde gelen moda tasarimcilariyla ¢alisarak spor — moda konseptini daha

144 Ayrintili bilgi icin Bknz: Sabine Seymour, Fashionable Technology The Intersection of Design,

Fashion, Science, and Technology, Springer Yay., Viyana, 2008
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Ust seviyelere tasimayl amaclayan Puma firmasi bir isbirligine girmistir. Farkli
etkilesimleri yan yana sunabilmesiyle taninan Alexander McQueen spor ve moday!
ayni potada eritmis; geleneksel olani, teknolojiyle birlestirerek spor ayakkabi

koleksiyonunu tamamlamistir.

Alexander McQueen ve Puma’nin igbirligi spor modasinda énemli bir ufuk
cizgisi olmustur. Koleksiyonda insan vicudundan, daha c¢ok insan ayagindan
esinlenilmistir. Tendon yapilarina, kan damarlarinin olusumuna ve parmaklarin
izlerine referanslar yapilmistir.  Alexander McQueen ve Puma'nin igbirligi spor
ayakkabiyr tamamen farkh bir noktaya getirmektedir. Bu modelde, tanecikli deri ve

cizgili kanvas saya, kirmizi dikigli digmelerle isaretlenmistir.

Boylelikle spor ayakkabiya, diger moda drtnlerinde oldugu gibi, stilistik bir
tasarim calismasi yapilmigtir. McQueen'’in, moda calismalarinda sik¢a bagvurdugu
savascl temasinin izlerini Puma ile olan c¢alismasinda da gorulmektedir.
Tasarimcinin  esin  kaynaklarindan biri savasci bir Afrika kabilesi olmustur.
Tasarimcli, ayakkabilarinda ayagin tendonlarina, kan damarlarinin olusumuna, kas

yapilarina referanslar vermistir ama bunlar genelde stilistik referanslar olmustur.

Resim 115: Alexander McQueen tarafindan Puma markasi adina tasarladigi spor
ayakkabilari.

http://www.helsinkil0.fi/wp-content/uploads/2008/02/mcqueen_puma.jpg, Erisim:02.04.2009
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Resim 116: 2008 yilinda tasarimci Jeremy Scott tarafindan Adidas markasi
adina tasarladidi spor ayakkabisi.

http://www.zelfist.com/index.php/trend-takipcisi-kadin/jeremy-scott-adidas/, Erisim: 14.03.2010

Bu noktada vurgulanabilecek en dnemli nokta sporun, 1960’lar ile baglayan,
belirli duraksamalar yasanmasina ragmen yoluna devam eden sirecinin, son on
yillik sure icerisinde yiksek moda denilen seviyeye ulagmig olmasi ve bu noktadan
tekrar hareketini asagiya, toplumun kendisine dogru yonelterek yeni kimlik
olusumlarina déntismek suretiyle varligini strdirmesidir. Etnik yapidan yayilan bu
etkinin yiksek moda halini alma sireci asamasinda, tekrar degisime ugramasi,
yiksek modaya has degerler ile giyim ve aksesuar tasarimlarini da bu yénde
degistirmesini saglamaktadir. Clnkl yiuksek moda, degerli malzeme ve toplumsal
statinin artmasi demektir. Spor ayakkabi da gunimizde yuksek sinifa aidiyeti

belirten moda evleri ve tasarimcilar tarafindan tasarlanmaktadir.

3.2. Spor Ayakkabisina Yuklenilen Anlamlar

“Bosuna yaratiimig bir nesne yok gibidir; kuskusuz ise yaramayan biblolar
biciminde sunulan nesneler vardir, ama bu biblolar da her zaman estetik bir ereklik
tasirlar. Benim belirtmek istedigim aykiri diisiince, ilkece bir iglevi, bir yararlligi, bir
kullanimi olan bu nesneleri, bizlerin katisiksiz araclar olarak yasadigimizi

sanmamiz; oysa gercekte bunlar, bagka seyler tagirlar. Bir baska deyisle, nesne
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gercekten bir ise yarar; biz bunu her zaman i¢in nesnenin kullanimini asan bir anlam

vardir diyerek tek cimlede dzetleyebiliriz”.**

Barthes’in anlatimi dogrultusunda giyim ve aksesuarlarin da bir gésterge ve
iletisim Griini olduklarini sdyleyebiliriz.**® Bu agidan ele alindiginda giyim iriinlerinin
kendine has bir dile sahip oldugu, bu durinleri kullanan bireylerin de icinde

bulunduklari kiltirleri bu sekilde yansittiklari gérilmektedir. *7

Spor ayakkabisi, tasarim ve teknolojisine bagl olarak sosyal ve kulttrel
siniflara yonelik kullanimi ile spor yapmanin disinda da kullaniimaktadir. Bu acidan
degerlendirildiginde spor ayakkabisinin sahip oldugu temel tasarim 6zelliklerine ve
markasina yonelik anlam yuklemeleri sonucunda gunimuzdeki durumuna ulastigi
soylenebilir. Spor ayakkabisinin kimliksel yapisi ve markalarin pazarlama yontemleri
ile bicimlenen anlam okumalari, spor ayakkabisi kullanicilari ve dreticileri
arasindaki spor ayakkabisina yonelik iletisimdeki benzerlikleri ve farkhliklari ortaya
koymaktadir.

Sahip oldugu koékenleri, Gretimde kullanilan teknolojileri ve kilttrel yapilarini
kullaniclya aktarma 0Ozelligine sahip olan nesneler, kullanicilarin yasam bigimlerini,
degerlerini, gercek ya da sOzde sosyal gruplara ait Uyeliklerini de izleyiciye
yansitirlar. Bundan anlasilan sudur ki, nesnenin yapisi icinde kendine has yasam
bicimleri yer almaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde tasarimcilarin, nesnelerin
sahip oldugu bu iletisim dilini anlamalari ve tasarim eyleminde, konusan nesneler

tasarlamayi égrenmeleri gibi bir zorunluluklari bulunmaktadir.**®

Spor markalar da, 1930’'lu yillardan gunimize, sporcu ile 6zdeslestirme
konseptini taglyan spor ayakkabisi koleksiyonlarini dretmiglerdir. Burada amag
kullanici ile yildiz sporcular arasinda duygusal bagin kurulmasidir. Kullanicilarin
hayran olduklari sporcuyla tarzlarini 6zdeslestirmek adina, o sporcunun giydigi spor
ayakkabisina sahip olma istegdi, spor ayakkabisini arzu nesnesi haline getirmektedir.
Bu durum, kullanicilara, hayranlk duyduklari sporcunun sahip oldugu yetenek ve

davranis bicimlerine sahip olduklari duygusunu vermektedir. Boylelikle @nli

145

Barthes, a.g.e., 250 s.
146

Nebi Ozdemir, Cumhuriyet Dénemi Tiirk Eglence Kiltiiri, Ankara, Akgag Yay., 2005, 269 s.
47 Grant David McCracken, Culture and Consumption: New Approaches to the Symbolic
Character of Consumer Goods and Activities, Bloomington, Indiana University Yay., 1990. 59 s.
148 Bauer-Wabnegg'dan aktaran Birdek, a.g.e., 230 s.
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sporcularin giymesiyle, spor ayakkabilari, sporcunun hayran kitlesi icin sembolik bir

islev kazanmaktadir.

Spor ayakkabisinin tasidigr anlamlar, kullanicilarin demografik dzellikleri ile
sosyal, kultirel ve ekonomik yapilarina gore degisimler gostermektedir. Dider
yandan, Uretici markalarin spor ayakkabisini, konsept uygulamalari, trin tasarimlari
ve reklamlar yoluyla bir anlam profiline konumlandirdiklari sdylenebilir. Bu bélimde
spor ayakkabisina yiklenen anlamlar kullanicilar ile Uretici markalar agisindan ele

alinacaktir.

3.2.1.Spor Ayakkabisina Kullanicilar Tarafindan Yuklenen Anlamlar

Bir tasarim nesnesi olarak spor ayakkabisinin fiziksel islevlerinin yani sira
psikolojik islevleri de yerine getirme 6zelligi zaman icerisinde degisim gdstermistir.
Sosyal hayatta sembolik iglevler tasiyan spor ayakkabisi, 6zellikle 2000 yilindan
sonra modada gorulen degisimler ve tasarimcilar ile 6zdeslesen urinler ile birer
statl sembolii olma durumuna ulagmigtir. Bu agidan marka, toplumsal sinif

belirleyicisi olarak varligini surdirmektedir.

Werner Enninger, Analyzing Intercultural Communication adli kitabinda
“gosterge sistemi” olarak kabul ettigi giyim ve aksesuarlari, kisinin kendini ifade
etme ve cevresine mesajlar verme yolu olarak kullandigini belirtmektedir.**® Bu
acidan ele alindiginda spor ayakkabisi kullanicilari da bu trind duygu, dustince ve
inanclarini yansitan bir ara¢ olarak kullanmakta, diger insanlar ile sdzstiz bir iletisim

gerceklestirmektedir.

Bir nesneye yonelik anlam yiklenmesi, 0 nesnenin bir insan toplumu
tarafindan Uretildigi ve tuketildi§i anda, imal edildigi, belli kural ve o6lculere

uyduruldugu anda gerceklesmektedir.**°

Spor ayakkabilari da spor aktivitesinde kullaniimak (zere tasarlanmaya
baglanmis; zaman icerisinde degisime ugrayarak farkli anlamlarin yiklenmesi ile

gunumuzdeki kimligine ulagmigtir. Spor ayakkabisi, 20.yy’in ortasindan itibaren

149 Enninger'den aktaran: M. Ocal Oguz; Metin Ekici; Nebi Ozdemir; Giilin Ogut Eker; Selcan Giirgayir,
Halkbiliminde Kuramlar ve Yaklagimlar 1, Geleneksel Yay, Ankara, 2006, 420 s.
%0 Barthes, a.g.e., 252 s.
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Ozellikle Amerikan kdltirinin yasam tarzina uygun olarak rahatligr ve 6zgurligu
sembolize eden bir kimlige burinmustir. Onceleri genclik gruplarinin  gunlik
edlencelerinin ve giyim stillerinin bir parcas! olarak gordlirken, glinimuzde
kullanicinin  spor ayakkabisini etnik kdlturiin  bir sembollti olarak gdrmedigini

soyleyebiliriz.

Ayakkabilar, her zaman sembolik anlamlarini sokak modasi akimlarindan
almamislardir. Otomobillerin etkisi ayakkabilara kadar uzanmistir. Ginimiizde de
spor ayakkabilari, 6nceki nesillerin otomobillere duydugu tarzda gic ve stille

birlesmis bir hayranlik duygusunu uyandirmaktadir.

Spor ayakkabisinin kullanildigi sosyal gruplar tarafindan da bazi anlam
farkhiliklarina sahip oldugu bilinmektedir. Ozellikle kosu ayakkabilari, sokak giyim
tarzi icerisinde fiziksel gicu ve saldirganligi ifade etmek adina kullaniimigtir. Ayni
bicimde rap muziginin giyim tarzina sahip bireyler de, spor ayakkabisi giyerek, iyi bir

dansci ya da yorumcu olduklarini hissetmektedir.*>*

Calisan ve sosyal yasamin icerisinde yer alan kadin figurd, 20.yy’'in
sonlarindan gunimize degin varhgini surdirmektedir. Kadin kullanicilarin ganlik
yasam igerisinde spor ayakkabisi kullanimi, yodun bir calisma hayatina sahip
oldugunun bir gostergesi sayilirken ginimuizde her sosyal kesimden ve her yas
grubundan kadin kullanicinin spor ayakkabisini tercih ettikleri gdzlemlenmektedir.
Her ne kadar bu durum, rahat oldugu igin spor ayakkabisi kullanildigi yénunde bir
aciklama bulsa da aslen moda, bireylerin kendi 6zgur secimlerine olanak
saglayacak bir Urin olarak spor ayakkabisini bir secenek olarak karsimiza

cikarmaktadir.

Akiko Bush, Design for Sports adli kitabinda, spor ayakkabiya yiklenilen
anlami su sekilde ifade etmistir: “Dogru cift spor ayakkabisi, giyildiginde aninda
atletik gucler veren bir tilsim gérevi gérmektedir. Bu, magazaya gidip bir kese sihir
almak gibi bir durumdur. Bu ayakkabilari giyince her seyi yapabilirsiniz; 6zellikle de

bu spor ayakkabilari televizyonda bir sporcu tarafindan kullaniimissa”.**?

1 Busch, a.g.e., 26 s.

%2y ag.e., 28s.
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Bireyler, yildiz sporcularin basarili ve giglu niteliklerine sahip olmak adina
spor ayakkabilar satin alirken, ¢alisma hayatinda kullanilan spor ayakkabilar ile
yogun ve rekabet unsurlari tagiyan bir imaj anlatimi saglanmaktadir. Bu gibi
anlatimlar; spor ayakkabilarin bireyler icin sembolik iglevlerinin dnemini ortaya
koymaktadir. Bu yonu ile spor ayakkabisi spor yapma ediminin disinda sembolik ve

estetik degerleri de tasimaktadir.

Gunumuzde spor ayakkabisinin kullanim alanlari genislemistir. Bos zaman
aktivitelerinin disinda calisma yasaminda da kullanilan spor ayakkabisi, farkli sosyal
siniflar icerisinde kullanimini sutrdirmektedir. Bu acgidan taklit Grtnlerin kullanimi
sosyal acidan sinif atlama olarak nitelendirilebilinir. Clnki spor markalari, sosyal

siniflarin semboli niteliginde olup bu nedenle psikolojik tatmin saglamaktadir.

Spor ayakkabisinin alinmasina karsin kullanilmamasi durumu ise
ayakkabinin manevi dederinin, kullaniglihk degerinin 6niine ge¢mis oldugu yoninde
aciklanabilir. ister profesyonel sporcular olsun isterse sporu sadece izleyici olarak
takip eden bir birey olsun; bu gibi davranig bicimlerini zaman zaman gosterdiklerini
gozlemlemekteyiz.

“...Bir nesnenin iglevi, her zaman en azindan bu iglevin gostergesi durumuna
gelir: Toplumumuzda bir tir ek islev hafif bir tumturak tasimayan nesneler hicbir
zaman olamaz, bu 6zellik de nesnelerin her zaman en azindan kendi kendilerini

belirtmelerini saglar”.**®

Spor ayakkabisinin temel iglevi de “spor yapilirken kullaniimasi” oldugu icin
spor yapilmayan zamanlardaki kullanimi kullaniciya ve izleyiciye spor yapmaya
yonelik anlamlar sunmaktadir. GiUnimiz kosullarinda spor yapma eyleminin zaman
ve maddi dizey acisindan orta sinif tizeri kesimin gereksinimi olarak kabul edersek
spor ayakkabisi da toplumsal sinif gostergesi olarak bu anlami da Uzerinde

tasimaktadir.

Spor ayakkabilari, asil iglevlerinden daha farkli sebepler icin satin alinmig
ayakkabilar olarak da ifade edilebilinir. Kullanicilar, duzenli olarak giymek amaciyla
spor ayakkabisi (ve ayrica bu ayakkabilarin kosu ya da basketbol ayakkabisi olup

'3 Barthes, a.g.e., 252 s.
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olmadiklar fark etmez) satin aldiklari zaman, bunun anlami tam olarak ihtiyaclari
olan bir Urund almamig olduklaridir. "Ayak giyimi" iglevini ¢dzen bir Grin satin
almiglardir, fakat bu belirli Griintin asil amaci batin yonleriyle tatmin edilmemigtir.
Spor ayakkabilari sadece spor yapmak i¢in satin alinan ayakkabilar olmadiklari gibi

gunlik kullanima yénelik ayak giyimini de temsil etmektedir.

3.2.2. Uretici Markalar Tarafindan Spor Ayakkabisinin

Konumlandirildigr Anlam Profilleri

Gundmuizde spor ayakkabisi dreten markalar, Grlnlerini, her turli yiksek
teknolojinin kullanildigi, boéylelikle sporcunun en Ust performansa sahip olabilecegi
ve saglikli bir bicimde spor aktivitesini gerceklestirebilecegi tasarim sirecleri
icerisinde gerceklestirmektedir. Spor ile profesyonel olarak ilgilenen bireyler

markalarin bu gibi 6zelliklerini ayakkabi tercihlerinde daha 6nemli bulmaktadir.

—
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WILSON STRAP-LOCK holds sh_oe snugly
in place. Blue-back kangaroo. Six spikes.
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PLAY TO WIN WITH

b fi 54

Wilson Sporting Goods Co., Chicago WILSON FIELD EVENTS SHOE. Blue-back
(A subslidiary of Wilson & Co., Inc.) kangaroo. Six spikes in soleand onein heel.

Resim 117: 1960’ yillardan Wilson marka futbol ayakkabisi reklami. “Kazanmak

icin oyna” slogani ile aktariimig futbol ayakkabisinin kanguru derisinden yapiimis

oldugu reklamdaki kanguru figlrt ile aktariimistir. Reklam sayfasi, teknik bilgilerin
sunuldugu bir gértinim icerisindedir.

Melisa Cardona, The Sneaker Book,Schiffer Yay., 2005, 42 s.

Pazarlama uzmani Philip Kotler, “Pazarlama Ydnetimi” isimli kitabinda marka
gucunu tdketicinin zihninde yatanlar olarak tanimlamaktadir. Bu acidan spor

ayakkabisi markasi Nike, bireylere eylemi gerceklestirmeye yonelik tesvikte
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bulunurken (Just do it!) Adidas markasi bireyi meydan okumaya ( Impossible
Is Nothing) davet etmektedir. Sonuc¢ olarak, kisiler sadece bir cift ayakkabiya
ihtiyaclari oldugunda Nike ya da Adidas satin almazlar. Bu markalarin duygulara
yonelik pazarlama stratejileri olusturmalari ve duygularin muisteri davraniglarinda
etken rol oynamasi spor ayakkabisi satin aliminda ve kullaniminda etkili olmaktadir.
Buna ek olarak, Kotler, modern tiketicilerin sadece Urini satin almadiklarini ayni

zamanda deneyimleri de satin aldiklarini belirtmektedir.*>*

Spor ayakkabisi, tasarima yonelik degerlere sahip olmasinin yani sira
tasarimci Urand, marka degeri yuksek trinler de birer arzu nesne olma durumunu
arttirmaktadir. Spor markalart bu yondeki is birliklerini 6zellikle 90l yillarin
sonundan itibaren ginumuze degin surdirmektedir. Ne var ki spor ayakkabisinin
kullaniminin yayginlasmasiyla, sadece sporcularin kullanimi ile sinirli olmayan bir
pazar ortaya ¢ikmigtir. Sporcular igin geligtirilen tasarimlar teknolojinin de destegi ile
farkli bir anlam profiline oturmakta, tekno moda olarak da anilan bir strecin varligi

gorulmektedir.

Spor ayakkabisinda tasarima yodnelik temalarin disinda tasarimin farkli
alanlar ile benzegmesi yoniunde de etkilesimler yapilmaktadir. Tasarima yonelik
anlam yukleminden biri de ayakkabinin araba imgesi ile aktarilma durumudur.
Nike'in Air Jordan modellerinin tasariminda, gerek kullanima dair iglevler gerek
bicimsel estetik islevler agisindan yiksek performansli otomobillerle bir dil birligi
olusturulmustur. Jumpman (ziplayan adam) logosu ise, Mercedes’teki gibi kaput

suis gibidir.**®

Spor ayakkabisi ile araba imgesine yonelik etkilesim sadece tasarimda
gerceklestiriimemektedir. Zaman zaman markalar Urin tanitimlarinda da araba
sembolind etkin olarak kullanmiglardir. 1950'li yillarda, otomobilin, dénemin yeni
kimligini sembolize eden popller bir imaj yakalamasi gibi, ginimuzde de, kimlik ve
prestijin bir sembolii de spor ayakkabilar olmustur. 1960’larda Converse spor

ayakkabilari séyle bir sloganla tanitiimistir: “Ayaklariniz icin limuzin”.**

154

Lo Philip Kotler, Marketing Management, Pearson Education Yay., ingiltere, 426 s.

Busch, a.g.e., 31 s.
%y ag.e., 29s.
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Kullanicilar igin spor ayakkabisina yonelik talebi olusturan en énemli etken
markanin kullanici ile kurmus oldugu iletisimdir. Arketip olarak isimlendirilen bu
durum, markanin kisiligi olarak ifade edilebilir. Bu sekilde, kullanici sectigi trlinlerde
kendine uygun Kkisilik yapisini tercih ederek bu acidan duygusal tatmin
saglamaktadir. Gunumizde spor ayakkabisi markalarinda agirlikli olarak kahraman
arketipi kullaniimakta olup, 6zellikle reklam yoluyla markanin ve ilgili Grdnlerin

pazarlamasi saglanmaktadir.

Spor ayakkabisi markalarinin hangi Ulkeye ait olduklari durumu spor
ayakkabisi markalarinin i¢csel degerini yansitmaktadir. Buna gore Nike markasi
Amerika Birlesik Devletleri'nde, Adidas markasi ise Almanya’da Uretimine baslamis
firmalardir. Bu firmalarin marka reklamlarina bakildiginda Nike markasinin daha
bireysel bir yapiya sahip oldugu, bireysel sporlara yonelik reklam sunumlari
gerceklestirdigi ve futbol organizasyonlarina sponsor oldugu zaman ise futbol
yildizlarini kullandigr gorulmektedir. Buna kargin, Adidas Alman vatanseverligini
yansitmakta olup sporun paylasimlar Gzerine kurulu olmasina yonelik reklamlar ile

One ¢cikmaktadir.

Resim 118: Nike markasi ve Adidas markasi reklamlari.

Farkh bigcimlerde kullanici karsisina cikan reklamlar, reklami yapilan drdn,
hizmet ya da fikrin hedef kitlesini hikayenin igine gekmeye calisirlar. Bunu yaparken
de yararlandiklari en etkili yol séyledir:**’izleyici kendisini reklamdaki karakterlerden

biri ya da daha fazlasiyla 6zdeslestirdigi takdirde, kendisini o reklamin icine dalmis

7 Eda Balkas, “Kadin Sporcularin Yer Aldiklari Reklamlarin Sinif Kavrami, Model Olma (Bir Karakterle

Ozdeslestirme) ve Hatirlanma Agilarindan Degerlendirimesi”, Pi Pazarlama ve iletisim Kultura
Dergisi, Y1l:6, Say1:20, Kapital Medya Yay., Istanbul, 2007, 47 s.
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gibi hissetme duygusu biyuk Ol¢ide artar. Bu durum sadece reklama dahil olma
hissini artirmakla kalmaz, ayni zamanda karakterin donanimini benimseme ihtimalini
de artirir. Bu donanimlar karakterin 1. Marka ¢6zimua 2.Davranis tarzi 3.Kimlik
isaretleri olabilir. Bir reklam karakteriyle 6zdeslesmek hizli seyreden bir durum
oldugu icin daha az bilingle gerceklesmeye egilimlidir. Bir reklam karakteriyle
kendisini baskasinin yerine koyan tiketiciler, karakterin deneyimlerine katildiklarini /
ortak olduklarini hissetmeye baslar. Diger bir deyimle bireyler, éykudeki olaylart,
kendilerini 6zdeglestirdikleri karakterin bakis acisindan yorumlar ve 6z kimlikleri ile

karakter tarafindan tanimlanan 6zellikler arasinda benzerlikler kurarlar.

Bir karakterle 6zdeslesmek, onun deneyimlerini izlemeye kendileri birakmak
ve deneyimlerini derinlemesine kavramak, duygu sezisini ortaya cikartir. Bu tur
reklamlar, gorsel, isitsel ya da cagrisimsal olabilen farkli iletisim kanallari kullanirlar.
Bu reklamlar; kisisel arzular, aidiyet, ilgi duymak, insani degerler gibi olgulara karsi
olan mevcut cagrisimlarimiza deginirler. Bu asamada ¢6zdeslesme bir adim daha
ileri giderek, yansitmayi gerceklestirir. Bir karakterle 0zdeglesen izleyiciler, o

karaktere benzemeyi veya karakter gibi olduklarini hissetmek istemektedir.*®

“Sporun, bireysel bir ugras olmasinin Otesinde, sosyal bir nitelik
kazanmasina bagh olarak, sporcular, 6zellikle, futbol takimlari, spor adamlari, spor
organizasyonlari; medyanin da etkisiyle toplumda en c¢ok konusulan, tartigilan
konulardandir. Spor, moday! ve insanlarin zevklerini etkiler hale gelmis ve spor
giyim, insanlarin gunluk giyim kusami arasina girmistir. Sporcular ve basgarili spor

adamlari reklamlarin vazgecilmez unsurlar haline gelmistir.”**°

18y ag.e., 47s.
%9 Yetim, a.g.e., 160 s.
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Resim 119: Reebok markasi basketbol ayakkabisi reklam afigi. “Dominique
Wilkins ile basketbol oynamak igin yeterince buylk degilsin; ama onun
ayakkabilarini giyebilecek kadar blytksin” slogani yer alan reklam afisinde,
sporcunun basarisi ve guci, onun giydigi ayakkabilar ile kullaniciya ulasmakta;
boylelikle spor ayakkabisi sembolik anlamini yerine getirmektedir.

Akiko Busch, Design for Sport, Thames and Hudson Yay., Londra, 1998, 22 s.

Erkek kimligine ge¢cmigten ginumuze yuklenilen anlamlar, toplumun erkek
bireylerinin moda agisindan daha tutucu olmasini ve degisimlere kargi daha kapali
olmasini saglamigtir. Bu agidan spor, erkegin var oldugu giinden bu yana cinsiyeti
ile 6zdeslesmis bir olgudur. Antik donemde spor, erkedin bir faaliyetidir. Ne var ki
guinimuzde kadin sporcular kadin kimligini yansitan siluette ve buna uygun

tasarlanmis giyim ve aksesuarlar ile karsimiza ¢cikmaktadir.
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Resim 120: Reebok Freestyle spor ayakkabisi reklam afisi. “Saf ve temiz zevk”
sloganiyla sunulan spor ayakkabisi, 1980’li yillarda saglik ve geng yagama yonelik
etkilerin sonucu ortaya cikan fitness sporu yapan kadin kullanicilar igin Uretilen bir
arinddr. Bu afigte, pastel tonlarda pembe ve mavi renklerin kullanildigi gorulmekte

olup spor aktivitesi bir bale gosterisi gibi sunulmaktadir. Bu agidan kadina 6zgu

zarafet ve incelik anlam yuklemeleri ile Grin tiketiciye sunulmustur.

Akiko Busch, Design for Sport, Thames and Hudson Yay., Londra, 1998, 37 s.

1980'li yillarda markalarin reklam afislerine baktigimizda gi¢ semboli olarak
hayvan betimlemelerinden de faydalanildigi gorilmektedir. Hayvan semboli ile
Ozdeglestirilen spor ayakkabisi, basariyl, hizi ve cevikligi saglayan bir ara¢ olarak
betimlenmektedir.
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Resim 121: Lynx markasinin 1980’li yillara ait kosu ayakkabisi reklam afisi. Bu
aktarimda alev etkisi veren arka fonun 6niinde kayalarin (zerinden kosarak gelen
yirtict hayvan figurd, kosu ayakkabisi ile 6zdeslestirilmektedir. Burada spor
ayakkabisi kullanicisina, gevik, giclu ve kuvvetli bir kimlige sahip olabilmek igin bu
ayakkabi 6nerilmektedir.

Melisa Cardona, The Sneaker Book, Schiffer Yay., 2005, 162 s.

Resim 122: 1980’li yillardan Puma markasina ait spor ayakkabisi reklam afisi. “Yeni
bir laboratuar hayvani tirt” sloganiyla tanitimi yapilan spor ayakkabisi,
hayvan kafesinin igcerisinde gosterilmistir. Bu sekilde kullaniciya yeri
geldiginde tehlikeli de olabilecek imgesi yaratilarak, kullanicinin bu
ayakkabiyi kullanmasi halinde ¢evresine farkli, yeni ve gugli olma
duygusunu verecegi ifade olunmaktadir.

Melisa Cardona, The Sneaker Book, Schiffer Yay., 2005, 200 s.
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2006 senesi icinde spor firmalari, reklamlar araciligiyla sporcu ile Grin
0zdeslesmesini, sloganlar araciligiyla ise WOM (Word of Mouth) etkisini arttirmay!
amaclamiglardir. Geleneksel reklam uygulamalari yerine farkli reklam “konsept &
icerik” calismalari ile tiketicilerin karsisina ¢ikan firmalar, bu sayede sahip olduklari

marka degerini arttirmay planlamiglardir.*®

£
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Resim 123: Adidas markasina ait futbol ayakkabisi reklam afigi. Bu
anlatimda beyaz zeminin agirlikli oldugu robot gértinimuane sahip siyah irka mensup
bir futbolcu yer almaktadir. Topa vurus esnasinda topun tzerinde durdugu cizgiler
topa hareket etkisi vermis olup, sporcunun gergekistt gorinimd ile gelecekteki bir
zamana aitlik etkisini verilmektedir. Bu anlatimla, futbol ayakkabisini kullanan
bireye, zamanin 6tesinde bir deneyim yasayacagl mesajl verilmektedir.

Adidas Markas! Reklam Afigi

%0 spor Marketing, Rota Yayincilik, Sayi:1, istanbul, 2007, 64 s.

166



Resim 124: Nike Air Max 360 kosu ayakkabisi reklam afisi. Bu anlatimda
spor ayakkabisinin taban boliminden isiklar yayildigi gorilmektedir. Bu sekilde
spor ayakkabisi gercekustu bir ifade ile bir uzay araci goérinimi tagimaktadir. Spor
ayakkabilarinin her hangi bir platformun zerinde yer almamasi ve 1g1gin etkisi,
ucma etkisinin yani sira statik bir gériiniimde vermekte olup, kontrolll, gercekisti
bir deneyimi kullaniciya yansitmaktadir.

Nike Markasi Reklam Afigi

Spor tdrdndn bir toplumda basari saglamasi, o kiltire ait bireylerin fiziksel
gugleri ile dogru orantihdir. Bu agidan basketbol sporu Amerika’da baslayan bir spor
dali olmasinin yani sira siyah irkin varligi, bu spora gostermis olduklari ilgi ve basari
spor ayakkabisi reklamlarinda, siyah irka ait sporcularin kullaniimasini
saglamaktadir. Sadece basketbolda degil, atletizm sporunda da siyah irkin

reklamlarda kullaniimasi gelenegi, ginimiizde de devam etmektedir.
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Resim 125: 2010 yilinda Reebok markasi Reezing kosu ayakkabisi reklam afisi. Bu
afiste zenci bir sporcu ve spor ayakkabisi gérilmektedir.”Ayaklarinizin enet;ji
icecegi” sloganiyla sunulan spor ayakkabisi siyah zemin bir fon Gzerinde, havada
ucuyormus gibi gériinmekte olup sporcunun bakislari ile spor ayakkabisi arasinda
bir bag kuruldugu ifade edilebilinir. Zenci sporcu profili gegcmisten glinimuize gtci
ve yiksek performansin sembolt konumundadir. Spor ayakkabisinin havada ucar
gibi gérinmesi de bu ayakkabinin yerinde duramayan bir enerjiye sahip oldugu
mesajini vermektedir.

Reebok Reezing Kosu Ayakkabisi Reklam Afigi

Gunuimuzde ise her bir metada estetik deger, ekonomik deger, birbirini
tamamlamali ve bir uyum meydana getirmelidir. Kullanilma degeri yani iglevsellik bu
Olcutlerden sonra gelir. Kullaniilma degerinin niteliksel ve niceliksel olarak degerini
yitirmesi, genellikle estetik deger ile, yani metanin guzellestiriimesi ile giderilir. Bu
nedenle, kullaniima yéninden zayif olan bir Grlin salt estetik degerinden dolayi alici

bulabilir, estetik deger bu zayiflig1 kapatabilir.

Gorunus degerinin ve Urlnin statisinin ekonomik cekiciligini goren firmalar

yeni duyarlik bicimleri, yeni gereksinim tarzlari yaratarak ve gereksinmeleri
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kargilamak amaci ile yeni Uretim objeleri tasarlayarak Urtine yeni bakis acilari
kazandirmaktadir.

Gunumuzde spor ayakkabisinin gunlik yasamin icerisinde de yer bulmasi
ile, spor markalar Urlnlerini sadece spor yapmaya yonelik kullanicilar igin
Uretmediklerinin sembolinid de reklamlar yoluyla sunmaktadir. Kadin profiline
yonelik ilk spor ayakkabisinin pazarlamasini gerceklestiren Reebok markasi spor
ayakkabisinda basarinin ve gucin yani sira sagliga verdigi 6nemi de vurgulayan
Urtinler ile dikkati cekmektedir. GUnimuzde doktor onayli ortopedik Uriinler sunarak

1980’lerde ortaya ¢ikan saglikli yasam egiliminin de devamini getirmektedir.

Resim 126: Reebok markasi Reetone kosu ayakkabisi reklam afisi. Calisan, saglkli
ve spor yapan kadin imgesinin yer aldigi bu reklamda bircok nesne yer almaktadir.
Klasik kirmizi telefon, yerde duran sari duvar saati, bircok dergi, saksidaki gicek,
yerde duran patenler, duvarda ve kapida eglenceli zamanlarda ¢ekilmis fotograflar
ile gunimuz tasarim anlayisi icerisinde, Griintin, kullanicilarin yagsam tarzlari, sosyal
yaplilari ve talepleri dogrultusunda gelistirildigi gorilmektedir. Birey bu anlatimla
kendi yagam stilini bularak triini almaya yonlendirildigi gibi bu yasam tarzina sahip
olmak isteyen birey de alacagi Urlin sayesinde bunu gerceklestirmis oldugu
duygusunu yasayacaktir.

Reebok Markasi Reetone Kosu Ayakkabisi Afigi
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3.3. Turkiye’de Spor Ayakkabisinin Durumu ile Spor Ayakkabisi

Kullanimina Yonelik Anket Caligsmasinin Degerlendirilmesi

Spor ayakkabisi evrensel yapisi ile kullanimini sirdirmekte olan bir
ayakkabi tOradar. Tarkiye’de basta geng kitle tarafindan tercih edilen spor
ayakkabilarl, spor aktivitesinin yani sira gunlik kullanimda da karsimiza
cikmaktadir. Bu bolimde Turkiye pazarinda yer alan yerli ve yabanci markalar ile
kullanima yonelik bilgiler sunulacak olup, kullanicinin spor ile iligkisinin spor

ayakkabisi seciminde etken olma durumu anket degerlendirilmesi ile sunulacaktir.

3.3.1. Turkiye’de Spor Ayakkabisinin Uretimi ve Kullanimi

Sporun ortaya cikigl ve gelisimi 6zellikle bati kiltirlerine yonelik bir 6zellik
olup, Turkiye’'de spor kultarinin yaygin olarak yer almadidi séylenebilir. Bu agidan
glinimiizde spor ayakkabi markalarinin Almanya, ingiltere ve Amerika kokenli
olduklarini ifade edebiliriz. Tirk markalarinin spor ayakkabi tretimi ve yerli Grtinlerini

pazarlamasi da bu acidan kisitli olmaktadir.

Spor ayakkabisi kullanimina yonelik 1980’li yillar ile baslayan artis 2000’li
yillar ile varligini tekrar gostermeye baglamigtir. Burada gdzlemlenen en bulyik fark
son yillarda yuksek moda olarak ifade edilen noktada yer alan moda markalarinin
spor Urln pazarinda yer almalaridir. Ayrica tasarimcilar spor markalarinin is birligi

ile yapilan koleksiyonlar da yine bu donemin 6zellikleri arasinda yer almaktadir.

Yurtdisinda yasanan tasarimci-spor markasi is birlikleri Turkiye'de de etkisi
gOstermis olup tasarimci Dice Kayek ile Kinetix markasi 2004 yilinda bir koleksiyon
hazirlamistir. Moda trendlerine uygun, degerli malzemelerin kullanildidi sik ve sportif

tarza sahip spor ayakkabilari ile tst gelir grubu hedeflenmisgtir.

Daha yiksek pazar payl hedefleyen marka sahibi Ureticilerin hedef pazar
kitlelerinde genc tuketici grubunun ayr bir yeri vardir. Gunlik yagsamda spor giyimi
daha fazla tercih etmeleri nedeniyle 6zellikle tniversite dgrenimi ¢cagindaki gencler
onemli bir tiketici grubudur. Adidas Turkiye Genel Midiri Haluk Ozmutlu,
Tarkiye'de son 4-5 yilda spor giyim pazarinda ciddi bir buyime yasandidini, hatta

pazardaki buyimenin Turkiye blyime hizinin Gzerinde seyrettigini ifade ederek spor
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ayakkabi ve tekstil Grunlerini Turkiye'de her yasta kigiler olmak tzere, agirlikli olarak

14-28 yas arasi genclerin kullandigini belirtmigtir.*®*

Daha oOnce yapilmis olan bazi arastirmalarda universite Ogrencisi geng
tuketicilerin her zaman veya bazen, giysi ve ayakkabi satin alimlarinda belli marka

tercihleri yaptigi belirlenmistir.*®?

Ulkemizde spor ayakkabi markalari olarak uluslararasi pazarda faaliyet
gOsteren markalarin cogunu bulmak mimkuindir. Yabanci marka spor ayakkabilar;
Adidas, Nike, Puma, Reebok, Converse, Lotto, Umbro, Fila, Slazenger,Tiger, New
Balance, Diadora, gibi markalardir. Ayrica DKNY, Lacoste, Diesel, Tommy Hillfiger
gibi dinyaca dnli hazir giyim markalarinin gdnlik kullanima yonelik spor
ayakkabilari bulunabilmektedir. Spor ayakkabi pazarinda fiyat bazinda yabanci
markalar ile karsilastirildiklarinda daha digstik seviyede olduklari icin, agirlikh olarak
alt gelir gruplan tarafindan tercih edilen yerli Gretim markalari da vardir. Turkiye’'de
en cok taninanlari Ziylan Grubunun urettigi Kinetix, Halley gibi markalar ve Jump, M.
Police, Scooter markalaridir.

Glnimuzde Turk markalari, spor ayakkabisinda énct markalar olarak ifade
edilen Nike ve Adidas markalarinin sahip oldugu yuksek teknolojili Grlinleri tGretme
imkanlari bulabilirler. Ne var ki OrGnun benzerini yapmak mumkin olabilirken
markanin vermis oldugu etkiyi kazanmak midmkin olamamaktadir. Bu nedenle yerli
firmalar genellikle 6nci markalarin tasarimina, trende yoénelik yeniliklere ve en
onemlisi  Turkiye'deki hedef pazarin gereksinimlerine  uygun  Uretimler
gerceklestirmektedirler. Amerikan markasi New Balance markas! disinda kalan
markalarin buyidk bir kismi (Tark markalari da dahil olmak Uzere) uretimlerini

Uzakdogu ulkelerinde 6zellikle Cin'de yapmaktadir.

Cin devleti uluslar arasi tasarim haklari anlagsmasina imza atmadigi igin yeni
olan her trlii malzeme ya da uretim teknigini kendi Glkesinde tekrar Uretme hakkina
sahip olmaktadir. Diger tim Grlnlerde oldugu gibi markanin, Urdinin satin

alinmasinda en bilyuk etken olmasindan dolayl, Tirkiye pazarinda da ©nci

161 “Spor Giyim Pazari, Geng Nifusla Buyiyor”, http://www.franchise-
net.com.tr/TR/Bilgiler/Franchise-Bayilik-Haber-Arivi/Arivi-2007/E1606.htm, Erigim: 03.02.2010
162 Ali Fuat Ersoy, Fatma Arpaci, Aybala Demirci, “Universite Ogrencilerinin Giysi ve Ayakkabi
Tuketiminde Markaya Yonelik Davranis ve Tercihleri”, Gazi Universitesi Endiistriyel Sanatlar Egitim
Fakultesi Dergisi, No.14, 2004, 1 s.
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markalarin payi yuksek olup, alt kdltir gruplarina fiyat politikalarindan dolayi
ulagabilen markalar, yerli markalar olmaktadir. Bu konuyla ilgili olarak, yerli
markalarin yasam tarzini yansitan, hikayesi olan urlnleri pazarlamaya yonelik

girisimlere gereksinim duyduklari séylenebilir.

Kinetix ve Jump markalari Turkiye icin saygin spor markalari olup, reklam
sloganlari ile yilksek enerjiyi ve 6zgiirligii sembolize etmektedir. Ozellikle genclere
yonelik drlnlerin yani sira 6grenci giyimine uygun Udrlnlerin de vyer aldigi

koleksiyonlara sahiptirler. Bu firmalarin spor yapmaya yotnelik ayakkabilari ve ginlik

kullanima yonelik ayakkabilari bulunmaktadir.

N N,

Resim 127: 2010 yih Kinetix markasi spor ayakkabilari.

Kinetix Markasi Uriin Katalogu
Taklit Grinlerin Gretimi ve kullanimi spor ayakkabisinin sosyal ve toplumsal

sinif sembolii olma durumundan dolayr yayginhgini arttirmigtir.  GUnimuz

Turkiye’sindeki spor ayakkabisi pazarinda yer alan trtnler su sekilde gruplanabilir:
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Yuksek moda Urlinl az sayida ve yiksek fiyatlarda satilan spor ayakkabilari
Spor markasi ile tasarimci igbirligi ile yapilan spor ayakkabilar

Spor markalarinin kendi Gretmis olduklari spor ayakkabilari

P w DD P

Tarkiye'deki yerli markalarin Uretmis olduklari, 6éncii markalarin tasarim

cizgilerini tagiyan spor ayakkabilar

o

Markanin taklit edildigi ayni gériiniime sahip spor ayakkabilari
Markal olmayan ve spor markalarinin tasarim yaklasiminin gortlmedigi ucuz

fiyatli, gbrinim olarak da kalitesiz malzemeye sahip spor ayakkabilari.

Gorulen sudur ki, Turkiye'de dretim yapan spor ayakkabisi firmalari amator
olarak spor ile ilgilenen bireyler icin tasarimlar gerceklestirdikleri gibi énct spor
markalarinin renk, form ya da sembollerinin benzerlerini kullanarak alt kullanici
sinifinin toplumsal statilerini yukseltmeye yonelik tasarimlari da uUretmektedir. Bu
acidan spor ayakkabisi markalarinin siklikla taklit edilmesi aslinda bu stattiniin satin

alinmasi olarak yorumlanabilir.

3.3.2. Spor Ayakkabisi Kullanimina Yonelik Anket Caligmasi

ve Degerlendirilmesi

Spor ayakkabisi, spor eyleminin saglikl bir bicimde yapilabilmesi igin gerekli
bir unsurdur. Ne var ki degisen yasam bigimi ve spor ayakkabisindaki rahatlk ve
konfor gibi etkenler ile spor ayakkabisi kullanimi her yagta kadin ve erkek tarafindan

gundelik yagsam icerisinde kullanilan bir ayakkabi tarh halini almistir.

Bu bélimde icinde yasadigimiz cografyadan bir kesit almak suretiyle izmir'de
yasayan 17-45 yas arasl, Universite dizeyinde egitim gormuis, farkli meslek
gruplarindan erkek ve kadin kullanicilar Uzerine bir anket calismasi yapilmis,
bireylerin spor ayakkabisi kullanimina yonelik tercihlerindeki etkenler saptanarak

degerlendirilmistir.
3.3.2.1. Anket Caligmasinin Konusu ve Onemi
Arastirmanin konusu yiksekdgretim dizeyinde egitime sahip kadin ve erkek

kullanicilarin spor ayakkabisi kullanimina yonelik tercihlerinin belirlenmesi olup bu

konuyla ilgili anket calismasi gerceklestirilmistir.
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Spor ayakkabisi, spor yapmaya yonelik tasarim 06zelliklerini icinde
barindirmasinin yani sira, ayak anatomisine uygun yapisi ile de iglevsel bir yapiya
sahiptir. Kullanilan malzemelerin saglik acisindan kabul gorir nitelige sahip olmasi
ve sagladigi rahathk gunlik kullanima yonelik olarak da tercih edilmesine neden

olmaktadir.

Oncelikli olarak erkek kullanicilar ile 6zdeslesen spor ayakkabilari, 1980'li
yillardan gunumize, kadin kullanicilar tarafindan da tercih edilmeye baslamis,
gunlik kullanim icerisinde her yas grubuna yonelik spor ayakkabisi tasarimlari
ortaya cikmistir. Bu acidan spor ayakkabisinin yayginhidi icerisinde aktif spor
giyime yonelik moda trendleri ile spor ayakkabisi modasi da moda olgusu igerisinde

etkin bir bicimde yerini almigtir.

Erkek giyimine 6zgu kodlar tagiyan spor ayakkabisinin giinimuzde her yas
grubundan farkli ekonomik diizeydeki kadin ve erkek kullanicilar tarafindan tercih
edildigi gorilmektedir. ister profesyonel olsun isterse amator olarak spor ile ilgilenen
bireyler olsun, spor ayakkabisi secimlerinde markanin 6énemli bir unsur oldugu
bilinmektedir. Ne var ki kadin ve erkek kullanicilarin tercihlerindeki diger kriterler ya
da kullanima yo6nelik tercihleri konusunda bir arastirma yapilmis degildir. Bu agidan
tez calismasi kapsaminda yapilan anket calismasinda spor ayakkabisi se¢imine ve
kullanimina yonelik kriterleri belirlemek adina kadin ve erkek kullanicilarin

tercihlerine yonelik hipotezler sunulmustur.

3.3.2.2. Anket Caligmasinin Amaci, Kapsami ve Kisitlari

Spor ayakkabisi kullanicisinin yasi, spor ile olan iligkisi, meslegi gibi
Ozellikler, bireyin yasama bakis acisini ve giyim tarzini belirleyici unsurlar
arasindadir. Bu acgidan ele alindiginda meslek hayati, bireylerin zaman
bolimlendirmesinde etken konuma gelmis olup, meslek yasantisi dahilinde giyilen
giyim ve kullanilan aksesuarlarin belirli kurallar dahilinde olmasi nedeniyle ¢ok fazla
bireyi yansitmadigi; bu zamanin disinda kalan zaman diliminin ise bireyin kisilik ve

yasam tarzini gostermesi acisindan daha elverigli oldugu soylenilebilinir. Ancak bosg
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zaman aktivitelerinde kullanilan giyim 0Ogelerinin daha karmasik kodlar icerdigi

gorilmektedir.'®

Bu acidan degerlendirildiginde yapilan alan arastirmasi ile egitim dizeyi
acisindan ayni konuma sahip kadin ve erkek kullanicilarin yag gruplari, sahip
oldugu mesleki nitelikler ile spor ile olan iligkilerinin spor ayakkabisi kullaniminda

etkilerinin arastiriimasi amaclanmaktadir.

Anket uygulamasi Sportspark spor salonunda ve
http://freeonlinesurveys.com/ isimli internet sitesi Uzerinden gerceklestirilmistir.
Arastirma degiskenlerine uygun olan anket formlari degerlendirmeye alinmistir.
Anketi yanitlayan bireylere, spor ayakkabisi kullanimina yonelik tercihlerinde etken
oldugu dusunulen konularda sorular yoneltilmistir. Bu konulardan bazilari sunlardir;
kullanicinin spor ile olan ilgisi, spor ayakkabisi kullanim streleri, spor ayakkabisina

yonelik tasarim tercihleri vb.

Anket calismasinin kisiti izmir ilindeki kullanicilardan, yiksek 6grenime
sahip farkl meslek gruplarindaki sinirli sayida bireyin katilmasi seklinde olmaktadir.
Arastirma sonuglarinin Tarkiye igin genellenmesi gibi bir amag tagimamakla birlikte
tasarim egitimi veren egitim kurumlarinda spor ayakkabisina yonelik akademik

calismalara farkl bir bakis acisi getirmesi amaglanmaktadir.
3.3.2.3. Anket Caligmasinin Metodolojisi
Anket calismasinin metodolojisi olarak calismanin modeli, degiskenleri,

hipotezleri, 6rnekleme sureci, veri ve bilgi toplama yontemi ve bilgilerin analizi yer

alacaktir.

183 Crane, a.g.e., 223 s.
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3.3.2.3.1. Anket Caligmasinin Modeli

Demografik 6zellikler

Spor yapma aligskanliklar
Spor ayakkabisi tasarimina

onelik etkenl
Spor ayakkabisi kullanim yonelik etkenler

aliskanliklari

Spor ayakkabisi satin
almaya yonelik dis etkenler

Calisma kapsaminda degiskenler arasi iligkiler incelenmis ve aradaki
iliskilerin analizi ile tanimlamalar yapilmistir. Anket calismasinin bu yodnulyle
tanimlayici arastirma modeline uygun oldugu sdylenebilir. Tanimlayici arastirma
modelinde amac¢ eldeki problemi, bu problemle ilgili durumlari, degiskenleri ve
degiskenler arasindaki iligkileri tanimlamaktir. Béyle bir tanimlama yapildiktan sonra

bu tanima dayanilarak ileriye déniik tahminler yapmak uygun olmaktadir.®*

3.3.2.3.2. Anket Caligmasinin Degiskenleri

Yapilan arastirmada ilk degisken grubu, demografik 6zellikler olup, bu b6élim
sorulari, bireylerin, “cinsiyet, yas, egitim ve meslek” bilgilerinden olusmaktadir. Diger
bir degisken grubunda ise “bireylerin spor ile olan iligkileri, ilgilendikleri spor dallari
ve duzenli olarak spor yapma durumlarini” belirlemeye yardimci sorular yer
almaktadir. Spor ayakkabisi kullanim ahgkanliklarini 6lgmek amaciyla sorulan “spor
ayakkabisini kullanim siresi ve ne siklikla spor ayakkabisini tercih ettikleri” sorulari
anketin bir diger degisken grubunu olusturmustur. Spor ayakkabisini almaya yonelik
dis etkenler ile ilgili degisken grubunda ise “spor ayakkabisinda moda olgusunun
farkindaligina yonelik sorular ile spor ayakkabisi satin alirken etkilenilen unsurlar”
bulunmaktadir. Son degisken grubunda ise “spor ayakkabisinda oncelik tasiyan

kriterler, tasarima yonelik tercihler ile spor ayakkabisinin o6zelliklerine yo6nelik

184 Kemal Kurtulug, Pazarlama Aragtirmalari, Literatir Yayinlari, istanbul, 2004, s. 252
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bilinirlik” konulari yer almaktadir. Anket calismasinin degiskenleri su sekilde
siralanabilir:

o Demografik dzellikler

e Spor yapma aligkanliklari

e Spor ayakkabisi kullanim aliskanliklar

e Spor ayakkabisi satin almaya yonelik dis etkenler

e Spor ayakkabisi tasarimina yonelik etkenler

3.3.2.3.3. Anket Caligmasinin Hipotezleri

Hz1: Cinsiyet farkhligi spor ayakkabisi kullanim sikligini etkilemektedir.

H2:Cinsiyet farkliigi spor ayakkabisinin 6zelliklerinin bilinmesinde etken bir nitelik
tasimaktadir.

H3: Cinsiyet farklihgi spor ayakkabisi satin alinirken modanin takip edilmesi
acisindan etken bir nitelik tagimaktadir.

Ha: Yas faktorl spor ayakkabisi kullanim sikhigini etkilemektedir.

Hs: Yas faktorl spor ayakkabisi satin aliminda etkili olan kriterlerin belirlenmesinde
etken bir nitelik tasimaktadir.

He: Yas faktorl spor ayakkabisi satin alinirken modanin takip edilmesi acisindan

etken bir nitelik tagimaktadir.

3.3.2.3.4. Ornekleme Sireci

Anket calismasinin gerceklesmesine katkida bulunan denekler izmirde
yasamini surduren, yuksekdgrenime sahip, farkli meslek alanlarindaki 17-45 yas
arasi spor ayakkabisi kullanicilarindan olusmaktadir. Anket cevaplayicilari kolayda
ornekleme yoluyla secilmigtir. Anket http://freeonlinesurveys.com/ internet sitesinde
olusturulmus olup anketin link adresinde® yer alan sorularin kullanicilar tarafindan
yanitlanmasi saglanmistir. Bunun yani sira Sportspark isimli spor salonunu kullanan
arastirma niteliklerine uygun bireylerin de anket formundaki sorulari yanitlamalari

saglanmistir.

* Anket sorulari linki: http://FreeOnlineSurveys.com/rendersurvey.asp?sid=qonf7z2i925ht60816773
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Tablo 1: Orneklem Dagilimi

Kadin Sayisi 300
Erkek Sayisi 214
TOPLAM 514

3.3.2.3.5. Veri ve Bilgi Toplama Ydntemi

Arastirmada veri toplamak amaciyla anket uygulamasindan yararlanilmistir.
Anket formunda ilk olarak cinsiyet, yas, egitim durumu ve mesleki bilgilere yonelik
sorular yoneltilmistir. Daha sonra bireyin spor ile olan ilgisi, ilgili oldugu spor dall,
spor yapma aligskanligi, spor ayakkabisi kullanim sikhgi, spor ayakkabisi seciminde
g6z 6nunde bulundurdugu ozellikler, spor ayakkabisi secimini etkileyen dis etkenler

ile spor ayakkabisi tasarimina yonelik sorulara yanit aranmistir.

3.3.2.3.6. Veri ve Bilgilerin Analizi

Anket caligmasinin bulgulari, incelenen hipotezlerin sonuglarini belirlemeye
yonelik istatistiki analizlere tabi tutulmustur. Anket verilerinin analizinde ki-kare
analizinden yararlaniimistir. Arastirma katilimcilarinin spor ayakkabisi kullanimina
yonelik tercihleri ile yas ve cinsiyet gibi demografik o6zellikleri arasindaki ilgi
durumunu belirlemek icin ki-kare analizi uygulanmistir. Ayrica demografik 6zellikler,
spor ayakkabi kullanim sikligi, spor ayakkabi tercihinde modanin etkisi, spor
ayakkabiya yonelik yeterli bilgiye sahip olma, spor ayakkabi kullanim siresi, spor
ayakkabi modasi hakkindaki goérisler, spor ayakkabi secimindeki tercihler, spor
ayakkabi secimindeki dis etkenler, istege uygun spor ayakkabiy! bulabilme ve spor
ayakkabinin bolimlerine yonelik tercihleri degerlendirmek amaciyla da frekans
dagilimlarindan yararlaniimistir. Anket formlari araciligiyla toplanan veriler istatistiki
veri analizi uzmani tarafindan SPSS 13 istatistik paket programi kullanilarak analiz

edilmigtir.
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3.3.2.4. Ankete Katilan Deneklere Ait Ozellikler

Tablo 2: Cinsiyete g6re dagilim

Cinsiyet Frekans’ Yiizde Toplam Yiizde
Erkek 214 41,6 41,6
Kadin 300 58,4 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katillanlarin % 41,6'si erkek kullanici olup % 58,4 kadin
kullanicilardan olugsmaktadir (Tablo 2). Gunumuzde kadin kullanicilarin da spor

ayakkabisini giindelik yasamda kullandiklari gortlmektedir.

Tablo 3: Yasg gruplarina gore dagilim

Yag Frekans Yiizde Toplam Yiizde
17-25 330 64,2 64,2
26-45 184 35,8 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 64,22'si 17-25 yag arasindaki spor ayakkabisi
kullanicilarindan olugsmakta olup % 35,8'i ise 26-45 yas arasl bireylerden olusmustur
(Tablo 3). Genc¢ nifusun spor ayakkabisi kullanma sikliginin diger yas gruplarina
oranla daha yuksek oldugu caligmamizda da ortaya ¢ikmistir. Spor giyim ve spor
ayakkabi kullanma sikligi geng nifus tarafindan daha fazla tercih edilmektedir giink

bu yas grubu icin resmi giyinme zorunlulugu bulunmamaktadir.

" Kisi sayisini ifade etmektedir.
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Tablo 4: Egitime gbre dagilim

Egitim

Frekans

Ylzde

Toplam Ylzde

Yuksekogretim

514

100,0

100,0

Ankete katilan bireylerin timu yuksekogretim dizeyinde egitim almakta ya

da egitimini tamamlamig bireylerden olusmaktadir (Tablo 4).

Tablo 5: Meslege gore dagihm

Meslek Frekans Yiizde Toplam Yiizde
Kamu caligani 65 12,6 12,6
Lisansli sporcu 40 7,8 20,4
Ogrenci 233 45,3 65,8
Ozel sektor caligani 176 34,2 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilan bireylerin % 12,6’s1 kamu calisani, % 7,8’si lisansli sporcu, %
45,3'0 6grenci, % 34,2’si 0zel sektor calisani olarak gorilmektedir (Tablo 5). Spor
ayakkabisinin spor aktivitesi disinda, bos zaman aktivitelerinde kullanildigi, son

yillarda ise caligma hayat icerisinde de tercih edildigi bilinmektedir.

Tablo 6: Spor ile olan ilgiye gore dagilim

“Spor ile olan ilginiz?” Toplam
Frekans Yizde Yizde
Amator olarak spor yaplyorum 293 57,0 57,0
Profesyonel sporcuyum 131 25,5 82,5
(Lisansl)
Spor yapmiyorum 90 17,5 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 57,0’'si amat6r olarak spor yapmakta, % 25,5

profesyonel olarak spor yapmakta, % 17,5i spor yapmamaktadir (Tablo 6).
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Gunumuzde kitle sporunun yayginlagmasi ile amator olarak spor yapan bireylerin

saylisI artmistir. Spor yapmayan kitlenin de spor ayakkabisi kullanmak suretiyle spor

olgusuna dahil olmasi dikkate deger bir durumdur.

Tablo 7: Duzenli olarak spor yapmaya yonelik dagilim

“Duzenli olarak spor yapar

misiniz ya da spor salonuna gider Toplam

misiniz?” Frekans Yuzde Yizde
Evet 317 61,7 61,7
Hayir 197 38,3 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilan bireylerin % 61,7 “dizenli olarak spor yapar misiniz?”
sorusuna evet yanitini verirken % 38,3'U hayir yanitini vermistir (Tablo 7).
Gunumuizde spor yapma eylemi belirli bir sinifin gostergesi olarak gorilmektedir.
Bunun nedeni spor enduistrisi icerisinde yer alan giyim ve aksesuarlarin marka
degeri ve buna paralel olarak belirlenen fiyat politikalaridir. Spor ayakkabisi spor
yapma ugrasindan bagimsiz olarak da tercih edilebilen bir Griindiir ve bunun farkina
varan spor ayakkabisi dreticileri ve diger blyuk firmalar, bu dogrultuda ariin

konseptleri Gzerinde yogunlagmaya baglamislardir.

Tablo 8: Spor ayakkabisi kullanim sikligina gére dagilhim

“Spor ayakkabis! kullanim

sikhiginiz?” Frekans Yuzde Toplam Ylzde
Bos zaman aktivitelerinde 44 8,6 8,6
Cogunlukla 423 82,3 90,9
Sadece spor yaparken a7 9,1 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 8,6’s1 bos zaman aktivitelerinde, % 82,3'G ¢codunlukla,

% 9,1'i sadece spor yaparken spor ayakkabisi kullandigini belirtmistir (Tablo 8).
Gunumuzde spor ayakkabisi giindelik yasam icerisinde kullanilan bir ayakkabi tur
olarak goérilmektedir. Hayatinin dnemli bir béliminde spor ayakkabi giymeyi tercih

eden ve bunu bir yagam bigimi olarak algilayan bir kitleyle karsi karsiyayiz.
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Tablo 9: Spor ayakkabisi kullaniminda modayi takip etme durumuna

gore dagilim

“Spor ayakkabisi satin alirken Toplam

moday! takip eder misiniz?” Frekans Yiizde Yiizde
Bazen 192 37,4 37,4
Evet 167 32,5 69,8
Hayir 155 30,2 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 37,4'0 bazen % 32,5'i evet % 30,5'i ise hayir yanitini
vermistir (Tablo 9). Gunumuizde spor ayakkabisi moda olgusunun icerisinde yer

aldigi gibi modaya kars! durusa sahip bireyler tarafindan da kullaniimaktadir.

Tablo 10: Spor ayakkabisinin 6zelliklerinin bilinmesine yonelik dagilim

“Yaptiginiz spor dalina yonelik

spor ayakkabisinin hangi

Ozelliklere sahip olmasi

gerektigini biliyor musunuz?” Frekans | Yizde | Toplam Yizde
Evet 407 79,2 79,2
Hayir 107 20,8 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 79,2’0 bu anket sorusuna evet yanitini verirken %
20'8’i hayir yanitini vermistir (Tablo 10). Gunimuizde spor ayakkabisi kullanicilarinin
spor ayakkabisinin teknik 6zellikleri konusunda bilgi ve segicilige sahip olduklar

soylenebilir.
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Tablo 11: Spor ayakkabisi kullanim suresine gore dagilim

“Bir spor ayakkabisini ortalama Toplam
ne kadar sure kullanirsiniz?” Frekans | Yiizde Yiizde
1 yildan az 87 16,9 16,9
1-2 vl 275 53,5 70,4
3 yil ve Uzeri 152 29,6 100,0

Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 16,9'u bu soruya 1 yildan az yanitini verirken % 53,5’i
1-2 yil yanitini vermigtir. Satin aldiklari spor ayakkabisini 3 yil ve lGzeri kullananlar
29,6'sin1  olusturmaktadir (Tablo 11).

ayakkabisinin kullaniminin yayginlasmasi ve tiketimin artirilmasina yonelik etkiler

ise katihmcilarin % GunUmuzde spor
bu ayakkabi tirinin de kullanim siresinin de azalmasina neden olmaktadir.
Tuketim ve cesitlilik, spor ayakkabisi kullanim sirelerini asadi cekmekte ve
drunleri

markalarin bu dogrultuda yeni tketicilerle bulusturmalarinin - 6éndna

acmaktadir.

Tablo 12: Spor ayakkabisi modasina y6nelik dagilim

“Spor ayakkabisi modasi oldugunu
Toplam
diglintyor musunuz?” Frekans | Ylzde Yuzde
Evet 349 67,9 67,9
Hayir 165 32,1 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 67,9'u spor ayakkabisi modasi oldugunu belirtirken %
32,1'i bu soruya hayir yanitini vermistir (Tablo 12). Gunumuzde moda trendlerini
belirleyen firmalarin giyim ve aksesuar trendlerinin diginda “aktif spor” adi altinda
spor giyime yonelik temalar gelistirdikleri bilinmektedir. Bu nedenle giyim modasinin
temalarindan ayri ele alinan spor giyim temalari, kullanicilar tarafindan takip edilen

bir alan icerisinde yer almaktadir.
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Tablo 13: Spor ayakkabisi tasarim tercihlerine gére dagilim

“Spor ayakkabisi secerken

oncelikle neye dikkat edersiniz” (en

fazla 3 secenek igaretleyebilirsiniz) Frekans Yuzde
markasina 255 49,3
kullanilan malzemeye 179 34,6
teknolojisine 100 19,3
modaya uygunluguna 54 10,4
rahathgina 440 85,1
yapilan spora uygunluguna 264 51,1
marka sembollinin gérunurlugine 3 6
desenine 47 9,1
renklerine 197 38,1

Bu soruyu yanitlayan spor ayakkabisi kullanicilarinin % 85,1'i rahathgi, %
51,1'i spora uygunlugu, % 49,3'0 markayi, % 38,1'i renkleri, % 34,6’sI kullanilan
malzemeyi, % 19,3'U teknolojiyi, % 10,4'0 modaya uygunlugu, % 9,1'i deseni, %
0,6'st marka gorunrligini spor ayakkabisi seciminde oncelikler arasinda
gormektedir (Tablo 13). Bu acidan ele alindiginda spor ayakkabisi seciminde

rahatlik, spora uygunluk ve marka énem tasimaktadir.
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Tablo 14: Spor ayakkabisi secimlerine gére dagilim

“Spor ayakkabisi satin alirken

nelerden etkilenirsiniz Erekans Yizde | Toplam Yiizde
fiyatlarindan 82 16,0 16,0
indirim dénemlerinden 237 46,1 62,1
marka reklamlarindan 98 19,1 81,1
sporculardan/spor 65 12,6 93,8
takimlarindan

yakin cevremden 32 6,2 100,0
Toplam 514 100,0

Bu soruyu vyanitlayan spor ayakkabisi kullanicillarinin % 46,1'i  spor

ayakkabisi satin alirken indirim dénemlerinden, % 19,1'i marka reklamlarindan, %
16’s1 fiyatlarindan, % 12,6's1 sporculardan / spor takimlarindan, % 6,2’si yakin
(Tablo 14).
modellerinde gorilen cesitlilik ve modanin etkisi ile tasarimin sirekli olarak degisim

cevreden etkilendigini  belirtmistir Gunuimuzde spor ayakkabisi

gosterdigi  gorulmektedir. Bu acidan ele alindiginda kullanicilarin  indirim

donemlerinde spor ayakkabisi satin almasi spor ayakkabisinin farkli ekonomik

siniflara ait bireyler tarafindan kullanildigini gostermektedir.

Tablo 15: Spor ayakkabisinin gereksinimi kargilamasina

yonelik dagilim
“Istek ve ihtiyaglariniza uygun Frekans Yizde Toplam
spor ayakkabisini bulabildiginizi Yiuzde
dustniyor musun?”
Evet 421 81,9 81,9
Hayir 93 18,1 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katilanlarin % 81,9’u bu soruyu evet olarak yanitlarken %18,1'i hayir

olarak yanitlamigtir (Tablo 15). Gunimuzde spor ayakkabisi tasariminda gorilen
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cesitlilik kullanicilarin istek ve ihtiyaglarina uygun spor ayakkabisi bulmalarina

olanak saglamaktadir.

Tablo 16: Spor ayakkabisinin bélimlerine yonelik dagilim

“Spor ayakkabisinin hangi

bolimune 6nem

verirsiniz? ™ Frekans Yuzde Toplam Yizde
saya tasarimi 53 10,3 10,3
(ayakkabi govdesi)
taban tasarimina 151 29,4 39,7
timu 310 60,3 100,0
Toplam 514 100,0

Ankete katillanlarin % 60,3'U spor ayakkabisinin timine, % 29,4’0 taban
tasarimina, % 10,3'0 ise saya tasarimina 6nem verdigini belirtmistir (Tablo 16).
Gunamuzde spor ayakkabisi tasarimi moda tasarimcilarindan endustri  Grdn
tasarimcilarina kadar teknolojik degisimler ve gorsel tasarimin gesitlilik gdsterdigi bir
alani olusturmaktadir. Bu acidan spor ayakkabisinin tim bélimleri tasarim

degisimlerinin etkisi altindadir.
3.3.2.5. Anket Caligmasinin Veri Analizi
Bu bolimde spor ayakkabisi kullanimi ile kullanici profili arasindaki iliskiyi

tanimlamaya yonelik anket calismasinin capraz tablo ve ki-kare analizlerinin

degerlendirilmeleri yapilacaktir.
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Tablo 17: Cinsiyet ile spor ayakkabisi kullanim sikhgi arasindaki iligkiyi

gOsteren capraz tablo

siklik Toplam
bos Cogunlukla sadece
zaman spor
aktivitele yaparken
-rinde
Kisi sayisi 14 175 25 214
Tahmin edilen 18,3 176,1 19,6 214,0
k.s
Erkek | % within 6,5% 81,8% 11,7% | 100,0%
C cinsiyet
i % within siklik 31,8% 41,4% 53,2% | 41,6%
N % of Toplam 2, 7% 34,0% 4,9% 41,6%
S Artan -4,3 -1,1 5,4
i Kisi sayis 30 248 22 300
Y Tahmin edilen 25,7 246,9 27,4|  300,0
E k.s.
T Kadin | % within 10,0% 82,7% 7,3% | 100,0%
cinsiyet
% within siklk 68,2% 58,6% 46,8% 58,4%
% of Toplam 5,8% 48,2% 4,3% 58,4%
Artan 4,3 1,1 -5,4
Kigi sayisi 44 423 47 514
Tahmin edilen 44.0 423,0 47,0 514,0
% within 8,6% 82,3% 9,1% | 100,0%
Toplam cinsiyet
% within sikhk 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
% of Toplam 8,6% 82,3% 9,1% | 100,0%

Anket calismasi kapsaminda olusturulan “cinsiyet farkliligi spor ayakkabisi
kullanim sikhgini etkilemektedir” hipotezine yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (3)= 45,494a P=0,001 sonucu ¢ikmis olup spor ayakkabisi kullanim
sikligi ile cinsiyet arasinda anlamli bir farkhilik bulundugu sonucuna variimistir. Bu
acidan degerlendirildiginde capraz tabloda (Tablo 17) erkek kullanicilarin spor

ayakkabisi kullanim sikh@r sorusuna vermis olduklari “codunlukia” yaniti % 81,8,

" k.s. : Kisi sayis!
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“sadece spor yaparken” yaniti % 11,7, “bos zaman aktivitelerinde” yaniti ise % 6,5
olurken, kadin kullanicilarin bu soruya verdikleri yanitlar su sekildedir: “cogunlukia”
yaniti % 82,7, “bos zaman aktivitelerinde” yaniti ise % 10, “sadece spor yaparken”
yanitt % 7,3. Ayrica, erkek kullanicilarin spor ayakkabisi kullanim sikhdi sorusuna
vermis olduklar1 “bos zaman aktivitelerinde” ve “cogunlukla” yanitlari, tahmin edilen
saylidan daha az, kadin kullanicilarin bu soruya verdikleri yanitlarin ise tahmin
edilenden daha fazla oldugu gorilmektedir. “Sadece spor yaparken” yanitini veren
erkeklerin sayisi tahmin edilen sayidan fazla ciktigi, bu soruya kadin kullanicilarin

verdigi yanitin tahmin edilenin altinda oldugu gértlmektedir.

Spor ayakkabisi kullanicilarinin  bu ayakkabi tarand kullanim  sdreleri,
kullanim nedenleri, spor ayakkabisi seciminde modanin etkileri vb. kriterlerin
belirlenmesi adina yapilan bu anket calismasinda, cinsiyet farkhliginin spor

ayakkabisi kullanim sikligini belirleyen unsurlardan biri oldugu sonucuna variimistir.

Moda boyutu devreye girdiginde kadinlarin, erkeklere oranla cok daha
dikkatli bir tuketici profili cizdikleri ve bu dogrultuda hareket ettikleri gorulmektedir.
Buna kargin spor etkinlikleri Gzerinden cinsiyetler arasi bir kargilastirma yapildiginda
ise erkeklerin, kadinlara oranla spor ve spor olgusuna yaklasmada daha etkin

olduklari sonucuna ulagiimaktadir.
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Tablo 18: Cinsiyet ile spor ayakkabisinin 6zelliklerinin bilinmesi arasindaki

iligskiyi gbsteren capraz tablo

Ozelligin Bilinmesi Toplam
evet hayir
Erkek Kisi sayisi 185 29 214
Tahmin edilen 169,5 44,5 214,0
k.s.
% within cinsiyet 86,4% 13,6% 100,0%
% within 6zellik. 45,5% 27,1% 41,6%
% of Toplam 36,0% 5,6% 41,6%
Artan 15,5 -15,5
Cinsiyet | Kadin | Kisi sayisi 222 78 300
Tahmin edilen 237,5 62,5 300,0
k.s.
% within cinsiyet 74,0% 26,0% 100,0%
% within 6zellik. 54,5% 72,9% 58,4%
% of Toplam 43,2% 15,2% 58,4%
Artan -15,5 15,5
Kisi sayisl 407 107 514
Tahmin edilen 407,0 107,0 514,0
Toplam k.s.
% within cinsiyet 79,2% 20,8% 100,0%
% within 6zellik. 100,0% 100,0% 100,0%
% of Toplam 79,2% 20,8% 100,0%
Anket calismasi kapsaminda olusturulan “cinsiyet farkliigi  spor

ayakkabisinin 6zelliklerinin bilinmesinde etken bir nitelik tagsimaktadir’ hipotezine
yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (1)= 11,743a P=0,001 sonucu c¢ikmis olup spor ayakkabisinin
Ozelliklerinin bilinmesi ile cinsiyet arasinda anlamh bir farkllik bulundugu sonucuna
variimistir. Bu ac¢idan degerlendirildijinde c¢apraz tabloda (Tablo 18) erkek
kullanicilarin % 86,4'U evet yanitini verirken % 13,6’s1 hayir yanitini vermigtir. Kadin
kullanicilarin ise % 74’G evet yaniti vermig, % 26’sI hayir yanitini vermistir. Ayrica
erkek kullanicilarin spor ayakkabisinin 0dzelliklerinin bilinmesi sorusuna vermig
olduklari “evet” yaniti, tahmin edilen sayidan fazla olup, “hayir” yanitinin ise tahmin

edilenin altinda oldugu gorulmektedir. Kadin kullanicilar tarafindan bu soruya
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verdikleri yanitlarda tahmin edilenden daha az “evet” yaniti verilmis olup, “hayir”

yanitinin tahmin edilenden fazla oldugu gorilmektedir.

Gunumuzde her yastan kadin ve erkek kullanici tarafindan tercih edilen spor
ayakkabilarl yapilan spora uygun olarak taban tasarimindan saya tasarimina bir¢ok
teknik 6zellige sahiptir. Yapilan anket ¢calismasinda kullanicinin cinsiyet faktdriintin
spor ayakkabisinin teknik 6zelliginin bilinmesindeki etkenlerden biri oldugu

sonucuna varllmlstlr.

Kadinlarin daha ¢cok moda ile olan baglantisi Uzerinden spor ayakkabi ile
ilgilenmelerine karsilik erkeklerin sportif aktiviteler Gizerinden spor ayakkabilari satin

almaya donik bir bag kurmalari, ayakkabinin 06zelliklerinden haberdarlik

duzeylerinin de daha yiksek olmasina yol agmaktadir.

Tablo 19 : Cinsiyet ile spor ayakkabisi satin aliminda modanin etkisi

arasindaki iligkiyi gosteren gapraz tablo

Modanin takip edilmesi
bazen evet hayir Toplam

Kisi sayisi 63 75 76 214
Tahmin edilen k.s. 79,9 69,5 64,5 214,0
Erkek % within cinsiyet 29,4% 35,0% 35,5% 100,0%
% within modatakip 32,8% 44,9% 49,0% 41,6%
% of Toplam 12,3% 14,6% 14,8% 41,6%

Artan -16,9 55 11,5
Cinsiyet Kisi sayisi 129 92 79 300
Tahmin edilen k.s. 112,1 97,5 90,5 300,0
% within cinsiyet 43,0% 30,7% 26,3% 100,0%
Kadin % within modatakip 67,2% 55,1% 51,0% 58,4%
% of Toplam 25,1% 17,9% 15,4% 58,4%

Artan 16,9 -5,5 -11,5
Kisi sayisi 192 167 155 514
Tahmin edilen k.s. 192,0 167,0 155,0 514,0
Toplam o, within cinsiyet 37,4%|  325%|  30,2%| 100,0%
% within modatakip 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%
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Anket calismasi kapsaminda olusturulan “cinsiyet farkliligi spor ayakkabisi
satin alinirken modanin takip edilmesi acisindan etken bir nitelik tasimaktadir’
hipotezine yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (2)= 10,378a P=0,06 sonucu c¢ikmis olup spor ayakkabisi satin
aliminda modanin etkisi ile cinsiyet arasinda anlamh bir farklilik bulundugu
sonucuna varilimistir. Bu acidan degerlendirildiinde capraz tabloda (Tablo 19)
erkek kullanicilarin bu soruya % 29,4 oraninda bazen, % 35 evet, % 35,5 hayir
yanitini verirken kadin kullanicilar % 43 bazen, % 30,7 evet, % 26,3 hayir yanitini
vermistir. Ayrica erkek kullanicilarin spor ayakkabisi satin alinirken modayi takip
eder misiniz? Sorusuna vermis olduklari “evet” ve “hayir” yanitlari, tahmin edilen
sayidan fazla cikarken, “bazen” yanitinin tahmin edilen sayidan az oldugu
gorulmektedir. Kadin kullanicilarin bu soruya verdikleri yanitlarda ise “evet” ve
“hayir” yanitlari, tahmin edilen sayidan az olup, “bazen” yanitinin tahmin edilen

sayldan fazla oldugu soylenebilir.

Spor ayakkabisinin glinimizde bu kadar hizli bir bicimde yayginlagmasinda
moda olgusunun 6nemli bir yeri vardir. Anket degerlendirme sonuglarina gore
modanin spor ayakkabisi satin alimindaki etkisi ile cinsiyet farklihgi arasinda bir

iliski oldugu sonucuna variimistir.

Erkeklerin hayir yanitinin, evet yanitlarindan kiigik bir oranla da olsa fazla
olmasi, buna karsin kadinlardaki farkin biraz daha yiksek olmasi moda olgusunun
spora ayakkabisi Uzerinden cinsiyetler arasinda nasil bir bigimde algilandigini da bir

kez daha gozler 6niine sermektedir.
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Tablo 20: Yasg faktori ile spor ayakkabisi kullanim sikh@i arasindaki iligkiyi

gosteren capraz tablo

Kullanim sikligi
bos zaman sadece spor
aktivitelerinde | cogunlukla yaparken Toplam

Kisi sayisi 16 286 28 330
Tahmin edilen k.s. 28,2 271,6 30,2 330,0
17.95 % within yas 4,8% 86,7% 8,5%| 100,0%
% within sikhk 36,4% 67,6% 59,6% 64,2%
% of Toplam 3,1% 55,6% 5,4% 64,2%

Artan -12,2 14,4 -2,2
Kisi sayisi 28 137 19 184
Tahmin edilen k.s. 15,8 151,4 16,8 184,0
0645 % within yas 15,2% 74,5% 10,3%| 100,0%
% within sikhk 63,6% 32,4% 40,4% 35,8%
% of Toplam 5,4% 26,7% 3,7% 35,8%

Artan 12,2 -14,4 2,2
Kisi sayisI 44 423 47 514
Tahmin edilen k.s. 44,0 423,0 47,0 514,0
Toplam % within yas 8,6% 82,3% 9,1%| 100,0%
% within sikhk 100,0% 100,0% 100,0%| 100,0%
% of Toplam 8,6% 82,3% 9,1%| 100,0%

Anket calismasi kapsaminda olusturulan “yas faktori spor ayakkabisi
kullanim sikh@ini etkilemektedir” hipotezine yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (2)= 17,415a P<0,001 sonucu c¢ikmis olup yas faktort ile spor
ayakkabisi kullanim sikh@ini arasinda anlamli bir farklilik bulundugu sonucuna
variimistir. Bu agidan degerlendirildiginde capraz tabloda (Tablo 20) 17-25 yas arasl
kullanicilarin % 4,8'i “bos zaman aktivitelerinde”, % 86,7'i “cogunlukla”, % 8,5
“sadece spor yaparken” yanitini verirken 26-45 yas arasi kullanicilarin % 15,2’si
“bos zaman aktivitelerinde”, % 74, 5'i “cogunlukla”, % 10,3’ “sadece spor yaparken”
yanitini vermistir. Ayrica 17-25 yas aras! kullanicilarin spor ayakkabisi kullanim
sikhi@i ile ilgili soruda vermis olduklari “bos zaman aktivitelerinde” ve “sadece spor
yaparken” yanitlari tahmin edilen degerin altinda gorilurken, “cogunluklia” yaniti

tahmin edilen sayinin Uzerinde cikmistir. Buna karsilik 26-45 yas arasi grubun
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vermis oldugu

“bos zaman aktivitelerinde” ve “sadece spor yaparken” yanitlari

tahmin edilen degerin Ustiinde gordlirken, “gcogunlukla” yaniti tahmin edilen sayinin

altinda yer almaktadir.

Spor ayakkabisi her yasta kullanici tarafindan tercih edilmekte, yapilan anket

degerlendirmesi ile yas faktdriiniin spor ayakkabisi kullanim sikhgini etkiledigi

goriulmektedir. Spor ayakkabisinin gindelik hayat icerisinde kullanim sikhginin

yiksek olmasi ve bu durumun erkeklerde daha yuksek olmasinda, erkeklerin

gundelik yasam icerisinde moda ile kurmus olduklari baglanti dizeyinin kadinlara

oranla daha esnek olmasinin etkisi vardir.

Tablo 21: Yag ile spor ayakkabisi satin aliminda etkili olan kriterler

arasindaki iligkiyi gosteren capraz tablo

etkilenme
indirim marka sporculardan/ |yakin

fiyatlarin |donemleri |reklamlar |spor cevremde

dan nden ndan takimlarindan |n
Kisi sayisi 46 151 61 50 22| 330
Tahmin 52,6 152,2 62,9 41,7 20,5| 330,0
edilen k.s.
% within 13,9% 45,8% 18,5% 15,2% 6,7%| 100,0

17-25 yas %
% within 56,1% 63,7% 62,2% 76,9% 68,8%|64,2%
etkilenme
% of 8,9% 29,4% 11,9% 9,7% 4,3%| 64,2%
Toplam
Artan -6,6 -1,2 -1,9 8,3 1,5
Kisi sayisi 36 86 37 15 10| 184
Tahmin 294 84,8 35,1 23,3 11,5| 184,0
edilen k.s.

0645 % within 19,6% 46,7% 20,1% 8,2% 5,4%| 100,0
yas %
% within 43,9% 36,3% 37,8% 23,1% 31,3%)|35,8%
etkilenme
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% of 7.0%|  16,7%|  7,2% 29%|  1,9%|35,8%
Toplam
Artan 6,6 1,2 1,9 -8,3 -1,5
Count 82| 237 98 65 32| 514
Expected 82,0 237,0 98,0 65,0 32,0| 514,0
Count

Toplamo. ithin 16,0%| 46,1%|  19,1% 12,6%|  6,2%| 100,0
yas
% within 100,0%| 100,0%| 100,0% 100,0%| 100,0%| 100,0
etkilenme

Anket calismasi kapsaminda olusturulan “yas faktérl, spor ayakkabisi satin
aliminda etkili olan kriterlerin belirlenmesinde etken bir nitelik tasimaktadir”
hipotezine yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (4)= 7,396a 0.05<0,116 sonucu c¢ikmis olup yas faktoéru ile spor
ayakkabisi satin aliminda etkili olan kriterler arasinda anlamli bir farkhlik
bulunmadigl sonucuna variimistir. Bu acidan dederlendirildiginde capraz tabloda
(Tablo 21) 17-25 yas arasi kullanicilarin spor ayakkabisi kullanim sikligi ile ilgili
soruda vermis olduklar “bos zaman aktivitelerinde” ve “sadece spor yaparken”
yanitlari tahmin edilen degerin altinda goruliirken, “cogunluklia” yaniti tahmin edilen
sayinin Uzerinde ¢ikmigtir. Buna kargilik 26-45 yag arasi grubun vermis oldugu “bosg
zaman aktivitelerinde” ve “sadece spor yaparken” yanitlari tahmin edilen degerin

Ustiinde goralurken, “cogunlukla” yaniti tahmin edilen sayinin altinda yer almaktadir.

Spor ayakkabisi satin aliminda fiyat, marka reklamlari, indirim dénemleri,
sporcular ve yakin ¢evrenin uyarilari vb. kriterler dogrultusunda segimler yapilirken,
yas faktoriniin spor ayakkabisi satin aliminda etkili olan kriterlerin belirlenmesinde

etken bir nitelik tagsimadiglI sonucuna variimistir.
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Tablo 22: Yasg faktori ile spor ayakkabisi satin alinirken modanin takip

edilmesi arasindaki iligkiyi gosteren capraz tablo

Moda takip
bazen evet hayir Toplam

Kisi sayisi 123 120 87 330
Tahmin edilen k.s. 123,3 107,2 99,5 330,0
17.95 % within yas 37,3% 36,4% 26,4% 100,0%
% within modatakip 64,1% 71,9% 56,1% 64,2%
% of Toplam 23,9% 23,3% 16,9% 64,2%

Artan -3 12,8 -12,5
Kisi sayisI 69 47 68 184
yas Tahmin edilen k.s. 68,7 59,8 55,5 184,0
645 % within yas 37,5% 25,5% 37,0% 100,0%
% within modatakip 35,9% 28,1% 43,9% 35,8%
% of Toplam 13,4% 9,1% 13,2% 35,8%

Artan '3 -12,8 12,5
Kisi sayisi 192 167 155 514
Tahmin edilen k.s. 192,0 167,0 155,0 514,0
Toplam % within yas 37,4% 32,5% 30,2% 100,0%
% within modatakip 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Toplam 37,4% 32,5% 30,2% 100,0%

Anket calismasi kapsaminda olusturulan “yas faktéri spor ayakkabisi satin
alinirken modanin takip edilmesi agisindan etken bir nitelik tagimaktadir” hipotezine
yonelik yapilan ki-kare analizinde

Chi-kare (2)= 8,654a 0.013<0,05 sonucu ¢ikmis olup yas faktorl ile spor
ayakkabisi satin alinirken modanin takip edilmesi arasinda anlamlh bir farklilik
bulundugu sonucuna varilimistir. Bu acidan degerlendirildijinde capraz tabloda
(Tablo 22) 17-25 yas arasi kullanicilarin ilgili soruya % 37,3 oraninda bazen, % 36,4
oraninda evet, % 26,4 oraninda hayir yaniti verdigi gorulirken 26-45 yas arasi
kullanicilarin % 37,5’i bazen, % 25,5'i evet, % 37’si hayir yanitini vermistir. Ayrica
17-25 yas arasi kullanicilarin ilgili soruda vermis olduklari “bazen” ve “hayir” yanitlari
tahmin edilen sayinin altinda goérilirken, “evet” yaniti ise tahmin edilen sayinin

Uzerinde ¢cikmistir. Buna karsilik 26-45 yas arasi grubun vermis oldugu “bazen” ve
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“hayir” yanitlari tahmin edilen degerin Ustinde gorulurken, “evet” yaniti tahmin
edilen sayinin altinda yer almaktadir. Burada gorilen sudur ki, 17-25 yas grubunun
spor ayakkabisini seciminde moda olgusu 6nem tasimaktadir. Bu acidan yas
faktorl, spor ayakkabisi satin aliminda modanin takip edilmesi agisindan etken bir

nitelik tagsimakta, bu hipotez anket degerlendirmesi ile dogrulanmaktadir.

3.3.2.6.Hipotezlerin Sonuclarina Yonelik Degerlendirme

Spor ayakkabisi ginimizde yaygin bir bicimde kullanilan bir ayakkabi
turddar. Bu ayakkabi tlrt spor aktivitesinde kullanildigr gibi ¢calisma hayatinda ve
bos zaman aktivitelerinde de kullaniimaktadir. Onceleri sporcularin ve erkek
kullanicilarin talepleri dogrultusunda bicimlenen spor ayakkabisi tasarimi, yasam
bicimlerinde gortlen degisimler ile kadin kullanicilarin da giundelik yasamda tercih

ettigi bir Urtin halini almigtir.

Anket calismasi kapsaminda 17-45 yag arasl, izmirde yagayan, (iniversite
duzeyinde egitime sahip, farkli meslek gruplarindan erkek ve kadin spor ayakkabisi
kullanicisi 514 kisi, toplam 17 soruyu yanitlamis; verilen yanitlar dogrultusunda
cinsiyet ve yas degiskenlerine yonelik 6 hipotezin arastiriimasina karar verilmigtir.
Bu hipotezler dogrultusunda olusturulan ¢apraz tablolar dogrultusunda ¢ikan veriler
ki-kare testi ile sinanmig, ¢ikan degerler tablolarin altinda yer almigtir. Asagidaki
Ozet tabloda hipotezler ile ilgili elde edilen sonuglar yer almaktadir.
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Tablo 23: Hipotezlere iligkin sonuc¢ 6zet tablosu

Hipotez
sayisl Hipotez Sonug
H1 Cinsiyet farklihgi spor ayakkabisi kullanim
sikligini etkilemektedir.
Kabul
H2 Cinsiyet  farkliigi  spor  ayakkabisinin
Ozelliklerinin bilinmesinde etken bir nitelik
tagimaktadir. Kabul
Hs Cinsiyet farkhligi spor ayakkabisi satin
alinirken modanin takip edilmesi agisindan
etken bir nitelik tagimaktadir. Kabul
Ha Yas faktori spor ayakkabisi kullanim sikhgini
etkilemektedir.
Kabul
Hs Yas faktorli spor ayakkabisi satin aliminda
etkili olan kriterlerin belirlenmesinde etken bir
nitelik tagsimamaktadir. Red
He Yas faktori spor ayakkabisi satin alinirken
modanin takip edilmesi acisindan etken bir
nitelik tagimaktadir. Kabul

Sonug olarak denilebilir ki, kadin ve erkek kullanicilarin cinsiyete yonelik

toplumsal, kultirel, ekonomik farkhliklari, spor ayakkabisi kullanim sureleri, teknik

Ozelliklerin bilinmesi ve spor ayakkabisi satin aliminda modanin etkisi konularinda

etken bir nitelik tagsimaktadir. Kadin ve erkek kullanicilarin yas degiskeni ise spor

ayakkabisi kullanim sikligini ile modanin takip edilmesi konusunda etken durumda

iken spor ayakkabisinin satin alinmasinda ayirt edici nitelik tagsimamaktadir.
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SONUC

Giyinme eylemi, ortinmeye ve korunmaya yonelik insan bedeninin temel
ihtiyaclarinin giderilmesi ile baslamis, kullanima yonelik nedenlerin zaman icerisinde
degisimler go6stermesi ile birlikte gUnumizdeki durumuna ulagsmistir. Spor
ayakkabisi da bir giyim o6gesi olarak, rahatligin esas alindigi, spor tirlerine uygun
Ozellikte tasarlanan ve kullanima yonelik gereksinimleri karsilayan bir ayakkabil
turadur. Spor ayakkabilari gesitli sporlarda ayak hareketlerine uyum saglamak ve bu
hareketleri gelistirmek amaciyla tasarlansa da, gunumizde rahat ve konforlu

olmalari nedeniyle giindelik yagsam icerisinde de tercih edildikleri gérilmektedir.

Degisen ekonomik dizen cercevesinde spor kavrami da endustriyel bir
kimlik kazanmisg, profesyonel spora yonelik kurumlarin diginda spor izleyicisi ve spor
ile ilgilenen bireylere yonelik yeni pazarlar olusmaya baslamistir. Bu agidan ele
alindiginda sporun meta halini almasinda en temel unsur, gecmisi 19.yy sonlarina
tarinlenen spor ayakkabilari ve markalaridir. Spor ayakkabisi dretimi, markalasma
sureci dogrultusunda farkll pazarlama yontemleri ile evrensel bir tasarim anlayisina
sahip olarak markaya yonelik tasarimlar ile her tirli sosyal sinifa uygun bir tasarim

ardnd halini almigtir.

Spor yapmak amaciyla tasarlanan spor ayakkabilarin tasarima ve igleve
yonelik degisimler dogrultusunda giindelik kullanima ydnelik bicimlenen tasarim ve
kimlik yapisi ile bu denli yayginlasmasinda, sporun ekonomik degisimler ile
bicimlenen kurumsallasmis yapisi buyuk ©6nem tasimaktadir. Sporun ekonomik
acidan elde ettigi kuresel deger, spor ayakkabisi markalarinin degisim sureci
yasamasina neden olmus, spor ayakkabisi tasarimlari da bu yonde gelisim
gostermistir. Diger taraftan sporun kultirel anlamlarinin ve ticari degerinin giiclyle
moda olgusunun bir pargasi 6zelligi olma durumu da spor ayakkabisinin tercih
edilmesine neden olmaktadir. Bugun spor ayakkabisi sadece kullanima yo6nelik
islevleri yerine getirmekle kalmayip sosyal ve psikolojik islevleri de yiksek oranda

karsilayan bir tasarim nesnesi konumundadir.

Kullanicilar icin spor ayakkabisina yonelik talebi olusturan en énemli etken
markanin kullanici ile kurmus oldugu iletisimdir. Arketip olarak isimlendirilen bu

durum, markanin kisiligi olarak ifade edilebilir. Bu sekilde, kullanici sectigi trlinlerde
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kendine uygun kisilik yapisini tercih ederek bu acidan duygusal tatmin
saglamaktadir. Gunumizde spor ayakkabisi markalarinda agirlikli olarak kahraman
arketipi kullandigi, dzellikle reklam yoluyla markanin ve ilgili Grtnlerin pazarlandigi
gorulmektedir. Spor ayakkabisinin giindelik yasam icerisinde kullaniimasi ile spor

markalarinin bu yonde hazirladiklari reklamlarda da degisim gozlemlenmektedir.

Gunumuzde teknoloji ve hiz kavraminin yasamin her alaninda yerini almasi,
yasam tarzlarinda da degisime neden olmustur. Sosyal yasam icerisinde, yasama
alanlari ile calisma alanlari hizli bir bicimde degisime ugramaktadir. Calisma
alanlarina yonelik keskin cizgiler tim alanlardaki sinirlamalarda oldugu gibi ortadan
kalkmaya yonelik egilimler icerisindedir. Ozellikle internetin bu denli yayginlasmasi
yasam nesnelerinin bireysellestiriimesini, kullanici etkilesiminin artmasini  ve
nesnelerin elde edilmesinin kolaylasmasini saglamaktadir. Spor ayakkabisi da
yasanilan doénemin sosyal, kultirel, ekonomik ve teknolojik dediskenlerine bagli
olarak degisime ugramaktadir. Zaman igerisinde yasam bigimlerinde ortaya cikan
yenilikler spor ayakkabisi tasariminin ve kullaniminin da cegitlenmesine yol

agmistir.

Birgok kullanim nesnesi gibi spor ayakkabisi da, bireyin kendisini algilayisini
ve dis diinyaya kendini anlatabilmesini mimktn kilan s6zsiz bir iletisim araci olarak
gorulmektedir. Bu acidan spor ayakkabisinin fiziksel iglevsellik rolinin yani sira
psikolojik ve sosyolojik yoninin de 6nem kazandigi goralmektedir. Spor
ayakkabisinin tasarim yapisi, moda olgusunun degisime acik, dinamik yapisi

birleserek, her yastan kullanicinin tercih ettigi bir Grtin halini almigstir.

Gunumuzdeki o6zelliklerine ulagsincaya dek gecen sire icerisinde birgok
degisime ugradigi gorulen spor ayakkabisi, ayakkabi tarihi icerisinde farkli bir alana
sahip, yapilan eylem ile iliskide olan ve ergonomiye yonelik etkenler ile teknolojiyi
icinde barindiran yapida olup ihtiyaglar ve donem kosullarina uygun olarak cagdas
gorunimanu almigtir. Sporun degisen yapisi igerisinde bireysel bir ugras olmasinin
yani sira toplumsal nitelik kazanmasina bagli olarak, spor giyim ile sosyal yasam
icerisinde bulunma, dnceleri olumsuz olarak kargilanirken 6zellikle 1980’li yillar ile
birlikte bu etkisini yitirmis, spor giyim urlnleri ve 6zellikle spor ayakkabisi kullanimi

hizla artis gostermistir.
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Varolusundan bu yana, sporun erkek kimligi ile 6zdeslesmesine es olarak
spor ayakkabisinin da erkek kimligine 6zgl bir Grin olma durumu; toplumsal
hareketler, 06zellikle kadin haklarina yodnelik talepler dogrultusunda degisime
ugramistir. Bu durum karsi cinse ait Urtnlerin benimsenmesi olarak gorulse de,
1980’lerde kadin kullanicilarin talepleri dogrultusunda spor ayakkabisinin tasarimi
ve kullanimi yayginlasmistir. Bu acidan ele alindiginda sosyal yasamin igerisinde
yer alan kadin kimligine bagli olarak, kadin kullanicilarin ginlik yasam igerisinde
spor ayakkabisi kullanma durumu, yogun bir ¢alisma hayatina sahip olundugunun
bir gdstergesi sayilirken, giinimiuzde her sosyal kesimden ve her yas grubundan
kadin kullanicinin spor ayakkabisini tercih ettikleri gézlemlenmektedir. Her ne kadar
bu durum, rahat oldudu icin spor ayakkabisi kullanildigi yoniinde bir aciklama bulsa
da aslen moda, bireylerin kendi 6zgir secimlerine olanak saglayacak bir trtin olarak

spor ayakkabisini bir secenek olarak kargimiza ¢ikarmaktadir.

Spor ayakkabisi da her tasarim nesnesinde oldugu gibi, dénemin nitelik ve
nicelik Ozelliklerini gbsteren bir ayna niteligindedir. Bu agidan zaman ve toplumla
iliski icerisindedir. Bu acidan modaya 6zgu nitelikler, sporun yiksek pazarlama
glcu ve yasam biciminin degisimi ile sekillenen spor ayakkabisinda da karsimiza
cikmaktadir. Bu durug, basta kavram uygulamalari olmak (zere, malzeme ve
teknolojiye yonelik degisimler ile de kendini gostermektedir. Spor ayakkabisinda
kullanilan malzemeler sporcunun basarisini arttirmak adina teknolojinin kullanildigi
bir alani olusturmaktadir. GUnimuiz spor ayakkabilarinin ilk 6érneklerinin ortaya
ciktigr 1870’'lerde teknoloji Grind olarak kaucugun spor ayakkabisi tabaninda
kullaniimasiyla baslayan sireg¢, gunimize kadar slUrmis, spor ayakkabisinda
tasarim ve teknoloji birlikteligi hizli bir bicimde ilerlemigtir. Bu yén spor ayakkabisi
tasariminda fiziksel islevsellik niteligine uygun olma 6zelligi olarak kargimiza cikar.
Gunluk kullanima yonelik spor ayakkabilar ile spor tiriine yonelik olarak tasarlanan
ve dUretilen spor ayakkabilar arasinda malzeme, teknoloji ve form acisindan
farkliiklar bulunmaktadir. Gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilarda modaya
yonelik renk ve model cesitliligi 6n planda iken spor tirtine yonelik ayakkabilarda,

spor aktivitesine uygun teknoloji ve malzemenin 6ne ¢iktigr gorulmektedir.
Gunumuzde spor malzemelerinde kullanilan yuksek teknolojili malzemeler

spor dallarindaki sporcularin  performansini  arttirirken, sakatlanmalari da

azaltmaktadir. Bu acidan degerlendirildiginde spor ayakkabisinin 6zellikle dis taban
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ve saya bolimunde kullanilan teknolojik malzemelerin, insan bedeninin sahip oldugu
gug, dayanikhlik, hiz gibi bedensel kapasitesinin de Ustiine c¢ikarilmasina yonelik
nitelikler tasidigi gorulmektedir. Tasarimin geldigi nokta bir nevi insan bedeninin

yeniden insasi bigimindedir.

insan bedeninin kullanilmasina yonelik performansi artiracak, minimum
hareketle maksimum sonuclari elde edebilmesini saglayacak teknolojik gelismeler,
tasarim cizgisinde de yeniliklerin olusmasina neden olmus, yiksek teknolojili Grtinler
gunlik yasamin bir parcasi halini almistir. Bu gelisimler gerekliliklerin yani sira moda
alanindaki tasarimlarda da yerini bulmustur. Tekno moda adiyla anilan bu gelisim
icerisinde, birgok tasarimci giysi ve moda aksesuar Urtinleri tUretmeye baglamigtir.
Spor ayakkabisi da teknolojinin gelisimiyle, spor yapma gerekliliginin 6tesinde ¢ok

fonksiyonlulugu olan trinler arasinda yer almaktadir.

Spor ayakkabisi tasarimlarinin baglangicindan ginimiize kadar olan sirecte
teknolojik gelismelerin sporun gereksinimlerini kargilayacak tirde bigimlendigi, bazi
tasarimlarin sporcularin spor tiriine yonelik istek ve ihtiyaglari dogrultusunda
gelistirildigi gorulmektedir. Sporun gerceklestiriimesi adina yapilan bu uygulamalarin
yani sira gorsel tasarim da spor ayakkabisinin énemli bir unsuru halini almistir. Spor
turdnuin spor ayakkabisinin formunda temel nitelik olmasinin yaninda gorsel tasarim
uygulamasi kimi zaman kullanilan teknolojinin goérsel tasarima etkisi yonunde

olusmaya baglamistir.

Seri Uretimin neden oldugu standart tretime karsin kullanicilarin kendilerine
0zel ayakkabilara sahip olma isteginin ortaya ciktigi gortlmektedir. Bu acidan ele
alindiginda spor ayakkabisi kullanicilarinin, almis olduklari spor ayakkabilarin
Uzerinde degisiklik yaparak kendilerine 6zel ayakkabi tasarladiklari bilinmektedir. Bu
egilimi goren spor markalari da internet Uzerinden kullanicinin renk, desen,

malzeme gibi secimleri yapabilecekleri tasarim uygulamalarini gerceklestirmistir.

Spor ayakkabisinda tasarim olgusu, imaj yaratma olgusu ile ayri bir 6nem
kazanmaktadir. Moday takip etmek isteyen kullanici bu agidan moda 6gelerinin 6ne
ciktigr gunlik kullanima yonelik spor ayakkabilarini tercih ederken, performansa
yonelik ayakkabilarda yaratilan imaj, tasarim ve teknolojinin iligkide oldugu bir yapiyi
sergilemektedir. Gec¢miste oldugu gibi gunimizde de tasarim ve teknoloji ¢ok
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onemlidir; spor, performans, ergonomi ve rahatlik demektir. Ne var ki firmalarin
tasarimlari benzerlikler gostermekte, marka ve imaj, kullanici ile spor ayakkabisi

arasindaki tek duygusal bag olarak gortlmektedir.

Sporun toplu tiketilme 6zelliginden faydalanmayi disiinen spor markalarinin
birer moda markasi gibi hareket etmeleri de 2000’li yillar ile birlikte baglamistir. Spor
ayakkabisi markalari, spor yapmaya yonelik ayakkabilarin yani sira, spor giyim
drinlerinden moda unsuru tasityan gunlik kullanima yodnelik spor ayakkabilarina
kadar bir cok Urini Uretim yelpazelerine dahil etmistir. Spor markalari, bu degisim
ile birlikte, tarzi ve hikayesi olan tasarimlara imza atan tekstil sektorindeki
modacilarin yani sira farkli alanlarda yaptiklari tasarimlar ile éne cikan endustriyel
urun tasarimcilari ile is birligi icine girmiglerdir. Boylelikle kullaniciya yagam tarzi da

sunma egilimine ortak olmuslardir.

Glnimuzde spor ayakkabisinin tasarimci Grind olarak anilmasi, marka
degeri yuksek drinler sinifinda yer almalarina, bdéylelikle arzu edilen nesneler
olmalarina neden olmustur. Spor markalarinin bu yondeki is birlikleri, 90’li yillarin
sonundan gunumuize degin devam etmektedir. Spor ayakkabisinin kullaniminin
yayginlasmasiyla, sadece sporcularin kullanimi ile sinirli olmayan bir pazar ortaya
¢ctkmig; 21.yy insaninin ihtiyagtan ¢ok duygusal tatmin istegi icerisinde olma durumu
spor ayakkabilari da arz edilen nesneler degil arzu edilen nesneler haline getirmigtir.
Anlam, tasarimin niteliginin dniine ge¢migtir. Bu agidan spor ayakkabisi da 6nceleri
spor yapmaya yonelik iglevi ile anilirken, guin gectikge gundelik kullanim igerisinde

yayginlasmistir.

20.yy'In basindan itibaren sporda basarili olmus sporcular “ikon” halini alarak
markanin kullanici ile olan iletisiminde temel unsur olarak gorilmustir. Spor Grind
Ureten dunyaca Unli markalarin, tiketici tzerinde olumlu etki yaratmak icin bu
alanin yildizlarini markanin yizu olarak kullanmasi ginimuizde de uygulanan bir
pazarlama teknigidir. Sporla iletisimin bulustugu ilk kavsaklardan biri olan, yildiz
sporcuyla marka 6zdeglestirme formulu etkisini hi¢ yitirmemigtir. Fakat pazarlarin
kiresellesmesi asamasinda, bu formulin markalar icin yetersiz kaldigi
gorulmektedir. Yeni pazarlar acilmakta, yeni tiketici kitleleri olusmakta ve pazar
gelistirme birimleri, marka yodnetiminde giderek etkin rol oynamaktadir. Ayni

zamanda gundelik yasam icerisinde spor urtinlerin kullanimi artmaktadir.
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Popller yasam icerisinde bireyler, tisortleri boyamak ya da grafiti yapmak
suretiyle, duygu ve dusincelerini disa vurma yolunu sec¢misler, daha sonralari ise
spor ayakkabilarini bu amacla kullanmiglardir. Spor ayakkabisinda re-design
uygulamalari, herhangi bir marka tarafindan Uretilen spor ayakkabisinin kullanici
tarafindan bir tur iletisim araci gortlmek suretiyle yeniden goérsel tasariminin
yapilmasi anlamindadir. Spor ayakkabisinda gerceklestirilen bu tasarim uygulamasi

sonucunda birey ya urtint kendisi kullanmakta ya da tekrar satisa ¢cikarmaktadir.

Bir tasarim nesnesi olarak spor ayakkabisinin fiziksel iglevlerinin yani sira
psikolojik islevleri de yerine getirme 6zelligi zaman icerisinde degisim gdstermistir.
Sosyal hayatta sembolik islevler tasiyan spor ayakkabisi, 6zellikle 2000 yilindan
sonra modada goérulen degisimler ve tasarimcilar ile 6zdeslesen Urlnler ile birer
statii semboli olma durumuna ulasmigtir. Bu agidan marka, toplumsal sinif
belirleyicisi olarak varligini surdirmektedir. Bu degdisimler dogrultusunda, endistri
urdn tasarimcilari ve moda tasarimcilari spor ayakkabisina olan bakigi degistirmistir.
Cagdas tasarim nesnesi halini alan spor ayakkabilari bu yaratici gigler tarafindan
yeniden yorumlanmis ve bu sekilde tasarlanmiglardir. Enduastriyel @riin
tasarimcilarinin spor ayakkabisi tasarimindaki ilk kriterleri fonksiyonellik iken moda
unsurunun, estetik olusumlarin bir araya getiriimesi de moda tasarimcilari tarafindan
gerceklestiriimektedir. Endustriyel Grin tasarimcilari igin spor ayakkabisi, bir
problemin ¢6zumu niteligindeki tasarim yaklasimini igerisinde barindirirken; moda
tasarimcisi, kullanicinin moda Urtininden beklentilerini yerine getirebilecek, stil

yaratmaya yonelik spor ayakkabisi tasarimlarini ortaya ¢ikarmaktadir.

Modanin 6zinde degisim yer almaktadir. Bu acidan tiketim toplumunun
varligi ile duzenli olarak yenilenen bir yapi sergilemektedir. Ne var ki moda, bu
degisim ve yinelemelerin icerisinde gorinime ve stil yaratmaya yonelik ¢ozumler
sunarken endistriyel Oriin tasarimcilari ureticiye, kullaniciya ve cevreye duyarli
tasarimlari ile 6ne cikmaktadir. Endistriyel trin tasarimcilari ergonomi, kullanim
kolayhg! ve igleve dair yenilikler getirme bilincini spor ayakkabisi tasariminda 6n
planda tutarken iken moda tasarimcilarinin spor ayakkabisina yaklasimlari daha ¢cok
estetie ve gorsel tasarima yonelik olmaktadir. Bu agidan, moda tasarimcilari
tarafindan tasarlanan spor ayakkabilari, fiziksel iglevlerinin 6tesinde moda urinu

olma konumunu yansitmaktadir. Spor ayakkabisinin moda Urtin olma sirecinde,
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kendi disiplinlerinde hareket etmelerinin yani sira, modaya 6zgu nitelikleri goz
onidnde bulunduran endustri Grdn tasarimcilari, moda drindnd endustriyel Grin

olarak goren moda tasarimcilarinin farkh algilayis bicimleri de etkili olmugtur.

Bu noktada vurgulanabilecek en dnemli nokta sporun, 1960’lar ile baglayan,
belirli duraksamalar yasanmasina ragmen yoluna devam eden slrecinin, son on
yillik slre icerisinde yiksek moda denilen seviyeye ulasmis olmasi ve bu noktadan
tekrar hareketini asagiya, toplumun kendisine dogru yonelterek yeni kimlik
olusumlarina déntismek suretiyle varligini strdirmesidir. Etnik yapidan yayilan bu
etkinin yuksek moda halini alma slreci asamasinda, tekrar degisime ugramasi,
yiksek modaya has degerler ile giyim ve aksesuar tasarimlarini da bu yonde
degistirmesini saglamaktadir. Cinku yiuksek moda, degerli malzeme ve toplumsal
statinin artmasi demektir. Spor ayakkabi da gunimizde yuksek sinifa aidiyeti

belirten moda evleri ve tasarimcilar tarafindan tasarlanmaktadir.

Spor ayakkabilari da spor aktivitesinde kullanilmak Uzere tasarlanmaya
baslanmig; zaman icerisinde degisime ugrayarak farkli anlamlarin yuklenmesi ile
guinumuzdeki kimligine ulagmigtir. Spor ayakkabisi, 20.yy’in ortasindan itibaren
Ozellikle Amerikan kaltirunin yasam tarzina uygun olarak rahatligr ve 6zgurligu
sembolize eden bir kimlik kazanmistir. Onceleri genclik gruplarinin ginlik
edlencelerinin ve giyim stillerinin bir parcasi olarak gorulirken, gunumizde
kullanicinin  spor ayakkabisini etnik kdlturiin bir sembolii olarak gormedigini

sOyleyebiliriz.

Spor ayakkabisinin temel iglevinin “spor yapilirken kullaniimasi” oldugu icin
spor yapilmayan zamanlardaki kullanimi kullaniciya ve izleyiciye spor yapmaya
yonelik anlamlar sunmaktadir. GUnimiz kosullarinda spor yapma eyleminin zaman
ve maddi dizey acisindan orta sinif tizeri kesimin gereksinimi olarak kabul edersek
spor ayakkabisi da toplumsal sinif gostergesi olarak bu anlami da Uzerinde
tasimaktadir. Bu acgidan taklit Grinlerin kullanimi sosyal agidan sinif atlama olarak
nitelendirilebilinir. Cinkl spor markalari, sosyal siniflarin semboli niteliginde olup

bu nedenle psikolojik tatmin saglamaktadir.

Spor ayakkabilari teknolojiye bagl degisim gostermenin yani sira estetik

degerlerin ve moda etkilerinin de 6ne ¢iktigi bir tasarim alanidir. Spor ayakkabisi,
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sadece spor yapmaya yonelik ihtiyacin karsilanmadidi, spor yapilan alan ve
kullanici ile de iligki icerisinde olan bir tasarim diline sahiptir. GUnumuz spor
ayakkabilarinda gorilen tasarima yonelik ifade, teknolojinin, gorsel tasarim bigimiyle

disa vurumu seklinde de gorulebilinir.

Gulnumuzde moda ile spor arasindaki bag etkilesimli bir sireci ortaya
koymaktadir. Oncelikle moda devlerinin spor alanlarinda boy géstermeleri, sonralari
ise sporun moda olgusu icinde yer almasi 6zellikle son on yillik zaman dilimi
icerisinde tekstil pazarinda yakindan takip edilen bir durum yaratmistir. Gindelik
kullanima yonelik spor ayakkabilarda moda unsuru genellikle spor tirine yoénelik
hazirlanan spor ayakkabisi koleksiyonlarinin devami niteliginde gorilmektedir. Bu
acidan degerlendirildiginde spor ayakkabisinda yapilan yenilikler degisime
ugrayarak gunluk kullanima yonelik spor ayakkabilarin gorsel yapilarinda yerini
almaktadir. Ne var ki moda trendleri icerisinde ayri bir bélim olugturan aktif spor
modasli, spor tarzini yansitan kendine has niteliklere sahip bir ayrim ile ifade
olunmaktadir. Bu nedenledir ki giyim modasina yotnelik trendleri tagiyan gunlik
kullanima ydnelik spor ayakkabi bulmak gugctir. Bu acigr gunimizde, moda

tasarimcilarinin tasarimlari kapatmaktadir.

Spor ayakkabisi, tasarim ve teknolojisine baglh olarak sosyal ve kulturel
siniflara yonelik kullanimi ile spor yapmanin diginda da kullaniimaktadir. Bu agidan
degerlendirildiginde spor ayakkabisinin sahip oldugu temel tasarim 6zelliklerine ve
markasina yonelik anlam yuklemeleri sonucunda ginimuizdeki durumuna ulastigi
soylenebilir. Spor ayakkabisinin kimlik yapisi ve markalarin pazarlama yontemleri ile
bicimlenen anlam okumalari, spor ayakkabisi kullanicilari ve Ureticileri arasindaki
spor ayakkabisina yonelik iletisimdeki benzerlikleri ve farkliliklari ortaya

koymaktadir.

Yapilan anket calismasinda da spor ayakkabisinin giindelik yasam icerisinde
cogunlukla kullanilan bir tasarim nesnesi oldugu, kadin ve erkek kullanicilarin
cinsiyete yonelik farkhliklarinin, spor ayakkabisi kullanim sireleri, teknik 6zelliklerin
bilinmesi ve spor ayakkabisi satin aliminda modanin etkisi konularinda etken bir
nitelik tagidigr gordlmastir. Kadin ve erkek kullanicilarin yag degigkeni ise spor
ayakkabisi kullanim sikhgini ile modanin takip edilmesi konusunda etken durumda
iken spor ayakkabisinin satin alinmasinda ayirt edici nitelik tagsimadigr saptanmistir.
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Anket sonuclari degerlendirildiginde moda boyutunun devreye girmesiyle
kadinlarin, erkeklere oranla daha dikkatli bir tiketici profili ¢izdikleri ve bu dogrultuda
hareket ettikleri gorilmektedir. Buna karsin spor etkinlikleri Gzerinden cinsiyetler
aras! bir karsilastirma yapildiginda ise erkeklerin, kadinlara oranla spor ve spor
olgusuna yaklasmada daha etkin olduklari sonucuna ulasiimaktadir. Kadinlarin daha
¢cok moda ile olan baglantisi Gzerinden spor ayakkabi ile ilgilenmelerine karsilik
erkeklerin sportif aktiviteler Uzerinden spor ayakkabilari satin almaya doéniuk bir bag
kurmalari, ayakkabinin 6zelliklerinden haberdarlik dizeylerinin de daha yuksek

olmasina yol acmaktadir.

Spor ayakkabisinin giinimuzde bu kadar hizl bir bicimde yayginlasmasinda
moda olgusunun o6nemli bir yeri vardir. Anket degerlendirme sonuglarina gore
modanin spor ayakkabisi satin alimindaki etkisi ile cinsiyet farklihdi arasinda bir
iliski oldugu sonucuna varilmigtir. Erkeklerin verdigi hayir yanitinin, evet
yanitlarindan kicuk bir oranla da olsa fazla olmasi, buna karsin kadinlardaki farkin
biraz daha yiiksek olmasi moda olgusunun spora ayakkabisi Uzerinde cinsiyetler
arasindaki algi farklihgini bir kez daha gostermektedir.

Gunumuzde spor ayakkabisi tasariminda ortaya ¢ikan sudur ki; disiplinler
aras! sinirlarin kalktigi, tasarim Grdnunin bu agidan etkilesime agik bir yapi
icerisinde oldugu gorilmektedir. Ayrica moda egilimlerinin etkisi ile bigimlenen
tasarimlar, spor ayakkabisinin moda triini olma durumunu da g6z éniine ¢ikarmis;
spor markalart moda markasi gibi koleksiyonlarini hazirlamaya baslamigtir. Spor
ayakkabisi ister bir tarz ister bir gereklilik olsun, moda ile olan etkilesimi icerisinde
gunin kosullarina goére devinimini sirdirmektedir. Spor tirtine uygun spor yapmak
amaclyla tasarlanan spor ayakkabilarin tasarima ve igleve yonelik degisimler
dogrultusunda giindelik kullanima yonelik bicimlenen tasarim yapisi, gecmiste,
erkek kullanicilara yoénelik cozumler Uretirken; su anki goérinimid ile moda
arenasinda kadin kullanicinin da kendini yakin hissedebilecegi zarafete ve kadinsi

gbrinime ulasmaktadir.

Spor ayakkabilarin, tasarima ve isleve yonelik degisimler dogrultusunda
guindelik kullanima yo6nelik bigcimlenen tasarim ve kimlik yapisinin temelinde
fonksiyonelligin temel alindigi bir tasarim anlayisi ile spor yapma ediminin
gerceklestiriimesi etkeni yer almaktadir. Modanin, yasam stillerinin, ekonomik ve
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sosyal degisimlerin etkisi ile kdlturel kimligi yansitict nitelik kazanmis spor
ayakkabilarinda gorilen teknolojik degisimler de yeni bir moda anlayiginin ortaya
ciktiginin bir gostergesidir. Gunumiizde bu sire¢ marka trini spor ayakkabisindan

tasarimci adiyla anilan spor ayakkabisina dek varligini strdiirecektir.
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TERIMLER SOZLUGU

a® Structure: Orta taban sistemi.

Adiprene+ : Dis tabanin 06n
boliminde  kullanilan  yastiklama
sistemi.

Adituff: Ayakkabinin burun

bolgesinde kullanilan saya malzemesi.

Adiwear : Taban destek malzemesi.

Agion: Ayakkabida bakteri
olusumunu engelleyen saya
malzemesi.

ayagin her noktasina esit dagitan dis
taban yapisi.

Bounce: Dis tabanda kullanilan
yastiklama sistemi.

Caged Zoom Air: Plastik kafes iginde
orta tabana yerlestiriimis hava yastigi.
Clima - F.LT.(koruma): Suya
dayanikli, hava alan, hafif, yagmur ve
rizgardan koruyan malzeme.

Clima Cool: Ayagin hava
gecirgenligini saglayan malzeme.
Clima Proof: Hava gecisi saglayan,
rlizgar ve su gecirmeyen malzeme.
Drainage System: Spor
ayakkabisinda suyun tabandan girip
clkmasina olanak saglayan kanal
sistemi.

DRC: Dayanikli kaucuktan yapilmis
malzeme.

DRI-F.I.T (kuruluk ayarli korumaly):
Hava gecisi saglayan malzeme.
E.F.R: Yumusak ve sert kaucugun

ideal kombinasyonu ile tasarlanmis

daha yuksek dayanikliik ve darbe
yumusatma saglayan yarayus \ kosu
tabani.

Eva: Etilen Vinil Asetattan yapilmig
esnek malzeme.

Formotion™ Road: Ayagin ice
basmasini azaltarak, kontrol saglayan
sistem.

Formotion™ Trail: Engebeli
zeminlere uygun tasarlanan dis taban
sistemi.

Gamba: Ayakkabi sayasinin arka-yan
parcalari.

Geofit: Topugun gevresinden, ayagin
Ust bolimine kadar olan bélimde
kullanilan saya malzemesi.

Gore-Tex Membran: Suya Kkarsi
dayanikli  bir maddeden Gretilmis
malzme. Gore-Tex'in her ing
karesinde 9 milyar delik
bulunmaktadir. Delikler su tanesinden
ufaktir. Ama su  molekilinden
bayuktar.

Ground Control System Trail:
Engebeli zeminlere uygun tasarlanan
dis taban sistemi.

Ground Control System: Esnek dis
taban yapisi.

Hidrofilik (su sever): Daha hizli bir
buharlagsma icin nemi daha genis bir
alana yayan malzeme.

Hidrofobik (su sevmez): Cildin
Uzerindeki teri bir sonraki katmana

aktaran malzeme.

209



Kauguk: ham maddesi tropikal
agaclardan elde edilen bitkisel bir
aran.

Krampon: Futbol ayakkabisinin diger
adi. Adini tabanda yer alan givi
benzeri ¢ikintilardan almaktadir.
Maskaret: Ayakkabinin burun kismina
konulan parca.

Nike  Air: Molekdl

sikilastiriimis gaz bulunan Air taban

yogunlugu

Unitesi.
Nike  Air:  Spor

kullanilan basing¢li hava yastikgiklari.

ayakkabisinda

Nike Impax: Tabanda yer alan
yastiklama sistemi.

Nike Shox: Spor ayakkabisinin
topugunda yer alan yay sistemi.
Ortholite: Hava alabilen politretan
bazli astar malzemesi.
Phylite: Spor Ayakkabisinda
kullanilan orta taban malzemesi.
Phylon: Spor Ayakkabisinda
kullanilan eva orta taban malzemesi.
Polidretan (PU):

baglantilari ile birlestirilen organik

Karbamat

Uniteler zincirinden olusan bir polimer.
Predator: Ayakkabi tabaninin 6n
boliminde yer alan 6zel tasarlanmis
krampon civisi sistemi.
Pro-Moderator: TPU kullaniimis orta
taban malzemesi.

Push-through Protection Plate:
Ayakkabinin 6n bdliminde bulunan,
orta taban ile dis taban arasina
yerlestirilen 2mm’lik TPU tabakasi .

Quickstrike — QS: Cok hafif ve
dayanikli bir dis taban sistemi.

Saya: Ayakkabinin Gst béluma.

Storm F.I.T. (rizgar Korumali): Su
gecirmeyen, hava alan, yogun hava
kosullarina uygun malzeme.

Strobel dikisi: Taban astari ile
sayanin dikilme islemi.

System G2: Spor ayakkabisinin orta
tabaninin igine yerlestirilmis eva ya da
poliliretan malzeme sistemi.

Termo taban: kaucuk ile birlikte bazi
maddelerin karisimindan elde edilmis
malzeme.

Termoplastik: Isi ve basing altinda
plastik 0©zelliklerini koruyan polimer
yapisina sahip malzeme.

Therma F.I1.T.(1s1 Korumali): Ruzgar
gecirmeyen vicut 1sisini  koruyan
malzeme.

Torsion sistemi: Ayagin 6n ve arka
hareket

boltmlerinin bagimsiz

etmesini saglayan hafif arka destegi.

TPU: Termoplastik politiretan
malzeme.
Traxion: Spor ayakkabisinda

kullanilan, zemin tutusu saglayarak
darbe basincini

X-Traxion: Degistirilebilir krampon
sistemi.
Zoom  Air: lcerisinde  gerilmis
mikrofiber kumas kullanilan bir Air

taban Unitesi.
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EK 2: ANKET SORU KAGIDI

SPOR AYAKKABISI KULLANIMINA YONELIK ANKET CALISMASI

Dokuz Eylul Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Tekstil ve Moda Tasarim Anasanat
Dalinda, Sanatta Yeterlik Tez calismasi dogrultusunda hazirlanmis olan anket sorularini
yanitlayarak katkida bulundugunuz icin tesekkir ederiz.

Cinsiyetiniz:
Yasiniz:
Egitiminiz:
Mesleginiz:
Yasadiginiz il:

Soru 1: “Spor ile olan ilginiz?”
a) profesyonel sporcuyum

b) Amator olarak spor yapiyorum
C) spor yapmiyorum

Soru 2: “Duzenli olarak spor yapar
misiniz ya da spor salonuna gider
misiniz?”

a) evet
b) hayir

Soru 4: “Spor ayakkabisi kullanim
sikliginiz?”

a) sadece spor yaparken

b) bos zaman aktivitelerinde

¢) cogunlukla

Soru 5: “Spor ayakkabisi satin alirken
moday! takip eder misiniz?”

a) evet

b) hayir

c) bazen

Soru 6: “Yaptiginiz spor dalina
yOnelik spor ayakkabisinin hangi
Ozelliklere sahip olmasi gerektigini
biliyor musunuz?”

a) evet

b) hayir

Soru 7: “Bir spor ayakkabisini
ortalama ne kadar sure kullanirsiniz?”
a) 1 yildan az

b) 1-2 yil

c¢) 3yil ve tzeri

Soru 8: “Spor ayakkabisi modasi
oldugunu dusunidyor musunuz?”
a) evet
b) hayir

Soru 9: “Spor ayakkabisi secerken

oncelikle neye dikkat edersiniz” (en
fazla 3 segenek isaretleyebilirsiniz)

a) markasina

b) kullanilan malzemeye

C) teknolojisine

d) modaya uygunluguna

e) rahathgina

f) yapilan spora uygunluguna

s)) marka sembolinin
gorindrlagine

h) desenine

i) renklerine

Soru 10: “Spor ayakkabisi satin
alirken nelerden etkilenirsiniz”
a) marka reklamlarindan

b) indirim dénemlerinden

c) yakin ¢cevremden

d) sporculardan/spor takimlarindan
e) fiyatlarindan

Soru 11: “istek ve ihtiyaclariniza
uygun spor ayakkabisini
bulabildiginizi digtntyor musun?”
a) evet

b) hayir

Soru 12: “Spor ayakkabisinin hangi
boélumine 6nem verirsiniz? ”

a) taban tasarimina

b) saya(ayakkabi govdesi)tasarimina
c) aksesuarlarina

d) acma-kapama mekanizmasina

e) timi
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Alr Jordan | Alr Jordan I Air Jordan Il Air Jordan IV

Air Jordan V Air Jordan VI - =
Air Jordan ViI Air Jordan Vill

Air Jordan IX Air Jordan X
Air Jordan XI Air Jordan Xl

Air Jordan Xt Air Jordan XIV Air Jordan XV Air Jordan XVI

Alr-Jordian XVHl Air Jordan XIX Air Jordan XX

Air Jordan XX1 Air Jordan XX2

Air Jordan XX3 Air Jordan 2009

Air Jordan 2010

EK 4: NIKE AIR JORDAN BASKETBOL
AYAKKABILARI SERISI
1985-2010




EK 5: NiKE AIR JORDAN
BASKETBOL AYAKKABILARI
2010

Air Jordan 1 Phat Low

\-

Jordan L'Style il

i b i —

Air Jordan 9 Retro

Air Jordan 2 Retro QF

Air Jordan 9 Retro Premio

— —= e

Jordan V.2 Grown Jordan Street Classic

Jordan 1 Fund 5/8th Air Jordan 1 Phat Low

Jordan Flight 45 High

Air Jordan 9 Retro

Air Jordan 1 Retro High

Air Jordan 2010

Jordan L'Style il

& A

Jordan Flight 45 High

Air Jordan 1 Retro High Air Jordan 1 Retro High

Air Jordan 9 Retro Air Jordan 6 Retro

o

Air Jordan 9 Retro Air Jordan 2 Retro QF

h &

Jordan L'Style ll

Jordan Flight 45 High

A L.

————

Jordan L'Style Il Jordan SC-1

¢
(= L

Jordan S8 Jordan Street Classic

‘EK 6: NIKE AIR JORDAN
GUNLUK KULLANIMA YONELIK SPOR AYAKKABILARI
2010




1900

Foster markasinin urettigi
kosu ayakkabisi

1917

Keds markali spor
ayakkabilar
Converse markall
basketbol ayakkabisi

1982

Reebook markali free
style
spor
ayakkabisi

1985

Adidas markali Micro
Pacer isimli kosu
ayakkabisi

Nike firmasi Michael
Jordan adina
tasarlanan Air Jordan 1
basketbol ayakkabisi

1935

Converse markali Jack
Purcell isimli spor
ayakkabisi

1950

Adidas markall Samba
isimli kosu ayakkabisi

1987

Nike Air Max yastiklama
teknolojili spor
ayakkabisi

1995

Nike markali Air Max 95
isimli kosu ayakkabisi

1968

Adidas markali Stan Smith
isimli tenis ayakkabisi

1968 yilindan Onitsuka
markall Corsair isimli spor
ayakkabisi

2000

Nike markali Air Woven
isimli kosu ayakkabisi

1969

Adidas markali Superstar
isimli basketbol ayakkabisi

Adidas markasi DMC
muzik grubunun solisti Jam
Master Jay adina limitli
Uretim ile basketbol
ayakkabisi Uretmistir.

1980

Converse, Vans ve DC
Manteca markali kaykay
ayakkabilari

2005

Adidas 1 kosu
ayakkabisi

Nike + iPod Sport Kit
spor ayakkabisi

EK 3: SPOR AYAKKABISI MARKALARININ
ONCU TASARIMLARI

1900-2010




OZGECMIS

Ad, Soyad: Oznur ENES
Dogum yeri ve yili: izmir, 20.06.1974
Yabanci Dil: ingilizce

Egitim:

Yilksek Lisans: 2002 Dokuz Eylil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Tekstil

Anasanat Dali

Lisans : 1999 Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil
Boluma

Lise : 1993 izmir Kiz Lisesi

is tecriibesi:

1999-2005 DEU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil Bolumii / Arg.Gor.
2005-... DEU Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil ve Moda Tasarim Bolimii / Ogr.Gor.

Bildiri Yayinlari:

“Hapishaneisi” Teknigi ile Uretilmis Boncuk islerinin Baglam ve Islev
Acisindan Degerlendirilmesi, Tasarim Sempozyumu, izmir Ekonomi Universitesi
Gulzel Sanatlar ve Tasarim Fakiltesi, Mayis 2010

“Turkiye'de Boncuk Orgii Teknigiyle Uretilen Uriinlerin Tasarim Agisindan
incelenmesi", Uluslararasi Geleneksel Sanatlar Sempozyumu, izmir, Kasim 2007

"Diyarbakir Yoresi Ipek Dokumacihginin Tanitiimasina ve Gelistirilmesine
Yonelik Tekstil Tasarim Yarismasi Projesi’, 1l.Geleneksel Diyarbakir ElI Sanatlari
Sempozyumu, Diyarbakir, Mayis 2007

“Menemen Ydresinde Ev tekstili Olarak Kullanilan Ehram Dokumalan”, 13.
ETN ( Avrupa Tekstil Agl) Sempozyumu, izmir, Eylil 2005

“Osmanh Donemi Askeri Aksesuarlarda Kullanilan Tekstiller ve Tekstil

Tekniklerinin Tasarim Acinimlari”, 6.Miizecilik Semineri, istanbul, Eylul 2002
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