
T.C 

DOKUZ EYLÜL ÜNİVERSİTESİ 

GÜZEL SANATLAR ENSTİTÜSÜ 

SERAMİK ANASANAT DALI 

SANATTA YETERLİK TEZİ 

 

 

 

 

 

POPÜLER KÜLTÜRDE KİTSCH OLGUSU VE SERAMİK 

SANATINA YANSIMALARI 

 

 

 

Hazırlayan: 

Buket ACARTÜRK 

 

 

 

 

Danışman: 

Prof. Sevim ÇİZER 

 

 

 

 

İZMİR/2009 



 ii 

YEMĠN METNĠ 

 

Sanatta Yeterlik Tezi olarak sunduğum “ Popüler Kültürde Kitsch Olgusu ve 

Seramik Sanatına Yansımaları .” adlı çalıĢmanın, tarafımdan, bilimsel ahlak ve 

geleneklere aykırı düĢecek bir yardıma baĢvurmaksızın yazıldığını ve yararlandığım 

eserlerin bibliyografyada gösterilenlerden oluĢtuğunu, bunlara atıf yapılarak 

yararlanılmıĢ olduğunu belirtir ve bunu onurumla doğrularım. 

                                                                                                                                   

                                                                                                                       Tarih 

                                                                                                                   12.03.2009 

                                                                                                                                   

                                                                                                                                                                 

                                                                                                                    Adı SOYADI 

                                                                                                               Buket ACARTÜRK 

 

                                                                                                                           Ġmza 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 iii 

 

 

                                                                 TUTANAK 

 

 

 

Dokuz Eylül Üniversitesi Güzel Sanatlar Enstitüsü‟ nün ......./......../...... tarih  

ve ......sayılı toplantısında oluĢturulan jüri, Lisanüstü Öğretim Yönetmeliği‟nin 

........maddesine göre Seramik Anasanat Dalı Sanatta Yeterlik öğrencisi .Buket Acartürk‟ün, 

“Popüler Kültürde Kitsch Olgusu ve Seramik Sanatına Yansımaları” konulu tezi/projesi 

incelenmiĢ ve aday ......./....../........ tarihinde, saat .......‟ da jüri önünde tez savunmasına 

alınmıĢtır. 

 

Adayın kiĢisel çalıĢmaya dayanan tezini/projesini savunmasından sonra ......... 

dakikalık süre içinde gerek tez konusu, gerekse tezin dayanağı olan anabilim dallarından 

jüri üyelerine sorulan sorulara verdiği cevaplar değerlendirilerek tezin/projenin 

.............................olduğuna oy...................ile karar verildi. 

 

 

 

                                                                BAġKAN 

 

 

     ÜYE                              (ÜYE)                                      (ÜYE)                                ÜYE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 iv 

YÜKSEKÖĞRETĠM KURULU DOKÜMANTASYON MERKEZĠ 

TEZ/PROJE VERİ FORMU 

Tez/Proje No:                         Konu Kodu:                                        Üniv. Kodu: 
 Not: Bu bölüm merkezimiz tarafından doldurulacaktır. 

 

Tez/Proje Yazarının  
Soyadı: ACARTÜRK                                  Adı: BUKET 

 

Tezin/Projenin Türkçe Adı: Popüler Kültürde Kitsch Olgusu ve Seramik Sanatına 

Yansımaları 

 

Tezin/Projenin Yabancı Dildeki Adı: The Phenomenon of Kitsch in Popüler Culture and its 

Reflections on the Ceramic Art 

 

Tezin/Projenin Yapıldığı  
Üniversitesi: D.E.Ü.                               Enstitü: G.S.E.                 Yıl: 2009 

 

Diğer KuruluĢlar:  

 

Tezin/Projenin Türü: 
 

 

Yüksek Lisans:                                                            Dili: Türkçe  

 

Doktora:                                                                       Sayfa Sayısı: 175 

 

Tıpta Uzmanlık:                                                          Referans Sayısı: 86 

 

Sanatta Yeterlilik:  

Tez/Proje DanıĢmanlarının  

Ünvanı: Prof.                Adı: SEVĠM                                    Soyadı: ÇĠZER 

 

Türkçe Anahtar Kelimeler:                               Ġngilizce Anahtar Kelimeler: 
1-  Kitsch                                                                                  1- Kitsch 

2-  Seramik                                                                               2- Ceramic 

3-  Popüler                                                                                3- Popular 

4-  Modernizm                                                                          4- Modernism 

5-  Postmodernizm                                                                    5- Postmodernism 

 

Tarih: 12/ 03 / 2009 

Ġmza: 

 

 

Tezimin EriĢim Sayfasında Yayınlanmasını Ġstiyorum          Evet                     Hayır  



 v 

ÖZET 

 

 

 Popüler kültürün, dolayısıyla popüler sanatın yayılma eğilimi gösterdiği 

18. yüzyıl sonu ve 19.yüzyıl baĢlarında Avrupa’da sosyal yapı içindeki 

farklılıklar, toplumsal alanda da sınıfsal ayrıĢmaları keskinleĢtirmiĢtir. Bu 

durum sosyal yaĢamı köklü değiĢiklere taĢırken, kültürel düzeyde de sanata 

yansımasına neden olmuĢtur. 19. yüzyıl baĢlarında teknolojinin de geliĢmesi ile 

birlikte sanatın popülerleĢmesi, sanat ürününün konularında, buna bağlı 

olarak biçimlerinde ve üretim/tüketim iliĢkilerinde tüm yönelimini salt toplum 

beğenisine yönelttiği bir tarihsel dönemdir.  

 

          20. yüzyıla gelindiğinde, postmodern süreçteki endüstriyel geliĢmeler 

sanatsal alana yansıyarak, kültürel nitelikli geliĢmelere neden olmuĢ ve tüm bu 

geliĢmeler sanat ürünlerinin de meta olarak kullanıldığı kültürel ticarileĢmeye 

yol açmıĢtır. TicarileĢme, sanat ve kültürel tüm ürünlerin kitlesel üretimi ve 

tüketimini olanaklı hale getirmiĢtir. Böylesi değiĢimler kitsch’in nesnel 

koĢullarını hazırlamıĢ ve kitsch, tarihte hiçbir sanat akımının ulaĢamadığı bir 

hız ve etki alanıyla, hayatı ve sanatı egemenliği altına almıĢtır. 

        

                 Kitsch terimi ifade ettiği kavram gibi oldukça yenidir. 1860-1870’lerde 

Münih’deki sanat çevrelerinde ve ressamların jargonunda kullanıma girmiĢ ve 

ucuz sanatsal eĢyaları tarif etmek için kullanılmıĢtır. Kitsch’in uluslararası 

terim olarak kullanılması 20.yy ilk yarılarına denk gelir. Sözcük anlamı olarak 

vasatlığı, kötü zevki ya da sanatsal çöpü tarif eden kitsch,  estetik yetersizliğin 

belirlenmesi çabasında, irdelenmesi gereken bir kavramdır. Farklı sanat 

disiplinlerinde kendini var edebilen ve hızla yayılan kitsch, seramik sanatında 

da malzemenin kendine özgü nitelikleriyle birlikte geniĢ bir kullanım alanı 

bulmuĢtur. Seramik çamurunun kullanıldığı, süslemeye yönelik, gerçek iĢlevini 

aĢan her tür seramik ürün, seramik sanatında kitsch kavramıyla yakından 

iliĢki içindedir. Kavramsal olarak kitsch olgusunu irdeleme amacı taĢıyan bu 

tez, pratik olarak ise seramik alanında kitsch’ in var oluĢunu kavramaya 

yönelmiĢtir.   
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ABSTRACT 

 

The differences in the social structure of Europe at the end of the 18
th

 

century and the beginning of the 19
th

 century when the popular culture and 

therefore the popular art tended to be extended, has also created clear-cut class 

differences. While this transformed the society dramatically, it was reflected to 

arts in the cultural level. The beginning of the 19
th

 century when the 

technological developments and popularization of arts emerged is a historical 

period in which the products of art and therefore its production/consumption 

relationship moved towards the societal appreciation.  

 

                With the 20
th

 century, industrial developments in the postmodern process 

were reflected to the domain of arts, creating developments of cultural 

character and these developments created cultural commercialization in which 

the art products were used as commodities. Commercialization enabled mass 

production and consumption of arts and all other cultural products. Such 

transformations prepared the objective conditions of kitsch and kitsch has 

taken over the life and arts with a momentum and zone of influence unattained 

by any other artistic movement in the history. 

        

                The term kitsch is as new as the meaning it connotes. It started to be used 

in the jargon of art circles and painters of Munich in 1860s and 70s and used to 

define cheap artistic products. The usage of kitsch as an international term 

corresponds to the first half of 20
th

 century. Kitsch, which literally stands for 

banality, bad taste or artistic waste, should be analyzed in an effort to define 

aesthetic inadequacy. Kitsch, which was able to exist in different art disciplines 

and spread rapidly, has found itself an extensive area of use with the help of 

peculiar characteristics of the material. Every decorative ceramic product in 

which the ceramic clay was used and exceeded its original function is in close 

relationship with the term kitsch in the ceramic art. This thesis aims to analyze 

the kitsch phenomenon conceptually, and apprehend the existence of kitsch in 

the area of ceramic practically.   
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ÖNSÖZ 

 

 

 

         Bu tez, kötü, vasat, çirkin, rüküĢ, zevksiz gibi sözcülerle tarif edilen kitsch‟i, 

bir olgu olarak anlamayı ve anlamlandırmayı amaçlamıĢtır. Kitsch‟i anlama çabası 

onu sosyal, ekonomik ve kültürel koĢulları ile birlikte ele almayı Ģart koĢmaktadır. 

Bu amaçla, kitsch‟in nesnel zeminini oluĢturan popüler kültür kavramını ve bu 

kavramın modernizm ve postmodernizm‟de ki görüngülerini incelemek gerekmiĢtir.  

 

        Kitsch olgusunu anlamayı sağlayan ilk temel yargı, onun modern döneme özgü 

bir gerçek olduğu doğrultusundadır. Kitsch ilk olarak 18. yüzyılın sonlarına doğru 

Batı Avrupa‟da beliren önemli toplumsal, kültürel, bilimsel ve teknolojik dönüĢüm 

ve değiĢimlerle birlikte ortaya çıkmıĢtır. Bu değiĢimler, tarihsel olarak kökleĢmiĢ ve 

sanata özgü birçok estetik normu yıkmıĢ ve “zevksizlik” olarak tanımlanabilen yeni 

bir normu, yani kitsch ortamını yaratmıĢtır. Bu kitsch ortamı, sanayi ve kentleĢmeye 

koĢut olarak, geliĢimini günümüze kadar sürdürmüĢtür. Batıda gerçekleĢen endüstri 

tasarımı ve yeni teknolojilerin yarattığı ürünler, Türkiye‟de de modernleĢme süreci 

ile birlikte geliĢmiĢ, çabuk ve ucuz üretim amacıyla toplumsal alanda hızla 

yayılmıĢtır. 

 

         Kitsch‟in yaĢamın her alanındaki etkin varlığı, sanatsal alana doğrudan nüfus 

etmiĢtir. Kapsamlı bir olgu olarak, kitsch‟i anlama, sanatsal alandaki var oluĢunu 

irdeleme, özelinde de seramik sanatındaki kitsch ürünleri örnekleme çabası içinde 

olan bu çalıĢma, konuyla ilgilenenlere yararlı olabilirse, amacına ulaĢmıĢ 

sayılacaktır. 

 

        Bu tezin hazırlanma sürecindeki desteklerinden dolayı hocam, sayın Prof. 

Sevim Çizer‟e, kaynaklara ulaĢma konusunda yardımlarından dolayı Boğaziçi 

Üniversitesi Güzel Sanatlar Bölümü, Öğr. Gör. Sakine Çil‟e teĢekkürlerimi sunarım. 

Çeviriler konusundaki desteklerinden dolayı Meltem Demirçeken‟e, Burcu Sezen‟ e, 

tezi hazırlama sürecindeki yardımlarından dolayı Nalân Sınay‟a ve Dicle Öney‟e ve 

de tüm teĢvikleri, destekleri için aileme sonsuz teĢekkürlerimi sunarım. 

 

                                                                                                        BUKET ACARTÜRK 
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GĠRĠġ 

 

 

 Kitsch kavramı genel anlamda imitasyon, sahtekârlık ve taklit gibi sorular ve 

sorunlar etrafında Ģekillenir. Kitsch özel bir alan olarak, estetik bir yalan söyleme Ģekli 

olarak tanımlanabilir. Bu sıfatla güzelliğin alınıp-satılabileceği modern yanılsamasıyla 

da açıkça iliĢkilidir. ÇeĢitli formlardaki güzelliğin arz ve talep kanununa maruz kalan 

diğer herhangi bir mal gibi sosyal olarak dağıtılabileceği anda ortaya çıkmaktadır. 

Güzellik, eĢsizlik iddiasını bir kez kaybetti mi ve dağılımı parasal standartlarla 

düzenlendi mi,  onun üretilmesi çok kolay bir Ģey olarak ortaya çıkar. Bu gerçek, 

doğanın bile ucuz sanata benzetilmesiyle sonlanan, günümüz dünyasındaki sahte 

güzelliğin bu kadar yaygınlaĢmasının da nedenini açıklayabilir.  

 

Kitsch, tarihsel olarak modernizmle birlikte geliĢmiĢ ve günümüzde kapitalist 

kültürün önemli bir parçası haline gelmiĢtir. Kapitalist üretim sisteminde, yeniden 

üretilebilen veya çoğaltılabilen sanatsal üretimler, teknoloji alanında yaĢanan 

geliĢmelere bağlı olarak, seri üretim olanaklarının da artmasıyla doğrudan iliĢkilidir.  

Kitsch, seri üretim teknolojilerinin geliĢmesi ile birlikte daha önce olmadığı kadar da 

yaygınlaĢmıĢtır. Tüm bu geliĢmelerle birlikte kitsch‟i her yerde görmek mümkün 

hale gelmiĢtir. 

 

              Kitsch‟in sahip olduğu değerler, birçok sosyal olguya gönderme ile birlikte, 

ağırlıklı olarak biçime özgü, güzel/çirkin biçiminde beğeni yargılarını taĢıyan 

saptamaları barındırır. Bir yönüyle, kitsch özellik gösteren sanatsal nesneler, diğer 

baĢka yönleriyle ise geniĢ kitlelere hitap edebilme niteliklerine sahiptir. Bu yönüyle 

kitsch, tarihte hiçbir sanatsal ekolün sahip olamadığı bir izleyici ve alıcı kitlesine 

ulaĢmıĢtır. Kolay anlaĢılabilirlik ve ulaĢılabilirlik özellikleri kitsch‟in günümüzde 

yaĢamlarımızı bu kadar kuĢatmasının da temel özellikleridir. Sosyolojik arka planı 

oldukça karmaĢık ve güçlü olan kitsch kavramı, bu çalıĢmada sosyal kökleri ile 

birlikte sanatsal alandaki var oluĢunu irdelemeyi amaçlamıĢtır. 
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   1.  BÖLÜM 

 

1.1.  MODERNĠZM DE POPÜLER KÜLTÜRÜ OLUġTURAN 

ETMENLER 

         

 Ortaçağ‟ın sonlarında Avrupa‟da baĢlayan ve hızla geliĢme gösteren sosyal 

değiĢim süreci 18.yüzyıla gelindiğinde özellikle sosyal ve kültürel alanda kendini 

göstermiĢtir. Bu tarihsel süreç 1789 Fransız Ġhtilali ile birlikte yaĢanan sınıfsal 

değiĢimler ve sonucunda yaĢanan hızlı sanayileĢme ve hızlı kentleĢme toplumda 

sosyal, kültürel değiĢimlere neden olmuĢtur. Devrimden sonraki yüzyıl boyunca söz 

konusu hızlı endüstrileĢme ve onunla bağlantılı kentleĢme durmaksızın büyümüĢtür. 

Kapitalizmin geliĢimi ve teknolojinin bu hızlı yükseliĢi sanatsal üretim ve tüketim 

koĢullarını da köklü bir biçimde değiĢtirmiĢtir. Tüm bu radikal değiĢimler bir olgu 

olarak sanatsal ortamda modernizmi iĢaret etmektedir. Modernizm bütün sonuçları ile 

birlikte endüstri toplumunun damgasını taĢımaktadır. Modern sanat ve modern sanata 

özgü estetik anlayıĢ klasik estetik anlayıĢtan köklü bir kopuĢ olarak kendini 

göstermiĢtir.  

      

Bu tavrıyla modernist sanat, klasiği sıradanlaĢtırır, basitleĢtirir, adeta 

aĢağılar. Sanatın bu yeni, yabancı hakikati, onun kendine özgü gerçekliğini, 

dokunulmazlığını vurgular. Bu hakikatini yücelterek, bilim, ahlak, siyaset, 

iktisat vb. karĢısında kendi alanının meĢruiyetini savunur. Popüler sanatla da 

sınırlarını çizer: Baudelaire‟in Ģiiri, Manet‟in resmi, popüler kültür ürünleri 

gibi ya da istisnai herhangi bir meta gibi, kolayca tüketilemez, eskitilemez. 

Okurunu/ izleyicisini her defasında yeniden uğraĢtırır, onu bırakmaz; 

böylelikle yıpratıcı zamana göğüs gerer.
1
  

  

 

 

 

                                                 
1
 Charles Baudelaire, Modern Hayatın Ressamı, Çeviren: Ali Berktay, ĠletiĢim Yayınları, 4. 

baskı, Ġstanbul, 2007,  s. 58 
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19. yüzyılın son çeyreğinde sanat anlayıĢına ve çevrelerine egemen olan 

modernist estetik anlayıĢı, o zamana kadar geçerli olan sanat anlayıĢının da reddine 

dayanmaktadır. Modernist sanatın estetik anlayıĢı, klasik sanatın yansımacı estetiğini 

yadsımıĢtır. Sanat ürünlerini bir anlamda „ayağa düĢürmüĢtür‟, sanat saraydan, 

kiliseden, evin içine girmiĢtir. Burjuvazi, evini sanatsallaĢtırarak, kültürü 

bireyselleĢtirmiĢ, sanatı, kiĢisel zenginliğini göstermesi için araç olarak kullanmıĢtır.  

 

Bu sürecin sonucunda biçimlenen sanat piyasası bir yanıyla sanatı himayeden 

kurtarır ve bunun ekonomik özerkleĢmesinin zeminin hazırlar, fakat diğer yandan ise 

sanat ticarileĢir ve popüler beğeniye yakınlaĢır. Bu dönüĢüm ilk olarak o zamana 

kadar akademinin disiplininde olan sanatı 1700‟lü yılların baĢlarından itibaren salon 

sergilerinde kendisini kamuya açar ve eleĢtiri dönemi baĢlamıĢ olur. 

 

Modernizm, kentsel ve endüstri içerikli olma yanıyla geleneğin parçalanıĢını 

ifade eder. Bu aynı zamanda esas olarak kır kökenli ve yeni oluĢmakta olan kent 

bireyinin estetik değerlerini taĢıyan, halka ait sanat ile büyük ölçüde kentin yerleĢik 

kültürü içinde üretilen ve tüketilen „yüksek‟ kültürü doğurmuĢ ve popüler kültür 

iliĢkisi içinde, sanatla bütünleĢmiĢtir. 

 

Avrupa‟da kültür 18. ve 19. yüzyıllarda burjuvazinin kendini aristokrat 

kesimle özdeĢleĢtirmesi için kullandığı bir kavramdır. 1900‟lü yıllara kadar kültür 

kavramı ihtiyacın tatmini olarak kullanılırken bu tarihten sonra ise bu anlamı giderek 

daralmıĢtır. Kültür kavramı bu tarihten sonra toplumun tüm kesimleri için demokratik 

bir dağılım göstermiĢ fakat statüko belirleyici bir yan anlam daha üstlenmiĢtir. 19. 

yüzyılın sonuna kadar müzeler, konser salonları ve diğer sanat kurumları hâla 

aristokrasinin elindedir. Diğer yanda ise Avrupa‟da köylüler, kentlerdeki iĢçiler ve 

etnik gruplar, seçkinlerin elindeki mevcut değerleri benimsememiĢ ve kendilerini 

ifade eden değerlere sahip çıkmıĢlardır. O süreçte geliĢen bu değerlere ait ürünler folk 

ve popüler olarak isimlendi ve daha sonrada popüler müzik, popüler edebiyat olarak 

tanındı. Bu yönüyle popüler sanat, popüler kültür anlamını da içermektedir. 
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Popüler kültürün dolayısıyla popüler sanatın yaygınlaĢtığı 18. yüzyıl sonlarında 

ve özellikle 19.yüzyıl içinde Avrupa‟da sosyal yapı içindeki farklılıkları etkileme ve 

yönlendirme özelliği gösteren geliĢmelerde kültür ve ideoloji kavramları öne 

çıkmaktadır. Biri kültürel gerçeklik diğeri gerçekliği tanımlama olan ortak kökenli bu 

iki olgu birey ve toplum yaĢamını, bu yaĢamın içindeki tüm kültürel alanları 

etkilemektedir. Avrupa‟nın sözü edilen zamanlarına, toplumsal kesimlerin karĢılıklı 

iliĢkileri tanımlanarak bakılması durumunda onunla bağlantılı bulunan kültürel, 

ideolojik içerikli olguları kavramak mümkün olmaktadır. Popüler kültür bu olguların 

baĢta gelenlerinden biridir. 

 

 Popüler kültürün ve bu kültür içinde üreyen sanatların yaygınlaĢma içine girdiği 

19. yüzyıla geçildiğinde büyük ölçüde sanayileĢme ve buna bağlı olarak geliĢen 

kentleĢmeyle iliĢkili temel bazı kültürel/ideolojik değiĢiklikler dikkat çekmektedir. 

Bunları genel kategori içinde tanımladığımızda görünüm aĢağıdaki gibidir: 

A) Burjuva kültürü meĢruluğunu kazanırken orta sınıf (küçük burjuvazi) 

kültürü de varlığını hissettirmektedir. Bu kültürün değerleri birçok alanda 

yayılma gösterir. 

B)  KentleĢmeyle ilgili birçok yeni kültürel geliĢim yaygınlık 

kazanmaktadır. Bunların arasında en dikkat çekici geliĢme, feodal yaĢam 

biçimi ve onun temsil edildiği kültürel değerler çöküĢe geçerken gelenek 

kavramının da yerini yeni olana terk etmek zorunda kalmasıdır. 

C) Gündelik hayata ait birçok olgu gibi halkın günlük yaĢamına iliĢkin 

veriler de sanata-edebiyata fazlaca girmeye baĢlamıĢtır. 

D) Teknolojik geliĢmeler baĢ döndürücü bir hızla yayılmıĢ, hemen tüm 

alanlar üzerinde etkili olmaya baĢlamıĢtır.
2
  

 

 

 

 

                                                 
2
 Server Tanilli, Yüzyılların Gerçeği ve Mirası: Ġnsanlık Tarihine GiriĢ, IV. Cilt, Say Yayınları, 1992, 

s. 47–48 
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Popüler kültüre ait sanat, içinde kültürel kimlik (popüler) ve ideolojik 

değer(estetik) bulundurma yanıyla toplumsal oluĢum dinamikleri kavranarak 

tanımlanabilme özelliği göstermektedir. Çünkü gerek kültür gerekse ideoloji popüler 

sanatı oluĢturan temel olgulardır. Biri insana ait etkinlikler bütünü diğeri ise bu 

etkinliklerin Ģekillendiği alan olarak bu iki olgu günlük yaĢamın iĢleyiĢini oluĢturan 

koĢullar ile doğrudan iliĢkilidir. Toplumsal alt üst oluĢların kültürel olgu olma 

yanıyla sanata yansıması, „yüksek‟ sanatın ayrıcalıklı ve eriĢilemez özelliklerinde 

yitmeye baĢlaması olarak ta görülmektedir.   

  

            19. yüzyıl baĢlarında teknolojinin de geliĢmesi ile birlikte sanatın 

popülerleĢmesi, sanat ürününün konularında, buna bağlı olarak biçimlerinde ve 

üretim, tüketim iliĢkilerinde tüm yönelimini salt toplum beğenisine yönelttiği bir 

tarihsel dönemdir. Böyle bir yöneliĢ içinde ulus, toplum, birey vb. kavramlara 

yaslanan duyarlılıkların etkisi ve kilise ile girmiĢ olduğu iliĢkinin de katkısıyla 

(eskiden beri seçkin ve ayrıksı konumda görüle gelen) „yüksek‟ sanatının yanı sıra, 

halk sanatına ait değerler ve üretim ölçütlerini yansıtan halk beğenisi geliĢmiĢtir. Bu 

geliĢme ile birlikte halka ait sanatsal üretim toplumsal yaĢamda giderek değer 

kazanmıĢtır. Popüler kültüre ait özellikleri taĢıyan ve onun sanatını oluĢturan farklı 

halk kültürlerinin değerlerini bu kültürlere ait tüm sanatsal ürünlerde görmek 

mümkün olmuĢtur.  

 

 Popüler kültür ürünlerinde, „yüksek‟ sanatın ürünlerine kıyasla basitlik ve 

kolay ulaĢılabilirlik en dikkat çekici özelliğini oluĢturur. Popüler kültür ürünlerin 

baĢlıca özelikleri arasında tüketiciye dönük olarak üretilmesi, teknolojik geliĢmeye 

bağlı olarak seri üretiminin kolay ve çok sayıda yapılabilmesi ve sanatsal ürünlere 

kıyasla oldukça ucuz ve kolay ulaĢılabilir olması vardır. Popüler kültür ürünlerinde 

görülen tüm bu özellikler, kültürel değerlerde yaĢanan ideolojik içerikli bir 

farklılaĢmaya da tekabül etmektedir. Bu ideolojik farklılık toplumun sınıfsal 

farklılaĢmasının da bir diğer göstergesidir. Bir tarafta kırsalın kültürel 

tahakkümünden tam olarak kurtulamamıĢ ancak kentsel değerleri de henüz 

sindirememiĢ, kırdan göçmüĢ iĢçi sınıfı, henüz oluĢma sancıları yaĢayan küçük 

burjuvazi ve endüstriyel yaĢamın nimetlerinde yararlanma olanağına sahip tek sınıf 

olan burjuvazi arasında yaĢanmaktadır. 



 5 

 

          Popüler kültür anlayıĢı içinde sanat iki farklı yönüyle var olmaktadır. 

Bunlardan ilki sanatsal değeri içinde alımlanması, diğeri ise eğlencedir. Sanat ve 

eğlencenin iç içe geçtiği, bir sanayi olarak organize bir sektör olarak görülmeye 

baĢladığı tarihsel dönem ortaçağ sonrasıdır. Sanat tarihçilerine göre eğlence 

sanayinin ilk tohumları 1750‟lerde atılmıĢtır. Kentsel geliĢim bu sektörün 

büyümesinde yine olmazsa olmaz koĢul olarak öne çıkmaktadır. Sanat ürünlerinin 

kâr getirici niteliğe bürünmesi onların aynı zamanda genel beğeniye hitap eder hala 

gelmesini de gerektirmiĢtir.  Sanat ürünleri kolay ulaĢılabilirlik, taĢınabilirlik gibi 

fiziki koĢullar gereği nitelik değiĢtirmiĢtir. 

     

Bu değiĢimlerin yanı sıra kapitalizmin geliĢmesine bağlı olarak sanatın ve 

alıcısının beğeni ölçütlerinde ciddi farklılaĢma yaĢanmaya baĢlamıĢtır. Bu 

farklılaĢma kendisini en bariz Ģekilde burjuvazi dıĢında kalan toplumsal kesimin 

beğeni ölçütlerinde göstermiĢtir. Beğeni ölçütleri zamanla sıradanlaĢmıĢ ve popüler 

kültürün oluĢmasında önemli bir zemin oluĢturmuĢtur. 

 

 

1.2. POPÜLER KÜLTÜR VE POPÜLER SANAT ĠLĠġKĠSĠ 

       

19.yüzyılda kapitalizmin geliĢmesi ile birlikte, üretim araçlarında yaĢanan 

teknolojik geliĢmeler toplumun bütün kesimlerin yaĢamları üzerinde köklü 

değiĢiklerin yaĢanmasına neden olmuĢtur. Kapitalist geliĢme, feodalizmin iliĢkilerini 

tasfiye ederken, üretim de, kırsal bölgelerden, geliĢmekte olan kentlere kaymıĢtır. 

Kapitalist sistemde bir diğer önemli geliĢme de seri üretim teknolojilerinin 

geliĢmesidir. Fordist üretim tarzının bant sistemi iĢleyiĢi, üretimi artırıcı ve kitlesel 

üretimi geliĢtirici bir üretim mantığına sahiptir. Bant sistemi üretim biçiminde, 

üretim eskiye oranla fiziksel yönden kolaylaĢmıĢ, çalıĢma süresi kısalmıĢ, „boĢ‟ 

olarak kullanıma hazır bir zaman yaratılmıĢtır. Fakat çalıĢma süresinin azalmasına 

karĢın, iĢ koĢularının ağırlığı ve baskısı, iĢ yeri dıĢındaki boĢ zamanı oyalanma, 

eğlenme vb. yollarla boĢalma eğilimi belirmiĢtir. 19. yüzyılla birlikte üretimde 

görülen bu kitlesel artıĢ toplumdaki sınıfların ayrıĢmasında da önemli bir rol 

oynamıĢtır. Bir yanda üretim araçlarının mülkiyetine sahip, toplumun nicelik olarak 
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azınlığını oluĢturan burjuva sınıf, diğer yanda ise gelir düzeyi düĢük, çalıĢan geniĢ 

„kitleler‟. Bu geliĢmeler karĢısında kitlelerin eskiye ait geleneksel kültür anlayıĢları 

bugünün ihtiyaçlarına cevap veremediği oranda, kültürde değiĢim ve dönüĢüm 

baĢlamıĢtır. Kitleye yönelik geliĢen bu arayıĢın içinden popüler kültür üremiĢ ve 

kendisi için pazar oluĢturmuĢtur. Kitleler sanatsal beğeniden, yeme-içme 

alıĢkanlıklarına; insan iliĢkilerinden, tüm yaĢamsal iliĢkilerine kadar yeni bir kültürel 

durum içerisine girmiĢler ve bu yeni oluĢan kültür popüler kültür olarak 

ĢekillenmiĢtir. 

         

Kültürel üretim, bir bütün olarak kapitalist ekonominin ayrılmaz bir 

parçasıdır. Kapitalist dönüĢümün ilk aĢamalarında sanat ürünleri bir meta olarak 

üretim iliĢkilerinin içinde var olmaz. Kapitalizmin geliĢme sürecinde ise sanat 

yapıtları sistemin metalaĢma sürecinin kapsam ve niteliklerinin büyümesi olarak 

tanımlanabilir. 

        

  Kapitalizmin geliĢmesi ve özellikle sanayi devrimi olarak tanımlanan 

dönüĢüm ile ortaya yeni bir süreç, kültürel ürünlerin metalaĢması çıkmıĢtır. 

Kültürün metalaĢması, doğal olarak soylular ve zengin burjuvalar için bir 

prestij kaynağı olan patronajın marjinalleĢmesine yol açmıĢtır. Kültür 

ürünlerinin metalaĢması, sanatçının yarattığı sanatsal kültür ürünü için 

pazara girmesi ve pazarda yarıĢmaya baĢlaması demektir. Bu süreci yani 

kapitalizmin geliĢmesi ile beraber sanatın metalaĢmasının, modernist sanat 

ve estetik anlayıĢını etkilediği söylenebilmektedir. 
3
   

 

“ Sanat eserlerinin meta ya dönüĢmesi ve bu Ģekilde alımlanması gibi, tüketim 

toplumunda metanın kendisi de imgeye, temsile ve gösteriye dönüĢmüĢtür. Kullanım 

değerinin yerini ambalaj ve tanıtım almıĢtır. Sanatın metalaĢmasının sonu, metanın 

estetize edilmesidir.” 
4
 

       

                                                 
3
 Gencay ġaylan, Postmodernizm, Ġmge Kitabevi Yayınları, Ġstanbul, 1999, s. 74–75.  

 
4
 Theodor W. Adorno, Kültür Endüstrisi Kültür Yönetimi, Çevirenler: Nihat Ülner- Mustafa Tüzel- 

Elçin Gen, ĠletiĢim Yayınları, 3. Baskı, 2008, s. 38. 

 



 7 

Popüler kültür kavramını oluĢturan temel toplumsal dinamiklerde 

kapitalizmin geliĢme sürecinde, tarihsel olarak değiĢim yaĢanmaktadır. Bu 

değiĢimlerle birlikte popüler kültür geçmiĢindeki özelliklere göre artık daha karmaĢık 

bir görünüme sahiptir. Tarihsel süreç içinde popüler kültürün ona ait sanatın 

kimliğini irdelemek bugünü daha iyi anlamak açısından oldukça önemlidir. 

            

Eskiden zengin, aristokrat ya da seçkin kesim için üretim yapan sanatçı, 

sonraları giderek büyüyen bir kitlenin taleplerini karĢılamak için üretim yapmaktadır. 

Bu süreçten sonra sanatçı artık birey olarak efendilerden, patronlardan kurtulmuĢtu 

ama Ģimdi de kurumsal bir efendinin veya bir sistemin boyunduruğu altına girmiĢti. 

            

“Var olabilmesi için sanatının gerçek tüketicilerine muhtaç olan sanatçı 

zengin ve güçlü bir patrona artık ağız eğmek zorunda kalmayarak, gittikçe artan daha 

popüler bir izleyici kitlesinin talepleri için endiĢelenmiĢtir. 18. yüzyılın ortalarında 

bu geniĢleyen izleyici kitlesinin ihtiyaçlarını sağlamaya önem veren sanatçılar 

oluĢtu.” 
5
      

 

18.yüzyılın sonlarında Avrupa‟da popüler sanat ürünleri sayılabilecek 

üretimde artıĢ görülmeye baĢlanmıĢtır. 19. yüzyılda, sanat alanında yaĢanan değiĢim 

benzer Ģekillerde ve sürecin doğal bir parçası olarak sanatçıda da değiĢimlere tanıklık 

etmiĢtir. 19. yüzyıla geline kadar sanatçılar, tüketim endeksli bir iĢleyiĢin parçası 

değillerdi. Çünkü 19. yüzyıldan önce sanatçının hitap ettiği tüketici kesim, toplumun 

elit kesimi olduğundan, sanatçı ile ürün alıcısının beğeni ölçütleri arasında çok büyük 

farklar yoktu. 

 

19. yüzyılın ikinci yarısından itibaren, sanatçı toplum adına üstlendiği 

geleneksel rollerinden sıyrılmıĢ ve kendi doğasına yönelmek üzere serbest kalmıĢtır. 

Böylelikle sanatçı, yerleĢmiĢ ve alıĢılmıĢ olanı tasvir ve ifade etme rolünü terk 

etmiĢtir. Bu değiĢim sanata yeni ufuklar kazandırarak, özgürleĢmesini, daha 

kendiliğinden, daha bağımsız ve daha az uyumlu olma özelliğini kazanmasına yol 

                                                 
5
 Leo Lowenthall, An Historical Preface to the Popüler Culture Debate, Prentice Hall, England,  

1992, s. 71. 
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açmıĢtır.  Bilgi çağında, bilimsel geliĢmeler sanatçıya yeni esin kaynakları sunmuĢ, 

iletiĢim teknolojisinin kazandırdığı malzeme zenginliği ve farklı toplumların sanat 

kültürüne iliĢkin gittikçe artan farkındalık, birçok izm ve akıma neden olarak form 

stil açısından geniĢ bir çeĢitliliğe yol açmıĢtır. Form, stil ve ifade araçlarındaki 

çeĢitlilik sürekli geliĢen ve karmaĢıklaĢan teknolojinin getirisidir. 

 

  1.3. POSTMODERN DÖNEMDE KĠTLE KÜLTÜRÜ VE POPÜLER 

KÜLTÜR 

 

Postmodernizmin baĢlangıcı olarak kabul edilen 1960 yıllar aynı zamanda 

modernizmin reddi temeline oturan topyekûn bir felsefi görüĢe iĢaret etmektedir. 

Postmodernist söylem 20. yüzyılın toplumsal kuramlarını ciddi ölçekte 

belirlemektedir, bu aynı zamanda son üç yüz yıllık tarihin ciddi bir sorgulanması 

anlamına da gelmektedir. Postmodern kuram sanat ve estetik alanındaki tartıĢmaları 

giderek felsefi temele taĢımıĢ böylece söylem, kuram ve ideolojiyi kapsayan bir dil 

türevi ortaya çıkmıĢtır. Genel anlamda postmodernist düĢünür ya da kuramcılar, 

postmodernitenin her hangi bir akımın devamı olmadığını, tarihsel süreç içinde yeni 

ve geçmiĢten kopuk farklı bir aĢama sayılması gerektiğini ileri sürmektedirler. Bu 

yeni ve farklı aĢamada ortaya çıkan yeni sosyokültürel biçimlenmeyi anlamak için 

yeni kuram ve kavramlara ihtiyaç duyulmaktadır. Postmodern düĢünürlerin bir 

bölümü postmoderniteyi, belirleyen ana eksenin, ileri teknoloji kullanan medya ve 

toplumsal iliĢkilerde ortaya çıkan dönüĢüm olduğunu savunurlar. Bu savların 

oturduğu ana eksene göre, biliĢim ve iletiĢim alanlarında ortaya çıkan teknolojik 

atılımlar, yeni bilgi formları ve sosyoekonomik sistemdeki değiĢmeye bağlı olarak 

postmodern toplumu oluĢturur. Örneğin Baudrillard ve Lyotard gibi postmodern 

kuramcılar sözü edilen dönüĢümü, yeni ve farklı bir bilgi anlayıĢına, enformasyon 

teknolojilerindeki sıçramayla iliĢkili olarak açıklarlar. “… Jameson, Harvey gibi 

kendilerini neo-Marksist olarak tanımlayan düĢünürler, postmodernizmi kapitalizmin 

daha ileri ve yüksek bir aĢaması olarak yorumlamaktadırlar. Yani postmodernite, 

neo-marksist bakıĢ tarafından yoğunlaĢan ve dünyanın her tarafına giren sermayenin 

oluĢturduğu dünya ölçeğindeki homojenize olarak açıklanmaktadır.”
6
  

                                                 
6
 ġaylan, a.g.y, s. 127. 
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20. yüzyılın son çeyreğinde mimarlık, resim, heykel ve edebiyat gibi sanat 

alanlarında, özellikle de felsefe ve sosyolojide modernizmin kurduğu egemenliğe 

karĢı ciddi bir tartıĢma baĢlamıĢtır.     Modernizmin geliĢiminde katkısı olan baĢlıca 

yenilikler arasında 1900‟lü yıllarda ortaya çıkan teknolojideki geliĢmeler, kitle 

iletiĢim alanındaki dönüĢümler ve farklı bilim dallarındaki radikal geliĢmeler 

sayılabilir.  

 

       Bu bağlamda modernist sanatlarda üç geliĢim evresi saptayabiliriz, bunlar:  

1) Gerçekliğin yansıtılmasının krizi ( Cezanne, Kübizm, Dadaizm, 

Gerçeküstücülük) 

2) Sunulamayanın sunulması olarak soyutlama (Süprematizm, De Stijl, 

Konstrüktivizm, Soyut DıĢavurumculuk, Minimalizm) 

3) SunuĢun yadsınması ya da estetik sürecin terki (Kavramsalcılık). 

4) Bütün bu değiĢim süreci Modernizmden Postmodernizme geçiĢin 

aĢamaları olarak düĢünülebilir.
7
  

 

20. yüzyıla gelindiğinde, postmodern süreçteki endüstriyel geliĢmeler sanatsal 

alana yansıyarak, kültürel nitelikli geliĢmelere neden olmuĢtur. Bu geliĢmeler sanat 

ürünlerini de meta olarak kullanan daha genel bir kültürel ticarileĢmeye yol açmıĢ, 

ticarileĢme, sanat ve kültürel tüm ürünlerin kitlesel üretimi ve tüketimini olanaklı 

hale getirmiĢtir. Yığınsal üretim ve kolay ulaĢılabilirlik sanat ve kültürel ürünlerin 

kitlelere ulaĢımı diğer metaların dağılımı ile aynı mekanizma içinde yapılmaktadır. 

Gelinen süreçte tüm kültür ürünleri kapitalist üretim ve tüketim ağı içerisinde, diğer 

mallardan bir farkı olmaksızın tüketim dolaĢımı içinde yerini almıĢtır. Ayrıca 

bilimsel ve teknolojik geliĢmeler dünya çapında üretim ve tüketim zincirinin 

büyümesine önemli katkılar sağlamaktadır. Ve tüm bu geliĢmeler bireylerin günlük 

yaĢamını büyük ölçüde değiĢtirirken, kültürel değerlerinde de hızlı dönüĢümlere 

neden olmaktadır.          

        

                                                 
7
 Nejat Bozkurt, Sanat ve Estetik Kuramları, Asa Kitabevi, 4. basım, Bursa, 2004, s. 73. 
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Yeni kitle toplumunda, kültürün ve sanatın kitleselleĢmesi doğal ve 

beklenen bir sonuçtur. Ama bu geliĢme, modern sanatın seçkinci özelliğini 

ortadan kaldırmamıĢ ve böylece ortaya modern sanat/popüler sanat ayrımı 

çıkmıĢtır. Kitle beğenisini öne çıkaran sanat anlayıĢı popüler ya da kitlesel 

sanat olarak nitelenmiĢ ve açıkça ifade edilmese de bunun, modern sanata 

göre geride kaldığı varsayılmıĢtır. Popüler sanat için ciddi estetik 

değerlendirmenin söz konusu olamayacağı gibi ciddi mesaj ya da yorum 

yansıtmasının aranamayacağı görüĢü kabul edilmiĢtir. 
8
 

 

Bunlarla birlikte kitle kültürünün oluĢumunun ancak geliĢmiĢ sanayi 

toplumlarında geçerli olduğundan söz edilebilinir. Kitle kültürü, geliĢmiĢ teknolojiler 

ile iĢleyen kitlesel iletiĢim araçlarının toplumsal yapıyı büyük oranda  „aynılaĢtırıcı‟ 

etkisi içinde oluĢmaktadır. Kitle kültürü kitleyi oluĢturan tüm bireyleri 

özgünlüklerinden arındırırken, toplumlar arasındaki farklılıkları da silerek, tüm 

kültürel değerleri tek-tip‟leĢtirir. Popüler kültür ise farklı toplumsal kesimlere ait 

ortak kültürel iĢleyiĢe karĢılık geldiğinden, hem kitle kültürü içinde yer alır hem de 

ondan bağımsız bir Ģekilde kendi sistematiği içinde iĢler. Kitle kültüründe tüm 

toplumsal kesimler arasında ortak bir algılama, değerlendirme ve katılma özelliği 

varken, popüler kültürde bireyin kendi özgün iĢleyiĢini koruduğu iddiası vardır.  

 

Kitle kültürü popüler kültüre göre yazılı olmayan bir kültürdür… Kendisi bir 

gelenek oluĢturmaz… Halk kültürü diye bilinen modelin bir dönüĢtürümüdür. 

Kentlerde üretilse ve kent kültüründen, sanayiyle iç içe geçmiĢ tüketim 

kültüründen izler taĢısa, onlarla yoğrulmuĢ bir sentez oluĢtursa bile „otantik‟ 

ve „anonim‟ bir biçimde geliĢir. O nedenle de amorf ve eklektiktir. Yeni bir 

Ģey tanımlamaz, sistematik olmaktan uzaktır… Hepsinden önemlisi, bu kültür 

artık sanayi tarafından üretilmektedir. Yani, kültür endüstrisinin ürettiği, 

planlı, programlı ve geniĢ kitleleri büyülemeyi, esir almayı öngören bir 

özelliğe, kapsam ve içeriğe sahiptir.
9
  

 

                                                 
8
 a.g.y, s.86 

9
 Hasan Bülent Kahraman, Kültür Tarihi Affetmez, Agora Kitaplığı, 2. basım, Ġstanbul, 2007, s. 

308. 
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Hasan Bülent Kahraman‟a göre kitle kültürü, popüler kültürün aksine tekrara, 

biçimselliğe ve yanılsamaya dayanan bir kültürdür. Bu özellikleri ile kitle kültürü, 

tam olarak bir „kültürsüzleĢme‟ olarak tanımlanabilir. O‟na göre kitle kültürü, 

popüler kültürün bir hayli gerisindedir. Popüler kültürün iĢleyiĢinde birçok 

araĢtırmacıya göre, bireylerin bu kültür içinde kendilerini özgün yanlarıyla var 

edebildikleri sanısı vardır. Bu fikre göre popüler kültür, yapısında, belli özgünlükleri 

barındırabilir. 

         

Kitle kültüründe bütün toplumsal yapı „türdeĢ‟ kimlik içine girmekte, 

popüler kültürde bu, belli toplumsal kesimler için düĢünülmektedir. Ancak 

popüler kültürde yer alan bu türdeĢlikte kitle kültürüyle karĢılaĢtırıldığında 

görece bağımsız bir tutum ve iĢleyiĢ söz konusudur. Popüler kültürde kitle 

iletiĢim araçlarını aĢan bir yön vardır. Oysa kitle kültürü her yönüyle kitlesel 

kültür oluĢturan bu araçlar tarafından belirlenmektedir.
10

  

      

GeliĢmiĢ sanayi toplumlarında kitle iletiĢim araçlarının belirlediği ve 

yapılandırdığı bir kitle kültüründen söz edilebileceği gibi aynı toplumlarda bu 

„kuĢatılmıĢlık‟ karĢısında baĢka bir iĢleyiĢ içinde süren popüler kültürden de söz 

edilebilir. Özellikle kitle iletiĢim araçları aracılığıyla „her yerde aynı‟ kültürel 

değerlendirme ve yönelim içindeki bireyler, iletiĢim araçlarının iĢleyiĢi ile kuĢatılmıĢ 

olmalarına karĢın ondan bağımsız kalabilen, en azından bireylerin kendilerinin 

bundan kurtulduğunu var saydığı ve böylece ifade edildiklerini düĢündükleri kültürel 

iĢleyiĢ, popüler kültür olarak görülmektedir. Fakat gelinen süreçte geliĢmiĢ sanayi 

ülkelerinde sanatsal ürünlerin üretimi ve tüketimini belirleyen kitle kültürü ve 

popüler kültür iç içe geçmiĢtir ve birbirlerini etkileyerek iĢlemektedirler. Günümüzde 

popüler sanatı ve ona ait kültürü, kitle kültürü ürünü sanatsal üretimlerden ayırt 

etmek çok mümkün olmamaktadır. 

Popüler kültür ve popüler sanatta iki önemli özellik olan sanat ve eğlence bir 

kültür endüstrisi tarafından yönetilmekte, organize bir sektör olarak günümüzde var 

olmaktadır. Sanayinin geliĢmesi ile büyüyen burjuva sınıf, kendi kültürel tercihleri 

içinde seçici beğeni ile özgün sanatı tüketirken, bir sanayi kolu olarak geliĢen 

                                                 
10

 Meral Özbek, Popüler Kültür ve Orhan Gencebay Arabeski, ĠletiĢim Yayınları, Ġstanbul, 1991, s. 95. 
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eğlence alanına sanatı metalaĢtırıp sunmuĢtur. Popüler kültür ise, „yüksek‟ kültürün 

karĢısında eğlenme, oyalanma gibi iĢlevlerle yüklü olarak kendini var etmiĢ, popüler 

sanatta tüm bu iĢlevlerin yüklenici konumu ile „yüksek‟ sanatın karĢısında 

konumlanmıĢtır.Kültür endüstrisinin temel amaçlarından biri de, hafif sanat (eğlence) 

ile yüksek sanatı uzlaĢtırmak, iç içe geçirmek ve nihayet birbirine dönüĢtürmektir.  

 

Yüksek sanata, alt sınıfların dıĢlanmasıyla ulaĢılabilir –sanat bu 

sınıfın davasına, yani doğru evrenselliğe sadık kaldığını, yanlıĢ evrenselliğin 

amaçlarından uzak durarak gösterir-. Aldatıcı evrensellik, kültür endüstrisi 

sanatının, homojen aynının evrenselliğidir; artık çalıĢma karĢısında 

rahatlama için mutluluğu bile vaat etmeyen, sadece kolay eğlence sağlayan 

bir sanatın evrenselliği. Eğlence geç kapitalizm koĢullarında çalıĢmanın 

uzantısıdır. MekanikleĢtirilmiĢ emek süreciyle yeniden baĢ edebilmek için 

ondan kaçmak isteyen kimselerin aradığı bir Ģeydir… Yüksek sanat ile düĢük 

sanatın diyalektik birliği vardır. Yalnızca yüksek sanatın „ilerlemeci‟ boyutları 

değil, yüksek sanat ile düĢük sanatın kopmuĢ birliği, kitle sanatının aldatıcı 

evrenselliği ile özerk sanatın soyut, kısıtlanmıĢ tikelliğidir. Hafif sanat, ciddi 

sanatın toplumsal vicdan azabıdır. Dayandığı toplumsal önkoĢullar nedeniyle 

ciddi sanatın gözden kaçırdığı hakikat, hafif sanata nesnel bir hak görüntüsü 

kazandırır.
11

 

 

Böylece tüketicinin gereksinimi karĢılanırken, bir yanda da eğlenmesi 

sağlanmaktadır. Eğlence Adorno‟ya göre geç kapitalizmde çalıĢmanın uzantısıdır. Bu 

anlamda çalıĢma zamanının dıĢındaki vakit, kültür endüstrisi tarafından doldurulur. 

BaĢka bir ifadeyle saf eğlence, tamda kiĢinin rahatladığı ama tüm çağrıĢımlara açık 

olduğu bir zamanda, kültür endüstrisinin eğlence anlayıĢınca kullanılır hale gelmiĢtir. 

Buradaki temel anlayıĢ hazzın kamçılanmasıdır. Arzu nesneleri yaratılarak, tüketici 

onlara yönlendirilir. Bu anlamda kültür endüstrisi, “yüceltmeden çok, baskı kuran” 

bir niteliğe bürünür. Ġnsan denetim altına alınırken yaĢamdan kaçırılır da; 

 Bugün sistem içinde belirleyici olan Ģey, tüketicinin kontrolünü elden bırakmamak 

ve farkında lığının yaratılmasını engellemektir. Endüstriyel kültürün ilkesi, bir 

                                                 
11

 Theodor W. Adorno, Kültür Endüstrisi Kültür Yönetimi, Çevirenler: Nihat Ülner- Mustafa 

Tüzel- Elçin Gen, ĠletiĢim Yayınları, 3. Baskı, 2008, s. 16–17. 
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yandan tüm tüketici gereksinimlerinin kültür endüstrisi tarafından giderileceğini 

göstermek, öte yandan da bu gereksinimleri insanın hep bir tüketici, sadece kültür 

endüstrisinin bir nesnesi olarak yaĢamasını sağlayacak biçiminde düzenlemektir. 

Kültür endüstrisi ve onun tüm dalları gündelik yaĢamdan kaçıĢı vaat eder. 

       

Hannah Arent, 1961 yılında popüler kültüre dair kültür ve sanat eleĢtirisinde 

sanayileĢmenin kesin ve doğrudan sonuçları üzerinde durmuĢtur. Arent göre popüler 

kültür, toplumsal değiĢimlerin ürünüdür; sanayileĢmiĢ ve kentleĢmiĢ bir topluma 

özgü yaĢamı, duyguları ve düĢünceleri yansıtmaktadır. Tüm bu değiĢimlerle birlikte, 

sanatında metalaĢtığı sanayi toplumunda sanatsal ürünler, saklanmak yerine tüketilip 

atılmak durumundadır. Bu, varlığı yadsınamaz bir geliĢmedir. Peki, bu geliĢmenin 

sonucu ne olmaktadır? Artık sanat üretiminde, kitlesel üretim ve buna bağlı olarak 

teknoloji ön plana çıkmakta, yaratıcılık, karmaĢıklığın yansıtılması vb. olgular daha 

geride kalmaktadır. Arent‟in belirttiği gibi, özellikle eğlence endüstrisinin de hızla 

geliĢmesine bağlı olarak sanatsal ürünler kitle tarafından diğer ürünler gibi 

tüketilmeye baĢlamıĢ bulunmaktadır.  

 

Sanatın gerek metalaĢma süreci, gerekse eğlenceye dönük ticari iĢlevi ile 

üretime yönelmesi popüler sanatı oluĢturan temel olgulardır. Popüler kültürü 

oluĢturan süreç kentsel üretim süreçleri, burjuva sınıf ve kitleler iliĢkisi içinde 

geliĢmektedir. Kırsaldan kentlere göçmüĢ kitleler buralarda kendilerinden ayrı olarak 

belirlenen kültürel form biçimlerine yönelirken kendileri de geldikleri yerle bağlantılı 

beğenilerini de katarak popüler beğeni ĢekillenmiĢtir. Sonradan Ģekillenen bu beğeni 

türü popüler kültüre ait sanatın ölçütlerini de oluĢturmuĢtur. 
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1.4. POPÜLER KÜLTÜRDE KĠTSCH OLGUSU 

         

19. yüzyılda geliĢmeye baĢlayan endüstri ve ona bağlı olarak değiĢen 

toplumsal yaĢam, kitlelerin tüketim alıĢkanlıklarında da radikal değiĢikliklere neden 

olmuĢtur. Bu değiĢimler kitlelerin sanat ürünlerinin tüketimindeki yaygınlığı da 

beraberinde getirmiĢtir.      

 

“Orta sınıf, 19. yüzyılda, kısa zamanda güç kazanmak üzere ortaya çıktı. 

Kitsch konsepti 19.yüzyılın icadıdır. Burjuva kültürünün tepetaklak geldiği bir 

dönemde kullanılmaya baĢlanmıĢtır.” 
12

  

 

Sanayinin geliĢimi kırdan kente kitlesel göçlerin yaĢanmasına sebep olmuĢtur. 

Kente göç çoğaldıkça sanatla ilgilenen insan sayısında da artıĢ olmuĢtur. Kitlelerin 

sanata yönelmeleri diyalektik bir iliĢki sonucu sanatı da biçim-öz ve tema açılarından 

etkilemiĢ ve değiĢime neden olmuĢtur çünkü kentlere göçenler beraberlerinde kendi 

beğeni ölçütlerini de getirmiĢtir. Bu karĢılıklı etkileĢim estetik alanda popüler sanat 

türünün belirginleĢmesini sağlamıĢtır. Kapitalist sistemim sınıflı toplumlarında kente 

dair „yüksek‟, „özgün‟ olarak tanımlanan sanat ile halka ait geleneksel sanatın 

birleĢiminden popüler sanat alarak anlaĢılan melez bir beğeninin ölçütleri doğmuĢtur. 

Kendi yerel ölçütleri içindeki geleneksel halk kültürü ürünleri kente göçtüğünde 

sahip olduğu özgün formları bozulurken bir yandan da kentli kesimin yoğun ilgisi ile 

karĢılaĢmıĢtır. Popüler sanatı oluĢturan bileĢenin içinde yer alan halk kültürü ürünleri 

baĢkalaĢıma ve eski kimliğindeki özelliklerin yapısal değiĢikliğine maruz kalmıĢtır. 

Kente göçmüĢ kültürün, kentteki kültürle buluĢması burjuvazinin koruculuğundaki 

„yüksek‟ sanatında kimliğinde önemli değiĢiklere yol açmıĢtır.  

 

      Kente dair beğeniler ve sanatsal ilgiler kendi aralarında iliĢki içine girmiĢ ve 

birbirlerinin sanatsal ölçütlerini belirler hale getirmiĢtir. Popüler estetiğin 

oluĢumundaki bu birleĢim ve etkileĢim, popüler sanatın doğasını oluĢturur, popüler 

kültüre ait beğeninin yapıtaĢlarının meydana getirir. 

 

                                                 
12

 Gert Seller and Peter Nelles, There Is No Kitsch, There Is Only Design, 

http://www.jstor.org/stable/1511542 

 

http://www.jstor.org/stable/1511542


 15 

“Popüler kültür taraftarlarınca önerilen yüksek ve düĢük, avangard ve kitsch, 

yaratıcı ve ticari, kiĢisel ve mekanik, huzur verici ve sorgulayıcı, seçkin ve kitle, 

canlandırıcı ve sakinleĢtirici, ciddi ve popüler arasındaki bölünmeler genelde 

düĢüncenin ilk ortaya çıkıĢında yok olmaktadır.”
13

  

 

Popüler kültürün oluĢmasına zemin hazırlayan ekonomik sistemler olarak 

aslında feodalizmin parçalanması ve kapitalist iliĢki biçimine evirilmesi olarak da 

tanımlanabilir. Hasan Bülent Kahraman, kitsch kavramının sosyolojik temelini 

irdelerken, bu tanımın eksik olduğuna iĢaret eder. Ve kitsch‟in kapitalizmin egemen 

olduğu kent yaĢamında geçerli olduğunu fakat kapitalizmle iliĢkisine rağmen 

kitsch‟in aslında kapitalizmin değil, ara dönemlerin, geçiĢ süreçlerinin ve 

çatıĢmaların uzantısı olduğu saptamasını yapar. 

         

Popüler kültürü oluĢturan geliĢmelerin belirli bir aĢamasından sonra kültürleri 

benzeĢir hale sokması sonucu asıl iĢlevi ticari değiĢ tokuĢ merkezli sanat ürünleri 

ortaya çıkmaya baĢlamıĢ ve tüm bu ürünler bir sanayi kolunun ürünleri haline 

dönüĢmüĢtür. Kültürel ürünlerde kitlesel bir tüketim, kitlesel beğeniye seslenen bir 

standartlaĢmayı beraberinde getirir. Beğenilen malzemenin çok sayıda üretimi ve 

dağılımının getirdiği bu standartlaĢtırmanın sanatsal ürünler üzerindeki etkisi estetik 

değer kaybı olarak yorumlanabilir. 

        

“Kültür sanayi, standartlaĢmıĢ üretime dayanan ve böylece sanatsal değer 

yerine ticari değeri öne çıkaran kültürel üretim koĢulları olmaktadır. ĠletiĢim 

araçlarındaki yoğun tek tipleĢtirici özellik ise kültür sanayisine ait ürünlerin benzer 

beğeni ölçütleri içinde tüketilmesini getirmektedir.”
14

  

        

 Kapitalizmin endüstriyel teknik yapısı kaçınılmaz bir Ģekilde her Ģeyi tek 

tipleĢtirici özelliğe sahipken benzer bir biçimde bireyleri ve onların estetik 

beğenilerini de benzeĢtirmektedir. 20. yüzyılın baĢlarına kadar yaĢanan bu 

                                                 
13

 David Grimsted, The Purple Rose of Popular Culture Theory; An Exploration of Intellectual Kitsch, 

www.jstor.org/stable 
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 Ali Taygun, Adam Sanat Dergisi, 1986, syf 23 
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endüstriyel geliĢme, 20. yüzyıla gelindiğinde sanayi tekniklerinin üretim ve dağıtım 

ağına sahip olduğu, popüler ve kitle kültürü kavramlarının iç içe geçtiği bir dönemi 

ifade eder duruma gelir. Ancak tüm bu kavramlara üretim iliĢkileri açısından 

baktığımızda ise Adorno‟nun kültür endüstrisi kavramıyla karĢılaĢırız.          

 

1944‟te Theodor W. Adorno tarafından kaleme alınmıĢ “Kültür Endüstrisi” 

isimli makaleyi Ali Bulunmaz Ģu Ģekilde yorumlar; “Hakikatin yalan, yalanın da 

hakikat gibi göründüğü bir dönemeçteyiz Ģimdi. (…) Her düĢünce, daha önce kültür 

endüstrisinin merkezlerinde biçimlendirilmiĢ olarak geliyor bize. Böyle bir ön 

biçimlendirmenin izini taĢımayan Ģeylerse inandırıcılıktan yoksun bulunuyor”. 

Adorno‟nun “kültür endüstrisi” kavramlaĢtırmasını anlamak için, öncelikle zeminde 

yer alan “araçsal akıl” belirlemesini anlamak gerekir. Modern Batı dünyasında aklın 

araçsallaĢması, kiĢinin aklıyla doğa üzerinde hâkimiyet kurması, onu dönüĢtürmesi 

biçiminde açıklanabilir. Kapitalist üretim Ģeklinin (kâr ve tüketim amaçlı üretimin) 

yaygınlaĢması, bireye de bu gözlükle bakılmasını sağlamıĢ ve yararlılık ilkesi, 

bireyin değerlendirilmesinde önemli rol oynamıĢtır. Bu da bir kölelik Ģeklidir, ancak 

söz konusu kölelik dolaylı bir niteliğe sahiptir. Sanatçı açısından ise bu değiĢimlerin 

tümü, sistemle kurduğu yeni bir iliĢki biçimine iĢaret etmektedir. 

  

“Kapitalizm, kamuyla sanatçı arasındaki bu dolaysız bağı koparır. Sözüm 

ona, keyfine göre yazmakta ve resmetmekte özgür olduğunu bildiren sanatçı, 

gerçekte, „Pazar‟ için yazmaya ve resmetmeye baĢlar. Yarattığı eser, zorunlu 

mallardan daha güç satılabilen bir meta haline gelir.”
15

    

 

“Üstelik sanatçı, toplumda egemen ideolojinin üretilmesinin aracı olan 

bir popüler kültürle de (kitsch) rekabet etmeye zorlanıyor, yaratıcı dürtüleri 

körleĢiyordu. Bu iktidarlık duygusunun etkisiyle, birçok sanatçı, sadece 

konusunu değil, kullandığı araçları ve iletiĢim kurma yöntemlerini de 

sorgulamaya baĢladı.”
16

  

 

                                                 
15

 Georgi V. Plehanov, Sosyalist Açıdan Toplum, Sanat, EleĢtiri, Çeviren: Asım Bezirci, Evrensel 

Basım Yayın, Ġstanbul, 1999, s. 66.   

 
16

 Ergin Yıldızoğlu, YaĢasın Modernist Refleks, Telos Yayıncılık, Ġstanbul, 1997, s. 91. 
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Kültür endüstrisi tüketici olan, tüketmek için üreten, tüketmek adına yaĢayan 

ve kısıtlı serbest zamana sahip „bireyleri‟, ürünleriyle bütünleĢtiren ve mekanik-

karmaĢık hayatı çekilir kılan bir „alan‟ sunar. Bir diğer deyiĢle adı geçen endüstri ve 

ürünleri, tüketicileri bir-örnekleĢtiren ve tek boyutluluğu hızlandıran bir yapıdadır. 

Buradaki temel amaç ise, estetikten yoksun seri olarak üretilen kötü kopya olarak 

tanımlanan yani kitsch ürünler aracılığıyla tatmin sağlamaktır. 

Bir sektöre dönüĢen „kültür‟ ve ürünleri, belirli çizelge ve müĢteri kimliğine uygun 

Ģekilde piyasaya sürülür. Bunun dıĢındakiler, “yabancı” veya “iĢlevsiz” (getirisi 

olmayan) biçiminde nitelenir. Böylelikle kültür endüstrisi, tek tipleĢtirme harekâtı 

baĢlatır ve kitle toplumunun yaratılmasına kapı aralanır. Kitle toplumu denen Ģey, 

nesne (salt tüketici) durumundaki ve davranıĢları önceden belirlenmiĢ bireylerden 

oluĢur.  

  

        Adorno bunu Ģu Ģekilde tanımlar; Herkes kendiliğinden, önceden birtakım 

göstergelere göre belirlenmiĢ düzeyine uygun davranmalı ve belli baĢlı tüketici tipleri 

için üretilmiĢ kitlesel üretim kategorilerinden kendine denk düĢene yönelmelidir. 

Tüketiciler, araĢtırma kuruluĢları tarafından çizilen ve propaganda amacıyla 

kullanılanlardan ayırt edilemeyen haritalarda kırmızı, yeĢil ve mavi alanlarla değiĢik 

gelir gruplarına göre ayrılarak birer istatistik malzemesine dönüĢür. 

 

Bir baĢka deyiĢle tüketici, her an endüstrinin ürettiklerine bağımlı olan/olması 

beklenen sahte nesneler biçiminde konumlanır. Tüketici de tüketecekleri de ve bunun 

zamanı da zaten bellidir. Kültür endüstrisinin ürünleri insanlar periĢan halde olsalar 

bile canlı bir biçimde tüketilecektir. Bu ürünlerin her biri, ister iĢ saatlerinde ister 

onun benzeri dinlence saatlerinde herkesi ayakta tutan dev ekonomi çarkının bir 

modelidir. Taklit olanı, mutlak olanın yerine koyan” kültür endüstrisi, daha da ileri 

giderek, taklidin çoğaltılması ve pazarlanmasını üstlenir. 

 

Kiçi Baudrillard‟ın neokapitalist tüketim iliĢkileri içinde nasıl 

irdelediğini görebilmek için ilkin onun bu toplumları nasıl ve hangi 

kavramları kullanarak çözümlediğini izlememiz gerekiyor. Baudrillard‟ın bu 

yolda attığı ilk adım, geliĢtirdiği ilk kavram “yüksek gerçek” (hyperreal) 

kavramı. Yüksek gerçek gerçek olmayan değil, gerçekten daha fazla olandır… 
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Doğada yer alan bir Ģeye “benzetilerek” oluĢturulmuĢtur. Gönderileni 

(referansı) doğal(lık) dır. Oysa yüksek gerçekte özgün kaynak aradan 

çıkarılmıĢtır. Nesne daha önce üretilmiĢ nesneye bakılarak yapılır… Bu, 

Baudrillard‟ın kitsch olgusunu açıklarken yaptığı ilk saptama: Yüksek gerçek; 

yani modellerin modeller aracılığıyla üretimi ve o modelin de bir baĢka 

modele modellik etmesi. Dolayısıyla gerçeğin yok olması; yitmesi ve gerçek 

olmayanın gerçeğin yerine ikame edilmesi…  Baudrillard kiçi tanımlama 

yolunda ikinci önemli kavramı koyar: Yeniden çevrim…
17

  

 

Baudrillard,  toplumsal alana ait olan her Ģeyin çevrimle yüz yüze olduğu 

vurgusunu yapar. Eğitimden sağlığa, bilimden sanata kadar her Ģey bu gerçek 

tarafından çevrelenmiĢtir. Her Ģey moda gibi sürekli değiĢmek zorundadır ve bu 

değiĢim ilkesi, kitle kültürünü egemenliği altına alan temel ilkedir. Televizyon 

aracılığıyla “kültürlüleĢtirilmiĢ” olan halk gerçek kültürü değil, ancak yeniden 

çevrilmiĢ kültürü edinmektedirler; ama “kültürlü” olanlarda nihayetinde bu toplumda 

yaĢadıklarından onlarda paylarına düĢeni almaktadırlar.  

         

Endüstriyi oluĢturan tekeller, sunup pazarladıklarıyla ilintili olarak bedeni 

özgür bırakıp ruha saldırmaktadır. Bireye tercihlerinde “özgür” olduğu söylenir fakat 

gerçekte uyum sağlayamayan toplumdan dıĢlanır ya da topluluğun nimetlerinden 

yoksun bırakılır. Buradaki temel kural çarkın dönmesidir. Kültür tekelleri, hem 

üretimi hem tüketimi belirler; denenmemiĢ, piyasanın çerçevesinin dıĢındaki her Ģeye 

Ģüpheyle yaklaĢır. Her Ģey, piyasanın kuralları içinde, izin verildiği ölçüde, sürekli 

değiĢmeli ve üretim-tüketim dengesi devam etmelidir. Ancak bu Ģekilde kültür 

tekellerince çizilen sınırın dıĢına çıkılmayacağının güvencesi elde edilmiĢ olur. 

 

Kültürün kitsch‟leĢtirilmesindeki temel faktörler- konu üzerinde 

yazılmıĢ hemen tüm belgeler- radyo, TV, büyük miktarlarda yeniden üretilen 

kayıt cihazları, ucuz magazinler ve süpermarketlerde satılan evrak çantaları 

vs gibi farklı medya araçları sayesinde sanatın geniĢ yayılımıdır. Kullanılan 

bu ilk unsurlar kitsch olmadığında bile böyledir. Psikolojik olarak kitle 
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 Hasan Bülent Kahraman, Sanatsal Gerçeklikler, Olgular ve Öteleri, Everest Yayınları, 2. basım, 
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iletiĢimi tipik bir seyirci üzerinde bir pasiflik durumuna yol açar; basit bir 

Ģekilde TV açılır, teknik olarak basitleĢtirilmiĢ çok sayıda imge izlenir. Bu 

imgelerin anlaĢılması için kiĢinin herhangi bir çaba sarfetmesi gerekmez. 

Yüzeysellikle bir araya gelen pasiflik, kitsch‟e teĢvik eden ruh halinin önemli 

bir önkoĢuludur.
18

   

 

Gillo Dorfles kitle iletiĢiminin, boĢ zamanın akılsızca ve hızla kullanılması 

için seçkin bir Ģekilde tasarlanmıĢ olduğu yaygın bir tartıĢmayı Ģöyle özetlemektedir:  

Kitle iletiĢimiyle kültürel ve estetik beslenmenin dağıtımındaki bir ayinin tüm izleri 

yok olmuĢtur. Ve bu dinsel öğenin eksikliği, farklı türdeki iletim ve görüntülerle 

karĢılaĢtığında seyircide bir ilgisizliğe yol açmıĢtır. Mac. Donald‟ın söylediği gibi 

medya direkt olarak iĢlenmiĢ ve hatta „ homojenize edilmiĢ kültürün‟ ortaya çıkıĢına 

katkıda bulunmaktadır. Bu homojenizasyon yaĢ, entelektüel birikim ve sosyal statü 

farklılıklarının konu dıĢı olmaya meyilli olduğu bir fenomende yansıtılmaktadır. Her 

açıdan birbirine benzerleĢtirilmiĢ bir seyirci kitlesi ortaya çıkmıĢtır. Bu kitlenin 

beğenileri ve duygusal gereksinimleri kitle kültürünün ustaları tarafından baĢarılı bir 

Ģekilde idare edildi.  

 

Medya ile sağlanan sanatsal deneyimin tipi günümüzün ĢartlandırılmıĢ 

tüketicisinin gözünde tüm artistik deneyim için bir kural haline gelir. Edebiyatta, tüm 

tanınmıĢ yazarlar okuyucularını kaybetmemek için en iyi teknikleri kullansınlar ve 

kitapları en iyi satan yazarlar olsunlar diye bu kurala uygun bir hale gelmesi 

gerekmektedir. Elitist olmayan bir bakıĢ açısından bu neĢeli bir Ģeydir. Bu kitaplar; 

olası tüm okuyucuları, çocuklarla yetiĢkinleri, kadınlarla erkekleri, bilgililerle 

cahilleri bir araya getiren kitap türleridir. Sınıf yapılı toplumla herhangi bir iliĢkisi 

olmayan rahat ve bir hayli duygusal bir pop kültür dünyasını düĢünmek basitliktir ve 

ne pop‟un kitsch dünyasını değiĢtirir, ne de pop‟un çağdaĢ tüketici üzerindeki yoğun 

bağımlılığını azaltır. Bu uzmanlaĢmıĢ sektör yalnızca kendisini bu değiĢen taleplere 

adapte etmekle kalmaz aynı zamanda yeni modaları öğrenebilir ve bir dereceye kadar 

da yaratabilir. Bu bakıĢ açısında radikalleĢme ve topluma ayak uydurmazlık kolay bir 
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Ģekilde pazarlanabilir, tüketim mallarına dönüĢtürülebilir. KarĢıt kültürün yaĢam tarzı 

kasetlerden, kot pantolonlardan, posterlere kadar büyük iĢ alanları oluĢturmuĢtur. 

         

KitleselleĢmeğe olan eğilim tüm sanat dallarını etkilemektedir ama görsel 

sanatları daha doğrudan etkilemektedir. Resim ve heykel alanlarındaki tüm mekanik 

reprodüksiyonlar kitsch‟i oluĢturur. Ama kitsch reprodüksiyon sürecinin otomatik bir 

sonucu değildir. 

      

Bir objenin kitsch olup olmadığına karar vermek her zaman için amaç 

ve bağlamsal düĢünceleri içermektedir. Teoride Mona Lisa‟nın 

reprodüksiyonunun kullanımında hiçbir kitsch durum yoktur. Ama bir tabak, 

masa örtüsü, bir havlu ya da gözlük üzerinde oluĢturulan aynı imge kesinlikle 

bir kitsch olacaktır. Bir mağaza vitrininde birbirinin yanına konulan aynı 

resmin mükemmel yapılmıĢ bazı reprodüksiyonları bir kitsch etkisi oluĢturur 

çünkü bunlar ticari amaçla çok sayıda üretilmiĢlerdir. Sadece ticari 

amaçlarla bir sanat objesinin sanayi çoğaltım bilinci onun imajını 

kitsch‟leĢtirebilir. Kitsch‟in çağımızda sanatın bir dalı olduğu saptamasını 

kabul edersek, herhangi bir estetik deneyimin zaruri bir baĢlangıç noktası 

olduğunu da kabul etmemiz gerekir. 
19

  

 

Mona Lisa tablosu belkide en çok reprodüksiyonu yapılan resim olduğundan 

kitsch‟i tarif ederken ikonlaĢmıĢ bir görüngüdür. Bu eserin kopyaları, peynir 

reklâmlarından, banyo havlularındaki baskılarına kadar yüzlerce tüketim nesnesinde 

kullanılmıĢtır. Sanat eserini olduğundan baĢka bir duruma sokan, bir tüketim 

nesnesini simgeleyen ve böylelikle eseri bir nesne derekesine getiren her türlü 

müdahale, kitsch‟e kucağını açmaktadır.( Bakınız Resim 1) 
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 a.g.y, s. 256–257. 
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                                                     Resim 1: Mona Lisa silikon reklâmı 

Kaynak: www.nuveforum.net/.../ 

 

Heidegger teknolojinin büyük oranda sanatın yerine geçtiği yönünde 

değerlendirmesini yapar ve bu geliĢme kitsch‟in yaygınlaĢmasıyla koĢut gitmektedir. 

Ama Heidegger asıl konumuzla ilgili çok ilginç bir teĢhisi 1936–41 döneminde 

kaleme aldığı ama ancak yakın geçmiĢte gün ıĢığına çıkan notlarında dile 

getirmektedir. “Modernliğin TamamlanıĢ Çağında Sanat” baĢlığını taĢıyan bölümde 

insanın artık saldırgan egemenliğine uygun dev çaplı örgütlenmelere baĢvurduğu bir 

zamanda sanat çalıĢmasının yok oluĢuna tanık olunduğuna, buna karĢın „sanat‟ın yok 

olmayarak nitelik değiĢtirip bu örgütleniĢlerin kendini tamamlayıĢ tarzına, kipine 

dönüĢtüğüne dikkatleri çeker. Bu durumda örneğin „doğa‟ Ģimdi kendini ancak 

barajlar kurulan, dikilen, yerleĢtirilen insan yapıtları yoluyla kendini ifade 

edebilirken, „güzellik‟ de insanın gücünü okĢayıp, hoĢuna giderek aynı gücü 

pekiĢtirip artıran bir Ģeyden ibarettir artık. Sanat alan ve türleri eriyip giderken 

varlıklarını sadece kitaplarda okunan, derslerde anlatılan “yalıtık, iĢlerlikten yoksun 

alan”  adları olarak sürdürmektedirler. O alanlar ki, Heidegger‟in çok yerinde bir 

sıfatlandırmasıyla, bir geleceği olmayan sonradan görme romantiklerin beslendiği 

yerlerdir. Deklarasyona dönüĢmüĢ Ģimdinin Ģiir sanatı yanında „fotoğraf‟ ve „sinema‟  

düĢünüldüğünde günümüz sanatının artık “var-olanların örgütleniĢ biçimleri” olarak 

http://www.nuveforum.net/975-sanat-haberleri/351-mona-lisa-nin-gizemi-guzelligi/
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görülmesi gereken yerleĢtirmeleri kolaylaĢtırıcı rol üstlenmek zorunda kaldığı 

görülmektedir. 

 

Heidegger‟e göre, kitsch sanatın taklidi olarak ortaya çıkıp, güç gösteriminin 

zorlaması altında eskiden sanat çalıĢmalarını [niteleyen] özgeliğin yok olmasıyla, 

kitsch [tek] dayanağını da yitirmiĢ ve özerklik kazanmıĢtır. Böylelikle zaman içinde 

artık kitsch olarak deneyimlenemez olmuĢtur. Ona göre kitsch, kötü sanat değildir; 

tam tersine, temelden, özden olmayan boĢ Ģeylere adanmıĢ en üst düzey beceridir. 

Kendinin önemsenmesini temin amacıyla da simgesel niteliğinin apaçık 

propagandasını, reklâmını yapmaktan hiç geri durmaz.           

          

Leo Lowenthall, Popular Culture, Literature and Society isimli kitabında 

popüler sanat tarihinin, insanlığın tarihi kadar eski olduğunu iddia eder. Yazara göre, 

popüler kültür içinde sanat bir çeĢit eğlence iĢlevi görmekte ve bu Ģekilde alınıp 

satılarak tüketilmektedir. Popüler kültür modern bir fenomen olmakla birlikte, 

modernizme kadar etkili olmamıĢtır. Modernizmle birlikte sanat ürünlerinin hitap 

ettiği kesim de değiĢmiĢtir.  

 

“ Kitsch üreticileri, tüketicisinin kültürel önyargılarının farkındadır ve bunları 

kasıtlı olarak da sömürür. Duygularla oynar ve zekâyı kasıtlı olarak göz ardı eder ki 

bu sıfatla kültürel bir anestezi Ģeklidir. Kültürel mitleri oluĢturup sömürebilmesi iç 

içe geçmiĢ tarihi kolaylıkla manipüle edebilmesi kitsch‟i güçlü politik bir yapı haline 

getirir.”
20
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2. BÖLÜM 

 

2.1. KĠTSCH KAVRAMININ TARĠHSEL GEÇMĠġĠ 

 

Avrupa‟da 1860, 1870‟lerden sonra kullanılmaya baĢlayan kitsch terimi, ilk 

anlam olarak turistler için yapılmıĢ hediyelik eĢyalarla ilintili olarak kullanılmıĢtır. 

       

Yirminci yüzyılın ilk yarısından itibaren yayılmaya baĢlayan, Anglo-

sakson alt kültürleri çıkıĢlı kitsch sanatı yeni bir akım olarak Ġkinci Dünya 

SavaĢı sonrasında, özellikle New York‟ta bazı sanatçıların yapıtlarıyla kendi 

sistemini oluĢturmaya baĢladı. En büyük desteği postmodernizm‟den sağlayan 

kitsch, makyajdan modaya, iskemleden fırfırlı tül perdeye, mermer kaplı 

salonlardan, grafik uygulamalara, hatta endüstri tasarımından kent 

mimarlığına kadar uzayan geniĢ alanda, köksüz bir estetik düzey düĢüklüğü 

içinde rüküĢlükle kültürümüze girmiĢ ve bizi kuĢatmaya baĢlamıĢtır.
21

  

 

19. yüzyılın sonlarında popüler kültürü kuĢatan ve onun çehresini belirleyen 

endüstriyel yaĢamla bağlantılı koĢulların içinde olgunlaĢmıĢ, yaygın hale gelmiĢ ve 

sanatta metalaĢma, sanatsal ürünlerin geçmiĢe göre çok daha yaygın bir Ģekilde alım-

satım nesnesi olmaya geçiĢiyle birlikte belirginleĢmiĢtir. Bu geliĢmeler eĢliğinde 

popüler kültürün yayılmasıyla birlikte, kitsch kavramı farklı toplumsal kesimlerin 

kendilerine ait kültürünün oluĢumu ile iliĢkilidir. KentleĢme sürecinde hızla içine 

girilen değiĢik sınıf ve yaĢam farklılaĢmalarının kültürel yansımalarında özellikle 19. 

yüzyılın sonlarındaki geliĢmelerin etkisi görülmektedir. “ Bu yüzyılın sonunda 

kitsch‟i belirginleĢtiren geliĢmeler ise söz konusu tarihin baĢlarında yapılanmıĢ ve 

giderek (19. yüzyılın sonlarına doğru) kültürel geliĢmelere daha çok yansımıĢtır. 

Örneğin sanatsal ürünlerdeki pazar nesnesi haline dönüĢüm 19. yüzyılın sonunda 

artık belirgin hale gelmiĢ, kitsch‟in belirginleĢmesi bu koĢullar içinde 

gerçekleĢmiĢtir”.
22

  

                                                 
21

 Pakize BarıĢta, „Kitsch‟ Üzerine „Kitsch‟ Bir Yazı, www.tümgazeteler.org 

 
22

 Lain Chambers, Populer Culture-The Metropolitan Experience, Methuen and Go, New York, 1986, 

s. 107. 

 



 24 

Tomas Kulka „Art and Kitsch‟ isimli kitabında kitsch‟in tarihine iliĢkin 

“kitsch 50–100 yıllık bir tarihi geçmiĢi var mıdır, yoksa tarihin kendisi kadar eski 

midir?” biçiminde bir soru ile baĢlar. Batılı birçok yazar ve eleĢtirmen bu kavramın 

oldukça yeni olduğunu ileri sürmektedir. Kitsch‟in fenomenik, sosyolojik ve sosyo-

kültürel yönlerine odaklanan batılı araĢtırmacılar kitsch‟in üretimi ve tüketimi ile 

ilgili uygun koĢulların modern çağdan önce bulunmadığını vurgulamaktadırlar. 

Modern çağla birlikte orta sınıfın ortaya çıkıĢı, köylü halkın Ģehirlere göçü ve 

kentleĢme, aristokrasinin çöküĢü, halk sanat ve kültürünün bozulması, iĢçi sınıfının 

ortaya çıkıĢı, kitlesel üretim ve teknolojik geliĢmeler kitsch olgusunun nesnel 

zeminini oluĢturan parametrelerin baĢlıcalarıdır. 

        

Sanat tarihi ve estetikle ilgilenenler, kitsch‟in romantik hareketle birlikte 

ortaya çıktığına inanmaktadır. Bu iki perspektifte birbirini desteklemektedir. Yani 

kitsch‟in ortaya çıkıĢı her iki bakıĢ açısından da aynı döneme denk gelmektedir. O 

yüzden kitsch, hiçbir yerde 19.yüzyılın ikinci yarsından önce kayda geçmemiĢtir.  

 

Bildiğimiz gibi kitsch, bu fenomeni sanayi devriminin bir ürünü olarak 

görenler tarafından tarif edilen sosyo-ekonomik koĢullardan ayrılamaz. Tüm 

sanatsal hareketler arasında, kitsch için en verimli zemini hazırlayan 

Romantik hareket olmuĢtur. Romantik akımın, kitsch ile bariz bir benzeĢme 

gösterdiğini kimse kolay kolay inkâr edemez. Sorun, bizim eski zamanlarda 

bugün kitsch diyebileceğimiz bir Ģeyler bulup, bulamayacağımız değil, ortaya 

çıkarıldıkları dönemde kitsch olarak algıladığımız sanat eserlerinin olup 

olmadığıdır.
23

  

 

Kitsch pek çok farklı bağlamda ortaya çıkabilmesine rağmen, kavram olarak 

çok eski bir tarihe ait değildir. 18.yy‟ın sonlarından ya da 19.yy baĢlarından öncesine 

kadar hiçbir Ģeyle ilgili olarak kullanılmamıĢtır. Bu kitsch‟in sadece terim olarak 

değil aynı zamanda kavram olarak da aslında modern olduğunu söylemenin farklı bir 

yoludur. 
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 Hermann Broch, 1950 de yayınlanan, Kitsch Sorunsalı Üzerine Notlar isimli 

makalesinde kitsch kavramının Romantik hareketle iliĢkisini ayrıntılı bir biçimde 

irdelemiĢtir. Broch‟a göre, 19. yüzyılı Romantizm yüzyılı yerine kitsch yüzyılı olarak 

düĢünmek için her türlü kanıta sahibiz. kitsch 19. yüzyıldaki etkisi ne kadar derin 

olursa olsun, kitsch‟in aslında Romantizm olarak tanımladığımız ruhsal tavra üstün 

gelerek türediğini söyleyebiliriz… Ona göre geçmiĢte saray geleneği çoğunlukla 

estetik bir gelenekti. Ahlaki tarafı akılcı Ģüphecilikle gelen aydınlanmadan hiç 

etkilenmemiĢ, Tanrının iradesiyle oluĢmuĢ mistik hiyerarĢinin tasviri ile sınırlıydı. 

Ġnsanlar avutulmuĢ ve sabırlı davranıĢ biçimine uygun hareket etmek zorundaydı. 

Buna karĢılık, hayatlarını sanatsal bir çalıĢmaya çevirmekten ve kendilerini sanat da 

dâhil olası tüm zevklerden, ruhun ve aklın ahlaksız baĢıboĢluklarından korumakla 

görevlendirilmiĢlerdi. BaĢka bir deyiĢle egemen sınıf yaĢamını en ĢaĢaalı 

dekorasyonla bolca süsleme hakkına sahipti -bu egemen sınıfın ayrıcalığıydı- ve 

süslemeler çok sayıda olmak zorundaydı çünkü Barok dönemin en belirgin özelliği 

buydu. Diğer taraftan burjuva geleneği kökten bir etik anlayıĢa sahipti. 

 

Orta sınıf kendi katı geleneğine tam anlamıyla sadık kalmalıdır, çünkü 

bu sayede kendisi ve feodal aristokrasi arasındaki ayrımı koruyabilir ve 

kendini aristokrasinin yerini alacak güç olarak görebilir. O halde neden bu 

sindirme kanunlarını kabul ettiler ve onlarınkiyle taban tabana zıt yöne gittiği 

halde aristokrasinin geleneklerini kendilerine mâl ettiler. Sanat tutkuları 

mıydı onları buna iten? Yoksa yalnızca taklit ruhu muydu? Ya da hâla, dünya 

nimetlerinden uzak durmak gibi daha basit bir sebep yüzünden miydi?
24

  

 

 Sonra Aydınlanma zamanı geldiğinde bu sebeplerin hepsinin bir iĢlevi 

olmuĢtur.  Aydınlanma dünya nimetlerinden uzaklaĢma fikrine sıcak bakmaz… 

Diğer taraftan, aydınlanma ruhu, sanayileĢme çağında sindirilmedi ya da „estetik‟i 

özendirmek için eski sadakati yeniden canlandırmak mümkün değildi. Buna rağmen,  

özgürlük mantığından vazgeçmeyerek estetik ruhu korumak; burjuvazinin çözmeye 

çalıĢtığı, fakat hiçbir zamanda çözülemediği bir problemdi. Eğer burjuvazi ta 
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Rönesans „tan bu yana, bu problemi beraberinde taĢımamıĢ olsaydı, problem hâla 

çözülememiĢ olurdu. Romantizmi üreten bu eğilimler reform eğilimleriydi. 

Reformlar biraz mistik, biraz tanrıbilimsel ve akılcı bir keĢif yapmak üzereydiler: bu 

eksiksiz mükemmelliğin, sonsuzluğun, insan aklının ilahi vicdanının farkında lığının 

keĢfidir. 

 

Bu itiraf etme fikrini tek tek her insanın aklına soktu. Böylece önceden 

Kilise‟nin taĢıdığı tanrıya iman sorumluluğu yüklendi. Akıl, küstah ve 

övüngen olarak sahneye çıktı. Küstahtı çünkü evrensel ve ilahi bir görevi 

vardı; övüngendi çünkü becerilerini aĢan sorumluluklar yüklenmiĢti ve çok 

fazla itibar görüyordu. Romantizm böyle doğdu; bir tarafta yeryüzünde 

günlük hayattaki sefaleti kusursuz ya da neredeyse kusursuz ortama 

çıkarmaya çalıĢan ruhsal (ve sanatsal) enerjiyle dolu insanı yüceltme, diğer 

taraftaysa tehlikeyi hisseden insanın duyduğu dehĢet.
25

  

 

Romantizm ve kitsch arasındaki iliĢki estetik bir üstünlük açısından da 

tartıĢılabilinir. Örneğin Hermann Broch, modern kitsch‟in doğuĢunu, romantizmin 

estetik fikir kavramındaki değiĢikliğe bağlamıĢtır. Romantizm öncesinde estetik fikir, 

bütün sanat eserleri açısından üstün olarak düĢünülmekteydi. Güzellik, mutlak ve 

pratik olarak asla ulaĢılamaz bir değer kriteri olarak görülmekteydi. Ama romantik 

çağ boyunca estetik ideal önceki tüm üstünlük izlerini kaybetti ve özellikle sınırlı 

sanat eserleri için yalnızca kendi yapısında bulunan içkinlik açısından algılanmaya 

baĢlandı. 

Hermann Broch 1950‟ de yazdığı bir makalede Ģunları dile getirir; 

bilim ve sanatın yapıları söz konusu olduğunda amaç ulaĢılmaz da olsa, yine 

de bir keĢiften diğerine bazı içsel mantıklar sonucu merhametsizce ilerler. Bu 

da amacın sistemin dıĢında kalacağı ve açık olarak tanımlanacağı ve 

tanımlanması gerektiği anlamına gelir.  Romantizm tamamıyla ters bir yöne 

sapar. Sanatın Plâtoncu ideasını –güzellik- herhangi bir sanat eseri için açık 
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ve hissedilebilir bir amaca dönüĢtürmeyi diler. Bu Ģekilde en azından, bir 

parça sistematik sanat görünüĢüne kavuĢur. Sanat bir sistem olarak kaldığı 

sürece, sistem kapalı hale gelir. Sonsuz sistem sonlu olur. Güzellik için 

değiĢmez kurallar arayan, tüm sanatsal çalıĢmaları o kurallara uymaya 

zorlayan akademik sanat da Ģeyleri benzer bir Ģekilde sonlu hale getirir. Biz 

tabii ki Romantizmi akademik sanatla tanımlayamayız. Ne kitsch ve akademik 

sanat benzerdir (bununla beraber kitsch‟in etkileri bakımından en verimli 

olan alanlardan biridir) ne de sistemi sonlu olarak gösterme eğilimindeki bu 

fenomende altı çizilen benzer faydalara bakılmalıdır. Bu süreç, kitsch‟in tüm 

formlarının temel koĢullarını oluĢtururken, aynı zamanda varlığını 

Romantizmin kendine has yapısına borçludur (yani dünyevi olanın sonsuz 

seviyesine yükselme sürecine). Diyebiliriz ki, Romantizmin kendisi kitsch 

olmadan da, kitsch‟in anasıydı ve çocuğun annesine benzediği anlar vardır, 

hiç kimse aralarında bir fark göremez.
26

  

  

Broch, kitsch ve romantizmin temeldeki yaygın nostaljik niteliğinden 

bahseder. Sık sık sanatın kırsallığa duyulan özleme bir kaçıĢtan baĢka bir Ģey 

olmadığını söyler. Kitsch bu özlemi yatıĢtırmanın en basit en direkt yoludur. Kitsch 

genellikle tarihsel ve çağdaĢ realiteyi kliĢeyle yer değiĢtirerek, romantik dünya 

görüĢüyle iliĢkili olan bazı duygusal ihtiyaçlar üzerinde açık bir Ģekilde 

geliĢmektedir. O, kitsch‟i büyük ölçüde romantizmin kliĢe bir hali olarak 

görmektedir. 

Kitsch ve manneist (yapmacık davranıĢlar gösterme) ya da barok 

sanat arasında birkaç resmi iliĢki bulabilsek de, kitsch tarihsel olarak 

romantizmin bir sonucu olarak görünmektedir. Bir yandan romantik devrim 

zevk standartlarının hemen hemen eksiksiz bir bağıntısına yol açtı; diğer 

yandan da pek çok romantik, duygusallığa dayalı bir sanat kavramını teĢvik 

etti ve bu sırasıyla çeĢitli estetik gerçeklerden kaçıĢın yolunu açtı. Ters ya da 

saçma bir gerçeklikten kaçma arzusu belki de kitsch‟in büyük çekiciliğinin 

ana sebebidir. En genel anlamda romantizm ilk önemli ve popüler edebi ve 

sanat hareketidir. Demokrasilerde insanlar fikir zevklerinin, yaĢamlarının 
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esas çekiciliğini oluĢturduğunu düĢünmüyorlardı; bunlar ciddi yaĢam 

uğraĢıları arasındaki geçici ve gerekli duraklar olarak düĢünülmekteydi.
27

   

 

Kitsch çoğu kere zevksizlik olarak tanımlansa da bu tanım yinede yeni bir 

fenomendir. Bazı eleĢtiriler kitsch‟in evrenselliğinden bahsetmelerine rağmen, 

Barok‟tan önceki süreçle çok fazla iliĢkilendirmezler. Bunun sebebi belki de 

zevksizliğin eski çağlarda nasıl bir Ģey olduğu hakkında spekülasyon yapmanın son 

derece afaki olmasıdır. Diğer bir neden ise, zevksizliğin ilk dönemlerde olmayıĢı ya 

da olsaydı bile sahte sanatın çok sayıdaki alıcı adaylarına ulaĢmak için kurallarını 

sistematize etme ve aktivitelerini kurumsallaĢtırma yollarına sahip olmayıĢıdır. Bu 

zevksizlik ve modern teknoloji arasındaki iliĢki sorusunu doğurur. Ġlkin, modern 

çağlardaki kötü zevkin ideolojik olarak manipule edilmiĢ bir zevk illüzyonundan 

oluĢtuğu düĢünülebilinir. Bu yüzden de kitle kültürü ve ideoloji iliĢkisi gayet yeterli 

bir Ģekilde tanımlanabilmektedir.  

 

Alman dramaturg ve Ģair Frank Wedekind‟in yazdığı bir oyunda 

kitsch ile ilgili bir notta, kitsch‟in Gotik, Rokoko ve Barok‟un çağdaĢ bir Ģekli 

olduğunu belirtti. Belki de ilk kez moderliğin özü bu oyunda kitsch olarak 

tanımlandı ve kitsch kapsamlı tarihi bir tarz olarak görüldü. Wedekin 

ifadesinin ironik olarak mı yoksa gerçek olarak mı dikkate alınmasını 

söylediği tartıĢmalı bir sorudur. 1918 Mart‟ında ölmeden önce yazmıĢ olduğu 

kitsch‟den alınan gerçek sahneler ve diğer notlar, hem ironik hem de gerçek 

yorumunu desteklemektedir. Ama tartıĢmayı devam ettiren Ģey, Wedekind‟in 

modernlik ve kitsch arasında entellektüel olarak rahatsızlık veren bir uyum 

olduğunu kabul etmesidir. 1. ve 2. dünya savaĢlarından sonraki dönemlerdeki 

çarpıcı ve karamsar geliĢmeler Wedekind‟in gözlemlerini onaylamıĢtır.
28

  

 

Kitsch, modernizmle birlikte geliĢmiĢ ve bugün kapitalist kültürün önemli bir 

parçası haline gelmiĢtir. Kitsch, kapitalist üretim sisteminde, seri üretim 

teknolojilerinin geliĢmesi ile birlikte daha önce olmadığı kadar da yaygınlaĢmıĢtır. 

Tüm bu geliĢmelerle birlikte kitsch‟i her yerde görmek mümkün hale gelmiĢtir. 
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Kitsch‟i artık herhangi bir restoranda, bir bankada karĢılayabilir, ya da bir reklâm 

panosunda veya bir diĢ hekiminin bekleme salonunun duvarlarında görebilirsiniz. 

          

Kitsch, birkaç kategori ya da örnekle sınırlı değildir‟ der Jasques 

Stenberg. Kitsch genellikle estetik bir kategori olarak kabul edilir. Çok 

ĢaĢırtıcıdır ki tarihçilerin, roman yazarlarının, kültür sosyologlarının ve 

sanat eleĢtirmenlerinin çok dikkatini çekmektedir. Farklı yazarların hepsi 

kitsch‟in „estetik açıdan kötü‟ anlamı üzerinde dururken, bu kötünün ne 

olduğuna değinmezler. Hatta kitsch‟in doğasını estetik açıdan açıklamazlar 

bile. Elimizde kitsch ile ilgili sosyolojik açıklamalar vardır ancak kitsch‟in 

estetik bir teorisi yoktur. Peki, bu neden böyledir? Kitsch neden estetikçiler 

tarafından dikkate alınmamıĢtır? Estetikçiler genelde „çirkinlik nedir‟ 

sorusundan çok, „güzellik nedir‟ sorusu ile ilgilenmiĢlerdir. Bir sanat eserini 

neyin kötü yaptığınla ilgili değil, neyin onu değerli/ya da güzel kıldığınla 

ilgilenmiĢlerdir. Kitsch‟in estetikçiler tarafından dikkate alınmamasının en 

önemli nedeni budur.
29

  

 

 2.2.SANATIN ESTETĠK DEĞERĠ VE KĠTSCH‟ĠN ESTETĠK YETERSĠZLĠĞĠ 

 

Kitsch‟in değersizliğini neyin oluĢturduğunu belirlemek kolay bir iĢ değildir. 

Kitsch‟in estetik doğasına ek olarak, kitsch ve sanat arasındaki iliĢkinin de 

araĢtırılması gerekir. Kitsch‟in ne kadar kötü olabileceği de akla gelebilecek bir diğer 

sorudur. Ne tip bir kötülükten bahsedilebilinir. Kitsch kötü sanatın bir uzantısı olarak 

görülebilir mi? Kitsch sanatla birlikte mi devam eder yoksa tek baĢına yeterli bir etki 

alanı yaratabilir mi? Bu ve benzeri sorular kitsch‟in estetik değersizliğinin 

belirlenmesi çabasında çoğaltılabilir. 

 

Kitsch satın alanlar onu kitsch oldukları için değil, güzel oldukları için alırlar. 

Çoğu kiĢiye odalarının duvarlarındaki resimlerin kitsch olduğu söylense kendilerini 

aĢağılanmıĢ hissederler. Genelde kitsch‟in sanatsal bir sahtekârlık olduğu 

söylenmektedir. Kitsch‟in bu aldatıcı yapısı bazı yazarlarca fark edilmiĢtir. Mesela 
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Gillo Dorfles kitsch‟in, sanatın dıĢsal özellikleriyle ilgili olduğunu ama bunun 

aslında sanat sahtekârlığı olduğunu söylemektedir. Mateı Calınescu kitsch‟in genel 

kavramının açıkçası imitasyon, sahtekârlık ve taklit gibi sorular etrafında 

toplandığını iddia etmektedir. Sorun sadece kitsch‟in değil aynı zamanda seçkin 

sanat eserlerinin de arz ve talep kanunlarına her zaman maruz kalmıĢ olmasıdır. 

Güzellik eski çağlardan beri satın alınmıĢtır ve satılmıĢtır. Kitsch ile yaratılan 

güzellik, daha doğrusu güzellik illüzyonunun oluĢturulması oldukça kolay olmuĢtur. 

Ama bu illüzyon nasıl yaratılmaktadır. Kitsch‟in alıcı üzerinde ne tip bir hile 

oluĢturduğunu anlamak için ilk önce değersizliğini tam olarak neyin oluĢturduğu 

sorusunu yanıtlamamız gerekmektedir. Bu yanıt, ortaya çıkan diğer sorulara da ıĢık 

tutacaktır. ġimdiki sanat değerlendirme kavramlarında bazı yenilenmeler ya da 

değiĢimler olmadan kitsch‟in seçkin bazı sanat eserlerinden daha aĢağı seviyede 

olduğu gösterilememektedir. Bu yaygın anlayıĢın düzeltilmeye ihtiyacı vardır.  

 

Bir sanat eserinin sanatsal değerini ölçmek için estetik ayrımcılık ve 

duyarlılık kapasitesine sahip olmak yeterli değildir. Ġlgili sanat tarihi bilgisine de 

sahip olunmalıdır. Yeniliğin artistik öneminin tam anlamıyla kıymetini bilebilmek 

için kiĢinin sonraki geliĢmelere de aĢina olması gerekir.  Sanat eleĢtirmenleri, yeni 

artistik olasılıkları daha yeni oluĢturulmuĢ eserdeki estetik istismara açık olarak 

görmektedir. Artistik ve estetik değerlerin, minimum ölçümü bir eserin sanat eseri 

olarak kolayca kabul edilmesi için ön bir gereklilikmiĢ gibi görünmektedir. 

 

Söz konusu estetik ayrımcılık ve duyarlılık kapasitesini geliĢtirmek için 

gerekli koĢullardan yoksun olan halk kitlelerinin gerçek sanatı anlayamayacakları 

anlamına kesinlikle gelmemektedir. Buradaki temel sorun, yüzyıllara dayanan 

deneyim ve birikim sonucu ortaya çıkmıĢ halk sanatı ile “yüksek” sanat eserlerinin 

karĢı karĢıya getirilmesi sonucunda oluĢan durumdur. Bu durumda “yüksek sanatın” 

halk kitleleri tarafından anlaĢılamadığı, onların üstün sanat yapıtlarını 

değerlendirebilecek beğeniden yoksun olduğu savı ortaya atılır ki, bu temelsiz bir 

savdır. Gerçek bir sanat yapıtını toplumun hangi kesimine ait olursa olsun herkes 

anlayabilir. 
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Çinli‟nin ağlaması ya da gülmesi tıpkı Rus‟un ağlaması gülmesi gibi 

etkiler beni; resimde de böyledir bu, müzik de de… Çin romanı eğer beni 

fazla etkilemiyorsa, bunun nedeni benim bu yapıtlardan anlamamam değil, 

bundan daha üstün sanat yapıtlarını izlemiĢ, onlara alıĢmıĢ olmamdandır. 

Yüce sanat yapıtlarının yücelikleri bu yapıtları herkesin alılmayabilmesinden, 

anlayabilmesinden gelir… Bizi derinden etkileyen yapıtlar, resimler, 

yontular, müzikler vardır… Eğer sanat insanı ürpertmiyor, etkilemiyorsa bu 

durum kesinlikle izleyicinin o sanatı anlamamıĢ olmasından değil, izlenilen 

bu Ģeyin ya kötü sanat olmasından ya da hiç sanat olmamasındandır… 

Esasen sanatı insanın akli etkinliklerinden ayıran Ģey, sanatın insanları 

onların eğitim ve geliĢmiĢlik düzeylerinden bağımsız olarak etkilemesi: yani 

bir resmin, sesin, imgenin güzelliği kiĢinin eğitimi, geliĢmiĢliği hangi düzeyde 

olursa olsun her insanı etkiler.
30

  

 

Sanat ürününü sanat nesnesi olarak görüp değerlendirdiğimizde, onun estetik 

değerinin çok sıradan olması ya da hiç olmaması bir estetik tavır sorununa iĢaret 

eder. Estetik tavrın öznesinin dıĢındaki etkene bağlı olarak ortaya çıkan bu durum, 

belki de en büyük sorundur. Sanat olanla olmayanın ayırımında kesin yargılara 

varılamayıĢının en önemli nedeni estetik algının müspet bilimler kadar katı ve kesin 

kurallarının olmamasıdır.  

 

O yüzden de “zevkler ve renkler tartıĢılmaz”, “Ģiirin formülü mü var”, 

bu kasetin kaç sattığını biliyor musun”, “bu postmodern bir anlatı” gibi 

yargılara sığınarak estetik değerden yoksun nesneler, sanat nesnesi adı 

altında piyasayı doldurabilmektedir… Estetik değerler alanında göreceliliğin 

farkında olunmalıdır. Estetik değerdeki bu “göreceliliğin” popüler olanla, 

kolay olanla bir değersizleĢtirme “kesinliğine” varabildiğini görmek 

gerekir.
31
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Sanat olan ile olmayan ayırımında taraflı bir tanımlama olduğunu iddia eden 

Raymond Williams, popüler kültür ürünlerinin de pekâlâ sanat olabileceğini ileri 

sürmektedir. Willams‟a göre geleneksel olarak yapılan kategorileĢtirmenin yarattığı 

sorun sosyolojik bir öneme sahiptir. Popüler kültür çerçevesinde gruplanan ürünlerin 

sanatsal değeri veya değersizliğini belirleme çabaları doğallığında sınırlılıklar 

taĢımaktadır. 

 

Hele ki bu kategori bir sanata iliĢkin olarak „sanat değildir‟ ya da „gerçek bir 

sanat sayılmaz‟ gibi yargılarla özelleĢmiĢ bir pratik içinde yer alan bazı 

çalıĢmalara aitse, bu iĢ epeyce zor olacaktır. Halen bütün sosyo-kültür 

kuramları bu tür bir sav üzerine inĢa edilmiĢ durumdadır. Buradan hareketle 

olguya bakıldığında bazı romanlar „sanat ürünüdür‟ ama diğer bazıları „cıvık 

kurgu‟, „ticari saçmalık‟, „düĢük edebiyat‟ ya da „edebiyat dıĢı‟ ve bu 

kutuplar arasında kalmıĢ olanlar varsa onlarda „basmakalıp‟, „vasat‟ ya da 

„kitaplıktan ödünç alınmıĢ bir sanat‟tırlar. Bütün bunları, söz konusu 

tanımlara uydurabildiğimiz ve nedenlerini araĢtırdığımız örneklerle 

düĢünebiliriz. Bu terimler, bu eğilimin bütün katmanlarda ortaya çıkmasına 

karĢılık, popüler sanatlarda daha serttirler… Böylelikle genel tanımlama 

düzeyinde „kötü bir romanda‟ „roman‟ kategorisinde gösterilen her Ģey vardır 

ama buna bağlı olarak hem „estetik süreç‟ çerçevesinde hem de romanın 

„ciddiyeti‟ veya „gerçeklikle iliĢkisi‟ baĢkaca bir Ģey yapılamaz. Dahası bu 

temel karıĢıklığı birinci düzeydeki bir tarihsel gözleme dayandırırsak- ki bu 

„sanat‟ ve „alt sanat‟ ya da „sanat olmayan‟ gibi varsayımsal kategorilere 

doğru bir kayma eğilimidir… Kesin olarak „sosyolojik kategorileri‟ bir yana 

bırakmaya çalıĢan bir aldatmacayı geri çevirmek zorunda kalırız ve „sanat 

ürünlerinin kendisine‟ yönelmeye baĢlarız. Bununda ötesinde, bu kuĢkulu 

konumlar içinde çoğu zaman retorik olarak desteklenmesi gereken bir ölçütle, 

gayet sert bir entelektüel tavırla ve katı bir ölçüt kullanarak bu kaymayı 

reddetmek zorundayız.
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Popüler kültüre ait popüler sanat kavramı, bu kültürün üretim ve tüketim 

iliĢkilerini de ifade etmektedir. „Yüksek‟ kültüre ait sanatın niteliklerine sahip 

olmayan ve çoğunlukla „düĢük‟ sanat olarak ifade edilen kültürel durumlar 

çoğunlukla  „popüler kültür‟ olarak tanımlanmaktadır. Popüler kültür ve yüksek 

kültür tanımlamalarında „yüksek‟ sanat ve endüstrileĢmiĢ sıradan, vasat sanat 

terimleri de çeĢitli yazarlar tarafından kullanılan kavramlardır. Böylelikle, modern 

çağda „yüksek‟ sanat ile endüstrileĢmiĢ sanat, aynı kavramsal bütünün karĢıt 

parçaları olarak tanımlanabilir. Bir kültürel olgunun popüler (onunla iç içe geçmiĢ 

anlamıyla ticari) olması durumunda sanatı var eden „yüksek‟ olma özelliğinden söz 

edilemez ve bu popüler sanatın temelini oluĢturur. Sosyolojik olarak kavramlara bu 

bakıĢ açısı ile yaklaĢıldığında sanat olan ile sanat olmayan ayrımı ortaya çıkmaktadır. 

Ticari içerik taĢımaları yönüyle kültür endüstrisi ürünleri yani popüler kültür 

ürünleri, sanat olmayan kategorisi içinde ele alındığında bir ölçüt sorunu ortaya 

çıkmaktadır. 

           

Tek baĢına sanatsal değersizlik kitsch olarak değerlendirilmemelidir. 

Estetik değersizlik de olmalıdır. Kitsch‟in hem artistik hem de estetik 

değersizliği iddiasını doğrulamak istiyorsak, onun sadece dramatik olarak 

diğer sanatlardan farklı olduğunu değil, aynı zamanda kötü ve sıradan 

eserlerden de (estetik açıdan) farklı olduğunu göstermemiz gerekmektedir. 

Samimi artistik niyetlerle oluĢturulmuĢ birçok eser, sıradanlıktan kötüye 

kadar uzanmaktadır. Ama yine de sanat olarak düĢünülmektedir. Bu yüzden 

de sadece, kitsch‟in ciddi estetik eksikliklerden muzdarip olduğunu değil, aynı 

zamanda bu kusurların yeterince çarpıcı olduğunu göstermek zorundayız.
33

  

 

Aslında bir sanat yapıtını kitsch unsurlar taĢıdığı gerekçesiyle sanat dıĢı 

görmek tüm sanat dallarında aynı temele dayanır. Ġster roman, ister sinema filmi, 

ister resim ya da mimari olsun kitsch'in onlardaki yansıması ortak noktalara iĢaret 

eder. 
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Bazı yenilikçi ressamlarca yaratılmıĢ olan eserlerin bazılarına dair, sanatsal 

değeri hakkında huzursuzluk hissetmelerinin nedeni, onların estetik boyuttan eksik 

olmalarıdır. Buna karĢın imitasyonların sanat eseri olarak kabul edilmemesinin 

sebebi ise onların artistik değerinin olmamasıdır. Artistik ve estetik değer arasındaki 

kavram farkının ikisinin arasında iliĢki olmadığını göstermediğinin de farkına 

varılması gerekmektedir. Etkileyici sanatsal yenilikler (kübizm gibi) estetik 

perspektifimizi etkileyebilir. Ve estetik düĢünceler artistik bütünlüğü belirlememizde 

net bir rol oynamaktadır.  

 

Sanat eserinin yapı taĢlarını kapsamlı bir bütüne entegre edememe estetik bir 

kusur oluĢturmaktadır. Ama kitsch‟de bu durumdan belirgin bir Ģekilde 

bahsedilemez. Önce bütünlük kavramını ele almak gerekir. Bir sanat eserinin iyi 

kombine edilip edilmediği ne anlama gelir?  

          

Kitsch‟in estetik eksikliğini göstermek istediğimiz için sanat eserlerini 

genel olarak değerli kılan estetik özellikleri ayırt etmemiz ve ondan sonrada 

kitsch‟in bunları yeterli derecede sergileyemediğini göstermemiz 

gerekmektedir. Peki, bu özellikler nelerdir? Sanat eserlerini değerli kılan 

özellikler nelerdir? Mesela pastel renkleri kullanmak sanat eserlerini güzel 

yapar, hâlbuki canlı ve parlak renkler kötü yapar diyebilir miyiz? Zarif mat 

renkler ifadesinin resimleri övmek için kullanıldığını biliyoruz. Bu doğru bile 

olsa böyle spesifik özellikler amacımıza hizmet edemez. Standart değil, genel 

anlamda yeterli de değildir. Pastel renkler romantik bir manzara resminin 

estetik değerini arttırabilir ama favoist portre için son derece kötü olabilir. 

Buna karĢılık favoist resim, renklerin kompozisyonundan yararlanabilir. 

Dahası bütün artistik objeler pastellik ya da canlı renkler diye 

derecelendirilemeyebilinir. Aradığımız özellikler, bütün sanatsal özelliklerin 

bir derece kadar bunlara sahip olması bakımından standart olmasıdır.
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Sanat eserlerinin artistik değeri, geleneksel olarak karmaĢıklık, yoğunluk ve 

bütünlük açısından analiz edilmektedir. Eser ne kadar yoğun olursa, ne kadar 

kompleks ve farklı öğeler bir araya getirilirse o kadar iyi olduğu varsayılmaktadır. 

 

Heidegger‟e göre nesne, araç ve eser ayrımını yapmak, sınırlarını belirlemek, 

kavramsal açıdan tartıĢarak çözülecek türden sorunlardır. Yani nesne, araç ve eser 

varlığın farklı biçimlerinde ortaya çıkan üç var olan durumdur. “Gerçi sanat eseri 

üretilmiĢ bir nesnedir, fakat o nesnede baĢka bir Ģeydir. Eser bizi baĢka olan ile karĢı 

karĢıya getirir, o “allegori”yi açığa çıkarır. “sanat eserinde üretilen nesne ile baĢka 

bir Ģey ortaya konur. Eser simgedir.”
35

    

 

           Kitsch olgusu estetik yetersizlik gösterdiği için, kitsch‟in bu özellikler 

açısından yetersiz olması makul gibi görünmektedir. Dahası kitsch, istenilen 

amacı bir Ģekilde elde edememiĢ bir sanat olarak düĢünülmediği, fakat 

sanatsal çöp olarak kabul edildiği için bu yetersizliklerin ortaya çıkmasını 

onaylamak için yeterince çarpıcı olması beklenmektedir.      Kitsch için bir 

diğer gereklilik ise, ön koĢul olarak (bu koĢul olmadan kitsch imkânsız 

olacaktır) tam anlamıyla olgunlaĢmıĢ bir kültürel geleneğin var oluĢudur. 

Dolayısıyla, Adorno‟nun yerinde gözlemiyle, kitsch öyle basitce kültürlülük 

savunucularının sandıklarının tersine, „gerçek‟ sanata düĢman cepheye 

teslim olmanın doğurduğu, sanatın da kusup bünyesinden atıverdiği bir Ģey 

olmayıp, daha fazlasıdır. Bir baĢka deyiĢle, sanatın bağrında kuluçkada 

yatan ve dıĢarı fırlayacağı anı sinsice kollayan, bu nedenle öyle hafife 

alınamayacak bir olgudur kitsch. Ucuz ve pazarlanabilir duygulara teslim 

olma eğilimi zaten çağdaĢ insanda iyice yuvalandığından, o anın gelmesi de 

fazla gecikmez. Özellikle yarı-okumuĢ bilince özgü, romantizmden bozma 

“Sevdim bu eseri!” tarzı giydirilmiĢ-öznel tüketici beğenisi sürdükce kitsch 

denen kültür çöplüğünün değiĢik düzlem/düzeylerdeki sultası da sürer 

gider.
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Gadamer‟e göre bir sanat eseri „var olmada bir yükseliĢe‟ yol açar. Sanat eseri 

bizi yenidünyaya yönlendirir ve böyle bir sanat tecrübesinden sonra aynı yerde 

kalamayız. Fakat biz kitsch‟le zorlanmadığımız için bu dönüĢüm hiç olmaz.  Kitsch 

tasvir edilmiĢ objeler ve temalara iliĢkin iliĢkimizi (ilgimizi) güçlendirmez. Bu aynı 

zamanda çok sayıda soyut kitsch resmin ya da heykelin olmayıĢının da sebebidir.       

 

  Kitsch yorumlanmak istemez veya tek bir Ģekilde yorumlanmak ister ki bu da 

Gadamer‟e göre tek ve aynı Ģeydir. Sanat eseri ile diyalog sınırsız bir diyalog 

olmasına rağmen, kitsch bir iĢte diyalog yalnızca sonsuzmuĢ gibi görünür.  

 

…Kiç denen ürünün, sanatın en önemli bileĢenlerinden olan „sorun yaratma‟ 

( sorun çözme değil) kapasitesine ve potansiyeline sırtını dönmesiydi. Gerçek 

sanat yapıtı bize hayatı kolaylaĢtırmaz. Aksine soru sormaya, düĢünmeye, 

sorgulamaya iterek daha da güç hale getirir. ĠĢleri karmaĢıklaĢtırır. 

Bildiğimiz gerçeğin tek olmadığını bize hatırlatır. Oysa kiç, tekrara dayalı 

olması nedeniyle, hazır kalıpların içinden üretilir. O nedenle de biz, kiç 

ürünlerde, hayatın ve bildiklerimizin, doğrularımızın tekrarından baĢka bir 

Ģey bulmayız. Hayatı kolaylaĢtırır ama o nedenle hem kendileri sıkıcı olur, 

hem de hayatı sıkıcı hale getirirler. Tekrar edilen Ģeyden baĢka bir Ģey 

beklemek de abestir! 
37

  

 

Nelson Goodman Ģöyle der: “ önemli bir sanatçının eserlerinin sergisine 

gittiğimizde, içine girdiğimiz dünya, dıĢarıda baktığımız dünya değildir. Her Ģeyi bu 

eserlerin açısından görürüz.” Eserle kurduğumuz iliĢkinin dönüĢümü ve 

zenginleĢtirilmesi birçok farklı Ģekilde sağlanabilir.   Sanat eseri var olmamızda bir 

üst duruma taĢırken insanı standart tüm bağlarımızı çözer, zenginleĢtirir ve 

nihayetinde dönüĢtürür.       
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 Edouard Manet‟in “ The Bar at the Folies-Bergere” isimli resminde güzel 

bir kadını bir kabare barında servis yaparken resmetmiĢtir. Bu resimle ilgili olarak 

James Ackerman “resmin anlattığı Ģey, bir bar, bir bar kızı ya da bu iĢin Folies 

Bergere‟de nasıl yapıldığı değildir. Resim sanatçı ile paylaĢılabilinen canlandırıcı 

bir deneyimin özünü çıkarıyor” der. Ki burada bardaki objeler, gaz lambaları, hatta 

bardaki kız ve aynaya yansıyanlar olağan özelliklerini yitirip, algıya yönelik insan 

zekâsı ile büyülü bir imaja yönelir. Yani dönüĢümün bir ürünü haline gelir. Bu tıpkı 

bizim sıradan dünyanın aniden değiĢtiğini görerek yaĢadığımız deneyim gibidir. 

Manet‟in imajının değeri çevre ile ilgili bir deneyimin izolasyonunda yatıyor, yani 

resme bakan çoğu insanın ressam ile paylaĢtığı bir deneyimdir.
38

 (Bakınız Resim 2) 

 

 

Resim 2 : ÉDOUARD MANET, „A Bar at the Folies-Bergère‟, 1882, Yağlıboya, 96x130cm 

Kaynak: http://en.wikipedia.org 

 

 Sanat eseri ile kitsch nesnesinin karĢılaĢtırılmasında önemli bir diğer hususta, 

izleyicide uyandırdığı duygu sorunudur. Sanat eseri izleyicisinde doğrudan bir duygu 

uyandırmaz, var olan duyguları bir üst aĢamaya taĢır ve bu duygu alımlanması 

sürecinde bir sorgulama yaĢanmasına yol açar. Kitsch nesnesi ise birbirinin aynı 

duyguların tekrarından ibarettir, o kendini o kadar tekrar eder ki sonuçta duyguların 

kalıplaĢmasına yol açar.  
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Kitsch, sınıflandırılmıĢ duyguların anlatımına yönelik nihai formülü 

daima esas kabul eder. DondurulmuĢ gösterge ise, hayal gücünün standart 

hale getirilmesiyle yapılan tek elden yönlendirme için kusursuz bir silah olup, 

her an karĢısındakini esir almaya hazırdır artık-masumane baĢlangıç, giderek 

totaliter rejimlerin vazgeçemediği bir baskı aracına dönüĢmüĢtür böylelikle. 

Kitsch, kendisiyle alıĢveriĢe giren insanı, her karĢılaĢmada bir kez daha 

üreterek, bulunduğu yerin sınırlarına mahkûm eder onu- sistemleĢtirilmiĢ 

duygu, yanlıĢ bilincin önsözüdür. 
39

 

 

Paket olarak sunulan duygular, paketlenmiĢ olarak kendini teĢhir etmektedir 

ve en üst düzeyde katharsisi hedefler. Onun hedeflediği duygusal mesaj, belli bir 

iletiye dönüĢünceye kadar, anlamda hiçbir kaymaya yol açmaz. Ġçerik olarak günlük 

ve sıradan olayları betimlerken, biçimsel olarak sahte veya kabukturlar. Kitsch 

üretiminde gösterilmek istenenle, gösterilen arsındaki iliĢki her koĢulda mutlak ve 

değiĢmezdir. Bu özellikleri gereği de kitsch ürününün belli bir hedef kitlesi yoktur, 

onun hedefinde tüketime hazır tüm kitle bulunur. Bu açıdan kitsch, günümüz kitle 

kültürünün ayrılmaz bir parçasıdır. 

 

 

2.2.1. Kitsch‟in “Estetik Yetersizlik Kanunu” Açısından Değerlendirilmesi 

 

Kitsch spesifik olarak estetik bir yalan söyleme Ģekli olarak tanımlanabilir. 

Bu sıfatla güzelliğin alınıp-satılabileceği modern illüzyonuyla da açıkça iliĢkilidir. 

ÇeĢitli formlardaki güzelliğin arz ve talep kanununa maruz kalan diğer herhangi bir 

mal gibi sosyal olarak dağıtılabileceği anda ortaya çıkmaktadır. Güzellik, eĢsizlik 

iddiasını bir kez kaybetti mi ve dağılımı parasal standartlarla düzenlendi mi (ya da 

politik standartlarla)  onun üretilmesi çok kolay bir Ģey olarak ortaya çıkâr. Bu 

gerçek, doğanın bile ucuz sanata benzetilmesiyle sonlanan, günümüz dünyasındaki 

sahte güzelliğin her yerde olmasının nedenini açıklayabilir. Yüz yıldan daha kısa bir 

süre önce, Oscar Wilde‟nin, meĢhur „Yalan Söyleme Bozukluğu‟ „Decay of Lying‟ 

de belirttiği gibi geçmiĢte sanat doğayı taklit ederdi. Günümüzde sanatın bir 
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kartpostal kadar güzel olmak için seri üretim renk reprodüksiyonlarını taklit 

etmektedir. Yeniden üretilen veya çoğaltılan sanatsal üretimler, teknoloji alanında 

yaĢanan geliĢmelere bağlı olarak, seri üretim olanaklarının da artmasıyla doğrudan 

iliĢkilidir.  

        

 Kitsch kendisini sanatın en risksiz, önceden denenmiĢ ve baĢarısı sabitlenmiĢ 

alanları üzerinde var eder. Kitsch, stilistik yenilikleri asla riske atmaz. Kitsch en 

konservatif, denenmiĢ ve test edilmiĢ stilistik uygulamaları kullanır. Bu gerekçe 

kitsch‟in artistik statüsünü inkâr etmek için tek baĢına yeterli değil midir? Tamamen 

değildir, çünkü bütün yenilikler stilistik olmak zorunda değildir. Sanat eserleri baĢka 

Ģekillerde de ilham verici olabilir. 

 

“Dönemlerinin stilistik uygulamaları sayesinde çok baĢarılı çalıĢmalar yapmıĢ 

olan tanınmıĢ bir çok sanatçı vardır. Sanat eseri fazla stilistik değer taĢımasa da yine 

de değerli olabilir. Artistik değersizlikleri estetik değerleriyle telafi edilebilir. Uygun 

konu maddeli akademik çalıĢmalar ancak estetik açıdan yetersiz ise kitsch 

çerçevesinde yer alabilir.” 
40

 

 

Bu stilistik yeniliklerin bir diğer kullanım alanı da sembol‟ün kullanımıdır. 

Sembol‟ün sanat eseri ve kitsch açısından kullanımını karĢılaĢtırdığımızda birkaç 

önemli sonuca ulaĢabiliriz. Sanat eseri ne sunduğunu vurgular, sembol ise 

vurgulamaz. Ama sembolü bizim anlamamız bize yakın gelen Ģeyle olur hâlbuki 

sanat iĢi bu konuda bize tanıdık gelmez. Bunlarla ilgili olarak, kitsch iĢin sembolün 

bir çeĢidi olduğunu söyleyebiliriz. Bir sanat eserinde, sıradan bir sembolde 

olduğundan çok daha fazla Ģey vardır. Kitsch iĢte bu yoktur ve bize tanıdık gelmeyen 

hiçbir Ģeyi olamayacaktır. Hatta bilakis, o bize o kadar aĢinadır ki, onu ilk bakıĢta 

anlayabiliriz. Bazen kitsch, tamamen tanıdık görünmeyebilir fakat onun detaylarında 

çalıĢılırsa, onun tanıdık parçalardan oluĢtuğu görülebilir ki, bu da bize, kitsch‟i iyi ya 

da kötü kitsch olarak ayırmamızın olanağını tanır. Kitsch iĢ her zaman baĢka Ģeylere 

iĢaret eder; daha önce olan bazı Ģeylere, yeni ve devrimci olan bazı Ģeylere fakat 

sıradan olan Ģeylere sahiptir. Böylece aslında o, daha çok iĢaretlere benzer (onun bir 
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sembol olduğuna bizi inandırmaya çalıĢır). Fakat bu iĢaretlerin aksine, kitsch iĢ bir 

diğer alana vurgu yaparken durmaz. Bir kitsch iĢ, iĢaret ettiği Ģeye verilen anlamla 

kendisini doldurur ve fiyata vurgu yapar; bu anlamıyla da içi boĢtur. Kundera, 

Varolmanın Dayanılmaz Hafifliği isimli kitabında Ģöyle der: “ kitsch hızlı baĢarıda 

iki damla gözyaĢının akmasına neden olur. Birinci yaĢ Ģunu söyler; çocukları 

çimenlerde yürürken görmek ne güzel… Ġkinci yaĢ Ģunu der; çimenlerde koĢan 

çocuklarla, tüm insanlıkla birlikte hareket etmek ne güzel… ĠĢte kitsch‟i kitsch yapan 

bu ikinci yaĢtır.” 

         

Genel olarak kitsch özgün olmaksızın sanatsal olmayı dener, Ģeylerin 

kalitesinin sunumu veya iddialarını görmezden gelir. O mimari, peyzaj, iç 

dekorasyon, resim, heykel, müzik, sinema, televizyon programları ve hemen hemen 

tüm sanat dallarına küçültücü bir amaçla uygulanabilir. Eğer kitsch‟i estetik aldatma 

ve kendini aldatma açısından düĢünürsek sanatın iĢaretlerini taklit etme ya da yanlıĢ 

kullanma kadar farklı kitsch türleri vardır 

             

Modern kültürün bir baĢka sosyologu olan Dwight Macdonald‟ın 

değerlendirmesine bakacak olursak, 19. yüzyılın baĢlangıcından beri kitsch‟in 

büyümesinin ana nedenlerinden biri „iĢ alanındaki giriĢimciliğin, yeni uyanan 

kitlelerin kültürel taleplerinde kârlı bir pazar bulmaları ve modern teknolojinin yeterli 

miktarlarda kitap, resim, müzik ve mobilyaların ucuz üretimini, piyasayı tatmin 

etmesini sağlamasıdır. Kitsch ile ucuz maliyet arasındaki bağlantı genelde kaçınılmaz 

olsa bile piyasayı tatmin etmesi açısından da iliĢkilidir ancak bu konu tek baĢına ele 

alındığında bir kıstas olması açısından yeterli verilere sahip değildir. Kitsch bir 

objenin maliyeti pahalı olmasa bile kitsch genellikle zenginliği ve lüksü çağrıĢtırır. 

Ġmitasyon altın veya gümüĢ objeler ve renkli cam mücevherlerin Ģüphesiz kitsch ile 

bağlantısı vardır. “ Gerçek kitsch‟e yani üst sınıf kitsch‟e çok sayıda örnek 

verilebilinir. Örneğin lüks içinde yaĢayan Bavaria kralı Ludwig ll ve o dönemde 

hüküm süren krallar kitsch‟e yönelmiĢlerdir. Abraham A. Moles gibi bazı yazarlara 

göre gerçek kitsch, neo-kitsch stilinin oluĢumuyla karakterize edilerek ele 

alınmalıdır”.
41
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Kitsch‟in düĢük Ģekilleriyle tatmin edilen zevk türünün popüler zevk ile 

karıĢtırılmaması gerekir. Yüzyıllar boyunca popüler zevk anlamını ve doğal 

memnuniyetini halk kültürü ve Ģiirinde bulmuĢtur ki bunlar hiçbir Ģekilde estetik 

açıdan yüksek kültüre ait eserlerden daha aĢağıda değildir. Uzun ve yaratıcı bir 

süreçten sonra halk kültürü büyük ölçüde iĢlenmiĢtir. Önemli olan tıpkı 

Macdonald‟ın da dediği gibi “halk sanatı alttan gelir. Hâlbuki kitle kültürü yukarıdan 

doğmuĢtur.”  

 

Ucuz veya pahalı kitsch sosyolojik ve psikolojik açıdan bir yaĢam 

tarzının ifadesidir. Bu belirleme onun burjuva veya orta sınıfa ait bir yaĢam 

tarzını ifade eder. Bu tarz, bir toplumun hem üst hem alt sınıf üyelerine hitap 

edebilir. Hatta tüm toplumun ideal yaĢam stili haline gelebilir. Abraham 

Moles bu açıdan bakılacak olursa yedi farklı biçimde davranıĢ modları 

ortaya koymuĢtur. „1-ascetic (dünya nimetlerinden kendini çekmiĢ), 2-

hedonist (hazcılık, tüketim için tüketim), 3-aggressive (savaĢçı, saldırgan), 4-

acquisitive (açgözlü), 5-sürrealist, 6-functionalist (fonksiyonelci) veya 

cybernetic (güdü bilim), 7- kitsch.‟  

           

Kitsch modu diğerleriyle bağlantılı olmakla birlikte ascetic modu ile 

taban tabana zıttır. Kitsch‟in doğasını anlamak için orta sınıf düĢüncesinin 

hedonizm özelliğinin iyi kavranması gerekir. Aktif bir sınıf olan orta sınıfın 

hedonizmi boĢ zamanın kullanılmasıyla iliĢkilidir. Bu bir rahatlama 

hazcılığıdır ve bu yüzden doğada giderilebilir. Bu noktada kitsch kendisini 

günlük gerçeklikten uzaklaĢan sistematik bir giriĢim açısından tanımlamaya 

yöneltir. Ki bu da zaman ve yerdir. Orta sınıf hazcılığı prensipte yeni 

deneyimlere açıktır, bu açıklık hiçbir eleĢtiri tarafından engellenemez. Bu 

hazcılığın yüzeyselliği onun „güzel‟ hurda elde etmek için sonsuz kapasitesi 

tarafından evrensellik ve bütünlüklü olarak evrilebilir.
42
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 Modern orta sınıf hazcılığının bu temel özelliği tüketimin bir çeĢit 

düzenleyici sosyal ideal noktasına gelmeyi teĢvik etmesidir. Açıkçası üretim ve 

tüketim birbirini her zaman karĢılar fakat karĢılıklı konsept ve aktivitelere bağlı 

ahlaki önem geniĢ çapta değiĢiklik gösterir. ÇalıĢmaya yüksek bir değer yüklemeyen 

toplumlarda dahi –gelenekçi toplumlar- tutumluluk, tasarruf, biriktirme erdemlerine 

çeĢitli nedenlerden ötürü eğilimlidir ve sonuç itibariyle ölçüsüz tüketimle ilgili 

tehlikelere karĢı önlemini alacaktır. Her ne kadar modernite büyük ölçüde meĢhur 

Protestan iĢ ahlakının (ki Max Weber bunu kapitalizmin temel nedeni olarak görür) 

bir ürünü olsa da günümüz ekonomisinin dinamikleri ve sosyal faaliyetlerin 

gerçekleĢtirildiği geçici çevre, gelenekçi bakıĢa köklü bir değiĢiklik getirir. Tüketim 

tam anlamıyla kendi haklarını talep eder. Hâlbuki eski tasarruf alıĢkanlıkları artık 

demode olmuĢ geçmiĢin büyük kalıntıları gibi görünür. Belli temel ihtiyaçların 

yerine getirilmesi açısından tüketim nedense bir görev haline gelmiĢtir yani 

ekonomik refahı ölçmenin ötesinde tüketim dünyayı anlama ve kavrama Ģeklidir. 

      

Geleneksel toplumlarda kendisini dolaylı bir hareket içinde sürekli yenileyen 

homojen bir zaman, yarının aslında dünden veya bugünden farklı olmayacağının 

garantisini verir. KiĢisel endiĢe ve trajediler tabiî ki de mümkündür ve uyumlu bir 

evren çatısı içerisinde kazalar ve düzensizlikler kiĢisel ve kolektif felaketleri harekete 

geçirebilir. kitsch‟in en büyük gücü,  sanatsal kültürle direkt veya dolaylı olarak 

bağlantılı olan her Ģeyin ani bir tüketime dönüĢebileceği gerçeğinde yatar. Sıradan bir 

tüketicinin aksine, sanat tüketicisinin hoĢlandığı Ģeyi tüketmediği doğrudur. Ama 

kitsch tüketicisi, sıradan bir tüketici gibi davranacaktır.  

          

Günümüz tüketicisinin estetik taleplerine karĢılık vermek için kültür 

endüstrisi, tüketicinin hoĢlanabileceği Ģeyleri taklit etmek, kopyalamak, yeniden 

üretmek ve standart Ģekle sokmak için beslemektedir. Kitsch bu yüzden „etkin‟ 

sanattır; yani günümüz toplumunun geniĢletilebilen kültürel yönü ve tüketiciliğin 

estetik ve etiklerinin en direkt göstergesidir. 

         

Bir ideoloji biçimi olarak kitsch aslında oldukça spontone bir biçimde 

ortaya çıktı ve üst sınıf tarafınca iĢçi sınıfını ya da kitleleri devrimsel 

boĢluktan saptırmak için kasıtlı olarak oluĢturulan yaygın Marksist görüĢ 
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temelde doğru değildir. Bu yanlıĢlık bazı Marksist ya da para-Marksist 

eleĢtirmenlerin kitsch dünyası ve kitsch‟in içsel diyalektiği hakkında son 

derece kavramsal gözlemler yapmasını engellemez. Temelde hatalı olan bir 

yaklaĢımın entelektüel olarak heyecan verici ve hatta da verimli oluĢu ilk kez 

olan bir Ģey değildir. ÇağdaĢ „kitle kültürü‟nün bu kadar çok öğrencisi 

kitsch‟in orta sınıf kökünü ve doğasını görmezden gelseydi bu aynı zamanda 

kitsch‟in en açık özelliği olurdu.
43

  

 

Kitsch aslında günümüzde toplumumuzun büyük çoğunluğunun tarzı olan 

orta sınıfını beğenisidir. Kitsch orta sınıfın zaman farkındalığının sorumlusu olan 

önemli bir etik değiĢimin direkt sanatsal sonucudur. Genel olarak kitsch gerçek 

olmayan geçmiĢten aynı Ģekilde gerçek olmayan bir geleceğe doğru giden kronolojik 

zamanın anlamsızlığı ve değiĢim terörüne karĢı bir tepki olarak görülebilir. Böylesi 

koĢullar altında niceliği sosyal olarak gitgide artmakta olan boĢ zaman garip bir yük, 

boĢluğun yükü olarak hissedilmektedir. Kitsch boĢ zamanı öldürmenin kolay bir yolu 

olarak gerek iĢ, gerekse eğlencenin banalliğinden zevk verici bir kaçıĢ olarak ortaya 

çıkmaktadır. Kitsch eğlencesi ya da kitsch zevki korkunç ve anlaĢılmaz sıkıcılığın 

(sıkıntının) sadece bir baĢka yanıdır.  

          

Gillo Dorfles için kitsch‟i, artistik ve doğal bir fenomenle karĢılaĢtığında 

kiĢinin gösterdiği davranıĢ olarak değerlendirir. Kitsch, sanatın değer sisteminde kötü 

bir unsurdur. Bu kötü unsur kitsch‟in temel özelliğinde tanımlanabilir. Bir yalan 

olarak görülen kitsch eseri, kitsch sanatçısı ve kitsch tüketicisi arasında yakın bir 

iliĢki, hatta bir nevi ortaklık göstermektedir. Kitsch‟i bir nesne olarak incelemek, onu 

tek baĢına bir olgu olarak anlamak için yeterli değildir. Kitsch kavramını tam olarak 

anlamak için kavramın ayrılmaz bir parçası olan kitsch-man (kitsch insan) olarak 

isimlendirilen kiĢiyi yani kitsch üreticisi ve tüketicisini de incelemek gerekmektedir.  

 

Hermann Broch, kitsch insanına iliĢkin; kitsch‟i seven, bir sanat üreticisi 

olarak onu yaratmak isteyen ve sanatın tüketicisi olarak da yüksek miktarlarda para 

vererek onu satın almaya hazır kitsch insanı olmasaydı, kitsch denen olgunun 

olmayacağı saptamasını yapmıĢtır. “Broch‟u izleyen Lukacs, kiç insanın özelliklerini 
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Ģöyle özetliyor: Kiç insanı, yalanı temel alır: insanın toplumsal gerçeklikle olan 

bağlantısına, sınıfı karĢısındaki tutumuna, bu sınıf içerisindeki yazgısına, buna bağlı 

olarak da kendi kiĢiliğinin yapısına ve bu yapıya uygun düĢen yazgıya iliĢkin 

tasarım, çoğunlukla bilincine pek varılmamıĢ, çarpıtılmıĢ, yanılsamalara dayanan bir 

tasarımdır.”
44

  

 

Kitsch olgusunda önemli olan Ģey gerçekliğin yansıtılması ve yansıtmaya 

iliĢkin biçimleniĢine yaklaĢımın nesnel açıdan çarpıtılmıĢ bir biçimde 

gerçekleĢmesidir. Kitsch‟i yaratmanın amacı, gerçekliği doğru biçimde yansıtarak 

insanın özünde bir yükseliĢe değil, tam tersine, bu yansıtmayı her hangi bir 

gerekçeden yoksun olarak,  biçime çarpık bir Ģekilde yansıtmaktır. Biçimin özü veya 

belli bir içeriğin biçimi olması yanıyla kitsch, öz itibariyle yalan temeline oturur ve 

çarpıktır. Bu özelliği nedeniyle kitsch üreticisinin teknik becerisi veya biçimsel 

buluĢlarını üretimde kullanmasının bir önemi yoktur. 

 

Kitsch‟in sonsuza uzanan somut değiĢebilirliği, bayağı ya da ustaca, 

“sağlıklı” ya da bir çürüme biçiminde, biçimsel olarak iyi ya da kötü, yetenek ürünü 

olarak ya da olmayarak ortaya çıkarılıĢı, yalandan kaynaklanan yapısının hangi 

sınıfsal yapıya oturduğu konularına burada değinmemiz bile olanaksızdır… 

Gerçekliğin estetik yansıtılmasına iliĢkin anlayıĢımız açısından bir Rönesans ya da 

Barok sarayı görünümüyle maskelenmiĢ bir apartmanla, Courths-Mahler‟in 

romanları ya da milyonerin oğluyla sekreter kızın evlendikleri bir film arasında ilke 

bakımından hiçbir ayrım yoktur.
45

 

 

Kitsch‟de anlatılan duygunun yapay, dahası yalan üzerinde temellenmiĢ 

olması ondan algılanan izlenimin biçimsel dıĢ görünüĢleri bakımından gerçek estetiği 

ne kadar benzediği ile ölçülebilir. Burada söz konusu olan Ģey, biçimsel olarak 

gerçek estetiğe çok benzerse iyi,  az benzerse kötü kitsch‟dir demekle aynı Ģeydir         
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         Kitsch fenomeninin taklit sanat alıcı rolü görmezden gelinirse tam 

olarak anlaĢılamaz. Bu bizim „kitsch man‟ adı verilen karmaĢık bir problemi 

tartıĢmamız gerektiği anlamına gelir. Hermann Broch, Ludwig Giesz, Gillo 

Dorfles, Richard Egenter ve diğerleri gibi farklı altyapıları olan yazarlar 

kitsch man konseptine çok dikkat etmiĢlerdir. Açıkça söylemek gerekirse 

kitsch man, kitsch‟i, kitsch olmayan eser ya da durumlar olarak gören ve 

gönülsüz bir Ģekilde estetik bir tepki paradisi yapmaya meyilli olan kiĢidir. 

Kitsch-man‟i tanımlayan Ģey onu artistik ya da güzel olan Ģeyle ilgili hazcılık 

düĢüncesinin yetersizliğidir. Tarihsel, sosyolojik ve kültürel terimlerle analiz 

edilebilen nedenlerle kitsch-man boĢ zamanını minimum çaba yerine, 

maksimum heyecanla doldurmak ister. Onun için en mükemmel olan Ģey 

çabasız bir eğlencedir. Kitsch-man kavramı onu sadece estetik olarak değil, 

etik terimlerle düĢünürsek net bir hale gelir. Hermann Broch geçerli olan bir 

noktaya dikkat çekmiĢtir; “kitsch sistemi, kitsch‟i izleyenlerin mükemmel 

çalıĢmasını gerektirir, hâlbuki sanat sistemi ahlaki bir emir verir: iyi 

çalıĢ.”
46

 

          

Kitsch güzel olduğu önceden tescillenmiĢ her Ģeyi içine alırken kitsch alıcısı 

ise sadece tüketir veya baĢka bir söylemle ona sadece sahip olur. Anlamaya yönelik 

hiçbir çaba sarfetmez, alma eyleminin özündeki temel duygular açgözlülük 

tembellikle örülmüĢtür. Kitsch insan, Rafell‟i kartpostal ressamı olarak yargılar, 

Wagner ya da Verdi‟yi müziklerinin kalitesinden çok oratoryolarının romantik 

içeriğine göre algılar. Antonello De Mesina ya da Morandi‟yi gerçek resimsel açıdan 

ziyade resimlerini hoĢ ya da dekoratif açılarıyla yargılarlar. Kitsch insan en net 

olarak müzik dinleme Ģekliyle belirgindir. Kitsch insan sahip olmayı Ģu ana kadar 

hayal bile edemediği bazı duygusal eğilimlerini kendi Ģiddetli hatta eğitimli 

kompozisyonlarla birleĢtirerek bir kitsch haline dönüĢtürür. Bu, diyalogun 

çöküĢüdür. Kitsch insan sanat eserini hiç dinlemez, o, kitsch‟in görüntüsüyle ilgilidir. 

Kitsch insan kendisinin duymak istediği sözleri kitsch‟in söylemesini sağlar. Bu 

durumda sessizliğe bürünmüĢ daha doğrusu sessiz olması için zorlanmıĢ olan sanat, 

kitsch‟e dönüĢür. 
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2.3. KĠTSCH‟ĠN ETĠMOLOJĠK KULLANIM ĠÇERĠĞĠ  

            

Etimolojinin iddia ettiği üzere kitsch gerçekten kötü sanat, artistik veya 

gerçek çöp olarak tanımlanabilir mi? Ya da kitsch kavramını hatalı sanat olarak 

görüp, sahte veya yalan kategorisi içinde mi değerlendirmeliyiz? Eğer kitsch ve sahte 

arasındaki iliĢki kabul ediliyorsa bu iliĢki kitsch‟in sadece „kötü zevk‟in bir 

eĢanlamlısı olduğu yaygın görüĢünü nasıl açıklayabilir? „Kötü zevk‟ olarak 

adlandırılan kitsch, estetik açıdan mı değerlendirilmeli yoksa ideolojik farklılığın bir 

türü olarak sosyolojik açıdan mı algılanması gerekir? Sahtelik veya yanlıĢlık olarak 

bakıldığında kitsch‟in aynı zamanda etik açıdan değerlendirilmesi de gerekmez mi? 

Kitsch ile ilgili bu ve benzer sorular sorulmaktadır ve sorun, tüm bu soruların belli 

ölçüye kadar iyi seçilmiĢ sorular olmasıdır. Bu soruları cevaplamadan önce kitsch‟in 

çeĢitli modern dillerdeki „kötü zevk‟ terimlerini incelemeliyiz.  

                  

         Bazıları kitsch kelimesinin Ġngilizce kökenli olduğunu ve „skeç‟ 

kelimesinden türediğini söylerken, bazılarıda almanca kelime olan 

„verkitschen‟ (ucuzlatma) dan türediğini ileri sürmektedir. Fransızca kelime 

„chic‟ den türediğine iliĢkin görüĢlerde vardır. Standart sözlüklerde bu 

kelimenin anlamı Ģu Ģekilde yer almaktadır: değersiz sanat, sanatsal çöp, 

kötü sanat. Kitsch her ne kadar „kötü‟ ise de, tüm kötü sanat kitsch değildir. 

Kitsch sadece sanatsal bir baĢarısızlık değil, aynı zamanda hatalı bir 

çalıĢmadır da. Kitsch estetik bir algılamalıdır ve bu Ģekilde 

yorumlanmalıdır. Kitsch bazı insanlar tarafından kötü zevk olarak 

algılanmaktadır. „kötü zevk‟ tabiri, kitsch‟in baĢtan çıkarıcı güçlerini 

açıklamak için ne gerekli ne de yeterli bir durumdur. Eugene Goodgeart 

Ģöyle der: „ hepimizin içinde kitsch‟i isteyen, ona ihtiyaç duyan bir Ģeyler 

olmalı. Kitsch herkezin paylaĢtığı bir arzudur.‟ Öncelikle Ģu soruyu 

cevaplamamız gerekiyor. Ne tür objeler kitsch olarak doğru bir Ģekilde 

sınıflandırılır? Ya da daha basiti kitsch nedir? Kitsch‟in sınıfsal bir tanımı 

bazı normatif sorulara cevap verebilir. 
47
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Kelimenin türediği Almancada kitsch‟in bir takım eĢanlamları veya yakın 

anlamlarını taĢıyan kelimeler vardır. Örneğin „schund‟ veya „trivial‟ gibi, bu kelimler 

gerçek kitsch‟i açıklamak için kullanılır. Fransızca‟ da „canelote‟ kelimesi pek çok 

kitsch objesinin ucuzluğunu ve kötü kalitesini ifade eder ancak estetik bir kavram 

olarak kullanılamaz.  

 

Ayrıca Fransızcada „syle pompier‟ kavramı resimde kötü zevk 

anlamında kullanılır ancak bu kitsch‟in karĢıladığı kavramsal esneklikten 

yoksundur. Alman Ġbranicesi (Yiddish)‟de ve Amerikan Ġngilizcesinde 

„schlock‟ (düĢük kalite veya değerde madde) veya „schmaltz‟ (duygu yüklü ve 

fazla gösteriĢli sanat) gibi kelimeler kitsch‟le yakın anlamlar taĢır. 

Ġspanyolca kelime „cursi‟ kitsch‟de kastedilen kötü zevkin yanıltıcı yönlerini 

öne süren tek kelimedir. „Cursi‟ kelimesindeki estetik ikilemler (paradoxlar) 

kitsch‟in kilere çok benzerdir.
48

  

           

Ama gene bir Latin dili olan Ġspanyolca‟da „gösteriĢçilik,‟ „bayağılık‟ 

anlamlarını da veren yarı argo cursilería sözcüğü ile aynı kökten cursí (gösteriĢçi, 

aslında bayağı ama sözde ince kiĢi) ve cursilón, cursilona (aĢırı gösteriĢçi, gülünç 

kiĢi) gibi sıfatlar da kitsch‟in anlamına karĢılık gelmektedir. Bu konuda 19. ve 

yirminci yüzyıl Ġspanyol kültüründeki „nostalji‟ öğesini, hepsinden de önemlisi, 

bütün bunların Ġspanya‟daki sınıflar, özellikle egemen sınıflarla iliĢkisini inceleyen 

çalıĢmalar vardır.  Dilimizde ise „rüküĢ,‟ „ucuz zevk‟ ve benzeri sözcükler de 

anlamca Kitsch sözcüğüyle kısmen örtüĢse de, Almanca da ki kitsch sözcüğünün tüm 

ana ve yan anlamlarını karĢılamamaktadır. 

 

Kitsch terimi ifade ettiği kavram gibi oldukça yenidir. 1860-1870‟lerde 

Münih‟deki sanat çevrelerinde ve ressamların jargonunda kullanıma girmiĢ ve ucuz 

sanatsal eĢyaları tarif etmek için kullanılmıĢtır. Kitsch‟in uluslararası terim olarak 

kullanılması 20.yy ilk yarılarına denk gelir. 
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Bazı yazarlar bu Almanca kelimenin bilhassa Anglo-Amerikan turistlerce 

hediyelik eĢya olarak satın aldıkları, aĢağılamak için kullanılan aynı zamanda 

Münih‟deki ressamlarca da yanlıĢ telaffuz edilen Ġngilizce „skeç‟ kelimesinden 

türediğine inanmaktadır. Diğerlerine göre ise kelimenin bir baĢka olası kökü ise 

Mecklenburg lehçesinde ucuz yapım anlamındaki Verkitschen fiilinde aranmalıdır. 

Ludwig Giestz, „ Phanomenologie des Kitsches‟de kitsch için ayrıca „sokaktan çöp 

toplamak‟ anlamına gelen, Almanca kelime olan „kitschen‟ la iliĢkili olduğu 

hipotezini de ileri sürer. Kitsch‟in gerçektende Almanya‟nın güney batısında özel bir 

anlamı vardır ve aynı zamanda „eski olandan yeni mobilya yapmak‟ anlamında da 

kullanılır.  

 

Kitsch‟in Ġngilizceden veya Almancadan türetmiĢ olanlara ek olarak daha az 

kabul gören görüĢleri destekleyen yazarlarda vardır. Gilbert Highet‟e göre: kitsch 

Rusça bir kelime olan „keetcheetya‟dan gelir, anlamı mağrur, kibirli ve burnu büyük 

demektir. Bundan dolayı ona göre kitsch, büyük oranda kaba olanın gösteriĢ yapması 

ya da bayağı‟nın caka satmasıdır ve onun uygulandığı her Ģey büyük oranda 

sıkıntılıdır.  

 

Charles Baudelaire ise kitsch anlamına gelen iki farklı terimi literatüre 

sokmuĢtur. Bu terimler chic ve poncif‟dir. Chic, ezbere, el alıĢkanlığına dayalı bir 

hüner anlamındadır. Poncif, chic‟in anlamını paylaĢmakla birlikte, daha çok dramatik 

resmin bir takım bayağı kliĢelerine göndermeler yapar. Baudelaire‟e göre geleneksel 

ve uzlaĢmacı olan her Ģey chic ve poncif alanına girer. Bu iki kavram ağırlıklı olarak 

zafer ve kahramanlık tablolarının, trajik manzaraların ideal havası verilmiĢ hallerinin 

tanımı için kullanılır.   

              

Böylesi türemeler sadece kelimenin kökenine iliĢkin temel belirsizlikleri 

vurgulamak değil, aynı zamanda onun bugünkü anlamında gerçek esnekliği ileri 

sürmek meziyetine de sahiptir.       

 

Bu etimolojik hipotezler kitsch‟in bazı temel özelliklerini verir.  

 

 1. Kitsch fazlasıyla duygu yüklü ve gösteriĢlidir. 
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 2.    Kitsch‟in nispeten ucuz olması ve kolay anlaĢılır olması gerekir. 

 3. Estetik düzeyde kitsch çöp, döküntü veya değersizlikle ilgili olarak 

düĢünülmektedir.               

 

Kökeni ne olursa olsun, kitsch hâla güçlü ve aĢağılayıcı bir kelimedir ve öznel 

kullanımını büyük oranda kendisi verir. Ona doğrudan hoĢ olmayan, iğrenç hatta 

berbat demek birçok durumda ona karĢı çıkmanın en direk ve en basit yoludur. 

Bununla birlikte kitsch, estetik üretim ya da estetik kabulün geniĢ etki alanıyla son 

derece iliĢkisiz olan objelere veya durumlara uygulanamaz.    

 

 

2.3.1. Kitsch‟in Tanım Sorunu 

 

Kitsch‟e dair tüm bu dilsel kökenler araĢtırıldıktan sonra kitsch‟i tek bir 

tanıma sokmanın zorluğu açığa çıkmaktadır. Konsepti analiz etmeye çalıĢan yazarlar 

sonunda kitsch‟in, sıra dıĢı karmaĢıklığı ve anlaĢılmasının zorluğu üzerine yorumlar 

yapmıĢlardır. Örneğin Hermann Broch „kitsch sorunu üzerine notlar‟ dersine Ģu 

uyarıyla baĢlıyor: „açık ve katı tanımlar beklemeyin… Aksi halde bu dersin sonunda 

korkarım birçok sorunun cevapsız kaldığını göreceksiniz ki, ben bu sorulara sadece 

üç ciltlik bir kitsch çalıĢmasında cevap verebilirim.‟ 

    

Kitsch‟le ilgili tatmin edici bir tanımlama olmamasının nedeni belki de bu 

kavramın anlaĢılması zor olduğu içindir. Hermann Broch‟un uyarısını dikkate alacak 

olursak, bu uyarı sanatın kategorilerini ve estetik kavramları tanımlamak mantıken 

imkânsızlığını göstermek için yapılmıĢ gibidir. Estetik sınıflandırmalarla ilgili 

genellemeler önermek bir hata olur. 

 

Sonuç olarak kitsch‟in maalesef tamamıyla tatmin edici bir tanımı 

yoktur ama bu kavramı Ģunları kombine ederek anlayabiliriz. 

1) Kitsch, tipik olarak modern olduğu ve bu sıfatla da kültürel sanayileĢme, 

ticarileĢme ve toplumda artıĢ gösteren bir eğlence anlayıĢı ile yakından 

iliĢkili olduğu tarihsel, sosyolojik bir yaklaĢımdır. 
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2) Estetik-ahlaki yaklaĢım (bu yaklaĢımda kitsch bir sahte sanattır, küçük ya da 

büyük çapta çeĢitli türlerde „estetik yalanların‟ üretimidir). 

Kitsch halkın en yüzeysel estetik gereksinimlerinin anında giderilmesine fırsat 

tanır. Temelde kitsch dünyası estetik inandırma ve kendini kandırma 

dünyasıdır. Kitsch‟in tehlikelerinin abartılmaması gerekir. Hemen hemen her 

türlü sanat eserinin kopyalanmasını sağlayan kitsch, orijinalliğe doğru bir yol 

açmaktadır. Günümüz dünyasında hiç kimse kitsch‟den uzaklaĢamaz. Kitsch‟in 

baĢarısızlığı, aldatılan kiĢinin, aptallığını fark eden ve aklı baĢına gelen 

kiĢinin komik motiflerini umulmadık bir Ģekilde gösterir.
49

  

 

Kitsch‟in tarihsel bir tanıma sığmamasının bir nedeni, ona ille de tanım 

getirmenin hem olanaksız hem de gereksiz olmasının bir nedeni de „kitsch‟ 

örneklerin çok yaygın olmasından dolayıdır. Sözcüğün gerekli gereksiz, uluorta 

kullanımı da onun temsil ettiği nesneler, görüngüler yelpazesini 

bulanıklaĢtırmaktadır. Tek bir tanıma sığmamakla birlikte, kitsch‟in inatla 

sürdürdüğü çok belirgin bir niteliği var ki, o da insandaki gerçek duygu ve tutkuları 

etkisizleĢtirerek, yerine hiç birimizde bulunmayan, hiç kimsenin olmayan sahte 

duyguları yaymasıdır. Bu durumun meta dolaĢımının renksiz (ya da sadece gri) 

değiĢim değerlerine bire bir uyduğunu da eklemiĢ olalım. Adorno bu nedenle “estetik 

kurmaca ile kitsch‟in duyguları yağmalayıĢı arasında soyut sınırlar çekmeye 

çalıĢmanın boĢ olduğunu öne sürmüĢtür. 

 

2.3.2. Kitsch ve Nesnesi 

 

Tomas Kulka, Kitsch and Art isimli kitabında, kitsch‟in nesnesini tanımlarken 

hayali bir örnek üzerinden yola çıkıyor. 

 

Bu durumu farazi bir örnek üzerinden açıklayalım: yetenekli bir 

sanatçı olan arkadaĢımız bir nedenle ticari açıdan baĢarılı bir kitsch eser 

yaratmak istiyor. Yine de kitsch‟in gerçekte ne olduğu hakkında bir fikri 

yoktur ve fikrimize ihtiyacı vardır. Ona ikna edici bir kitsch yaratması için ne 
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gibi önerilerde bulunabiliriz? Ne tür yollar gösterebiliriz ki, baĢarılı bir 

kitsch tablo yapabilsin? BaĢka bir deyiĢle, kitsch‟e konu olabilecek en uygun 

objeler nelerdir? Açıkçası, figüratif bir resim yapmaktansa, ticari olarak 

baĢarılı bir kitsch resmi yapmak çok daha zor olacaktır. Tüm objeler ve 

temalar kitsch‟e konu olmak için uygun mudur, değil midir? Açıkçası bazıları, 

diğerlerinden daha uygundur. Örneğin küçük kedi yavruları ya da ağlayan 

çocuklar kesinlikle, sıradan bir sandalye veya bir bulaĢık makinesinden daha 

uygundur. Bu örnekleri çoğaltılabilir.
50

  

 

 Kitsch resimlerine konu olan temalar arasında, her türlü hayvan yavrusu, 

gözü yaĢlı insanlar, özelliklede çocuklar, bebekli anneler, uzun bacaklı kadınlar, 

palmiye ağaçlı sahiller, ormanda bir geyik, ay ıĢığında birbirine sarılmıĢ çiftler, deniz 

kenarında rüzgârda koĢan atlar, üzgün palyoçalar… yer alır. Bu temaların ortak 

noktası, bunların hepsininde son derece yoğun duygusallık yüklü olmasıdır. 

Ressama, sıradan görünen bir çocuktansa, ağlamaklı görünen bir çocuk çizmesi 

önerilmelidir. Fakat dikkat edilmesi gereken ve önemli olan bir diğer nokta da 

çocuğun ağlama Ģeklidir. Ağlama Ģekli asla insanı rahatsız edici ya da histerik 

boyutta olmamalıdır, daha sakin olmalıdır ki, çocuk sevgi ve acıma belirten bir ifade 

de görünsün. Ressam, gerçeğin hoĢ olmayan veya rahatsız edici tüm özelliklerinden 

uzak durmalı ve sadece kolay anlaĢılıp, tanımlayabilecek öğeleri kullanmalıdır. 

Böylece kitsch, izleyicisinin temel sezgi ve inançlarını desteklemeye baĢlar, onları 

rahatsız etmez ve sorgulamaz. Kitsch‟in baĢarısı aynı zamanda, verdiği duyguların 

evrenselliğine de bağlıdır. 

           

Kulka, kitsch kavramının uygulanması açısından bir dizi koĢulun 

uygulanmasını önermektedir.  

 

KoĢul 1) Tanımlanabilirlik: insanlar kitsch‟i neden severler? Ġnsanlar 

kitsch‟le ilgilenirler çünkü konusundan hoĢlanırlar; kitsch‟in duygusal yükü 

hazır, pozitif bir tepkiyi açığa çıkarır. Resmedilen objenin sadece neyi 

tanımladığı yeterli değildir, aynı zamanda nasıl tanımlandığı da önemlidir. 
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Öncelikle teknik açıdan iyi olması gerekmektedir. Çünkü yeteneksizce 

yapılmıĢ bir çizim ya da resim uygun etkiyi yaratmayacaktır. Yani 

sanatçımızın yeterince usta olması gerekir. Fakat yinede yetenek de tek 

baĢına yeterli değildir. Ustaca resmedilmiĢ her gün batımı resmi kitsch 

olacak diye bir Ģey yoktur. 

           KoĢul 2) kitsch tarafından tanımlanan obje ve temalar bir çabaya 

gerek olmaksızın, hemen algılanabilir olmalıdır. 

Bağlantıların Ģekil değiĢtirmesi ve zenginleĢtirilmesi: Kitsch kavramının 

uygulanmasını gerektiren iki gerekli koĢulu dile getirdik. Bunların birleĢmesi 

yeterli bir koĢul oluĢturur mu? Cevap, hayır. Sormamız gereken, kitsch‟i 

hatırı sayılır bir sanat eserinden ayıran Ģey nedir? 

         KoĢul 3)  Kitsch resmedilen objelerle veya temalarla ilgili 

bağlantılarımızı önemli ölçüde zenginleĢtirmez.
51

 

  

Bu üç koĢulu açıkladıktan sonra Kulka Ģöyle der: üç koĢulumuzu ortaklaĢa 

düĢünürsek bu koĢullar kitsch‟in parazitik doğasına iĢaret eder. 

 

1) Kitsch büyük ölçüde duygu yüklü obje ve temaları resmeder. 

2) Kitsch ile resmedilen obje ve temalar hemen anında hiç çaba sarf etmeden 

algılanabilir. 

3) Kitsch resmedilen konu ve objeler kiĢisel bakıĢ ve değerlendirmemize yeni 

hiçbir Ģey katmaz. 

 

Kitsch‟in oluĢması için bu üç koĢulun gerekliliği genel kabul görmektedir.  

Kulka, sanatçının bu üç koĢuldan her hangi birine uymazsa kitsch‟i ortaya 

çıkaramayacağını ileri sürer. Ona göre bu üç koĢulu da yerine getiren sanatçı büyük 

ölçüde kitsch‟i ortaya koymuĢ olacaktır. 

       

Kitsch asla evrensel olarak kabul edilmeyen avangard yönelimlere veya tarz 

oluĢturma çabasına girmez. Ki bu da kitsch‟in aĢırı tutucu stilistik olarak tepkisel 

doğasını açıklar. Yani kitsch üretmek isteyen birisine, herhangi bir stilistik yenilikten 
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uzak durması ve en alıĢılagelmiĢ, anlaĢılır, sunumsal basmakalıplar kullanması 

tavsiye edilmelidir. Bu yüzden kitsch‟in heyecansız hatta sıkıcı olması sanatsal 

açıdan muhtemeldir. 

      

Kitsch resmedilen konu ile ilgili bağlarımızı keskinleĢtirmez veya 

dönüĢtürmez. Bu nedenle ressama bir steotip için uğraĢması tavsiye edilmelidir. 

Konu en standart ve Ģematik bir biçimde sunulmalıdır ve herhangi bir kiĢisel özellik 

eklenmemelidir. Resim son derece açık, tek boyutlu olmalı ve gizli hiçbir anlam 

içermemelidir. Sadece tek bir yorum olmalıdır, ilk bakıĢta ne varsa o görünmelidir.  

Tüm bu Ģartlar yerine getirildiğinde kitsch‟in nesnesi tam anlamıyla ortaya çıkmıĢ 

olacaktır. 

       

2.3.3. Kitsch, Camp ve Avangard ĠliĢkisi 

 

Modernizmin, pompier academicisim (kitsch‟in kendini en mükemmel 

ve üstün görme Ģekillerinden biri) ve diğer benzer zevk yozlaĢmaları 

üzerindeki zaferinin kesin gibi göründüğü bu yüzyılın baĢlarında sanat 

dünyası, hiçte tekin olmayan bir kitsch canavarı ile yüz yüzedir. Sanat 

dünyası kitsch‟in kendi bölgelerini taciz edemeyeceğine dair bir illüzyon 

yaĢamaktadır. „Yüksek sanat‟ kendi alanında yaĢadığı kısmi zafer döneminde, 

kitsch‟in bitpazarı ya da ucuz imitasyonlar, mütevazı dini sanat objeleri, kaba 

hediyelik eĢyalar ve kaba antikalarla sınırlı olduğuna inanmaktaydı. Ama 

sahte eklem oluĢturmalarının çok biçimli canavarı olan kitsch, çok az 

modernistin sadece en kolay ve en yaygın popüler estetik nostaljileri değil, 

aynı zamanda hâla mevcut olan orta sınıfın, net olmayan güzellik fikrini de 

tatmin etme gücünün farkında olduğuna dair bir sırrı ve derin kökleri olan 

gücü vardı.
52

  

 

Kitsch‟in etkili bu gücü, yüksek sanat alanında yeniden ve yeniden ve 

inanılmaz bir hızla ortaya çıkmasına neden olmuĢtur. Büyük ölçüde önemli stratejik 

avantajıda kitsch‟in kendisini ironiye yöneltmesi olmuĢtur. Dada ve Sürrealizm 

sayesinde Rimbout‟un „Ģiirsel saçmalık ve aptal resimlerle‟ ilgili övgüsünden yola 
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çıkarak, isyankâr avangardlar, ironik olarak kendi yıkıcı amaçları için, doğrudan 

kitsch‟den aldıkları farklı teknik ve unsurları kullanmıĢlardır. Avangard özellikle 2. 

dünya savaĢından sonra moda olduğunda, kitsch en geliĢmiĢ entellektüel çevrelerde 

bile tuhaf bir prestij ile karĢılanmıĢtı.       

 

Genellikle geçmiĢin kötü zevki, rafine bir üstünlük formu olarak Camp kötü 

zevk yaratır. Susan Sontag camp‟ı Ģöyle tanımlıyor: “camp bilinçli olarak takip 

edilen kötü bir lezzet gibidir. Camp güzeldir, çünkü iğrençtir.”
53

  

 

Camp büyük oranda serttir ancak sertliği soldukça onu kitsch‟den ayırmak 

oldukça güçtür. New York‟taki entelektüel çevrede çok uzun olmayan bir zamanda 

doğan camp modası hızla Amerika‟ya yayılmıĢ ve yüksek sanat dünyasındaki kitsch 

rönesansına önemli ölçüde katkıda bulunmuĢtur. Eğer avangard ve camp modası 

kitsch‟in çeĢitleriyle açıkça bağlantılı olan teknik ve sanatsal formlara yönelebilirse, 

kitsch‟de avangardın görüntüsünden faydalanarak, buna karĢılık onu taklit edebilir… 

Avan-garde akımlar genelde bu tip zevklerle ilgilenmektedir ve bu onların sanat 

zevki olmayan (zevksiz) dürtülerini hem literatürde hem de sanatta kitsch 

mannerizmini (yapma tavır) uygunsuz bir Ģekilde kullanarak tatmin etmektedir. 

Clement Greenberg‟in avan-gard‟lığın, kitsch‟in kökten karĢıtı olduğu görüĢünü 

kabul etsek de bu iki uç değerinin birbirinden son derece etkilendiğini ve bunları 

birbirinden ayırt eden Ģeyin onları birleĢtiren Ģeyden çok daha az çarpıcı olduğunu 

kabul etmek zorundayız.  

 

Bunun iki sebebi vardır: 

1)Avant-garde estetik olarak yıkıcı ve ironik amaçlar için kitsch‟le 

ilgilenmektedir. 

2)Kitsch, avant-garde prosedürleri estetik olarak konformist amaçlar için 

kullanabilir. Kitsch ve avant-garde arasındaki iliĢki modernliğin merkezi 

ilkesinin bir karikatürü olarak düĢünülebilinir.
54
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Evrenselliğin değiĢen ölçüleri ile kitsch‟in farklı türleri arasında ayırım 

yapabiliriz. Clement Greenberg: “ kitsch stile göre değiĢir ancak her zaman aynı 

kalır” der. O halde Ģu sonucu çıkarabiliriz. Kitsch çok natüralist veya realistik bir 

sunum modu mu kullanır? Sorunun cevabı, realistik ile ne demek istediğimize 

bağlıdır. Realizm, özellikle “doğaya doğru gelen” bir tanıtım modu olarak 

algılanmıĢtır. Nesne ve bunun resmedilmesi arasındaki benzerlik ölçüsünün ne 

olduğu realizmin derecesidir. 

      

         Kitsch‟in bir diğer açıklaması yüksek sanat olarak adlandırılan 

baskınlık içerisindeki yenilenmiĢ mücadele gücünün baĢka bir 

açıklamasıdır. Kitsch sanatçısı avangardı alıĢılagelmedik yöntemlerin ne 

derece baĢarılı olduğu ve ne ölçüde baĢarılı olarak kabul edildiği veya ne 

ölçüde stereotiplere dönüĢtüğü Ģekilde taklit eder. Kitsch doğası gereği 

avangardın taĢıdığı riskleri göze alamaz. Kitsch bizim „estetik reklâm‟ 

olarak adlandırdığımız amaçlar için avangard kurallarını kullanır.     

Avangardın kitsch ya da kitsch‟in avangard faktörlerini kullanma 

olasılıkları, kitsch‟in ne kadar karmaĢık bir kavram olduğunun 

göstergesidir. Tıpkı sanat gibi kitsch‟de tek bir açıdan tanımlanamaz. Ve 

yine sanat gibi kitsch‟de kendisini olumsuz bir tanıma bırakmaz.
55

  

 

Kitsch ve avangard karĢıtlıktan kaynaklanan diyalektik bir iliĢki içinde var 

olabilmektedirler. Kitsch üreticiler de avangard sanatçılarda karĢıt yönlerden hareket 

etmekle birlikte aynı kültür kapsamında alımlanıp sanat piyasası ortamında ise bir tür 

alıĢveriĢ içinde olmaktadırlar. Kitsch geçmiĢ dönemlerdeki sanat yapıtlarını kendi 

satıĢ mekanizması uğruna kullanırken buna karĢın sanat ise, yeni değerlerin oluĢum 

sürecinde kitsch‟in bünyesinde bulunan çeĢitli parçaları kullanır. Fakat bu iliĢki her 

tarafı da geliĢtiren veya üretkenliklerini arttıran türden bir etkileĢim değildir. Bu 

iliĢki en ileri düzeyde avangard sanatın katkısıyla oluĢan ve birçok açıdan kitsch‟i 

olumlu etkileyen bir durumdur zira kitsch bilinçli olarak öncü sanattan yararlanacak 

düzeyde bile değildir. 
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2.3.4. Kitsch ve Propaganda ĠliĢkisi 

        

Sanat eserinin piyasa koĢullarında bir meta olarak iĢlem görmesi ya da baĢka 

bir ifadeyle eserin bir nesne olarak her hangi bir amaca hizmet etmesi kitsch‟in 

kendini en iyi ürettiği koĢullardır. Bu amaç siyasal anlamda propaganda için veya 

iktidarın çıkar ve olanaklarını kullanmak için veya bir dinin propagandasını yapmak 

için kullanılabilir. Sanat eserlerinin bu amaçlarla kullanımı biçimsel açıdan eklektik, 

içerik anlamda ise doğrudan mesaj taĢıma özellikleri barındırır ki bu da, kitsch‟in en 

temel özelliğidir. Kitsch‟in dinsel alandaki kullanımı ise ayrı bir araĢtırma konusu 

olabilecek kapsamda değerlendirildiğinden, bu tez çalıĢmasının dıĢında tutulmuĢtur.   

 

Gillo Dorfles ise siyasetin her dönemde kitsch olduğunu ama özellikle 

diktatörlüklerin kitsch olduğu saptamasını yapar. Greenberg gibi bazı eleĢtirmenler, 

kitsch‟i siyasal amaçlarla kullanıldığında ortaya çıkan örnekler üzerinden 

değerlendirmiĢtir.   

                 

               Propaganda sanatı‟nın batı‟da bugünkü çağrıĢımları büyük oranda 

ABD‟de Soğuk SavaĢ ortamında ĢekillenmiĢtir. Günümüzde ABD‟nin dünya 

ekonomisinin merkezi olması gibi 1940‟ların ortalarından itibaren de New 

York, modern sanatın merkezi olmuĢtur. 1939 yılından sonra hem Amerikan 

kitle kültüründe, hem de Nazi Almanyası ve Sovyetler Birliği‟nin resmi 

popülist sanatında gördüğü ve „kitsch‟ olarak adlandırdığı olgunun 

yozlaĢtırıcı etkilerine kârĢı uyarıda bulunan Clement Greenberg dönemin 

egemen sanat değerlerini en etkin Ģekilde dile getirenlerden birisi olmuĢtur. 
56

   

           

Greenberg‟e göre Alman nazizminde ve Sovyet sanatında kitsch olgusu sık 

karĢılaĢılan bir durumdur. Sovyetlerde ve Almanya‟da Nazi döneminde sanat, 

propaganda amacıyla kullanılmıĢtır. 
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Tarih boyunca yüksek kültürün değiĢmediği varsayılan değerleri, 

iktidar ve ayrımcılığı meĢrulaĢtırma amacıyla kullanılmıĢtır. Bu iĢlev, kitlesel 

hareketler olduklarını iddia eden faĢist ve komünist yönetimlerde daha da 

karmaĢıklaĢmıĢtır. Geleneksel sanatın yüksek kültür statüsünü kullanan 

propagandacılar, müzedeki yağlıboya bir tabloyu ilk bakıĢta elit bir 

ortamdaki bir obje olması nedeniyle düĢmanca algılayabilecek iĢçi sınıfı 

izleyicisinin yabancılaĢma tehlikesini göze almıĢtır. Bu rejimler, bu tehlikeye 

karĢı koymak için güzel sanatlar ve kitle kültürünü birleĢtirmiĢtir. Bu amaç 

için birbiriyle bağlantılı iki strateji kullanılmıĢtır. Bunlardan birincisi resim 

ve heykellerin sergilendiği mekânları değiĢtirip tablo ve heykel 

reprodüksiyonlarının ortak mülkiyet duygusu yaratacak Ģekilde filmler, 

afiĢler, kartpostallar, reklâmlar ve dergilerde çoğaltılması; ikincisi ise bir 

tablonun bir film afiĢi ya da pornografik poster biçiminde yapılarak sanatın 

popüler kültürün görsel Ģifrelerine uyarlanmasıdır. Genellikle bunlara 

kitlesel tüketim için özel olarak tasarlanmıĢ sanat anlamına gelen „kitsch‟ adı 

verilmiĢtir.
57

  

      

Greenberg Partisan Rewiev dergisinde, sanat tarihçisi Meyer 

Schapiro da Marxist Quarterly‟de 1937‟den baĢlayarak bu tezlerin 

sözcülüğünü yaparlar. Aynı yıl Greenberg‟in dergisine yazan Troçki, 

Amerikan sanatındaki „burjuva vasatlığı‟ yerer. Greenberg, Amerikan 

rönesansını baĢlatacak “Avangard ve Kitsch” makalesindeyse, bu vasatlığı 

kitsch kitle kültürüne bağlar.
58

 

     

Greenberg‟e göre avangard, sanatın kitle kültürüne olan bağımlılığı karĢı 

kendi estetik değerlerine sahip çıkmalıdır. Ona göre bu durumdan kurtulmak için 

sanatçılar sadece sanatla ilgili kaygılar taĢımalı ve gerçek sanatı savunmalıydılar, 

böylelikle her tür politik baskıya karĢı soyut sanatı savunmalıydılar. “Aslında 

Greenberg, politik avangarddan sanatsal avangarda geçerken Ģuna inanır: yalnızca 
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sanatsal avangard kültürün ilerlemesini mümkün kılabilir ve böylece kültürün 

kalitesini kitsch‟in ezici etkisine karĢı koruyabilir.”
59

    

 

Nasıl ki Picasso‟nun Afrika masklarından esinlenilmiĢ formları kullandığı 

için animistik olmadıysa, yüksek sanatta kitsch olmaz. Kitsch‟i kendi amaçları için 

bir araya getiren Ģey avangart dır. Bu yüzden avangard ile kitsch‟in arasında 

sirkülasyon ve sosyal iletiĢimle ilgili yapısal bir çeliĢki vardır: Avangard, kitsch 

formunu kullanırsa illaki “üstün bir form” olur. Çünkü avangard, itibarı dikte eder. 

 

Estetik, politik ve dini açıdan kitsch her zaman tutucudur. Estetik 

olarak Mona Lisa, Son AkĢam Yemeği ve Eiffel Kulesi gibi çoktan ikonlaĢmıĢ 

olan, geleneksel sanattan gelen imgeleri arar. Bunların kabul edilmiĢliklerini 

vurgulamaya çalıĢır ve tahmin edilebilir bir tepki elde etmeye de önem verir. 

Bu bakımdan kitsch geleneği kırmaya çalıĢan avangard sanatın tam zıttıdır.
60

  

 

Sanatın kitsch aracılıyla, piyasa tarafından ele geçirilmesine, alınıp satılır bir 

ürüne indirgenmesine gösterilen direniĢ, sanatı nesneden fikre dönüĢtürme 

çabalarıdır. Bu çabalar 20. yüzyıl avangardı tarafından „hazır nesne‟, performans, 

yerleĢtirme, kavramsal sanat, çevresel sanat gibi giriĢimlerle sağlanmaya çalıĢılmıĢ 

ve bu çerçevede stratejiler geliĢtirmiĢtir.  

 

 

2.4. KĠTSCH‟ĠN ESTETĠK DEĞER YARGILARININ MANTIKSAL YAPISI 

        

Estetik değer kriterleri açısından karmaĢık pek çok yanı olan kitsch kavramını 

bir düzene sokmak için Mateı Calınescu‟nun kitsch problemine yaklaĢımına 

bakmakta fayda vardır, bu bakıĢ üç farklı fakat tamamlayıcı açılardan kavrama 

yaklaĢmaktadır. 
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 Birincisi kitsch‟i basmakalıp „estetik‟ paketlerde çeĢitli tatmin edilebilir 

mesajları anlatan ve belirli kurallar dizisi uygulayan „ressamlar‟, „kitsch üretenler‟ ya 

da „tasarımcılar‟ kategorisinin bir ürünü olarak düĢünebilinir. Bu görüĢ açısından 

kitsch, bir tarzdır.  

          

Ġkinci olasılık, seri üretim sürecinde ve sanat yayılımında ortaya çıkan 

spesifik kitsch unsurlarını dikkate almaktır. Bu tip unsurlar açıkçası amaçsızdır (yani 

kitsch üreticileri tarafınca önceden planlanmazlar ama modern teknolojinin sanat 

dünyasına müdahalesinin kaçınılmaz sonuçlarıdır). 

           

Üçüncü olasılık, en gerçek sanat eserlerini bile kitsch olarak algılayan 

tüketicisi ( ( kitsch insan) açısından dikkate almaktan oluĢmaktadır. 

         

Kitsch sanatçısının bir iĢe koyulduğunda aklında ne vardır? Açıkçası 

ilk etapta onun eserlerini alacak olan sıradan bir alıcıyı etkilemek ve memnun 

etmek vardır. O zaman estetik olarak kitsch sanatçısının eserlerinin olumlu 

bir Ģekilde alınacağının en iyi garantisini veren( bazen bilinçli bazen de 

bilinçsiz olarak) „orta (vasat) olma ilkesini‟ kullandığını söyleyebiliriz. Ġkinci 

etapta, kitsch üreticisi halkın ilgi alanları ve isteklerinin farklılığından 

haberdar olması gerekir. Bu bir tarz olarak kitsch‟in temel seçmeciliğini 

oluĢturmaktadır. Uzun vadede kitsch‟e stilistik bir tarz kazandıran Ģey, 

muhtemelen kitsch‟in heterojen elementlerinin belirli bir rahatlıkla 

uygunluğudur. Kitsch sıradan bir alıcının evinde sahip olma ya da 

sergilemeyi isteyebileceği bir sanat eseridir. Bekleme salonu, restoran gibi 

farklı yerlerde bile sergilendiği zaman kitsch artistik bir içtenliğe yol açar. Bu 

kiĢinin günlük hayatında görmeyi arzuladığı bir güzellik çeĢidiyle doymuĢ bir 

ortamdır.
61

  

 

Ġngiliz sanat eleĢtirmeni Roger Fry, 1912‟de basılan  „Vision and Design‟ 

isimli makalesinde kitsch‟i eklektisizm ve hominess (rahatlık) özellikleri açısından 

tanımlamıĢtır. Roger Fry kitsch terimini kullanmamıĢtır ama onun ele aldığı kötü 
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zevk türü açık bir Ģekilde kitsch kategorisine aittir.  Kitsch spiritual boĢluğun yaygın 

modern anlamına bir yanıttır; boĢ zamanı eğlence ve heyecanla doldurur; boĢ yerleri 

çok çeĢitli „güzel‟ görünüĢlerle sanrılar (hayal görür). Kitsch‟in stilistik eklektisizmi 

belirgin bir diğer özelliktir. Kitsch nesnesi, sadece güzel göründüğü için değil, aynı 

zamanda satın almak isteyen herkesçe elde edilebilineceği için caziptir. Kitsch‟in en 

pahalı ve en zahmetli türleri bile, kendi reklâmını yapan bir yapıyı, satın alınma 

daveti ve hazır bir zevk içermektedir. Kitsch‟in estetik çekiciliği, açık bir Ģekilde 

ticaridir. Bu özellik pek çok kitsch nesnesinin garip semiyotik belirsizliğini oluĢturur.     

Bu tip nesneler hem gerçek hem de ustaca taklit‟e bakmaya meyillidir. Bu paradoks 

sahteciliğin rolünün açıklanması zor değildir. Bir yandan taklidin görünen yönleri, 

mükemmel bir taklidin yaratacağı bir nadirliği ya da eĢsizlik izlenimini gidermek için 

tasarlanmaktadır. Nadir olmak, kitsch‟in ticari bulunurluluk anlayıĢı ile çeliĢecektir. 

Diğer yandan böylesi bir taklitçilik izleyicinin dikkatini kabul edilir nitelikteki 

beceriye, taklit yeteneğine, çok yönlülüğe ve sevimliliğe çeker. Kitsch‟in semiyotik 

belirsizliği kötü zevk analistlerinden çok az önem görmüĢtür. Kitsch‟in estetik 

sahteciliği, sahtekârlığınki ile karıĢtırılmamalıdır. 

           

Sahteciliğin orijinallik olarak ele alınması gerekir. Sahtecilik, nadirlik için 

elitist zevki illegal olarak yararlanmasına rağmen bir kitsch nesnesi elitist olmayan 

kullanımda ısrarlıdır. Kitsch‟in aldatıcı özelliği onun gerçek sahtecilikle de arasında 

bulunan ortak özellikte değil, alıcılara eĢsiz ve nadir bulunan bir eserdeki gibi çeĢit 

ve nitelikleri sağlamasının altında yatmaktadır. 

          

Kitsch kendisinin potansiyel sahteciliğinin her birinin açık bir Ģekilde taklit 

ettiği tarzlar, eserler ve kuralların nesnel estetik değerini içermesini taklit eder. 

Kitsch geçici güzellik sağlar ve kendisinin güzelliği ile orijinal güzellik arasında 

önemli bir farkın da olmadığını iddia eder. Stilistik olarak kitsch tahmin edilebilirlik 

açısından da tanımlanabilir.  

 

Nihayetinde kitsch kuralları tek baĢına tespit eder ve kitsch‟in tahmin 

edilebilir bir izleyicisi, etkisi ve baĢarısı vardır. 
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3. BÖLÜM 

 

3.1 TÜRKĠYE‟DE POPÜLER KÜLTÜR OLGUSU 

       

Kapitalizmin, emperyalizm aĢamasına girmesiyle birlikte, kitle kültürü 

de uluslar arası bir anlam kazanmıĢtır. BaĢka bir deyiĢle ulusal burjuva 

kültürlerin emperyalist kültürlere dönüĢmesi sonucu uluslar arası ölçekte 

tinsel kültüre de egemen olmuĢlar, baĢka ulusların kültürlerini baskı altında 

tuttukları gibi geliĢmelerini de önleyecek ve çarpıtacak biçimde kitle 

kültürünü uygulamaya geçmiĢlerdir. Kendi maddi sömürülerini 

sürdürebilmek için de maddi üretim biçimlerini kendilerine bağımlı kıldıkları 

ülkelerin kültürlerini, dayattıkları kitle kültürü içinde tutmaya çalıĢmıĢlardır. 

Böylece kitle kültürü tekelci kapitalizmin uluslar arası niteliğinden ötürü hem 

belli bir ülke içinde, hem de bağımlı kılınan öbür ülkeler üzerinde 

uygulanabilme alanı bulmuĢtur.
62

  

 

Benzer durum Türkiye için de geçerlidir. Feodalizmden kapitalizme geçiĢ 

sürecinde yaĢanan modernleĢme ve kentleĢmeyle birlikte Türkiye‟de diğer azgeliĢmiĢ 

ülkeler gibi tekelci kapitalizmin ekonomik ve kültürel baskısı altına girmiĢtir. Peki, 

ama Osmanlının kendine özgü, kendi içinde belli bir bütünlük gösteren estetik 

düzeyden Ģimdinin uyumsuz sıradanlığına Türkiye nasıl geçti?  Türkiye sadece 

estetik planda değil sosyal ve siyasal alanlarda da inanılmaz çarpıklıklar ve 

çalkantılar yaĢamaktadır. 

 

Bugünkü bu ters, biçimsiz ve çarpık estetik büyük ölçüde bizim toplum 

içinde yaĢadığımız uyumsuzluğun, uyuĢmazlığın bir yansıması. Böyle bir 

durumun ortaya çıkması geniĢ ölçüde Cumhuriyet döneminde yaĢadığımız 

estetik tükeniĢin de bir sonucu. Erken Cumhuriyet özellikle 1848–1914 
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döneminde Almanya‟da ortaya çıkmıĢ, elbette hayali olan ama belli değerlere 

yaslanan bir Avrupa düĢüncesinden hareket etti. O Avrupa düĢüncesi antik 

Yunan ve Roma demekti.( Rönesans da aynı anlama geliyordu.) buna Yahudi 

kültürü de eklenmiĢti ve bu kültür anlayıĢı “klasik” kavramına dayalıydı. 

Avrupa‟nın klasiği neyse bizim klasiğimiz de o olacaktı. Türkiye bu modeli 

eğitim sistemi aracılığıyla ve bir “yüksek estetik” yaratma kaygısıyla uzun 

süre uygulamaya çalıĢtı. Fakat 1950‟lerden itibaren terk etti. 1950 sonrasının 

hızlı sosyolojik değiĢimi ve yetersiz eğitimi böyle bir kurguyu dikkate dahi 

almadı. O tarihten baĢlayarak kentsel alanın ve gerek siyasal gerekse kültürel 

konularda aydınların belirleyici gücü azalınca ortaya daha organik, daha 

etnografik bir kültürel oluĢum çıktı. Bu kültür bir anlamda otantik, bir 

anlamda da orjinaldi.
63

  

          

1950‟ler de Türkiye‟de cumhuriyetin ilk yıllarında baĢlatılan sanayileĢme 

çabaları canlılık kazanmıĢ, çoğu yabancı sermayenin mülkiyetinde olsa bile 

fabrikalar, demiryolları ve diğer endüstriyel donanımlar ülkenin her yanını sarmaya 

baĢlamıĢtır. Sanayi alanında ki geliĢmeye koĢut olarak kentlerde de gecekondulaĢma 

artmıĢ ve zamanla oralarda kent kültüründen de köy kültüründen de farklı ama bir o 

kadar da karma ve kozmopolitan nitelikler taĢıyan bir gecekondu kültürü oluĢmuĢtur. 

Bu gecekondu kültürü toplumsal katmanların fiziki karıĢımından oluĢmasının aynı 

sıra kültürel alana da etkilerini yansıtmıĢ, arabesk kültür bu etkileĢimin olmazsa 

olmaz bir sonucu olarak ortaya çıkmıĢtır. Türkiye özgülünde yaĢanan bu arabesk 

kültürün batıdaki “arabesque” terimi yerine, uyumsuzluğu, vasatlığı anlamında 

kitsch‟e karĢılık gelen anlamı karĢılamıĢtır. 

 

Tüm bu etkilerin yanı sıra Türkiye özgülünde yaĢanan önemli bir diğer 

özellik de toplumda doğal sürecinin dıĢında oluĢmuĢ bulunan, sonradan türeyen 

zengin bir sınıfın oluĢmasıdır. Çoğunluğunu Anadolu eĢrafının oluĢturduğu bu kesim 

daha çok yoksul bir yaĢamdan birdenbire zengin bir yaĢam biçiminde kendilerini 
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bulmuĢ, dolayısıyla sınıf atlamaları çok hızlı olduğundan yeni yaĢam biçimlerine 

uyum göstermeleri çok mümkün olamamıĢtır. BaĢka bir ifadeyle parayı elde etme 

anlamındaki burjuvalaĢma, manevi anlamındaki burjuvalaĢmayı beraberinde 

getirmemiĢtir, yani söz konusu zenginlik kültürel alana yansıyamamıĢtır. 

 

Türk toplumunun yaĢadığı garip bir para patlaması söz konusu. Para, 

sermaye olarak ele alındığında eğer bir süreç içinde ele alınmıyorsa, sınıfsal 

bilincini de oluĢturamaz. Türkiye 150 yıldır burjuvazisini oluĢturmaya 

çalıĢıyor ve bunu da henüz baĢarabilmiĢ değil. 1980 sonrasının bu 

doğrultuda yalan yanlıĢ, çarpık çurpuk da olsa attığı önemli adımlar var. 

Fakat bu dönemin biriktirdiği sermaye de, iĢin kötüsü, bilinç ve ideoloji 

üretiminde son derece yetersiz; son derece kısıtlı, hatta “sakıncalı”. Feodal 

değer yargılarının denetlediği ve belirlediği bir burjuvazidir bugün söz 

konusu olan. Bu bir, bir de toplumun ideoloji olarak yaĢadığı “değiĢim” 

gerçeğini bunun yanına ekleyiniz; o takdirde kiçin niye bu kadar 

benimsendiği anlaĢılacaktır. Benimsenmesinden öte, neden kiçin günlük 

yaĢamlarımızı egemenliği altına aldığı sorusu nesnel bir gerçek olarak yerli 

yerine oturtulacaktır.
64

  

 

Türkiye‟de tüm bu çarpıklıklar ve çeliĢkiler yaĢanırken diğer yandan da 

yurtdıĢına açılma politikasıyla birlikte batı teknolojisiyle gelen batı etkisi iç içe 

geçmiĢtir. Dolayısıyla ülke içindeki alt toplumsal kesimlerin kendi aralarındaki 

etkileĢime bir de batıdan aktarılan kültürel ürünler eklenmiĢtir. Söz konusu ürünlerde 

oradaki alt ve orta düzey gelir grubuna mensup kesimin beğeni düzeylerine seslenen 

basit, nitelik açısından ise düĢük düzeyde ürünlerdir. Bütün bu farklı kültürel 

etkileĢimler Türkiye sanat ve kültürünün kozmopolit bir yapıda geliĢmesine neden 

olmuĢtur. 
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Bu kozmopolitleĢme sürecinden arabesk müzikte kendisine düĢen payı 

almıĢtır. Ülke içindeki alt kültürlerin etkileĢmesinden ötürü onların hepsinden 

çeĢitli ağırlıklarda esinlenen arabesk müzik, batı etkisiyle birlikte batının 

popüler müzik ürünleri olan cazdan, rock müziğinden de etkilenmeye 

baĢlamıĢtır. Örneğin bağlamanın yanında piyano da ağırlıklı olarak 

kullanılan bir çalgı olmuĢtur. Hafif müzik adı altında batının pop müziğini, 

popüler Ģarkılarını andıran örnekler ortaya çıkarılmıĢtır. Böylece arabesk 

müzik, giderek kozmopolitan kültür yapımızın bu karmaĢık yapısının estetik 

duyarlılığının bir ürünü hâline gelmiĢtir. 
65

 

    

Tüm bu kültürel yapılanma 1980‟lerden itibaren yerini kültür endüstrisi 

tarafından üretilen yeni bir oluĢuma bırakmıĢtır. Dizi filmler, yeni bir dil, sanayi 

ürünü ve orijinalinden uzak sanatsal ve kültürel nesneler bugünün unsurlarını 

oluĢturmuĢtur. Batıdan aktarılan kültürel parçalar, geleneksel olan üzerine eklenerek 

uyumsuz, eklektik bir yığınsal kültür durumu oluĢmuĢtur. Homojen olmaktan bir 

hayli uzak olan bu kültürel ürünler birbirine neredeyse taban tabana zıt unsurları 

bünyesinde barındıran, sadece tüketmek amacıyla üretilmiĢ nesneler yığınlarını 

oluĢturmuĢtur. Bu koĢullarda yerli kültürler birimler önceki geleneksel iĢlevlerini 

sürdüremedikleri gibi iĢlevsizleĢmekte diğer yandan ise yer aldıkları yeni ortama 

alabildiğine iğreti bir duruĢ içinde var olmaktadır.           

 

3.2 TÜRKĠYE‟DE KĠTSCH‟ĠN TARĠHSEL GEÇMĠġĠ 

 

Türkiye'de kitsch'e çok değiĢik örnekler verebiliriz: Resimsel alanda; 

ağlayan çocuk, dua eden küçük kız, içki içen yaĢlı adam portreleri ve 

çeĢitli tinsel ve duygusal görünümler içeren, her türlü eĢyanın üzerine çeĢitli 

baskı teknikleriyle çoğaltılarak ü re t i l en  res imler .  Duvara resim asma 

geleneğinin varolmadığı b i r  ülkeye söz konusu gelenek girince, yerli 

gelenekteki dokuma, asma alıĢkanlığıyla ve dinsel inançlarla b i r l e Ģ m i Ģ t i r .  
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Sonuç iki geleneğe de tam anlamıyla ait olmayan, ama ikisinden de izler 

taĢıyan bir kârıĢım yani kitsch'tir. Dekor amacıyla kullanılan her türden süs 

eĢyası, çay tabaklarından bakır ve gümüĢ iĢlemeli süs tabaklarına, boyacı 

sandıklarından kârtpostallara, halıdan kilime, modadan tüm gereçlere kadar 

uzanan bir zincir oluĢturmuĢtur. Hemen her yerde rastlanan malzemesi ve içeriği 

çarpıtılmıĢ binlerce irili ufaklı heykelciklerde bunlara örnektir. Ayrıca 

gazetelerde, dergilerde ve diğer medya araçlarında kullanılan duvar afiĢIeri ve 

reklamlarda sayısız kitsch ürünlerine rastlamaktayız. 

 

      Modernizm her zaman yanında var olan, geçmiĢten günümüze kitleler 

tarafından derinlemesine içselleĢtirilmiĢ kitsch bilincini ve eleĢtirisini de 

doğurdu. Ancak Türkiye‟de kitsch, gerektiğinde bütün ideolojik 

dayatmaların görsel manzarasını oluĢturan, geleneğin ve modernizmin 

olumlu kalıntılarını silip süpürmesine, postmodernizmin eleĢtirel boyutunu 

sindirmesine sevinç ve hoĢgörüyle izin verilen ve toplumun ortak bilinçaltını 

uyuĢturan bir değiĢmez olarak kaldı.
66

  

 

Kitsch‟in kendisini var ettiği sosyal zemin kapitalizmin geliĢtiği, endüstriyel 

geliĢimin hızlandığı tarihsel süreçler batıda yaĢandığı Ģekliyle Türkiye‟de de benzer 

biçimlerde yaĢanmamıĢtır.. Kitsch, Avrupa‟da modernizmin içinde Ģekillenen ve bu 

kavramla birlikte düĢünülmesi gereken, büyük ölçüde endüstriyel geliĢmelerle 

birlikte yaĢamda karĢılığını bulan bir kavramdır. Kapitalizmin geliĢimi ve buna bağlı 

olarak endüstriyel alandaki geliĢmeler 19. yüzyıl baĢlarından itibaren Avrupa‟da 

toplumsal kesimlerinde belirgin bir Ģekilde yapılanmasına neden olmuĢtur. 

Teknolojik alandaki yeniliklerle birlikte sanayinin geliĢmesi ve bu geliĢmelerin 

kültürel alana yansıması kitsch‟in geliĢmesi ve yaygınlaĢmasının temel 

parametrelerini oluĢturur. Ġleri endüstriyel geliĢme dönemlerinde yaygınlık kazanan 

kitsch üretim, sosyal alanda kültürler arası iliĢki biçimlerinde kendini gösterir. 

Türkiye‟de ise söz konusu tarihsel süreç Avrupa‟dan oldukça farklı olarak, kendi 
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özgün koĢullarında geliĢmiĢtir. Endüstriyel geliĢme ile yakın iliĢki içinde bulunan 

kitsch üretimi de aynı süreç içinde Avrupa‟ya göre farklı bir görünüm 

sergilemektedir. 

Batı‟da 19. yüzyılın ikinci yarısından itibaren yüksek sanatın 

kopyasına dönüĢen kitsch, Osmanlı Ġmparatorluğu gibi henüz endüstri 

devrimine yabancı bir ülkeye ancak ithal yoluyla girebilirdi; zira: a) Bir 

dinlence olarak sanatsal tüketime yol açan “boĢ zaman”bilinci, daha çok 

proleterleĢtirilmiĢ yığınlar için geçerlidir. B) Kitsch‟i yedeğine dönüĢtüren 

yüksek sanatın kendisi, daha ait olduğu seçkinler katında yeterince 

benimsenmemiĢtir. Böyle bir durumda kitsch, sezgiyle kendi sanatını arayan 

yığınların, tıpkı halk sanatında olduğu gibi üretim ve tüketim sürecini tek 

baĢına yönlendirdiği bir etkinliğin ürünü olmuĢtur; ancak, sosyo-ekonomik 

koĢulların dolaylı baskısıyla, o masumane kendindeliğin yerini hızla popülizm 

almaya baĢlamıĢtır artık. 
67

 

Cumhuriyetin ilk yıllarından itibaren endüstri alanında geliĢmek için ciddi bir 

çaba içine girilmiĢ ve bu sosyal, ekonomik ve kültürel alanlara da yansımıĢtır. Aynı 

süreçte ağır bir geliĢme gösteren kentleĢme süreci bu dönemde büyük oranda 

hızlanmıĢtır. KentleĢme 1930 lardan sonra köyden kente göçün hızlanması ile birlikte 

kültürel düzlemde sorunları da beraberinde getirmiĢtir. Tarihsel dönem olarak 1923 

ile 1930 arası toplumsal birçok alanda geliĢme olanaklarının temellendirilme çabaları 

ile geçerken, 1950‟lerden sonra ise sanayileĢme alanındaki geliĢmeler toplumsal yapı 

üzerinde geçiĢ süreçlerinin sancılarının izlerini taĢımaktadır. 

 

Türkiye‟de 1935 yılı sonrasında alınan ekonomik kararlar doğrultusunda 

nüfusun çoğunluğunu oluĢturan köylü kesimin yanı sıra iĢçi kesiminde de nicelik 

olarak artıĢ görülmüĢtür. Fabrikaların çoğalması kentlerde yaĢayan toplumsal kesim 

içinde orta sınıfın da geliĢmesine neden olmuĢtur. Buna bağlı olarak orta sınıfın 

önemli bir bölümünü memurlar oluĢturmaya baĢlamıĢtır. Tüm bu geliĢmeler toplum 

içindeki farklı toplumsal kesimlerin kentlerde birlikte yaĢamaya baĢladıkları bir 
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süreçtir. Toplumsal alanda yaĢanan bu farklılaĢmalar sanatsal alana, özelinde de 

kitsch üretime Türkiye‟de özellikle 1950‟ler den sonra görülmeye baĢlamıĢtır. 

Cumhuriyet tarihinde modernleĢme dönemi olarak da adlandırılan bu yıllarda sanatı 

geliĢtirmek için devlet desteği verilmiĢtir. Türkiye‟de yönü büyük oranda batıya 

dönük olarak gerçekleĢtirilen bu giriĢimler sanatın hemen her alanında “muhasır 

medeniyet” seviyesine getirilmesi amacıyla yapılmıĢtır. Bu amaçla birçok sanatçı 

eğitim için yurtdıĢına gönderilmiĢ, birçok sanatçı da sanatla ilintili kurumsal 

uygulamalara katkı sağlamak amacıyla Türkiye‟ye getirilmiĢtir. Devlet desteği ile 

sürdürülen bu destek sayesinde resim, mimari, müzik ve tiyatro alanlarında belirli 

sınırlılıkları da olsa önemli geliĢmeler yaĢanmıĢtır. Kent yaĢamı içinde özellikle 

zengin kesime hitap eden yüksek sanata karĢılık, toplumun diğer sınıfsal 

katmanlarına ait sanatsal ve kültürel formlarda aynı süreçte geliĢme göstermiĢtir. 

Toplumun daha yoksul kesimlerinin önemli bir bölümü ise kırsal hayata dair bir 

kimlik taĢırken,  devlet desteğiyle güçlenen ve geliĢtirilen yüksek sanat ise yoksul 

olan geniĢ toplumsal kesimlerce pek anlaĢılamamıĢ ve dolayısıyla 

benimsenememiĢtir.  

 

ModernleĢme ve sanayileĢme giriĢimlerinin getirileri içinde varlığı 

hissedilmeye baĢlanan popüler kültür ve iĢleyiĢ içinde 1950‟li yıllar önemli bir 

sürecin baĢlangıcını iĢaret etmektedir. 50‟li yıllarda kent yaĢamı ve ona ait tüm 

sanatsal alanlar modernleĢme sancıları yaĢarken 60‟lara gelindiğinde arabesk kültür 

kendini var etmeye baĢlamıĢtır. Kitsch olgusu da bir kültürel beğeni alanı olarak 

Türkiye‟de arabeske ait bu tarihsel geliĢim içinde belirmiĢtir.  

 

Türkiye‟de 1980‟li yıllarla birlikte yeni bir kültürel görünüm içine girilmiĢ ve 

kültürel değerlerde ciddi değiĢimler yaĢanmaya baĢlamıĢtır. Söz konusu yılların 

kendi baĢına 80‟li yıllar olarak tanımlanmasının 12 Eylül askeri darbesiyle oluĢan 

tarihsel kesitle doğrudan iliĢkisi mevcuttur. Bu tarihsel kesit ve süreç toplumsal 

alanda yapısal yeni kültür oluĢumlarına doğrudan etkisi olmuĢtur. Bu süreçte ve 

sonrasında toplumun sosyal yapısında önemli değiĢim ve farklılaĢma yaĢanmıĢ, 

bugünün kültürel oluĢumunu belirleyen bir dizi bozulmanın da nesnel zeminini 

oluĢturmuĢtur. Söz konusu bozulma, popüler kültüre ait yeni beğeni eğilimleri ve 



 68 

popüler sanata ait talebin artması 80‟li yıllarda baĢlamıĢ ve günümüze kadar çok 

ciddi değiĢimler yaĢanmaksızın, genel çerçevesi aynı kalmakla birlikte sadece 

görünümlerinde yüzeysel değiĢimler yaĢayarak gelmiĢtir. 

 

Türkiye‟de 80‟li yıllar sona ererken 1990‟lı yılların baĢlarında tüketim 

toplumu olma özelliği toplum üzerinde belirleyici olmuĢ ve onu kuĢatmıĢtır. Tüketim 

toplumunun belirlediği ekonomik koĢullar Türkiye‟de sanatsal ve kültürel eğiliminde 

nitelik açısından derinliğini yitirmesi ve yüzeysel bir üretime yönlenmesini de 

beraberinde getirmiĢtir. Toplum olarak sanatsal üretimlerden beklenen Ģey, kolay 

anlaĢılabilme, doğrudan kavranma ve sorgulayıcı olmaması yönündedir. Çünkü 

toplumun içinde bulunduğu sosyal ve sanatsal algı biçimi sosyal duyarlılıktan uzak 

ve yüzeysellikle iç içe olmuĢtur. Sonuç olarak da yaĢanan süreçte sanatın da 

yüzeyselleĢmesi kaçınılmaz olmuĢ, nitelik açısından vasatlık içine girmiĢ, dolayısıyla 

da sanatsal üretimler hızla yaygınlaĢmıĢtır. Popüler kültürün yönettiği tüm bu 

toplumsal yapıda müzik açısından arabesk geliĢmiĢ, nesne ya da görsel ürünler 

açısından ise kitsch üretim kendisine çok daha fazla sayıda alıcı kitlesi bulmuĢtur. 

1980‟li yılların sonlarından günümüze yaklaĢtıkça sosyal/kültürel yaĢantıda giderek 

büyüme gösteren bütün sanatsal üretimlerin metalaĢma sistemi içine çekilmeleri, 

kitsch atmosfer için dikkate değer olanak sağlamıĢtır. “Özellikle resim sanatı 

alanında özel galerilerdeki büyük artıĢ ile resim üretimi ve tüketimi, galerilere ait 

pazar içinde yürümek zorunda kalması, müzikte popüler müzik üretimleri ve 

tüketimlerinin o alan için oluĢmuĢ sektörde gerçekleĢmesi, sanata ait yaĢantının 

yönelimi hakkında bilgi vermektedir. Ayrıca giderek ilerleyen teknoloji ve tüketim 

kültürü, özellikle reklâm sektörünün yetkin üretimlerini getirmiĢ ve bu alan içinde 

gerçekleĢen afiĢ, slogan ve görsel ürünler çabuk bilgilendirmeyi ve kısa sürede 

yönlendirmeyi uygulamakla böyle bir algılama biçimini yaygınlaĢtırmıĢtır… Tüketim 

toplumuna ait değerler, popüler kültürü yaygınlaĢtıran ve o kültür içindeki sanatsal 

üretimleri belirleyen değerlerdir… Dolayısıyla ülkemizde kitsch, tüketim kültürü 

içinde üremeye baĢlamıĢ ve günümüze kadar o atmosferde hızla yaygınlaĢmıĢtır.
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3.3 TÜRKĠYE‟DE POPÜLER BĠR FORM OLARAK ARABESK KÜLTÜR 

 

Hızla geliĢen çarpık kentleĢme, batıdan sürekli gelen kültürel Ģoklar 

Türkiye‟de karma kültürel bir tarzın yani arabeskin ortaya çıkmasına ve yayılmasına 

neden olmuĢtur. Kitsch üretim, Türkiye‟de kendisini ilk olarak arabesk tarz içinde 

ĢekillendirmiĢtir. Ġlkin arabesk müzik, küçük süs eĢyaları, manzara resmi veya çeĢitli 

süs eĢyalarında kârĢılaĢılan süsler Ģeklinde kendini gösteren kitsch ürünler 

günümüzde daha kompleks bir tarzda kendini var etmektedir. Tarihsel açıdan çarpık 

bir geliĢme gösteren endüstrileĢme ve modernleĢme giriĢimleri günümüzde daha 

farklı sosyo-kültürel etmenlere bağlı olarak çeĢitlilik göstermektedir. Bu durum 

günümüzde de sanatsal ve kültürel açıdan sorunların giderek ağırlaĢtığı bir yapıya da 

bürünmüĢtür. Türkiye‟de popüler kültürün alt yapısının da sağlam olduğu 

düĢünüldüğünde, popüler kültüre ait bir alanda yayılmıĢ olan kitsch, görünüm ve 

geliĢim açısından artık çok geniĢ bir alanda varlığını sürdürmektedir. 

 

Kitsch olgusu bizim gibi geliĢmekte olan bir ülkelerde kapitalistleĢme 

süreci içinde kırsal kesimlerin çözüldüğü ve çarpık kentleĢme ile birlikte 

çarpık kültürlerin hüküm sürdüğü zeminlerde ortaya çıkmaktadır. Kitsch 

Türkiye özgülünde yaĢanan arabesk kitle kültürü ile iç içe geçmektedir. Bizim 

gibi birkaç kültür düzlemi arasına sıkıĢmıĢ birkaç ideoloji arasında bunalmıĢ 

bir toplum, kırdan kente göç olgusunu yıllardır yaĢıyorsa, bununla da 

kalmayıp, kent kültürü içinde sınıfsal konumunu sürekli bir biçimde 

değiĢtirme çabasındaysa, yurt dıĢına gönderdiği binlerce milyonlarca insanın 

geriye, Ģu ya da bu biçimde dönmesiyle, yaĢadığı ve yaĢattığı kültürü 

sorgulamaya açıyorsa, kitsch o toplumun "doğal" bir üretimi olacağı gibi, 

sağlıklılığının da bir koĢulu olacaktır. Öncelikle bunu iyi belirlemek 

gerekiyor. 
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3.3.1 Arabesk ve Kitsch ĠliĢkisi 

      

Türkiye özgülünde arabesk olarak adlandırılan beğeni, estetik tarz ve yaĢama 

biçiminde ortaya çıkan kitsch ürünler, arabeskin büyük ölçüde müzik kolu içinde 

tarif edilmesi ile iliĢkili olarak kitsch olarak tanımlanmamıĢtır. Kitsch olarak 

tanımlanan ve popüler kültür içinde kullanım alanları yaygınlaĢan ürünlerin 

çoğalmaları ve toplumun her kesiminde giderek yaygınlaĢması batıda de endüstrinin 

geliĢmesi ile gerçekleĢmiĢ, Türkiye‟de ise benzer geliĢmelerle kullanım alanı 

geniĢlemiĢ ve popüler kültür içindeki arabesk beğeniye yol açmıĢtır.      Sanayinin 

geliĢmesine koĢut olarak Türkiye‟nin sosyal yapısında yaĢanan değiĢikliklerde 

arabesk ve kitsch arasındaki mesafeyi daraltmıĢ hatta bazı yaĢam ve sanat alanlarında 

bu iki kavram birbirinden ayırt edilemeyecek kadar girift bir hale gelmiĢtir. 

Sanayinin geliĢmesi ve göç ile birlikte kentlerde gecekondu yerleĢim alanları 

oluĢmuĢtur. 

 

“Zamanla oralarda kent kültüründen de, köy kültüründen de farklı olan bir 

gecekondu kültürü oluĢmaya baĢlamıĢtır. Ancak ilk zamanlarda gecekondulularla 

kentliler arasında tam bir kutuplaĢma olduğu için kent kültürü ile gecekondu kültürü 

de bir süre ayrı cephelerde yer almıĢlardır. Ama giderek kente yeni gelen bu 

yığınların kent merkezindeki çeĢitli iĢyerlerinde çalıĢmaya baĢlamalarıyla birlikte 

asıl kentlilerle bunlar arasındaki etkileĢimde artmıĢtır. Dolayısıyla bu etkileĢim iki 

kesimin kültürel etkinliklerine yansımıĢtır. Bunun sonucunda da önceleri yalnızca 

gecekondulular arsında dinlenilmekte olan arabesk müzik, alıcı kitlesini geniĢleterek 

kentin baĢka toplum kesimleri içine de sızmaya baĢlamıĢtır. Takside, minibüste, 

berberde, lokantada, pastanede söz konusu müziği dinlemeye mecbur bırakılan 

kentin asıl yerlileri ya da daha üst düzeydeki toplum kesimleri zamanla bu müziğe 

karĢı bir yakınlık duymaya baĢlamıĢlar, arabeske alıĢan kulaklar zamanla onu 

özellikle aramaya baĢlamıĢtır. Ve arabesk müzik, alt toplum kesimlerinden, aĢağı 

sınıf gazinolarından, minibüslerden, üst sınıf eglence yerlerine, kibar lokallere dek 

girmeyi baĢarmıĢtır.” 
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20. yüzyılın en sorunlu sosyal sorunlarından biri olan göç olgusu sınırlar ve 

sınıflar kaymalarını yaĢadığından, sonuçları itibariyle kendi coğrafyasını ve 

kültürünü oluĢturur ki, bu da arabesk kültürdür. Türkiye‟de de yaĢanan göç 

dalgalarında Anadolu‟nun çeĢitli yerlerinden, farklı forklorik özellikler taĢıyan 

kültürlerinden, dolayısıyla birbirlerinden ayrı değer taĢıyan gelenek ve normlarından, 

yaĢam biçimlerinden gelmiĢlerdir. Fakat bu farklılıklarını kente geldiklerinde aynı 

Ģekilde koruyamazlar, yöresel kültürel değerlerini bir süre korusalar bile bunları 

mutlaka aĢmak zorundadırlar. Karadenizlinin, Urfalının, Kayserilinin aynı mahalle 

ve ya kahvede yaĢarken, eğlenirken, eylerken paylaĢabilecekleri yeni değerlere, 

davranıĢlara, kurallara yani yeni bir ortak kültürel yapılanmaya gereksinim vardır. 

Her Ģey bu yeni ortama uyumlanmak durumundadır.  

 

Göç süreci ile baĢlayan zihinsel ve belleksel kitlenme, kimliksiz kuĢakların 

hazır kültür, Ģablon, kalite ve meta anlayıĢını körükler. Ürün ister meta 

olsun, ister bir fikir olsun hızla tüketilmelidir. Bu durumda ilginç olan, 

yüksek gelir düzeyi ile alt gelir düzeyinin aynı marka platformunda 

buluĢmaları, fikir ve amaç birlikteliği edinmeleri ve aynı savaĢımla aynı 

metaya uzanma, ulaĢma idealidir. Aradaki tek fark orijinal ürünle, sahte 

üründür. Amaç aynı, logo aynı, sembol aynıdır. Arabesk kültürde bu 

bağımlılık öyle ileri gider ki, sahte bir tekstil markası pantolon bulabilme 

kolaylığını, sahte bir Picasso bulma kolaylığı izler.
71

   

 

Arabesk olgusunun bir diğer önemli alanı tüketimle ilgili boyutudur. Türkiye 

bir sanayi sonrası toplumu olma özelliği ile 1980‟li yıllarda tüketim toplumu olma 

yolunda hızlı bir geliĢme süreci yaĢamıĢtır.  

       

Türkiye‟de kendine ait sektör üretiminin hızı ile doğru orantılı biçimde 

geliĢmiĢ olan arabesk üretimi ve tüketimi hangi koĢullar içinde geliĢmiĢse, kitsch‟in 

de aynı Ģekilde yayıldığı görülmektedir. Sanayi devriminin bir yan ürünü olarak 

                                                 
71

 Feza Özer, Resim Sanatında Yirminci Yüzyıla Yansımayan Gelenek, Kitsch Bağlamında Arabeskin 

Postmodern Yanılmasının diğer Kültür ve Sanat Olgularını KuĢatması, Mimar Sinan Üniversitesi, 

Resim Anasanat Dalı, Sanatta Yeterlik Eser Metni, 2003, s. 9. 

 

 



 72 

ortaya çıkan kitsch, ekonomik geliĢmelere bağlı olarak, yayılabilen bir olgu olarak 

arabesk kültürün içinde yaĢamıĢ ve özellikle 1980‟lerden sonra giderek önemli hale 

gelmiĢtir.  Kitsch‟e ait tarihsel geliĢim süreci 1980‟lerden sonra Türkiye‟de sosyal 

yaĢam içinde özellikle popüler kültürün baskın hale gelmesi Ģeklinde yaĢanmaya 

baĢlanmıĢtır. 1980‟lerde yayılımı artan popüler kültürel süreç 1985‟e dek büyümesini 

sürdürmüĢ ve sonrasında da etkisinden ciddi bir Ģey kaybetmeksizin günümüze kadar 

ulaĢmıĢtır. Kitsch, tarih içinde popüler kültürün bünyesinde yeĢermiĢ, geliĢmiĢ ve 

etkili hale gelmiĢtir. 1980‟li yılların baĢlarına ait kültürel geliĢmelere bu yönden 

bakıldığı zaman kitsch‟i yaygın kılan popüler kültüre ait değerlerin geliĢimi de 

kendini göstermektedir.  

 

Tüketime bağlı kültürel ve kimliksel süreçler 1980‟lerden sonra yeni 

oluĢumları harekete geçirmiĢ ve bu özelliği ile arabesk kavramı Türkiye‟de köklü bir 

oluĢum olarak kendini var etmiĢtir. 

 

Arabesk bir lümpen kültürdür, bir ara kültürdür. Bununla birlikte 

arabeskin temelinde yer alan ana kavramın tüketim olduğunu da unutmamak 

gerekir. Bu tüketim, elbette bir ekonomik kavram değil, bir toplumbilimsel 

kavramdır. Amacı tüketimin tüketim için gerçekleĢtirilmesidir.  Tüketimin 

herhangi bir değer üretme süreci içermemesidir. Arabeski ve kiçi oluĢturan 

temel yönsemelerin hiçbirinde gündelik ve sıradan bir tüketim eğiliminin 

aĢıldığı görülemez. Aksine, kitle üretimi, tüketimi de belirlemektedir. Biricik 

(unique) üretimler değil, çoğul üretimler artık esastır ve bunların tümü de 

kitle iletiĢim araçlarının geliĢtirdiği tüketim kavramı tarafından 

beslenmektedir. Gündelik yaĢamda kitlenin tüketime yönlendirilmesi değildir 

önemli olan. Sistemi ayakta tutmak için gerekli olan yaklaĢım, aslında, 

yeniden üretim (reproduction) boyutunun öne çıkarılması önemlidir. Esas 

olan yeniden üretim olunca, özgün olanın yerini de temsili (representative) 

olan alacaktır. Tüketimin taklitle yaĢadığı karmaĢık iliĢkinin kesiĢtiği nokta 

budur.
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Sanat da bu durumun içinde önemli bir unsurdur. Her Ģeyin yeni ortama 

uygun olmasının arandığı bir durumda sanatında ortaya çıkan yeni gereksinmelere 

yanıt verebilecek, kolay ulaĢılabilir, bu özelliği ile de kolay tüketilebilir olması 

gerekliydi. Bu tür geleneksel kültür değerlerinden kopmak üzere olan, ancak kent 

yaĢamına da henüz uyum sağlayamamıĢ bu yeni arabesk kültürü sanatsal ürün 

açısından ise tüm bu koĢulların sonuçlarını nitelik özellikleri olarak bünyesinde 

barındıran kitsch nesneler olarak ortaya çıktı. 

 

Bu nesneler biçimsel ve nitelik özellikler açısından eklektik, kavramsal 

açıdan ise tüm bu kozmopolit sosyal koĢulların sonuçlarını bünyesinde barındıran 

türdendir. Aynı zamanda bu sanatsal nesneler Anadolu‟nun değiĢik alt kültür 

ortamlarından, kentin kozmopolit kültür ortamına gelmiĢ bu insanların ortak beğeni 

düzeylerine seslenebilmeli onları bu beğeni haresinde toplayabilmelidir. Bu sanat 

ürününde ortak ve vasat estetik kriterler anlamına gelir ki tüm bu özellikler kitsch 

kavramının altını dolduran estetik kriterlerdir. 

       

 

3.3.2 Gelenek ve Kitsch ĠliĢkisi 

 

Sanayi ve kentleĢmenin geliĢme hızı insanların yaĢamlarını bu hıza ayak 

uydurmasına izin vermeyecek kadar hızlıdır. Bu hıza ayak uydurup yeni ortama 

alıĢmak ve benimsemek zaman, eğitim ve birikim gerektirir. 

        

Türkiye‟de zevksizlik ortamının baĢlangıcı olarak 19. yüzyılın sonunda 

Osmanlı Devletinin geçirdiği ekonomik ve sosyal değiĢim dönemi 

gösterilebilir. Bu dönemde batıya açılma eğilimleri ile birlikte 

sanayileĢmenin ülkeye girmesi, Osmanlı Ġmparatorluğunu ekonomik yönden 

çökertmek amacıyla, iĢlevsiz ama görkemli, gösteriĢli mimari ve iç 

düzenlemelerin uygulanması, klasik değerlere ulaĢmıĢ geleneksel mimari ve 

dekorasyonun bırakılması, kökenleri Anadolu‟da ilk çağ kültürlerine değin 

inen geleneksel sanat ve el sanatları ürünleri yerine Avrupa tüketim 

mallarının piyasaya egemen olması ve bu ortamın kitlelere kısa sürede üstten 

baskıyla kabul ettirilmesi, geleneksel ve iĢlevsel bir zevkin üstüne gölge 
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düĢürmüĢtür… Kitle bu yeni üretimi özümsemeden kabul etmiĢ ve kitsch için 

verimli bir temel oluĢmuĢtur. Avrupa kentsoylusunun evindeki örneğin 

dresten porseleni, Çanakkale ve Ġznik seramiklerinin, Yıldız porselenlerinin, 

Rus ve Ġngiliz gümüĢü Osmanlı gümüĢünün, Murano camları Beykoz 

camlarının yerini yavaĢ yavaĢ almıĢ, sarayları, konakları doldurmuĢ, geniĢ 

kitleler bu görkeme ve gösteriĢe öykünerek, bunların kendilerine ulaĢan ikinci 

derecedeki kopyalarıyla yetinmiĢlerdir.
73

  

 

GeçmiĢte halk sanatı ve saray sanatı nitelik açısından birbirinden oldukça 

farklı bir Ģekilde var olmuĢtur. Bu farklılık saray sanatının daha yüksek, halk 

sanatının ise daha düĢük düzeyde olduğu anlamına gelmemektedir. Saray ve halk 

sanatlarının farklılığı en açık Ģekilde el yazmaları süsleyen minyatürlerle, popüler 

halk masallarının kahramanlarını tasvir eden resimlerde ve bunlar arasındaki üslup 

farklılıklarında kendini göstermiĢtir. Söz konusu farklılıklar zamanla birçok sanat 

alanında daha fazla keskinleĢir. Örneğin mimaride kent ve kasaba mimari yapıları 

arasında önemli farklılıklar vardır. Ancak bu yapılar kendilerine özgü üslup değerleri 

taĢıdığından söz konusu farklılıklar bu verilerin kendilerine özgü nitelikleri ve 

saygınlarına iliĢkin sorunlu bir alan oluĢturmazlar. Günümüze gelindiğinde seçkin 

veya popüler kavramlarıyla açıklanmaya çalıĢılan sanatsal etkinlikler, geçmiĢin 

estetik normlarıyla çakıĢma göstermemektedir. ÇağdaĢ ve popüler kavramları ile 

iliĢkili olmasına karĢın alt ve üst kültür nitelemelerine dayanarak irdelenen günümüz 

sanatının verileri, tarihsel dönemlerin saray ve halk sanatına özgü ayrımları 

günümüze taĢınmıĢ değillerdir. Bunun daha açık bir ifadesi, günümüzü belirleyen 

sanatsal durum ve ürünler geçmiĢin sanatsal ürünleri ile organik bir iliĢki içinde 

değildir, bu yönüyle de bugün bu alanda bir köksüzlük yaĢandığı görülmektedir. 

 

Sanatın seçkin ve sofistike bir düzey araĢtırdığı ve sadece dar ve küçük 

zümrelerin beğenisini amaçlar göründüğü çağımızda, popüler kavramı önemli 

bir nitelik ve anlam değiĢikliğine uğramıĢ ve kitle kavramıyla özdeĢleĢmiĢtir. 

Özellikle sinema ve müzik gibi alanlarda popüler sanat örnekleri geniĢ ve 

etkin bir yer tutmaya baĢlamıĢ, ancak bu alanlarda üretilen veriler de çeĢitli 
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düzey kategorilerinde yer almaya koyulmuĢlardır. „Kitsch‟ adı verilen ve 

sanat taklidi bayağılık olarak küçümsenen ürünlerin bile çeĢitli düzey 

katmanlarında değerlendirildikleri görülmüĢtür… Tarihsel sanat iradesinin 

çağdaĢ sanat üretimine yansıtılamadığı koĢullarda, seçkin düzey iddiasındaki 

sanatın yoğun bir taklit açmazıyla karĢı karĢıya bulunduğu ve söz konusu 

iddianın ancak bir yozlaĢmayı ifade ettiği rahatça düĢünülebilir.
74

 

       

SanayileĢmiĢ batının bir ürünü ve halk kültürü ile geleneksel kültür arasındaki 

fark ve düĢünme biçimi olarak da görülebilen kitsch, özellikle halk kültürü ile iliĢkisi 

çerçevesinde değerlendirilmektedir. Kitsch‟i hazırlayan tarihsel koĢullar, en açık 

Ģekli ile sınıfsal kökenli bir kavrama iĢaret eder… Anonim bir duyarlığı sergileyen 

halk sanatının en belirgin niteliği, üretici ile tüketici arasındaki ayrım çizgisinin ince 

olması, yani üretimin, ihtiyaca göre yapılmasıdır.  

 

Öte yandan, özü gereği, doğaçlama ve gerçek bir tinsel etkinliğin 

ürünü olmaktan nasibini almayan halk sanatında dikkati çeken bir baĢka 

nokta ise, evrime kapalı olmanın sonucu, ardı ardınalığın yerini yan 

yanalığın almasıdır; öyle ki kuĢaklar boyu süren dirence teslim olan zaman, 

nerdeyse durma noktasına varmıĢtır halk sanatında. Ne var ki, bu alanda 

üreticiyle tüketicinin özdeĢleĢme olgusu, halk sanatını peĢinen aklayan bir 

içtenliğin güvencesidir elbette… Halkçıl sanatı tehdit eden en büyük sorun, 

ucuz ve sadece duyguları okĢayan bir tavırla, gitgide gerçek sanatın yedeğine 

dönüĢmesidir; eleĢtirel bilincin körelmesine yol açan bu durum, özünde 

kitsch‟in tohumlarını taĢımaya baĢlamıĢtır artık. Nitekim teknolojik geliĢmeye 

koĢut olarak yeniden üretim olanağının gündeme gelmesi ile kitsch‟in 

eĢzamanlı ortaya çıkıĢı bunun en çarpıcı kanıtlarından biridir.
75

   

 

Halk sanatının giderek eğlence anlayıĢı ile birlikte düĢünülmesi ve sanatın bir 

meta olarak eğlence sektörünün hizmetine sokulması teknolojik geliĢmelerle ilgili 

olduğu kadar, kapitalist zihniyetin kâr hırsıyla da yakın iliĢkisi olduğu açıktır. 
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“Bugün halk eğlencesi denilen Ģey, varlığını gerçekte kültür endüstrisi 

tarafından yapay bir biçimde üretilmiĢ, manipule edilmiĢ ve bu yüzden de yoz bir 

gereksinime borçludur. Sanatla çok az ilgisi vardır, kendini sanat gibi gösterdiği 

yerde ise bu ilgi en azdır”.
76

  

    

Kitsch kentlerde üretim olanaklarının geliĢmesine bağlı olarak doğup 

geliĢirken etki alanını da kentlerden, kırsal bölgelere doğru geniĢletti. Bu geniĢleme 

halk sanatının da özgün ve naif doğasını etkiledi, etkilemekle kalmadı onu öz ve 

biçim açılarından bozdu ve yok etti. Kitsch‟in etkisi coğrafi ve kültürel sınırları 

tanımaz, o sanayileĢmenin bir oranı olarak tüm sınırları aĢarak bir ülkeden diğer bir 

ülkeye tüm kültürleri etkilemiĢ ve kendi vasatlığını bir virüs gibi her yere 

bulaĢtırmıĢtır. “Sonuçta bugün, evrensel bir kültür olma yoluyla bilinen ilk evrensel 

kültür olmuĢtur. Günümüzde Çin halkı, en az Güney Amerika yerlileri kadar; 

Hindular, en az Polenezyalılar kadar, magazin kapak resimlerini, takvim kızlarını 

kendi yerli sanatlarının ürünlerine tercih eder olmuĢlardır. Kiçin bu bulaĢıcı, bu 

dayanılmaz çekiciliği nasıl açıklanabilir? Doğal olarak makine iĢi kiç, yerli el ürünü 

mallardan çok daha fazla satılır olmuĢtur; kaldı ki batının prestijinin katkısı da söz 

konusudur. Fakat neden kiç Rembrant‟dan çok daha kârlı bir dıĢsatım maddesi 

olmuĢtur? Sonuç olarak biri diğeri kadar ucuza çoğaltılabilir.”
77

 Kitsch sanayileĢme 

sürecinin meydana getirdiği bir görüngüdür ve çağımıza özgüdür. 19. yüzyılda 

sanayinin geliĢmesi ile birlikte ülkemizde de kitsch‟in en çok görüldüğü yerler ev 

dekorasyonlarıdır. EĢyaların modern teknoloji ile üretilmeleri sayesinde zamanla ev 

eĢyaları iĢlev ve biçim değiĢtirmiĢ kopyalar yığınına dönüĢmüĢtür. Ev 

dekorasyonunda geleneksel ev döĢeme biçimlerimiz dingin bir yalınlığa ulaĢmıĢken, 

ülkede yaĢanan tüm bu hızlı değiĢim sonrasında kitsch faktörü geleneksel el 

sanatlarına ve ev dekoruna karĢı acımasız bir savaĢ açmıĢtır. Batıya özgü dekor 

malzemelerinin ucuz ve basit reprodüksiyonları evlerimizi kuĢatma altına almıĢtır. 

Gelinen süreçte de gerek iç gerekse dıĢ mimari kullanımında ülkemizi adeta bir 

kitsch cennetine çevirmiĢtir. 
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Türkiye‟de kırdan kente göçün hızlanmasıyla birlikte, kentlere göçenlerin 

beraberlerinde getirmiĢ oldukları beğeni ölçütlerinde değiĢim olmuĢ fakat bu değiĢim 

karĢılıklı iliĢki içinde kente ait sanatsal beğeni ve alıĢkanlıkları da etkilemiĢ ve 

değiĢtirmiĢtir. Bu etkileĢim estetik alanda popüler sanat türünün de geliĢmesi 

açısından itici bir güç olmuĢtur. Kendine ait belirli özellikleri olan geleneksel halk 

kültürleri kentlerde hissedilmeye baĢlandığında bu kültür kentliler tarafından ilgiyle 

karĢılanmıĢ ve bu iliĢki içinde boyut değiĢtirmiĢtir. Köyün geleneksel değerleri ve 

inançlarıyla kente gelen insanlar, kırdan tümüyle farklı olan, kente özgü değerlerle, 

inançlarla ve normlarla karĢı karĢıya kalır ve iki kültür arasındaki çeliĢkileri en 

keskin biçimiyle yaĢar. Ġnsanlar fiziki koĢullardaki değiĢikliklere daha hızlı uyum 

sağlayabilirken, yaĢam boyu Ģekillenen kültürel değerlerin değiĢmesine aynı hızla 

uyum sağlayamamaktadır. Dolayısıyla bir yandan sahip olduğu değerleri korurken 

diğer yandan ise karĢılaĢtığı baĢka ve yeni durum karĢısında birey, anlamsızlık ve 

çeliĢkilerden oluĢan yeni bir durumun unsuru haline gelir. Birey, artık köylü 

olmaktan çıkmıĢtır ancak kentli de olamamıĢtır. Hiçbir tarafa ait olamama duygusu 

ve durumu bireyi kimliksizlik veya kimlik bunalımı içine sokmaktadır. 

 

“Proletarya ve küçük burjuva olarak kentlere yerleĢen köylüler yaĢamlarını 

kolaylaĢtırmak için okumayı yazmayı öğrendilerse de, kentin geleneksel kültürünün 

tadına varabilmek için gerekli boĢ zamanı ve rahatlığı elde edemediler. Bu arada, bir 

yanda geride, kırsal kesimde bıraktıkları halk kültürüne olan beğenilerini yitirmiĢ 

oldukları, bir yanda da can sıkıntılarını giderme arayıĢı içinde olduklarından, 

kentleri dolduran bu yeni yığınlar, kendi yaĢam biçimlerine, anlayıĢlarına uygun bir 

kültür sağlaması için toplum üzerinde baskı oluĢturdular. Bu yeni pazarın 

gereksinimini karĢılamak için yeni bir mal tasarlanıp geliĢtirildi: yapay, taklitçi 

kültür ya da ucuz, bayağı (kiç) kültür: gerçek, incelikli kültürel değerlere duyarsız, 

kayıtsız ama yine de ancak bir tür kültürün sağlayabileceği bir dönüĢümün açlığını 

çeken yığınlara dönük bir etkinlik.”
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4.BÖLÜM 

 

4.1. FARKLI SANAT DĠSĠPLĠNLERĠNDE KĠTSCH OLGUSU 

 

Kitsch kavramı geçmiĢte, özellikle resimle iliĢkili olarak kullanılmakta idi. 

Ama bu ilk anlam, yavaĢ yavaĢ geniĢledi ve terim günümüzde, tüm sanat dalları için 

kullanılabildiği gibi sanat alanlarının dıĢında da yaĢamın her hangi bir alanı içinde 

özgürce kullanılmaktadır. Dil bilimciler bu kavramın bu kadar geniĢ bir yelpazede 

kullanılmasını istisna bir durum olarak görebilirler ve kitsch teriminin, sanatın 

dıĢında kullanılmasının uygunsuz olacağına iddia edebilirler. Sanat sınırlarının içinde 

bile, bu kavramın müzik ve edebiyata uygulanmasının sadece uygunsuz bir Ģey 

olmadığını aynı zamanda gereksiz olduğunu da savunan dilbilimciler vardır. 

Restoran dekorasyonlarının, park ve bahçe tasarımlarının ya da yapma çiçekleri 

kitsch olarak adlandırmanın, onun anlamına bozmasına da karĢı çıkmaktadırlar; bu 

örnekler için, onlara göre söylenebilecek Ģey zevksizlik ve uygunsuzluk olmalıdır. 

 

Resim sanatından ne kadar çok uzaklaĢırsak, kitsch‟i zevksizliğin baĢka 

göstergelerinden ve bu kavramın daha problemli kullanımından ayırt eden Ģeyle ilgili 

hislerimiz o kadar zayıflar. Günümüzde bile kitsch terimi, bahçeler, mobilyalar, 

duvar kâğıdı tasarımları ya da seçim kampanyaları için rahatlıkla kullanıldığı zaman, 

değerler dizisi örnekleri yine de görsel sanatın dıĢında araĢtırılmaktadır. Kitsch‟in 

kavram olarak sanatın ve hayatın her alanındaki bu yaygın kullanımı kavramın kesin 

bir tanım ve tarife sığmaması ile ilgilidir. Bu bölümde farklı sanat disiplinlerinde ele 

alınacak kitsch kavramı, kitsch‟in farklı sanat alanlarındaki var oluĢunu özetleme ve 

anlamaya yöneliktir. Esas itibariyle her biri kendi özgülünde derinlemesine bir 

araĢtırma ve incelemeyi gerektiren bu sanat alanları, bu çalıĢmanın çerçevesi 

düĢünülerek sınırlı tutulmuĢtur.  
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4.1.1. Magazin, Televizyon Kültürü ve Kitsch ĠliĢkisi 

         

Kapitalizmin fordist üretim biçiminden, post fordist üretim biçimlerine geçiĢi 

en sade anlamıyla sadece üretim sürecinin mekânsal düzenlenmesi değil aynı 

zamanda o üretim sürecine özgü birikim biçiminin de bir ifadesidir. Fordist üretim 

biçiminin, postfordist üretim ve birikim sürecine dönüĢmesini sağlayan en önemli 

parametreler biliĢim ve iletiĢim alanında yaĢanan teknolojik devrimlerdir. 

        

Teknolojik devrim sadece üretim sistemini ve toplumsal iliĢki 

kalıplarını etkilemekle kalmamıĢ; özellikle iletiĢim devrimi politik düzen baĢta 

olmak üzere toplumsal yaĢamın birçok alanında deyim yerindeyse depremlere 

neden olmuĢtur. Ġnsanoğlu tarihinde ilk kez, 20. yüzyılın son çeyreğinde 

yazılı, sözlü ve görüntülü iletiĢim modaliteleri aynı sistem içinde 

bütünleĢmiĢlerdir. Bu, hiç kuĢkusuz bir iletiĢim devrimidir ve doğal olarak 

böyle bir devrimin kültürel yaĢamı alt üst etmesi kaçınılmazdır. ĠletiĢim 

devriminin ilk büyük etkisi, olağan üstü bir toplumsal etkinlik kazanması ve 

adeta tam bir denetim kurmasıdır. Artık insan için gerçek, dokunduğu, 

gördüğü bir Ģey değildir; gerçeklik insana medya tarafından bir dil süreci 

içinde yansıtılmaktadır. ĠletiĢim araçları ya da bir baĢka deyiĢle medya, 

kendine özgü sembol ya da metaforlarla insanın kültürel çerçevesini yeniden 

üretmektedir.(N.Postman, 1985,s 15)…elektronik devrimin iletiĢim alanına 

yansıması, medyayı evrensel ölçekte güçlü ve etkin bir konuma getirmiĢtir. 

Aslında elektronik devrimin, toplumsal açıdan yeni kültürel etkileĢimin 

altyapısını hazırladığı söylenebilmektedir.
79

  

     

Kitle haberleĢme araçlarının tam anlamıyla geçen yüzyılda gazete ve 

dergilerin yaygınlaĢması, baskı tekniklerinin geliĢmesiyle ortaya çıkmıĢtır. Gelinen 

süreçte ise toplum için kitle iletiĢim araçları çok yönlü etkilerin ve vazgeçilmez 

alıĢkanlıkların merkezi durumundadır. Kitle iletiĢim araçlarının üretimi ve kullanımı 

doğrudan kültürel bir olgudur. 
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“Hepsinin temelinde yer alan yazılı metin unsuru, sesli yayınlarda konuĢma 

unsuru ve görüntülü vasıtalardaki davranıĢ unsuru ve görüntülü vasıtalardaki 

davranıĢ unsuru toplum fertlerinin nasıl çok yönlü bir değerlendirme ve tesirle karĢı 

karĢıya olduğunu gösterebilir.”
80

 

 

Kitle haberleĢmesi veya iletiĢim çağı tanımı 20. yüzyılı en iyi ifade eden 

simgelerdendir. Kitle iletiĢim araçlarının en önemli özelliği ise toplumu 

yönlendirmedeki ustaca kullanımıdır. Modern toplumda bireyin, kitle iletiĢim 

araçlarının etkisinden kurtulması mümkün değildir. Kitle iletiĢim araçlarının 

yaygınlaĢması ve elektronik alanında yaĢanan devrimsel geliĢmelerle birlikte 

toplumsal açıdan da yeni bir kültürel altyapı oluĢmaya baĢlamıĢtır. Ġnsan için kültürel 

ve sanatsal etkinlikler sinema, tiyatro veya sanat galerilerinden büyük ölçüde ev‟e 

kaymıĢtır. Kültürel yaĢam TV veya diğer araçlar sayesinde evin içinde Ģekillenir hale 

gelmiĢtir. Ġnsanın dünyaya dair tüm duyuĢ, davranıĢ ve tutumları, kısaca tüm duygu 

ve davranıĢ kodları artık evde ve TV karĢısında biçimlenmektedir. Elektronik alanda 

inanılmaz bir hızla yaĢanmakta olan geliĢme ve değiĢmeler toplumsal açıdan da yeni 

bir kültürel etkileĢimin altyapısını oluĢturmaktadır. Büyük oranda eve sıkıĢmıĢ olan 

kültürel yaĢamı televizyon önemli ölçüde belirlemeye baĢlamıĢtır. Televizyon 

dıĢında diğer elektronik aletlerin de ev yaĢamının ayrılmaz bir parçası haline gelmesi 

de kültür ve sosyalleĢme olgularında önemli ölçülerde değiĢimlerin yaĢanmasına yol 

açmaktadır. 

    “ Elektronik medya yaĢamın her alanına girmiĢ ve girmeye devam etmekte ( tele 

alıĢveriĢ, tele bankacılık, tele check-up gibi) ve bu süreç hem bireyselleĢmeyi hem de 

bireyin denetimini güçlendirip kolaylaĢtırmaktadır. Herhangi bir iletiĢim sistemi 

içinde birey açısından kendine gelen enformasyonu değerlendirmenin bir psikolojik 

maliyeti vardır. Örneğin yazılı iletiĢimde bu maliyet yüksektir, çünkü insan düĢünmek 

zorunda kalmaktadır. Yani yazılı enformasyon Ģu ya da bu ölçekte ama mutlak olarak 

bireyi düĢünmeye zorlamaktadır. Buna karĢı TV enformasyonu için psikolojik maliyet 

sıfıra yakındır; TV programları için bilgi ve zekâ düzeyi bir koĢul konumunda 

değillerdir.”
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GeliĢen ve elektronikleĢen iletiĢim araçları, iletiĢime sürat ve kolaylık 

sağlamanın ötesinde; aynı zamanda iletiĢimi, kitle iletiĢimine çevirmektedir. 

Günümüzde posta, telgraf, telefon, faks gibi haberleĢme araçları; gazete, radyo, 

televizyon gibi kitle iletiĢim araçları; uydular, bilgisayarlar (Ġnternet ve e-mail) birer 

iletiĢim aracı olarak iletiĢimin ayrılmaz parçaları haline gelmektedir. Bu elektronik 

iletiĢim araçları, günümüzde, kurduğu haberleĢme ağıyla kültürü de yaygınlaĢtırmıĢ, 

tek tipleĢtirmiĢ kısacası dünyamızı Mc. LUHAN‟ın deyimiyle "küresel bir köy"e 

dönüĢtürmüĢtür.  

 

Kitle iletiĢim araçlarının egemen ideolojinin, kültürün ve elbette ki sermayenin 

taĢıyıcısı olması son derece önemlidir. Bu taĢıyıcılık kitle iletiĢim araçlarında 

kodlanan mesajlar ile gerçekleĢmektedir. Elbette ki bu çift yönlü bir süreçtir. 

Kodlanan mesajlar alıcılar tarafından kod açılımlanarak hedefine ulaĢmaktadır. Bu 

noktadan hareketle tüm kitle iletiĢim araçları ve onların sunuları birer metin olarak 

değerlendirilerek çözümlemeleri yapılmaktadır. Bu noktada özellikle televizyon 

ironik bir yaklaĢımla söylemek gerekirse hipnotik etkisinden dolayı farklı bir konuma 

sahiptir. Televizyon izleme eylemi temelinde edilgin bir durumu ifade etmektedir. 

Ancak insanlar neden televizyon izler? Sorusunu sorduğumuzda karĢımıza “ 

Kullanımlar ve Doyumlar “ teorisi çıkmaktadır. Dolayısıyla konuyu iĢlevselci bir 

perspektiften ele alırsak insanlar bir takım ihtiyaçlarını tatmin etmek amacı ile 

televizyon izlemektedirler. Bu görüĢün önde gelen isimlerinden Denis McQuail bu 

ihtiyaçları Ģu Ģekilde sıralamaktadır.  

“1. Oyalanma, kaçıĢ; günlük hayatın sıkıntılarından uzaklaĢma, eğlenme, 

katharsis sağlama. 

2. KiĢisel iliĢkiler yani; televizyon aracılığıyla baĢkalarıyla iliĢki kurmak,  

yalnızlık duygusunun hafiflemesi. 

3. KiĢisel kimlik; Program içeriğiyle izleyicinin kendi yasamı arasında bağ 

kurması, olası sorunlarla ilgili bilgi edinme ve var olan değerlerin 

pekiĢtirilmesi. 

4. Gözetim altına alma, dünya olaylarından haberdar olma, bilgilenme.”
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Görüldüğü gibi aslında “ Kullanımlar ve Doyumlar “ teorisinin temelinde “ 

kaçıĢ” zihniyeti yatmaktadır. Çünkü insanlar kaçıĢa yöneltilerek 

pasifleĢtirilmektedirler. Bu sayede egemen ideoloji kodlar yardımı ile kitleler 

üzerindeki hâkimiyetini olanaklı hale getirmektedir. Bu noktada Metron ve 

Lazarsfeld‟in ortaya attıkları uyuĢturma etkisi yani narcotizing dysfunction kavramı 

karĢımıza çıkmaktadır. Bu sayede insanlar toplumsal sorunlara tepki vermek ye da 

müdahale etmek yerine uyuĢmuĢ ve tepkisiz bir halde istenilen birey prototipine 

uygun hale getirilmektedir.  

  

Bir baĢka kuramcı George Gebner ise televizyona farklı bir perspektiften 

yaklaĢmaktadır. Gebner‟in “ YetiĢtirme ( ekme ) yani Cultivation teorisine göre; 

televizyon modern toplumları Ģekillendiren en önemli güçtür. Ona göre televizyonun 

gücü egemen zihniyetin sembolik anlatımında gizlidir. Yani Gebner‟e göre 

televizyon toplumun hikâye anlatıcısıdır. Bundan dolayı sembolik dünyamıza 

hâkimdir ve bilinç ve bilinçaltı imajlarımızı televizyon belirler. Dolayısıyla 

görüntülerin hegemonyasında yaratılan imajlarla yaĢamamız istenilen dünyayı bize 

dayatır. Sonuçta ideoloji görüntülerin içinden geçerek bize dayatılır. Yani kitle 

program mesajında ne veriliyorsa onu ister istemez elinde olmadan algılamaktadır.  

          

Baudrillard ise televizyonu gerçeğe ulaĢmayı engelleyen bir araç olarak 

görmektedir. Ġnsanlar televizyonda gerçeğin yeniden üretilmiĢ halini görmektedirler, 

gerçeği değil. “Onun amacı, dünyayı enformasyon olarak üretmek ve bu 

enformasyona bir anlam kazandırmaktır.”
83

  

         

Baudrillard‟a göre ilkesi büyüleme olan televizyonlar, insanlara görüntülerden 

oluĢmuĢ bir simülasyon evrenini sunmaktadır. Mesafe bilinci yok olan izleyici, 

gerçeği algıladığını sanırken aslında görüntüsünü algılamaktadır. “Gerçekle düĢsel 

arasındaki farkı yok etmeye çalıĢan simülasyon” bu Ģekilde simülarkları gerçek gibi 

sunma olanağını yakalamaktadır:  
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Televizyon formatlarının içeriği sistem tarafından belirlenen kodlar 

çerçevesinde oluĢturulmaktadır. Ġzleyici de görüntüleri bu kodlar doğrultusunda 

anlamlandırır. Dolayısıyla televizyon sistemin en önemli taĢıyıcılarından biridir. 

“Televizyon imgesi seyirci olarak bizi her an tramın beyaz çizgilerini, derinlemesine 

sinetik ve dokunsal özelliğe sahip duygusal sarsıntılar Ģeklinde, tamamlayarak 

katılmaya zorlamaktadır.”
84

  

 

Var olan bütün bu yaklaĢımların ve teorilerin sonucunda televizyon ve kitsch 

iliĢkisini değerlendirirken alımlama ve dolaĢım estetiğini de ele almamız 

gerekmektedir. Alımlama izleyicinin kimliği, kiĢiliği kısacası sahip olduğu tüm arka 

planı ile Ģekillenir ve izleyiciden izleyiciye değiĢebilir. Dolayısıyla kod bellidir ancak 

kod açılım değiĢik yorumlara sahiptir.  

          

Günümüz medyasının genel görünümünü yansıtan ve toplumsal anlamda 

kamusal alanda yurttaĢlığın kaybolup, yerini olup bitene seyirci kalan sinik kimselere 

bırakması Ģeklinde ciddi sonuçlar doğuran geliĢmeler yaĢanmaktadır. Aslında bu 

geliĢmelerin iletiĢim ve enformasyon sistemlerine iliĢkin kısıtlayıcı kuralların 

kaldırıldığı, iletiĢim araçlarına eriĢimin kolaylaĢtığı, bilgi edinme yollarının ve 

araçlarının çoğaldığı, bireysel ve kolektif açıdan ifade özgürlüğü olanaklarının 

geniĢlediğinin söylendiği bir dönemde yaĢanması da ayrıca dikkat çekicidir.  

 

Epistemolojik motifli ideoloji kavrayıĢına sahip medya çalıĢmaları bu ironik 

durumun medya üzerindeki ciddi müdahalelerin görünür olmasını engellediğini 

ifade etmektedir. Bu kapsamda medyada aslında kamusallık olarak 

nitelendirilemeyecek, iĢlevini yitirmiĢ kamusallıklar yaratılmaktadır. Televizyon 

örneği ele alındığında, hem gündüz kuĢağında, hem prime-time‟da, hem de 

gece kuĢağında farklı formatlara sahip konuĢma ve tartıĢmaya dayalı 

programlarda izleyici katılımının söz konusu oluĢu kamusal alan nosyonunun 

medyada yeniden canlanmakta olduğu düĢüncesine neden olmuĢtur. Oysa bu 

tür programlarda söz konusu olan, “ rasyonel müzakerenin duygusal ifadeyle 

yer değiĢtirmesi”, “ duyguların ve sansasyonun makul çözümler karĢısında 
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yüceltilmesi”, “ eğlence ve aydınlanma ile duygu ve toplumsal sorumluluk 

arasındaki dengenin ortadan kalkması”, “ toplumsal sorunların 

bireyselleĢtirilerek ve çözümleri popüler terapistlerce verilen kiĢisel yardım 

önerilerine indirgenerek aktarılması” sonuçta “yurttaĢlığın neredeyse 

alıĢveriĢe tabi kılınmasıdır”(Murdock,2000). Dolayısıyla, bu tür medya 

ürünleri, medyanın yapısal sorunlarından bağımsız olarak değerlendirildiği 

zaman, medyada var olduğu iddia edilen kamusallığın, demokrasi vadinin 

gerçekleĢmesine katkı sağlayacak, eleĢtirel nitelikli, eĢitlik ilkesi temelinde 

yurttaĢların doğrudan ve aktif katılımıyla kurulmuĢ kamusallıkla bir ilgisinin 

bulunmadığı anlaĢılamamaktadır, anlaĢılsa bile bu ciddi fark bir sorun olarak 

değerlendirilip önemsenmemektedir.
85

  

 

Ancak televizyonda yapılan programların bireyleri ve toplumu tek tipleĢtirici, 

estetikten yoksun ve aklın, düĢünmenin eĢliğinde değil de kalbin hegemonyası 

altında olması kitschleĢmenin en önemli göstergesidir. Elbette ki bu noktadaki 

mesajlar, söylemler üretim iliĢkileri içinde değerlendirilmektedir. Kapitalist üretim 

iliĢkilerinin toplumu ve bireyleri aynılaĢtırması farklı kod açılımlara olanak 

tanınmaması televizyonda Kitsch‟in oluĢturulmasında en önemli faktördür.  

  

4.1.2. Edebiyatta Kitsch; 

        

Etik kategori ile estetik kategorinin karıĢıklığı kitsch‟in temelini oluĢturur; 

kitsch‟in amacı „iyi‟ bir eser yaratmak değil „güzel‟ bir eser ortaya koymaktır; onun 

için önemli olan Ģey güzelliğin etkisidir. 

 

Literatürde edebi kitsch‟i, kötü olan edebi eserlerden nasıl ayırt edebiliriz? 

Kitsch romantik çağ ve sonrasın da mı sınırlı? Yoksa bütün edebi stillerde, 

dönemlerde bulabilir miyiz? Kendimizi literatürle sınırlandırarak her biri 

sayısız tür ve alt türleri içeren çok kapsamlı iki ana kategoriye ayırabiliriz. 

Bunlardan biri propaganda için üretilen kitsch ( politik kitsch, dini kitsch vs). 

Ġkincisi ise eğlence için üretilen kitsch (aĢk hikâyeleri, yalnızca geçimini 
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sağlamak için yapılan sanatsal iĢler, taĢrasal iĢler vs). Bu iki kategori 

arasındaki farklılığın son derece belirsiz olabileceğini bilmemiz gerekir.
86

  

 

Sıklıkla doğal olan karaktere ve sıkça kullanılan gerçekçi terminolojiye 

rağmen, kitsch romanı dünyayı „gerçekte olduğu gibi‟ değil, „insanların olmasını 

istediği gibi‟ ya da „insanların korktuğu gibi‟ gösterir. Ġçerik anlamında durum böyle 

iken edebiyatta yapısal düzlemde dilin özensiz kullanımı, sözcüklerin sıralanıĢı, 

kurgu v.b yapılar estetikten uzak, kitsch bir yapı gösterebilir.  Böylesi yapıtlar 

içerik olarak da dinamik gibi görünmelerine rağmen aslında durağandırlar. Bir 

Ģey söylemekten çok zaten söylenmiĢ olanı yinelerler ve bunu yaparken de rahatsız 

edici, boğucu bir betimlemeye sahiptirler. Tüm bunların yanı sıra yüksek sanat ürünü 

olan kimi yapıtların da zaman içerisinde kitschleĢmesi olasıdır. Yapıtın üzerine 

odaklanan çok yönlü bakıĢlar, onun medyatik ya da reklâmsı bir malzeme gibi 

kullanılması  zaman içerisinde o sanat yapıtını kitschleĢtirebilir . Örneğin 

Leonardo Vinci' nin ünlü Mona Lisa‟sı... Her türlü nesnenin üzerine olur olmaz 

eklenerek, reklâm malzemesi olarak kullanımı Mona Lisa‟nın kendisini değil, fakat 

binlerce üretilen kopyalarını kitsch haline getirmiĢtir. 

 

Aynı „didaktik‟ eğilim görsel sanatlarda da görülebilir; müzikte kitsch 

yalnızca etkilerle yalan söyler (burjuva salon müziği olarak bilinen müziği 

düĢünün ve müzik endüstrisinin bugün pek çok bakımdan onun en büyük 

evladı olduğunu unutmayın). Hiçbir sanatın kasıtlı bir etki kuĢkusu, bir kitsch 

saldırısı olmadan var olamayacağı sonucundan nasıl kaçabiliriz? Kasıtlı 

etkileme güzel sanatlarda en temel unsurudur, estetik bir unsurdur. Operada 

kasıtlı etkilemeler temel ve yapısal unsurdur ama Ģunu da unutmamalıyız ki 

opera doğası gereği tarihselleĢtirmeye eğilimlidir. Sanat eseri ve halk 

arasındaki özel bağlar olduğu müddetçe etkiler deneysel ve dünyevi ortama 

dâhil olur. Efektleri ele geçiren anlamlar bu yüzden daima denenmiĢ ve test 

edilmiĢtir; aynı olası dramatik durumlar gibi onlar da çoğalamazlar.
 87
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 ĠĢte bu yüzden daha önceden olan, daha önceden denenen ve test edilen bir 

kitsch çalıĢmasında yeniden ortaya çıkar. Kitsch için tipik bir özellik olan geçmiĢe 

dönüĢ, sanatın teknik ve biçimsel yönünü sınırlamak anlamına gelmez. Her ne kadar 

kitsch değerler sisteminin varlığı, ahlaki kurallar ile sınırlasa ve onun tutucu 

hizmetlerinden yararlansa da; insan, varlığını karanlığın tehdidinden korumak için 

onunla iletiĢim kurar. Bir taklit sistemi olarak kitsch her Ģeye rağmen tamamıyla 

tepkiseldir. 

          

Didaktik bir sanatın ütopik bir formu olarak kitsch, geleceğe bakıĢımızı 

yakınlaĢtırır ve dünyanın sonlu gerçekliğinin bozulmasından zevk alır; benzer bir 

Ģekilde geçmiĢe bakârken de çok geri gitmez. Tarihsel romanı, geçmiĢteki değerleri 

daima canlı tutmak isteyen Romantizmin tam anlamıyla resmi, yıkılmaz tutucu 

ruhunun bir ifadesi olarak düĢünebilir ve tarihin yönünün devamlılığını sonsuzluğun 

bir aynası olarak görebiliriz. Tutucu ruhun yönelimi kendi içinde resmi ve kökten 

değiĢmezlikten çok kiĢisel güdülerle (kiĢisel duygusal tatmini kitsch‟in en verimli 

kaynağıdır) yönlendirildiğinde bozulur ya da devrim zamanlarında sıklıkla olduğu 

gibi akıldıĢı olandan yerleĢik geleneklerin hâla geçerli olduğu tarihe bir kaçıĢ olarak 

kullanılır. Bu daha iyi ve daha güvenli dünyaya duyulan özlem, tarihsel çalıĢmaların 

ve tarihsel romanların bugün neden yeniden geliĢtiğini anlamamızı sağlar. Aynı 

zamanda Ģimdiden kitsch‟in etki alanına ait olan bir alana (nostaljik olarak yeniden 

yaĢanan herhangi bir tarihsel dünya „güzel‟dir) girmenin baĢka bir yolunu gösterir. 

Gerçekte kitsch, bu özlemi dindiren en basit ve en doğrudan yoldur. Romantik 

ihtiyaç aynı zamanda Ģövalyelik romanlarıyla ya da macera romanlarıyla tatmin olur. 

Ve hatta bugün, gerçeklikten bir kaçıĢ olduğunda yalnızca ve daima gelenekler 

üzerine kurulmuĢ bir dünya arayıĢı sunar, her Ģeyin iyi ve adil olduğu atalarımızın 

dünyasını; kısacası, bu Ģimdiki zamanla geçmiĢi birleĢtirme teĢebbüsünün 

onaylanması anlamına gelir.  

      

Kitsch‟in taklide dayalı ve tarife göre uygulanan tekniği ve dolayısıyla 

sonuçları aĢırı ölçüde akıldıĢı hatta çok gülünç görünse bile kendi içinde mantıklıdır. 

Kitsch‟in her durumu olduğundan çok daha fazla ciddileĢtirmesi, çoğu kez komik 

olan Ģeye bürünmesine yol açar. Bir taklit sistemi olarak kitsch aslında sanatı tüm 

özgün özellikleriyle kopyalamak zorundadır. Bu temel zorunluluğa karĢın kitsch‟i 



 87 

sanat eserinde ayıran belki de en temel eksikliği, sanat eserini doğuran yaratıcı 

çalıĢmayı metodik olarak taklit etmenin imkânsızlığıdır. 

      

Hayal gücü eksikliği yüzünden kitsch‟in en ilkel metotlara baĢvurmak 

zorunda oluĢu oldukça anlamlı ve karakteristiktir. (Bu özellikle Ģiirde belirgin 

Ģekilde açığa çıkar, bir dereceye kadar da müzikte): en çok da, gerçeklik 

terminolojisi yalnızca cinsel davranıĢlarla sınırlı tutulan kötü Ģöhretli 

pornografi; daima suçlulara karĢı kazanılan zaferlerle sonlanan ve daha 

fazlasını sunmayan dedektif romanları ve her zaman iyiliğin ödüllendirildiği, 

kötülüğün cezalandırıldığı duygusal romanlar... (bu tekdüze gerçeklik 

terminolojisi düzenlemelerinin yöntemini belirleyen ilkel bir sentakstır, 

davulun devamlı vuruĢudur).
88

  

       

Eğer bu romantik durumlar gerçekliğe dönüĢtürülürse hiçbir Ģekilde fantastik 

olmaz, yalnızca saçma olurlar. Bu sistemde artık hiçbir öznel ve yaratıcı özgürlük 

düzenlemesi ya da gerçeklik terminolojisini seçme olanağı yoktur. Taklit sistemine 

yön veren asıl önemli Ģey yaratıcı sanat çalıĢmasını kopyalamanın imkânsızlığıdır. 

Bu sahte farkındalık, dünyanın sahte içeriği, sahte politika ya da romantik romanla 

„baĢvurulan‟ duygu, az ya da çok bir aldırıĢsızlık sorunudur. Kitsch üzerinden 

duyguya ya da akıl dıĢılığa herhangi bir baĢvuru rasyonel bir taklit reçetesine 

dönüĢür. 

         

Türkiye‟de ki yazın tarihine de bakıldığında hiçbir yazınsallık iddiası 

güdülmeden yazılmıĢ pek çok roman vardır. Eser açısından bakıldığında elit 

edebiyatın konuları neyse, popüler romanın konuları da aynı olmuĢtur. AĢk, 

macera, tarihi, polisiye, sosyal vs. Genelde kullanılan dil halkın anlayacağı seviyede 

olmakla beraber itinalı bir üslupla üzerinde durulmamıĢtır. Kurgu tekniğine dikkat 

edilmemiĢtir. Romanda anlatıcı yani yazarın durduğu yer belirsiz ve karıĢıktır; çok 

defa bugün ilahi bakıĢ açısı dediğimiz tarzda kaleme alınmıĢtır. Sürekli vakalara 

dayandığı için tahliller de hemen hemen yoktur. En baĢarılı olanları, vakaları en 

sürükleyici olanlardır. Bu durumda genel sınıflama içinde macera romanları 
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arasında düĢünmek daha doğru olur. Dolayısıyla tematik düzlemi benzer bile olsa 

tekniği, biçimi, biçemiyle yazınsaldan ayrı duran popüler anlayıĢlı romanların farklı 

düzlemde değerlendirmek en doğru olandır. 

Örneğin Kemalettin TUĞCU, nun çocuk romanları, Kerime NADĠR' in aĢk 

romanları en bilinen örnekler olarak gösterilir ve hep yazınsal değer 

içermedikleri gerekçesiyle popüler roman sınıflandırması içinde ele 

alırlar… Tematik düzlemdeki kitsch olgusu ise toplumsalın göstergesidir. 

GeçmiĢ yüzyılda popüler romanın müĢterileri, daha ziyade az veya çok okur-

yazar olan, öğrenim seviyesi yüksek olmayan, kenar mahalle kahve 

müdavimleri, kasaba memurları belki daha da önemlisi ev kadınları olmuĢtur. 

Bu noktada hemen belirtmek gerekir ki, yapıtın çok ses getirmesi ya da 

üzerinde çok konuĢulması onun yazınsal değerinin bir göstergesi sayılamaz. 

Çünkü bir yapıt salt tematik farklılığıyla değil hem biçim hem de içerik 

düzlemindeki tutarlılığı ile yazınsal kimliğini bulur.
89

  

Bir yapıtı yüksek sanat yapıtı gibi görme ya da kitsch olarak değerlendirme 

algısal bir durum değildir. Okur ya da izleyicinin entelektüel doygunluğu ile bir 

nebzeye kadar ilgili olmakla birlikte asıl olarak bireyin zevk anlayıĢının oluĢumu 

bireysel bir özellik değil aksine toplumsal nitelikte bir estetik normlar sistemidir. 

Seçkin bir estetizm ve ince bir beğeniye dayalı bakıĢ açısında aslında bizi çevreleyen 

pek çok obje kitsch‟dir. Duvarda asılı duran kaba hatlarla kol saatine 

benzetilmiĢ bir duvar saati, buzdolaplarına asılan astığı meyvemsi nesneler, yol 

kenarlarında el sanatı ürünü diye satılan abartılı nesneler, popüler kaygılarla 

janjanlı bir baskı tekniğinde parlak kâğıda bastırılmıĢ gösteriĢli bir kitap pekâlâ 

kitsch olabilir. Bireyin beğeni düzeyine göre anlam kazanan kitsch daha çok estetik 

düzlemde kendini belli eder. Özgün bir yanı olmayan ve daha çok kopya ya da 

benzetilmiĢ bir estetik görselliğiyle dikkati çeker. Bunun yanı sıra içerik düzleminde 

ısrarla bireyin acıma, efkârlanma, kahretme v.b duygularına odaklanır ve onları 

tetikler.  
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4.1.3. Fotoğraf Sanatında Kitsch; 

 

Tomas Kulka, Art and Kitsch isimli kitabında fotoğraf sanatında kitsch 

olgusunu açıklarken, kitsch bir ürün yapabilmek için uyguladığı üç koĢulun 

uygulanmasını önermektedir. Kulka‟ya göre, fotoğrafçılık, genellikle resmin taklit 

imkânlarının kusursuz hale getirilmesinden ibarettir.  

 

1830‟larda fotoğrafçılığın icadı, sanat camiasında bir rahatsızlığa 

sebep oldu, çünkü yaratıcı sanatın alanına yapılan bir teknolojik saldırı 

olarak algılanıyordu. Sanat kavramını gerçekliği yeniden üretmek olarak 

algılayan sanatçılar bu küstah iĢgal tarafından tehdit edildiklerini hissettiler. 

Fotoğrafçılık tekniklerinin git gide geliĢmesiyle kameranın ressama yolladığı 

mesaj Ģöyleydi: ne yaparsan yap ben daha iyisini yapabilirim. Dolayısıyla 

görsel sanatların amaç ve yöntemleriyle ilgili iki yüzyıldan eski temel taklit 

varsayımlarına yapılan revizyonların fotoğrafçılığın ortaya çıkıĢına denk 

gelmesi tesadüf olmasa gerek. 
90

 

 

Kulka‟ya göre fotoğraf alanında ki kitsch hiçbir özel sorun içemez ve kitsch 

üretimi için önerdiği koĢullardan biri olan tanınabilirlik ilkesi, sıradan fotoğrafların 

imge gücünü daha da güçlendirir. Anında tanınabilirlik, fotoğraf görüntüsünün en 

belirgin özelliğidir. Bu savın delili de pasaportlarda, fotoğraf kullanılmasının 

gerekmesi gerçeği ile açıklanmaktadır. 

      

Kulka‟nın önerdiği bir diğer Ģart ise, kitsch tarafından tanımlanan nesnelerin 

hiç bir çabaya gerek olmaksızın, hemen algılanabilir olmasıdır. Ona göre bu Ģartı, 

fotoğraf diğer tüm araçlardan çok daha iyi yerine getirmektedir. Fotoğraf nesneyi 

olduğu gibi, normalde onu göreceğimiz gibi resmeder. Fotoğrafta görünenle, 

fotoğrafın çekildiği noktadaki nesne aynıdır. Fotoğrafın bu iki Ģartı yerine 

getirmesinden yola çıkarak, özne konusunda da genellikle güzel ya da aĢırı duygu 

yüklü olması koĢulunu da taĢıması gerekmektedir. Bu Ģartlar halinde ortaya çıkacak 

olan fotoğraf kesinlikle kitsch olacaktır. Böyle bir fotoğraf, aynı görüntünün resmi ile 
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karĢılaĢtırıldığında, fotoğraf, resim formatındaki görünümden daha az kitsch 

olmayacaktır.“Aile albümlerinde sık sık karĢılaĢabileceğimiz gibi sıradan ağlayan 

çocuk veya kucaklaĢan çift fotoğraflarını düĢünün. Bunları kitsch sayıyor muyuz? 

Veya bir güneĢ batıĢı fotoğrafını ele alın. Kitsch‟ten ziyade güzel olduğunu söylemez 

miyiz? Oysa resmi yapılmıĢ olsaydı kitsch demekten çekinmeyecektik.”
91

  

    

Fotoğraf görüntüsüyle resmedilmiĢ karĢılıklarının tıpa tıp aynı göründükleri 

durumda bile ilk bakıĢta resmin kitsch olduğu düĢünülebilir. Aynı görünen renkli 

güneĢ batıĢı, kucaklaĢan çift, sevimli ufak kedi yavrusu ve benzeri bir görüntüde, bir 

tarafta bir fotoğraf, diğer tarafta ise bir resim olduğu düĢünülsün; bunların hangisinin 

kitsch olarak değerlendirildiğini Kulka Ģöyle açıklamaktadır.  

 

Farklı kiĢilerden aldığım yanıtlar hep aynı yönde oldu. Bazıları 

fotoğraf temsillerine kitsch demekten çekindi, hatta diyenler bile resimlerin 

fotoğraflardan daha kitsch olduklarını düĢündü. Fakat durum neden böyle 

olmalı? Resimlerin yapılıĢlarının farklı olması nedeniyle mi? Dikkat 

edilmelidir ki, insanlara çizimlerle gravürleri ya da yağlı boyalarla akriliği 

karĢılaĢtırmalarını söyleseydik bu fark oluĢmayacaktı. Bu nasıl bizim fotoğraf 

temsillerine resimlerden daha çok kitsch demeye yatkın olduğumuzu 

anlamamıza yardımcı olabilir? Fotoğrafçılığın doğasıyla ilgilenen filozoflar 

fotoğrafların çok özel bir tür gerçekçilik ürettiğini, fotoğrafın bir açıdan 

doğaya özellikle yakın olduğunu ortaya koymuĢlardır. Fotoğrafçılığın bizi 

etkileme Ģekli, sıradan “el yapımı” resimlerin etkilemesinden büyük ölçüde 

farklıdır. Varlıkların kendilerine bakıyormuĢ gibi hissederiz. Suç fotoğrafları 

mahkemede delil olarak kabul edilir. Resimler değil. Fotoğraflar "Ģantaj için 

daha çok iĢe yarar; Bay X‟in Bayan Y ile – tam renkli bir yağlı boya tablo da 

olsa – yatakta olduğu bir resim pek dehĢet verici değildir.” Bu fotoğrafların 

genellikle daha ayrıntılı, doğal ve gerçekçi olmasından kaynaklanmaz, 

bulanık veya kötü resmedilmiĢ olduklarında da bu etki sürmektedir.
92
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Walton, güneĢin batıĢını bir fotoğraftan görmemizin, bir resimde 

gördüğümüzden daha çok, pencereden görmemize benzer olduğunu söylemektedir. 

Walton, fotoğraf görüntülerinin temsil iĢlevi görmediğini iddia etmez fakat Roger 

Scruton‟un böyle bir iddiası vardır. Scruton‟a göre, fotoğrafçılık sanat sıfatını 

alamaz. Scuton‟ın “Fotoğrafçılık ve Temsil” isimli makalesindeki temel savı, 

fotoğrafların, fotoğrafı çekilen nesnelerin temsilleri değil, vekilleri olarak görülmesi 

gerektiğidir. Scruton‟a göre esas mesele, fotoğrafların “el yapımı” resimlerle, onları 

temsil olarak algılatan estetik özellikler aynı değildir. Scruton‟a göre fotoğraf ve 

resimler arasında üç temel fark vardır: (1) Fotoğraf her neyin fotoğrafıysa, o var 

olmak zorundadır, (2) fotoğraftaki obje (aĢağı yukarı) gerçekte olduğu gibi 

görünmektedir ve (3) fotoğraf ile objesi arasındaki bağlantı kasıtlıdan çok 

nedenseldir. Bu üç Ģart fotoğrafçılığın özünü, ya da Scruton‟un söylediği gibi, “bir 

fotoğrafın mantıksal idealini” tanımlamaktadır. Ġlk Ģart kurgusallığa engel olmakta, 

ikincisi ayrıntıları kontrol etmeye engel olmaktadır ve üçüncüsü de, Scruton'a göre, 

fotoğrafları, fotoğrafı çekilen obje hakkında bir fikir ifade ediyor gibi görmemizi 

engellemektedir.      

         

 

Resim 3 : Gün Batımı resmi 

http://www.resimresimler.com/postcard.img591.html 

 

Fotoğrafların bu özel nitelikleri, fotoğrafların, neden en gerçekçi resimlerden 

bile doğaya yakınlık hissin verdiğini açıklar. Doğanın kendisi asla kitsch 

olamayacağından güneĢin batıĢının resminden çok, fotoğrafının kitsch olma olasılığı 

düĢüktür.  

 

http://www.resimresimler.com/postcard.img591.html
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Öyleyse fotoğrafçılık teknikleriyle ikna edici bir kitsch çalıĢma 

üretmenin imkânsızlığı sonucuna mı varmalıyız? Bu biraz aĢırı olacaktır. 

Birçok fotoğraf, özellikle reklâmlarda kullanılanlar bize gerçekten kitsch 

gelirler. Kitschliğin derecesinin bu gibi durumlarda fotoğrafın ne kadar 

manipüle edildiğiyle ilgili olduğunu vurgulamak gerekir. Bir kural olarak, 

fotoğrafın kitschliği, “düz fotoğrafçılıktan uzaklaĢmasıyla baĢlar. Kitsch 

etkisine ulaĢmanın bir yolu da özneyi “sahneleme” yoludur.
 93

  

 

Roger Scruton‟ın da belirttiği gibi, temsil eylemi fotoğrafın çekilmesinden 

bile önce gerçekleĢmektedir. Kitsch etkisinin sağlanabileceği diğer metotlar, 

fotomontaj, baskıyı rötuĢlama yoluyla fotoğrafın sürecini etkilemek, veya diğer 

laboratuar geliĢtirme tekniklerini kullanmak ve renkli filtreler veya özel ıĢıklandırma 

kullanarak özel efekt sağlamak dahil olabilir. BaĢka bir deyiĢle, kitsch etkileri temel 

olarak fotoğraf da,  düz fotoğrafçılıktan uzaklaĢıldığı zaman elde edilir. Manipule 

edilmiĢ fotoğraflar bile, resme göre daha az kitsch etkisi taĢımaktadır         

  

Sonuç itibari ile fotoğrafçı, açıyı, mesafeyi, ıĢık süresini ve benzerlerini 

seçebilir, ancak ortaya çıkacak resimde, ressamın sahip olduğu kontrole sahip 

değildir.         
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4.1.4.Mimaride Kitsch 

 

Kitsch, var oluĢu ile birlikte kitlelere mal olmuĢ bir olgu olduğu için; ürünleri 

de herkese hitap edebilen türdendir. Bu mimari ürün için de geçerlidir. Kitsch 

Mimari; „kitlelerin kullandığı, kamusal alana ait‟ olan mekânlarda ve yapılarda 

kendini göstermiĢtir. Kitsch‟ in umursamaz ve „hiçbir Ģeyi dert etmeyen‟  tavrı; 

mimaride; formun yanı sıra, renk ve simgeye de yansımıĢtır. 

Kitsch popüler kültür ürünü olduğu ve kitle için üretimi amaçladığından; bu 

durum mimariye de toplumun her kesiminin, kitlelelerin kullanacağı binalar olarak 

yansımıĢtır.  

Modernizme baĢkaldıran bir akımın taban alan mimari ürün de; bir 

yönden “aykırılığı” yakalamaya çalıĢmıĢtır. Pembe bir motel binasının 

bahçesinde kocaman bir Rolling Stones simgesinden oluĢan kaydırak, taĢıyıcı 

sistemi pembeye boyalı ağaç gövdesine benzer olan kolonlar ya da restoran 

binasının tepesine kondurulmuĢ kocaman bir çörek.
94

 

 Kitsch in yaratıcı bir anlatımı yoktur. Kitsch objelerinin tasarım amacı 

toplum tarafından beğenilen objeleri kullanmak ve popülerliktir. Kitsch üreticisinin 

genelde kendi tasarımlarında söyleyecek özel bir sözü yoktur ve baĢarı (kâr) için 

toplumda popüler olan değerleri herhangi bir kural olmaksızın birleĢtirebilir. 

Mimaride kitsch olgusu, yapının farklı öğelerinin söz konusu kural tanımazlıkla 

birleĢtirilmesiyle iliĢkilidir. Kitsch mimari örneği tahlil edildiğinde, sadece biçimsel 

analojinin temel alındığı kolayca görülebilir. Bu analojiler mimari tasarımlarda ek ya 

da tamamlayıcı olarak kullanılmıĢlardır. Buna ek olarak kitsch yapılardaki bu 

uyumsuzluk, mimarın hayal gücünün sınırlılıkları ile ilgili olarak olağanüstü çeĢitlilik 

göstermektedir.  Kitsch unsurlar taĢıyan mimari bir yapı; belirli bir sanatsal üsluba ait 

olmaktan çıkıp; “anonim” özellikler taĢıyabilir. Kitsch mimari birçok üslubun 

özelliklerin taĢıma iddiasıyla ortaya çıkıp, sonuç itibariyle eklektik bir yapıya 

kavuĢur.  Selçuklu döneminden beri gelenekselleĢmiĢ mozaik sanatının, günümüzde, 
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yapıların yüzey kaplamalarında fütursuzca kullanılan taklitleri en çok karĢılaĢılan 

kitsch örneklerin arasında yer alır. Mimari kitsch‟de ki tehlike, kâr yapmak için 

kurban edilen geçmiĢ ve bugünün mimarlık baĢyapıtlarının aymazlıkla 

sömürülmesidir. Günümüzde, böylesi yapı örnekleri ile sık sık karĢılaĢmaktayız. Bu 

durumun nedenleri arasında, diğer kültürlere iliĢkin yüzeysel bir bilgiyi ve sığ bir 

okumayı ya da baĢtan savma bir alıntı mantığı sayılabilir. Bu durumda ortaya çıkan 

ürünler kitsch‟dir ve bu, hem kendi kültürüne, hem de diğer kültürlere karĢı cehalet 

ve saygısızlıktan doğan mimari ucubelerin ortaya çıkardığı bir tehlikedir.  

 

Türkiye‟de bol miktarda örneklerini görebileceğimiz türden binalardaki bu 

eklektik öğeler, modern olmayan, geleneğe de aksetmeyen, ne olduğu belli olmayan 

oluĢumlardır. Bazı apartmanların üzerinde her türden motifler, kilim desenleri, 

bazılarında da çini süsler vardır.  

 

 
 

                                              Resim 4: Mozaik desenli apartman 

                                          Kaynak: cammozaik.turkfirmalari.net/detay.asp 

 

Her bir parça değiĢik bir yerden alınıp, eklektik biçimde üst üste konulmuĢtur. 

Osmanlı‟dan, antik dönemden gelen öğeler kemer, sütun gibi birçok öğeyle bir araya 

getirilmiĢtir ki bütün bu parçalar kitsch ve eklektik kavramlarıyla açıklanabilir. Bu 

yapılar herhangi bir sistemi veya tarzı takip etmemekle birlikte herhangi bir mimari 

özellikleri de yoktur. Bu durum Türkiye‟de en çok kamusal alan anıt heykellerinde 

ve cami mimarilerinde çok miktarda görülebilmektedir. 

 

http://cammozaik.turkfirmalari.net/detay.asp?sayfa=cam-mozaik-bina-ornekleri
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                                                            Resim 5: Ġzmir Egekent cami 

    Kaynak: www.panoramio.com/photos 

 

 

                                     Resim 6: Aksa Cami, Çatalca/Tepecik/Ġstanbul 

Kaynak: http://www.mimdap.org 
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        Mimaride kitsch olgusu binaların yanı sıra kamusal alanın tasarımlarında da sık sık 

karĢılaĢılan bir durumdur. ġehirlerdeki ortak yaĢam alanlarının tasarımı, park ve 

bahçelere yerleĢtirilen tuhaf ve anlamsız heykeller bir bütün olarak kitsch‟in ana 

unsurlarıdır. 

Anıtların gündelik hayattaki baskın sembolizmi kırılamadığı için, 

tarihteki ünlü kiĢileri anlatmayan konulara ait heykeller de acınası bir 

tasarımsızlığın tanıklığını üstleniyor… Bu da olmadığında, yalnızca araçsal 

nesneler olmaktan öteye gitmiyorlar. Ama hepsinin de ortak özellikleri kiç 

olmaları… Sokak baĢlarına arabalar tramvay hattına girmesin diye, vinçle 

getirilip konabilen salyangoz, fil, kaplumbağa, ayı heykellerimiz 

mevcuttur… Sokaklar, meydanlar, gündelik yaĢamımızın en alelade yerleri, 

güzelleĢtirilmenin, soylulaĢtırılmanın, doldurulup dondurulmanın yorulmak 

bilmez konusu haline getiriliyor. Kiççilik, sansürün baĢtan konarak 

tahakkümcülerin rahat nefes almasını sağlatma sanatıdır.
95

  

 

 

                            

                                     Resim 7                                                                       Resim 8 

 

Resim 7/8: EskiĢehir Meydan Heykelleri 

Kaynak: www.galeri.netfotograf.com/fotograf.asp?foto 
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Kitsch kavramından sadece kaba bir zevksizlik veya gülünç ve naif biçimler 

gelmemelidir, çünkü kitsch yalnızca bunlardan ibaret olmayan, çok daha kapsamlı bir 

olgular kümesinin genel adıdır. 

 

“Tasarım özellikleri açısından kitsch sayılması gerektiği halde, mimarlık 

tarihinde önemli yer tutan yapılar bile vardır. Örneğin, her mimarlık tarihi kitabında 

adına rastlanan Nash‟in Brighton‟daki ünlü yapısı Royal Pavillion, bir kitsch 

olmasına karĢın, aynı zamanda büyük bir tarihsel dönüm noktasına iĢaret ettiği için 

önemli bir üründür.” 
96

 (Bakınız resim 9) 

 

 

 

Resim 9: JOHN NASH, Royal Pavillon Binası,1822, Brighton, Ġngiltere 

Kaynak: http://www.royalpavilion.org.uk/palace/architecture.asp 
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Gehry‟nin Kaliforniya‟daki bir reklâm bir Ģirketi için yaptığı tasarım, 

dürbünlerin kullanılması sebebi ile kitsch mimarisi sınıfına konmuĢtur. Benzer 

mimari örnekleri çoğaltmak mümkündür. 

 

 

                          Resim 10: FRANK GEHRY, Dürbün Bina 
Kaynak: www.justabovesunset.com/sitebuildercontent/si 

 

 

The Long Island Duckling” tasarımı ördek formu nedeni ile kitsch mimari 

örneklerden biridir. 

                        

Resim 11: „The Long Island Duckling‟,1930, Newyork 

Kaynak: http://www.usp.nus.edu.sg 

 

http://www.justabovesunset.com/sitebuildercontent/si
http://www.usp.nus.edu.sg/
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Resim 12: JONATHAN BOROFSKY, Ballerina Clown, Venice 

Kaynak: www.justabovesunset.com/sitebuildercontent/si 

 

 

 

 

Longaberger Basket Company,  Ohio „ da ki bina sepet formu nedeni ile 

kitsch binalar arasında sınıflandırılmıĢtır. 

 

 

 

Resim 13: DAVE LONGABERGER, „The Longaberger Company‟, 1919, Ohio 

Kaynak: www.offbeathomes.com/wp-content/uploads/2007/... 

http://www.justabovesunset.com/sitebuildercontent/si
http://en.wikipedia.org/wiki/Dave_Longaberger
http://www.offbeathomes.com/wp-content/uploads/2007/
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4.1.5. Resim Sanatında Kitsch 

 

19. yüzyılda endüstriyel yaĢamın hız kazanması üzerine, romantizm 

döneminde resim, heykel ve müzik alanlarında üretimde artıĢ yaĢanmıĢtır. Büyük bir 

hızla yaygınlaĢan kentsel yaĢam içindeki kültürel iliĢkiler ve geliĢmeler yaĢanırken 

aynı zamanda sanatsal üretimlerde niceliksel artıĢlar söz konusu olmuĢtur. Bu 

dönem,  sanat eserlerinin sergileme olanaklarında artıĢa ve bununla birlikte, resimde 

peyzaj ve portre gibi türlerin de fazlaca üretimine tanıklık etmiĢtir. 

 

Romantik dönem öncesinde resim sanatında genellikle dinsel konuları 

iĢlenirken, dinsel konulu olmayan tablolar da oldukça sınırlı çeĢitliliğe sahipti. 

 

Örneğin arasındaki aĢk ve serüvenleri ve çatıĢmalarla Yunan 

söylenceleri; değerlilik ve özveri örnekleriyle dolu Roma‟nın kahramanlık 

öyküleri, bir de soyut kavramları kiĢileĢtiren alegorik konular. 19. yüzyılın 

yarısından önceki sanatçıların bu betimsel sınırların dıĢına çok az çıktıklarını, 

bir romandan bir sahneyi ortaçağ veya yeniçağ tarihinden bir olayı çok ender 

olarak betimlediklerini görmek ilginçtir. Bütün bu durum Fransız devrimi 

sırasında kökten değiĢikliğe uğradı. Sanatçılar birdenbire konularını seçme 

özgürlüğüne kavuĢmuĢ buldular kendilerini… Sanatçının konusunu seçmedeki 

bu yeni özgürlükten, o zamana dek küçük bir tür olarak görülen manzara 

resmi çokça yararlandı. Daha çok kır evi, park veya “resim 

gibi”(picturesque) sahneler resimleyerek ekmeğini kazanan ressamlar sanatçı 

olarak pek ciddiye alınmıyordu. Bu tutum geç 18. yüzyılın romantik ruhunun 

etkisiyle oldukça değiĢti ve büyük sanatçılar, bu tür resmin yeni bir saygınlığa 

yükseltilmesi gibi kesin bir görevle yükümlü saydılar kendilerini.
97

 

 

Sanatta yaĢanan romantizm döneminde ressamlar manzara türü resimlere 

ağırlık vermiĢlerdir. Aynı süreç resimde konu yelpazesinde büyük bir geniĢleme 

yaĢanarak devam etmiĢtir. Sanatın popülerleĢmeye baĢlamasıyla birlikte resim 

konuları da günlük yaĢamın sıradan olaylarını konu edinmeye baĢlamıĢ, hiçbir klasik 
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değer taĢımayan konular resmin içeriğine girmiĢtir. Resim sanatının konularında 

yaĢanan bu değiĢim tüm toplum kesimlerince de resmin popülerlik kazanmasına 

neden olmuĢtur. Sanatta romantik dönem, peyzaj ve manzara resimlerinin genel 

beğeniye seslenen yönleri popüler sanatla iliĢkisinin de baĢlamasına böylelikle de 

kitsch ile iliĢkisinin de belirginleĢmesine tanıklık etmiĢtir.   

 

Calinescu‟nun saptamasıyla kitsch ve romantizm iliĢkisi asıl olarak 

ressamların romantik dönemden önceki anlayıĢın terk edilmeye baĢlamasıyla 

olmuĢtur. Ona göre romantikler duygusal kökenli sanat anlayıĢını yüceltmiĢlerdir. 

Bunaltıcı gerçekten kaçma isteği, belki de kitsch‟in yaygın etkisinin ana nedenidir. 

 

Bu kaçıĢın sonucu olarak yaĢanan resimdeki konu çeĢitliliği popüler sanatın 

yaygınlaĢtığı geliĢmelere paralel olarak, geniĢ kitlelerin beğenisine sunulmuĢtur. 

Romantizmde karĢılaĢılan günlük yaĢamın konu edilmesi yoluyla, genel duygulara 

seslenme ve yoğun duygusallık taĢıma özellikleri aynı zamanda kitsch için de 

vurgulanan özelliklerin yakın iliĢki içinde olduğunu göstermektedir. 

 

Kitsch‟in bünyesini oluĢturan tanıdık, bildik konular, yoğun duygusallık 

içeren ve bir çırpıda alımlanmasına olanak veren biçimsel özelliklerinin kökenine 

romantik dönemde rastlamak mümkündür. 19. yüzyılın ikinci yarısında çoğalan 

manzara ve peyzaj resimlerinde, popüler sanat ve kitsch iliĢkisi bağlamında 

kullanılan tanıdık-bildik konu, algı kolaylığı gibi birçok özelliği görmek 

mümkündür. Dönemin karakteristik özellikleri arasında sıradanlık, günlük olanın 

resmedilmesi, kolay ulaĢılabilir dolayısıyla sıradan olanın konu olarak seçilmesi 

vardır. Ayrıca tüm bunların biçimsel olarak ele alınmasında da karakteristik 

özellikler mevcuttur. 
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Resim 14: JOSEPH VERNET, „Deniz Kazası‟, 1759, Yağlıboya, 96 x 134,5 cm 

Kaynak: http://en.wikipedia.org   

 

 

19. yüzyılda burjuvazi sanat eserlerinin alıcısı ve ısmarlayıcısı olarak sanat 

koruyucusu role bürününce resimde klasik güzellik anlayıĢı bozulmuĢ, köksüz, çoğu 

bayağıya kaçan bir resim türü doğmuĢ ve taklit iĢler çoğalmıĢtır. Bu dönemde birçok 

ressam doğrudan doğayı resmederken baĢka birçok ressam da köylüleri, çalıĢan 

insanları yani günlük ve sıradan olayları resmetmiĢtir. Resim sanatında yaĢanan bu 

değiĢim sanatta ihtilal anlamına gelebilecek türden geliĢmelerdir. Çünkü önceden 

belirlenmiĢ güzellik ve ya çirkinlik algısı parçalanmıĢ onun yerine gerçek kavramı 

resme girmiĢtir. 

 

20. yüzyılın baĢlarında popüler sanatın karĢısında konumlanan “yüksek” sanat 

ürünlerinin niteliksel özellikleri genel olarak böylesi bir çerçevede varlığını 

sürdürmüĢtür. 

 

Teknik boyutuyla yetkin ve geliĢmiĢ bir kimliğe sahip romantizm dönemi 

sanatı, içine gerdiği eğilim ve yönelimler ile dönemin sonunda (19. yüzyılın ikinci 

yarısından sonra) yapılanacak kitsch için ipuçları göstermektedir. Kendisi uzun bir 

geçiĢ sürecinin sanatı olarak değerlendirilen romantizmin bir gerilim, çatıĢma ve 

kendisinden öncesi ile köklü bir kopuĢ içermesi bu yönelimleri getirmiĢtir.  
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19. yüzyılda endüstriyel alanda yaĢanan geliĢmeler sanatın da metalaĢma 

sürecine ivme kazandırmıĢtır. Bu dönemde yaĢanan sergilerdeki ani artıĢ, daha geniĢ 

toplumsal kesimlerin ilgilenmeye baĢlaması, sanatın eğlence olarak iĢlev 

değiĢtirmesine de tanıklık etmiĢtir. 19. yüzyıl endüstriyel alandaki geliĢmeler sanatın 

meta olarak piyasaya sürülmesiyle, sanat alıcısı kitleyi klasik kimliğinden çıkararak, 

tüketici kimliğine büründüğü bir dönem olmuĢtur. Bu durum birbiriyle bağıntılı 

olarak kitlelerin yaĢamlarına ait verilerin resme girmesini de beraberinde getirmiĢtir. 

 

Doğal olanın ve gündelik yaĢamın resimde kullanımı bugün, Türkiye‟de de 

toplumun geniĢ kitlelerinin ilgisini çekmiĢ ve sanatın toplumun her kesimine 

girmesine neden olmuĢtur. Sanat yaygınlaĢırken, geniĢ bir toplumsal kesimin 

alıcılığına yönelmiĢ ve böylelikle bu alanda metalaĢma geliĢmiĢtir. Diyalektik bir 

bütünlük içinde geliĢen bu süreç popüler sanatı özellikle de kitsch üretimi besleyen 

nesnel zemini oluĢturmuĢtur. 

 

Türkiye pasajlara çöreklenmiĢ “ağlayan çocuk” ressamlarından, 

naylon gülle dekore edilmiĢ pide salonlarına, köy ve kasaba meydanlarındaki 

Atatürk heykellerinden, kaset endüstrisinin hükmettiği iĢitsel duyarlığa kadar 

bir kitsch cennetidir… Örneğin, pasaj ressamlarının bunca rağbet ettiği 

Chalet‟li doğa resmi, tanımadığımız bir yapıya duyulan sözde özlemi dile 

getirmesi bakımından, mükemmel bir ithal kitsch örneğidir; pasaj 

resimlerinin önemli bir bölümü, bitki dokusundan hayvan türlerine kadar 

Alpler‟in Anadolu‟da görülen rüyasıdır.
98
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Resim 15: BRUNO AMADIO, „ Ağlayan Çocuk‟, 1950, Yağlıboya 

Kaynak: http://www.painting-palace.com 

 
 

Doğa resminde karĢılaĢılan kitsch olgusunun esas can alıcı noktası onun 

öznesiz bir resim olmasından kaynaklanır. Kitsch resimde abartılı olarak iĢlenmiĢ 

geçmiĢ özlemi, bugüne ve yarına taĢınırken, bunun hiç yaĢanmamıĢ dolayısıyla 

özlenemez bir olgu olduğunu gözden kaçırmaktadır. Manzara resminin olmazsa 

olmaz koĢullarından biri de doğa‟nın parçalar ayrılarak ama bir bütünlük görüngüsü 

içinde resmedilmesidir. Kitsch‟in sunduğu doğa tinsel açıdan derinlik ve anlamdan 

yoksundur. Kitsch doğa resimlerinde görülen yoğun hassasiyetin ana hedefi 

düĢünceyi atlayarak direkt beğeniye seslenmektir. 

 

Resim 16: DAVĠD BIERK, „ Yeryüzü için Ölü Ayini, Hudson Nehri AkĢamı‟, 2000, Yağlıboya, 

162.56x 223.52cm 

Kaynak: www.artnet.com 

http://www.painting-palace.com/
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Resim 17  : ODD NEDRUM, „Bebek Olarak Kendi Portresi‟, 2000, Yağlıboya, 83.82x 58.42cm 

Kaynak: www.forumgallery.com 

 

 

 

 

Resim 18  : ODD NEDRUM, „GüneĢe DönüĢ‟, 1988, Yağlıboya 

Kaynak: jerryandmartha.com 

 

http://www.forumgallery.com/
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5. BÖLÜM 

 

5.1. SERAMĠK SANATINDA KĠTSCH OLGUSU 

 

Kitsch tüm aykırı duruĢuyla resimden, heykele, mimariden müziğe, sinemaya 

ve seramiğe kadar tüm sanat dallarında kendisine önemli bir yer edinmiĢ, bu var 

oluĢu ile de kendi iç dinamiğinde inanılmaz bir okunurluk ve izlenirlik düzeyi 

yakalamıĢtır. Kolay tüketilebilirlik özelliği nedeni ile de popüler kimlik kazanan bu 

çalıĢmalar estetik ve sanatsal yoksunluk ile suçlanıp, elitist bir bakıĢ açısı ile 

görmezden gelinmiĢtir. Üretim süreci yaĢanmaksızın, hiçbir sanatsal kaygı duymadan 

sadece resmetmek, betimlemek veya benzetmek çabası ile ortaya konan çalıĢmaların 

bir sanat diyalektiğinin dıĢavurumu olarak tanımlanması pek olası değildir. Kolay 

algına bilirliliği ya da biçim olarak „güzel‟ olduğu noktasında dikkatleri üzerine 

çeken bir nesnenin sanatsal mükemmellik iddiası gerçekçi olamaz. Bu anlamda 

yapıtın popülerliği ile içkinliği tartıĢılabilir bir konudur. Popüler sanat adı altında 

kendine özgü normları ya da disiplini olan herhangi bir izm ya da eğilim yoktur. 

Dolayısıyla popüler sanat, belli bir zamansal düzlemde belli kitlelerin yoğun ilgisine 

maruz kalan ve yine bir süre sonra dinamizmini yitiren bir ifade tarzı olarak 

tanımlanabilir. Bu anlamı ile de toplumsal yanı olan her olgu için popüler olma ya da 

olmama hali söz konusu olabilir. Zamansal düzlemde „in‟ ve „out‟ ları olan 

tüketilebilir her olgu popüler kimlik altında tanımlanabilir.  

 

Özellikle postmodernist anlayıĢlarda açılım kazanarak bilinçli olarak ortaya 

atılan pop art çalıĢmalarda vardır. Özellikle Marcel Duchamp‟in ünlü pisuarı ile 

ortaya konan düĢünce her Ģeyin sanat eseri olabileceği yargısına dayanmaktadır. 

“Sözgelimi Marcel Duchamp toptan üretilen kitlesel üretim nesnelerini imzalayarak, 

imzanın yapıtın kalitesinden daha çok bir anlam ifade ettiği toplumlarla dalga 

geçmiĢtir.” 
99

 

 

                                                 
99

 Madan Sarup, Postyapısalcılık ve Postmodernizm, Çeviren: Baki Güçlü, ARK Yayınları, 

Ankara,1997, s. 204. 
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Duchamp‟ın 1917‟de, Grand Central Galeri‟ye sergilenmesi amacıyla 

gönderdiği, Fountain (çeĢme) olarak adlandırdığı ve aslında ters çevrilmiĢ bir Ģekilde 

kaidesine yerleĢtirilmiĢ, beyaz renkli seramikten yapılmıĢ sıradan bir pisuardı. 

Fountain sergiye kabul edilmeyince bir dizi köklü tartıĢmanın ve sanat tarihinin 

yönünü değiĢtirecek zihniyet değiĢikliğinin baĢlangıcı yaĢanmıĢ oldu. Seçici kurul 

pisuarın çalıntı olduğunu, aslında basit bir sağlık malzemesi olduğunu ayrıca bu 

davranıĢın ahlak dıĢı ve bayağı olduğunu söyledi. Duchamp ise esas önemli olan 

Ģeyin onu yapması değil seçmesi olduğu Ģeklinde yanıtladı. O, „seçmiĢ‟ti, günlük 

hayattan bir nesneyi almıĢ, yeni bir bakıĢ açısı ile onu bir sanat eseri Ģeklinde tekrar 

sunmuĢtu. Duchamp‟in bu eylemi sanat camiası tarafından yeteneğin, sanat eserinin 

fikrinin yanında ikinci plana atılmıĢ olduğu Ģeklinde değerlendirildi ve eleĢtirildi. 

Benzer bir diğer eleĢtiri de seramik komisyonundan geldi, hazır kalıpların 

kullanılması, orijinal parçayı yapan sanatçıya saygısızlık olarak değerlendirildi. Tüm 

bu tartıĢmalar eĢliğinde Duchamp‟in seramik pisuarı yüzyılın sanat anlayıĢını baĢtan 

sona sarsacak denli güçlü, avan-gard bir giriĢim olarak tescillendi.  

 

 

Resim 19: MARCEL DUCHAMP, „Fountain‟, 1917/1964, Seramik, 63x36x50cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.14. 
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Tüm bu verimli tartıĢma ortamı 1. dünya savaĢı sırasında ve sonrasında 

gerçekleĢmekteydi. Yıllar inanılmaz sosyal değiĢikliklere tanık oldu. Teknolojinin 

gittikçe daha çok yönlendirdiği bir dünya ortaya çıktı. Kurumlar ve derinden 

yerleĢmiĢ değerler her yönden darbe almaya baĢladı. 30–40 yıl önce baĢlamıĢ olan 

toplumsal çalkalanmalar devam edip, büyüdü. Günümüzde, 21. yüzyılda ise sosyal, 

politik ve çevresel sorunlar katlanarak büyümekte, dolayısıyla da sanat alanını 

doğrudan ya da dolaylı olarak etkilemeye devam etmektedir.  

        

Dönemimizin türbülansı pek çok sanatçının, onları çevreleyen Ģiddete 

göğüs germesine yol açtı. Bunun bir parçası olarak seramik sanatçıları daha 

önce hiç yapılmamıĢ olan, heyecan verici ve orijinal eserler üretmektedirler. 

ÇatıĢmacı seramik alanı kesinlikle 50 yıldan daha kısa süredir var olan yeni 

bir alandır. Sanatta pek çok çatıĢmacı (karĢılıklı meydan okuma) örnekleri 

olmasına rağmen, seramik sanatında bir yüzleĢme aracı olarak, hicivin 

(yergi) açıkçası çok az bilindiği ve var olan Ģeyin sıklıkla çömlekçilik 

geleneğinin bir parçası olan mizahi popüler figürler halinde ortaya çıktığı 

belirlenmiĢtir.
100

 

                                       

Resim 20 : Porselen Biblo, 1830, 13x13x10cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.8. 

                                                 
100

 Judith S. Schwartz, Confrontatıonal Ceramıcs, The Artist as Social Critic, University of 

Pennsylvania Press, Philadelphia, 2008, s. 9–15. 
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Bunun tipik örneği 18. yüzyıl sonu ve 19. yüzyıl baĢlarında Ġngiltere 

Stafforrshire civarındaki yerlerde süsleme amaçlarıyla yapılmıĢ olan seramik 

figürlerdir. Anonim seramikçiler, hiciv temalarla popüler sanat eserleri üretmiĢlerdir. 

Munro‟nun Ölümü isimli biblo bunlardan biridir.  ( Bakınız Resim 21 ) 

 

                       Resim 21: OBADIAH SHERRATT, 'Munro'nun Ölümü', 1825, 32x36x15cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.9. 

 

Bir diğer ürün ise 1890‟larda Amerika‟da Marris&Willmore seramik atölyesinde 

üretildi ve McKinley, Napolyon Bonoporto‟ya benzetilerek Toby kulplu sürahiler 

üretildi. ( Bakınız Resim 19 )  

                                                

Resim 22: ALFRED EVANS, ' Toby Sürahi', 1895, Porselen 15x10x10cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, syf: 10 
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Toby sürahiler son yüz yıldır çok sayıda üretilmiĢtir. Yeni üretimlerde renkler 

çeĢitlenmiĢ, fakat ürün biçimsel olarak çok fazla değiĢikliğe uğramamıĢtır. (Bakınız 

Resim 23 ) 

 

 

Resim 23: RICHARD SLEE, 'Asit Toby', Earthenware, 1994, 48x15x15cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.80 

 

 

 

Resim 24:  Toby Kulplu Bardaklar 

Kaynak: Howard& Pat Watson, Colectıng Art Deco Ceramıcs, s.69. 

 



 111 

Seramik çamurunun plastik özelliğinden yararlanılarak yapılan sosyal 

eleĢtirilerdeki bu sönük giriĢimler 20. yüzyılın ilk yarısının tipik örnekleridir. 

Ama sanat alanında da yaĢamın diğer alanlarında olduğu gibi 2. Dünya 

savaĢı birçok Ģeyi değiĢtirmiĢtir. Toplumsal alanda yaĢanan birçok 

değiĢikliğe bağlı olarak sanat alanında da radikal değiĢimler yaĢanmıĢtır. 

Soykırım, atom bombaları ve sosyal sistemdeki değiĢimler sanatçıları daha 

önce hiç yapmadıkları Ģekilde eserlerinde yeni konular ve içerikler 

kullanmaya sevk etti.
101

   

 

Yüzyılın ikinci yarısından sonra ortaya çıkan seramik ürünler, sadece 

çatıĢmaya yönelik değil, aynı zamanda Ģiddet, müstehcenlik ve diğer sosyal konuları 

kapsayan kavramları kapsıyordu. Sanatın konusu değiĢtikçe, kullanılan materyallerde 

değiĢmeye baĢladı ve cinsellik de seramik sanatçılarının ilgi alanlarına girdi. 

(Bakınız Resim 25–26 ) 

 

 

Resim 25: ROSE M. L. MISANCHUK, 'Pembe Kız ile Mavi Oğlan', 1999, Earthenware, 38x56cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.264. 

 

                                                 
101

 Schwartz, a.g.y, s. 9–15. 
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Resim 26: DEAN ADAMS (USA), Covboylar ve Horozları, Seramik, 2000, 31x33x10 cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.178. 

 

 

Tuval üzerine resim yapmak zamanla saltanatını yitirdi. Sanatçılar 

düĢüncelerini en iyi Ģekilde ifade edebilecek materyalleri kullanmaya 

baĢladılar. Balmumu, fibrin, cam vs. birçok materyal sanatçının eserini en iyi 

Ģekilde üretmesi için malzeme olarak kullanılmıĢtır. Sanatın sergilenme 

mekânları da bu değiĢimlere uygun olarak zamanla değiĢti. Sanat, galeri ve 

müzelerden çıkıp sokaklara ve iç mekânlara girdi. Performans sanatları, 

multimedya ve teknolojinin geliĢmesiyle birlikte tüm bu alanlarda çok sayıda 

değiĢim ve geliĢme yaĢandı. Fikirlerinin biçimlenmesi için en etkili yolu 

bulma arayıĢlarında, sanatçılar kil‟e yöneldiler. Kil bol miktarda idi, ucuzdu 

ve binlerce yıllık bir mirastı. Üstüne gitmeye çalıĢtıkları sosyo-politik ve 

avan-gard konuları desteklemek için gerekli olan sezgisel, düĢünsel ve 

biçimsel nitelikleri sağlamak adına istedikleri Ģekle kolayca sokulabilirdi. Bu 

amaçla Alexander Archipenko, Reuben Nakion, Isamu Noguchi Lousise 

Nevelson gibi birçok sanatçı, materyali tecrübe için uygulanabilir bir 

alternatif olarak kullandılar. Pablo Picasso, Lucio Fontana ve Joan Miro 

aynı Ģekilde, klasik çanak çömlek yapımının fonksiyonel yönlerine bakmadan 

kilin etkileyici enerjisini araĢtırdı. Heykele olan eğilimin çamur 
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kullanımındaki artıĢına baĢka faktörler de katkıda bulundu. Bunlar arasında 

edebiyatın popülaritesinin artması, soyut dıĢavurumculuğun geliĢimi de 

vardır. Tarihsel dönem bu tür atılımlar için nesnel koĢullar açısından oldukça 

hazırdı. Çamurdaki bu atılımın, bu iĢlenmemiĢ çatıĢmacı yönlerini Peter 

Voulkos‟dan daha iyi gösteren baĢka sanatçı olmadı. Onun malzemedeki 

umursamazlığı ve cesareti, aracı, değiĢik bir içerikle farklı bir kavrama 

dönüĢtürdü. (Bakınız Resim 27) Çömlek yapım tekniği bellidir, ancak 

biçimsel anlamda yenilikler kabın iĢlevselliğini alaĢağı etmiĢtir…
102

  

 

 

Resim 27: PETER VOULKOS, Çılgın At 

Kaynakça: modernsculpture.com/voulkoscrazyhorsems.jpg             

 

       
 

1942‟de Viktor Schreckengost, Apocalpyse 42 isimli bir iĢ yaptı. Bu iĢte 

Hitler, Stalin, Hirohito ve Mussolini, üzerinde kan lekesi olan çılgın bir atı 

sürerken betimlendi. Hitlerin elinde bir bıçak, Stalin‟in bir bomba, 

Hirohito‟nun elinde Japon bayrağı vardı ve Mussolini bir maymun olarak 

gösterilmiĢti…
103

 ( Bakınız Resim 28  ) 

                                                 
102

 Schwartz,a.g.y, s. 14 

 
103

 a.g.y, s. 14–15. 
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Resim 28: VICTOR SCHRECKENGOST, ' Apocalypse 42', 1942, 41x51x20cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s. 12. 

 

Seramik sanatında kitsch olgusunu irdelerken temel kategoriler üzerinden 

ilerlemekte yarar vardır. Bu kategorileri sanatsal seramik iĢler ve seri olarak üretilen 

ve seramik nesnelerin önemli bölümünü oluĢturan iĢlevsel eĢyalar veya dekor 

amacıyla üretilmiĢ çeĢitli biblo ya da süs eĢyaları olarak sınıflandırabiliriz. Sanatsal 

alanda üretilen seramik iĢlerin kitsch‟le iliĢkisini değerlendirirken dikkat edilmesi 

gereken noktalar kitsch‟in temel estetik değer-değersizlik kriterleridir. Kitsch‟in 

diğer sanat alanlarındaki görünümü ile baĢka bir söylemle kitsch‟in estetik normları 

ile seramik sanatındaki tezahürü arasında temelde bir fark yoktur. Seramik malzeme 

söz konusu olduğunda, kitsch‟in varlığı malzemenin üç boyutlu kullanımı ile ilgili 

olarak heykel sanatı ile aynı düzlemde değerlendirilebilmektedir. Bu grupta 

değerlendirilebilecek ürünler olarak, malzeme anlamında seramik çamurunun 

kullanıldığı her tür heykel taklidi veya reprodüksiyonunu gösterebiliriz. Diğer bir 

alan ise iki boyutlu seramik iĢlerde de yani yüzey bezemelerinde de görülen kitsch 

durumudur. Türkiye‟de bu tür seramik iĢlerin en büyük bölümünü çini ürünler 

oluĢturmaktadır. 
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5.1. Sanatsal Üretimlerde Kitsch Ürünler 

          

20.yüzyıl sanatının geliĢimi ile seramik sanatının geliĢimi arasındaki iliĢkiyi 

belirlemek oldukça önemlidir. Bu iki alan arasındaki bağlantı Dada, Sürrealizm, Art 

Nouveau, Pop ve Funk‟la birlikte toplumu ve dolayısıyla sanatı ve sanatçıyı da 

değiĢtirmiĢtir. Örneğin Dada geleneksel inancın saçmalığını ortaya çıkarmak üzere 

konumlanmıĢ ve böylelikle sanatçıyı geleneksel ve teknik üretim sınırlılıklarından 

kurtarma iddiasını ortaya atmıĢtır.  (Bakınız Resim 29) 

 

 

Resim 29: JOHN DE FAZIO (USA), Dada Tahtı, 1994, Porselen, 122x81x91cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.236. 

 

 

Dada koltuğunu yapan sanatçı Fazıo iĢine iliĢkin Ģu değerlendirmeyi 

yapıyor; “Dada Tahtı, New York‟da organize edilen bir yardım kampanyası 

için „Dada Balosu‟ adına yapılmıĢtır. Duchamp‟ın çeĢmesine (fountain)  

istinaden, servis aracı olarak mağazadan alınmıĢ bir tuvalet kullanmayı 

uygun gördüm. Duchamp‟in değiĢmeyen beyaz, porselenine karĢın, pop 

kültürden esinlenmiĢ, seramik el yapımı objelerle beraber pembe bir model 
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tercih ettim. Bu son derece aĢırı objeler, tüketim toplumumuzun yamyamlığını 

yansıtıyor. Tahtın en üst kısmında hippi gibi giyinmiĢ bir Ġsa figürü üzerine 

yerleĢtirilmiĢ bir çizgi film görüntüsü yer alıyor. Bir Disney Ģapkası ve ona 

iliĢtirilmiĢ üç gözlü ve üç kollu sevimli hayalet casper yer alıyor. Onun 

solunda da gangster çağına ait Mickey Mause, göğsünde koca bir delikle 

ayakta duruyor.” 
104

  

 

      Bütün bu sanatsal akımlar seramik sanatında da etkili olmuĢ ve seramik 

sanatçıları sanatsal akımların kavramlarına uygun eserler üretmiĢlerdir. Tüm bu 

üretimlerde kitsch ile olan iliĢkiyi, sanatçının tavrı iki farklı Ģekilde belirlemiĢtir.  

 

1. Grup,  Kitsch‟i bir anlatım dili olarak, bilinçli olarak kullanan sanatçılar 

eserlerinde daha çok hiciv amaçlı iĢler üretmiĢlerdir ki, bu, ilk grupta 

değerlendirilebilecek örnekler maalesef oldukça azdır.  Ancak 60‟lar ve 70‟lerde, 

seramikte, gerçek anlamda değiĢimler fark edilmeye baĢlandı. Bu değiĢim çeĢitli 

sosyal sorunlarla yakından iliĢkiliydi. Özgürlük mücadeleleri, sivil haklar ve feminist 

hareketler, siyasi suikastlar ve Vietnam savaĢı, dönemin sanat ürünlerini etkileyen 

konular arasındaydı. Genç kuĢağın 60‟lı yıllardaki özgürlük anlayıĢı ve hippi tarzı da, 

sanatçıları etkileyen bir diğer önemli etkendi. Bu sanatsal ortamda 21. yüzyıl seramik 

sanatçıları da eserlerinde daha özgür, daha dıĢavurumcu bir ifade içine girip eserler 

ürettiler. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
104

 a.g.y, s. 236. 

 



 117 

Kitsch‟i bir dil olarak kullanan diğer bir sanatçı ise Jeffy Koons‟dur. Koons 

iĢlerinde, çok çeĢitli malzemelerden büyük boyutlu heykeller yapar. Seramik 

malzemeyi de heykellerinde kullanmıĢtır. 

 
 

Resim 30: JEFF KOONS, 'Michael Jackson ve Bubbles', 1988, Porselen, 107x178x81cm 

Kaynak: http://arthistory.about.com  

 

                               

Resim 31: JEFF KOONS, „Pink Panther‟, 1988, Porselen, 104,1 x 52,1 x 48,2 cm 

Kaynak: http://www.moma.org,  http://www.flickr.com  

 

 

 

http://arthistory.about.com/
http://www.moma.org/
http://www.flickr.com/
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            2. Grup ise sanatçının popüler sanat kavramı içinde ürettiği iĢlerdir ki, bu 

iĢlerin büyük bölümü kavramsal olarak bir problemin üstüne gitmeyi amaçlasa bile, 

biçimsel açıdan kitsch‟e kucak açan öğeleri taĢımaktadır. Bu grupta 

değerlendirebileceğimiz seramik ürünler kitsch‟in tüm sanat akımlarının üstünü 

kaplayabilecek kapsamdaki içeriğinin fark edilmeyerek üretilen iĢler olarak 

tanımlanabilir.  Art Nouveau ya da dıĢavurumcu tarzda yeniden üretilmiĢ herhangi 

bir seramik eser, biçimsel açıdan fazla süs, birbirinde ilgisiz bir çok öğenin yan yana 

kullanılması, renk ve form sorunları gibi daha da çoğaltılabilecek bir çok sorunu 

aĢamadığında, formel özellikleri gereği kitsch olarak tanımlanabilmektedir. Bu 

gruptaki iĢlere çok sayıda örnek vermek mümkündür. 

 

 

Resim 32 : LES LOWRENCE, Çaydanlık, 2003, Porselen, 23x8x41cm 

Kaynak: 500 Figures in Clay, s.386. 
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Resim 33: RICHARD SHAW, 'Umutlar ve Felaketler Serisinden, Bölünme', 2002, Porselen, 

20x18x18cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics,  s.134. 

 

 

 

Resim 34: JANIS MARS WUNDERLICH, ' Sporu Destekleyen Anne', 2004, Earthenware, 

56x61x18cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.138. 
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Resim 35: NUALA CREED, ' Bebeğin Kolları', 2005, 25x31x43cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.27. 

  

 

 

 

Resim 36: TONY NATSOULAS, 'Maria da Carmo Mirandan da Cunha', 2001, Seramik-Cam- 

Mermer, 117x56x46cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.246. 
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Resim 37: BERTOZZI & CASONI, 'Albino Al Bar', 2001, Porselen, Mayolika, 152x80x93cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.222. 

 

 

 

 

 

Resim 38: LINDA S. FITZ GIBBON, ' Tropy Çifti', 2000, Seramik-Sıraltı-Metalik Lüster, 

64x38x28cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.126. 
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Resim 39: BEVERLY MAYERI, „The Toddler‟, 2004, Seramik, 53x28x33cm  

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.214 

Resim 40: BEVERLY MAYERI, „Emerging‟, 2001, Seramik, 64x33x41cm  

Kaynak: 500 Figüres in Clay, s.90. 

 

 

Resim  41: LAURA Wilensky, Summer 1958, 2002, Porselen, 22x10x18cm 

Kaynak: 500 Figüres in Clay, s.138. 
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Resim 42: ANTHONY NATSOULAS, 'Lady Donna', 2002, Seramik, 135x112x51cm 

 Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.342. 

 

 

 

 

  

 

 

  

 

Resim 43: RED WELDON SANDLIN, ' Ne Kadar Büyük Emziğin Var', 2003, Porselen, 31x61x15cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.233. 
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                             Resim 44                                                                           Resim 45 

 

Resim 44: MICHELLE ERICKSON, 'Lüks Hayatın Tadı', 2003, Porselen, 56x23x20cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.105. 

Resim 45: IRINA S. ZAYTCEVA, ' Kırmızı Çoraplı Kadın', 2001, Porselen, 48x20cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.168. 

                      

                     

Resim 46: ROBERT ARNESON, Seramik Daktilo, 1966 

Kaynak: www.garymolitor.com 
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Resim 46: JOAN N. WATKINS, ' Müzik AĢığı', 2003, Earthenware, 18x18x16cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.39. 

 

 

 

 

 

Resim 47: PAUL MATHIEU, 'Abu Ghraib Vazoları', 2004, Porselen, 45x20x20cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.33. 
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Resim 48: TOBY Buonagurio, Poodle Puff Gun Shoes, 1993, Porselen, 45x29x19cm 

Kaynak: Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.238. 

  

Kitsch kavramı imitasyon, sahtecilik, taklit ve de taklit estetiği gibi sorular ve 

bunlara iliĢkin verilecek cevaplarla netlik kazanmaktadır. Kullanım içeriğini nasıl 

sınıflandırırsak sınıflandıralım, kitsch her zaman estetik yetersizliğin doğası 

demektir. Böylesi yetersizlikler biçimsel nitelikleri (malzeme, biçim, boyut vs), 

kültürel içerik veya amaçları açısından uygunsuz olan belirli özelliklerde görülür. 

Estetik yetersizlik yasasının oldukça geniĢ bir alanı vardır ve kitsch etkilerinden, 

nesnelerin kombinasyonu ya da düzenlenmesiyle ilgili olarak bahsedilebilinir. 

 

En baĢarılı yeniden üretimde bile bir eksiklik vardır: sanat yapıtının 

Ģimdi ve burada‟lığı; yani biriciklik niteliğini taĢıyan varlığı. Özgün yapıtın 

Ģimdi ve burada‟lığı, o yapıtın hakikiliği(otantikliği) kavramını oluĢturur. 

Sanat yapıtının mekanik yöntemlerle üretimi sonucunda elde edilen ürünün 

girebileceği konumların, yapıtın varlığını baĢkaca hiçbir biçimde etkilemese 

bile, Ģimdi ve buradalık niteliğinin değerinin düĢüreceği kesindir. Bir 

nesnenin hakikiliği, maddi varlığından tarihsel tanıklığına kadar, 

baĢlangıçtan bu yana o nesnede gelenekselleĢmiĢ olanların bütününden 
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oluĢur. Sanat yapıtının teknik yoldan yeniden üretilebildiği çağda, gücünü 

yitiren Ģey, yapıtın özel atmosferidir (aura‟sıdır). Yeniden üretim tekniği, 

yeniden üretilmiĢ olanı çoğaltarak, onun bir defaya özgü varlığı yerine, yine 

onun bir kez kitlesel varlığını geçirmektedir… Gelenek denilen değer kalemi 

insanlığın kültür mirasından tasfiye edilmektedir.
105

  

 

Kitsch nesnenin üretim sürecinde yaĢanan temel sorun, zamanlama hatasıdır. 

Bir diğer söylemle esas mesele, nesneyi üretirken yaĢanamayan yaratıcı süreçtir. Bu 

süreci kâr hırsına kurban edilmiĢ bir zamanlama sorunu ya da baĢka bir ifade ile bir 

zihniyet sorunu olarak değerlendirebiliriz. Bu süreçte nesnenin kendisiyle birlikte var 

olacağı diğer Ģeyleri hesaba katamama ve tasarlanma sürecinde bütün bunların göz 

ardı edilerek, nesneyi sadece “güzel” yapacak olan Ģeyin, nesnenin pratik iĢlevine 

eklenmesi, dolayısıyla kitsch‟in ortaya çıkıĢıdır. 

 

 

Resim 49: KATHY KING, 'Yeniden Üretim', 2002, Seramik-Ağaç-Ayna, 244x183x305cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.173. 

 

 

 

                                                 
105

 Theodor Adorno, Benjamın‟e Mektup, Hazırlayan; Mehmet Yılmaz, Sanatın Felsefesi 

Felsefenin Sanatı, Çeviren: Nazım Özüaydın, Ütopya Yayınları, Ankara, 2004, s. 205–206. 
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Kitsch‟in sadece pasif tepkiyi amaçlaması, kitsch‟in neden bu kadar duygusal 

olduğunu, etkisini basit duygular yaratarak oluĢturduğunu, net ve tahmin edilebilir 

tepkilerle açıklamaktadır. Kitsch‟in hedeflediği çabasız tepki, kitsch‟in risk alma ve 

gerçek yenilikteki eksiklikleriyle ortaya çıkar. Kitsch her zaman sunumları kullanır. 

 

Kitsch‟in politik tutuculuğu, güzel ve eski günler için nostalji ve eleĢtirel 

olmayan milliyetçiliğin kutsanmasıyla ortaya çıkâr. GeçmiĢ anlaĢılabilir, güvenli ve 

ahlaki olarak üstündür. ĠĢte bu yüzden çoğu kitsch nesnesi “antik tarzdadır”. Dini 

kitsch‟de tatminkârlık hislerini ikiyüzlülükteki ahlaki olarak nefret uyandırıcı 

hareketlerin hissedilmesinden ziyade, geleneklerle vurgulamaya çalıĢır.
106

  

 

 

 

Resim 50: RON LANG, ' Epiphany', 1991, Earthenware, 122x79x38cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s.61. 

 

 

 

                                                 
106

 John Morreall and Jessca Loy, Kitsch and Aesthetic Education, 

http://www.jstor.org/stable/3333032 

 

http://www.jstor.org/stable/3333032
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Kitsch tüketicisi hiçbir biçimde sosyal ya da estetik alanlardaki zorluklarla 

karĢılaĢmak istemez. Her Ģeyin net bir anlamının olduğu ve hemen beğenilen ya da 

beğenilmeyen diye karar verilebilen netlikteki eserlerle iliĢkide olmak ister. 

 

 

Resim 51: GARTH JOHNSON, 'Sıkıntı Her Zaman KarĢı Devrimcidir', 2000, Porselen, 3x23x23cm 

Kaynak: Judith S. SCHWARTZ, Confrontational Ceramics, s. 234. 

 

 

5.2.    Kitsch kapsamında Seramik Süs EĢyası Örnekleri 

 

Tüm bu seramik eserleri sanat-kitsch iliĢkisi içinde değerlendirmeye 

çalıĢtığımızda, malzemenin teknik olanakları ve bu olanakları iĢlemedeki teknik 

ustalık iliĢkisini gözden kaçırmamalıyız. Kitsch, teknik anlamda kötü sanat 

olmadığını, aksine çoğu kitsch nesnenin büyük bir teknik ustalıkla yapıldığını 

biliyoruz. Estetik anlamda herhangi bir nesnenin kitsch‟le iliĢkisi ele alındığında 

kitsch‟in en temel özelliklerini değerlendirmemiz gerekmektedir. Seramik 

malzemeden seri olarak üretilen, dekor amaçlı ya da iĢlevsel amaçlı seramik ürünleri, 

kitsch olgusunun temel nitelikleri ile değerlendirmek mümkündür. Seramik nesnenin 

üretiminde ise tüm bu özellikler göz önüne alınırken aynı zamanda malzemenin 

getirdiği pratik olanakların kullanımı söz konusudur. Çünkü seramik malzeme kolay 
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Ģekillendirilebilme ve renklendirilebilme özellikleri ile çok sayıda ve kolayca 

üretilmeye müsait bir malzemedir. Ayrıca malzemenin üretiminde renklendirme 

sürecinde kullanılan sırın dıĢındaki tüm malzemeler (örneğin her türlü soğuk boyalar, 

vernik, cila vb.) seramik nesnenin „güzelleĢtirilmesi‟ adına yapılan fakat seramiğin 

klasik üretim sürecini bozan müdehalelerdir. Bu durum seramik malzemeden üretilen 

her tür nesnenin kitsch‟le iliĢkisini güçlendirmektedir. Kitsch‟i, genel anlamda her 

hangi bir nesnenin, özel olarak da seramik bir nesnenin, esas iĢlevini aĢtığı, bu iĢlevin 

dıĢında ona eklenen bir fazlalık olarak değerlendirmek mümkündür. Seramik 

malzemeden üretilmiĢ tüm kitsch nesnelerin sınıflandırılması, onun tasarlanma 

sürecindeki yaĢanamayan yaratıcı sürecin eksikliğin yanı sıra, diğer teknik özellikler 

açısından da irdelenmesi gereken önemli yönleri vardır.  

 

Gerçek (yüksek) sanat yapıtı ile kitsch arasında gündeme gelen temel 

sorun, sanatçının bir iletiĢim aracı olarak benimsediği gereç karĢısındaki 

tutumudur. Dil kitsch‟de ĢaĢkına dönmüĢtür, çünkü gidimli veya baĢka bir 

dille ifade edilebilir olmanın muhasebesi yapılmamıĢtır burada. Gereç, yalnız 

kendisiyle ifade edilebilir olana aracılık etmediği sürece, biçim (sanat) adına 

yapılan her Ģey budanmaya hazırdır. Kitsch, salt pratik iĢlevle yetinmeyen 

insanın sanatıdır; estetik doyum sağlama düĢüncesi, yapıtın oluĢum sürecine 

baĢtan itibaren eĢlik eden tinsel bir etkinlik olmadığı için, Kennedy‟nin kahve 

tepsisinde yer alan portresi, tepsi bittikten sonra akla gelen bir eklentidir 

artık… kitsch sürekli ödünç alma üzerine kurulu bir sahicilik arayıĢıdır. Öyle 

ki bu ödünç alma eğiliminin pratik iĢleve bile bulaĢtığı söylenebilir rahatça; 

telefon biçimindeki Ģeker kutusu veya tersi gibi.
107

  

Bakınız Resim 53, kaplan biçiminde, üzerinde baharat satıcısı bir kızın 

oturduğu, aslında çaydanlık olan bir formdur. Resim 54 ve 55‟de benzer Ģekillerde 

biçimsel olarak baĢka baĢka Ģeyleri anlatsa da, iĢlevsel olarak çaydanlık vs. olarak 

üretilmiĢlerdir. Resim de ise kırmızı ojeli bir el bir kutuyu tutmaktadır ki, tüm bu 

örnekler kitsch üreticinin de, tüketicisin de pratik iĢlevle tatmin olmadığının kanıtı 

gibidir. 

                                                 
107

 Ergüven, a.g.y, s.191. 
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Resim  52 : Porselen Votka ġiĢesi 

www.absolutad.com/.../pictures/?id=1148&_s=ads 

 

 

 

 

Resim 53: KATHRYN MCBRIDE, ' Baharatçı Kız Çaydanlığı', 1997, Porselen, 25x38x15cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.178. 
 

http://www.absolutad.com/absolut_lists/ads/pictures/?id=1148&_s=ads
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Resim 54: LAURA WILENSKY, ' GeçmiĢ ve Gelecek Çaydanlık', 2003, Porselen, 23x25x23cm 

Kaynak: Ceramic Artist Celebrate the Human Form, 500 Fıgures ın Clay, s.289. 

    

 

 

   

Resim 55:  Çaydanlıklar                

 Kaynak: Howard& Pat Watson, Colectıng Art Deco Ceramıcs, s. 68. 
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Resim 56: Porselen Mücevher Kutusu 

                                   Kaynak: www.birmax.com/nikah/porselen/lg44.jpg  
 

 

Kitsch, güzelliğin yanlıĢ bir kullanımı olarak görülebilir. Kitsch iyi 

bilinen ve takdir toplamıĢ doğal ya da yapay, güzel nesneleri sömürür ve bazı 

sonuçlara ulaĢmak içinde tüketicisini pohpohlamak için bu nesnelerin 

etkilerini kullanır. Abartı, abartı olarak algılanmadığı sürece çok iĢe yarar, 

kitsch‟de öyledir. Abartı, abartı olduğu anlaĢıldığında bile çok etkilidir. 

Pohpohlama sözlerinin içten olduğuna inanma isteği bazen karĢı 

konulamayacak kadar içten olur. Kitsch nesnesini güzel olarak görüp, sahip 

olma isteği de böyledir. Kitsch gerçek güzelliğin içten olduğunu, güzelliğin 

gerçek tecrübesinin sonuçlarına yönelmediğini, iyi test edilmiĢ etkin bir 

formülle oluĢturulmadığını ileri sürmektedir.
108

  

 

Pratik iĢleve yönelik üretilen eĢyalara eklemlenen ve onu “güzel” kılacağı 

düĢünülen fazlalık, aĢırılık dolayısıyla yamalı bohçaya dönüĢen nesneler seramik 

alanında çok miktarda üretilmektedir. Bu sebeple birbiri ile aralarında hiçbir ilgi 

olmayan birçok öğe birbiriyle uyum içinde, fakat biçimsel olarak “güzel” 

yanılsamasını temsil ederler.  

 

 

                                                 
108

 Ruth Lorand, Beauty and Its Opposites, http://www.jstor.org/stable/432027 

 

http://www.birmax.com/nikah/porselen/lg44.jpg%20biblo%203
http://www.jstor.org/stable/432027
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Resim 57: KuĢ Figürlü Sürahiler 

Kaynak: Howard& Pat Watson, Colectıng Art Deco Ceramıcs, s.35. 

 

 

 

 

 

Kitsch‟in estetik kategori olarak tanımlanmasının yanı sıra teknolojik olarak 

da en tipik modernlik ürünlerinden biri olduğunu biliyoruz. Kitsch ve ekonomik 

kalkınma arasındaki iliĢki gerçekten de o kadar yakın bir iliĢkidir ki 2. ve 3. dünya 

ülkelerinde kitsch‟in varlığı açık bir “modernleĢme” iĢareti olarak görülebilmektedir. 

Kitsch, teknik olarak mümkün, ekonomik olarak kârlı olur olmaz, her Ģeyin ucuz ya 

da fazla ucuz olmayan imitasyonlarının çoğaltılması yalnızca piyasadaki arz talep 

iliĢkisine bağlıdır.  

 

Seri üretim teknolojilerinin geliĢmesiyle birlikte çok sayıda üretilebilen bu 

nesnelerin üretim mantığını, kâr elde etmenin koĢulları belirlediğinden, o nesnenin 

üretim sürecini oluĢturan evre, daha baĢtan sakatlanmıĢtır. Bu süreç büyük oranda 

zaten daha önce üretilmiĢ baĢka bir nesnenin ya da tasarımın taklidine 

dayanmaktadır. Kitsch‟in doğayı doğrudan taklit ettiğini hatırlayarak, leopar 

desenine baktığımızda, seramik servis takımının kitsch‟le olan yakın iliĢkisini 

görmemiz mümkün hâle gelmektedir. ( Bakınız Resim 58 ) 
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Resim 58: Porselen Servis Takımı 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 

 

Kulka, kiç izleyicisinin simgenin ve nesnenin içinden baktığını 

söylüyordu. Doğrudur. Ġzleyen, kiçin çağrıĢımlarından, kiçin 

soyutlamalarından etkilenmez. Kiç üretiminin de böyle bir arayıĢı, böyle bir 

çabası yoktur. O takdirde bu tavrın Türk toplumunun geleneksel yaklaĢımına 

da bilincine de ters düĢmediğini söylersek acaba çok mu ileri gideriz? 

Sanmıyorum; aksine, ancak buradan hareket edersek toplumun bu konudaki 

giriĢimlerini ve arayıĢlarını temellendirebileceğimiz kanısındayım.
109

  

Bu değerlendirme Türk toplumunun sanatsal beğenilerinde, neden soyut ve 

kavramsal yanıyla değil de, somut ve iĢlevsel yanıyla daha fazla ilgili olduğunu da 

açıklığa kavuĢturur. 

                                                 

109
 Kahraman, Sanatsal Gerçeklikler, Olgular ve Öteleri, Everest Yayınları, 2. basım, Ġstanbul, 2002, s. 

250–251 
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Resim 59: Çini Tabak  

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 

 

Türkiye‟de de hediyelik eĢya grubuna giren seramik birçok nesne piyasada 

ithal ürünler ile yarıĢmaktadır.  Rekabet ortamında özellikle Çin‟den gelen biblo tarzı 

birçok süs eĢyası karĢısında Türkiye‟deki seramik üretimi nitelik açısından giderek 

zayıflamaktadır. Yerli ürünlere göre oldukça ucuz olan bu ithal ürünler tüketici 

tarafından tercih edilebilmektedir. Bu durumda yerli ürünler de bu ürünlerle 

yarıĢabilmek adına geleneksel olan tüm desenleri ve biçimleri bozup, daha hızlı ve 

ucuz üretim yapabilmek için niteliksel özelliklerinden ciddi biçimlerde ödünler 

vermektedir. Bu durumda seramik üretiminde kitsch‟in varlık alanını geniĢleten bir 

süreç olarak yaĢanmaktadır.  

 

Felsefi açıdan ilginç olan Ģey, bazı  “kötü sanat” çeĢitlerine kitsch 

denmesi ve özellikle de bir kitsch türüne bazen “Ģirin (tatlı) kitsch” adı 

verilmesidir. ġirin kitsch, daha yumuĢak, daha hoĢ duygulara hitap eden bir 

sanattır. ġirin kitsch‟in aĢina olduğumuz örnekleri, yol kenarlarına dizilmiĢ, 

seramikten yapılmıĢ koca gözlü köpek yavruları ya da aynı Ģekilde koca gözlü 

çocukların resimleridir. ġirin kitsch örneklerinden genelde kötü sanatın 

paradigma örnekleri olarak bahsedilmektedir.
110

  

 

                                                 
110

 Robert.C Solomon, On Kitsch and Sentimentality, http://www.jstor.org/stable/431642 

 

http://www.jstor.org/stable/431642
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Fakat bu kötülüğün doğası, kitsch‟i felsefi olarak ilginç yapan Ģeydir. Sorun 

Ģirin kitsch‟in her zaman kötü bir Ģekilde yapılmıĢ olması değildir. Gerçekten de bazı 

kitsch‟ler oldukça profesyoneldir, bunlar hitap ettikleri sanatsal ve kültürel 

geleneklerin tamamen farkındadır. ġirin kitsch‟deki sorun, onun yoğun duygusallığı 

uyandırmasıdır.  

 

               

Resim 60: Porselen Biblolar 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 

 

 

 

 

 

 

 

           

Resim 61: Porselen Duvar Süsleri 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 
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Resim 62: Porselen Biblolar 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 

 

 

Resim 63: Porselen  Süs 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 
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Resim 64: Porselen Biblolar  

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 

 

 

 

Resim 65: Porselen Biblo 

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 
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Kitsch her yerde nesneleri doğalından daha küçük ya da daha büyük olarak 

yeniden üretir, malzemelerin (yalancı mermer, plastik) taklidini kullanır, uyumsuz 

tarzda biçimleri ve planları taklit eder, yaĢamadığı tarzı tekrarlar.
111

  

 

Dünyanın hemen her ülkesinden ithal edilen ve hemen her evi süsleyen 

porselen biblolar, kitsch‟in nostalji ile olan yakınlığı açısından manidardır. Fakat 

burada sorun kitsch‟in nostalji duygusuyla kurduğu yakınlık değildir, buradaki sorun, 

kitsch‟in yarattığı bu nostalji özleminin sahte olmasıdır. Biblolarda sıkça karĢılaĢılan 

bu durum aslında hiç de aĢina olmadığımız, hatta bilmediğimiz bir yaĢam biçimine 

veya oradaki duruma bir öykünmedir. Bize ait olmayan bir geçmiĢi özlememiz 

gerçekte mümkün olmadığından, kitsch‟le yaĢanan bu duygu öykünmesi de gerçekte 

yalandan baĢka bir Ģey değilidir. Bu nedenledir ki, bu tarz biblolor sanat 

eleĢtirmenlerince de kitsch olarak saptanır. 

 

 

                   

Resim 66: Porselen Biblo 

Kaynak: hemalhemsat.msn.com.tr/.../1650910.php 

 

 

                                                 
111

 Jean Baudrillard, Tüketim Toplumu Söylenceleri/ Yapıları, Ayrıntı Yayınları, 2008, s. 138. 

 

http://hemalhemsat.msn.com.tr/main/auctiondetail/1650910.php
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Resim 67: Porselen Biblo 

                                     Kaynak: www.altanhediyelik.com/pinfo.asp?pid=25 

 

 

 

Resim 68: Porselen Biblo 

Kaynak: www.evimdeko.com/resimler/Art. 

 

 

 

http://www.altanhediyelik.com/pinfo.asp?pid=25biblo
http://www.evimdeko.com/resimler/Art
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Resim 69 : KAENDLER, Servis Takımı, 1741 

Kaynak: The Book of Meissen, s.40 

 

5.3. Türkiye‟de Çini Üretimde Kitsch Örnekler 

 

Selçuklu- Osmanlı döneminden beri Türk toplumunun seramik beğenisinin 

ana gövdesini iĢlevsel amaçla üretilmiĢ nesneler oluĢturur. Bu üretimlerin büyük 

bölümü ise seramik-çini eĢyalardan meydana gelmiĢtir. Yüzlerce yıllık geçmiĢi olan 

çiniler form ve desen özellikleri açısından yalınlaĢmıĢ, stilize edilmiĢ ve 

gelenekselleĢmiĢ desen özelliklerine sahiptir. Yüzlerce yıllık sürecin deneyimi 

sonucunda oluĢmuĢ ve doğallığında stilize olmuĢ çini desenleri üzerindeki her tür 

müdehâle, gelenekseli deforme etmek anlamına gelmektedir ki, bu durum çini 

tasarımlarının kitschleĢmesine de kapı aralamaktadır. 

   

Osmanlı imparatorluğundan beri yüzlerce yıldır üretimi yapılan geleneksel 

Türk çiniciliği günümüzde teknolojik ve ekonomik sorunlarla birlikte form ve 

desen sorunları da yaĢamaktadır. Son yıllarda artan çini ihtiyacını karĢılamak 
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için sayıları giderek çoğalan çini atölyeleri , gelinen süreçte geleneksel 

desenler üzerinde oynamalar yaparak kendilerince orijinal buldukları yeni 

formları kullanmaya, bunları da baĢka kültürlere ait desen ve bezemeleri 

bilinçsizce iĢlemeye baĢlamıĢlar ve ticari kaygılarla estetik kaygılardan          

uzaklaĢmıĢlardır. 

Çini atölyeleri günümüzde "güzel" kavramını çok para getirmesi 

düĢüncesine bağlamıĢlar ve daha çok kâr getirmesi amacıyla çok sayıda 

üretim yaparak teknik nitelik açısından da düĢük düzeyde çiniler 

üretmektedirler. 

Önceki yıllarda çok düĢük düzeyde gerçekleĢen kitsch üretimi son 

20-30  yıl içerisinde  çini üretiminde hızla ivme kazanmıĢtır.  Çini bezeme 

yapan atölyeler günümüzde anlamını bilmeksizin bir kitsch üretimi 

gerçekleĢtirmektedirler.  Bu durum  bilinçli olarak gerçekleĢmemekle birlikte, 

küçük ve ekonomik zorluk içinde olan atölyelerin yaĢadığı bir gerçekliktir.  

DüĢük bir emek ve giderle, yüksek gelir  elde etmek ve tabi ki kitsch 

ürünlere talebin olması bu üretimin en önemli  nedenleri arasında sayılmaktadır. 

 

 

Resim 70: Çini Takım  

Kaynak: Kütahya Porselen Ġzmir Kordon ġubesi, Fotoğraf: Buket Acartürk 
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 Resim 71                                                                    Resim 72 

Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

           

 

 

    

                                  Resim 73                                                                   Resim 74 

Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

 

 

http://mineciniseramik.com/
http://mineciniseramik.com/
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   Resim 75                                                                       Resim 76 

Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

 

 

              

Resim 77                                                                   Resim 78 

           Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

 

 

 

http://mineciniseramik.com/
http://mineciniseramik.com/
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              Resim 79                                                          Resim 80 

                 Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

  

 

                         

                           Resim 81                                                                      Resim 82 

 Kaynak: http://mineciniseramik.com  
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                              Resim 83                                                                        Resim 84 

Kaynak: http://mineciniseramik.com 

 

Bugün Türkiye‟de el emeğine dayalı üretimlerde ve daha özelinde çinilerde 

büyük oranda görülen kitsch gerçeği ile birlikte yüzlerce yıllık kültürel birikime de 

sırt çevrilmektedir. Çini sanatının yüzlerce yıllık geçmiĢine özgü motif ve desenler 

yerlerini asılsız Ģekillere bırakmıĢtır ve kitsch normlara dönüĢmüĢtür. 

 

Bu özellikleri ile kitsch, modayı sürekli olarak tekrar eder fakat modanın 

oluĢum süreci ve bağlantıları ile asla ilgili değildir. O sadece sonucu kullanır.  

Sanatın taklidi olarak ortaya çıkıp, eskiden sanat çalıĢmalarını taklit eden kitsch, 

zamanla sanat eserinin öz niteliğini hatırlamaz bile; böylelikle tek dayanağını da 

yitirir ve özerklik kazanır ve artık kitsch olarak algılanamaz olur. „Kitsch‟ „kötü‟ 

sanat değildir; tam tersine, temelden, özden olmayan boĢ Ģeylere adanmıĢ en üst 

düzey beceridir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://mineciniseramik.com/
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SONUÇ 

            

        Kelime anlamı kötü, vasat, düĢük zevk anlamına gelen kitsch, bu özellikleri 

taĢıyan tüm sanatsal ürünleri tarif etmek için kullanılan göreceli bir kavramdır. Bütün 

sanat dallarında görülmesi mümkün olan kitsch ürünler, büyük oranda günlük 

kullanım eĢyaları veya dekor amaçlı kullanılan süs eĢyalarından oluĢur. Tarihin her 

döneminde bu tür gerekçelere dayalı olarak üretilen bu ürünlerin bir sektör olarak 

kendini var etmesi 19. yüzyılın sonlarından itibaren gerçekleĢmiĢtir. 

   

       Kitsch, fenomeni, sanayi devriminin bir ürünü olarak görenler tarafından tarif 

edilen sosyo-ekonomik koĢullardan ayrılamaz. Tüm sanatsal hareketler arasında, 

kitsch için en verimli zemini hazırlayan Romantik hareket olmuĢtur. Romantik 

hareketle kitsch arasında gerçekten yakın bir iliĢki vardır. Romantizm içinde yer alan 

aĢırı duygusallık yüklü biçimselliğe sahip sanat ürünleri, kitsch‟e giden yolu açmıĢtır. 

Kitsch ürünlerin biçimselliğindeki duygusallık aktarımı ve günlük, sıradan duygulara 

seslenme özeliği vardır.  Bu ürünlerin 19. yüzyılın teknolojik olanaklarıyla seri 

olarak üretilmesi ve yayılması, kitsch beğeniyi yaygınlaĢtıran önemli bir geliĢmedir. 

 

          19. yüzyılın son çeyreğinde, sanat anlayıĢına ve çevrelerine egemen olan 

modernist estetik anlayıĢı, klasik sanatın yansımacı estetiğini yadsımıĢtır. Sosyal 

sınıflandırma açısından ise sanat ürünlerini aristokrasinin tekelinden kurtarmıĢ, fakat 

burjuvazinin hizmetine sokmuĢtur. Burjuva birey evini sanatsallaĢtırarak, kültürü 

bireyselleĢtirmiĢ, sanatı, kiĢisel zenginliğini göstermesi için araç olarak kullanmıĢtır. 

Modernizmle birlikte sanat, saraydan, kiliseden, evin içine girmiĢtir.  

 

         Modernizm, kentsel ve endüstri içerikli olma yanıyla geleneğin parçalanıĢını 

ifade eder. Bu aynı zamanda esas olarak kır kökenli ve yeni oluĢmakta olan kent 

bireyinin estetik değerlerini taĢıyan, halka ait sanat ile büyük ölçüde kentin yerleĢik 

kültürü içinde üretilen ve tüketilen „yüksek‟ kültürü doğurmuĢ ve popüler kültür 

iliĢkisi içinde, sanatla bütünleĢmiĢtir.           
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 19. yüzyıl baĢlarında teknolojinin de geliĢmesi ile birlikte sanatın 

popülerleĢmesi, sanat ürününün konularında, buna bağlı olarak biçimlerinde ve 

üretim, tüketim iliĢkilerinde tüm yönelimini salt toplum beğenisine yönelttiği bir 

tarihsel dönemdir. Böyle bir yöneliĢ içinde ulus, toplum, birey vb. kavramlara 

yaslanan duyarlılıkların etkisi ve kilise ile girmiĢ olduğu iliĢkinin de katkısıyla 

(eskiden beri seçkin ve ayrıksı konumda görüle gelen) „yüksek‟ sanatın yanı sıra, 

halk sanatına ait değerler ve üretim ölçütlerini yansıtan halk beğenisi geliĢmiĢtir. Bu 

geliĢme ile birlikte halka ait sanatsal üretim toplumsal yaĢamda giderek değer 

kazanmıĢtır. Popüler kültüre ait özellikleri taĢıyan ve onun sanatını oluĢturan farklı 

halk kültürlerinin değerlerini bu kültürlere ait tüm sanatsal ürünlerde görmek 

mümkün olmuĢtur.  

 

         Popüler kültür ürünlerinde, „yüksek‟ sanatın ürünlerine kıyasla basitlik ve kolay 

ulaĢılabilirlik en dikkat çekici özelliğini oluĢturur. Popüler kültür ürünlerinin baĢlıca 

özelikleri arasında tüketiciye dönük olarak üretilmesi, teknolojik geliĢmeye bağlı 

olarak seri üretiminin kolay ve çok sayıda yapılabilmesi ve sanatsal ürünlere kıyasla 

oldukça ucuz ve kolay ulaĢılabilir olması vardır. Popüler kültür ürünlerinde görülen 

tüm bu özellikler, kültürel değerlerde yaĢanan ideolojik içerikli bir farklılaĢmaya da 

neden olmuĢtur.   

 

       20. yüzyıla gelindiğinde, postmodern süreçteki endüstriyel geliĢmeler sanatsal 

alana yansıyarak, kültürel nitelikli geliĢmelere neden olmuĢtur. Bu geliĢmeler sanat 

ürünlerini de meta olarak kullanan daha genel bir kültürel ticarileĢmeye yol açmıĢ, 

ticarileĢme, sanat ve kültürel tüm ürünlerin kitlesel üretimi ve tüketimini olanaklı 

hale getirmiĢtir. Yığınsal üretim ve kolay ulaĢılabilirlik sanat ve kültürel ürünlerin 

kitlelere ulaĢımı, diğer metaların dağılımı ile aynı mekanizma içinde yapılmaktadır. 

Kültür endüstrisi, tüketici olan, tüketmek için üreten, tüketmek adına yaĢayan ve 

kısıtlı serbest zamana sahip „bireyleri‟, ürünleriyle bütünleĢtiren ve mekanik-

karmaĢık hayatı çekilir kılan bir „alan‟ sunar. Buradaki temel amaç ise, estetikten 

yoksun seri olarak üretilen kötü kopya olarak tanımlanan yani kitsch ürünler 

aracılığıyla tatmin sağlamaktır. Sanatsal üretimleri kuĢatan ileri endüstriyel 

koĢulların oluĢturduğu ortam, kitsch‟in yaygınlaĢmasına neden olmuĢ ve tüm sanatsal 

„izm‟ lerin üzerinde etkin bir hâl almıĢtır.  
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            Türkiye‟de ise ilk kez Osmanlı döneminin sonlarında yurtdıĢından gelen Art 

Nouveu tarzında üretilmiĢ seramik ürünlerde kitsch‟i görmek mümkündür. Fakat 

Türkiye‟de kitsch‟in yayılması asıl olarak 1950‟lerde, modernleĢme giriĢimleriyle 

koĢut gitmiĢtir. Bu tarih aynı zamanda kırdan kente göçün hızlandığı ve durumun 

kültür ve sanat alanını da kökten değiĢikliğe uğrattığı tarihsel bir dönüm noktası 

olmuĢtur. Yine kitsch üretiminin hız kazandığı ve sanatsal üretim ve algılama içinde 

ağırlıklı bir yere geldiği diğer dönem ise 1980‟li yıllardır. Türkiye 80‟li yıllardan 

sonra popüler kültüre yönelim içine girmiĢ ve bu durum sanatsal alanda yüzeyselliğin 

öne çıkması, derinliğin ise anlamını yitirmesi Ģeklinde yansımıĢtır. Yine aynı yıllarda 

arabesk beğeni sadece müzik alanında değil tüm kültürel düzlemlerde toplumun 

geniĢ kesimleri tarafından sahiplenilmiĢtir. Türkiye‟nin sosyal yapısında yaĢanan 

değiĢiklikler de arabesk ve kitsch arasındaki mesafeyi daraltmıĢ, hatta bazı yaĢam ve 

sanat alanlarında bu iki kavram birbirinden ayırt edilemeyecek kadar girift bir hale 

gelmiĢtir.   Türkiye‟de 80‟li yıllar sona ererken 1990‟lı yılların baĢlarında tüketim 

toplumu olma özelliği toplum üzerinde belirleyici olmuĢ ve onu kuĢatmıĢtır. Tüketim 

toplumunun belirlediği ekonomik koĢullar Türkiye‟de sanatsal ve kültürel eğilimin 

de nitelik açısından derinliğini yitirmesi ve yüzeysel bir üretime yönlenmesini 

beraberinde getirmiĢtir. Toplum olarak sanatsal üretimlerden beklenen Ģey, kolay 

anlaĢılabilme, doğrudan kavranma ve sorgulayıcı olmaması yönündedir. Çünkü 

toplumun içinde bulunduğu sosyal ve sanatsal algı biçimi sosyal duyarlılıktan uzak 

ve yüzeysellikle iç içe olmuĢtur. Sonuç olarak da yaĢanan süreçte sanatın da 

yüzeyselleĢmesi kaçınılmaz olmuĢ, nitelik açısından vasatlık içine girmiĢ, dolayısıyla 

da kitsch sanatsal üretimler hızla yaygınlaĢmıĢtır. Popüler kültürün yönettiği tüm bu 

toplumsal yapıda, müzik açısından arabesk geliĢmiĢ, nesne ya da görsel ürünler 

açısından ise kitsch üretim kendisine çok daha fazla sayıda alıcı kitlesi bulmuĢtur. 

 

        Kitsch, üretim ve tüketim özellikleri gereği, kent kökenli beğeniye ters ve onun 

zevk anlayıĢına yabancı, biçimsel özelliklere sahiptir. AĢırı süsleme ve kolay algına 

bilirlik, mesaj yüklü olma kaygısı, günlük hayatın içinden sıradan görünümleri 

kullanması kitsch‟in temel özelliklerini oluĢturur. Kitsch‟i var eden tüm bu 

sosyolojik belirlemelerin yanı sıra, kavramın estetik niteliklerini belirleme ihtiyacı 

ortaya çıkmaktadır. Estetik ölçütlerini belirleme çabası kitsch‟in temel özelliklerini 

de saptamayı gerektirir. Bir sanat eseriyle, bir kitsch ürününü karĢılaĢtırdığımızda 
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nasıl bir ayrıma gidilmesi gerekir, baĢka bir ifadeyle kitsch ürününü nasıl 

tanımlayacağız? 

        

      Tomas Kulka‟nın kitsch analizi bunu açıklamamıza yardımcı olacaktır. Kulka 

için kitsch‟in üç koĢulu vardır.  

 

1) Kitsch yoğun duygularla dolu olan obje ve temaları tarif eder. Burada stock 

(yoğun) kelimesi çok önemlidir. Bu duygular zaten tanımlanmıĢ ve kabul edilmiĢ 

duygulardır. kitsch bizim temel duygu ve inançlarımızı desteklemeğe baĢlar. Onları 

huzursuz etmez ve sorgulamaz. Kitsch önyargılarımızı alır, temizler, onlara canlılık 

kazandırır, tazeler, Ģekil verir ve bize tekrar daha çekici bir Ģekilde geri verir. Bu 

Ģekillendirme bir dönüĢüm değildir, tam tersi bir durumdur. Bu deneyimden sonra 

önyargılarımıza öncesinden daha sıkı bağlı kalırız. Sonuç olarak kitsch hiçbir zaman 

„yaĢantınızı değiĢtirmek zorundasınız‟ demez, bizi memnun etmeye çalıĢır. Bunu 

yapmak için en yaygın ortak paydayı bulur. Bunu yapmaya çalıĢmasına rağmen 

herkes için yaygın olan bir Ģeyin olması hiç de olası olmadığından dolayı kitsch‟den 

kaçınılmaz bir Ģekilde etkileniriz. Kitsch bizi bir Ģekilde yakalar, ama nasıl? Bu soru 

bizi kitsch‟in ikinci koĢuluna götürür:  

 

2) Kitsch‟le tanımlanmıĢ obje ya da temalar çok net tanınabilir. 

     

        Picasso‟nun bir resmini tek baĢına anlayamayız, onunla bir diyaloga gireriz ve 

sonu gelmeyen bu diyalogda, eserin gerçekliği ortaya çıkar. Bunun aksine, bir kitsch 

ürünle girilen diyalog uzun süre almaz, iki cümle olabilir. Kitsch eser Ģöyle der: ben 

senin istediğin Ģeye sahibim, beni al ve tüket ve bizde Ģöyle cevap veririz: sana sahip 

olmak ve sana sahip olduğumu herkese göstermek istiyorum. 

      Sanat anlaĢılacak, kitsch ise sahip olunacak bir Ģeydir. 

     Fark etmek ve anlamak hemen hemen aynı anda ortaya çıkar. Ama bu nasıl olur? 

Kitsch hepsinin içerisinde anlaĢılması en yaygın olan dili kullanır. 

Ayrıntılara inanılmaz bir umursamazlık gösterir. 

  

       Kitsch Ģu ana kadar evrensel olarak kabul edilmemiĢ olan avangardı ya da stilleri 

göze alamaz. Yenilikler ancak kabul görüp yaygınlaĢtıktan sonra bu modayı 
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benimser. Sonuç olarak kitsch tutucudur; yenilik ve yenilik yanlılığı kendisi için 

tehlikeli olduğundan dolayı yeniliğe tahammül edemez. ġaĢırtıcı olmayı kaldıramaz, 

bu yüzden de asla ĢaĢırtıcı olamaz. Yani söylemeye çalıĢtığımız Ģeyi Ģöyle 

özetlersek; 

Sanat sen kimsin diye sorar, 

Kitsch, senin adı ne? diye sorar. 

       

         Gadamer‟e göre bir sanat eseri „var olmada bir yükseliĢe‟ yol açar. Sanat eseri 

bizi yenidünyaya yönlendirir ve böyle bir sanat tecrübesinden sonra aynı yerde 

kalamayız. Fakat biz kitsch‟le zorlanmadığımız için bu dönüĢüm hiç olmaz. Bu 

kitsch‟in üçüncü koĢuludur. Kitsch tasvir edilmiĢ objeler ve temalara iliĢkin 

iliĢkimizi (ilgimizi) güçlendirmez. Bu aynı zamanda çok sayıda soyut kitsch resmin 

ya da heykelin olmayıĢının da sebebidir. Kitsch yorumlanmak istemez veya tek bir 

Ģekilde yorumlanmak ister ki bu da Gadamer‟e göre tek ve aynı Ģeydir. 

       

          Sanat eseri ile diyalog sınırsız bir diyalog olmasına rağmen, kitsch bir iĢte 

diyalog yalnızca sonsuzmuĢ gibi görünür. Ġki aynanın birbirine yüz yüze baktıklarını 

düĢünelim. Ġkisi arasındaki mesafe aslında sınırlıdır ve çok kolaylıkla ölçülebilir. 

Fakat kitsch seni kandırmak, içine çekmek ve sonsuzluğa götürmek için her yolu 

dener. Eğer baĢarırsa ve aynalardan sadece bir tanesine bakmanı sağlarsa iĢte o 

zaman mesafe sanki sınırsızmıĢ gibi görünür. Bu üç koĢulu açıkladıktan sonra Kulka 

Ģöyle der: üç koĢulumuzu ortaklaĢa düĢünürsek bu koĢullar kitsch‟in asalak doğasına 

iĢaret eder. Greenberg bu doğayı Ģöyle açıklar: Kitsch için ön koĢul (bu koĢul 

olmadan kitsch imkânsız olacaktır) tam anlamıyla olgunlaĢmıĢ bir kültürel geleneğin 

var oluĢudur. 

     

 Kitsch güzellik yaratmaz ancak güzellik olarak adlandırılan Ģeyleri kullanır 

ve bu Ģekilde kendisinin güzel görünmesini sağlar. Aslında o, katharsis (baskı 

altındaki duygu ve düĢüncelerin anlatılarak boĢalması) dıĢında hiç bir Ģey yaratmaz. 

Clement Greenberg‟den yararlanarak bu tanımı daha anlaĢılır hale getirebiliriz; 

Greenberg der ki: „ eğer avand-gard sanat sürecini taklit ediyorsa, kitsch‟de onun 

etkisini taklit eder‟. Bir deneyim türü olarak kitsch ile var olmak ve gerçekliği 
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keĢfetmek için, yaĢamımızı değiĢtirmek zorunda kalmadan, hiçbir öz sorgulama 

yapmadan ve büyük bir çaba harcamaya gerek olmadan aynı noktaya ulaĢabilirsiniz. 

 

      Baudrillard, kitsch‟i konuĢma dilindeki basmakalıbın eĢ anlamlısı olarak 

tanımlamıĢtır. Kitsch her yerde olabilir, bir çiçeğin benzetilmesi ya da resmin 

ayrıntıları gibi. Yine de sistem ve durum arasında yoğun bir bağlantı vardır. Onun 

görüĢüne göre kitsch kültürel bir kategoridir. Bu tanımlamaya ek olarak Mehmet 

Ergüven, kitsch objelerindeki biçim ve iĢlevdeki uyumsuzluğun, anlam kaybının, en 

önemli neden olduğunu ifade etmiĢtir. Eğer kitsch de dönüĢüm varsa form aĢırıdır.  

 

           Kitsch sadece estetik bir sorun değildir, ayrıca ideolojik bir sorundur da. 

Calinescu „kitle kültürü gerçekten ideolojik‟tir der. Ona göre bugünün popüler 

kültürü saf bir kitsch‟tir. Dwight Macdonald ise, aĢağıdan gelmekte olan halk 

sanatının aksine, kitle kültürünün yukarıdan geldiğini savunur. O ayrıca kitsch‟in, 

kitleleri kontrol etme amacıyla, kullanımına dikkat çeker. 

       

         GeçmiĢte kötü zevk yoktu diyemeyiz fakat özellikle sahte sanatın çok sayıdaki 

alıcısına ulaĢmak için aktivitelerini kurumsallaĢtırmak ve geleneklerini sistematize 

etme olanaklarına sahip değildi. Bu yüzden 19.yy‟dan beri teknolojik avantajları 

düĢünülmeksizin kitsch‟i değerlendirmek çok mümkün değildir. Teknoloji kitsch‟in 

daha çok yayılmasına, hızlanmasına ve pasif olmasına yardım eder. 

        

       Kitle iletiĢim araçları tipik bir seyircide bir pasiflik haline yol açar. Sadece TV 

açılır ve anlamak için hiçbir çaba gerektirmeyen sayısız görüntü ile boğuluruz. 

Yüzeysellik ile birleĢmiĢ pasiflik, kitsch‟i büyüten o pasiflik halinin önemli bir ön 

koĢuludur. Bu eylemsizlik sürecini, sindirme süreci izler. Bu seyirci kitlesinin 

zevkleri, duygusal gereksinimleri, kitle kültür teknisyenleri tarafından baĢarılı bir 

Ģekilde iĢlenen, büyük oranda farklı bir seyirci kitlesi ortaya çıkar. Bu durum 

Macdonald tarafından çocuk ve yetiĢkin seyircinin bir araya gelmesi olarak 

tanımlanır. Bunun anlamı Ģudur:  

 

1) Modern yaĢamın zorlukları ve sıkıntıları ile baĢa çıkamayan, kitsch aracılığı ile 

tüm bunlardan kaçmaya çalıĢan yetiĢkin seyirci grubunun çocuksu gerilemesi. 
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2) Çok hızlı büyüyen çocuk seyircinin aĢırı teĢviki.  

 

        Medyanın oluĢturduğu sanatsal deneyim türü, günümüzün koĢullu 

müĢterilerinin gözünde tüm sanatsal deneyimler için bir norm haline gelir. Leslie 

Fiedler ise popüler kültürü hor görmenin doğru olmadığını düĢünür ki, onun 

açısından popüler kültür tüm izleyicilerini ( çocuk, yetiĢkin, kadın, erkek, eğitimli ve 

eğitimsiz kiĢileri) bir araya getirir. Eğer bu katılım özgür bir seçim temeline dayansa 

idi, kesinlikle ona katılabilirdik. O kitapları okumayı ya da o TV kanalını seyretmeyi 

o insanların seçtikleri kesindir ancak söz konusu olan seçimin çok sınırlı olanaklara 

dayandığıdır ki esas sorun da buradadır. 

 

       Günümüzde kitsch‟den kaçınılamaz. Onun içinde doğuyoruz, nereye gitsek o 

var. Derrida‟nın sözünü değiĢtirerek „kitsch‟in dıĢında hiçbir Ģey yoktur‟ diyebiliriz. 

Kitsch sanatı emer, içine çeker. Sanat onun içindedir, onun midesindedir. Bizim 

önyargılarımıza meydan okumak yerine, kitsch‟in kendisi bir önyargı haline 

gelmiĢtir. Yeni önyargımız ise kitsch‟in artık bizim yeni geleneğimiz olduğudur. 

Kitsch kültürünün içinden baktığımız için onu her zaman çok iyi algılayamıyor 

olabiliriz. Kitsch‟i satın alıp ona sahip olabiliyoruz ama onun her zaman farkına 

varamayabiliyoruz. ġimdi o, dünya sisteminin/ emperyalizm koĢullarında kendine 

sağlam bir yer edinmiĢtir. Kitsch, kapitalist sistemin ayrılmaz bir parçası olarak, 

kültür endüstrisinin beslediği bir kavramdır ve bu çerçeveden bakıldığında, kitsch, 

yoksul halka “reva” görülendir. Böylesi bir dünyada yaĢadığımız sürece kitsch 

gözden kaybolmayacaktır. 

 

 Tıpkı sahtekârlık gibi kitsch‟de, para ve arzuların, zevk ve bilgiden daha 

hızla yayıldığı dünyanın kaçınılmaz bir özelliğidir. Bu yeni teknolojik sistemde de 

kitsch kesinlikle zarar görmeyecektir. Bu yeni dönem belki kendi kitsch‟ini 

üretecektir. Bu teknolojik çağda kitsch o kadar güçlüdür ki, onu kullanmak 

istemeyen bir sistemi hayal bile etmek imkânsızdır. Fakat Calinescu, kitsch‟in 

kapitalist sistemle ve onun sonuçlarıyla çok derinden bağları olduğunu görmez ayrıca 

kitsch‟in yayılma tehlikesi konusunda fazla endiĢeli değildir. Ona göre kitsch‟in 

tehlikelerini abartmamak gerekir, kitsch bilinen tüm sanat formlarını taklit ederek 
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aslında orijinallere doğru bir yol önerir ve onları beklediğimizden daha büyük bir 

titizlikle bu yolla çoğaltır. 

           

       Broch, bu meseleyi bizlere farklı yani ahlaki bir perspektifle bakmayı gösterdi. 

O, kitsch‟in, sanatın değer sistemindeki Ģeytanın bir unsuru olduğunu düĢünür. 

Broch‟a göre, kitsch‟in ruhu, estetik kategori ile ahlaki kategorinin karıĢtırılmasıdır; 

amaç, iyi değil, güzel bir iĢtir, önemli olan Ģey güzelliğin etkisidir. Kitsch bizi bir 

Ģeyleri öğrenmeye, anlamaya veya düĢünmeye zorlamaz. O, özü itibari ile düĢünceyi 

değil, duyguyu hedef alır.         

           

          Kitsch üreticisi „kötü‟ sanat üretmez, o,  yaratma yeteneğine de sahip olabilir ve bu 

yaratıcılığını teknik anlamda çok iyi kullanıyor da olabilir. Bu durumda kitsch üreticisini 

sadece estetik kriterlere göre değerlendirmek de tek baĢına yetersizdir. Kitsch üreticisi 

etik tabanlı bir bakıĢla değerlendirildiğinde, bir Ģekilde onda, içten içe kötücül olanı 

arzulayan bir taraf olduğu görülür ve portresi çizilen bu kökten kötülükte olduğu gibi 

kitsch, yalnızca sanat tarafından „kötücül‟ olarak yargılanmaz, taklit sistemi dıĢındaki 

tüm değer sistemleri tarafından öyle yargılanır. Sadece etki aĢkı için çalıĢan kiĢi, 

yalnızca „güzel‟ göründüğünde, baĢka bir deyiĢle radikal estetik göründüğünde, 

rahatlayarak iç çektiği andaki duygusal tatminden baĢka bir Ģey aramaz. Bu tarz bir 

güzelliğe eriĢmek için kendine kayıtsız Ģartsız her Ģeyi kullanma hakkını görür ki o an, 

tamda kitsch‟in üretildiği andır. 

 

         Broch için kitsch‟in günahı gerçekte imitasyonun suçudur. Broch, imitasyon 

terimini kullanır, çünkü kitsch „yaratıcı sanat‟ı kopyalayamadığı için „sanatın en basit 

biçimlerini‟ kopyalayabilir. Ve ne yaptığının farkında olmamasına karĢın, kitsch,  

hala orijinal iĢ kadar değerli olduğunu iddia eder. ĠĢte bu noktada etik bir Ģekilde 

düĢünmeye baĢlamamız gerekir. 

 

          Kitsch‟in ilk günahı yalandır. Ġstediğimiz Ģeyi bize vererek, kitsch diğer 

günahları iĢler; o, kaçmamıza yol açar, yardım eder ve kıĢkırtır. Gerçekte kitsch, 

geçmiĢ özlemini gidermenin en doğrudan ve en basit yoludur. Fakat buradaki vurucu 

nokta, bu özlemin gerçekte olmamasıdır, bu noktada kitsch, olmayan/ hiç 

yaĢanmamıĢ olan geçmiĢe duyulan özlemdir. Kitsch bize tatlı rüyalar vaat eder. O, 
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monoton yaĢamlarımızdan uzaklaĢma ihtiyacımızı giderir, ama bir diğer monoton 

dünyada bizi kendisinin içine alır. O, entelektüel bir uyuĢturucudur.        

 

         Kitsch tüm aykırı duruĢuyla resimden, heykele, mimariden müziğe, sinemaya 

ve seramiğe kadar tüm sanat dallarında kendisine önemli bir yer edinmiĢ, bu var 

oluĢu ile de kendi iç dinamiğinde inanılmaz bir okunurluk ve izlenirlik düzeyi 

yakalamıĢtır. Kolay tüketilebilirlik özelliği nedeni ile de popüler kimlik kazanan bu 

çalıĢmalar estetik ve sanatsal yoksunluk ile suçlanıp, seçkinci bir bakıĢ açısı ile 

görmezden gelinmiĢtir. Üretim süreci yaĢanmaksızın, hiçbir sanatsal kaygı duymadan 

sadece resmetmek, betimlemek veya benzetmek çabası ile ortaya konan çalıĢmaların 

bir sanat diyalektiğinin dıĢavurumu olarak tanımlanması pek olası değildir. Kolay 

algınabilirliliği ya da biçim olarak „güzel‟ olduğu noktasında dikkatleri üzerine çeken 

bir nesnenin sanatsal mükemmellik iddiası gerçekçi olamaz. Bu anlamda yapıtın 

popülerliği ile içkinliği tartıĢılabilir bir konudur. Popüler sanat adı altında kendine 

özgü normları ya da disiplini olan herhangi bir izm ya da eğilim yoktur. Dolayısıyla 

popüler sanat, belli bir zamansal düzlemde belli kitlelerin yoğun ilgisine maruz kalan 

ve yine bir süre sonra dinamizmini yitiren bir ifade tarzı olarak tanımlanabilir. Bu 

anlamı ile de toplumsal yanı olan her olgu için popüler olma ya da olmama hali söz 

konusu olabilir. Zamansal düzlemde „in‟ ve „out‟ ları olan tüketilebilir her olgu 

popüler kimlik altında tanımlanabilir. Özellikle postmodernist anlayıĢlarda açılım 

kazanarak, bilinçli olarak ortaya atılan pop art çalıĢmalarda görülmektedir.  

          

 Farklı sanat disiplinlerinde, kitsch‟in malzeme ve alan bilgisi dıĢında tutulan 

yanlarını incelediğimizde çok farklı sonuçlara ulaĢmayız. Kitsch‟in bünyesini 

oluĢturan estetik ölçütler tüm sanat dallarında kendini yeniden üretebilmektedir.  

Kitsch‟in seramik sanatına yansımaları da bu doğrultuda seramik malzemenin 

esnekliğine bağlı olarak çeĢitlilik gösterir. ġekillendirme ve renklendirme olanakları 

ile düĢünüldüğünde seramik ürünler, seri üretime ve sanatsal eserlerin taklidine 

elveriĢli bir malzemedir. Bu temel nitelikler ise kitsch‟in kendine yer açtığı çok 

uygun üretim koĢullarını oluĢturur. . Seramik üretim alanında kitsch‟i üç farklı 

alanda değerlendirdiğimizde; ilk olarak sanatsal üretimlerde biçimsel açıdan kitsch 

olan ürünler örneklenmiĢtir. Ġkinci olarak ise dekorasyon amacıyla üretilmiĢ çeĢitli 

süs eĢyaları ve biblolardaki kitsch ürünlere örnekler verilmiĢtir. Son olarak ise 
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geleneksel çini ürünlerinin bugünkü yeniden üretimlerinde yaĢanan desen sorunları 

üzerinden kitsch ile olan iliĢkileri örneklenmiĢtir. Yukarıda estetik nitelikleri 

tanımlanmaya çalıĢılan kitsch kavramı seramik sanatı söz konusu olduğunda, tüm 

etkisiyle birlikte bol örnek bulunabilecek bir alandır. 

      

           Bir olgu olarak kitsch, moda içindeki eğilimlerden birisi değildir. Onun asıl 

eğilimi, eğilim olanın eğilimidir, yani modanın kendisi eğilimlerin değiĢmesi ile 

değiĢmez. O kültürümüzle çok derinden birleĢmiĢtir. Kitsch, zamanımızın ana 

kodudur. Kitsch‟de zaman çığırından çıkmıĢtır.  kitsch, gayrı meĢru bir yorumdur. O, 

kendini sürekli yeniden üretebildiği için, kitsch‟in tamamen yok oluĢu hayal 

edilemez. Kitle olduğu sürece ve bugünün kâr amaçlı kültür ürünleri üretim mantığı 

devam ettiği sürece, kitsch var olmaya devam edecektir. 

 

KiĢisel değil ama toplumsal bir zevk ortamı yaratarak, kiĢisel eğilimleri bir 

tarafa bırakarak, toplumu, estetik yönünden geliĢtirmeyi amaçlayan konularda ortak 

değer yargısına varmak gereklidir. Tüketim nesnelerinin, asgari de olsa tasarım 

denetimde üretilmeleri, iĢlevselliği ve estetik değeri zaman aĢımına uğramamıĢ, 

geleneksellik ve klasiklik değerini kazanmıĢ eserlerin tanınması ve seçilmesi, 

gelenekselleĢmiĢ sanat ürünlerinin üretiminde özgün iĢlevin ve hammaddelerin 

kaybedilmemesi, bu zevk ortamının yaratılmasına katkıda bulunacaktır.  
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http://www.altanhediyelik.com/pinfo.asp?pid=25biblo
http://www.evimdeko.com/resimler/Art
http://www.mineciniseramik.com/
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ÖZGEÇMĠġ 

Ad, Soyad: Buket ACARTÜRK 

Doğum yeri ve yılı: Ġzmir–1973 

Yabancı Dil: Ġngilizce 

Eğitim: Üniversite 

Yüksek Lisans: 2005, Dokuz Eylül Üniversitesi, Güzel Sanatlar Enstitüsü, Seramik 

Anasanat dalı 

Lisans: 2001, Dokuz Eylül Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Seramik Bölümü 

Lise: 1991, Namık Kemal Lisesi 

ĠĢ tecrübesi: 

2007 Ege Üniversitesi MYO Sözleşmeli Öğretim Görevlisi 

2006 Buca Zihinsel Engelliler Rehabilitasyon Merkezi, İzmir 

2006 Endora Sanat Galerisi, İzmir 

2005 Mozaik Heykel Atölyesi, İzmir 

 

Mesleki Birlik/Dernek/KuruluĢ Üyelikleri: Seramik Federasyonu Üyeliği 

 

Alınan Burs ve Ödüller:  

2004       8.  Altın Testi Seramik YarıĢması KuruluĢ Ödülü 

 

Yayınları: 

Makaleler 

 „Sanatta Kitsch Kavramı‟, Akköy Kültür-Sanat-Edebiyat Dergisi, Nisan 2004, 

Sayı 23 

 „Sovyetler Birliğinde 1917 Ekim Devriminin Seramik Sanatına Etkileri‟, 

Akköy Kültür-Sanat-Edebiyat Dergisi, Ekim 2004, Sayı 26 

 


