T.C.

DOKUZ EYLUL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
MALIYE ANABILIM DALI
MALIYE PROGRAMI
YUKSEK LISANS TEZI

KUCUK VE ORTA BOY iSLETMELERE (KOBI)
YONELIK FUAR TESVIKLERI VE
FUARLARIN TURKIYE EKONOMISINE KATKISI

Sakir SARICAY

Danisman

Doc¢. Dr. Mustafa SAKAL

2010



YEMIN METNi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Kiiciik ve Orta Boy Isletmelere
(KOBI) Yonelik Fuar Tesvikleri ve Fuarlarin Tiirkiye Ekonomisine Katkis1”
adli ¢alismanin, tarafimdan, bilimsel ahlak ve geleneklere aykiri diisecek bir yardima
basvurmaksizin yazildigini ve yararlandigim eserlerin kaynakc¢ada gosterilenlerden
olustugunu, bunlara atif yapilarak yararlanilmis oldugunu belirtir ve bunu onurumla

dogrularim.

20/07/2010
SAKIR SARICAY

Imza



OZET
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Fuarlarin Tiirkiye Ekonomisine Katkisi
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Maliye Anabilim Dah

Maliye Programi

Kiiresellesen diinyada, degisen rekabet ve gelisen pazarlama
kosullarinda ulusal ve uluslararasi arenada diizenlenen fuarlar, ticaret ve
sanayi diinyasinda yiikselen pazarlama degerleri arasinda o6n siralara
yiikselmistir. Sinirlar1 olmayan bir pazarda faaliyet gostermek zorunda kalan
isletmelerin ticari faaliyetlerine, bilisim teknolojilerinin katkasi
yadsinamamakla birlikte; tek basina teknolojik yeniliklerin, fuarlarin yerini

doldurabilecegini belirtmek miimkiin degildir.

Katihmer firmalara ve ziyaretgilerine bircok farkh firsati aym anda
sunan fuarlarda, potansiyel alici ve saticilara; kisa zamanda, toplu bir
platformda, optimum emek ve maliyetle ulasma imkan1 bulunmaktadir.
Internetin, tiiccarlar icin yalmizca yol gosterici olabildigi ve profesyonellerin isi
sansa birakmayip, satin alacagl iiriinii ve daha sonraki teknik servis
hizmetlerini yerinde ve dokunarak satin almayr her zaman daha c¢ok tercih

etmekte olduklari bir gercektir.
Cahsmamizda; ciddi bir kaynak ve istatistiki veri sikintis1 bulunan

fuarcihik faaliyetlerinde, KOBI’lere verilen fuar tesvikleri ile fuarcih@in iilkemiz

ekonomisine olan katkisi incelenmistir.



Arastirmamizin ilk bélimde fuarcilik tiirleri ve Tiirkiye fuarcili@inin

gelisimi konusundaki tanim, goriis ve diisiincelere yer verilmistir.

Ikinci Boliimde iilkemizde fuarlara yonelik tesvik veren kurum ve
kuruluslarin verdigi destekler ve bu konuda yayinlanan tebligler genis bicimde

yer verilmistir.

Calismamizin iiciincii Boliimiinde ise, fuarcihigin Tiirkiye ekonomisine
katkis1 ve fuarcihigin gelecekte iilkemiz ekonomisi iizerindeki etkileri istatistiki

veri, tablo ve sekillerle ele alimip degerlendirilmistir.
Sonu¢ Boliimiinde ise, fuarcihigin genel bir degerlendirmesi yapilarak,
iilkemizdeki fuarcihi@in gelismesi konusundaki goriis ve oOnerilerimize yer

verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Fuar, Tesvik, Ihracat, Fuar Tesvikleri, pazarlama, girisimci



ABSTRACT
Master Program with Thesis
Exhibition Incentives For Small and Mid Size Enterprises (SME) and
Contribution of These Fairs to the Economy of Turkey

Sakir SARICAY

University of Dokuz Eyliil
Institute of Social Sciences
Major Branch of Public Finance

Finance program

The international exhibitions held in the global world, under the
changing competition and developed marketing conditions, moved to preceding
lines among the emerging marketing values in the business and industry life. It
is irrefutable that the enterprises which are have to work under in a unlimited
market, obtains informatics Technologies for their commercial activities ;
however it is not possible to determine that the technological innovations cannot

be exchanged with exhibitions.

In these exhibitions where various changes are supplied to attending
companies and visitors, there is an opportunity for potential buyers and sellers

as to reach with optimum labor and cost in a shot time on a collective platform.

The internet can not only be a guide for merchants and the professionals
do not leave their business to the chance, but it is a reality that the professionals
they prefer to purchase the sold items in its place via touching and getting

information for further technical services

In our study where a serious source and statistical data difficulty exists in
we have examined the contribution of exhibitions and SME exhibition incentives

to the country economy.



In the first part of our research, descriptions, ideas and visions about

development of Turkish exhibitions with exhibitions varieties are mentioned.

In the second part, the incentive supports given by associations and
corporations in our country exhibitions and communiqués published in this
subject are widely explained

In the third part, the contribution of exhibitions to Turkey’s economy
and the future affects of exhibitions on the Turkey’s economy are explained via

charts and diagrams.

In the result part, a general evaluation of exhibitions are made and our

opinions and suggestions are given about developing exhibitions in our country.

Key Words: Fair, Incentive, Export, Fair Subsisies, marketing, entrepreneur

\



KUCUK VE ORTA BOY ISLETMELERE (KOBI) YONELIK FUAR
TESVIKLERI VE FUARLARIN TURKIYE EKONOMISINE KATKISI

ICINDEKILER
YEMIN METNI ..ottt 11
OZET ..ot 11
ABSTRACT ..ottt ettt b et et e sttt eat e b et eeaeenaes A%
TCINDEKILER ... A
KISALTMALAR LISTESI ....cooooiiiiiiiiiiseeeiece e X1
SEKILLER LISTESI ....ccooiviiiiiiiicecerieic st X1I
GIRIS .ot 1
BIRINCI BOLUM
FUARCILIGIN TARIHSEL GELISiMi
1.1 FUARCILIK TARTHI .....oooiiiiiiiiceeeeeeeeeeeeeeeeeee s 4
1.1.1 Fuar Kavraml .....cocooiiiiiiiicee e 4
1.1.2 Tarihsel Gelisim Siirecinde Fuarlar .............cccccoeeeiiiiiiiieiiic e, 8
1.1.3 Fuar TUrleri ve SUIEIeri ......cccoviieiiiieeiiieeiieeeee e e e 9
1.1.3.1 Genel Ticaret Fuarlart ...........coccooiiiiiiiiiiieeeeeen 9
1.1.3.2 Ihtisas Fuarlar1 (Sektdrel Fuarlar) ............ocococoeeeeeeeeeeeeeeeeennns 10
1.1.3.3 Tek Ulke Fuarlar1 (Solo Fuarlar) ...........ccocoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenns 11
1.1.3.4 Uluslararast Fuarlar ............cccoooeeiiiiiiiiiieieceee e 11
1.1.3.5 Sanal FUarlar .........ccccooeieiiiiiiieeiieeee e e 13
1.1.3.6 Diinya Fuart EXPO ......ccccciiiiiiieieeeeeee et 13
1137 YUZen FUATIar ..o..oovieiiiieeeeeeeeeee e 15
1.1.3.8 Kongre ve SemMpOZyUMIAr .........ccceeeviieiiieriienieeiienie et 16

Vi



1.1.3.9 Taginabilir Fuarlar: Sektorel Yayinlar .........ccccocceviiniiiiniininiinieen 16

1.2 TURKIYE’DE FUARCILIK .....cooviiueieiecceeee e 17
1.2.1 Tiirkiye’de Fuarciligin GeliSimi ..........ccvevvieiiiiniieniieeieeiie e 17
1.2.2 Tiirkiye’de Diizenlenen Genel Fuarlar ...........c.ccoooveiiiiiniiiiiiiniieieieeee 19
1.2.3 Tiirkiye’de Diizenlenen Thtisas Fuarlart ...............ccccooeveveveceereverereneennnn. 21
1.2.4 Tllere Gére Diizenlenen FUAT SAYIST ........c.oveveueveeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenas 25
1.2.5 Ulkemizde Fuar Diizenleyen Firmalar.............c.cccocoooeueueueueeeeeeeeeeeceeenenns 27
1.2.6 Aylara Gore diizenlenen Fuar say1lart .........ccccoeeveveiieniieeiiienieniieieeieeee 29
1.2.7 Uluslararasi Fuarlar ve TUrkiye .........cccccoeeiiniiiiiienieciieiecieeieeee e 31

IKINCi BOLUM

KOBI’LERE YONELIK FUAR TESVIKLERI

2.1 KOBI VE FUAR TESVIK CESITLERT ..ot 33
2.1.1 KOBI'NIN TANIMI <o 33
2. 1.2 FUAr TESVIKICTT ...ooeiiiiiiiiiiiiiiee e e 36
2. 1.3 TeSVIK CeSIIOTT ..veviiiiiiiiieiiiee e e et 37

2.1.3.1 D1s Ticaret Miistesarligi Fuar TesviKIeri .........cooeeevevieecieeniieiienenne, 38
2.1.3.1.1 Yurt Dis1 Fuarlara Yonelik TegviKIer ..........cccoevvvevieniiiiieniieienne, 38
2.1.3.1.1.1 Yurt Dis1 Fuarlarda Katilimcilarin Desteklenmesi................... 39
2.1.3.1.1.2 Yurt Dis1 Fuarlara Iliskin Organizatér Tanitim Faaliyetlerinin
DeStEKICNMEST ...coevieniieiiiieiie ettt e 41

2.1.3.1.2 Sektorel Nitelikteki Uluslararas1 Fuarlara Bireysel Katilimlarin
DEStEKICNMEST ....vvieeeiie ettt et ete e e e e e e e e eareeenes 43

2.1.3.1.3 Hedef Ulke Bazinda Ilave Fuar Destegi ve Gegici ilave Fuar
D 1] (<75 USSR 45

2.2.3.1.4 Fuar Tesviginin Odenmesi ............cocooeeeeioirieieeeeeeseesnnans 45

Vil



2.1.3.1.5 Fuar Destegi Odemesinde Déviz Kurlart ...........ccoovevevecuevevernnnee. 46
2.1.3.1.6 Fuara Miiracaat Sekli ve Miiracaatin Degerlendirilmesi ................ 46
2.1.3.1.7 Uriin Teshir Sart1 ve Stand Alant ...........cccoooeveveeeieeeeeeeeeeeeennn. 47

2.1.3.1.8 Uluslararas1 Nitelikteki Yurtici Thtisas Fuarlarinin Desteklenmesi 49

2.1.3.1.8.1. Mali Destek Saglanacak Fuarcilik Faaliyetleri ....................... 49
2.1.3.1.8.2. Fuar Desteginden Yararlanma Sartlart ...........ccccoeevveveuveennnenn. 50
2.1.3.2. KOSGEB Fuar TesVIKIETrT .......ccccoeeeiuiiiiiiiiiieecieeeceee e 53

2.1.3.2.1. Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdis1 Fuarlara Katilim Destegi...... 54
2.1.3.2.2. Milli Katilim Disindaki Yurtdisi Fuarlara Katilim Destegi .......... 56

2.1.3.2.3.Yurtigi Uluslararas1 Sanayi Ihtisas Fuarlarina Katilm Destegi ..... 57

2.1.3.2.4. Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi ........cccceevvvveviieencnnnnn. 58
2.1.3.2.5. KOSGEB Fuar Destekleri Genel Degerlendirmesi ....................... 59
2.1.3.2.6. KOBI’lere Tanttim DeStei .........ccocoevevevreueeeeeeeeeeeeeeeeseneneesnnnns 62
2.1.3.2.7. KOSGEB Markaya Yonlendirme Destegi .........cccceevvereevueneennenne. 63
2.1.3.3. izmir Ticaret Odast Fuar TesvViKIETi .........cococoeveveeeeeeeeeeeeeeeeenns 64
2.1.3.4. Kadin Girisimcilere TOBB Fuar Destegi.........cccceveiiiveieenciieeeieeeen. 66
2.1.3.4.1 Fuara Katilimcis1 Olmak I¢in Aranacak Sartlar ............ccccococveve.... 67

2.1.3.4.2. Yurt I¢i Fuar Katiliminda Kadin Girisimcilerin Desteklenmesi
Projesi Ortagt Fuar Firmalart ...........cccoccevviiiiiiiiiiiieciee e 67

UCUNCU BOLUM
FUARLARIN TURKIYE EKONOMISINE KATKISI

3.1 FUARLAR VE EKONOMI ......cooooviiiiiiiiieiieeieie st 71
3.2 FUARLARIN ANTALYA EKONOMISINE KATKISI .......c.cccooevevrererrenne. 74
3.3 [ZMIR FUARLARININ TURKIYE EKONOMISINE KATKISI ............c....... 76

3.3.1 izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesviklerinin Ekonomiye Katkist ...................... 78



3.3.2 IZFAS Fuarlarinin izmir Ekonomisine Katkis1 ..........cccooeveeueveveeeeeeenne. 80
3.4 TURKIYE’NIN YILLIK FUAR CIROSU .....cooiiiiiiieeeeeeeeeeeeees 82

3.5 FUARCILIK FAALIYETLERININ ULKEMIiZ TURIZMINE VE DOViZ
GETIRISINE KATEKIST ..ottt er e e e e es s e ees e s eeeesees e s eseenens 87

3.6 KOSGEB FUAR DESTEKLERININ TURKIYE EKONOMISINE

KOATKIST ..ottt 94
3.7 EKONOMIK KRIZLERIN FUARCILIK CIROLARINA ETKISI ................... 95
3.8 FUARLARIN GIRISIMCILIGE KATKISI ..o 97
SONUC VE DEGERLENDIRME ......coooiiiuiioieieeeeeeeeeeeeeeeeee e 101
KAYNAKLAR ..ot 106



KOBI

KOSGEB

DTM
TOBB
IZFAS
IEF
TCMB
izto
AB
ABD
KDV
SDS
UFI
TUIK
TC
ANFAS
ICCA

INTEREXPO

COPE

KISALTMALAR LiSTESI

Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler

Kiiciik ve Orta Olgekli Sanayi Gelistirme ve Destekleme
Idaresi Baskanhg

Dis Ticaret Miistesarhgi

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi

Izmir Fuarciik Hizmetleri AS.

izmir Enternasyonal Fuari

Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez bankasi

Izmir Ticaret Odasi

Avrupa Birligi

Amerika Birlesik Devletleri

Katma Deger vergisi

Sektorel Dis Ticaret Sirketi

Uluslararasi Fuarlar Birligi

Tiirkiye Istatistik Kurumu

Tiirkiye Cumhuriyeti

Antalya Fuarcihk AS

Uluslararasi Kongre ve Toplanti Dernegi

Uluslararasi Ticaret Fuarlarina Katihmlardan Sorumlu
Organizatorler Birligi

Ambalaj Fuarlar Organizatorleri Konfederasyonu

Xl



SEKILLER LISTESI

Sayfa No
Sekil:1 Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesviginden faydalanan firma sayis1 65
Sekil: 2 izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesvikleri Miktar1 (2004 — 2008) 80
Sekil 3: Tiirkiye’yi Ticari iliskiler,Fuar, Toplant1, Konferans,Kurs ve
Seminerler I¢in Ziyaret Eden Yabanci Sayis1 (2004-2008) 91

Sekil:4 2004-2008 yillar1 itibariyele Fuar, Ticari Iliskiler, Toplanti, Konferans,
Kurs ve Seminerler Igin Ziyaret Eden Yabanci Ziyaretcilerin Harcamalari 92
Sekil:5 Tiirkiye’nin Fuar.Ticari iliskiler,Konferans, Toplant1,Kurs,Seminer

Gelirlerinin Toplam Turizm Gelirleri Igindeki Pay1 93

Xl



TABLOLAR LIiSTESI

Sayfa No

Tablo:1 Tiirkiye Fuar alanlar kapasitesi

Tablo:2 2008 Y1l Fuar Istatistikleri

Tablo:3 2009-2010 yillar1 Tiirkiye Genel ve Ihtisas Fuarlart

Tablo:4 Tirkiye’de Sektorlere Gore Diizenlenecek Fuarlar (2010)

Tablo:5 Tiirkiye’de Sehirlere Gore Fuar Sayisi

Tablo:6 Aylara Gore Diizenlenecek Fuarlar (2010)

Tablo:7 Niteliklerine Gore Fuarlar (2009-2010)

Tablo:8 Desteklenen Faaliyetlere Iliskin Destekleme Orani ve
Azami Destek utarlari

Tablo:9 2003 Y1l1 Kosgeb Fuar Destekleri Dagilimi

Tablo10 2005 Y1t KOSGEB KOBI Fuar Destekleri

Tablo:11 1 Ocak 19 Haziran 2007 Dénemine Ait KOSGEB
KOBI Fuar Destekleri Dagilim1

Tablo:12 Proje Ortagi Fuar Organizatorii Firmalar

Tablo:13 Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesvikleri 2004 — 2008

Tablo:14 2009 Y1l1 IZFAS Toplam Fuar Satis Alan1 (m2) ve Bedeli ($)

Tablo:15 2008 Y11 Fuar, Katilimei, Alan Istatistikleri

19

20

20

23

26

30

31

51

61

61

62

68

79

81

82

Xl



Tablo:16 Yabanci ziyaretcilerin Tiirkiye’ye Gelis Nedenlerine Goére Dagilima,
Toplam iginde pay1% 89

Tablo:17 Tiirkiye’yi Ticari iliskiler,Fuar, Toplant;, Konferans,Kurs ve

Seminerler I¢in Ziyaret Eden Yabanci Sayisi ve Harcama Miktarlari 90

Tablo:18 Yillar itibariyle KOBI’lere KOSGEB Destekleri 95

XV



GIRiS

Ulkemizde heniiz sektdr olarak tanimlanmayan ve son yillarda giindemimize
ciddi bicimde girmis olan Fuarcilik kavraminin gercekte ¢ok eskilere dayanan bir
tarihi oldugu ve cok sayida girisimcinin 6nemli bir pazarlama ve satig yontemi

arasinda bulundugu bir gercektir.

Nitekim; uzun yillar 6nce; tiiccarlarin mekan ve gerekirse sehir, hatta bolge
degistirerek mal ve hizmetlerini tanittiklar1 ve sattiklari, boylelikle ihtiyaglar
belirleyip hem {iriin yelpazelerini hem de miisteri kitlelerini genislettikleri

bilinmektedir.

Ozgiir girisimeilik ruhunun en fazla hayat buldugu fuarlar; giiniimiizde ulasim
imkanlarinin artmasi, teknolojinin bas dondiiriicii hizla gelismesi ve elbette ki;
kiiresellesme riizgarlarinin getirdigi kiyasiya rekabet ortaminda giderek daha fazla

Onem kazanacaktir.

Diinyada yaygin bir pazarlama, satis ve tanitim araci olarak kullanilmakta
olan fuarlar, lilkemizde gerek organizasyon gerek katilimci gerekse ziyaretci sayisi

acisindan arzulanan diizeyde bulunmamaktadir.

Bu noktada; iilkemizde, fuarcilik faaliyetlerine iligkin yeterli kaynak ve
istatistiki verinin tutulmakta oldugunu belirtmek de oldukga giigtiir. Oysa; fuarcilik;
bir iilkenin ekonomik gelisim siirecini yansitan ve ona 1s1k tutan en Onemli
aynalardan bir tanesidir ve tek bagina bu faktdr dahi bu alanda faaliyet gosteren
meslek sahipleri ile yetkili kurum ve kuruluslara biiylik bir sorumluluk

yiiklemektedir.

Bu kapsamda; tiniversitelerin ilgili boliimlerinde fuarcilik meslegine yonelik
akademik programlarin ag¢ilmasindan fuarcilik faaliyetlerinin desteklenmesine

yonelik faaliyetlere kadar uzanan yelpazenin dogru degerlendirilmesi ve tilkemizde,



bugiiniin ve gelecegin stratejik sektorlerinden birisi olmaya aday fuarciligin dogru
degerlendirilmesi ve gerekli onlemlerin alinmasi son derece 6nemlidir.

Ilgili Kurum ve Kuruluslar tarafindan “Ulusal Fuarcilik Politikasi”nin
belirlenmesi ve bu konudaki yol haritasinin ¢izilerek bu alana yatirim yapmak

isteyen girisimcilerin oniliniin agilmasi1 dnemli bir gereklilik halini almistir.

Nitekim; internet basta olmak iizere bilisim teknolojileri hizla gelismesine ve
bir alictya satin almak istedigi {iriin ile ilgili cok detayli bilgi verebilir hale gelmesine
ragmen; Ornegin fabrikasina biiyliik ¢apli birden fazla is makinesi alacak olan
tiiccarlar i¢in yalnizca yol gosterici olabilmektedir ve profesyoneller isi sansa
birakmayip, satin alacag iiriinii ve daha sonraki teknik servis hizmetlerini yerinde ve

dokunarak satin almay1 her zaman daha ¢ok tercih etmektedir.

Iste tam da bu noktada fuarlar, bir mal ve/veya iiriinii satin almak isteyenler
icin en Oonemli “yasayan pazarlar” olmaktadir. Ciinkii; bir fuara mal ve hizmetlerini
tanitmak icin gelmis olan bir ticaret ekibi, fuarin basladigi sabah saatlerinden
bitecegi giin ve ondan sonraki siirecte dahi enerjisinin en doruk noktasina ulagmis
olup iirliniinii tanitma konusunda yogun bir istek duymaktadir. Benzer durum alici
icin de gecerlidir. Ciinkii alict; ayn1 mali ve/veya hizmeti {ireten firmalarin tamamini
ayni platformda gorme, kalite, fiyat ve hizmet konusunda karsilastirma yapmak

imkanina sahip olabilmektedir.

Yukarida da belirttigimiz gibi ticaret ruhunda bdylesine 6nemli bir yer tutan
fuarciik konusundaki kaynak sayisi son derece yetersiz olup yeni kaynaklara

siddetle ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu calismay1 yapmamizdaki amag; fuarcilik ile ilgili yazilmis olan kaynak
sayisini arttirarak literatiire katkida bulunmak, fuarcilik faaliyetlerinin sektor olarak
taninmasint saglamak ve simdiye kadar on binlerce iirlin ve firmanin tanitimi ve
satis1 i¢in gerekli platformu olusturan organizasyon firmalarindan temizlik
sirketlerine kadar her bir fuarin diizenlenmesi konusunda emegi gecen herkese bir

kaynak birakmaktir.



Bu diistinceden hareketle hazirladigimiz ve ii¢ boliimden olusan ¢alismamizin
birinci boliimiinde; Fuarciligin tanimi ve fuar c¢esitleri gibi konular ele alinmis ve

Tiirkiye Fuarcilik Tarihine iliskin tespitler yapilmistir.

Calismamizin ikinci boliimii ise; tamamen fuar tesvikleri konularina ayrilmis
olup bu bélimde; DTM, KOSGEB ve IZTO’nun verdigi tesviklerle ilgili
mevzuattaki en son gelismeler de dikkate alinarak; konular ayrintili bir sekilde

degerlendirilmistir.

Calismamizin {igiincii boliimii ise; fuarlarin  bir ¢ok sektorii olumlu yonde
etkiledigine iligkin orijinal tespitlerimizi igermektedir. Nitekim bu bdoliimde;
“Fuarlarin Tiirkiye Ekonomisine Katkis1” detayli bir sekilde degerlendirilmis ve
konuya iligkin yaklasik rakamlar elde edilerek; yeterince tesvik edildigi takdirde;
fuarcilik faaliyetlerinin 6demeler dengesine ne denli biiyiik katkilar saglama

kapasitesine sahip oldugu vurgulanmstir.



BiRINCi BOLUM
FUARCILIGIN TARIHSEL GELiSiMi

1.1 FUARCILIK TARIiHI

1.1.1 Fuar Kavram

Fuarlar, oOzellikle son yillarda; ekonomiye yaptiklar1 katki, giindeme
getirdikleri yenilikler ve sagladiklar1 sosyal gelisim ve degisim agisindan;
diizenlendikleri kent ve/veya iilkelerde, ekonominin lokomotif faaliyetleri arasinda

hizla 6n siralara yiikselmektedir.

Sézkonusu yiikselme siireci ve internet basta olmak tizere bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki bas dondiiriicii gelismelerin de etkisi ile; fuarcilik faaliyetlerinin
ilk adimlar1 olarak nitelendirebilecegimiz evrensel sergi, panayir vb. kavramlar hizla
degismeye baslamis, bu olgular; yerlerini profesyonel fuarcilik faaliyetlerine sahne

olan ticaret merkezlerine birakmislardir.

Gliniimiizde; fuarcilik faaliyetleri mega bir sektdr halini almis ve ticari
faaliyetlerin ileri teknoloji ile sunuldugu vazgecilmez pazarlama araglarindan birisi

olmustur.

Bilisim teknolojilerinin oldukga gelistigi ve internet diinyasinda her tiirlii
bilgiye ulasilabildigi varsayilsa dahi; yiliz yiize satis tekniklerinin en fazla hayat
buldugu fuarcilik faaliyetlerinin hicbir zaman bitmeyecegi ve diizenlenmekte olan

fuarlara her zaman bir yenisinin eklenecegi aciktir.

Uriin ve hizmetlerin yamisira; kentlerin markalasmasinda ve iilkelerin
tanittminda da biiyilik katkisi olan, isletmelerin satis ve cirolarini artiran fuarlar;
girisimcilik ruhunu yonlendiren ve atesleyen en 6nemli organizasyonlardir. Fuarcilik
faaliyetlerinin farkli tanimlamalar1 olmakla birlikte; literatiirde en fazla kabul géren

tanimlara asagida yer verilmistir.



Buna gore;

Fuarlarda alict ve saticilar cesitli is anlagmalar1 gerceklestirmek {izere bir
araya gelmektedirler. Fuarlar, zaman agisindan sinirlandirilmis aktiviteler olup, ¢ok
sayida katilimci, bir veya birden fazla ekonomik dalin o6nemli {irilinlerini
sergilemektedirler. Fuarlar bu sekilde, alicilarla satic1 firmalar karsi karsiya getirmek
ve Uriinii en kolay, en c¢ekici bigimde aliciya tanitmak suretiyle, ticari iligkilerin
gelistirilmesinde biiyiik rol oynamaktadir.'

Bununla birlikte TOBB tarafindan fuar konusunda detayli bir tanimlama

yapildig1 goriilmektedir.

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi tarafindan yapilan tanimlamaya gore;

Fuar, standlar kurulmasi yoluyla, ticarete konu mal ve hizmetlerin, bunlar ile
ilgili teknolojik gelisme, bilgi ve yeniliklerin tanitimin1 ve aktarimini amaclayan,
ziyaret¢i ve katilimer arasinda bilgi aligverisi, isbirligi, pazar biiyiitmeye ve gelecege
yonelik ticari iligkilerin kurulmasi ve gelistirilmesi i¢in bu esaslarda belirlenen
niteliklere uygun alanlarda diizenlenen, konusunu olusturdugu alanin, sektoriin ve
toplumun menfaatlerini gézeten, diizenleyicisi, ad, tiirii, yeri, konusu, tarihi ve siiresi

onceden belirlenen etkinlikleri ifade eder.

Alict ve saticilar1 bir araya getiren fuarlar, tarithin en eski aligveris
vasitalarindan biridir ve glinlimiiziin rekabet¢i piyasasinda gecerli olan en etkili
miisterilerle birebir pazarlama araglarindan biri olmustur. Fuarlar, iilkelerin

ekonomik ve teknolojik diizeyini yansitirlar.

Son yillarda gelismis lilkeler bazi sehirlerini fuar merkezi haline getirmis ve
diinyanin 6nde gelen firma ve is adamlarin1 bu merkezlere g¢ekerek ciddi ticari

baglantilara aracilik etmektedirler. Ayrica fuarlar modern bir pazarlama araci olarak

! Alaeddin ASNA, Public Relations Temel Bilgiler, Istanbul: Der Yayinlari, 1993, s.127.
? Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, “Yurti¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar”
Madde 4, Fikra 1.



iilkelerin oynayabilecekleri role katkida bulunabilecegi gibi, iilkelerin tanitimina ve

ekonomisine de ¢esitli katkilar1 olacaktir.
Fuarlarin iilkelere katkisi ile ilgili bir goriis s0yledir:

Fuarlar, diger pazarlara girmek ve diinyanin her yerindeki alternatif {irtinleri de
gormek isteyen ve biitlin pazarlara ulagmalart igin yeterli zamani olmayan is
adamlarini, kisa siirede uzmanlik alanlarina ulastirmakta ve bununla birlikte gerek
yabanci istirak¢ilerin, gerekse yabanci ziyaretgilerin beraberinde getirdikleri dovizi,

ilkeye kazandirmaktadir. 3

Fuarlar diizenlendikleri sehir veya {lilkeye ekonomik ve teknolojik katki
sagladig1 kadar, o yerin turizmine ve sosyo-kiiltiirel yapisina da onemli katkisi
saglamaktadir. Fuarcilik, tedarikg¢iler, ziyaretciler, katilimcilar, fuar organizatorleri

ve fuar alanlari olmak iizere bes farkli organizasyonel yapidan olusmaktadir.”

Ulkemizde fuarcilikla istigal eden tiim organizatorlerin ve katilimcilarin tabi

oldugu terim ve standartlar TOBB tarafindan belirlenmektedir.

01.06.2004 tarih ve 25479 sayili Resmi Gazete’de yayinlanan “Tiirkiye
Odalar ve Borsalar Birligi ile Odalar ve Borsalar Kanunu na gore fuar diizenleme ve

yetki belgesi verme iglemleri TOBB tarafindan yapilmaktadir.

TOBB Yonetim Kurulunun 27.02.2007 tarihli ve 242 sayili Kararina istinaden,
30.03.2007 tarihinde yiiriirliige giren “Yurt i¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve
Esaslar” ile fuar diizenlenmesine dair gerekli sartlar ve fuarlarin amag, altyapi 6zellikleri

ve siirelerini vb. belirten maddeler tek tek siralanmustir.

Bu esaslarin amaci, fuarcilik sektoriiniin lilke ve sektor genel menfaatlerine

uygun bicimde gelistirilmesi, sektoriin kiiresel standartlara ulastirilmast ve bu

3 ismail OZARSLAN, 1998-1999 Yurtici Endiistriyel ve Sektorel Fuarlar1 Takvimi, Istanbul
Ticaret Odas1 Yayinlari, Istanbul, 1998, Onsoz.

* Elif Yurdakul COSKUNKURT, Fuar Organizasyon ve Yonetimindeki iletisim Stratejileri,
Marmara Uni. Sos. Bil Ens. Yiiksek Lisans Tezi, 2007, s 47



kapsamda fuar etkinliklerinin uygun alanlarda bir program dahilinde yetkin sirketler

tarafindan diizenlenmesini saglamaktir.’

Yurt I¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslara gore genel fuar; belirli
bir sektorii veya iiriin grubunu esas almadan, cesitli mal ve hizmetlerin birlikte
sergilendigi ve bunlarin ticari tanittminin yapildigi, iginde sosyal ve kiiltiirel
etkinliklerin de bulunabilecegi, en az elli katilimcinin yer aldigi, siiresi on bes gilinii

gecmeyen etkinlikler olarak tanimlanmustir.

Fuarlar; ticarete konu mal ve hizmetler ile tarim ve sanayi iriinlerine iligskin
teknolojik gelismelerin, bilgilerin ve yeniliklerin tanitim amaciyla sergilendigi,
yurti¢i ve uluslararasi diizeyde bilgi aligverisi, teknik isbirligi, gelecege yonelik ticari
iligki kurulmasi1 ve gelistirilmesi olanaklarinin saglandigi ve asgari altyapi
Ozelliklerini tagiyan fuar alanlarinda diizenlenen, tarih ve siireleri 6nceden belirlenen

- 6
organizasyonlardir.

Diger bir goriise gore ise fuar ve fuarcilik sdyle tarif edilmistir.

Fuarlar tiiketiciye, liretilen iiriin ve hizmetler hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi
iletmesi, talebi genisletmek, bilgilendirme, hatirlatma, ikna etme, deger katma ve
orgiitlin diger fonksiyonlarmma yardimci olma gibi fonksiyonlar1 ele alindiginda
reklam ile ortak Ozellikler sergilemektedir. Ayrica firmanin fuara katilimi reklam
kampanyasi ile desteklenerek hedef kitleye daha rahat ulasmasi ve daha iyi sonuglar
elde edilmesi saglanabilir. Fuarlarda o ana kadar verilmis olan tiim medya
reklamlarinda sozii edilen iiriiniin kendisini gdsterme, uygulamasini agiklama, alici
tepkilerini 6lgme olanaklar1 yaratilir. Bunlara ek olarak fuarlar reklam, promosyon
gibi araclardan farkl olarak 5 duyunun kullamldig: bir pazarlama aracidir.’

Fuar1 kavrami ve tanimlarimi irdeledikten sonra tarihsel gelisim siirecinde

fuarlar ve fuarcilik konusunu inceleyecegiz.

> TOBB, “Yurt i¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar”,Madde 1

% Resmi Gazete, Sanayi ve Ticaret Bakanligi'ndan Yurti¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Y dnetmelik,
Madde 5- 27.06.2000, say1 24092, s.16.

7. Mustafa CEKIC, Pazarlama Faaliyetleri icinde Fuarlar — Endiistri Kuruluslarinin Fuarlara
Yonelik Tutumlari ve Madencilik Sektoriinde Uygulama, Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Temmuz 2009,s 18



1.1.2 Tarihsel Gelisim Siirecinde Fuarlar

Fuar Latince senlik, bayram anlamina gelen ‘Feria’ sézciigiinden tiiretilmistir.
Fuarlar bir ¢esit sergi olarak nitelemek miimkiindiir. Ancak sergiler her zaman ticari
bir ama¢ tagimadig halde, fuarlar ilke olarak ticareti artirmaya yoneliktir. Fuarlara
katilan firmalar mallarinin 6zelliklerini ve stiinliiklerini dogrudan potansiyel

alicilarina anlatma ve yeni siparisler alma imkanina kavusmaktadir.

En eski fuarlar bahar ve yaz aylarinda ya da hasat donemlerinde diizenlenen
senlikler goriiniimiindeydi. Romalilar isgal ettikleri sehirlerde ticareti gelistirmek ve
siyasal diisiincelerini yaymak icin fuarlar kurmuglardir. Daha sonra fuarlarin
Avrupa’da yaygin hale geldigi ve genellikle kiliseler civarinda Tanr1 adina
diizenlendigi goriilmektedir. Zamanla fuarlar, kervan yollar1 kavsaklarina ve bolge

halkinin dini bayramlarda toplandigi meydanlara kayd1.®

Fuarciligin temeli Fransa kabul edilmekle birlikte, modern anlamda
fuarciigin baslangict 1851°de Ingiltere’de diizenlenen fuar kabul edilmektedir.
Gliniimiizdeki sekliyle ilk biiyiik fuar 1851 yilinda Londra’da Hyde Park’ta
gercgeklestirildi.Crystal Palace adi ile taninan bu sergiyle bir ¢ok iilke ilgilendi ve sik
araliklarla fuarlar diizenlenmeye basladi. Bu fuar genellikle uluslar arasi nitelikte

oluyordu.’

1851 Londra Hyde Park Sergisine; ABD, Fransa ,Felemenk Ulkeleri, Prusya,
Ispanya, Portekiz, Zollverein Devletleri, Hindistan ve Osmanli imparatorlugu katildi.

Cin’den de gdzlemciler geldi."

Fuarciligin ilk zamanlarinda fuarlara katilmak iilkeler i¢in son derece

onemliydi. Fuara katilmak tilkenin prestiji i¢in énem arz ediyordu. Modern fuarcilik

¥ Ekonomi Ansiklopedisi, Paymas Yaymlari, 1983 s:467.

? “Sergileme sanatindan Bilimsel Fuarciliga”, Ekonomik Denge, Eyliil-Ekim 1997,Y11 2, Say1 8,s 55
' Rifat ONSOY, Tanzimat Dénemi Osmali Sanayii ve Sanayilesme Politikasi, Tiirkiye Is Bankasi
Yayinlari,Ankara,1988,s.59



anlayisinin gelismesi ile birlikte fuar ve fuar alanlar1 biiyiik degisimler gecirdi. Milli
diizeyde fuar katilimlarindan ziyade firma bazinda katilimlar 6n plana ¢ikti. Artik
tim diinyada son derece modern ve kapali alanlarda yapilan fuarlarda hem
katilimcilari, hem de ziyaretgileri memnun edecek sekilde organize edilmektedir.
Gliniimiizde fuardaki ticari baglantilart artirmak i¢in fuar organizatorleri tarafindan

otobiis ve ugaklarla ziyaretci akis1 dahi saglanmaktadir.

1.1.3 Fuar Tiirleri ve Siireleri

Fuar tiirleri, diinyadaki ve iilkelerdeki i¢ ve dis ekonomik iliskilerdeki
gelismelere uygun olarak sekillenmekte ve ortaya ¢ikmaktadir. Onceleri fuarlar

“ulusal” ve “uluslararas1” olarak geleneksel olarak ikiye ayrilmaktaydi.

Ancak giinlimiizde fuarlar olduk¢a c¢esitlenmistir. Fuarlar diinyadaki
ekonomik ve sosyal gelismeler siireci dogrultusunda daha farkli niteliklerdeki iiriin
ve hizmet gruplarin tanitimi ve pazarlanmasint gergeklestirmek amaciyla farkl

gruplara ayrilmigtir.

1.1.3.1 Genel Ticaret Fuarlan

Tarim, endistri, her tirlii tiketim mallar1 ve hizmetlerinin birlikte ve
cesitleriyle sergilendigi fuarlardir. Genellikle iirlin ve hizmetin tanitilmasi ve satigi
esasina gore diizenlenmektedir. Giiniimiizde daha ¢ok panayir ve senlik havasinda
organize edilen ve Onemini giderek yitiren, katilimci ve ziyaretgilerin tercih
etmedikleri fuarlardir. Tiirkiye’de Izmir Enternasyonal Fuar1 bu tiir fuarlara
verilebilecek en iyi ornektir. Geleneksel fuarcilik anlayisi ile varliklarini siirdiirmeye

calisan bu fuarlarin sayilar gittikce azalmaktadir.

Bu azalmanin nedeni, sektorel fuarciligin 6n plana ¢ikmasi ve daha ¢ok halkin
ziyaretci olarak gelmesi dolayisi ile yeni miisterilere ulasmak bu tiir fuarlarla pek
miimkiin géziikkmemektedir. Bir ¢ok sektore hitap eden genel fuarlarda hedef kitleye

ulagsmak olduke¢a zordur.



1.1.3.2 ihtisas Fuarlar1 (Sektorel Fuarlar)

Belli bir {iriin veya {iriin grubu ya da sektorle dogrudan ilgili ve sektore
yonelik mal ve hizmet iireten katilimcilar bazinda teknolojik ve uygulamali bilgi alis
veriginin arttirtlmasi ve ticari igbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi
ile ihtiya¢ duyulan {iriin siparislerinin verilmesi amaciyla yapilan ve ziyaret¢ilerini
genel olarak fuarin konusu ile ilgili hedef kitlenin olusturdugu ve siiresi yedi 7 gilinii

. 11
gegmeyen organizasyondur.

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi tarafindan yapilan ihtisas fuar1 tanimi ise

su sekildedir.

“Ihtisas fuar1; belirli bir iiriin veya hizmet grubu ya da sektorle dogrudan ilgili
ve sektore yonelik mal ve hizmet iireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi
aligverisinin arttirilmast ve ticari isbirligine yonelik bilgi degisimi ortaminin
yaratilmasi ile ihtiya¢ duyulan iiriin siparislerinin verilmesini amacglayan, en az yirmi

katilimeinim yer aldigs, siiresi on giinii gegmeyen etkinliklerdir.”'*

Yiiksek teknolojilerin tanitilmasi, transferi ve iiretilmesinde, ticari iliskilerin
arttirtlmasinda, pazar yapist ve potansiyeli konusunda bilgi akisi saglanmasinda

ortam hazirlayan ihtisas fuarlarinin popiilaritesi giderek artmaktadur."

Son yillarda biiytlik gelisme kaydeden sektorel fuarlar birbirleriyle de rekabet

halindedir. Bu fuarlar genellikle 4 giin siirmektedir.

Diinya ekonomik krizi veya ilgili fuarin daha gelisip biiylimesi icin
uluslararas1 fuar kuruluslar1 Tiirkiye’deki sektdrel fuarlara ortak olarak tilkemize

gelmektedir. Gelismeler; iilkemizde, sektorel fuarciligin gelecek vaat ettigini ve

HResmi Gazete, Sanayi ve Ticaret Bakanligi'ndan Yurti¢cinde Fuar Diizenlenmesine Dair Y 6netmelik,
Madde 7- 27.06.2000, say1 24092, s.16.

12Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, “Yurt i¢ginde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar’,Madde
5, Fikra b.

3 Ahmet Biilend GOKSEL, Cisil Sohodol, Stratejik Fuar Yonetimi, Istanbul: Mediacat, 2005, s.46.
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fuarcilik faaliyetlerinden saglanacak katkinin giderek artmakta oldugunu

gostermektedir.

Bu noktada; ticari ihtisas fuarlarinin; uluslararasi is turizmini arttirdiklari,
fuar organizasyonu diizenleyen sirket ve ajanslarin ihtisas fuar1 diizenlerken,
calismada bulunduklar1 sektorleri derinlemesine tanima ve daha basarili
organizasyonlar diizenleme imkani1 bulduklar1 ve bu fuarlar sayesinde, isletmelerin
rakiplerini daha yakindan tanima ve izleme imkanm1 bulduklarini belirtmek

mumkindiir.

1.1.3.3 Tek Ulke Fuarlari (Solo Fuarlar)

Tek basina yabanci bir iilkenin iiretimini veya bir ana tema secerek o alanda
faaliyet gosteren firmalari ile konunun ilgililerini bir araya getiren ve siiresi 7 gilinii

gecmeyen fuarlardir.'*

Sézkonusu fuarlar; yurt i¢i fuar diizenleme yetki belgesine sahip sirketlerce
ve yapilan anlagsmalar c¢ergevesinde, o yabanci iilkenin ilgili kurum veya

kuruluslarinca da diizenlenir.

1.1.3.4 Uluslararasi Fuarlar

Bir¢ok iilkenin katilmiyla gerceklestirilen ve fuara katilan firmalarin kendi
ilkelerinin ekonomik, teknolojik, kiiltiirel-sosyal diizeylerini ve imkanlarin1 ortaya

koyarak uluslararasi bir tanitma stratejisi izledigi fuarlardir.

Onceleri tarim, endiistri, her tiirlii tiiketim mallar1 ve hizmetlerinin birlikte ve
cesitleriyle sergilendigi geleneksel fuarlar uluslararasi nitelik tasirken giiniimiizde
daha ¢ok sektorel fuarlar uluslararasi nitelik tagimakta olup iilkemizde diizenlenen
cok sayida ulusal fuarin uluslararasi olmak yoniinde yogun bir ¢aba igerisinde

olduklar1 gézlenmektedir.

' TOBB, Yurt i¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar, Madde 9
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Fuarlarin “Uluslararas1 Fuar” niteliginde olmasi ve bu iinvani tasimasi ig¢in

asagidaki kosullarin bir arada bulunmasi gerekmektedir."

a)

b)

Bir fuarin uluslararasi fuar niteliginde olmasi ve bu {invani kullanabilmesi
icin, fuarm ayni diizenleyici tarafindan, ayni isim ve konuda son bes yil
icerisinde iist {iste en az li¢ kez diizenlenmis olmasi; ayrica dogrudan veya
dolayli (temsilcileri kanaliyla) yabanci katilimci sayisinin tiim katilimer
toplamu1 igerisinde en az yiizde on bese ulagmasi veya yabanci katilimciya
tahsis edilen net metrekare stand alami biiyiikliigiiniin toplamin en az
ylizde onuna ulagsmis olmasi veya yabanci ziyaret¢i sayisinin toplam

ziyaretei sayisi igerisinde en az yiizde iki bugugu bulmasi gerekmektedir.

Fuarlarin bu niteliklere sahip oldugu, 3568 sayili Serbest Muhasebecilik,
Serbest Muhasebeci Mali Miisavirlik ve Yeminli Mali Miisavirlik Kanunu
uyarinca yeminli mali miisavir veya bagimsiz denetleme kurulusu
tarafindan diizenlenecek rapor ile belgelenmelidir. Ancak, UFI (Union
Des Foires Internationales) uluslararasi fuar etiketini tasiyan fuarlarda bu

sartlar aranmaz.

Uluslararasi nitelikte diizenlenen bir fuarin, bu nitelige sahip olabilmesi
icin gerekli sartlardan herhangi birini tasimadiginin tespit edilmesi
halinde, ilgili diizenleyicinin bir sonraki fuar i¢in ayni isim ve konuda
yaptig1 uluslararast nitelikteki fuar basvurusu Birlik tarafindan kabul

edilmez.

“Uluslararas1” ibaresinin kullanimina iligkin Birlik’ten gerekli izni

almaksizin, diizenledigi fuarda bu ibareyi kullandig1 tespit edilen diizenleyicinin

teminatinin yarisi Birlige irat kaydedilir.

ISTOBB, Yurt Icinde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar, TOBB Yénetim Kurulunun
11.10.2005 tarih ve 158 sayili Karartyla, 11.10.2005 tarihinde yiiriirliige girmistir.
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1.1.3.5 Sanal Fuarlar

Internet ortaminda firmalar bir bedel ddeyerek iiriin ve hizmetlerini sanal fuarlar
araciligi ile yaymnlatabilmektedir. Firmalar siirekli gelisen internet hizmetlerinden
faydalanmaktadirlar. Yeni hazirlanmakta olan bir kanunla her firmaya bir internet

sitesine sahip olmak zorunlulugu getirilecegi belirtilmektedir.

Uriin ve hizmetlerini daha fazla kisiye ulastirmak isteyen firmalar en ¢ok
ziyaretgi alan sitelere ilanlar vermektedir. Degisik dillerde hazirlanan web siteleri

tiim diinyaya aciktir.

Sanal fuarlarin uluslararasi bir niteligi de bulunmaktadir. Belli bir ziyaretgi
sayisint asan sitelere devlet tesvigi de verilmekte olup, giiniimiizde pek ¢ok firma,
kendi internet siteleri ve katildiklar1 sanal fuarlar aracilifiyla ciddi miktarda

siparigler almaktadirlar.

Hem tanitim hem siparis i¢gin gerekli olan sanal fuarlar ayni zamanda firmanin
prestijine de katkist bulunmakta olup, web sitesi olmayan firmalarin miisterileri

karsisinda mahcup duruma diismekte olduklar1 gézlenmektedir.

1.1.3.6 Diinya Fuar1 EXPO

Expo Fuarlari, iilkeleri uzmanlagsmis olduklar1 konulardaki bilgi birikimlerini
daha yasanir bir diinya i¢in paylagsmak iizere bir araya toplayan ve iiriinlerden ¢ok

fikirler, kiiltiirler ve diinyanin gelecegi icin projeler sergilenen organizasyonlardir.
Expo’lar ticari boyutunun yaninda egitsel amagli birer tema ve kiiltiir etkinligi

olarak da 6n plana ¢ikmaktadir. Expo’lar ‘Diinya Sergisi’ ya da ‘Diinya Fuar1’ olarak

da adlandirilmaktadir.
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1851°de Londra Kristal Palas’ta dilizenlenen sergi ile temelleri atilan
EXPO’lar, 98 iilkenin iiye oldugu BIE (Uluslararas1 Sergiler Biirosu) tarafindan

organize edilmektedir

Sosyal, kiiltiirel ve egitsel yiiziiyle insanlhigin gelisimine ve hosgoriiyle
biitiinlesmesine onciiliik eden EXPO’lar 5 yilda bir kez diizenlenmekte en az 3, en
cok 6 ay siirmektedir. Kapladiklar1 ortalama 1 milyon 500 bin metrekarelik alanda

diinyanin dort bir yanindan on milyonlarca ziyaretgiye ev sahipligi yapmaktadirlar.'

EXPO’lar, organize edildikleri kentlerin ‘Kent Kimligi’ kazanmasinda 6nemli

rol oynamaktadir.

EXPO sozctigii “uluslararasi sergi” anlaminda kullanilmaktadir.. 3-5 yil gibi
araliklarla ve en ¢ok 6 ay boyunca devam eden EXPO’lar, hem diizenlendigi iilkenin
hem de katilimcilarin iiriin ve hizmetlerinin tanitildigi, teknolojik gelismelerin

sergilendigi, gelecek vizyonlarin yansitildigi iletisim platformlaridir.

Bir iilkenin ekonomik ve teknolojik degerlerini tanitmakla kalmayip, yerel ve
kiiltiirel degerlerini de tanitmaya aracilik etmektedirler. Ayrica iilkelerin ulusal ve
uluslararas1 ekonomisini giiclendirdigi gibi, iilkeler arasi ticari ve kiiltiirel iliskileri de

gelistirmeye biiyiik katki saglamaktadirlar.'”’

EXPO fuarlar1 bir buguk asir boyunca onlarca defa diizenlenmis ve
diizenlendigi tilkelere ciddi ekonomik katkilar saglamistir.

EXPO 150 yilda tam 63 defa diizenlenmistir. Tiirkiye BIE’ye iiye olmadigi
i¢in bu 63 organizasyondan higbiri Tiirkiye’de diizenlenmedi. Ulkemiz, 2004 yil
Ekim ayinda BIE’ye iiye olmus ve EXPO’ya ev sahipligi yapma yolumuz bu gelisme

ile birlikte a¢ilmistir.

http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/8588710.asp?gid=196&sz=87110, (11.01.2010)
7 GOKSEL, a.g.e, 5.51.
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[lk defa 2015 EXPQ’ya Izmir aday olmus, ancak; Paris’teki oylamada
Italya’nin Milano kenti EXPO’yu diizenleme hakkini kazanmistir. Botanik temali
EXPO 2016’ya Antalya’nin ev sahipligi yapacag: bilinmektedir. Boylece Tiirkiye’de
ilk kez bir EXPO organizasyonu gergeklestirilmis olacaktir.

1.1.3.7 Yiizen Fuarlar

Farkli bir konseptle ve sunumla hazirlanan Yiizen Fuarlar son yillarda ilgi
¢cekmeye baglamig olup fuar alanina ¢evrilmig bir gemi ile yapilan ve degisik iilke
limanlarina belli siireler ile ugrayip o iilkenin isadamlarinin ziyareti saglanan fuarlar

Oonemli maliyet avantajlar1 da saglamaktadir.

Yiizen fuar; bir geminin sergilemeye uygun mekanlarini fuar alanina
cevirerek; nakliye, ulasim ve konaklama hizmetlerinin fuar mekanm ile aym
platformda alinmasin1 saglayan ve birden fazla iilkede arka arkaya fuar
diizenlenmesine imkan taniyan farkli bir sunum teknigidir. Yiizen fuar
organizasyonlarinda fuar alani, organizasyonu diizenleyen iilkenin kendi
topraklarinda sergiye hazir hale getirilmektedir. Katilimci firma temsilcileri ayni
geminin kamaralarinda konaklamakta, ulasim hizmetini ayn1 gemi ile karsilamakta
ve yiyecek icecek ihtiyaclarimi kendi {ilke mutfaklarinin yer aldigi gemi
restoranlarindan saglamaktadirlar. Boylece ylizen fuar ile katilimci firmalar yurt
disinda bir fuara katilmis olmalarina ragmen kendi topraklarinda bulunma konforunu
yasamaktadirlar. Yiizen fuar organizasyonlar1 yerlesik fuarlara gore Onemli

avantajlar ortaya koymaktadir."®

Onceki yillarda Istanbul’dan hareketle tiim Karadeniz iilkelerinin 6nemli
limanlarina demirleyip Tiirk sanayi trilinlerini komsu iilke isadamlarma tanitan
basarili organizasyonlar yapilmistir. Yiizen fuar organizasyonunda ulasim ve

konaklama gemi ile saglandigindan ulagim sorunlar1 kdkten ¢oziilmektedir.

18 Hakan ADIGUZEL, “Cagdas Pazarlamanin Modern Sunumu Yiizen Fuarlar”, Yiiksek Lisans
Tezi Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Yiiksek Lisans Tezi, 2009 s 17.
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Yiizen fuarlarda genellikle gece seyahat edilmekte ve giindiiz katilime1 firma
temsilcilerinin yeni bir iilkede uyanmalar1 saglanmaktadir. Oniimiizdeki donemde
ylizen fuarlar gibi yeni formatta fuarlarla karsilasmamizin daha fazla giindeme

gelecegi diistiniilmektedir.

1.1.3.8 Kongre ve Sempozyumlar

Sektor toplantilari, sempozyum ve kongrelerle birlikte diizenlenmektedirler.
Ziyaretci sayilari, fuarlar ve diger sergilerdeki kadar olmasa da, ziyaretgilerinin
profesyonellerden olugsmasi nedeniyle hedef kitleye ulagsma olanaklar1 daha

fazladir."

Ozellikle bilimsel kongre ve sempozyumlarda sponsor ve katilimci firmalar

standlariyla organizasyona destek vermektedir.

Profesyonel fuar standlarinin kuruldugu bazi kongreler fuarlar kadar ilgi
cekmektedir. Firmalar da ciddi kazanimlar elde etmektedirler. Hatta baz1 kongrelerde
katilimer firma sayisi ile ziyaretci sayis1 pek cok fuar katilimeist ve ziyaretgisinden

kat kat fazla olabilmektedir.

1.1.3.9 Tasmabilir Fuarlar: Sektorel Yayinlar

Tiirkiye’de sektorel yayinciligin gelismesi fuarciligin gelismesiyle paralellik
gostermektedir. Sektorel yayincilik iilkemiz’de Liberal ekonomik politikalarin
uygulanmaya basladigr 80’li yillardan sonra gelismeye baglamistir. Bir anlamda

fuarciligin gelismesine paralel bir gelisim gostermistir.

Ozellikle dergi formatinda gelisen sektdrel yayimcilik bir anlamda tasimabilir

fuarlardir. Ciinkii sektorel bir dergide bir fuara katilan sirket sayisina yakin firma

' Anil URAL, Fuarcilik Faaliyetlerinin Gazete Haberlerinde Yer Almasi: Cumhuriyet, Le
Monde, International Herald Tribune Ornekleri, Yiiksek Lisans Tezi, 2003, s 9.
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haberi ve reklami1 bulunmaktadir. Bir fuar titizliginde hazirlanan yayinlar

isadamlarinin masasina licretsiz olarak ulastirilmaktadir.

Ulkemizde her sektériin birden fazla fuari oldugu gibi yine her sektdriin
onlarca sektorel yayini bulunmaktadir. Bu yayinlar direk ilgili sektor firmalarina
dagitildig1 i¢in hedefi onikiden vurmaktadir. Sektorel bir yaymi inceleyen sektor
temsilcisi sanki bir fuar1 geziyormus hissine kapilabilmektedir.Nitekim ilgili kisiler
kendilerini bu tiir dergileri okumak zorunda hissetmekte, dergi icerisindeki rakip
firmalar kimler ve ne yapiyorlar, yeni ¢ikan teknolojiler neler vb. gibi konularda bilgi

sahibi olmaktadirlar.

Son yillarda internet ortaminda benzeri sektorel siteler acilmaya baglamstir.
Ancak; Tirkiye’de internete girme orani hala diisiik ylizdelerde oldugu i¢in sektorel
dergiler uzun siire daha etkinligini devam ettirecektir. Sektorel Dergiler iireticinin ve

sanayicinin yol haritas1 olmayi siirdiirmektedir.

Amerika Birlesik Devletlerinde 1750’lerde kurulan Sektorel Yayincilar
Birliginin ikiytizelli yi1llik ge¢misi olmasina ragmen, Tirkiye’de de bu tiir yayincilik

olduke¢a gelismis olup Avrupa standartlarinda faaliyet gostermektedir.
1.2 TURKIYE’DE FUARCILIK
1.2.1 Tiirkiye’de Fuarcihigin Gelisimi

Tiirkiye’de fuarcilik izmir’den dogmustur. Izmir’de 17 Subat 1923 tarihinde
1.Tiirkiye iktisat Kongresi ile birlikte diizenlenen sergi Tiirk Fuarciliginin baslangici
ve temeli olmustur. Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk’{in “Bu sehirde sergiler agin,

kongreler diizenleyin” talimatiyla organize edilen sergiden bugiinkii Izmir

Enternasyonal Fuarina gelinmistir.
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Ilk 9 Eyliil Sergisi 12 bin metrekare kapal1,13 bin metrekare bahce alanina
sahip bulunan, deniz kenarindaki bugiin Mithatpasa Endiistri Meslek Lisesi olarak
faaliyet gosteren Izmir Sanatlar Mektebi’nde, 4-25 Eyliil 1927 tarihleri arasinda
diizenlendi. Sergiye 195 yerli firma ile Polonya, Almanya, Sovyetler Birligi, ABD,
Ingiltere, italya, Fransa, Isvicre ve Macaristan merkezli 72 firma katildi. Ticaret
odalari, borsalar, resmi yada yar1 resmi kuruluslarin sayisi ise 71’di.Toplamda 338
firma ve kurulusun pavyonlari, 21 giinde, 80 bini askin kisi tarafindan ziyaret

edildi.®°

Izmir  Enternasyonal Fuar1 1936 yilinda uluslararas1  kimlige
kavusturulmustur. 10 y1l aradan sonrada 1946 yilinda Uluslar aras1 Fuarlar Birligi’ne
(UFI) iiye olmustur. Iste bu gelisme, Tiirkiye’de fuarcilik sektdriinii baslatmistir.
[zmir Enternasyonal Fuari’'nin UFI’ye iiye olmasiyla birlikte fuarcilik alanindaki

calismalar mesleki bir temele oturmus, bir uzmanlik alani haline gelmistir.21

Tiirkiye, Ozellikle konumu sebebiyle, fuarcilik sektdriinde diinyanin belli
baslh tilkeleri arasina girebilecek bir durumdadir. Ancak tiim diger sektorler gibi,
siiregelen ekonomik istikrarsizliktan etkilenen bu sektor, ayni zamanda alt yapz,
ulagim, fuar alan1 yetersizligi gibi bir¢ok sorunla da kars1 karsiyadir. Bunun yani sira,
fuarcilik bilincinin tam olarak yerlesmemesi; organizatdr, katilimci ve ziyaretgiler
acisindan istenilen diizeyde verime ulagilamamasina neden olmaktadir. Bu kadar
probleme karsin yavas da olsa gelisimini siirdiiren sektdr, giinden giine 6nem

kazanarak, gelecek i¢in umut vaat eden bir konuma gelmistir %

* Gokhan AKCURA, Tiirkiye Sergicilik ve Fuarcihk Tarihi, Tarih Vakfi ve Tiiyap Yayi
2009,s.83

* Ugur SULUN, ihracatta Yeni Pazarlama Stratejisi Olarak Fuarlar ve izmir Uygulamalan,

Izmir Ticaret Odas1 yayini, 2004, s.10.

22 Deniz Senem CELEP, Pazarlama i¢inde Fuarcih@m Yeri, isletmelerin Fuarcihk Faaliyetine

Bakagi ile flgili Bir Uygulama, Marmara Universitesi Sos Bilimler Enstitiisii. Isletme ABD Yiiksek

Lisans Tezi 2008 s 109.
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Tablo:1 Tiirkiye Fuar alanlar kapasitesi (m2)

FUAR ALAN KAPASITESI 2007 FUARLARI TOPLAMI
ISTANBUL 162.256 m2 1.356.739 m2
ANKARA 8.000 m2 200.416 m2
ANTALYA 45.000 m2 135.393 m2
[ZMIR 23.750 m2 223.295 m2
DIGERLERI 129.097 m2 482.639 m2

Kaynak: Bekir CAKICI, 12-15 Kasim 2008 UFI Kongresi Sunumu,s 13

Tirkiye’de yurtici fuarlar konusunda yetkili kurum TOBB, yurtdis1 fuarlar
konusunda yetkili kurum ise DTM’dir. Oncelikle iilkemizde diizenlenmekte olan
fuarlarin; sehir, konu ve ay dagilimini incelemek, iilkemizdeki fuarcilik sektoriiniin

durumunu gézlemlememize yardimci olacaktir.

1.2.2 Tiirkiye’de Diizenlenen Genel Fuarlar

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de genel fuarlar gittikce Onemini
yitirmektedir. Glinlimiizde daha ¢ok panayir havasinda organize edilen ve katilimci
ve ziyaret¢ilerin ¢ok tercih etmedikleri fuarlar haline geldi. Gegmis yillarin eskimis
usulleriyle varliklarin1 ~ siirdiirmeye ¢alisan bu  organizasyonlarin  sayilar

azalmaktadir.

Tiirkiye’de Izmir Enternasyonal Fuari ile baslayan genel fuarcilik anlayist
yerini gittikge Thtisas fuarlarma birakmaktadir. Genel Fuarlar diizenlendigi sehir ve
cevre il ve ilgelere hitap etmektedir. Genel olarak bir panayir ve senlik icinde
gegmektedir. Daha ¢ok insanlarin ailecek toplu sekilde ziyaret edip eglendigi

organizasyonlar haline gelmistir.
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Tablo:2 2008 Y1li Fuar Istatistikleri

FUAR FUAR KATILIMCI YABANCI SATILAN YABANCILARA
TURU SAYISI KATILIMCI STAND SATILAN
STAND
IHTISAS 410 53992 5000 2 159 375 94 954
FUARLARI
GENEL 21 2766 265 137 502 2 481
FUARLAR
TUM 431 56 758 5265 2296 877 97 435
FUARLAR

Kaynak: TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, 2008, http://fuarlar.tobb.org tr/istatistikler.php. (06.01.2010)

Glniimiizde gittikce azalan genel fuar sayisint TOBB’un yillik

istatistiklerinden de gérmek miimkiindiir.

Tablo:2’de yer alan 2008 fuar istatistiklerine gore; Tiirkiye’de diizenlenen
431 fuarin ancak 21 tanesi genel fuar 6zelligini tasimakta olup geriye kalan 410 adet
fuarin tamaminin ihtisas fuar1 olarak diizenlenmekte oldugu goriilmektedir. Yillar
itibariyle diizenlenen fuar sayisinda artig géze carparken 2010’a geldigimizde Diinya

Finansal Krizin etkisiyle sayidaki diisiisiin biraz sert oldugu goriilmektedir.

Tablo:3 2009-2010 yillar1 Tiirkiye Genel ve Ihtisas Fuarlart

Fuar Turt 2009 Sayist 2010 Sayis1

Genel Fuar 13 9
Ihtisas Fuar 411 360

TOPLAM 424 369

Kaynak: TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, 2010, http:/fuarlar.tobb.org tr/istatistikler.php, 06.01.2010

2009 yilinda diizenlenen fuar sayisinda azalma meydana gelmistir. Genel

Fuarlar igerisinde, bir dnceki yila gore 8 fuar diizenlenmemis olup diizenlenen fuar
sayist 13 diigmiistiir. Diinyadaki genel fuarlardaki diisiis lilkemize de yansimustir.
Ayni sektorde organize edilen ve rakibine gore daha zayif olan fuarlar bir sonraki y1l

diizenlenmemeye veya ertelenmeye baglamistir.
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Ayni konuda diizenlenen ¢ok sayida fuar olmasi, ilgili sektorlerin fuarciliga
verdigi dnemi ve fuar katilimimi etkin bir iletisim araci olarak kullanma gayretini
gosterse de; ayni sektorde cok sayida fuar diizenlenmesi fuarlarin verimlerinin
diismesine ve benzer fuarlarin, birbirlerinin basarilarin1 baltalamalarina neden

olabilmektedir.??

Amerika Birlesik Devletleri’'nde ve daha sonra tiim diinyada 2008 yilinda
baslayan Finansal Kriz 6zellikle 2009 ve 2010 yilinda Tiirk Fuarcilik sektoriinii de
derinden etkilemistir. Ulkemizde 2008 yilinda 431 fuar diizenlenirken, 2009 yilinda
424°e diismiis, 2010 yilina geldigimizde ise bu rakam 369’a kadar gerilemistir.
Tiirkiye’de kriz y1l1 kabul edilen 2009°da diizenlenen fuarlarin sayisindaki azalmanin

yaninda fuarlara stand ile katilimlarda da ¢ok ciddi azalmalar olmustur.

2010 yilinda diizenlenecek fuarlarin sayis1 bir Onceki yila gbére ¢ok ciddi
diistisler gostermektedir. Toplam 369 fuarin organize edilecegi bu yilda Genel

Fuarlarin sayist sadece 9 da kalmustir.

Bunun yaninda 2009 yilinda pek c¢ok fuar aym1 zamanda ziyaretci sikintisi

cekmis ve 2010 yil1 fuarini iptal etmistir.

1.2.3 Tiirkiye’de Diizenlenen Thtisas Fuarlar

Ulkemizde ozellikle 1980°1i yillardan sonra hizla gelisen ihtisas fuarcilig
hem kalite hem de sunum sekliyle ciddi mesafe katetmistir. Son yillardaki ekonomik
durgunluk ve mali krize ragmen iilkemizin gen¢ ve dinamik is diinyasi sayesinde
fuarcilik sektorii gelismesine devam etmektedir. Tiirkiye’de her gecen giin artan fuar
sayisinin yaninda fuar firmalar1 ve fuar diizenlenen alanlarda artmaktadir.

Ulkemizdeki belli basli fuar firmalar1 ve fuar merkezlerine bir goz atacak olursak;

2 Ahmet Nazif KOLDAS, Ticari Fuarlarin Satis Gelistirme Etkisi, (Ankara: Gazi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2001), sf 23.
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Tiirkiye’nin en biiylik fuar alanlarindan birine Tiyap sahiptir. Tiiyap
Istanbulda iki sergi merkezine sahip olup, bunlardan Beylikdiizii Tiiyap Fuar ve
Kongre Merkezi 120 000 m2 lik kapali alaniyla Tiirkiye nin en biiylik ve en modern
sergi merkezlerinden biridir. Fuar alami ihtiyaca gore her yil genisletilmektedir.
Bunun yaninda Tiiyap Bursa ve Konya Fuar merkezleri ile Anadolu’ya da ac¢ilmis ve

bu sehirlerde farkli sektorlere yonelik ihtisas fuarlar1 organize etmektedir.

Izfas A.S tarafindan isletilen Izmir Kiiltiirpark Uluslararast Fuar Merkezi
tilkemizin ilk fuar alanidir. Son yillarda yapilan modernlesme ve alan genisletme
caligmalar1 ile birlikte toplam kapali alan metraji 28.000 m2 ye ¢ikmistir. Alanda
geleneksel genel fuarin yaninda her yil onlarca ihtisas fuar1 organize edilmektedir.
Sehir merkezinde ve ulagimin kolay olmasi dolayisi ile Kiiltlirpark Fuar alan1 bir ¢ok

fuar firmasi tarafindan tercih edilmektedir.

Uluslararasi izmir Fuar Alan1 2009 yilinda, ekonomik krize ragmen y1l iginde
acilan 32 fuarda 50 farkli sektdriin temsilcisi biraraya getirmistir. IZFAS ihtisas
fuarlarmi 2009 yilinda 1 milyon 655 bin, Uluslararasi Izmir Fuari’ni aymi yil 1
milyon 498 bin kisi gezerken, Uluslararas1 Dogaltas ve Teknolojileri Fuari’ni
(MARBLE) 51 bin 560 kisi gezmistir. MARBLE’a bin 112, IEF’ye ise bin 3 firma
katilmastir.

Fuar alanlarinin diinya capinda biiyiikk &nem kazandigi Istanbul’un
merkezinde, Avrasya’nin en bilylik fuar alanlarindan biri olan CNR EXPO etkili ve
ses getiren organizasyonlarin vazgecilmez mekani olmustur. CNR EXPO, konumu,
ulagim-iletisim olanaklari, kapali-acik alan biiyiikliigii, teknik ve teknolojik donanimi
ve yonetimiyle diinyanin sayili fuar merkezlerinden biri olma 6zelligine sahiptir. Her
yil, ekonomiye yon veren bircok sektorii, yerli-yabanci yiizlerce katilimci ve
ziyaretciyi agirlayan CNR EXPO, 150 000 m? kapali 120 000 m? ag¢ik alan1 ve 8 fuar

salonuyla uluslararasi standartlarda hizmet vermektedir.

2010 yilinda diizenlenecek degisik sektorlere yonelik 360 ihtisas fuari

diizenlenecektir. S6zkonusu fuarlar; Isitmadan egitime, tarimdan otomobile, gidadan

22



turizme, tiptan sanata kadar pek ¢ok alanda gerceklestirilecektir. Tablo 4’de hangi
sektorde kag ihtisas fuar1 diizenlenecegine iligskin bilgiler yer almaktadir.

Tablo:4 Tiirkiye’de Sektorlere Gore Diizenlenecek Fuarlar (2010)

SIRA . . FUAR
2010 YILI FUARLARI SEKTOREL DAGILIMI
NO SAYISI
ISITMA, SOGUTMA, HAVALANDIRMA, DOGALGAZ VE
1 SISTEMLERI, INSAAT MALZEMELERI, BANYO, 36
MUTFAK, SERAMIK, NALBURIYE, HIRDAVAT, TESIiSAT
2 EGITIM, EGIiTiM EKIPMANLARI VE TEKNOLOJILERI 34
3 TARIM, SERACILIK, HAYVANCILIK VE TEKNOLOJILERI 28
OTOMOBIL, TICARI ARAC, MOTOSIKLET, AKSESUAR,
4 OTOMOTIV YAN SANAYii, GARAJ EKIPMANLARI, 23

AKARYAKIT iSTASYONLARI

METAL ISLEME, KESME, KAYNAK, AKISKAN, DOKUM,

> KALIP, YAN SANAYILER 20
7 GIDA, GIDA iSLEME, iCECEK, TEKN VE ENDUSTRILERi 19
8 DIGER 18
9 ELEKTRIiK, ELEKTRONIK, AYDINLATMA, OTOMASYON 14
10 MOBILYA, MOBILYA YAN SANAYIi 14
» CEVRE, GERI DONUSUM, ATIK YONETIMI, SU -

TEKNOLOJILERI, BELEDIYE, KENT MOBILYALARI

” PAZARLAMA, REKLAMCILIK, BAYILIK, HALKLA »
ILISKILER, PROMOSYON, TASARIM, INSAN AYNAKLARI

I OTEL, OTEL EKiPMANLARI, RESTORAN, HAVUZ, "
ENDUSTRIYEL TEMIiZLiK, BAKIM/ONARIM

DERI TEKNOLOJILERI, DERi URUNLERI, DERIi

1 KONFEKSIYON, AYAKKABI 10
15 KITAP, SURELI YAYIN 10
16 GENEL 10
17 AMBALAJ, ETIKET 9
18 BILGISAYAR, BiLGi TEKN, TELEKOMUNIKASYON 8
19 ENERJI 8
EV ELEKTRONIGI, ELEKTRIKLI EV ESYALARI,
20 DAYANIKLI TUKETIM MALLARI ;
21 LOJISTIiK, TASIMACILIK, DEPOLAMA, iSTIiFLEME, 8
22 TIP, TIBBi CIHAZLAR, LABORATUVAR, DiS$ HEKiMLIiGli, 8
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ECZACILIK, OPTIK

23 TURIZM 8
24 ALTIN, MUCEVHERAT, SAAT 7
TEKSTIL, KONFEKSiYON, ORGU, NAKIS MAKINE VE
2 AKSESUARLARI, iPLiK 7
26 GAYRIMENKUL 6
HAZIR GiYIM, MODA, KUMAS, KONFEKSIiYON YAN
7 SANAYIi 6
28 IS VE INSAAT MAKINELERI 6
29 EV TEKSTILI, HALI 5
30 MADEN, MADENCILIK, DOGAL TASLAR, MERMER 5
31 SANAT 5
1 BAHCE, BAHCE MOBILYALARI, PEYZAJ, CICEKCILIK, s
SUS BITKIiLERI, EVCIL HAYVANLAR
DENIZCILIK, YELKENLi VE MOTORLU DENiZ
33 ARACLARI VE SU SPORLARI )
34 GUVENLIK, YANGIN 4
35 KOZMETIK, GUZELLIK, ESTETIK, KiSiSEL BAKIM 4
36 PLASTIK, KAUCUK VE ENDUSTRILERI 4
37 AGAC ENDUSTRIiSi, ORMAN URUNLERi 3
38 BEBEK, COCUK iHTiYACLARI 3
39 KiMYA, KIMYA SANAYii, KIMYASAL URUNLER 3
40 MATBAA MAKINALARI, KAGIT VE TEKNOLOJILERI 3
UNLU MAMULLER VE TEKNOLOJILERI, DONDURMA,
4 PASTA, SEKERLEME, DEGIRMEN MAKINELERIi 3
42 ZUCACIYE, PORSELEN, SERAMIK 3
43 AV, SILAH, DOGA SPORLARI 2
44 DOGAL URUNLER, SAGLIKLI YASAM 2
45 PERAKENDECILIK, MAGAZA EKiPMANLARI 2
46 SPOR MALZEMELERI 2
47 BALIKCILIK, SU URUNLERI 1
48 KALITE KONTROL VE TEKNOLOJILERI 1
49 KIRTASIYE, BURO MALZEMELERI 1
5 SIVIL HAVACILIK 1

Kaynak: TOBB Fuar istatistikleri, http://fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.ohp 06.01.2010
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1.2.4 illere Gore Diizenlenen Fuar sayisi

Ulkemizde toplam 22 ilimizde fuar organizasyonu yapilmaktadir. illerimiz
sanayilestikge buna paralel fuarcilik da gelismektedir. Son yillarda sehirlerimizin
disinda bazi ilgelerimizde de fuarlar diizenlenmekte olup, Marmaris, Bodrum gibi
turizm merkezi ilgelerimizde turizm fuarlari, Corlu vb. gibi il¢elerimizde tarim
fuarlar1, Inegdl vb. de ise mobilya fuarlar1 organize edilmektedir. Her gegen yil fuar

organizasyonu yapan sehirlerimizin sayisinda artislar olacagi agiktir.

Basta Istanbul olmak iizere ii¢ biiyiik ilimiz fuarlar konusunda basi
cekmektedir. Tiirkiye’de toplam 153 fuar organizatdrii firma ihracattan turizme,
gidadan tekstile, mermerden enerjiye kadar pek ¢ok sektoérde yilda 400 civarinda fuar
diizenlenmektedir. Bu fuarlarin ylizde atmisa yakini iic biliylik sehrimizde
diizenleniyor. Son yillarda Gaziantep, Antalya, Bursa, Kayseri, Mersin, Adana gibi
sanayilesme konusunda gelisen sehirlerimizde de fuarcilik 6n plana ¢ikmaya basladi.
Fuarlara katilm konusunda firmalarimizin yeterince istekli oldugunu goriiyoruz.
Ancak; fuarlarin getirisinin firmalar tarafindan tam olarak anlasildigini belirtmek
miimkiin degil. Fuarlar, ilgili sektoriin kalbinin attigi merkezlerdir. Gilinlimiiziin
yogun rekabet kosullari; mal veya hizmet {ireten, satan her isletmenin yilda en az iki
fuara katilmasini1 zorunlu hale getirmistir. Ciinkii firmalarin piyasada var oldugunu

ispat etmek icin sektorlerin kalbinin attig1 fuarlarda boy gostermesi gerekmektedir.**

Her seyde oldugu gibi mega kentimiz Istanbul iilkemizde fuarcilik konusunda
da birinciligi elden birakmyor. Biiyiik fuar merkezlerinin Istanbul’da olmasi ve bu
sehrimizi sanayi, ticaret ve turizm gibi pek cok sektorde gelismis olmasi onu
fuarcilikta da zirveye tasimaktadir. Diinya kenti Istanbul yurtdisinda zaman zaman
Tiirkiye’ nin de oniine gegmektedir.

Sehirlere gore diizenlenen fuar sayisi asagidaki Tablo 5 de verilmistir.

24Sakir SARICAY, “Tiirkiye’de Gelisen Fuarcihk”,Yenigiin Gazetesi Kose Yazisi, I Subat 2008 s.6.
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Tablo: 5 Tiirkiye’de Sehirlere Gére Diizenlenen Fuar Sayisi

SEHIRLERE GORE DUZENLENEN FUAR SAYISI

SEHIR FUAR SAYISI
istanbul 182
izmir 26
Bursa (inegol 4) 26
Ankara 22
Adana 16
Antalya (Finike 1) 16
Corum 14
Konya 12
Gaziantep 9
Mersin 8
Diyarbakir 7
Manisa 6
Mugla (Bodrum3, Marmaris1) 5
Kayseri 3
Kirklareli (Liileburgaz 3) 3
Ordu 3
Tekirdag (Corlu 2) 3
Denizli 2
Isparta 2
Malatya 2
Balikesir 1
Sanlurfa 1

Kaynak: TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, 2010, http://fuarlar.tobb.org tr/istatistikler.php,(2010)



1.2.5 Ulkemizde Fuar Diizenleyen Firmalar

Tiirkiye’de 2010 yili Ocak ayi1 itibariyle fuar organizasyonu yapan firma
sayist 153’tiir. Bu organizator firmalar Tiirkiye sinirlart i¢inde toplam 369 fuar
diizenlemektedir. Bazi fuar yetki belgesi sahibi firmalar ise ayn1 zamanda yurtdisinda
da fuar organizasyonlar1 yapmaktadir. Fuar diizenleyici firma olabilmek i¢in bazi
sartlar yerine getirmek gerekmektedir. TOBB tarafindan yetkilendirilmemis higbir

firma fuar organizasyonu yapamamaktadir.

Fuarcilik yetki belgesi bagvurusu yapan firmalarda aranacak kosullar®

Anonim veya limited sirket seklinde kurulmus olan,

a) Ana sozlesmelerinde miinhasiran fuarcilik faaliyetinin ve bu faaliyetin
tanitim1 amaciyla her tiirlii yayimncilik, reklamcilik ve organizasyon
isleriyle, fuar konusuyla ilgili olmasi kaydiyla kongre, seminer,
sempozyum ve benzeri faaliyetlerde bulunacaklarinin belirtildigi, bu

faaliyetler disinda kalan is konular1 ana sézlesmelerinde yer almayan,

b) En az iki yiiz elli bin Yeni Tiirk Liras1 6denmis sermayeye sahip
bulunan ve bu sermayeyi O6zvarligi icinde koruyan sirketler, yetki

belgesi i¢in basvuruda bulunabilirler.

Fuar yetki belgesi olmadan fuar diizenlenemeyecegi gibi, izinsiz olarak her
hangi bir organizasyon, sergi veya kongreye fuar denilmesine cezai miieyyideye
uygulanmaktadir. Fuar ibaresinin kullanilmasi i¢in TOBB Yo6netim Kurulunun
27.02.2007 tarihli ve 242 sayili Kararina istinaden, 30.03.2007 tarihinde yiirtirliige
giren “Yurt I¢inde Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslar” Madde 19 a gére

diizenleme yapilmigtir. 19.Maddeye gore,

25Yulrt icinde Fuar Duzen Dair Usul ve Esaslar,
http://www.tobb.org.tr/fuar/Yurt_icinde Fuar Duzen Dair UsulveEsaslar 300307 2.doc.
05.01.2010)
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“Fuar” ibaresi kullanilmasi;

a) Fuar takvimine dahil edilmesine karar verilen fuarlar disindaki higbir
etkinlikte ve/veya etkinlige iligkin yurt i¢i ve disina ydnelik olarak
hazirlanan mektup, brosiir, reklam ve diger basili evrak {izerinde
“fuar” ibaresi ve yabanci dillerde de “fuar” anlamina gelen ibareler

kullanilamaz.

b) Fuar takviminde yer alan bir fuara iliskin yapilan yazili ve gorsel
tanitim, reklam ve ilanlar ile, fuar kataloglar1 ve davetiyelerinde
diizenleyicinin adi, fuarin adi ve konusu, acilis ve kapanis tarihleri,
diizenlenecegi yerin adresi ile “Bu Fuar 5174 sayili Kanun geregince
TOBB (Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi) izni ile
diizenlenmektedir” ibaresine, Birlik tarafindan belirlenen bigimde yer
verilmesi, zorunludur. Bu hususlara iliskin bir eksiklik tespit edildigi

takdirde fuarin diizenleyicisine Birlik tarafindan ihtar verilir.

Tiirkiye’de Fuar diizenlenecek alanlar belli ve zorunlu sartlar1 yerine getirmek
zorundadir. Fuar alanlar ile ilgili TOBB’un yaynladigi Kurallara uyulmasi

gerekmektedir.

Fuar diizenlenebilir alanlarda aranan sartlar TOBB’un “Yurt icinde Fuar

Diizenlenmesine Dair Usul Ve Esaslar” Madde 7 de genis bicimde belirtilmistir.

Fuar diizenlenebilir alanlarda aranan kosullar;

1) Fuarlar, fuar merkezleri ile 7°nci maddenin ikinci fikrasinda sayilan 6zelliklere
sahip alanlarda veya fuar diizenlemek amaciyla gecici olarak tanzim edilerek bu

ozellikleri tasir hale getirilecek alanlarda diizenlenebilir.

2) Fuarin diizenlenecegi alanlarin;
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a) Ulusal nitelikte fuar diizenlenecek kapali alanlarin en az net iki bin, agik
alanlarin en az bes bin metrekare alana sahip olmasi,

b) Uluslararasi nitelikte fuar diizenlenecek kapali alanlarin en az net ii¢ bin
metrekare, agik alanlarin en az yedi bin metrekare alana sahip olmasi,

c) Kapali fuar alanlarinda taban-tavan mesafesinin en az dort buguk metre
olmasi,

¢) Ziyaretciler icin ayr giris-¢ikis ve acil durum c¢ikislarinin, sergilenen
tiriinler i¢in ylikleme-bosaltma kapilarinin,

d) Aydinlatma ve gereginde gii¢ kullanimi igin yeterli kapasitede elektrik
donaniminin ve temel islevler icin yeterli sayida jeneratoriin,

e) Kapali alanlar i¢in ¢alisir durumda 1sitma ve havalandirma sistemlerinin,

f) Iletisim icin gerekli arac ve gereglerle yeterli iletisim alt yapisinin,

g) Fuar alanina uygun sayida lavabo ve tuvaletlerin,

g) Ihtiyac dl¢iisiinde biife, kafeterya ve lokantanin,

h) Diizenleyici ve gorevlendirecegi personele ait danigma, yonetim, gdzetim
biirolarinin,

1) Giivenlik ve ilk yardim hizmetleri i¢in gerekli tinitelerin,

1) Yeterli otopark alaninin,

j) VIP salonu, konuk agirlama yerleri, basin odasi, seminer salonu gibi

yerlerin ve bayrak direklerinin, bulunmasi zorunludur.

Esaslar’da belirtilen sartlardan herhangi birini tagimadiginin tespiti halinde
diizenleyici firmaya, Birlik tarafindan ihtar verilmektedir. Alanin birden fazla sarti
tasimadiginin tespiti halinde ilgili fuarin diizenleyicisine fuar takvimine alinmama

miieyyidesi uygulanmaktadir.

1.2.6 Aylara Gore diizenlenen Fuar sayilar

Ulkemizdeki fuarcilik sektdriiniin - aylar bazinda diizenledigi fuarlari
inceledigimiz de fuarlarimizin, diinyada fuarlarin yogunlastigi aylarda organize
edildigini goriiriiz. 2010 yilinda Tiirkiye’de ziyaretcilerini bekleyecek olan fuarlarin

158’inin Mart, Nisan ve Mayis aylarinda, yani ilkbaharda diizenlenecegini
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goriiriiyoruz. 115 fuar da Eylil, Ekim ve Kasim aylarinda, yani sonbaharda
gerceklestirilecektir. Tiirkiye’de 6zellikle yaz aylarina, dini giinlere ve bayramlara

fuar organizasyonu konulmamaktadir.

Fuar yogunlugu bakimidan Sonbahar ve Ilkbahar aylari oldukc¢a hareketli
gecmektedir. Hemen her sektordeki fuarlar dolayisi ile fuar salonlarina her hafta
farkli sektorler i¢in standlar kurulmaktadir. Bu aylarda her hafta yapilan fuar
organizasyonlar1 sektorleri de hareketlendirmekte ve firmalara yeni miisteriler ve

yiiksek cirolar saglamaktadir.

Tablo:6 Aylara Gore Diizenlenecek Fuarlar (2010)

AYLARA GORE FUARLAR
FUAR

AY SAYISI
Ocak 13
Subat 29
Mart 58
Nisan 52
Mayis 48
Haziran 19
Temmuz 9
Agustos 7
Eyliil 30
Ekim 51
Kasim 34
Arahk 19
TOPLAM 369

Kaynak: TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, 2010,
http://fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.php,(06.01.2010)

Fuarlarin diizenlenmesinde aylar kadar, fuar diizenlenecek sektdriin mevsimsel
ozellikleri de dikkate alinmaktadir. Ornegin turizm fuarlar1 sezon agilmadan birkag

ay once diizenlenerek satin almacilarin ve yatirnmcilarin dikkati ¢cekilmektedir.
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1.2.7 Uluslararasi Fuarlar ve Tiirkiye

Uluslararasi1 Fuarlarda Tirkiye aktif katilimci olarak yer aliyor. Tiirk firmalar
Avrupa, Ortadogu ve diinyanin pek ¢ok Tilkesinde standli fuar katilimlan
gerceklestirmektedir. Milli katilimin yaninda bazi Ticaret Odalarin Semsiye Standla
katilmalar1 fuarlara verilen énemi gostermektedir. 2009 yilinda Almanya’da Ekim
ayinda diizenlenen diinyanin en biiyiik Gida Fuar1 Anuga’da Tiirkiye Onur Konugu
Ulke olarak katildi. Yine Subat 2009°da Dubai’de geleneksel olarak yapilan GulFood
Gida Fuarma 115 Tirk firmast katilarak iilkemizin agirligini Ortadogu’da da

hissettirmislerdir.

Yine bazi Tirk Fuar firmalann o0zellikle komsu ilkeler ve Tiirk

Cumbhuriyetlerine yonelik olarak o iilkelerde fuarlar diizenlemektedir.

Ulkemizde de tiim diinyadan ziyaretciler gelen uluslararas1 fuarlar
diizenlenmektedir. 2010 yilinda diizenlenecek 369 fuarin 85°i uluslararasi nitelige
sahiptir. Tiirkiye’deki uluslararasi fuarlar i¢inde oldukca basarili olanlardan biri de,
Izmir’de diizenlenen ve diinyanm en biiyiik fuarlarindan biri olan, Uluslararasi

Dogaltas ve Teknolojileri Fuari (MARBLE) dur.

Tablo:7 Niteliklerine Gore Fuarlar (2009-2010)

NIiTELIiGINE GORE FUARLAR

FUARIN NITELIGI 2009 2010

Ulusal 331 284
Uluslararasi 93 85

Toplam 424 369

Kaynak: TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, http://fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.php, (06.01.2010)

Ulkemizde diizenlenen pek ¢ok ulusal fuarin hedefi uluslararasi olmaktir.

Uluslararasi nitelikli ve basarili fuarlar iilkemizin uluslararasi olumlu imajina da
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katk:1 saglamaktadir. Uluslararasi diizenlenen fuarlar iilkemize kazandirdig1 déviz ve

tanitim ile 6nemli bir gérev yapmaktadirlar.

Sonug olarak; Fuarcilik iilkemizin giindemine IEF ile birlikte 78 yil 6nce
gelmesine ragmen, son c¢eyrek yiizyilda degisen, sekil degistiren ve gelisen sektorel
fuarcilik ise 40 yildir iilke sanayimize yon vermektedir. Sektorel fuarciligin gelismesi

ile birlikte artik giiniimiizde fuar denilince ilk akla gelen ihtisas fuarlar1 olmaktadir.

Tiirkiye’de sektorel baza gore diizenlenen fuar sayis1 gelismis lilkelere gore
oldukca diisiiktiir. Ancak son yillarda gittikce spesifiklesen konularda fuarlar
diizenlenmektedir. Ulkemizde &nceleri Insaat sektorii fuarlar icine dahil edilen
boru, kontriiksiyon, giines enerjisi ve ylizme havuzu vb. alt sektorlerde son yillarda

bagimsiz fuarlar diizenlenmektedir.

Tiirk fuarcilik sektorii yakaladigi bu ivme ile Onlimiizdeki yillarda diinya
lizerinde diizenlenen tiim fuar cesitlerini ililkemizde diizenleyecektir. Ulusal ve
Uluslar arasi alanda yogun rekabet iginde olan fuarcilik sektoriimiiz, 6zellikle

Ortadogu fuar pazarinda s6z sahibi konumunda bulunmaktadir.
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IKiNCi BOLUM
KOBI’LERE YONELIK FUAR TESVIKLERI

2.1 KOBI VE FUAR TESVIK CESITLERI

2.1.1 KOBIi’nin Tanim

KOBI, "Kiigiik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler" kelimelerinin kisaltilmig
seklidir. Birgok farkli tanimi bulunan KOBI’nin en bilinen tanimmmi KOSGEB
(Kiiciik ve Orta Olgekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme Idaresi Baskanligi)’in
yaptig1 goriilmektedir. Buna gore; Ikiyiizelli kisiden az yillik calisan istihdam eden
ve yillik net satis hasilati ya da mali bilangosu yirmibes milyon Tiirk Lirasimni
asmayan ve bu yonetmelikte mikro isletme, kiiclik isletme ve orta biiyiikliikteki

isletme olarak siniflandirilan ekonomik birimler "KOBI" olarak tanimlanmaktadir.

Kiicik ve orta biyikliikteki isletmelerin tanimlanmasina, niteliklerine,
siiflandirilmasina ve uygulamalarina iligkin esaslar; net satig hasilatlari, mali
bilango tutarlar1 ve calisan sayilar1 dikkate alinarak Bakanlik¢a hazirlanan ve
Bakanlar Kurulunca yiiriirliige konulan yonetmelikle belirlenir. Kiigiik ve orta

biiyiikliikteki isletmeler kisaca "KOBI" olarak adlandirilir.*®

Bir isletmenin KOBI olarak kabul edilip edilmemesinde; ¢alisan sayisi, satis
miktari, sermaye miktari, calisma alani, maas dagilimi, iiretim miktar1 gibi bircok
dlciiniin etki ettigi goriilmektedir. Ancak; buna ragmen; bir isletmenin KOBI sayilip
sayllmamasindaki en genel Olciitiin isletmedeki calisan sayisi ve igletmenin cirosu

oldugu bilinmektedir. *’

Ulkemizde KOBI’lere yonelik faaliyette bulunan kurum ve kuruluslarin gerek

tanim gerekse tanimi belirlemede segtikleri Olgiitlerin birbirinden farklik gosterdigi

%% Resmi Gazete, “Sanayi ve Ticaret Bakanh@inin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanuna Bir
Ek Madde Eklenmesine iliskin Kanun” 16 Nisan 2005, Say1: 25788

7 http://www.kobilerim.com/detay.asp blogno=313 (04.01.2010)
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dikkat cekmektedir. Tiirkiye’de 11 farkli KOBI tanimi bulunmaktadir. Genel olarak
KOSGEB ve Halk Bankasi’nin tanimlari referans alinmasina ragmen bu iki kurumun
tanimlarinin da birbirinden farkli olmasi karigikliga yol ag¢maktadir. Kurumlar
yapilarina ve verdikleri hizmetlere goére birbirinden farkli tanimlamalar

kullanmaktadirlar.?®

Tiirkiye’de iizerinde uzlasilmis bir KOBI tamimi yoktur. KOBI’lere hizmet
veren her kurum ve kurulus farkli bir KOBI tanimindan hareket etmektedir. Bazi
KOBI tanimlarindaki dier bir sorun da sadece “imalat sanayii” isletmelerini
kapsama almasidir. Dolayisiyla diger sektorlerde faaliyet gosteren tiim isletmeler,
esnaf ve sanatkarlar kapsam disinda kalmakta; mevcut devlet tesviklerinden
yararlanamama durumu ile karsi karsiya kalabilmektedir. Asagida Tiirkiye’deki

farkli kuruluslarin KOBI tanimlar1 verilmistir.*’

Halk Bankas1 Bankas1 KOBI Tanmm: Tesvik Belgeli KOBI: 1-150 isci
calistiran, sabit yatirim tutart 100 milyar TL’yi ge¢meyen imalat sanayii isletmeleri.
Normal KOBI: 1-250 isci calistiran, sabit yatirim tutar1 400 milyar TL’yi ge¢gmeyen

imalat sanayii igletmeleridir.

Tiirkiye Thracat Kredi Bankas1 (Eximbank) KOBI Tamm: Kisa vadeli
TL krediler kapsaminda KOBI ihracat kredisi igin 1-200 is¢i ¢alistiran sabit sermaye

yatirimlar1 2 milyon Dolar1 gegmeyen imalat sanayii isletmeleridir.

Hazine Miistesarhg KOBI Tanimi: imalat sanayiinde faaliyette bulunan ve
yasal defter kayitlarinda arsa ve bina hari¢ net sabit yatirim tutart 400 milyar TL’yi
asmayan, 1-9 is¢i calistiran isletmeler cok kiigiik oOlgekli, 10-49 is¢i calistiran
isletmeler kiiciik 6lgekli, 50-250 is¢i calistiran isletmeler orta dlgekli KOBI’lerdir.

% Ozlem YONAR, Tiirkiye’de KOBi Tanimlari,
http://www.usakgundem.com/yorum/9/t%C3%BCrkiyede-kobi-tanimlari.html,(03.07.2010)

# Ahmet TURKAN, “KOBI Tanimi”
http://www.tedariksistemi.com/jm/index.php?option=com_content&view=article&id=150:kob&ca
tid=43:iletme&Itemid=2, (08,04,2010)
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Dis Ticaret Miistesarhgn (DTM) KOBI Tammm: Imalat sanayiinde
faaliyette bulunan ve 1-200 isci ¢aligtiran, gergek usulde defter tutan, arsa ve bina
hari¢ sabit sermaye tutar1 bilango net degeri itibariyle 2 milyon Dolar karsiligt TL’yi

asmayan isletmelerdir.

Devlet istatistik Enstitiisii (DIE) ve Devlet Planlama Teskilati (DPT)
KOBI Tanmm: 1-9 isci ¢alistiran isletmeler gok kiiciik 6lgekli. 10-49 isci ¢alistiran
isletmeler kiiciik 6lgekli. 50-99 is¢i calistiran isletmeler orta dlgekli KOBI dir.

Tiirkiye Kiiciik ve Orta Olcekli isletmeler Serbest Meslek Mensuplari ve
Yoneticileri Vakfi (TOSYOV) KOBI Tamm: 1-5 is¢i calistiran isletmeler gok
kiiciik 6lgekli. 5-100 isci calistiran isletmeler kiiglik Olgekli. 100-200 is¢i ¢alistiran
isletmeler orta dlcekli KOBI dir

Farkli kurumlarin farkli agiklamalari ve tanimlari nedeniyle KOBI'leri tek

diizene ve tek bir sistem ile tanimlamak oldukga giigtiir.

Ancak; su bir gergektir ki; {lilkemiz ekonomisinin omurgasini olusturan
KOBI'ler giderek artan bir siddette giindemde olacaktir. Ulkemizde KOBI’ler bes

ana sektorde toplanmustir.

Tiirkiye’de KOBI’lerin sektorel dagilimi asagidaki gibidir.™
26.1 % Metal Esya

25.6 % Tekstil, Hazir Giyim, Deri

24.3 % Mobilya

12.7 % Gida ve Icecek

39%  Kagit

7.4%  Diger

YV V V ¥V V V

3% Kazim AKGUN, “KOSGEB izmir isletme Gelistirme Miidiirliigii Sunumu”, 04.01.2010,s.14
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KOBI’lere kamu kuruluslar tarafindan ¢ok cesitli destekler verilmektedir.
Fuar tesvikleri de bu destekler iginde 6nemli bir yere sahiptir. Firmalarimizin ulusal
ve uluslar aras1 arenada sz sahibi olabilmesi igin fuar tesvikleri KOBI’lere can suyu
gibi hayat vermektedir. Fuar tesviki veren c¢esitli kuruluslar1 ve fuar tesvik tiirlerini

teferruatlh olarak inceleyecegiz.

2.1.2 Fuar Tesvikleri

Tiirkiye’de fuarlara yonelik tesvikler ilk olarak 1994 yilinda Bakanlar
Kurulu’nun 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili Kararin 4’lincii maddesinin verdigi
yetkiye dayanilarak, firmalar1 ihracata yonlendirmek amaciyla; DTM (Dis Ticaret
Miistesarlig1) tarafindan hazirlanan yeni tesvik sistemi ile “Ihracata Yonelik Devlet

Yardimlar1” adiyla verilmeye baslanmistir.

Fuar tegvikleri iiretimin, pazarlamanin ve ihracatin lokomotifidir.
Anadolu’daki bir ¢ok firma 6nemli pazarlama kanallarindan biri olan fuarlara maddi

imkansizliklar dolayisi ile katilamamaktadir.

Son 16 yildir verilen fuar tesvikleri ile isletmelerimiz gerek ulusal pazarda,
gerekse uluslararast pazarlarda s6z sahibi konumuna gelmislerdir. Giiniimiizde
diinyanin neresinde olursa olsun diizenlenen uluslararasi herhangi bir fuarda; iilkemiz
firmalarin1 ve isadamlarini gerek katilimci gerekse ziyaret¢i olarak gérmek miimkiin

hale gelmistir.

Fuarlara katilmak hem zahmetli hem de masrafli bir ¢alismadir. Bir fuar
katiliminin maliyeti, o fuar i¢in harcanan emek, zaman ve paranin toplamidir. Bu ii¢
faktorden eksikligi en fazla hissedilen ise kuskusuz paradir. Yani, bir fuara katilirken
en biiyiik problem finansman sorunudur. Ozellikle kiigiik ve orta dlgekli firmalar, 4 —
5 giinliik bir organizasyon i¢in binlerce TL vermeyi ¢ogunlukla istememektedirler.

Kald1 ki, bunu isteseler dahi pek ¢ok firma bu bedeli yalmizca 6z kaynaklariyla
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karsilama giicline sahip degildir. Tiirkiye’de kiiciik ve orta boy isletmelerin mali

acidan desteklenmeden fuarlardan yeterli 6l¢iide yararlanamayacagi goriilecektir. 31

2009 yilinda 69 iilkeden toplam 2138 fuar tesvik kapsamina alinmistir. 2009
yilinda yurtdisinda 53 iilkede 223 milli katilm fuar1 diizenlendi. 2010 yili milli
katilim fuarlar1 takviminde ise 117 fuar bulunmaktadir. Bu fuarlarin y1l sonuna kadar
200 i gegmesi bekleniyor. Ulkemizde halen UFI iiyesi 19 fuar organizatorii ve alan
isletmecisi bulunuyor. UFI onayli fuar sayist ise 42°dir. Ulkemizde fuar
organizasyonlarinda ve fuar alanlarinda bulunmasi gereken asgari standartlar
belirleyen ve Tiirkiye Fuar Yapimcilari Dernegi ile Tiirk Standartlar1 Enstitiisii
tarafindan ortak olarak hazirlanan “Fuar Standartlar™ gectigimiz yil yayimlandi.

Standartlar pilot uygulama asamasinda bulunuyor.*

Fuar tegviklerinin isletmelerimizin rekabet giiclinii arttiracagi, bunun yaninda,
ulusal ve uluslararasi piyasada on plana ¢ikaracagi agiktir. Nitekim; herhangi bir

fuara katilan isletmelerin rakiplerine gore birkag adim 6nde olduklar1 bir gergektir.

2.1.3 Tesvik Cesitleri

Ulkemizde fuar tesvikleri baslica iki kurum tarafindan verilmektedir. Bunlar;
e Yurtdis1 fuarlara yonelik tesvikler veren Dis Ticaret Miistesarligi
(DTM) ile;

e Hem yurtdis1 hem de yurt i¢indeki fuarlara yonelik tesvikler veren
Kiiciik Ve Orta Olcekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme idaresi

Baskanligi (KOSGEB)’dir.
Bunlara ek olarak; izmir Ticaret Odasr’min da (IZTO) iiyelerine yonelik
cesitli fuar tesvikleri verdigi goriilmektedir. IZTO nun haricinde iilkemizde fuar

tesviki veren oda bulunmamaktadir.

3'' Ugur SULUN, ihracatin Gelistirilmesinde Fuar, Sergi Ve Panayirlara Yonelik Mali
Tesviklerin Etkinligi, 1990 - 2005 Dénemi Analizi) Yiiksek Lisans Tezi, 2006, s 78.
32 http://www.fuarplus.com/tr/ozel/6, (11.01.2010)
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Ayrica; TOBB tarafindan “Yurt I¢i Fuar Katilimmda Kadin Girisimcilerin
Desteklenmesi Projesi” ile kadin girisimcilere de fuar katilim destegi verilmeye
baslanmistir.

Yukarida sayilan fuar tegvikleri ve tesvik miktarlar1 asagida belirtilen konu

basliklar1 altinda kapsamli bir sekilde degerlendirilmistir.

2.1.3.1 D1s Ticaret Miistesarhgi Fuar Tesvikleri

Dis Ticaret Miistesarligi'nca belli kriterlere gore aciklanan, 2007 yilinda 2 bin
302 adet fuar tesvik kapsamina alinmistir. 2 bin 302 fuarin 245'i devletin her birine
2'ser gozlemci gondererek denetledigi ve ciddi yaptirim uyguladigi, devletce
belgelendirilip gorevlendirilmis organizatorler araciligiyla yapilan veya katilim
saglanan milli katilim kategorisindeki organizasyonlardir. Fuar sayist anlaminda
tesvik kapsamindaki fuarlarin yaklasik yiizde 90'm1 olusturan kisim ise bireysel
katilimlardir.”

Tiirkiye’de 2008 yilinda yurtdis1 fuarlarda, bir dnceki yila oranla %3’liikk bir
artisla 253 fuar organizasyonu gerceklestirilmistir. Bu rakam 2009 yilinda % 12’lik
bir azalmayla 223 fuara diigmiistiir. 2008-2009 yillarinin Ocak-Eyliil donemi
karsilagtirildiginda, yurt dis1 fuarlarin ulusal katilim organizasyonlarimin katilimci
sayisinda %38.7’lik bir diislis yasanmistir. 2010 yilinda yurt disinda 117 fuar

diizenlenecektir.**

2.1.3.1.1 Yurt Dis1 Fuarlara Yonelik Tesvikler

Dis Ticaret Miistesarliginin fuar tesvikleri, “Yurt Disinda Gergeklestirilen
Fuar Katilmlarinin Desteklenmesi” ve “Uluslararast Nitelikteki Yurtici Ihtisas

Fuarlarinin Desteklenmesi” olmak tizere iki farkli sekilde uygulanmaktadir.

33 Korhan YAZGAN, Y urtdisi fuarcilikta destek diistii, emek yogun sektore gizli tesvik
verilebilir”, Referans Gazetesi,
http://www.referansgazetesi.com/haber.aspx?HBR _KOD=87770&KTG_KOD=414,(09.01.2008)

3 Biilent UNAL, “Krizle Sarsilan Fuarcilik Sektoriinde Taslar Yerine Oturuyor”, Diinya
Gazetesi, Fuar ve Sergi Hizmetleri Ozel ilavesi, Ocak 2010,s.4
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Son olarak; 30 Aralik 2009 tarihli ve 27448 sayili Resmi Gazetede yayinlanan
“Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin  Desteklenmesi”  tebligi
27/12/1994 tarihli ve 94/6401 sayili Bakanlar Kurulu Karar ile yiirlirliige giren
"[hracata Yénelik Devlet Yardimlar: Karari"na dayamlarak hazirlanan Para Kredi ve
Koordinasyon Kurulunun 23/12/2009 tarihli ve 2009/11 sayili Kararina istinaden
hazirlanmis ve isletmelerin yurt dis1 fuarlara istiraki ve sektorel nitelikteki
uluslararas1 fuarlara bireysel katilimlarinin saglanmasi ile Tiirk ihrag iirlinlerinin

tanitilmasi ve pazarlanmasi suretiyle ihracatimizin desteklenmesi amaglanmustir.

Bu tesvik; yurt dis1 fuar organizasyonu gerceklestiren organizatorler ve soz
konusu fuar organizasyonlarna istirak eden firma ve kuruluslar ile sektorel
nitelikteki uluslararas1 fuarlara bireysel katilim saglayan firma ve kuruluslar
tarafindan yapilan harcamalarin, Tebligin ilgili maddelerinde belirtilen miktar ve
oranlar cercevesinde Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu’ndan karsilanmasini

kapsamaktadir.

2.1.3.1.1.1 Yurt Dis1 Fuarlarda Katilimcilarin Desteklenmesi

Yurt dis1 fuarlarina katilimlarin desteklenmesine yonelik olarak c¢ok sayida
teblig yayimlanmig ve uzun seneler uygulanmistir. Son teblig, 30.12.2009 tarihli
27448 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan 2009/5 sayili tebligdir. S6z konusu Teblig

ile yurt disinda fuarlara istirak edecek kisi ve kurumlara yol gosterilmektedir.

Para-Kredi ve Koordinasyon Kurulu tarafindan yayinlanan son teblig ile ne
gibi yenilikler getirildigi, kimlerin hangi oranda hangi fuarlar icin Dis Ticaret
Miistesarligi fuar tesviklerinden yararlanabilecegi calismamizin bu bdliimiinde

ayrintilartyla ele alinacaktir.

Teblige gore Yurt Dist Fuar Organizasyonlarinda, katilimer tarafindan
organizatore Odenen katilim bedelinin %350’si destek kapsaminda katilimciya

O0denecektir.
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Katilimeiya fuar bazinda 6denecek tesvik tutarn; >

e Yurt Dis1 Fuarin genel nitelikli uluslararasi fuara Milli Katilim veya Tiirk
Ihrag Uriinleri Fuari olmas1 halinde 10.000 ABD Dolarni;

o Sektorel nitelikli uluslararas: fuara Milli Katilim, Yabanci Firma Katilimli
Sektorel Fuar veya Sektdrel Tiirk [hrag Uriinleri Fuar1 olmasi halinde ise

15.000 ABD Dolarini1 gecemeyecektir.

Yurt dis1 fuarlara istirak eden komple tesis imalati, makine, yat imalati1 ve
otomotiv ana sanayi sektoriinde faaliyet goOsteren katilimcilarin fuar nakliye
masraflarinin destek kapsaminda bulunmayan kismmin 10.000 ABD Dolarini
geememek lizere %50’si, dogal tas, seramik, mobilya, otomotiv yan sanayi,
elektronik, beyaz esya, endiistriyel mutfak esyalari, miicevherat ve hali sektoriinde
faaliyet gosteren katilimcilarin fuar nakliye masraflarinin destek kapsaminda
bulunmayan kisminin ise 6.000 ABD Dolarmi gegmemek lizere %50’si katilim

bedeline ilaveten desteklenmektedir.

Destek kapsaminda Katilimcinin Sektorel Dis Ticaret Sirketi (SDS) olmasi

durumunda, organizatére ddenecek katilim bedelinin %75°1 SDS’ye 6denmektedir.

Yine katilmcinin gen miihendisligi/biyoteknoloji, uzay ve havacilik
teknolojileri, ileri malzeme teknolojileri, nano teknoloji, teknik tekstil, yenilenebilir
enerji, donanim (hardware), yazilim (software), bilisim ve elektronik konularinda

tiretim yapmasi durumunda katilim bedelinin %75°1 katilimciya 6denmektedir.

Uretici/Imalatg1  organizasyonlarmin katilacagi yurtdisi fuarlarda stand
biiytlikliigii onem tagmakta olup fuar tesvik 6demesinin hesaplanmasinda her fuar i¢in
azami 36 m”’lik alan esas alinmakta ve katilim bedelinin %75’i, belli smirlamaya

tabi olmak tizere 6denmektedir.

3% Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine iliskin Teblig,
(Teblig No: 2009/5), Madde 5/3, Resmi Gazete Say1 27448), (03.01.2009)
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Ayrica; Uretici/imalatc1 organizasyonlarin kiraladiklar1 stantda yalmzca;
temsil ettikleri sektdr ve/veya sektorlerin genel tanitimini yapmalarina izin
verilmekte olup s6z konusu alanda miinferiden firmalara ait tirlinlerin sergilemelerine

yasak getirildigi goriilmektedir.

Ayrica; Miistesarlik, belirlenecek sektorlerde faaliyet gosteren ve
organizatdrden nakliye hizmeti almayan katilimcilarin nakliye harcamalar ile katilm
bedeli toplami, nakliye hizmetini organizatdrden alan diger katilimcilarin 6dedigi

katilim bedelini asmamak kaydiyla desteklemektedir.

2.1.3.1.1.2 Yurt Disi Fuarlara iliskin Organizator Tamitim Faaliyetlerinin

Desteklenmesi
Dis Ticaret Miistesarligi; gorevlendirilen organizatoriin, yurt dis1 fuar
organizasyonuna yOnelik olarak Tiirk ihra¢ tirlinlerinin tanitimi amaciyla yurtdisinda

gerceklestirmek tizere yaptig1 bazi faaliyetlerin harcamalarini da desteklemektedir.

Miistesarlik; Organizatoriin yurtdisinda Tiirk irtinlerinin tanitimi amaciyla

gergeklestirdigi asagidaki faaliyetleri de desteklemektedir.™

e Defile, Fuar konusu sektor ile ilgili seminer, basin toplantist ve
duyuru, reklam panolari, afis, katalog, brostir/kitap¢ik bicimindeki

tanitim etkinlikleri,

e Elektronik ortamda tanitim/videowall, multivizyon gosterileri,

e Yazili ve gorsel kitle iletisim araclarinda yayinlanacak reklamlar,

36 Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine iliskin Teblig,
(Teblig No: 2009/5), Madde 6/1-2-3 , Resmi Gazete Say1 27448),(03.01.2009)
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e Toplam alami 25 m”™yi ge¢memek tizere, fuar konusu
sektor/sektorlerin - tanitimi1  ve  katilmeir  firmalara  iletisim

hizmetleri (faks, telefon, internet vb.) vermeye yonelik info stand,

e Katilimcilara kiralanan toplam fuar alaninin %15’ini gegmemek
tizere gosteri/etkinlik/ trend alani, harcamalar1 destek

kapsamina aldig1 goriilmektedir.

Yurt dis1 fuar organizasyonlarinda,

e Miistesarlikca gorevlendirilen organizatdr tarafindan
yapilan tanitim faaliyetlerine yonelik harcamalar, tiim
katilimcilarin toplam katilim bedelinin %25’ini gegmemek
tizere; yurt dis1 fuarin genel nitelikli olmasi halinde 80.000
ABD Dolarna kadar,

e Sektorel nitelikli olmasi halinde ise 120.000 ABD

Dolarina kadar %75 oraninda destek saglanmaktadir.

Sektorel Tiirk Thrag Uriinleri Fuarlari ve sektorel nitelikteki uluslararasi
fuarlara Milli Katilimlarda, Miistesarliga sunulacak tanmitim projesine verilecek 6n
uygunluga istinaden, fuar konusu sektoriin tanitimina yoOnelik gerceklestirilecek
gosteri/etkinlik/trend alani harcamalar1 i¢in yukarida belirtilen destek miktarina
ilaveten; proje kapsaminda yapilacak harcamalarin %75’ini gegmemek iizere 80.000

ABD Dolarina kadar 6deme yapilmaktadir.

Firmalarin DTM tarafindan verilmekte olan “Bireysel Tegsvikler” den
yararlanmak da miimkiindiir. Ozellikle ihracatci veya ihracat yapmak isteyen
KOBI’ler igin ciddi firsatlar saglayan bu tesvikler firmalarin 6nemli ¢ikis yollari

arasinda sayilmaktadir. Ciinkii uluslar aras1 fuarlar ihracat ve doviz demektir. Kriz
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y1l1 olan 2009 ve 2010 yillar1t KOBI’lerin fuarlar araciligi ile ihracata yonelerek hem

kendi sikintilarin1 agmalarina neden olacak, hem de lilkemize doviz saglayacaklardir.

2.1.3.1.2 Sektorel Nitelikteki Uluslararasi Fuarlara Bireysel Katilimlarin

Desteklenmesi

Yurt dis1 fuarlarina katilimlarin desteklenmesine yonelik olarak yayinlanan
tebligin iiclincii boliimiinde, Sektorel Nitelikteki Uluslararast Fuarlara Bireysel

Katilimlarin Desteklenmesi konusu ele alinmustir.

Tebligin 7. maddesine gore;”’

Miistesarlikca belirlenerek ilan edilen yurt disinda diizenlenen sektorel
nitelikteki uluslararas1 fuarlara Bireysel Katilim gerceklestirilmesi durumunda;
katilimecinin fuarin yetkili organizatoriine O0deyecegi bos stand ve/veya standart
donanimli stand kirasinin ve nakliye harcamalarinin %50’si, 15.000 ABD Dolar1’n1

asmamak {lizere ddenecegi belirtilmektedir.

Sektorel nitelikli uluslararasi fuarlara istirak eden komple tesis imalati,
makine, yat imalati ve otomotiv ana sanayi sektoriinde faaliyet gosteren
katilimcilarin fuar nakliye masraflarinin destek kapsaminda bulunmayan kisminin
10.000 ABD Dolari’nm1 gegmemek iizere %50°si, dogal tas, seramik, mobilya,
otomotiv yan sanayi, elektronik, beyaz esya, endiistriyel mutfak esyalari, miicevherat
ve hali sektoriinde faaliyet gosteren katilimeilarin fuar nakliye masraflarinin destek
kapsaminda bulunmayan kisminin ise 6.000 ABD Dolari’n1 gegmemek tizere %50’si

katilim bedeline ilaveten desteklenmektedir.

Fuara katilimcinin Sektorel Dis Ticaret Sirketi (SDS) olmasi durumunda, bos
stand ve/veya standart donanimli stand kirasinin tamami ve nakliye harcamalarinin
%751, 15.000 ABD Dolar’’'n1 agsmamak {izere destek kapsaminda SDS’ye

0denmektedir.

37 Yurt Diginda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarmin Desteklenmesine iliskin Teblig,
(Teblig No: 2009/5), Madde 7, Resmi Gazete Say1 27448),( 03.01.2009)
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Katilimcinin gen miihendisligi/biyoteknoloji, uzay ve havacilik teknolojileri,
ileri malzeme teknolojileri, nano teknoloji, teknik tekstil, yenilenebilir enerji,
donanim (hardware), yazilim (software), bilisim ve elektronik konularinda iiretim
yapmast durumunda bos stand ve/veya standart donanimli stand kirasinin ve nakliye
harcamalarinin %75°1, 15.000 ABD Dolari’n1 asmamak {izere destek kapsaminda

katilimciya 6denmektedir.

Uretici/Imalatg1 organizasyonuna yapilacak ddemelerde, katilim bedeli her
fuar i¢in azami 36m?>lik alan izerinden hesaplanmakta ve Uretici/imalatc
organizasyonlarinin katilacagi sektdrel nitelikli uluslararasi fuarlar i¢in, bos stand
ve/veya standart donanimli stand kirasinin ve nakliye harcamalarinin %75°1, 15.000

ABD Dolari’n1t agsmamak iizere 6denebiliyor.

2005 senesi i¢in Dig Ticaret Miistesarligi’nin yurt disinda organize edilen
fuarlarla ilgili yeniden yapilandirma kararlar1 da ¢ok olumlu karsilanmaktadir. DTM,
yurtdiginda katilimi diislintilen fuarlar i¢in detayli aragtirmalar yaptiktan sonra

bunlarin takibinde son derece hassas yiiriitmektedir.*®

Bireysel Diizeyde Katilimlarda Basvuru Sekli

Fuar katilmcisinin bireysel olarak katilacagi fuarlara, Miistesarlik¢ca destek
kapsamina alinmis bulunan sektdrel nitelikteki uluslararasi fuarin baslama tarihinden

en az on bes giin dnce, destek miiracaatinda bulunmasi gerekmektedir.

Miiracaatlar isletmelerin bulunduklar1 bolgedeki Ihracat¢r Birligi Genel
Sekreterligine yapilmaktadir. Basvuruda fuarin yetkili organizatorii tarafindan
diizenlenen, bos stand veya standart donanimli stand metrekare fiyatin1 gosteren yer

tahsis belgesi veya faturasi ibraz edilmesi gerekmektedir.

3#Ufuk ALTINTOP, “Hannover Messe International Istanbul olarak 2007 de hedeflerimize ulastik”,
http://www.referansgazetesi.com/haber.aspx?HBR_KOD=87788&KTG KOD=414,(15.06.2010)
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2.1.3.1.3 Hedef Ulke Bazinda ilave Fuar Destegi ve Gegici Ilave Fuar Destegi

Son yillardaki ihracat hamleleri ile birlikte Tiirkiye “Hedef Pazar Ulkeleri”
belirlemistir. Basta komsu {ilkeler olmak iizere ticari iligkilerimizin gelistigi bu hedef
tilkelere yonelik fuar tesvikleri belirlenmistir. DTM her y1l belirlenen 15 hedef Pazar
ilkede diizenlenecek fuarlara istirak eden katilimcilarin %50 tesvik oranina 20 puan
ilave destek saglamaktadir. Burada amag Thracat Stratejisi ¢cergevesinde ihracatimizin

iilke ve pazar agisindan gesitlendirilmesini saglamaktir.

Resmi Gazete 30.12.2009°da yayimlanan 2009/5 tebligin yiiriirliige girdigi
tarihten itibaren 1 yil siire igerisinde gergeklestirilecek fuarlara istirak eden

katilimcilarin %50 destek oranina 10 puan ilave destek saglanacag: belirtilmistir.

2.2.1.1.4 Fuar Tesvikinin Odenmesi

Firma Fuar tesvigini alabilmesi i¢in stand sozlesmesi, fatura, banka havalesi
gibi DTM’nin istedigi bazi resmi islemlerini belgelemesi gerekmektedir. Aksi

takdirde firma fuar tegviginden faydalanamamaktadir.

“Yurt dis1 fuarlarda katilimcilarin organizatorlere yapacagi 6demeler, bireysel
katilimlarda katilimcilarin yetkili organizatore ve nakliye firmasina yapacagi
O0demeler ile organizatdrlerin tanitim harcamalarina iliskin yapacagi 6demelerin bu
Tebligde belirtilen desteklerden yararlanabilmesi i¢in, fatura ve bankacilik sistemi
cercevesinde diizenlenen 6deme belgeleri ile tevsik edilmesi gereklidir. Katilimer
tarafindan yapilmayan 6demeler, fuar destek basvurusu kapsaminda degerlendirmeye

almmaz”.*’

3 Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine Iliskin Teblig,(Teblig No:
2009/5),Madde 10, Resmi Gazete Say1 27448.
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2.1.3.1.5 Fuar Destegi Odemesinde Doviz Kurlar

Fuar desteklemesinde ibraz edilen faturalardaki harcamalarin TL cinsinden
olanlar1 TL, ddviz cinsinden olanlar1 fatura tarihindeki TCMB c¢apraz kurlar1 ve
doviz alis kuru esas almarak ddenmektedir. Odeme ABD Dolar: karsiligi TL olarak
TCMB tarafindan Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu'ndan gerceklestirilmektedir.
Fatura diizenleyemeyen kuruluslar tarafindan diizenlenen makbuz ve benzeri belgeler
fatura yerine degerlendirmeye alinmakta olup TCMB kurlarinda yer almayan {ilke
para birimleri ABD Dolari’na ¢evrilirken interbank pariteleri esas alinarak islem

gergeklestirilmektedir.

2.1.3.1.6 Fuara Miiracaat Sekli ve Miiracaatin Degerlendirilmesi

Organizatorlerin - yurt dis1 fuar organizasyonuna iligkin bagvurulari,
diizenlenecek fuarla ilgili Ongdriilen katilim bedelinin ve gerekli durumlarda
istenecek ilave bilgi ve belgelerin Miistesarlik tarafindan incelenmesi suretiyle

sonuglandirilmaktadir.

Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine liskin
Teblig, kapsamindaki desteklerle ilgili gerekli tiim bilgi ve belgeler fuarin bitis
tarihini miiteakip en ge¢ ili¢ ay icerisinde; yurt dis1 fuar organizasyonlarinda;
katilime1 veya organizatdr tarafindan Miistesarlikca belirlenecek Ihracatci Birlikleri
Genel Sekreterliklerine, bireysel diizeyde uluslararast fuar katilimlarinda ise;
katilimer tarafindan katilmcinmn iiretim konusuyla ilgili iiye oldugu ihracatg
Birlikleri Genel Sekreterliklerine intikal ettirilmesi gerekmektedir. Fuarin bitis
tarihini miiteakip en ge¢ ii¢ ay igerisinde miiracaatta bulunmak kaydiyla, eksik bilgi
ve belgelerin tamamlanmasi i¢in ilave siire veriliyor. ilave siirenin ne kadar olacag

Miistesarlik tarafindan belirlenmektedir.

Ihracatg1 Birlikleri Genel Sekreterlikleri, gerekli incelemeyi yapmak
suretiyle; 6deme yapilacak katilime1 ve organizator ile 6deme miktarlarin1 6demenin

yapilmasini teminen TCMB’ye bildirmektedir. Fuarin bitis tarihini miiteakip en ge¢
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lic ay icerisinde miiracaatta bulunulmamasi durumunda, ilgili fuar destek miiracaati

degerlendirmeye alinmamaktadir.

Yurtdis1 fuarlara basvuru i¢in asagidaki T.C. Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarligi “Yurtdisi Fuar Bagvuru Formu’ nun doldurulmas: gerekiyor. Formda
fuarin adi, daha 6nce bu fuara katilip katilmadigi, fuarin konusu, ka¢ metrekare ile
katilmak istendigi, milli katilim i¢in uluslararasi fuarin ge¢mis donemlerdeki
performansi, diizenlenen {ilke, sehir gibi sorulara cevap verilmesi gerekmektedir.

Dis Ticaret Miistesarlig1 “Yurtdist Fuar Bagvuru Formu’ asagidaki gibidir.

2.1.3.1.7 Uriin Teshir Sart1 ve Stand Alam

Katilimeilarin, DTM’nin desteklerden yararlanabilmeleri i¢in bizzat
tirtinlerini  standlarinda sergilemeleri gerekmektedir. Ancak, {riinlerini kendi
tercihleri ile sergilememeleri ve fuara brosiir, katalog, maket vb. ile katilim

saglamalar1 durumunda katilimeilar azami 9 m? iizerinden desteklenmektedirler.

Yurt dis1 fuarlara istirak eden katilimeilar ile sektorel nitelikteki uluslararasi
fuarlara bireysel istirak eden katilimeilarin; asgari 9 m? olmak iizere, azami 50 m*’ye
kadar kiraladiklar1 stand alam1  {izerinden fuar giderleri desteklerden
yararlandiriimaktadir. 50 m*’nin iizerinde stand alani kiralanmas: durumunda, 50

m”’nin tizerindeki kisma iliskin fuar masraflar1 katilimer tarafindan karsilanmaktadir.

Komple tesis imalati, makine, mermer-dogal tas ve seramik, hali, ev tekstili,
otomotiv ana ve yan sanayii, yat imalati, mobilya, beyaz esya ve endiistriyel mutfak
esyalar1 sektoriinde faaliyet gosteren firmalar stand alaninin desteklenmesine iligkin
azami 50 m”’lik, miicevherat ve tekstil aksesuarlari sektdriinde faaliyet gdsteren

firmalar ise asgari 9 m*’lik sinirlamadan muaf tutulmaktadr.
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D M T.C. BASBAKANLIK DIS TICARET MUSTESARLIGI

YURTDISI FUAR BASVURU FORMU

ORGANIZATOR ADI

TALEPTE BULUNULAN YURTDISI FUAR ADI

YURT DISI FUARIN DUZENLENECEGI ULKE VE SEHIR

YURT DISI FUARIN KONUSU SEKTOR/SEKTORLER

YURTDISI FUAR ORGANIZASYONU TURU (milli
katilim/Tiirk ihrag¢ Uriinleri Fuary/Sektorel Tiirk ihra¢ Uriinleri
Fuar)

- ORGANIZATORUN YURT DISI FUAR DUZENLEMEK UZERE TALEPTE BULUNDUGU
ULKEDE GECMi$S DONEMDEKiI GERCEKLESTIRDiGi FUARLAR VE SONUCLARI
HAKKINDA BILGIi

- MILLi KATILIM GERCEKLESTIRILECEK ULUSLARARASI FUARIN GECMI$
DONEMLERDEKI PERFORMANSI HAKKINDA BiLGi (sadece milli katilim organizasyonlar
icin cevaplandirilacaktir)

- TALEPTE BULUNULAN YURT DISI FUARIN KONUSU SEKTOR/ SEKTORLERDE
ILGILI ULKEDEKI DIS TICARET POTANSIYELIMIiZ (Ulkenin dis ticaret mevzuati ve
giimriik mevzuati da dikkate alinmak suretiyle Pazar potansiyelimiz)

- TALEP KONUSU YURTDISI FUAR ORGANiZASYONUNA ILiSKiN FIRMANIZCA
GERCEKLESTIRILEN ON HAZIRLIKLAR

- TALEP KONUSU YURTDISI FUARIN ETKIN BiCIMDE ORGANIZE EDiLMESINi
TEMINEN FIRMANIZCA FUAR TARIHINE KADAR NE TUR HAZIRLIKLAR VE
CALISMALARIN YAPILMASI PLANLANMAKTADIR

YURT DISI FUAR ORGANiIZASYONUNA ILiSKIN
ON BILGILER:

Fuar toplam ka¢ m2’lik alanda iizenlenecektir

Fuara Tiirk firmalari ka¢ m2’lik bir alanda (net alan)
katilacaklardir

Fuara kac Tiirk firmasimin katilimi 6ngoriilmektedir

Kaynak:http://www.dtm.gov.tr/dtmweb/index.cfm?action=detay&yayinID=816&icerikID=920&dil=T
R (06.01.2010)
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2.1.3.1.8 Uluslararasi Nitelikteki Yurtici Thtisas Fuarlarinin Desteklenmesi

Uluslararas1  Nitelikteki ~ Yurtici  Ihtisas  Fuarlarinin  Desteklenmesi
Tirkiye’deki uluslararasi fuar organizatorlerine yonelik tesvik tiiriidiir. Bakanlar
Kurulu’nun 27.12.1994 tarih ve 94/6401 sayili “Ihracata Yonelik Devlet Yardimlar
Karar”nin 4. maddesinin verdigi yetkiye dayanarak, istihsal edilen ve 01.06.1995
tarih ve 2230 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan 95/7 sayili Para Kredi ve
Koordinasyon Kurulu Karar1 geregince, uluslararasi nitelikteki yurti¢i ihtisas
fuarlarinin dig tanitiminin saglanmasi ve uluslararasi diizeyde katilimin arttirilmasi

amactyla Dis Ticaret Miistesarligi’nca (DTM) gerekli destek saglanmaktadir.

Bu destek; Tiirkiye’de uluslararasi nitelikte ihtisas fuarlar1 6ncesinde ve fuar
stiresince gerceklestirecekleri tanitim ve promosyon faaliyetlerine iliskin giderlerin
belli bir oraninin s6z konusu 95/7 sayili Kararda tespit edilen esaslar ve organlar
cercevesinde “Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu”ndan karsilanmasini

kapsamaktadir.

2.1.3.1.8.1. Mali Destek Saglanacak Fuarcilik Faaliyetleri

Uluslararast Fuarin verimli gegmesi ve yurtdisindaki tanitimlar i¢in kaynak

saglanmasini amaglayan bu desteklerler ii¢ madde halinde siralanmugtir.*

e Ticaret Miisavirliklerince veya Miisavirligin olmadig1t yerlerde
konsolosluklarca uygun goriilen yayinlarda, organizatér firmalarin
fuar Oncesi yapacaklar1 yurtdisi tanitimlarinda kullanacaklar1 basin-
yaym, radyo, TV reklamlari, afig, brosiir, basin toplantis1 gibi

faaliyetleri,

% Uluslararas1 Nitelikteki Yurt I¢i Thtisas Fuarlarinin Desteklenmesine iliskin Teblig,
http://www.dtm.gov.tr/dtmweb/index.cfm?action=detay&yayinID=839&icerikID=943&dil=TR
(06.01.2010)
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Organizator firma tarafindan Onerilen ve Ticaret Miisavirlikleri’nce
veya Misavirligin olmadig1 yerlerde Konsolosluklarca uygun
goriilerek fuara davet edilen bazi onemli yabanci alicilarin, iilke

basina iki kisiyi gegcmeyecek yol giderleri,

Fuar stiresince fuarin konusu ile ilgili olarak diizenlenecek, seminer,
konferans, panel ve 0Odilli yarigmalara iliskin  masraflar

0denmektedir.

Ayrica; fuara daha fazla yabanci firmanin katilimi ve yabanci ziyaretgi

sayisinin arttirtlmast amaciyla Ticaret Miisavirlikleri’nce ilgili firmalar ve kuruluslar

nezdinde gerekli tanitimin yapilmasi ve fuarin ve organizatér firmanin DTM’nca

desteklendigi belgelendirilecektir.

2.1.3.1.8.2. Fuar Desteginden Yararlanma Sartlar

Yurti¢cinde diizenleyecegi uluslararasi nitelikte ihtisas fuarina iliskin olarak bu

destekler yararlanmak isteyen organizatdr firmalarin asagidaki sartlara uymalar

gerekmektedir.*!

a) S0z konusu fuar i¢in TOBB’dan izin alinmis olmasi,

b) Fuarin,

o Tekstil, konfeksiyon, hali,

e Deri (ayakkabi dahil),

e Tasit araclar ve yan sanayii,
e (Gida ve gida teknolojisi,

e Elektrik-elektronik sanayii

* DTM, 95/7 Sayili Uluslararasi Nitelikteki Yurt i¢i Ihtisas Fuarlarinin Desteklenmesine iliskin

Teblig ,Madde4,

http://www.dtm.gov.tr/dtmweb/index.cfm?action=detay&yayinID=816&icerikID=920&dil=TR,(05.0

1.2010)
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e Madeni esya sanayii,
e Toprak sanayii,
e Insaat malzemeleri,

e Mobilya sanayii iirlinlerine yonelik olmasi,

¢) Fuarin en az ii¢ defadir yapiliyor olmasi,

d) Bir 6nceki donemde yapilan fuara asgari 25’1 yabanci olmak iizere en az

100 firmanin katilmis olmas1 gerekmektedir.

Bu tesvik kapsaminda bir organizator firmaya ayni konudaki fuar i¢in iki
defadan fazla destek verilmemektedir. Ihracat¢i Birlikleri her sene sonunda o yil
destek verilen fuar ve firmalara iliskin bilgileri diger Birliklere iletmekle

yuikiimliidiir.
Bahse konu destek, desteklenen faaliyetlere iligskin olarak organizatdr firma
tarafindan gerceklestirilen harcamalarin %50°si oranindadir. Desteklenen faaliyetlere

iliskin destekleme orani ve azami destek tutarlar1 asagidaki Tablo 8 de gosterilmistir.

Tablo:8 Desteklenen faaliyetlere iligkin destekleme orani ve azami destek tutarlari

DESTEKLEME AZAMIi DESTEK
HARCAMA KALEMLERI ORANI (%) TUTARI (Karsihg: TL.)
Yurtdisi tanitim faaliyetleri 50 25.000 $
Onemli alicilarin ulagim giderleri 50 15.000 $
Fuarin konusu ile ilgili seminer, konferans,
50 5.000 S

panel ve ddiillii yarisma giderleri

Kaynak:http://www.dtm.gov.tr/dtmweb/index.cfm?action=detay&yayinID=816&icerikID=920&dil=T
R (06.01.2010)
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Organizator firmalar desteklenmesini istedigi yurt i¢i ihtisas fuarinin
baslangicindan en geg iki ay once, gerekli belgelerle birlikte bulunduklar1 bolgedeki

Ihracatc1 Birligi’ne bagvurmalar1 gerekmektedir.

Bu belgeler; Basvuru formu, detayl bilgileri i¢eren proje, sirketin Tiirkiye
Ticaret Sicil Gazetesi’nin bir 6rnegi, Son yila ait vergi dairesinden tasdikli bilanco ve
kar/zarar tablolari, fuar i¢in Sanayi ve Ticaret Bakanlii’ndan izin alindigini ve
fuarin uluslararasi nitelikte bir ihtisas fuar1 oldugunu gosteren belgeler, Fuarin daha
once en az ii¢ defa diizenlendigi ve bir 6nceki donemdeki fuara 25°i yabanci olmak
tizere 100 firmanin katilmis oldugunu tevsik eden belgeler, Fuara iliskin planlanan
yurtdist tanitim faaliyetlerine ait ilan, brostir, poster vb. dokiimanlarin birer 6rnegi,
Fuara davet edilecek olan ve fuarin konusu ile ilgili sektorde uluslararasi alanda
onemli ithalat¢1 oldugu ilgili tilkedeki Ticaret Miisavirliklerince veya Miisavirligin
bulunmadig1r yerlerde Konsolosluklarca onaylanmis davetlilere dair liste, Fuar
alaninin tahsisi i¢in yapilan kira sézlesmesinin bir 6rnegi, tahmini maliyet tablosu,
firmanin daha Once gerceklestirmis oldugu onemli yurti¢i ve yurtdis1 fuarlara ait

dokumanlar olarak siralanmaktadir.

Ihracatg1 Birlikleri sdéz konusu basvurular: inceleyerek uygun gordiigii
talepleri organizator firmalara bildirmektedir. Bagvurularin yanlis ve yaniltici beyani
olan veya miiracaat belgeleri eksik olan firmalarin talepleri degerlendirmeye

almamaktadir.

DTM’nin sagladigr Uluslararas1 Yurti¢i ve Yurtdist Fuar Destekleri iilke
ekonomimizin uluslararas1 piyasalarda rekabet edebilmesi icin gerekli destekler
olarak goriilmektedir. Ulkeler firmalarinin ve iiriinlerinin yurtdis1 piyasalarda fiyat,
kalite ve markalasma ag¢isindan 6n planda olmasi i¢in ¢aba gdstermektedirler. Bunun
icin firmalarma degisik destekler vererek iilkeye doviz kazanci saglamak
istemektedirler. Uluslararasi Fuar Destekleri, firmalara yapilabilecek en reel ve
getirisi  gozle  goriilebilen  destekler olup firmalar bu  desteklerden
yararlanmaktadirlar. Bu destek sayesinde pek ¢ok firma ihracat ve ithalata baslamas,

tilkemize yeni teknolojilerin ve {liretim araglarinin girmesi saglanmistir.
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Fuar katihmlarinda KOSGEB ve Dis Ticaret Miistesarligi destek
vermektedir.  Organizatorlerin  ve  katilimcilarin ¢ogu  bu  desteklerden
faydalanmaktadir. Genelde yurtdisi fuarlarda Dis Ticaret Miistesarligi'nin tesvik

mekanizmasi talep gormektedir.*”

2.1.3.2. KOSGEB Fuar Tesvikleri

Ulkenin ekonomik ve sosyal ihtiyaglarmin karsilanmasinda kiigiik ve orta
Olgekli igletmelerin paymi ve etkinligini artirmak, rekabet gii¢lerini ve diizeylerini
yukseltmek, sanayide entegrasyonu ekonomik gelismelere uygun bigimde
gerceklestirmek amaciyla, Kiiciik ve Orta Olgekli Isletmeleri Gelistirme ve
Destekleme Idaresi Baskanlig1 adi altinda kurulan kurulusun kisa adi KOSGEB’dir.
KOSGEB, Sanayi ve Ticaret Bakanligi ile ilgili bir Kamu Kurulusu olup, tiizel

kisilige haiz ve biitiin islemlerinde 6zel hukuk hiikiimlerine tabidir.

KOSGEB, Dis Ticaret Miistesarlig1 gibi sadece yurtdis1 fuarlar1 degil aym
zamanda yurtigindeki fuarlar1 da desteklemektedir. DTM tesviklerinden sonra

firmalara en fazla fuar tesvigi KOSGEB tarafindan verilmektedir.

Bu tesviklerden yararlanabilmek igin KOSGEB’in getirdigi KOBI tanimina uymak
gerekmektedir. KOSGEB’e gore KOBI;*

“Ikiyiizelli kisiden az yillik ¢alisan istihdam eden ve yillik net satis hasilat1 ya da
mali bilancosu yirmibes milyon Tiirk Lirasin1 agsmayan ve bu yonetmelikte mikro
isletme, kiiclik isletme ve orta biiyiikliikteki isletme olarak siniflandirilan ve kisaca

"KOBI" olarak adlandirilan ekonomik birimlerdir.”

2 YAZGAN,a.g.e, s.5
# Resmi Gazete,“Kiigiik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmelerin Tanimi, Nitelikleri ve
Siiflandirilmas1 Hakkinda Yonetmelik” 18 Kasim 2005, say1 25997
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KOSGEB’e gére KOBI'ler asagidaki sekilde simiflandirilmigtir.*

a) Mikro Isletme: On kisiden az yillik calisan istihdam eden ve yillik net satis
hasilat1 ya da mali bilangosu bir milyon Tiirk Lirasin1 agmayan ¢ok kiiclik dlgekli

isletmeler,

b) Kiiciik Isletme: Elli kisiden az yillik ¢alisan istihdam eden ve yillik net satis

hasilat1 ya da mali bilangosu bes milyon Tiirk Lirasin1 agmayan isletmeler,

¢) Orta Biiyiikliikteki Isletme: Ikiyiizelli kisiden az yillik ¢alisan istihdam eden ve
yillik net satig hasilat1 ya da mali bilangosu yirmibes milyon Tiirk Lirasin1 agsmayan

isletmeler.

KOSGEB’in firmalara saglamis oldugu destekler “Pazar Arastirma ve Ihracati
Gelistirme Destekleri” baslig1 altinda yer alan fuar tesvikleri, asagidaki dort baslik

altinda siiflandirlmistir.*®

a) Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdis1 Fuarlara Katilim Destegi
b) Milli Katilim Disindaki Yurtdis1 Fuarlara Katilim Destegi
¢) Yurtici Uluslararasi Sanayi Ihtisas Fuarlaria Katilim Destegi
d) Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi

1- Yurti¢i Sanayi Ihtisas Fuarlari

2- Yurtici Genel Sanayi Fuarlari

2.1.3.2.1. Milli Katilm Diizeyindeki Yurtdisi Fuarlara Katihm Destegi
Isletmelerin uluslararasi pazarlara giris ve pazar paylarim artirma, rakiplerini

tanima, yeni iriinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve iirlinleri i¢in marka

imaji  olusturmalarim1  saglamak  amaciyla, iilkemiz milli  katiliminin

# Resmi Gazete,“Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki isletmelerin Tanim, Nitelikleri ve
Smiflandirilmas1 Hakkinda Yonetmelik” 18 Kasim 2005, say1 25997

* KOSGEB, Pazar Arastirma ve fhracati Gelistirme Destekleri,
http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/default.aspx?cID=5, (14.01.2010)
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gerceklestirilecegi ve kendileri i¢in hedef pazar olarak gordiikleri iilkelerde
diizenlenen milli katilim diizeyindeki yurtdis1 fuarlar arasindan, KOSGEB tarafindan

belirlenen yurtdis1 fuarlara katilimlarina destek verilmektedir.

Fuar Destek Oram ve Ust Limiti

KOSGEB Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdisi Fuarlara Katiim Destek

oranini ve st limitlerini su sekilde belirlemistir.*®

a) Her isletmeye iiriin sergileme destegi olarak en az 9 metrekare ve en
fazla 50 metrekare i¢in destek verilir. KOSGEB tarafindan destek saglanacak
metrekare basina fuar katilim iicretine verilecek destegin tist limiti 400 TL’dir.
Bu fuar katihm {icretine; bos kapali alan yer kirasi, standart stand
konstriiksiyonu, standart stand dekorasyonu, fuar alaninin genel diizenlemesi ile
ilgili genel giivenlik, genel temizlik hizmetleri, fuarin yurtdisi tanitim giderleri,
iiriinlerin organizatdr kurulusun bildirecegi yurti¢indeki depo ile fuar stand
alan1 aras1 gidis-doniis nakliyesi, liriinlerin yurtdisi indirme-depolama-yiikleme
giderleri, iirlinlerin giimriik islem giderleri ile yurtdis1 nakliye sigortasi giderleri

dahildir. Destek st limiti en fazla 16.000 YTL dir.

b) Isletmeler; bu destekten ayni takvim yili igerisinde, ayn iilkeye bir defa
olmak lizere en fazla iki defa yararlanabilir. Ancak, ayn1 yurtdis1 fuara katilim
icin bagka bir kamu kurulusu tarafindan destek almasi halinde KOSGEB’in bu

desteginden faydalanamayacaktir.

KOSGEB kanaliyla verilen tesvikler, istihdam, egitim, danigsmanlik, ihracat,
fuar katilimi, yatirim, pazarlama, bilgi, isbirligi ve Ar-Ge destekleri ad1 altinda ¢esitli

kategorilere ayrilmistir. AB fonlarindan destekler de s6z konusu olmaktadir. Ancak

*KOSGEB Pazar Arastirma ve Thracat: Gelistire Destekleri, Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdist
Fuarlara Katilim Destegi, http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=11, (16.01.2010)
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bu tesvik ve kredilerden yararlanan KOBI sayisi1 oldukga diisiiktiir. 2005-2006

yillarinda imalat sanayindeki KOBI‘lerin % 5¢i bu desteklerden yararlanabilmistir.*’

2.1.3.2.2. Milli Katihhm Disindaki Yurtdis1 Fuarlara Katihm Destegi

Isletmelerin, uluslararasi pazarlara girme ve yurtdisi pazar paylarmi artirma,
rakiplerini tanima, yeni iirlinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme ve {iriinleri i¢in
marka imaj1 olusturmalarin1 saglamak amaci ile kendileri i¢in hedef pazar olarak
ongordiikleri {ilkelerde organizator kuruluslar tarafindan diizenlenen milli katilim

disinda kalan yurtdis1 fuarlara katilimlarina KOSGEB destek kapsamina almistir.

Bu Destekten, isletmelerin uluslararasi pazarlara girme ve yurtdis1 pazar
paylarini artirma, rakiplerini tanima, yeni {rilinler ve teknolojiler hakkinda bilgi
edinme ve driinleri i¢cin marka imaji1 olusturmalarin1 saglamak gibi yararlar
beklenmektedir. Bu Destekten KOBI tanimi igerisine giren ve imalat sanayinde

faaliyet gosteren igletmeler yararlanabilmektedir.

Fuar Destek Orani ve Ust Limiti

Firmalar, milli katilim diizeyindeki yurtdisi fuarlara bu destekten yararlanmak
lizere katilamamaktadirlar. Isletmeler, bu destekten ayni takvim yil1 icerisinde; ayni

ilkeye bir defa olmak {izere en fazla iki defa faydalanabilmektedirler.

KOSGEB Milli Katilim Disindaki Yurtdigi Fuarlara Katilim Destek oranini

ve ist limitlerini sdyle belirlemistir.*®

e Her isletmeye liriin sergileme destegi olarak en az 9 metrekare ve en fazla 50
metrekare i¢in destek verilir. Metrekare basina verilecek destegin iist limiti

400 TL olmak tizere KOSGEB tarafindan destek saglanacak fuar katilim

7 Emin KORAMAZ, Tiirkiye‘de KOBI Gerg¢egi, TMMOB Makina Miihendisleri Odasi istanbul
Sube Bagakani roportaji, Bir Giin gazetesi,(10.04.2007)
http://www.mmo.org.tr/genel/bizden_detay.php?kod=5099&tipi=3&sube=10, (12.01.2010)

®KOSGEB Pazar Arastirma ve Thracati Gelistire Destekleri, Milli Katilim Disindaki Yurtdis1 Fuarlara
Katilim Destegi, http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=12,)10.04.2010)
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ticretine; bos kapali alan kirasi, standart stand konstriiksiyonu, standart stand
dekorasyonu, iirlinlerin yurtigindeki depo ile fuar stand alani aras1 gidis-
doniis nakliyesi, iriinlerin yurtdisi indirme-depolama-yiikleme giderleri,
irtinlerin  gimriik iglem giderleri ile yurtdist nakliye sigortas: giderleri

dahildir. Destek st limiti en fazla 16.000 TL’dir

2.1.3.2.3.Yurtici Uluslararas: Sanayi Thtisas Fuarlarina Katiim Destegi

Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi Web sayfasinda yayimlanan fuar
takviminde yer alan ve fuar diizenleyicileri organizator kuruluslar tarafindan
basvuruda bulunulan fuarlar icerisinden konusu, tlirii ve iirlin ve {iriin gruplari
bazinda KOSGEB hedef kitlesi olan KOBI'lerin faaliyet alanlari ile drtiisen fuarlar

destek kapsamina alinmistir.

KOSGEB bu destekten isletmelerin yurti¢i ve yurtdisi pazar paylarin artirma,
rakiplerini tanima yeni {riinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme, marka imaj1
olusturma gibi yararlar beklemektedir. Bu destekten KOSGEB’in KOBI tanim

igerisine giren ve imalat sanayinde faaliyet gdsteren isletmeler yararlanabilmektedir.

Fuar Destek Oram ve Ust Limiti

KOSGEB her isletmeye kapal1 alan en az 6 metrekare, en fazla 40 metrekare
olmak iizere, liriin sergileme licreti olarak destek tist limiti 110 TL/m2 olmak iizere
fuar katilimlarina %70 oraninda geri 6demesiz destek saglamaktadir. Bu nitelikteki
fuarlar i¢in, fuarin toplam iiriin sergileme alaninin %40 11 asmamak kaydi ile ve
KOSGEB toplam stand alam1 1500 metrekareyi gecmeyecek sekilde destek

saglanmaktadir.*

PKOSGEB Pazar Arastirma ve Thracat1 Gelistire Destekleri, Yurtici Uluslararasi Sanayi Ihtisas
Fuarlarma Katilim Destegi, http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=13,(16.01.2010)

57



2.1.3.2.4. Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katihm Destegi

KOSGEB Tarafindan verilen Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi iki

ana basliktan olusmaktadir.”

1- Yurtici Sanayi Ihtisas Fuarlari

2- Yurti¢i Genel Sanayi Fuarlar1 Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi internet
sayfasinda yayinlanan fuar takviminde yer alan ve fuar diizenleyici organizator
kuruluslar tarafindan bagvuruda bulunulan fuarlar igerisinden konusu, tiirli ve {iriin
ve {iriin gruplar1 bazinda KOSGEB Hedef kitlesi olan KOBI'lerin faaliyet alanlari ile

ortiigen fuarlar destek kapsamina alinmastir.

Sozkonusu destek ile; Isletmelerin yurtici pazar paylarim artirma, rakiplerini
tanima, yeni drlinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme, marka imaji
olusturmalar1 beklenmektedir. Yine bu bu destekten KOSGEB’in KOBI tanimi

icerisine giren ve imalat sanayiinde faaliyet gosteren isletmeler yararlanmaktadir.

Fuar Destek Oram ve Ust Limiti

KOSGEB Yurti¢i Sanayi Ihtisas Fuarlarma ve Yurti¢i Genel Sanayi
Fuarlarina farkli destek oranlar1 ve st limitler getirmistir. Yogun talebin oldugu bu

fuarlardan ciddi sayida KOBI yararlanmaktadir.

Yurtici Sanayi Thtisas Fuarlari: KOSGEB gelismis, normal ve kalkinmada
oncelikli yorelerde diizenlenen, Yurtici Sanayi Ihtisas Fuarlarina katilacak olan her
isletmeye en az 6 metrekare, en fazla 40 metrekare icin, kapali alan katilimlarina
metrekare {licreti destek tist limiti 60 TL/m2, acik alan katilimlarina metrekare ticreti

40 TL/m2 olmak iizere, %60 oraninda geri 6demesiz destek saglamaktadir.

%Y KOSGEB Pazar Arastirma ve Ihracat: Gelistire Destekleri, Yurtici Sanayi Fuarlarma Katilim
Destegi, http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=14,(10.01.2010)
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Bu nitelikteki fuarlar i¢in fuarin toplam iirlin sergileme alaninin %40 1
asmamak kaydi ile KOSGEB toplam stand alan1 1500 m2 yi gegemeyecek sekilde

destek saglanmaktadir.

Yurti¢ci Genel Sanayi Fuarlari: KOSGEB sadece kalkinmada oOncelikli
yorelerde diizenlenen bu fuarlara katilacak olan her isletmeye en az 6 metrekare, en
fazla 40 metrekare i¢in, kapali alan katilimlarina metrekare {icreti destek {ist limiti
50 TL/m2, agik alan katilimlarina metrekare licreti 35 TL/m2 olmak iizere, %50

oraninda geri 6demesiz destek saglamaktadir.

Bu nitelikteki fuarlar i¢in fuarin toplam {irlin sergileme alaninin %40 1
asmamak kaydi ile KOSGEB toplam stand alan1 1000 metrekareyi gegemeyecek
sekilde destek saglanmaktadir.

2.1.3.2.5. KOSGEB Fuar Destekleri Genel Degerlendirmesi

KOSGEB Fuar Destekleri konusunda KOBI’lerin yaminda yer alan bir
kurulustur. KOBI’ler 6zellikle fuar destekleri anlaminda KOSGEB’ten
yararlanmaktadir. Ancak desteklerden yararlanabilmek i¢in “Stratejik Yol Haritas1”
hazirlamak gerekmektedir. Hazirlanmasi teferruatli olan bu yol haritasi i¢in ¢ogu
KOBI’de yetismis personel olmadigi icin firmalar bircok tesvikten
faydalanamamaktadirlar. Firmalar oniimiizdeki donemde bu biirokratik iglemlerin

azalacagina yonelik ¢alismalar olacagi umudu igerisindedir.

KOSGEB’in herhangi bir desteginden yararlanmak i¢in her isletme tarafindan
“Stratejik Yol Haritas1” hazirlanmasi1 gerekmektedir. KOSGEB, son derece ayrintili
bilgi ve hedeflerin kagida dokiilmesini zorunlu kilan stratejik yol haritasini
hazirlamak icin 28 sayfalik bir “Stratejik Yol Haritasi Hazirlama Rehberi”
yaymmlamistir. Yan sira, ¢esitli illerde “Stratejik Yol Haritas1 Hazirlama Egitimleri
verilmektedir. Yani, tesviklerden yararlanmak igin yerine getirilmesi gereken
prosediirler bir egitim gerektirmektedir. Boylesine kapsamli ve 6nemli bilgiler ihtiva

eden bir calismanm degerlendirilerek, destek kapsamimna almacak KOBI’lerin

59



olusturulmasi da zahmetli ve zaman isteyen bir istir. Bu sebeple, hem isletmeler hem
de KOSGEB kanadinda gecikmeler yasanabilmekte, KOSGEB desteklerinden
yararlanmak i¢in yerine getirilmesi gereken formalitelerin ¢oklugundan dolay1 pek

cok isletme destek bagvurusu yapmamaktadir.”'

Daha onceleri KOSGEB tesviklerinden sadece imalatgt firmalar
yararlaniyordu. 2008 yilinda yapilan degisikliklerle imalat¢1 olmayan bazi firmalar
ve sektorler de artik destek kapsamina alinmigtir. Boylece destek verilen tabanin
genisletilmesi, hizmet iireten sirketlerin de KOBI olarak kabul edilmesi ile iilkemizin

hizmet ve sanayi liretimi ve ihracatinin artmasina katki saglanacaktir.

2003 yilinda KOSGEB 1015 adet fuarla en fazla Yurti¢i Sanayi Fuarlarina
Katilim Destegi saglamistir. Ancak rakamsal bazda ele aldigimizda bugiinkii parasal
degerle 5 milyon Tiirk Lirasinin lizerinde bir rakamla Yurti¢i Uluslararasi Sanayi
Ihtisas Fuarlarina Katilim Destegi saglamistir. Firmalar Milli Katilim Diizeyindeki
Yurtdist Fuarlara Katilim Destegini, bireysel katilimli fuarlara gore daha fazla talep
etmislerdir. Bu da milli katilimh fuarlara ilginin daha fazla oldugunu

gostermektedir.

Yillar itibari ile KOSGEB fuar desteklerini gormek i¢in 6zellikle 2003, 2005 ve 2007

yillar1 6rnek alinarak bir degerlendirmeye gidilmistir.

Asagidaki Tablo: 9°da 2003 yili KOSGEB fuar desteklerinin fuarlara gore dagilimi

gosterilmektedir.

31 SULUN, a.g.e, s. 95.
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Tablo:9 2003 Yili KOSGEB Fuar Destekleri Dagilimi

DESTEK ADI DESTEK ADEDI MIKTAR (TL)
Milli Katilim Dvl.$lndakl Yurtdisindaki Fuarlara 74 62.503.610.534
Katilim Destegi
Milli Katilim I?gzeylndekl Yurtdist Fuarlara 205 1.816.159.749.672
Katilim Destegi
Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi 1.015 302.086.827.318
Yurti¢i Uluslarﬁras1 Sanayi Ihtisas Fuarlarina 512 3.064.443.988 378
Katilim Destegi
TOPLAM 1806 5245194 177 708

- Isletmeler birden fazla destek alabildiginden rakam kiimiilatif destek adedidir.
Kaynak: KOSGEB verilerinden faydalanilarak hazirlanmistir. - 09.05.2010

2003 yilindan 2005°e¢ gelindiginde bu iki yilda KOSGEB desteklerinde ciddi
diisiisler meydana gelmistir. Hem katilimci hem de desteklenen mali degerler
acisindan 6demelerde diistisler olmustur. Bunun baslica nedeni isletmelere “Stratejik
Yol Haritas1” zorunlulugunun getirilmesidir. Yol Haritasinin hazirlanmasi igin
KOBI’ler de yeterli personel ve bilgi birikimi bulunmamaktadir. 2005 yilinda
KOSGEB desteklerinden tesvik alan isletme sayisi sadece 746’dir. Milli Katilim
Disindaki Yurtdisindaki Fuarlara Katilim 62 firmada kalmigtir. 2005 yilinda Yurtici
Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi yine birinciligini korumaktadir. Tablo:10 de 2005
Y1l KOSGEB KOBI Fuar Destekleri goriilmektedir.
Tablo10: 2005 Yili KOSGEB KOBI Fuar Destekleri

DESTEK ADI DESTEK ADEDI MII;(E’I‘S:IEIKTL
Milli Katilim Disindaki Yurtdisindaki Fuarlara Katilim 62 505.119
Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdis1 Fuarlara Katilim 48 235.331
Yurti¢i Sanayi Fuarlarina Katilim Destegi 471 729.186
Yurtigi Uluslararas1 Sanayi Ihtisas Fuarlarma Katilim 165 122.665
Genel Toplam 746 1592 301

Kaynak: KOSGEB verilerinden faydalanilarak hazirlanmistir. - 09.05.2010
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2005’ten 2007 yilina geldigimizde elimizde sadece 1 Ocak-19 Haziran
verileri bulunmaktadir. Bu tarihler arasinda 150 isletmeye KOSGEB destegi
verilmigtir. Toplam 300 bin 873 Tiirk Liras1 destek saglanmistir. Fuar tesvikleri
veren kurum ve kuruluslar destek kapsamini genisleterek KOBI’lere yol gosterici

olabilmelidirler.

Tablo 11°de 1 Ocak - 19 Haziran 2007 Donemine Ait KOSGEB KOBI Fuar

Destekleri Dagilimi gosterilmistir.

Tablo: 11. 1 Ocak 19 Haziran 2007 Dénemine Ait KOSGEB KOBI
Fuar Destekleri Dagilimi

DESTEK ADI DESTEK ADEDI DESTEI;,?{I KTARI
Milli Katilim Digindaki Yurtdisi Fuar Destegi 20 107.600,56
Milli Katilim Diizeyindeki Yurtdisi Fuar Destegi 6 33.258,00
Yurtici Sanayi Fuarlara Katilim Destegi 87 104.325,24
Yurtici Uluslar Arasi San Ihtisas Fuar1 Destegi 37 55.690,00
GENEL TOPLAM 150 300 873,80

Kaynak: KOSGEB verilerinden faydalanilarak hazirlanmustir. - 09.05.2010
2.1.3.2.6. KOBI’lere Tamitim Destegi

KOSGEB Isletmelerin; isletmelerini ve iiriinlerini, ozellikle yurtdisinda
tanitmalar1 i¢in gergeklestirecekleri faaliyetlerine destek verilmesine tanitim destegi
denilmektedir.  Bu destek KOBI tanimi kapsaminda yer alan ve imalat sanayinde

faaliyet gosteren igletmelere verilmektedir.

Tanitim Destegi kapsaminda degerlendirilecek olan Brosiir, Katalog ve Etiket

Baskili Bandrollii CD’nin en az asagidaki kriterlere sahip olmasi gerekmektedir.’”

Brosiir: En az 2 sayfa, istege bagl kirimli, renkli baskili; iceriginde faydalanin

tinvani, logosu, adresi, telefon ve faks numaralarinin varsa internet ve e-posta

2 KOSGEB Pazar Arastirma ve fhracat1 Gelistire Destekleri, Tanitim Destegi,
http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=15(06.01.2010)
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adresinin, Yararlanicinin istigal konusu hakkinda 6zet bilginin olmasi, basim tarihi

ve tedarik¢inin adinin bulunmasi gerekmektedir.

Katalog: En az 8 sayfa, 4 renk baskili iceriginde Yararlanicinin tanitim
bilgileri, detayl iiriin bilgileri, logosu, adresi, telefon ve faks numaralarinin varsa
internet ve e-posta adresinin olmasi, basim tarihi ve Tedarik¢inin adinin bulunmasi

gerekmektedir.

Etiket Baskili Bandrollii CD: Etiket Baskili Bandrollii CD’de; Yararlanicinin
tanittim bilgileri, detayli {iriin bilgileri ve tanitim filmi, c¢ekimli, miizikli ve
seslendirilmig, en az 90 sn?lik film, yararlanici logosu, adresi, telefon ve faks
numaralarinin e-posta adresinin, varsa internet adresinin olmasi, ana sayfalarinda

hazirlanis tarihi bulunan, etiket baskili ve interaktif olmas1 gerekmektedir.

2.1.3.2.7. KOSGEB Markaya Yonlendirme Destegi

Isletmelerin kendi markalar ile ulusal ve uluslararasi pazarlarda marka imaji
olusturmalarinin  6zendirilmesi amaci1 ile yurtici ve yurtdisinda markaya
yonlendirilmeleri i¢in gerceklestirecekleri calismalara iliskin giderlere KOSGEB
destek vermektedir. Bu destekten KOBI tanim kapsaminda yer alan ve imalat

sanayinde faaliyet gosteren isletmeler yararlanmaktadir.

Destek Orani ve Ust Limiti

Markaya Y6nlendirme destek unsurlari ve iist limitleri soyledir.™
e Yurtdis1 Marka Tescil Belgesi i¢in ilgili kuruma yapilan 6demeler,
e Yurtdisindaki tretim iskolu ile ilgili periyodik dergilere reklam verme

giderleri,

3 KOSGEB Pazar Arastirma ve ihracati Gelistire Destekleri, Markaya Yénlendirme Destegi,
http://www.kosgeb.gov.tr/Destekler/destek.aspx?dID=16,(11.01.2010)
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e Uluslararas1 Havayollarina ait periyodik dergilere reklam verme giderleri,

e Yurtici ve yurtdisindaki hava limanlarindaki Bilboardlarin kira bedeli
giderleri
icin verilecek destegin toplami1 20.000 TL’dir. Her bir destek unsuru igin
verilecek destegin iist limiti 10.000 TL’yi gegmeyecektir.

2.1.3.3. izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesvikleri

[zmir Ticaret Odasi (IZTO) her yil yaymladigi “Tesvik Verilecek Fuarlarin
Listesi’ndeki fuarlarda stand acan ve aidat borcu olmayan iiyelerine 1997 yilindan
beri fuar tesvikleri vermektedir. izmir Ticaret Odas1 fuar tesvikleri 1997 — 2001
yillar1 arasinda hem yurti¢i hem yurtdisi fuarlara yonelik olarak verilmistir. IZTO
fuar tesvikleri, 2001 yilinda Dis Ticaret Miistesarligi’nin yurtdis1 fuar tesviklerinin
arttirllmasi ile birlikte Izmir Ticaret Odasi fuar tesviklerini yurtici fuarlar ile
sinirlandirmistir. 1ZTO, Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’ne bagli oda ve borsalar

i¢inde fuar tesviki veren tek kurulustur.

[ZTO aym fuar icin bagvuru yapan iiyeleri arasinda en diisiik bedelle fuara
katilan firmanin 6dedigi metrekare birim fiyatin1 esas alarak 12 m?'ye kadar olan
ciplak veya paket stand bedelinin 1/2'sini Oda Yonetim Kurulu onay1 ile basvuru
sahibi firmaya 6denmektedir. Ancak sadece mobilya fuarlarina mahsus olmak {izere

30 m2’ye kadar ¢iplak veya paket stand bedelinin 1/2'sini 6demektedir.>

Sekil:1’de  Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesviginden faydalanan firma sayisi
2004 — 2008 yillar1 baz alinarak gdsterilmistir. 2008 yilina gelindiginde tesviklerdeki

diisiis gozle goriiliir bicimde goriilmektedir.

>* [zmir Ticaret Odas1 2010 Y1ili Yurti¢i Fuar Tesvikleri, http://ehizmet.izto.org.tr/cgi-
bin/cgiip.exe/WService=fuar/fuar_tesvik.htm,(16.01.2010)
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Sekil:1 Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesviginden Faydalanan Firma Sayisi
(2004 — 2008)

700
638
600 565 ek
483
500 446
400
300
200
100
0 5
2004 2005 2006 2007 2008

Kaynak: IZTO verilerine gore hazirlanmistir.

[zmir Ticaret Odasi fuar tesviklerinde her bir fuar icin katilimci firmalarin
tamamina 6denecek olan toplam tutar 20.000 TL’yi asmamaktadir. Sadece mobilya
fuarlarinda bu tutar 30.000 TL’ye yiikseltilmistir. IZTO’nun her bir fuar igin
Odeyecegi tesvik tutar1 20.000 TL’yi gectigi takdirde toplam tutar, firmalar arasinda,
Odedikleri bedelin toplam i¢indeki ylizdesi oraninda paylastirilmaktadir. Fuar tesvik
O0demesi fuar bitiminden sonra yaklasik 2 - 2,5 ay sonra firmanin basvuru sirasinda

Odaya bildirdigi hesaba havale yoluyla yapilmaktadir.

Fuar Tesvik Basvuru Kosullar:

Izmir Ticaret Odas1 fuar tesviklerine basvuru icin oda iiyelerinden bazi

kosullara uymasi istenmektedir. Bunlar;>

e IZTO Internet sitesinde yaymlanmis olan yurt i¢i fuarlardan birisine stand

bazinda katiliyor olmak (Satis standlari tegvik kapsaminda degildir)

> [zmir Ticaret Odas1 2010 Y1l Yurti¢i Fuar Tesvikleri, http://ehizmet.izto.org.tr/cgi-
bin/cgiip.exe/WService=fuar/fuar_tesvik.htm, (13.01.2010)
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e Izmir Ticaret Odas! iiyesi olmak ve Odaya aidat borcu olmamak

¢ Yiligerisinde daha 6nce Odadan fuar tesviki almamis olmak

e Fuardan en ge¢ 1 hafta Oncesine kadar internet iizerinden online bagvuru
yapmis olmak

e Fuar bitiminden sonra en ge¢ bir ay icerisinde oda tarafindan istenen

evraklar1 Odaya eksiksiz teslim etmektir.

2.1.3.4. Kadin Girisimcilere TOBB Fuar Destegi

Ulkemizdeki kadm girisimci potansiyelinin nicelik ve nitelik bakimindan
gelistirilmesine yonelik politikalar belirlemek ve bu politikalar dogrultusunda
girisimcilik kiiltiirliniin kadinlar arasinda gelismesine onciiliik etmek amaciyla, Tiirk
0zel sektoriiniin ¢at1 meslek orgiitii TOBB biinyesinde “Kadin Girisimciler Kurulu”

ihdas edilmistir.

TOBB Kadin Girisimciler Kurulu tarafindan yiiriitiilmesi kararlastirilan bir
diger proje ise kadin girisimcilerin tirettikleri mal ve hizmetleri tanitirken yeni ticari
iligkiler kurmalarina imkéan saglayacak en etkin platform olan fuarlarda iicretsiz
olarak yer almalarmi saglamalarim amaclayan “Yurt I¢i Fuar Katiliminda Kadin

Girigimcilerin Desteklenmesi Projesi”dir.

TOBB Yonetim Kurulunun 15.04.2008 tarihli ve 301 sayili Kararina
istinaden, 07.05.2008 tarihinde yiiriirliige giren “Yurt I¢i Fuar Katiliminda Kadin
Girisimcilerin Desteklenmesi Projesine lliskin Yonerge” nin amaci; iilkenin
ekonomik ve ticari hayat1 i¢erisinde kadin girisimcilerin oranimi yiikseltmek {izere
kadm girisimcilere {icretsiz fuar katilim destegi saglanmas1 konulu “Yurt i¢i Fuar
Katillminda Kadm Girisimcilerin Desteklenmesi Projesi’ne iligkin esaslar1 ve

kriterleri belirlemek olarak agiklanmustir.

Bu Yonerge, kadin girisimei gergek kisi firmalar ile ortaklik payinin en az
yarist kadin girisimciye ait olan tiizel kisi firmalardan yillik net satig hasilat1 ya da
mali bilangosu iki milyon Yeni Tiirk Lirasin1 agsmayanlara, yurt i¢inde diizenlenen

belirli fuarlara {icretsiz katilim destegi saglanmasina iliskin hususlar1 kapsamaktadir.
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2.1.3.4.1. Fuara Katihmcis1 Olmak Icin Aranacak Sartlar

Fuar katilimlarinda faydalanacak kadin girisimcilerde bazi yiikiimliiliikler
aranmaktadir. Fuar projelerine dahil olmak i¢in kadin girisimcilerin ortak oldugu

firmalarda aranan sartlar séyledir.56
a) Proje katilimcis1 olma basvurusunda bulunabilmesi i¢in bir firmanin;
e Ticaret ve sanayi, ticaret, sanayi veya deniz ticaret odasina kayitli olmasi,

o Gergek kisi firmalarda firma sahibinin kadin girisimei olmasi, tiizel kisi

firmalarda ise ortaklik payinin en az %50’sinin kadin girisimcilere ait olmasi,

e Yillik net satis hasilat1 ya da mali bilangosunun iki milyon Yeni Tiirk Lirasin

asmamasi,

e Temel faaliyetinin, proje katilimcist olma basvurusunda bulundugu fuarin

konusuna uygun olmasi gerekir.

b) Bir firma, bu Proje kapsaminda en ¢ok iki kere proje katilimcisi olabilir.

2.1.3.4.2. Yurt i¢i Fuar Katiiminda Kadin Girisimcilerin Desteklenmesi Projesi

Ortag1 Fuar Firmalan

TOBB tarafindan hayata gegirilen “Yurt I¢i Fuar Katilminda Kadin
Girigimcilerin Desteklenmesi Projesi” ne ortak olmak isteyen fuar diizenleyicileri,
ornegi Kurul tarafindan belirlenen Proje ortagi taahhiitnamesini imzalayarak Birlige

bagvuruda bulunmaktadir.

Proje ortag1 fuar diizenleyicisi, destek kapsamina aldigir fuarlarina iliskin
tanitim materyallerinde TOBB logosu ile birlikte “TOBB Kadin Girisimciler Kurulu

Proje Ortag1” ibaresini kullanabilmektedir.

>0 http://www.kadingirisimciler.org.tr,(13.01.2010)
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“Yurt I¢i Fuar Katiliminda Kadin Girisimcilerin Desteklenmesi Projesi”

katilan fuar diizenleyicisi firmalar goniilliik esasina gére calismaktadir. Istege bagh

olarak bu projeye deste veren fuar firmalar1 asagidaki Tablo 12’de gosterilmistir.

Tablo:12 Proje Ortag1 Fuar Organizatorii Firmalar

AKORT TAN. ORG. VE FUARCILIK LTD.

TAN. HiZ. LTD. STI.

1 11 | POZITIF FUARCILIK A.S.
STI.
PROEKSPO FUARCILIK VE FUAR
2 | CNR EKSPO FUARCILIK A.S. 12| . o .
YONETIMI LTD.STI.
CNR ULUSLARARASI FUARCILIK VE .
3. 13 | SINE FUARCILIK A.S.
TIC. AS.
4 FORUM FUARCILIK VE GELISTIRME 14 SNS TAN. ORG. REKLAM YAY. SAN.
AS. TIC. LTD. STI.
5 | FORZA FUARCILIK VE ORG. HiZ. A.S. |15 | START FUARCILIK REK. ORG. LTD. STi.
HANNOVER MESSE SODEKS .
6 16 | TUYAP ADANA FUARCILIK A.S.
FUARCILIK A.S.
7 | ISTANBUL FUARCILIK A.S. 17 | TUYAP BURSA FUARCILIK A.S.
IZFAS iIZMIR FUARCILIK HizZ. KUL. VE .
8 L 18 | TUYAP KONYA FUARCILIK A.S.
SAN.IS. TIC. AS.
9 | MEDYA FORS FUARCILIK LTD.STI. [19| TUYAP TUM FUARCILIK YAPIM A.S
1 MEHMET HAKAN ELCi FUARCILIK VE 20 VAN-ASYA IPEKYOLU FUARCILIK

ORG. AS.

Kaynak:http://www.kadingirisimciler.org.tr/

Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi biinyesinde kurulmus olan “Geng

Girisimciler Kurulu “undan sonra, kadilara yonelik gerceklestirilen “Yurt I¢i Fuar

Katiliminda Kadin Girisimcilerin Desteklenmesi Projesi” ne kadin girisimcilerin ilgi

gosterdigi goriilmiistiir. Bu projeden 2009 yilinda, gercek kisi firma sahibi ve tiizel

kisi ve en az %50’si kadin ortakli olan firmalardan 106 isletme faydalanmistir. Kadin

girisimciler TOBB’un bu projesine destek veren fuar firmalarinin diizenledigi ve fuar

firmasimin fuar alninda uygun gordiigli bir yerde standlarini agmaktadirlar. 2010

yilinda bu projeden yararlanan kadin girisimci sayinin artmasi beklenmektedir.
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Fuar tesvikleri KOBI’ler tarafindan memnuniyetle karsilanmaktadir. Her fuar tesvigi
faydalanan firmanin fuar masraflari belli dlgiide hafifletmektedir. Ozellikle yurtdigt
fuar masraflarinin ciddi rakamlara varmasi firmalar1 zorlamaktadir. Verilen tegvikler

firma bazinda oldugu kadar tilke bazinda da geri doniisleri olmaktadir.

Tiirkiye’de DTM, KOSGEB ve IZTO fuar tesvikleri veren kurumlar olarak,
KOBI’lerin yaninda yer almaktadirlar. Son yillarda TOBB’un girisimci kadinlara

yonelik verdigi fuar destekleri de giindemdeki yerini korumustur.

DTM’nin uluslar arasi yerli ve yabanci fuarlara verdigi destekler, Tiirk ihrag
tirtinlerinin uluslar arasi arenada rekabet sansinin artmasina katki saglamaktadir.
DTM’nin verdigi tesvikler, firmalarin yaninda, fuar organizatorlerine de
saglanmaktadir. Ulkemizdeki uluslararasi bir fuarm tanitimi, ziyaretci getirilmesi ve
O0zel davetlilerin masraflarinin  karsilanmasina  kadar teferruatli  destekler

saglamaktadir.

KOSGEB fuar destekleri daha c¢ok iilke icindeki fuarlara yonelik verilmistir.
Uluslararas1 tesvikler de olmasina ragmen firmalar daha ¢ok yurti¢i desteklerden
faydalanmaktadir. KOBI’lerimiz KOSGEB’in fuar tesviginden faydalanmak igin
“Stratejik Yol Haritas1” hazirlamak zorunda kalmaktadirlar. Bu da yeterli bilgi ve
personele sahip olmayan KOBI’lerimizi zor durumda birakmaktadir. “Stratejik Yol
Haritas”nin istendigi tarihten sonra KOBI’lere yonelik KOSGEB fuar tesviklerinde
ciddi diisiisler meydana gelmistir. KOBI’lerin bu sorunun ¢dziimii konusunda umutlu

olduklar1 belirtilmektedir.

Yerel kalmakla birlikte IZTO fuar tesvikleri de izmir firmalari i¢in bir sans olarak
degerlendirilmektedir. Izmir Ticaret Odas1 aidat borcu olmayan iiyelerine ydnelik
verdigi fuar tesviginden bugiine kadar pek ¢ok firma yararlanmistir. Oda tiyelerinin

bu tesvigin devam etmesi yoniinde hem fikir olduklar1 belirtilmektedir.
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TOBB’un Kadin Girisimcilere yonelik verdigi fuar destekleri de bir ¢ok kadin

girisimciyl memnun etmistir.

Fuar tegvikleri sayesinde bir ¢cok firma yeni is baglantilar1 kurmus olup ve yine bir
cok firma da ihracat baglantilar1 yapmistir. Fuar tesvikleri Tiirk fuarciliginin
gelismesi ve diinya tizerinde s6z sahibi olabilmesi i¢in gerekli ve artirilarak devam
ettirilmelidir. Her metrekare fuar tesvigi iiretim, istihdam, ihracat ve gelir olarak yine

tilkemize donmektedir.
Fuar tesviklerinden faydalananlar memnun olmakla birlikte, tesvik i¢in istenen evrak

ve biirokratik islemler firmalara sikinti vermektedir. Fuar tesvikleri oniimiizdeki

donemde de 6nemini koruyacak ve firmalarimiza yol géstermeye devam edecektir.

70



UCUNCU BOLUM
FUARLARIN TURKIYE EKONOMISINE KATKISI

3.1 FUARLAR VE EKONOMIi

Ulkemizin uluslararasi ilk fuar organizasyonu olan Izmir Enternasyonal Fuari
ile baglayan Tiirkiye’nin fuarcilik seriiveni; ihtisas fuarlarinin agirlik kazanmasi ile
birlikte; ekonomide yeni pazarlama araglar yaratti ve “fuarcilik faaliyetleri”

pazarlamanin vazgecilmezleri arasina girdi.

Isletmelere yaptign katki yamisira; fuarlarin diizenlendikleri kent ve iilke
ekonomilerine yaptiklar1 katkilar goriilmeye baslandik¢a; 6zellikle sanayilesmekte
olan kentler, “Ihtisas Fuarlar’” diizenleme konusunda biiyiik bir yaris igerisine

girdiler.

Gerek fuar diizenleyen organizator kuruluglara gerekse fuarlarda standlari ile
yer alan isletmelere ve gerekse de; ziyaretgi sayisinin arttirilmasi noktasinda;
profesyonel ziyaretcilere verilmekte olan tesviklerin giderek artmakta olmasi,
fuarciligin; gelecekte de iilkemiz giindeminde ©nemli bir yere sahip olacagini

gostermektedir.

Gilintimiizde fuarcilik faaliyetleri;

Ekonomiye canlilik kazandiran,

Gerek katilimcilarin gerekse de ziyaretgilerin motivasyonunu yiikselten,

Ozellikle ekonomik kriz donemlerinde, depresyona giren girisimcilik ruhunu

diri tutan,

Diizenlendikleri kentlere sagladigi maddi katkinin yanisira; sosyal acidan da
fayda saglayan ve kentlerde “ihtisaslagmis ticaret kiiltlirii’niin olusmasina

katki saglayan 6nemli ekonomik faaliyetler haline gelmis durumdadir.

71



Onemli bir geng niifusa sahip olan iilkemizde “Issizlik” olgusu; ekonomi

zincirinin en zay1f halkalarindan bir tanesi haline gelmistir.

Bu noktada; isgiictine yillik katilim orani Tiirkiye’'nin gen¢ niifusuna bagh
olarak; yiizde 2 dolayinda bulunmaktadir. 2010-2011 déneminde tahmin edilen
gbrece yavas toparlanmanin, igsizlik rakamlarini hizli bir sekilde diisiirmesi olasiligi

bulunmadig1 varsayilmaktadur. *’

S6zkonusu sonugta; Amerika Birlesik Devletlerinde baglayan ve dalga dalga
diger iilkelere yansiyan ve lilkemizi de etkisi altina alan kiiresel ekonomik krizin

onemli bir etkisi oldugu agiktir.

Nitekim; 2003-2007 yillar1 arasindaki 5 yillik siirecte ortalama yiizde 7
bliylime gosteren iilkemiz ekonomisi 2008 yilinda bu rakam yilizde 1,1°e

diismiistiir.”®

Ote yandan; 2009 yilinda ise; kiiresel ekonomik krizin de etkisi ile 28
ceyrektir kesintisiz biiyiiyen ekonomimiz kiiciilmeye basladig1 ve Tiirkiye Istatistik
Kurumunun Aralik 2009 verilerine gore; 9 ayda ekonomimizde yiizde 8,4 oraninda

bir kiiclilme meydana geldigi bilinmektedir.

2008 yilinin tiglincii ceyreginde (Temmuz-Agustos-Eyliil) yiizde 1,5 kiiciilen
toptan ve perakende ticaret sektorii ise; 2009 yilinin ayni doneminde kiigiilmeye
devam ettigi ve bu donemde 7,2 oraninda bir kii¢iilme gdzlendigi agiktir. Issizlik
orani agisindan genel bir degerlendirme yapmak gerekirse; 2009 yilinin Eyliil ayinda

igsizlik oranmin %13.4’e ylikselmis durumda oldugu ve bu oranin 6niimiizdeki yil da

>7 AB Raporu: “Tiirkiye 2009°da % 5.8 kiiciilecek, 2010°da % 2.8 biiyiiyecek”,

http://www.euractiv.com.tr/ab-ve-turkiye/article/ab-raporu-turkiye-2009da--58-kuculecek-2010da--

28-buyuyecek-007608, (17.01.2010)

*8¢2008 Y1l Biiyiime Oranlar1 Aciklandr”, http:/muhasebeturk.org/ekonomi-haberleri/10850-2008-
yili-buyume-orani-aciklandi.html,(12.01.2010)
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artmaya devam edecegi ve 2010 yili icin issizlik oraninin % 15.5 olacag

varsayilmaktadir, >

Ekonomik parametreler arasinda; tek basina issizlik oranlarina iliskin tablo

dikkate alindiginda dahi;

e Mal ve hizmetlere yer ve zaman faydasi saglayan,
e Geng niifusu istihdam etme kapasitesi yiiksek fuarcilik faaliyetlerinin,
tilkemizdeki issizlik oranini hizla agagiya ¢cekmeye aday olabilecegi de

unutulmamalidir.

Nitekim; fuarlar 6zellikle gen¢ niifusa yonelik olarak; tam ve yar1 zamanlh
istihdam  yaratmakta, organizasyon, catering hizmetleri, stand gorevlisi,
konstriiksiyon hizmetleri, dijital baski sistemleri ve matbaacilik, lojistik, temizlik vb.
cok farkli ve bir ¢ok alanda ek istihdam yaratmaktadir. Bu noktada; uluslararasi
fuarlarin Alman ekonomisine her yil ortalama 23,5 Milyar Euro katkida bulundugu

ve 226.000 kisiye calisma olanagi sagladig: degisik kaynaklarda belirtilmektedir.

Durum boyle olmakla birlikte; iilkemizde; fuar organize etme, fuarlara

katilim ve ziyaret konusunda yeterli bir bilincin olustugunu belirtmek zordur.

Nitekim; Almanya'da yalnizca fuarcilik faaliyetlerinden saglanana yillik
turizm gelirinin 40 milyar dolar1 buldugu belirtilmekte olup bu rakam neredeyse

tilkemiz turizm gelirinin ortalama 2 katina karsilik gelmektedir.

Ulkemizde ise; fuarcilik faaliyetlerinden saglanan gelir ortalama 200 milyon
Dolar civarinda siirh kalmakta olup, bu konuda yeterli istatistiki verinin tutulmakta

oldugunu belirtmek de oldukca giigtiir.

* Fortis Bank — Kiiresel Piyasalar, Ekonomik Arastirmalar ve Strateji Boliimii Arastirma
Sonugclart”, Aralik 2009.

73



Ancak; fuarciligin ekonomiye katkisinda goézlenmekte olan canlilik da
dikkate alinarak; Tiirkiye'de fuarlarin turizme katkinin belirlenmesi agisindan,

konuya iliskin istatistiklerin yeni yeni tutulmaya baslanmasi sevindiricidir.

Konuya iligkin bir degerlendirme yapmak gerekirse; 6rnegin; Almanya'nin
pazarlayacak Aspendos'u olmamasina karsin; Almanya’da; nokta atiglara uygun,
ihtiyaclara cevap verebilen son derece dogru tespit edilmis fuarlar diizenlendigi ve
bu fuarlarin yalnmzca fuarcilik sektoriinde degil turizm sektoriinde de son derece

onemli gelismeler olusturdugu bilinmektedir.

Ulkemizde ise; sahip oldugumuz turizm potansiyeli dikkate alindiginda; uzun
stireli kalan ve yiiksek gelir getiren turist profiline heniiz ulasilamadigini belirtmemiz

mumkundiir.

Bu noktada; iilkemize, kitle turizmi (deniz, glines, kum) amaciyla gelen
turistlerin orta ve alt diizeyde gelir miktarlarina sahip oldugu, turizm faaliyetlerinde
ciddi miktarlardaki gelire, is, kongre, fuar vb. turizm i¢in gelen turistler sayesinde
ulagilabildigi bir gergektir. Nitekim, is ve fuar ziyareti icin iilkemize gelen
yabancilarin giinliik ortalama harcamasi 250-300 Dolar civarinda oldugu degisik
kaynaklarda belirtilmektedir. Benzer sekilde; bir kongre ziyaretcisinin kongre

stiresince ortalama harcamasinin 2000-3000 Dolar civarinda oldugu bilinmektedir.
3.2 FUARLARIN ANTALYA EKONOMISINE KATKISI

Ulkemizde; Istanbul, Antalya, Ankara, Izmir, Mersin, Trabzon, Bursa,
Kayseri, Gaziantep vb. kentlerde fuarcilik faaliyetlerinin hizli bir tirmanis igerisinde

oldugu bilinmektedir.

Nitekim; fuarlarin Antalya ekonomisine katkisinin 350 Milyon Dolar oldugu

belirtilmektedir. Her y1l Antalya Expo Center’da Baucon Yapex Fuarlar1 disinda;

74



e Otel ekipmanlari,

e (Gida, Tarim,

e Saglik turizmi,

e Bilisim Sektort,

e Medikal,

e Isitma-sogutma sistemleri,

e Belediye hizmetleri,

e Otomobil,

e Mermer,

e Emlak ve otomotiv sektorlerinin agirlikta oldugu 20°den fazla fuar

diizenlenmektedir.

Antalya Expo Center 65.000 metrekarelik kapali alan ile Tirkiye’nin en

bliyiik fuar merkezlerinden biri konumuna ulagsmistir.

Antalya’nin;

e Iliman kis iklimi,

e Uluslararasi havalimani,

e Modern limani,

e Serbest bolgesi,

e Anadolu kentlerinden kolayca ulagilabilir olmas1 gibi 6zellikleri

fuarcilik sektorii i¢in biiylik bir avantaj saglamaktadir.

Antalya Expo Center’da diizenlenen fuarlar Antalya’nin Akdeniz’de énemli bir fuar
kenti oldugunu gostermekte olup Antalya Expo Center’da fuarlara katilan
ziyaretgilerin yiizde 5’inin yurtdisindan geldigi, yerli ziyaretcilerin %40’ min Antalya
ve civarindan, %60’1nm ise Istanbul’dan gelmekte oldugu ifade edilmektedir. Fuar
katilimcilarinin ise %20’sinin Antalya ve civari, %30’unun Istanbul geri kalan

%350’sinin ise diger illerden katildig1 belirtilmektedir.®

% Mustafa CALIK ,”Fuarlarin Antalya Ekonomisine Katkisi: 350 Milyon Dolar” ,
http://www.yapex.com/haberdetay.asp?id=2854&dil=tr,(13.01.2010)
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Benzer degerlendirmelerin Mersin i¢in de yapilmakta oldugu goriilmektedir.

Nitekim; Mersin'de 2007 yilinda yapilan 5 fuarin;

e Kente 80 Milyon YTL kazang sagladig,
e So6zkonusu fuarlara 759 firmanin katildigi,

e Fuarlar1 216 bin kisinin ziyaret ettigi belirtilmektedir.®’

3.3 IZMIR FUARLARININ TURKIYE EKONOMISINE KATKISI

Tiirkiye’nin ilk fuarcilik hareketinin basladigi izmir, IEF fuar1 yam sira
Ozellikle son yillarda gelisen ihtisas fuarciligt ile bu alandaki etkinligini

surdirmektedir.

Ozellikle son yillarda Izmir’de diizenlenmekte olan ulusal ve uluslararasi
fuarlar, Izmir’i fuarcilik konusunda on siralara tasimaktadir. Izmir’de fuarcilik
faaliyetlerini yiiriten Izmir Biiyiiksehir Belediyesi biinyesindeki Izfas Fuarcilik
A.S.’nin geleneksel IEF ve MARBLE fuar1 gibi diinyaca tanman fuarlarla kent ve
iilke ekonomisine ¢ok ciddi miktarlarda katki saglamakta oldugunu belirtmek

mumkuindiir.

Izmir’de, 2009 yilinda, diizenlenen fuarlar1 2 milyon kisi ziyaret etmis olup

diizenlenen 32 fuarda, 5 bini agkin firma katilimc1 olarak yerini almistir.

Ornegin; Dogaltas ve teknolojilerinin sergilendigi, yaklasik 4 giin siiren

MARBLE - Uluslararas1 Dogaltas ve Teknolojileri Fuari’nin;

e Tiirkiye ekonomisine yaklasik 70 milyon dolarlik katki sagladigi,
e Fuara, yurti¢i ve disindan bin 112 firmanin katildig,

e 258 yabanci, 854 yerli katilimcty1 bulusturdugu,

ol Sahin ODER,”Fuarlarin Mersin'e getirisi 80 Milyon YTL” Mersin Tercuman gazetesi,
http://www.mersintercuman.com/detay.asp?p=h894, (10.01.2010)
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e Tiirkiye dahil 76 {ilkeden 51 bin 560 kisinin ziyaret ettigi

belirtilmektedir.®?

Ote yandan; izmir Enternasyonel Fuari’nm bir ¢ok firma igin ilklerin dnciisii
oldugu, ilk fuar deneyimini sdzkonusu fuarda yasayan, ilk ihracatin1 gerceklestiren,
ilk brosiiriinii bu fuar i¢in bastiran firmalarin simdilerin kurumsal isletmeler

konumuna ulastiklar1 bilinmektedir.

Bu noktada; 1ZFAS yetkililerinin konuya iliskin bir takim agiklamalarina

asagida yer verilmistir.

“IZFAS fuarlarma katilan ve pek ¢ogu KOBI niteligi tastyan pek ¢ok firma,
ilk ihracat baglantilarini Izmir fuarlarinda kurdu. Fuarciliga yonelik yaklasimlar, kent
fuarcilifina ve turizmine yonelik yatirimlara hiz kazandirirken, kriz déneminde de
devam eden uygulamalar, fuar katilimcilarina Onemli firsatlar sunmaktadir.
Fuarciliga direk ya da dolayli hizmet veren 80 sektore de kazang olanagi sundu.
Yilda 35 fuarin diizenlendigi izmir'in fuarciliktan elde ettigi gelir 300 milyon dolar
seviyelerinde seyretmektedir. En etkili ve en ekonomik tanitim ve yeni ticari baglanti
kurma kanallarindan biri, fuarlardir. Ciinkii yeni miisteriyi ayaginiza fuarlar getirir.
Yeni pazar bulamazsaniz, krize karsi koyamazsiniz. Biz firmalara oncelikle bu
durumu anlatiyoruz. Daha sonra ise fuar katilimcilarimizi yeni pazar olanaklarryla
bulusturuyoruz. Diinyanin her yerinde, izmir fuarlarina yeni profesyonel ziyaretgiler

63
artyoruz.”

Kentimizde; Izmir Ticaret Odas’’nmin (IZTO) da; Izmir ve Tiirkiye

fuarciliginin gelismesine sagladigi katkilar takdir edilmeyi hak etmektedir.

Nitekim; Uyelerine 1997 yilindan itibaren fuar tesviki vermekte olan 1ZTO,

fuar tesvikleri ile; hem Izmir ekonomisine hem de Tiirkiye ekonomisine katki

62«Tag fuarma 51 bin dogal ziyaretci”, Star Gazetesi Izmir, Haber,
http://www.tumgazeteler.com/?a=4889129,(14.01.2010)

63 Dogan ISLEYEN, “Izmir'e 35 fuardan 300 milyon dolar akiyor”, Star gazetesi,
http://www.tumgazeteler.com/?a=5299143, (12.01.2010)
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saglamaya devam etmekte olup ilerleyen boliimlerde konuya iliskin detaylh

degerlendirmelerde bulunulacaktir.

Ancak; detayli agiklamalara gecilmeden once; IZTO yetkililerinin bu konuya

iligkin agiklamalarina asagida yer verilmistir.

“Tiirkiye'de iiyelerine fuar tesviki veren ilk odayiz, yurti¢i fuarlara katilan
iiyelerimizin 12 metreye kadar olan stant bedelinin yaristm IZTO tarafindan
karsiliyoruz. Gegen yil oda olarak tesvik verdigimiz fuar sayisi yiizde 27,9 artarak
43'den 55'e yiikseldi ve iiye firma sayisi da 446'dan 565'e cikmustir. Tesvik
verdigimiz {iyemizin sayis1 ylizde 26,7 artarken, 2005 yilinda verilen tesvik miktari
ise ylizde 40,8 artarak 309 bin YTL'den 435 bin YTL'ye yiikseldi. Bu artig bizim
acimizdan son derece sevindirici, ¢iinkii liyelerimizin islerini artirmak i¢in daha fazla
fuara katildiklarini, daha fazla tesvikten yararlanmak istediklerini gosteriyor. Bu yil
da fuarlara katilan {iyelerimize tesviklerimiz artarak devam edecektir. Meslek
komitelerinden ve iiyelerden gelen talepler dogrultusunda 69 yurti¢i fuar1 tesvik
listesine aldik. Bu yil tesvikler i¢in biitcemizden 500 bin YTL ayirdik.
Uyelerimizden daha fazla talep gelirse, bu miktar1 rahatlikla artirinz. Yeter ki,

fuarlara gidilsin istiyoruz.”®*

3.3.1 izmir Ticaret Odas1 Fuar Tegviklerinin Ekonomiye Katkisi

Tiirkiye’de iiyelerine tesvik veren tek oda Izmir Ticaret Odas1’dir. IZTO 2004
yil1 ile 2008 yillar1 arasinda her yil artan fuar ve firma sayisi ile iiyelerine ciddi
anlamda fuar destegine devam etmektedir. 2004 yilinda toplam 309 bin TL tesvik
verilirken, tesvik miktar1 her yil artmistir. Fuar tegvik miktar1 2007 yilinda 497 bin
100 TL ye yiikselmistir.

**Ekrem DEMIRTAS, “Fuar tesviki yiizde 40 artti”,
http://www.haberekspres.com.tr/haber/40559 Fuar-tesviki-yuzde-40-artti.html,(11.01. 2009)
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Ancak 2008 yilina gelindiginde tesvik miktar1 ve tesvikten yararlanan firma
sayisinda diisiis olmustur. Ayni zamanda firmalarin destekten faydalandigi fuar adedi

de azalmustir.

Izmir Ticaret Odasmin 2004 den 2008 kadar dort yillik siirede verdigi tesvik
miktar1 2 milyon 86 bin 600 Tiirk Lirasina ulagmustir.

IZTO iiyelerine nakdi fuar destegi olarak piyasaya enjekte edilen bu rakam
KOBI diizeyindeki birgok iiye firmanimn satis pazarlama ve markalagsmasina destek
olmustur. Fuarlar KOBI’ler i¢in ¢cok 6nem arz etmektedir. KOBI’lerin aldig1 fuar

tesvikleri iilke ekonomimize katlanarak geri donmektedir.

Tablo:13 Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesvikleri 2004 - 2008

Yil Tesvik verilen Tesvik verilen Odenen tesvik
fuar sayisi firma sayisi tutarn (TL)
2004 43 446 309 000
2005 55 565 435 000
2006 60 587 480 900
2007 80 638 497 100
2008 64 483 364 600
TOPLAM 302 5438 2 086 600

Kaynak: IZTO Verilerine Gore Hazirlanmistir.

IZTO fuar tesvikleri 2008 yilina gelindiginde diisiis gostermistir. Bunun
nedeni, basta ABD olmak {izere tiim diinyay1 kasip kavuran finansal krizin basladigi

yil olmasidir.
Kiiresel ekonomik kriz; iilkemize 2008 yili sonu gelmesine ragmen,

oncesinde fuar katilimlar1 ve tesvikleri piyasasinda hissedilmeye basladigini

gostermektedir. Ayrica kriz yiiziinden i¢ pazarin daralmasi nedeniyle ihracata
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yonelen isletmeler, 6zellikle yurtdis1 fuarlara yogun ilgi gostermeye baglamasi da bu

diisiiste etken konumdadir.

Kiiresel ekonomik krizin de etkisi ile IZTO tarafindan verilmekte olan

tesviklerde meydana gelen diisiislere Sekil:2’de yer verilmistir.

Sekil: 2 Izmir Ticaret Odas1 Fuar Tesvikleri Miktar1 (2004 — 2008)

600000
— 480900 497100
435000
400000 364600
309000
300000
200000
100000
2004 2005 2006 2007 2008

Kaynak:Tablo:11 verilerine gore hazirlanmus.

IZTO Fuar Tesviklerinin yanisira; kongre ve sempozyumlara da tesvik

vermekte olup IZTO tesvikleri iiyeleri tarafindan da memnuniyetle karsilanmaktadir.

3.3.2 IZFAS Fuarlarimn izmir Ekonomisine Katkis1

Ulkemizin uluslararasi nitelikteki ilk fuar organizasyonu olan Izmir
Enternasyonal Fuari alan1 IZFAS tarafindan isletilmektedir. iIEF 78 yildir izmir, Ege

ve Tiirkiye ekonomisine katki saglamaktadir.

Ticari boyutunun yanisira, kiiltiir sanat faaliyetleriyle de 6zgiin bir fuarcilik

anlayismin iiriinii olan fuar, dnceki yillarda 30 giin boyunca Izmir ekonomisini canli
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tutmakta iken; giiniimiizde 10 giin boyunca ziyaretgilerini agirlayan IEF uluslararsi
boyutunu ve gelenekselligini siirdiirmektedir.

Sozkonusu fuarda; her yil onlarca ulusal ve uluslararasi fuarin organize
edildigi IEF alaninda, 2009 yilinda da kent ekonomisine katki saglayan basarili

fuarlar diizenlendigi bilinmektedir.

Tiirkiye nin ilk fuar organizasyonunun gergeklestirildigi Izmir Kiiltiirpark
Fuar alaninda 2009 yilinda 225.000 metrekare stand kurulmustur. Bu rakama {ZFAS
ve IZFAS’tan alan kiralayan firmalarin fuarlar1 da dahildir. IZFAS’1n kendi organize
ettigi fuarlarda 180 bin metrekare stand kurulurken, fuar alami kiralayan diger

fuarcilik firmalar1 da 45 bin metrekare stand kurmustur.

Tablo:14 2009 Y1l IZFAS Toplam Fuar Satis Alan1 (m2) ve Bedeli ($)

Satilan Ortalama Toplam m2
Organizator Firmalar
Stand (m2) | (m2)Bedeli($) | Stand Satis Bedeli ($)
IZFAS 180 000 100 $ 18 000 000
Diger Fuar Firmalari 45 000 100 $ 4500 000
Toplam 225 000 100 $ 22 500 000

Kaynak: IZFAS m2 verileri baz alimarak diizenlenmistir.

Tiirkiye’de fuar metrekare alan birim fiyatinin 100 $ kabul ettigimiz de
Izmir’de yillik sadece fuar ¢iplak metrekare toplam satis rakaminim 22 milyon 500
bin Dolar oldugunu goriiriiz. Tabi ki bunun yaninda fuarlara ana sponsorluklar ve
diger sponsorlar ile MARBLE gibi fuarlara 20 $ gibi giris ticretleri bu rakamlara
dahil degildir. Konaklamadan, ulasima, hediyelik esyaya, fuar katilimcilarinin ¢evre
turistik yer gezilerine, restaurant ve gida harcamalarina kadar tiim fuar girdileri

hesaplandiginda izmir’e yaklagik 300 milyon Dolar gibi bir girdi saglamaktadir.
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3.4 TURKIYE’NIN YILLIK FUAR CiROSU

Tiirkiye’de 2008 rakamlari ile diizenlenen 431 fuar, 56.578 toplam katilime1
ile gerceklestirilmistir. Bu fuarlara 5265 yabaci firma dogrudan katilmis ve fuarlarda,

229.877 metrekare stand satis1 yapilmustir.®’

Ulusal ve uluslararas1 fuarlarda fuar metrekare satis fiyati fuarina gore
degismekle birlikte agirlik olarak ortalama 80 Dolar ile 120 Dolar arasinda
degismektedir. Fuarma gore degismekle birlikte fuar stand metrekare birim fiyati

ortalama 100 Dolar civarindadir.

Tirkiye fuarcilikta Avrupa tlkeleri ile rekabet edebilecek konumda olup yeni
projelerin gelistirilmesinin fuarciligin gelisimine de katkida bulunacagi aciktir.
Ancak son donemde otomobil, gida, matbaa makineleri gibi ihtisas fuarlarina ilgi
artmis olup Antalya, Istanbul, Izmir ve Denizli'de diizenlenen fuarlar1 yilda 200 bin
civarinda kisi ziyaret etmektedir. Tiirkiye'nin ilk fuarcilik sirketi Interteks olarak
Hilton Exhibition Center'da ve Interteks Uluslararasi Fuar Merkezi'nde yilda 28 fuar
diizenlenmekte olup, standlarin metrekaresinin 100 dolardan baslayip 286 dolara

kadar satabildigi belirtilmektedir.*

Tablo:15 2008 Yili Fuar, Katilime1, Alan Istatistikleri

Diizenlenen | Toplam | Dogrudan | Tahsis Edilen | Dogrudan Yabanci
Fuar sayis1 | Katilime1 | Yabanct | Toplam Katilimcilara
Katilimec1 | stand(net/m2) | Tahsis Edilen
Top.Stand
Alani(net/m2)
Tam 431 56758 5265 2296877 97435
Fuarlar

Kaynak: http://fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.php (10.01.2010)

% TOBB Yillik Fuar Istatistikleri, 2008, http:/fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.php. (06.01.2010)
% Cem AYDIN, “TUYAP’da yabanciyla evlendi”,
http://www.radikal.com.tr/1998/10/16/ekonomi/tuy.html, (11,01,2010)
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Belirttigimiz hususlara dayanarak; Tirkiye’de fuarlarin metrekare biriminin
ortalama 100 $’dan satildigin1 varsayarsak; lilkemizde fuarcilik sektoriiniin yilda ne
kadar ciro yapabilecegine iliskin degerlendirmelerde bulunulacaktir.

Buna gore;

e 1m?2 fuar stand satis tutar1 = 100 $ +KDV
e Toplam Satilan stand alan1 =2.296.877 m2
e 2008 yil1 ortalama Dolar Kuru= 1.29 TL.

Bu tespitlerden hareketle; Tiirkiye’nin 2008 yili toplam fuar stand satis

rakamina ulagsmanin miimkiin oldugu diisiiniilmektedir.

Fuar metrekare satig rakamlari firmaya ve fuara gore ¢ok degisken olmasina

ragmen; bulunacak rakamlar bizi ortalama bir sonuca gotiirecegi bilinmektedir.

Stand m2 fiyati X Toplam satilan stand alan1 = Tiirkiye Yillik Fuar Cirosu

100§ X2.296.877m2 =229 687 700 §+ KDV dir.

Tiirk Lirast bazinda ise;

229687700 $ X 1.29 TL =296 297 133 TL + KDV olacaktir.

Gortldiigii gibi Tiirkiye’nin yillik fuar cirosu 229.687.700 Dolar gibi bir

rakama ulagmaktadir.

Bu rakami Tiirk Liras1 bazinda ele alirsak 296.297.133 TL + KDV gibi bir

rakamla karsilagilmaktadir.
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Fuarcilik Sektoriinden ciddi bir katma deger olugsmaktadir. Fuarcilik alanina
yapilan ve yapilacak yatirimlar yine {ilkemize vergi ve yatirim olarak geri

donmektedir.

Fuarcilik cirosunun %18 lik kismi olan 53 333 483,94 TL KDV olarak
devlete 6denmektedir. Ayrica stopaji ve diger olusturdugu katma degerlerle birlikte

ciddi bir rakam vergi olarak devletin kasasina girmektedir.

Bir fuar organizasyonu; stand konstriiksiyon isleri, 6zel stand i¢in ajanslara
proje yaptirilmasi, fuar hostesleri, temizlik isleri, promosyon, brosiir, katalog, dijital
afis ¢alismalari, ulasim hizmetleri, otel konaklamalari, yemek ve gezi programlarina

kadar diger sektorleri de etkileme giiciine sahiptir.

Fuarcilik faaliyetleri, iilkemiz ekonomisinin canliliginin en Onemli
gostergeleri arasinda sayilmaktadir. Ozellikle ekonomik kriz donemlerinde, fuarlarin;
ekonominin can kurtarani oldugunu belirtmek miimkiindiir. Nitekim fuarlar
ekonomiyi canlandirmakta, mal ve hizmetler yer ve zaman faydasi saglamakta, tam

ve yar1 zamanli istihdam yaratmaktadir.®’

“Fuarcilik sektoriinlin yurt i¢i pazar biyiikligli 250 milyon dolara ulagmistir. Ancak,
sektoriin kendinden daha fazla cesitli is kollarina yarattigi imkanlarla ¢evresine de fayda
saglamaktadir. Sagladigi is imkanlari, pazarin 10 kati biiyiikliiglindedir. Bir fuar nedeni ile
seyahat, konaklama, yiyecek, igecek hizmetleri hizla artmaktadir. Mimarlar, dekoratdrler,
marangozlar, boyacilar, demirciler, glimriik¢iiler, nakliyeciler, elektrik¢iler, onlara malzeme
satanlar ve daha niceleri, alistiklar1 gelirin disinda ek gelire sahip olmaktadirlar. Hepsinden
onemlisi fuar katilimcilari, mevcut pazarlarini korurken, yeni pazarlara, yeni miisterilere
kavusuyorlar. Fuar hazirlandig {ilkeyi ve sehri zengin ediyor. Tiirkiye bolge fuarciliginin en

6nemli bulusma noktast oldu”*®

%7 http://www.fuarfuar.com/Detay/20-Fuarlarin-ekonomiye-etkileri.html, (15.01.2010)
% Biilent UNAL “Fuarcihk Sektoriiniin Yildiz1 Parhyor”
http://www.tumgazeteler.com/?a=2622459(04.07.2010)
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Diinya’nin en biiyiilk fuar endiistrisine sahip olan Almanya’da fuar
organizatOrlerinin yillik cirosu 2 milyar Euro. Fuarlarin iilke ekonomisine katkisi 40
milyar Euro. Ulkemizde ise organizatdrlerin toplam cirosunun 200 Milyon Dolar

civarinda oldugu tahmin edilmektedir.”

Tiirkiye’de fuarlarin ekonomiye katkisi konusunda bu giine kadar herhangi
arastirma yapilmamustir. lgili kurumlarda da derli toplu verilere rastlamak miimkiin
degildir. Fuarcilik sektorii hizla gelismesine ragmen, bu sektdriin istihdam, vergi,
lojistik, ihracat, ithalat vb konularda ne gibi pozitif etkileri var hala rakama

dokiilememistir.

Fuarcilik sektdrii iilkenin gelecegini ilgilendiren bir sektdrdiir. Ihracat
rakamlarimizin artist  fuarcilik  sektorliniin - gelisimine paralel gelismektedir.
Dolayisiyla bu kadar 6nemli bir sektérde eger bir an 6nce bir planlama gerceklesmez
ise yabanci firmalarin kontroliinde kisir bir sektor olarak kalacagimizi diisiiniiyorum.
Ihracat, hem firmalar hem de hiikiimetler agisindan dnemlidir. Krizler yiiziinden ic
pazarin daralmasi nedeniyle ihracata yonelen isletmeler, 6zellikle yurtdisi fuarlara
yogun ilgi gostermeye basladi. Devletin de bu fuarlar1 organize eden kuruluglara ve
fuarlara katilan firmalara tesvikler vermesi, fuarcilik sektoriiniin pastasint muazzam
boyutlara ulastirdi. Gegtigimiz yil devletin fuarlar i¢in verdigi tesvik miktarinin
yaklagik 50 trilyon liraya ulastigini, bu tesviklerin de yiizde 60 1nin bireysel katilim
yapan firmalara verilmektedir. Tirkiye fuarcilik sektorii analiz edilmeli ve sektoriin
reel istatistik bilgileri ortaya koyulmalidir. Daha sonra kisa, orta ve uzun vadeli
planlar olusturulmalidir. Bu planlar yurt i¢i ve yurt dist fuarcilik ¢aligmalari i¢in ayr1

ayri ele alimmalidir.”

Tiirkiye nin {iciincii biiyiik kenti olan Izmir’de son yillarda planlanan yeni

fuar alan1 yatirnmiyla birlikte bu sehrimizdeki fuar sikintist ortadan kalkacaktir.

Murat YALCINTAS, “istanbul'u fuarcih@mn parlayan yildiz1 yapacagiz”
http://www.fuarplus.com/-Istanbul-Ticaret-Odasi-Y onetim-Kurulu-Baskani-Murat-
Yalcinta/tr/roportaj/id/3369, (12.01.2010)

""Mahmut ER, “Tiirkiye fuarcihk alaminda gelecegin Almanya's olabilir”, 09.01.2008,
http://www.tumgazeteler.com/?a=189896, (10.01.2010)
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Kentte organize edilen fuarlar ile ciddi gelir elde edilirken yeni yatirimlarla kentin

kalkinmasi hizlanacaktir.

“MARBLE dahil olmak iizere Izmir'de diizenlenen 35’in iizerinde fuar
giderek biiyiidi. MARBLE gibi yersizlikten dolayr sigrama yapamayan fuarlar
Gaziemir'deki fuar alaninin devreye girmesiyle sikintilar asilacak. izmir Biiyiiksehir
Belediyesi IZFAS sirketi araciligiyla izmir fuarciliginin gelismesi kent ekonomisinin
canlanmasi i¢in ciddi bir siibvansiyon veriyoruz. IZFAS sirketi 4-5 yildir fuarcilikta
5-10 milyon TL arasinda zarar ediyor. Bu zarar fuarlara verilen desteklerden
kaynaklaniyor. Biz biiyiiksehir belediyesinden ayirdigimiz bu kaynagi Izmir
fuarcilig1 biiylidiigii miiddetce yeni fuarlarimiz kendi basina diinyada sektoriinde bir
marka oluncaya kadar siirdiirecegiz. Direkt ekonomiye yansidigr i¢in kentin
kalkinmasinda biiyiik bir kaldira¢ olacagina inandigimiz i¢in harcamaktan seve seve
mutluluk duyuyoruz. Oniimiizdeki siirecte de desteklere devam edecegiz. MARBLE
ve diger fuarlarin kent ekonomisine 250-300 milyon dolar civarinda net bir katki

saglamaktadir.””"

Ekonomik ve sosyal olarak gittikce hizli bir gelisme gosteren Tiirkiye

fuarcilik konusunda da ¢evre iilkelere 6rnek teskil etmektedir.

Fuarcilik alaninda Tiirkiye'nin etrafindaki tilkelere gore kapasitesi ¢ok daha
yiiksektir. Diinya Fuarcilik Endiistrisi Birligi (UFI) siralamasinda 84 iilke arasinda

Tiirkiye 8'inci sirada olan bir iilkedir ve her gegen giin yildiz1 parlamaktadir.”

Bati iilkeleri artik fuara doymustur. Fuarcilik Bati’dan Rusya, Cin, Brezilya
ve Hindistan gibi iilkelere kayiyor. Tiirkiye'nin de acilen yatirnm alan iilkeler

siralamasinda yer almasi gerekiyor. Rusya'da 2000°den bu yana sadece fuar alanina

' Aziz KOCAOGLU, “Diinyammn ikinci biiyiik Mermer Fuar1 Marble 2009 izmir'de acild1”,
http://www.gazete3.com/haber.php?haber=5312, (14.01.2010)

2 Vincent GERARD, “Fuarcilikta her gecen giin yildizimiz parliyor”
http://www.tumgazeteler.com/?a=4349608,18.11.2008, (12.01.2010)
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900 milyon Euro, Cin'de ise 1.5 milyar Euro yatirim yapildi. Tiirkiye'de bu alanda

yapilan yatirimun ise oldukea diisiiktiir.”

3.5 FUARCILIK FAALIYETLERININ ULKEMIiZ TURIZMINE VE DOVizZ
GETIRISINE KATKISI

Ulkemizde diizenlenen uluslararas fuarlar da yabanci ziyaretcilerin iilkemize
gelmelerinde 6nemli rol oynamaya baslamistir. Ozellikle Istanbul’daki Gida, Turizm,
Tekstil fuarlari, Izmir’de diizenlenen IEF, MARBLE ve Ankara’da organize edilen
Savunma Sanayi fuarlar1 gibi organizasyonlarin iilke turizmine ve doviz getirisine

katkisi inkar edilemez.

TUIK’in Yabanci Ziyaret¢i Cikis Anketinin  yillara gore analizi
incelendiginde; yabanci ziyaret¢ilere Tiirkiye’ye gelis nedenleri 13 ayri sik halinde
soruldugu goriilmekte olup; iilkemize “Ticari Iligkiler, Fuar” nedeniyle gelen
turistlerin toplam turistler igerisindeki paymnin 2008 yili itibariyle %4,3 oldugu
goriilmektedir. Toplanti, konferans, kurs, seminer vb. amaglar ile iilkemize gelen

gelen turistlerin oranmnimn ise; 2008 yilinda %2,9 oldugu gozlenmektedir.”

Diinyanin  degisik iilkelerinde fuar ziyaretgileri ciddi anketlerle
belirlenebilmektedir. Ulkemizde ise son yillarda TUIK tarafindan yapilan anketler
bize 1s1k tutacak niteliktedir.

Glinlimiizde diinyanin her yerinde uluslararasi fuarlar diizenlenmekte, Koln,
Hannover, Frankfurt, Paris, Milano, Stokholm, Istanbul gibi bircok fuar sehri,
fuarcilik alaninda 6ne ¢ikmakta ve fuar turizmi sayesinde Onemli gelirler elde

etmektedirler.”

3 Mehmet Bekir CAKICI, “Fuarcilik Gelisen Ulkelere Kayiyor”,
http://www.tumgazeteler.com/?a=4334525 11.01.2010

Thttp://www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler/, (16.01.2010)
7 COSKUNKURT, a.g.e, 5.49
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TUIK tarafindan 2001°den 2008’e kadar her yil yapilan “Yabanci Ziyaretcilerin
Tiirkiye’ye Gelis Nedenlerine Gére Dagilimi, Toplam I¢inde Pay1” konulu anket
ile“Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminerler” icin iilkemize

gelen kisi sayisina ulasabiliriz.

Tablo 18’de goriildiigii gibi 2008 yilinda “Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti,
Konferans, Kurs ve Seminerler” i¢in lilkemizi ziyaret eden yabancilarin orani yiizde
7.2 dir. Bu rakam cercevesinde lilkemize gelenlerin tamamu fuar ziyaretgisi olarak
degerlendirilecektir. Ciinkii fuar ile konferansi veya sempozyumu birbirinden
ayirmak pek miimkiin degildir. Bir cok konferansta fuar kadar stand
kurulabilmektedir. Yine pek c¢ok fuarda konferans, sempozyumlar ve kurslar

diizenlenmektedir.

2008 yilinda 26 milyon kisi Tiirkiye’yi ziyaret etmistir. Bu rakamdan yola
cikarak iilkemizi “Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminerler”
i¢cin ziyaret edenlerin toplam sayisin1 bulabiliriz. Toplam 26 milyon 400 bin yabaci
turistin 7.2 si, yani 1 903 040 kisi iilkemize “Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti,

Konferans, Kurs ve Seminerler” icin gelmistir.
9

Ulkemize 2008 yilinda gelen 26 milyon yabanci turist 17 milyar Dolara yakin
doviz birakmistir. Turizm Bakanligi verilerine gore iilkemize gelen her bir turist
2008 yilinda ortalama 635 Dolar harcama yapmustir. “Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti,
Konferans, Kurs ve Seminerler” i¢in gelen ziyaretgiler de 2008 yilinda toplam 1 208
430 400 Dolar (1 558 875 216 TL) doviz birakmistir diyebiliriz. Bu da gosteriyor ki
fuarcilik sektorii ilkemizin vazgecemeyecegi dnemde bir getiri sagliyor. Tabi ki bu
rakamlarin i¢inde iilkemizde uluslararasi bir fuara katilip stand bedeli, stand tasarimi
ve diger harcamalar1 da ilave etmemiz gerekiyor. Bu tlir harcamalarin istatiski

bilgileri elimizde olmadig1 i¢in tam rakamlara ulasmak miimkiin olmamaktadir.
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Tablo:16’de 2001 — 2008 yillar1 arasinda iilkemizi ziyaret eden turistlerin,
Tiirkiye’ye hangi nedenle geldiklerini gdsteren ve TUIK tarafindan yapilan anketin

sonuclar1 goriilmektedir.

Tablo:16 Yabanci Ziyaretgilerin Tiirkiye’ye Gelis Nedenlerine Gore
Dagilimi, Toplam Iginde Pay1 %

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Gezi,Eglence |52.27 57.19 56.32 56.74 57.2 519 56.6 58.5

Kiltir| 9.17 9.10 831 771 76 6.1 60 64

Sportif iligkiler| 1.28 1.16 130 148 14 1.1 1.6 1.5

Yakinlar1 ziyaret| 7.94 8.78 696 7.21 8.6 11.7 10.8 11.1
Saglik| 097 0.74 086 092 10 09 0.8 0.7

Dini| 031 0.54 049 042 06 06 0.7 04

Algveris| 829 6.80 8.03 7.19 63 69 57 48

Toplanti, konferans,
kurs, seminer| 2.40 2.11 248 224 24 27 34 29

Gorev| 500 5.12 6.05 562 50 63 30 27
Ticari iligkiler, Fuar| 5.03 3.37 3.69 438 35 45 45 43
Transit| 3.08 227 199 1.16 23 2.0 02 1.1

Egitim (2003'ten
itibaren)| 0.00 0.00 0.66 0.86 0.5 0.6 0.7 0.7

Diger| 427 282 286 406 3.6 46 61 49

Kaynak: (http://www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler/) 08.01.2010

Fuar i¢in gelen her iy adaminin giinliik 250 — 300 Dolar arasinda para
harcadigi ve bu harcamalarin yil boyunca diizenlenen farkli fuarlar aracilifiyla
devam ettigi géz Oniine alindiginda iilkelerin neden fuar diizenleme konusunda

birbirleri ile yaristiklar1 daha rahat anlasilmaktadir. Almanya’nin yalnizca fuarcilik
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faaliyetlerinden elde ettigi yillik gelir, Tiirkiye’nin yillik turizm gelirinden daha
fazladir. Fuarlar, olusturduklar ¢ift yonli gelir etkisi nedeniyle, dis ticaret ve cari

islemler acig1 sorunlar1 ile bogusan iilkemizin bu sorunlar1 bertaraf etmek icin

{izerine daha yogun bir sekilde egilmesi gereken organizasyonlardir.”®

Tablo:17 Tiirkiye’yi Ticari iliskiler,Fuar, Toplant1, Konferans,Kurs ve Seminerler

I¢in Ziyaret Eden Yabanci Sayis1 ve Harcama Miktarlar1 (2004-2008)

Fuar, Fuar, Gelen
Yillara gore Yillara
Konferans, Konferans, Turistlerin Toplam
. Tiirkiye’yi . . Gore Toplam
Seminerler vb | Seminerler vb Kisi basi harcama )
Yil ziyaret eden Ortalama | harcama miktar1
icin gelen icin gelen harcama miktari
yabanci Dolar ($) (TL)
yabancilarim yabancilarin | ortalamalart® %)
turist sayisi* Kuru***
orant** say1sl )
2004 %6.66 17202996 1145719 705 807731895 1.34 1082360739
2005 %5.9 20522621 1210834 679 822156286 1,35 1109910986
2006 %7.2 19275948 1387868 651 903502068 1.44 1301042977
2007 %7.9 23017081 1818349 608 1105556192 1,30 1437223049
2008 %7.2 26431124 1903040 635 1208430400 1,29 1558875216

Kaynak: Tablo:18’den yararlanilarak hazirlanmustir.

* Turizm Bakanlig1 verileri,
http://www.turizm.gov.tr/TR/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E10F8892433CFF3948C44161 D1F3EAC33
ECC96EA79FF5C

**TUIK anket verileri, http://www.tursab.org.tr/content/turkish/istatistikler/

*** TCMB Doviz Kurlari, http://www.tcmb.gov.tr/yeni/kurlar/kurlar.html

Tablo 17’ den de goriildiigii {izere“Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti, Konferans,
Kurs ve Seminerler” i¢in gelen yabanci kisilerin sayis1 yillar itibariyle artis
gostermistir. Bu rakamlar da gosteriyor ki iilkemiz fuarcilik, konferans ve ticari
iligkiler konusunda ¢ekim merkezlerinden biri olma yolunda ilerlemektedir.
Oniimiizdeki dénemde fuarcilik ve yan sektorlerine yapilacak altyap: yatirimlar ile
Tirkiye Ortadogu’nun fuarcilik ve kongre merkezi olabilir. Son yillarda Dubai’nin
fuarcilik konusunda yaptigina ataga benzer bir atakla iilkemiz fuarcilik konusunda

diinya 6l¢ceginde bir {ilke haline gelebilir.

6 SULUN, a.g.e, s 134
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Asagidaki Sekil 3’de 2004 yilindan 2008 yilina kadar gegen dort yillik siirede
Tiirkiye’ye Ticari iliskiler, Fuar, Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminer katilim1 i¢in
gelen kisilerin sayisini ve artigini gorebiliriz. Dort yillik bir siiregte gelen yabanci
ziyaretgi sayis1 757321 kisi artmustir. Yine bu 4 yillik siirede Ticari iliskiler, Fuar,
Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminerler i¢in gelenlerin sayisi oransal olarak yiizde
66,10 artis gostermistir. Bu oran 2007 ile 2008 yillar1 karsilastirildiginda ise, bir
onceki yila gére 2008’de yiizde 6,65 oraninda bir artig s6z konusudur. Sekil 3’de bu

stireci gormek miimkiindiir.

Sekil 3: Tiirkiye’yi Ticari Iliskiler,Fuar, Toplanti, Konferans,Kurs ve Seminerler i¢in

Ziyaret Eden Yabanci Sayis1 (2004-2008)
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Kaynak:Tablo 18’den faydalanilarak hazirlanmigtir

Tiirkiye’yi Ticari Iliskiler, Fuar, Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminerler igin
ziyaret eden yabancilar iilke turizm gelirimize ciddi bir katki saglamaktadir. Yillar

itibariyle gelen kisi sayisinda ve doviz m siirekli yiikselis oldugu gortilmektedir.

2004 yili gelirleri 2008 yilina gelindiginde gelen kisi sayis1 %66,10 artarken,
rakamsal bazda ylizde 49.60 oraninda artmistir. Yine 2007 ve 2008 yillarini

karsilagtigimizda; Fuar, Ticari iliski, Toplanti, Konferans, Kurs ve Seminerler i¢in
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Tirkiye’ye gelenlerin 2008 de biraktigi doviz miktar1 orani, bir 6nceki yila gore
%9.30 artmistir. Ayni yil gelen kisi sayis1 ise oransal olarak yiizde 6,65 bir artis

gostermistir. Sekil 4’de yillar itibariyle doviz girdisi goriilmektedir.

Sekil:4 2004-2008 yillar1 itibariyele Fuar, Ticari liskiler, Toplant;, Konferans,

Kurs ve Seminerler i¢in Ziyaret Eden Yabanci Ziyaretgilerin Harcamalari ($)

Kaynak:Tablo 18’den faydalanilarak hazirlanmigtir

Tiirkiye toplam turizm geliri igerisinde Fuar, Ticari Iliskiler, Toplant,
Konferans,Kurs ve Seminer Geliri 6nemli bir paya sahiptir. 2008 yilinda tilkemize
yabanci ziyaretcilerin biraktigi doviz miktart 16 801 618 000 Amerikan Dolaridir. Bu
rakamm 1 208 430 400 Amerikan Dolar1 da Fuar, Ticari Iliskiler, Toplant,
Konferans,Kurs ve Seminerlere katilanlar birakmustir. Fuar, Ticari iliskiler, Toplanti,
Konferans,Kurs ve Seminer igin gelenlerin toplam turizm gelirleri icindeki pay1
%7,19 dur. Bu da bize gosteriyor ki, iilkemize Fuar, Ticari Iliskiler, Toplanti,
Konferans, Kurs ve Seminer amaciyla gelenlerin orani (%7,20) ile biraktiklar1 doviz
miktarinin  orant (7,19) aymdir. Sekil:4’te biraktiklar1 doviz miktar1 orani

gosterilmistir.

92



Sekil:S Tiirkiye nin Fuar.ticari iliskiler,konferans, Toplanti, Kurs,Seminer

Gelirlerinin Toplam Turizm Gelirleri I¢indeki Pay1

Tiirkiye'nin 2008 yili Fuar, Ticari
iliskiler,Konferans,Toplanti,Kurs,Seminer gelirlerinin
Toplam Turizm Gelirleriigindeki payi

100 %

7.19%
I 4
16801618000 TL Toplam Turizm Geliri 1208430400 TLFuar Ticari iliskiler

Toplanti Konferans Kurs ve Seminer Geliri

Kaynak:Tablo 18’den faydalanilarak hazirlanmigtir

Tiirkiye’nin gelecek planlarinin yapilirken Fuar, Kongre, Sempozyum gibi
organizasyonlara agirlik vermesi gerektigini rakamlar soyliiyor. Almanya’nin yilda
bu tiir organizasyonlardan 40 milyar Dolar gibi doviz elde etmesi, Tiirkiye’nin bu

yondeki yatirimlarina hiz vermesi gerekliligini gostermektedir.

Avrupa Birligine (AB) liyelik siirecine hazirlanmak i¢in stratejik sektorlerini
yeniden belirlemeye baslayan Anadolu kentleri, fuar ve kongre turizminin gelismesi
icin de yatirnm karar1 aldi. Bursa, Denizli, Konya, Trabzon, Kusadas1 ve Kayseri
yatirima baslarken, Gaziantep, Antalya, Sanliurfa, Manisa ve Kapadokyada da
fizibilite caligmalarina baglandi. Yapilacak yatirimlarin tutar1 simdiden 200 milyon
dolar1 buldu. Anadolu’yu cezbeden fuar ve kongre turizminin diinya capinda
buytikligii 170 milyar dolar. Tirkiye bu pastadan ¢ok kii¢iik bir pay aliyor. Fuar ve

kongre turizminden elde edilen tutar 200 milyon dolar. Bu rakam toplam 20 milyar
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dolar olan turizm gelirlerinin sadece yiizde 1’ini olusturuyor. Ancak fuar alanlarinin

ve yatirimlarinin artmasiyla bu rakamin 1 milyar dolara ¢ikarilmasi planlaniyor.”’

Istanbul Jewelry Show 2008 Fuarma gelen diinyanin en biiyiik 400 alicisi,
fuar'daki ticaret hacmini 400 milyon$ civarmna ¢ikardi. Fuara iran 564, Rusya 480,
Yunanistan 426, Bulgaristan 314 ve Suriye'den 264 ziyaretci gelerek, yabanci
ziyaret¢i sayisinda biiyiik artis gerceklesmistir. Fuara Tiirkiye dahil toplam 32
tilkeden 464" yabanci 1.067 firma fuara istirak ederken. 94 iilkeden 6.466's1 yabanci,
26.061'1 yerli olmak iizere 32.970 kisi ziyaret etmistir. Istanbul Jewelry Show gerek
ziyaretcisinin gerekse katilimcilarinin yiizlinii glildiirmiistiir. Fuar'im Tirk Kuyum

Sektdrii'niin diinya ticaretine agilan kapist olmustur.™

3.6 KOSGEB FUAR DESTEKLERININ TURKIYE EKONOMISINE
KATKISI

Ulkemizin KOBI diizeyindeki firmalarina ulusal ve uluslararas arenada fuar
destekleri saglayan KOSGEB fuar tesvik miktar1 yillara gore degigsmesine ragmen
artis gostermistir. Ozellikle 2008 ve 2009 yillarinda tam anlamiyla KOBI’lerin
yaninda yer alan KOSGEB verdigi tesvikler ile firmalarimizi yurti¢i ve yurtdigi

fuarlarda yalniz birakmamustir.

KOBI’ler i¢in cansuyu gibi gelen fuar tesvikleri iilke ihracatimizin ve sanayi
tiretim kapasitemizin artmasini saglamistir. 2006 yilinda verilen 725.934 TL’lik fuar
tesviki, ilk on ay rakamlar1 ile 2009 yilinda yaklasik on kati artarak 7.361.000 TL
gibi hatir1 sayilir bir rakama ulagmistir. Bu rakamlar hem iilke fuarciliginin gelismesi
hem de uluslararas1 rekabette yetersiz olmasina ragmen yine de Tirk firmalarinin

giicline ciddi katki saglamaktadir.

"7 http://www.frmtr.com/turizm-ve-tatil/1385113-kongre-fuar-turizmi.html,(09.01.2010)

¥ Sermin CENGIZ, “Istanbul Jewelry Show Kriz Dinlemedi”
Http://Www.Rotaforte.Com.Tr/Press_Pr10.Php, (13,01,2010)
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Tablo:18 Yillar itibariyle KOBI’lere KOSGEB Destekleri

2003*

2004*

2005

2006

2007**

2008

2009%**

5245194

11397238

1592301

725934

300873

5072000

7361000

*2003-2004 rakamlarin TL den 6 sifir atilarak elde edilmistir.
*%2007 verileri 1 Ocak — 19 Haziran arasi1 desteklerdir.

*% %2009 verileri ilk 10 ay verilen destekleri kapsamaktadir.
Kaynak:KOSGEB verilerden yararlanilarak hazirlanmistir.

KOSGEB kanaliyla ve fuar destekleri adi altinda piyasaya siiriilen bu likit
para sadece fuara katilan firmalar1 degil ayn1 zamanda fuar diizenleyen firmalar1 da
desteklemektedir. KOSGEB Tiirkiye’deki 200 milyon Dolar civarindaki toplam
stand metrekare fiyatlarina fuarciligin gelismesi adina ciddi destek saglamis
olmaktadir. Fuarcilik sektoriine yaptig1r bu destek ile Anadolu’da iiretim yapan bir
cok firma fuarla tamigti. Fuardaki satiglar1 ve baglantilari ile yeni yatirimlar ve
istthdam imkanlar1 dogdu. Bu kazanimlar her ne kadar rakamlara dokiilmemis olsa
da, biliyoruz ki firmalar fuarlardan ¢ok ciddi maddi fayda sagliyor. Fuar katilimcisi
firma i¢in, fuar katilimi dolayisiyla gittigi sehir veya iilkede otel, yemek, ulasim ve
diger masraflar yekiin tutuyor. Firmalar KOSGEB veya diger fuar destekleri ile

masraflarini azaltma imkanina sahip olmaktadir.

3.7 EKONOMIK KRiZLERIN FUARCILIK CiROLARINA ETKIiSi

Ekonomik Krizlerde iilkemiz firmalar1 Oncelikle tanitim, reklam, fuar ve
halkla iliskiler calismalarinda kisintiya gider. 2008 yili son ¢eyreginde iilkemizde
oldukca hissedilmeye baslayan Diinya Ekonomik Krizi, Tirk Fuarcilik sektoriinti de
hem fuar katilimcisi, hem de fuar ziyaret¢isi bakimindan olumsuz etkilemistir. 2009
yilinda diizenlen fuar organizasyonlarinda ise krizin etkilerini gérmek miimkiin

olmustur.

Ekonomik Krizin olumsuz etkisi diizenlenen fuar sayisindan da ortaya

cikmaktadir. 2008 yilinda Tiirkiye’de diizenlenen fuar sayisi 431 iken bu say1 2009
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yilinda 424’e diismiistiir. Bu y1l diizenlenecek fuar sayisi gecen yillara gore oldukca

diiserek 369’a inmistir.

Diizenlenen fuar sayisindaki bu azalma 2010 yili fuar cirolarinin da
diismesine neden olabilecektir. Cirolarin diismesi, fuarcilik sektoriindeki istihdamu,
uluslararas1 fuarlara gelen ziyaret¢i sayisini, katilimer sayisini, lojistik sektoriinii,
fuar katilimcilarina ve ziyaretgilerine hizmet veren sektorleri ve devlete 6denen vergi

miktarini da olumsuz yonde etkileyecektir.

UFI'nin 53 iilkeden 176 fuarcilik sirketiyle yaptigi calisma, global krizin
sektore etkisini gostermistir. Kriz Barometresi'yle fuar organizatdrlerinin yiizde
68’'inin yer, fuar alani yonetimlerinin ise yiizde 71'inin alan satis rakamlarinin
diistiigli  saptanmigtir. 2008 yilmin ilk altt ayiyla 2009'un ayni donemi
kiyaslandiginda fuarcilik sirketlerinin yiizde 80 inin ciro kayb1 yasadig1 gozlenirken
kayiplarin da en az yiizde 10 seviyesinde oldugu goriilmiistiir. ABD de ayn1 donem
ciro kayiplar yiizde 25 seviyelerinde seyretmistir. Krizden en az etkilenen fuarlar ve
organizatorlerin ise Ortadogu bolgesinde oldugu ve bu bolgedeki fuarlarin kiigiilme
orani yilizde 5 olarak belirlenmistir. Sektorlere gore dagilimda en biiylik kaybin
gayrimenkul fuarlarinda yasandigi belirtilirken onu insaat, finans, ulastirma,
dekorasyon ve ev ekipmanlar1 fuarlari takip etmistir. Krizden en ¢ok etkilenenler
arasinda tekstil ve turizm fuarlarima da sik¢a rastlanmaktadir. Diinya fuarcilari,
umudunu 2011 yilina baglamistir. Ekonomideki gercek iyilesme, alinacak tedbirlerin

de etkisiyle fuarcilik sektoriine iki y1l sonra yansiyabilecektir.”

Tiirkiye’de ekonomik kriz nedeniyle ciddi bir fuar iptali olmamistir. Ulusal,
yerel ve wuluslararas1 fuarlar katilimcist ve ziyaretgisi azalmasina ragmen
diizenlenmigtir. 2009 yilinda sikintili gegen bazi fuarlar diizenleyici firmalar
tarafindan 2010 y1l1 programina alinmamistir. Ancak Kiiresel Ekonomik Kriz Avrupa

tilkeleri fuarcilik sektoriinii derinden etkilemistir.

7 Ertan KOYUNCU, “Fuarcilik, krizden yiizde 70 etkilendi”,06.06.2009,
http://www.haber7.com/haber/20090606/Fuarcilik-krizden-yuzde-70-etkilendi.php , (04.07.2010)
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Diinyay1 saran ekonomik krize ragmen 2009'da bir Onceki yila gore
diizenlenen fuar sayisinda artis yasanmustir. Son 7 yilda Bursa’da diizenlenen 128
fuara 4 milyon ziyaret¢i gelmistir. Krize ragmen sanayicilerimiz ag¢ilan fuarlara
biiyiik ilgi gostermistir. Global ekonomik krize ragmen 2010 yilinda da biiyiimeyi
hedeflemekteyiz. 2008 yilinda diizenledigimiz 17 fuari, 2009'da 21 fuar organize
ederek artirdik. 2010 yilinda 20 fuarla yola ¢ikiyoruz. Ekonomik sikintiya ragmen
fuarlarimizda iptal olan olmamistir. Resmi basvurusu devam eden 3 fuar daha
diizenleyecegiz. 2010 yilinda 50 tilkeden 3 bin firma ve firma temsilcisi ile 750 bin

ziyaretginin organizasyonlarimiza katilmasim hedeflemekteyiz.™

Tiirkiye’deki diizenlenen 2009 fuarlarinda ¢ok ciddi iptaller olmamistir. Bunun
nedeni bir dnceki yildan yapilan programin bozulmamasi ve fuar firmalarinin imaj
kaybetmemesi i¢indir. Onun i¢in gergek iptaller 2010 yilinda yasanmistir. Avrupa ise

fuarcilik alanindaki krizi 2009 yilinda yagamustir.

Alman fuarciliginda ¢ok biiyiik bir rekabet s6z konusudur. Almanya
genelinde yilda 800'den fazla fuar diizenlenmektedir. Bunlarin biiyiik boliimiinii
bolgesel fuarlar olusturmaktadir. Fuar katilimeist yaklasik 330 bin firma fuarlara 7
milyar 800 milyon Euro’luk yatirim yaparken, fuarlar1 ziyaret eden 27 milyon
ziyaretci toplam 3 milyar 800 milyon Euro giris ddemistir. Yani kisacas1 masrafin
biiylik boliimi katilimer firmalarin cebinden ¢iktigr igin, fuarlar firmalara ek masraf
ylklemektedir. Alman Fuarcilik Isletmeleri Birligi AUMA, bir firmanin
Almanya'daki fuarlara katilmak icin yilda yaklasik orta kalite bir araba alacak kadar

para harcadigini ortaya koymaktadir.®

3.8 FUARLARIN GIiRIiSIMCILiGE KATKISI

Eskilerin Miitesebbis dedigi giliniimiizde girisimci olarak dile getirdigimiz

ticaret erbabi bir iilkenin temel taslarini olusturmaktadir. Gegmisi 1923 yili ile

% flhan ERSOZLU, “Krize Ragmen Fuar Saymmz Artti”, http://istenhaber.com/2009/12/28/tuyap-
krize-ragmen-fuar-sayimiz-artti/, (01.01.2010

81 Michael von ZITZEWITZ,“Ekonomik Kkriz fuarlar1 da vurdu”,
http://www.dw- orld.de/dw/article/0,,4968391,00.html,(14.01.2010)
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baslayan Cumhuriyet Fuarcilik tarihimizin son 40 yilima Tiirk Girisimciler

damgasini1 vurmustur.

Girisimci, Uretim faktorlerini (emek, sermaye, dogal kaynak, teknoloji) en son
teknik, yontem ve bilgilerle bir araya getiren, iiriin ve hizmet iireten veya iiretilen
iirlin ve hizmetleri kar amaciyla piyasaya sunan, satis sonrasinda da ortaya ¢ikacak
kar ya da zaran istlenerek riski karsilayan ve ticari gelismeyi hedefleyen

82
yatirimeidir.

Girigimciligin sinir tanimadigi ve girisimeilerin her tiirlii yeni fikirlere agik
olmasi gerektigi bir gercektir. Dolayisiyla; girisimciler de 6zgiir bir ruha sahiptir. Bu
nedenle; iirlin ve hizmetini yalnizca bilgisayar basinda tanitmak veya bir
girisimcinin internete mahkum olmasint beklemek ¢ok akillica degildir. Ciinki

girisimei;*

e Malin1 pazarda tanitmak,

e Alacagi mali ise gormek ister.

e s yapacag: tiiccar1 tanimak ister.

e Yalnizca bir tiiccar ile degil birden fazla tiiccar ile tanigmak, yeni
fikirler almak, fikir sunmak, bire bir iletisime gecmek ister.

e Insanin dogasinda vardir, alacagi iiriini gérmek ve mutlaka

dokunmak isteyecektir.

Yukarida belirttigimiz nedenlerle giiniimiiz formatinda diizenlenen fuarlarin
yok olmayacagi, ancak kosullar paralelinde sekil degistirebilecegi diistiniilmektedir.
Bu da her firmanin hitap ettigi veya edebilecegi miisteri kitlesine yonelik yaptig1 6zel

fuar ve sergiler seklinde olabilecektir.

82 Bekir PARLAK, “Yiikselen Trend:Girisimcilik”,
http://www.tchayat.org/modules.php?name=News&file=article&sid=58, (20.06.2010)

% Doruk AKTOPRAK: “Girisimcilik nedir?Tiirkiye’nin Girisimcilik Performans1”
http://www.egitisim.com.tr/docs/girisimcilik-nedir.pdf,(25.06.2010)
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Iyi bir girisimcinin, faaliyet gosterdigi sektore iliskin fuarlar1 ve miimkiinse
diger tiim fuarlar1 imkani1 6l¢iisiinde ziyaret etmesinde son derece biiyiik yarar oldugu
diisiiniilmektedir. Zira; ticaret, bir yetenektir. Fuarlar ise; bu yetenegin sergilenecegi
cok Onemli platformlardir. Yeni pazarlara acilabilmek i¢in ve yeni miisterilere

ulagmak i¢in fuarlara mutlaka katilmak gerekmektedir.

Iyi bir girisimcinin son teknolojik imkanlar1 da kullanarak fuarlari yakindan
takip etmesi son derece Onemlidir. Fuarlar1 takip eden ve fuarlara katilan
girisimciler, katilmayanlara gore rekabette goreceli lstlinliikk saglamakta ve diger
firma sahipleri ile yliz yiize tanisma imkanina sahip olduklar1 i¢in daha kolay is

baglantilarina gecebilmektedirler.

Fuarda yapilan ig goriismelerinin %10’u kesin is baglantisi ile sonuglandiysa,
yilda bir kez bir ihtisas fuarina katilan bir firma, fuara katilmayan firmaya gore yilda

3 ile 5 arasinda daha fazla is baglantis1 yapiyor demektir.*

Fuarlarin ticari hayata katkisinin yaninda, fuarlarin diizenlendigi kentlerin
sosyo-ekonomik gelisimine de biiyiik katkisi vardir. Nitekim herhangi bir fuarin
diizenlendigi tarihlerde, o kentte ticari hayat canlanmakta, esnaf daha fazla is
yapmakta, otellerdeki doluluk oranlar yiikselmekte, taksiler daha ¢ok kullanilmakta,
lokantalarda daha fazla yemek yenilmektedir. Ayrica; degisik kentlerde ve ozellikle
yurtdisinda diizenlenen fuarlarda ise degisik iilkelerde yasayan insanlar birbirlerini

ve kiiltiirlerini tanima imkanina kavusmaktadirlar.®

Fuar salonlarina son yillarda olduk¢a modern standlar kurulmaktadir. Katilimc1 firma
sahipleri fuar hollerinde genelde sag taraflar1 tercih etmektedirler. Ciinkii yapilan
arastirmalar ve gozlemler gostermistir ki ziyaretciler  fuar teshir salonuna
girdiklerinde biiyiikk ¢ogunluk stand ziyaretine sag taraftan baglamaktadir. Bundan

dolay1 basarili gecen biiyiik fuarlarin sag koridorlarina bakan standlar erkenden

84 Aykut TERZIOGLU, ihtisas Fuarlarimin Modern Pazarlama Disiplininde Yiikselen Deger
Analizi, {ZTO Uzmanhk Tezi,2008, S.113

% Sakir SARICAY, Girisimcilik Ruhunu Yénlendiren ve Atesleyen En Onemli Organizasyonlar:

Fuarlar, Girisimcilik ve Kalkinma Dergisi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Dr H. Ibrahim

Bodur Girisimcilik Uygulama ve Arastirma Merkezi Yayini, Haziran 2009, Cilt 4, Say1 1, s 94
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satilmaktadir. Girigimciler ayn1 zamanda 1yi bir gézlemcidir. Fuar katilimcilar1 kadar

ziyaretgileri de rakiplerine gore bir adim 6nde olmaktadirlar.

Diinyanin  ¢esitli  iilkelerinde 300 iizerinde farkli sektérde fuar
organizasyonlar1 yapilirken, Tiirkiye’de fuar organize edilen sektdr sayist 50
civarindadir. Fuarcilik sektorii ve diizenlenen fuar cesitleri arttikga, fuarlardan elde
edilen gelir ve yerli yabanci ziyaretci sayisi o denli artacaktir. Ulkemizdeki fuarcilik
altyapisina yapilacak yatirnmlar da gelecek yillardaki fuarciligin  yOniinii

belirleyecektir.

Ulkemizde fuarciliktan elde edilen cirolar gelismis Avrupa iilkelerine gore
oldukca diistik seviyelerde olmasina ragmen, Tiirk fuarciligimin gelisme hiz1 gelecek

i¢cin umut vermektedir.

ABD’de baslayan kiiresel krizin etkisi ile diinya sermaye piyasalar1 yoniinii
gelismis tlilkelerden gelismekte olan {ilkelere dogru cevirmistir. Tiirkiye’nin de bu
sermaye hareketlerinden girisimcilerine diisen pay1 alacaktir. Son yillarda fuarcilik
sektoriinde faaliyet gosteren firmalara gelen uluslararasi ortaklik teklifleri ve yapilan
ortaklik anlagmalar1 bu gelismelerin bir sonucu olarak degerlendirilmelidir.
Ortadogu’nun fuarcilik merkezleri sayillan Dubai ve Istanbul, gelecek yillarda
diinyanin fuarcilik merkezleri olma yolunda ilerlemektedir. Istanbul, Izmir,
Ankara’nin yaninda Bursa, Antalya, Gaziantep, Kayseri gibi sehirlerimizde de
fuarcilik sektoriiniin  gelismesi fuarcigin Tirkiye ekonomisine sagladigi mali
katkisin1 daha da artiracak ve fuarcilik faaliyetleri marka kentlerin sayisin1 da hizla
yiikseltecektir. Oniimiizdeki yillarda Tiirkiye'nin diinya fuarciliktan pastasindan
aldig1 pay verilecek tesvik ve yapilacak yatirimlarla daha da artacaktir. Tiirk

girisimcilerin fuarcilik konusunda 6nii agiktir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Glinlimiiz diinyasinda, internet ve diger online iletisim araglar ile, diinyanin
diger ucundaki alic1 ve saticilarla temas kurma imkani olsa da bir iiriine dokunma,
goz ile temas diger bir deyisle; yiliz yilize goriismenin yerini hi¢ bir sey

tutmamaktadir.

Bu nedenle bilisim ve iletisim teknolojilerinin fuarlara olan katkisi inkar
edilememekle birlikte; tek basina teknolojik yeniliklerin, fuarlarin yerini
doldurabilecegini belirtmek miimkiin degildir. Nitekim; “Teknolojik Iletisim”
caginda olmamiza ragmen ve her sey internet vasitasi ile halledilecek diyenlerin

aksine fuar ziyaretgilerinin her gegen y1l daha da artmakta oldugu bilinmektedir.

Kiiresellesme riizgarlarinin hiz kesmedigi giiniimiizde bilisim teknolojilerinin

de etkisi ile lilkeler arasindaki sinirlarin kalktigini belirtmek miimkiindiir.

Bu siireg; iilkeler ve dolayisiyla bu iilkelerde faaliyet gostermekte olan ticari
isletmeler arasindaki bilgi aligverisini arttirmakla birlikte, yogun ve yikici bir rekabet
ortami1 olugsmasina da neden olmustur. Durum bdyle olunca da; her alanda yenilenen
ve hizla gelisen satis ve pazarlama tekniklerine her giin bir yenisi eklenmis, satis
yontemleri degisirken, her gegen giin yenilenen ve gelisen talep yapisina ayak
uydurmak icin ise; yeniliklere a¢ik olma ihtiyacinin siddet derecesi giderek artmistir.
Iste tam da bu noktada; ulusal ve uluslararas: arenada diizenlenen fuarlar, ticaret ve

sanayi diinyasinin bulusma merkezleri haline gelmistir.

Nitekim sinirlar1 olmayan bir pazarda faaliyet gostermek zorunda kalan
isletmeler, kurumlarinin yasam siiresi acisindan, gorebilecekleri en uzak noktayi,
vizyon olarak belirlemekle kalmayip, bu vizyona ulagmak ve kaliteli bir isletmecilik
siireci gec¢irmek i¢in esnek ve kurumlar1 igin en dogru yol haritalarini bastan

belirlemek zorundadirlar.

101



Fuarlar, katilimer firmalara ve ziyaretgilerine birgok farkli firsati ayn1 anda
sunmaktadir. Ote yandan; fuarlara katilim maliyeti ilk bakista yiiksek goriinse dahi
kisa ve orta vadede sagladig1 fayda dikkate alindiginda gergekte oldukca diistiktiir.
Ciinkii bir pazarlama elemaninin ortalama 4 giinliik bir fuarda harcayacagi ulagim,
konaklama, yeme-igme ve diger harcamalari bagka sehirlerde faaliyet gosteren
firmalara tek tek ulagma ve her firma i¢in ayr1 bir seyahat organize etme maliyetinin
oldukca altinda kalmaktadir. Diger bir deyisle; fuarlar potansiyel alicilara, kisa
zamanda, toplu bir platformda, optimum emek ve maliyetle ulasma imkani

saglamaktadir.

Fuarcilik sektorii giin gectikce dnem kazanmakta ve gelecek vaadeden bir
sektor olma yolunda hizla ilerlemektedir. Ancak; Tiirkiye nin fuarcilik konusunda

kendisinden beklenen atilim1 heniiz tam olarak gosteremedigi de bir gercektir.

Ozellikle 2009 yilinda iilkemizde ve diinyada diizenlenen fuarlarin da kiiresel
ekonomik krizden etkilenmiglerdir. Ekonomik kriz baz1 fuar organizatorii firmanin
kapanmasina ve bir siiredir diizenlenmekte olan bazi fuarlarin 2009 yilinda
diizenlenmemesine neden olmustur. Diger bir deyisle kiiclik sermayeli, kendi yag1 ile
kavrulan bazi fuar organizatorii firmalar sektorden ¢ekilmek zorunda kalmigtir. 2009
yilini, sektdr agisindan bir ayiklanma ve toparlanma yili olarak degerlendirmek de
miimkiindiir. 2010 yilinda fuarcilik sektoriiniin daha saglikli bir biiylime yasayacagi

ve tam anlamiyla toparlanmanin 2011°de gerceklesecegi tahmin edilmektedir.

Ayrica; fuarcilik mesleginin endiistriyel bir is kolu olarak siirdiiriilmesinden
uzak olan isletmecilik anlayisinin sektor temsilcileri tarafindan desteklenmedigi de
bilinmektedir. Zira; iyi organize edilmemis bir fuarin bedelini o fuara katilan onlarca,
yiizlerce firma 6demekte olup bu vb. konularin da 6nlenmesi ve denetim kosullarinin

da olusturulmasi gerekmektedir.
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Ote yandan; kriz dénemlerinden sonra ortaya ¢ikan giin 1s181inda ise sikismis
talebin, en fazla fuarlar ile ortaya c¢ikarilabildigi bilinmektedir. Bu noktada; fuar
diizenleyen organizator kuruluslar ile fuarlara katilan isletmelerin daha fazla tesvik
edilmesi, bu isletmelere vergi, sosyal giivenlik primi vb. 6demelerinde 6zel

kolayliklar getirilmesi gerekmektedir.

Fuarcilik faaliyetlerinden elde edilen gelir ve bu faaliyetler dolayisiyla
tahakkuk ve tahsil edilen vergi gelirleri bile tam olarak belli degildir. Bu gelirlerin
zaman zaman kamu bilangolarinda, “diger sektor gelirleri” olarak tanimlanmakta

oldugu bilinmektedir.

Son yillarda, fuarcilik altyapisina yapilan yatirimlarla tilkemizin toplam fuar
alan1 kapasitesi 368.103 m>’ye ulasmistir. Ancak; Almanya, Fransa, Ingiltere ve
Italya gibi gelismis iilkelere gore fuar metrekare alanimizin hala oldukca diisiik bir

kapasitede oldugu belirtebiliriz.

Nitekim; uluslararasi1 diizeyde organizasyon diizenlenebilecek fuar
alanlarimiz yetersiz ve yenilerinin yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Yurt disindaki
rakipleri ile bas edebilecek konuma ve altyapiya sahip mega oOlcekli fuar
kompleksleri kurulmasiyla birlikte; yurt disinda diizenlenmekte olan genis ¢apl fuar,

kongre vb. organizasyonlarin {ilkemize rahatlikla getirilebilecegi agiktir.

Ortadogu’nun lider {ilkesi olma yolunda ilerleyen Tiirkiye, diger alanlarda
oldugu gibi fuarcilik konusunda da ¢ekim merkezi olma ¢abasindadir. Sektorel fuar
yelpazesinde, fuar gesitlerini artirarak, hem fuarciligt hem turizm faaliyetlerini ve
dolayisi ile hem de ihracatimizi arttirmamiz miimkiindiir. Fuar organizatorlerinin
uluslararas1 fuar firmalar1 ile ortakliklar kurmasi da fuarcilik faaliyetlerinde
kurumsallasmay1 hizlandiracak ve sektorel faaliyetlerin hacmini kisa siirede

genisgletecektir.

Tim bu kosullar olusturuldugu ve Tirkiye’nin jeopolitik konumu ile

birlestirildiginde; fuarcilik i¢in biiyiik avantaj yakalamamiz miimkiin olacaktir.
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Bagimsiz Devletler Toplulugu, Ortadogu, Kuzey Afrika ve Avrupa’nin ortasinda
bulunan iilkemiz, Istanbul basta olmak iizere belli basli kentlerini fuarcilik

konusunda markalastirarak, fuarcilik kapasitesini artiracaktir.

Tiirkiye'nin fuarcilik alaninda gelismesi i¢in bazi kentlerini, sektdrel ve
kiltiirel bazda Ozellikleri dikkate alinarak pilot kent, fuar iissii kent vb. olarak

belirlemesi bu konuda alinacak stratejik kararlardan bir tanesidir.

Fuar konusunda markalagsmis kentler olusturularak; fuar yatirimlarinin belli
merkezlerde yogunlastirilmasinin, zaman ve kaynak israfin1 Onleyecegi de

diistiniilmektedir.

Nitekim; farkli sektorlerde faaliyet gosteren bir ¢ok firmaya ev sahipligi
yapan fuar firmalar1 kendi sektor ve is kollarinda faaliyet gosteren diger firmalar ile
bir araya gelerek sektorel birlesme ve ortakliklara imkan yaratmaly, ilgili sektorde yer
alan profesyonel ziyaretcilere ve potansiyel miisterilere, daha kisa zamanda, daha az

emek ve maliyetle fuarlara ulagma imkani tanimalidir.

Ote yandan; iilkemizde ivedilikle fuarcilik konusunda akademik diizeyde
egitim veren bolimlerin acilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Meslek Yiiksek
Okullarinda Fuarcilik Boliimii veya ekonomi egitimi veren fakiilteler de fuarcilik
dersleri verilmesi sektoriin saglikli biiylimesine katki saglayacaktir. Bu konuda

Almanya’daki fuarcilik egitimi veren kurumlardan destek alinabilir.

Sonug olarak; diinyadaki egilim dikkatle incelendiginde; diinya fuarciliginda
Ozellikle son yillarda yasanmakta olan gelismelerin iilkemiz lehine oldugunu

belirtmek miimkiindjir.
Nitekim; 6zellikle Avrupa’da doyum noktasina ulasan fuarcilik faaliyetlerinin

yoniinii doguya cevirmekte oldugu bilinmektedir. Giiniimiizde Avrupali dev fuar

organizatOrleri, marka olmus fuarlarini ayni isimle Tayland, Cin, Hong Kong gibi
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uzak iilkelerde diizenlemeye ve bu bdlgelerde faaliyet gosteren yerel fuar

organizatorleri ile ortakliklar kurmaya baslamiglardir.
Batidan doguya dogru yasanan bu geciste koprii konumunda olan Tiirkiye

icin de biiylik firsatlar dogmaktadir. Bu firsatlar1 dogru, yerinde ve zamaninda alinan

onlemler ile degerlendirilmesi son derece onemlidir.
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Tablo:6 Fuar Diizenleme Belgesine Sahip Firmalar (2010)

FIRMALARA GORE FUAR
2010 YILI FUARLARI SAYISI

Tiiyap Bursa Fuarcilik A.S. 20
Tiiyap Fuarcilik A.S. 20
CNR Expo Fuarcilik A.S. 19
Tiiyap Tiim Fuarcihik Yapim A.S. 19
TR 83 Fuarcilik A.S. 15
Akare Fuarcihik Ltd.Sti 13
Istanbul Fuarcihk A.S. 11
Tiiyap Konya Fuarcilik A.S. 11
Forza Fuarcilik ve Organizasyon Hizmetleri A.S. 10
Tiiyap Adana Fuarcilik A.S. 10
Forum Fuarcilik ve Gelistirme A.S. 9
Boyut Fuarcihik Hizmet. Org. Ltd. Sti 8
Istanbul Egitim Fuarlar1 ve Tamtim Ltd. Sti 8
IZFAS Izmir Fuarcilik Hiz Kiiltiir ve Sanat Isleri. Tic. A.S 8
(Ortak Diizenlenen Fuar) 1.Hannover Messe int. istanbul

Ulusl. Fuar Ltd. Sti.2.Hannover Messe Bilesim Fuarcilik A.S. 7
Anfas Antalya Fuarcihik Isletme ve Yatirim A.S. 7
Interteks Uluslararas: Fuarcilik A.S. 9
SNS Fuarcilik Tan. Org. Rek. Yay. San. Tic. Ltd. Sti 6
(Ortak Diizenlenen Fuar) 1.Tiiyap Adana Fuarcilik A.S.

2.Cukurova Fuarcilik A.S. >
Medya Fors Fuarcihik Ltd.Sti 5
Orion Fuarcilik ve Tamitim Hizmetleri Ltd. Sti. 5
SINE Fuarcilik A.S. 5
Survey Fuarcihik Damismanhk Ltd.Sti. 5
AKkdeniz Reklamcilik Tanitim Hizmetleri ve Tic. A.S. 4
Akort Tamtim Org. ve Fuarcilik Ltd. Sti. 4
Hannover Messe Sodeks Fuarcilik A.S. 4
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Modef Fuarcihk Ticaret Ltd. Sti

Pozitif Fuarcilhk A.S.

Renkli Fuarcihik Ltd. Sti.

Yapi - Endiistri Merkezi A.S.

Aktif Fuarcihk Ltd. Sti

Ares Fuarcilik Ltd. Sti

Atlas Uluslararasi Fuarcilik Reklam Org. Ltd. Sti

Demos Fuarcilik ve Org. Ltd. Sti.

Detay Fuarciik Org. Ve Tamtim Hizmet. Ltd.Sti

Diinya Fuar Yapim Ltd. Sti.

E Uluslararasi Fuar ve Tamitim Hizmetleri A.S.

Ege Fuarcilik Org. Rek. ve Yayin Ltd. Sti.

Hannover Messe Ankiros Fuarcilik A.S.

HKF Fuarcihik A.S.

IFO istanbul Fuar Hizmetleri A.S.

Ihlas Fuar Hizmetleri A.S.

Marka Fuarcihk Ltd.Sti.

Rem Fuar Sergi ve Panayir Tamtim Ltd. Sti.

Sektorel Fuarcihk Ltd.Sti.

A ve A Fuarcilik Org. ve Tic. Ltd. Sti.

Efor Ege Fuarcilik Org. Ltd. Sti.

Eventus Organizasyon Fuarcilik ve Tic A.S.

JNR Fuarcihk Ltd. Sti

Kiire Ajans Rek. Org. Fuar. Tic. Ltd. Sti.

N N N N N W W W W W W W W W W W W W W W A & K

LIiFE Medya Yaymeihk Reklam. Fuarcilik Org. San.Tic.

2
Ltd. Sti.
Malatya Belediyesi Fuarcilik Hiz. Kiiltiir ve Sanat Etkinlik.
Tic. A.S. ?
Marmara Tanitim Fuarcilik Org. Rek. ve Tic. Ltd. Sti. 2
Marmaris Fuarcilik Org. Halkla iliskiler Ltd. Sti. 2
Patika Tanmitim Fuar ve Sergi Org. Hizmet. Ltd. Sti. 2
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Rotaforte Reklam Fuar Org. Tan. Tic. Ent. A.S.

Senexpo Uluslararasi Fuarcilik A.S.

Tunajans Reklam ve Uluslararasi Fuar Hiz. Ltd. Sti.

Vakif Fuarcilik Rek. Yay. Tamitim Org. Tic. Ltd. Sti.

Yagmur Fuarcilik Yaymncilik Tamtim Hizmetleri Ltd. Sti.

N NN NN

(Ortak Diizenlenen Fuar) 1.IZFAS izmir Fuarcihk Hizmet.
Kiiltiir ve Sanat Isleri. Tic.A.S 2.ASDF Fuarcihk Ltd. Sti

[

Adim Fuarcilik ve Org. San. Tic. Ltd. Sti.

Ariyel Fuarcihik Ltd.Sti

ART Fuar Org.Tic Ltd.Sti.

Artkim Fuarcilik Tic. Ltd. Sti

Avrasya Fuarcihk Tanitim Org. Hizmet Ltd. Sti

Bat1 Akdeniz Fuarcilik ve Org Ltd. Sti

CNR Uluslararas1 Fuarcilik ve Tic. A.S.

CYF Fuarcilik Ltd. Sti.

DLG Fuarcilik Ltd.Sti.

EFEM Uluslararasi Fuar Org. Hiz. Ltd. Sti.

Ekin Fuar A.S.

Eko Fuarcilik Tic Ltd. Sti.

Gengiz Fuarcilik Org. Ltd. Sti

Goca Fuar Kongre ve Sergi Hizmetleri Ltd. Sti

Grup Medya Fuarcilik Ltd. Sti.

Hannover Fairs-Interpro Uluslararasi Fuarcilik A.S.

Hannover Messe Int. Ist. Uluslararas: Fuarcihik Ltd. Sti.

Hit Egitim Fuarlar: Ticaret A.S.

IDF Uluslararsi Fuarcilik A.S.

Ikon Fuarciik Hizmetleri Ltd. Sti

IMi Fuarcihk Hizmetleri Ltd.Sti.

Ipekyolu Uluslararasi Fuarcihk Ltd. Sti.

Istanbul Restate Fuar Org. A.S.

Meridyen Uluslararasi Fuarcilik San.ve Tic. Ltd. Sti.

el B el B el B e B e el B el B e B e e B e B e Y e B B B e e B e e B e B e )
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MINT Fuarcilik ve Organizasyon A.S.

NTSR Fuar ve Gosteri Hizmetleri Ltd. Sti

Ronesans Fuarcilik ve Yayincilik A.S.

Soysal Fuarcilik Tan. Org. Ltd. Sti.

Start Fuarcihik Rek. Org. San. ve Tic. Ltd. Sti.

k[ | e | e [ e | e

Teknik Fuarcilik ve Yayin. Reklam Dams. Tic. Ltd. Sti
Kaynak: http://fuarlar.tobb.org.tr/istatistikler.php 06.01.2010
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