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Yiiksek Lisans Tezi
2011 Genel Secimleri’ndeki Siyasal letisim Faaliyetleri
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Ser¢in SUN IPEKESEN
Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimleri Enstitiisii

Tarih Anabilim Dah

Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihi Program

“Siyaset” ve “iletisim” arasindaki zorunlu iliski insanhk tarihi kadar
eskidir. Bu iki alanin baglantili oldugu kavram “siyasal iletisim”dir. Bu ¢alisma,
siyasal iletisim kavrammmin kilavuzlugunda, 2011 Genel Secimleri’ni
degerlendirmektir. Cahsma, ornek olarak belirlenen siyasi partilerin,
niteliklerini ve farkh yonlerini, secim kampanyalarina hangi mesaj stratejileri
ile hangi araclar1 kullanarak aktardigim tespit etme amacindadir. Secim
kampanyalarindaki “siyasal reklam” faaliyetleri calismanin sinirlarim
belirlemektedir. Siyaset felsefesi, siyasal iletisim ve Tiirk siyasi hayat,
analizlerin arka planimi olusturmakta ve kuramsal cerceveyi cizmektedir.

Yazi ve gorsel medya, ideolojik araclar olarak toplumu yonlendirme
giiciine sahiptir. Reklamlar toplumun degerlerini, giindelik iliskilerini
yansitmalariyla birer “Kkiiltiirel metin” olarak kabul edilirler. Bu secimdeki
reklamlar analiz etmek, bir acidan da toplumsal bir analizin yolunu a¢cmstir.
Siyasi partiler, se¢cmenlerin siyasi hayata katihmlaridir. Partilerin sec¢im
soylemleri, toplumdaki gruplarin birbirleriyle girdikleri iletisimi temsil
etmektedir.

Calisma, secim kampanyasi donemindeki reklamlari, betimleyici bir
anlatimla aktarirken, icinde yasanan zamanin karakteristiklerinin de analiz
edilebildigi sonucuna varmustir. Siyasette marka olmak ve kalici basarilar
edinmek isteyenlerin, toplumu ve siyasetcileri birbirinden ayirmadan, bir biitiin

halinde degerlendirmesi, anlamasi1 gerektigi diisiiniilmektedir. Bu sonugc,
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gelecekteki siyasal kampanyalarin tasariminda, daha etkin ve verimli hareket
edilebilecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Se¢cim Kampanyalari, AKP, CHP, MHP
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ABSTRACT
Master’s Thesis
Political Communication Activities in the General Election of 2011
Case of AKP, CHP and MHP

Ser¢in SUN IPEKESEN
Dokuz Eyliil University
Graduate School of Social Sciences
Departmant of History
History of Turkish Republic Program

The relationship between “politics” and “communication” is as old as
human history. This two topic are linked with concepts of “political
communication”. This study evaluates the general election of 2011, which is
guided by the concept of political communication. Study aims to detect,
attributes and different aspects of the political parties which are choosing as an
example. Also wants to find out their message strategy and application tools
during their campaign. Boundary of the study comes off only “political
advertising” activities. Political philosophy, political communication, and the
Turkish political life are theoretical outline for creating the backround of the
analysis.

Written and visual media has the power of ideological orientation to
society. Ads reflects society’s values and casual relationships, in this way they
are considered as a “cultural text”. To analyze the ads in this election, also
inspire for an social analysis. Voter’s political life represents by political parties.
Electoral rhetoric of political parties, reflects the communication of groups in
the community.

Study concluded that during the explain of election campaign ads with a
descriptive words, also can be analyzed the characteristics the time that lived
within. In politics, who wants being brand and obtain permanent success, they

should thing and understand community and politics together. This result
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shows, in the design of the future political campaigns can be more effective and
efficient movement.

Keywords: Political Communication, Election Campaigns, JDP, RPP,
NMP
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GIRIS

Giindelik yasantimizda “siyaset” denince ilk akla gelen, iktidar, gii¢, baski,
yasa, diizen, 0zgiirliik gibi kavramlar olmaktadir. Oysa siyasetin ana unsuru insandir.
Insan, kendi tarihi kadar eski olan bir soruyla varolusundaki gercegi anlamaya
calismistir. Kendi varolus 6zgiirliigiini yasamaya calisirken, toplumu olusturan diger
bireylerle iletisim kurar. Gozle gordiigli “kaos”un arkasinda, gergekten kalici olan bir
seyin varligina inanmis ve onu “akil”da bulmustur.

Aklina inanan 6zgiir birey, kosullarini, olanaklarini korumak, stirdiirmek ve
tyilestirmek ister. Kimi zaman onur miicadelesi vermek zorunda kalir, kimi zaman
amag, hakliligin1 kanitlamaktir. Karsisinda gordiigii aynadaki yansimasi degil, ayni
akla, ayn1 ozgiirliige sahip bir baska bireydir. Bu karsilikli iletisim, ¢atisma ve
uzlasma sonucunda ortaya cikan gerceklik ise “siyaset’tir. Iste “siyaset” ve
“iletisim”in ortak tarihi bu kadar eskiye dayanmaktadir.

Siyasal iletisimin, bilim dali olarak kabuliinli ve bu ¢er¢evede kuramlagma
calismalarin1 1950°1i yillardan itibaren Amerika Birlesik Devletleri’'nde gormek
miimkiindiir. Onciilii olan propagandanin sebep oldugu yikici sonuglar ve II. Diinya
Savasi’nin kitlelerde yarattigi psikolojik travma, siyasetin, liderlerin daha farkli
sOylemlerle kendilerini anlatmalarini gerekli kilmistir. Bu ihtiyaca ekonomideki
gelismeler de eklenince, “pazarlama” tekniklerinin siyasal alanda da kullanilmasi
kaginilmaz olmugstur. Siyasal iletisim, birey ve siyaseti yapan grup, kisi arasinda
karsilikl1 bir iletisimi esas almaktadir. Bu karsilikli iletisimin en sik goriildiigli zaman
ise, Ozii “iktidar miicadelesi” olan “se¢im miicadelesi” zamanlaridir.

Diinya’nin bir¢ok {iilkesinde ve Tiirkiye’de se¢im miicadeleleri bazen yerel
boyutlarda, bazen de ulusal boyutlara belirli araliklarla yasanmaktadir. Se¢gmen
tarafinda, bu miicadeleye kalkisan grup ya da kisilerin, sdyleyecek bir soziiniin,
anlatacak bir derdinin olmast beklenir. Se¢men Kkitlelerinin bekledigi bu sozler,
“secim kampanyalar1” ile planli ve stratejik bir ikna siirecinde sunulurlar. Se¢im
kampanyalari, siyasal sistemlerin demokratiklesmesi dogrultusunda
gorilmektedirler. Ciinkii se¢imlerin temel 6zelligi, se¢ilmek i¢in ¢abalayan farkli

alternatiflerin olmasidir.



Kitlelere hitap etmenin en etkili yolu, kitle iletisim araclarindan ve onlar1
etkin kullanmaktan geger. Se¢im kampanyalart hazirlayan uzmanlar, gelisen
teknolojiyle paralel olarak, bireye ulasabilecekleri her yolu denemekte, her tiirlii
nimetten faydalanmaktadir. Se¢menlerle ilgili arastirmalar yapilmakta, rakipler
analiz edilmektedir. Bu ve buna benzer yonleriyle, se¢im kampanyalart donemindeki
iletisim daha ¢ok “‘siyasal pazarlama” ¢ergevesi i¢cinde degerlendirilmektedir.

Bu calisma, 2011 Genel Secimleri’ndeki siyasal iletisim faaliyetlerini konu
almistir. Se¢im sonucunda meclise girmeye hak kazanan {i¢ siyasi parti -AKP, CHP,

MHP- ¢alismanin 6rneklerini olugturmaktadir. Bu partilerin se¢cim donemi igerisinde

~ (13

yaptig1 “siyasal reklam” uygulamalari, ¢aligmanin evrenini meydana getirmektedir.
Calisma dort boliimden olusmaktadir. Ik béliim, siyaset felsefesini ve
teorisini anlatmaya ve bu kavramu etraflica agiklamaya calismaktadir. Ikinci boliim,
calismanin sacayaklarindan birini olusturan iletisim bilimi {izerine kurulmustur.
fletisim kuramlarinmn, kitle iletisim yaklasimlarmm anlatilmasinin  yani  sira
propaganda, siyasal iletisim, Tiirkiye’deki gelisimi ve Ornekleri, yine bu kapsaml
boliimiin konular1 arasmdadir. Ugiincii béliim, tiim bu faaliyetlerin gelistigi atmosferi
anlamak amaciyla Tiirk siyasal hayatina ayrilmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulugsundan itibaren, iilke siyasetine yon veren olaylar, donemegler ve kisiler
aktarilmaya c¢alisilmistir. Bunlar arasinda ¢alismanin konusu olan partiler, kurulus
yillar1 goz Oniline alinarak kisaca aktarilmig, gilincel se¢cim beyannamelerinden
orneklerle, programlarindan ve kurumsal kimliklerinden bahsedilmistir. Dordiincii ve
son boliim ise, 2011 Genel Se¢imleri’ndeki siyasal reklamlara ayrilmis, partilerin ne
soyledigi, kime soyledigi ve nasil sdyledigi betimleyici bir anlatimla aktarilmis ve
konu orneklerle yorumlanmaya c¢alisilmistir. Degerlendirme ve sonu¢ bdliimii,
iilkenin son sec¢im tecriibesini, iletisim mesajlar1 yoniinden c¢ergevelendirerek,

biitiinciil bir yaklagimla anlatma gayretindedir.



BIiRINCi BOLUM
SIYASET KAVRAMI, FELSEFESI VE TEORISI

1.1 SIYASET NEDIR

Siyaset kavrami, kokleri Antik Yunan’a kadar uzanan bir gecmise sahiptir.
Tarihteki biitiin uygarliklar siyaset bilimi {izerine diislinceler, teoriler iiretmistir. Bu
kavram, gesitli ¢cevrelerce farkli tanimlara sahip olsa da; en temelinde tiim uygarliga
ait evrensel bir kavramdir ve asgari miisterekte bu igeriklerin aslinda ayni1 6ze sahip
oldugu goriilmektedir. Siyaset iizerine bazi tanimlamalara gbz atmak gerekirse;
“Devlet iglerine katilma ve devlet etkinliklerinin bi¢im, amag ve igerigini belirleme
isi.”*dir. Maurice Duverger'e gore ise politika gercekte hem bir ¢atisma ve iktidar
kavgasi, hem de bir dlgiide toplumun biitiin iiyelerinin yararina olabilecek bir diizen
yaratma aracidir.? Dar anlamda ise, “devlet” ve “iktidar” ile ilgili oldugu ortaya
cikmaktadir. Tarihte politikaya iliskin ilk metinlere, 1.0. XV-XIV yiizyillar arasinda
rastlamak miimkiindiir.® Ayrica kékeni Arapga olan “siyaset” sézciigii “politika” ile
de es anlamli addedilmektedir. Her ne kadar literatiirde bu iki sdzciik birbirinin
yerine kullanilsa da i¢inden ¢iktiklar1 kiiltiirel ortamlar oldukga farklidur.*

Politika (politics), Eski Yunan’da “sehir devleti” anlamina gelen “polis”
sO0zcliglinden tiiremistir. Bu sehir devleti, basit bir sehir degildir; insanlarin vatandasi
olmaktan gurur duyduklar1 siyasi bir topluluktur. Boyle bir toplulukta biitiin
vatandaslarin sehrin ortak isleriyle ilgilenmeleri hem bir hak, hem de bir vazife
olarak kabul edilmektedir. Bu3na gore politika sozcigl, “sehirle ilgili isler, deviet
idaresiyle ilgili olan” anlamlarina gelmektedir.” Ayrica politika, herkesi ilgilendiren
ortak konularda alinan kararlara katilim siirecidir. Aristoteles’in deyisiyle insan, zoon
politikon’dur, yani siyasal hayvan; ama ayni zamanda zoon logon echon’dur:
Konusan akilli hayvan. Aristoteles zoon politikon derken, insanin, baska hicbir

varligin yapamadigi bi¢imde bilingli olarak birlikte yasama ve ortak davranista

! Ozer Ozankaya, Temel Toplumbilim Terimleri Sézliigii, Cem Yaymnevi, istanbul 1995, s. 118.
2 Maurice Duverger, Siyasi Partiler, Cev. Ergun Ozbudun, Bilgi Yaymevi, Ankara, 1986, s. 30.
® Atilla Tokatli, Tarih Boyunca Politika, Hiir Yayin, istanbul, 1980, s. 7.
4 Genis bilgi igin bkz. Bernard Lewis, islam’mn Siyasal Séylemi, Phoenix, istanbul, 2007.
® Siileyman Hayri Bolay, Felsefi Doktrinler ve Terimler Sézliigii, Akcag Yaymnlari, Ankara 1996, s.
366.
3



bulunma kapasitesine isaret etmektedir. Ona gore insan toplumu benzersizce
politiktir ve politika insan mutlulugunu gergeklestirme sanatidir.’

Bir goriise ve anlayisa gore politika, toplumda yasayan insanlar arasinda bir
catisma, miicadele ve kavgadir. Insanlar yaradilislari, sosyal ve ekonomik durumlari
bakimindan degisik fikirlere ve degisik cikarlara sahiptirler. Aralarindaki diisiince,
cikar ve psikolojik egilim farkliliklarindan dogan catisma politikanin temelini
olusturur.7 Catismanin hedefi, iktidarin ele gegirilmesi ve onun sagladigi nimetlerin
paylasilmasidir. Amerikali siyaset bilimci Harold Lasswell ise bu durumu, politikay1
Kimin, neyi, ne zaman, nasil elde ettigini belirleyen bir faaliyet alani olarak
tanimlayarak aciklamaktadir.®

Siyaset, birtakim pozitif amaglara yonelik yapilir. Kimi zaman birey, kimi
zaman toplum 6n plana ¢ikarilmistir. Bireyin, siyasetten kagmasi imkansizdir. Cilinkii
siyaset, topluluk olarak yasamanin kaderidir.

Siyaset sadece ampirik bir zorunluluk degil, ayn1 zamanda amagl bir
etkinliktir. Bu yoniiyle siyaset insanin kendini gergeklestirmesiyle ilgili bir etkinliktir
ve benzer “amacls etkinlikler” ile ayn1 diizlem iginde yer alir. Insan, bilingli olarak
yapip eden, eylemde bulunan bir varliktir, kendisini ve c¢evresini birtakim amaglar
dogrultusunda degistirme istek, irade ve potansiyeline sahiptir. Iste siyaset de bir
yoniiyle bu etkinligin, kendini tarih sahnesinde gosteren boyutlarindan biri olarak
karsimiza (;1kar.9

Siyaset ve politika sozciikleri her zaman olumlu c¢agrisimlarla
anilmamaktadir. Tiirk¢e sozliikte siyasetin bir taniminin “Cikar saglamak amacuyla

)

yvapilan kurnazca davranig.” olmasmin yani sira, ayn sozlik “At¢ idare etme isi,
seyislik.” ve “Osmanli’da ceza, idam cezasi.” gibi anlamlara da yer vermektedir.'°
Eski Misir’da firavunlan tasvir eden tas kabartmalarda firavunlar ellerinde
kamg1, dizgin gibi aletlerle goriilmektedir. Bu da bize siyasetin ayni zamanda
disiplinsizlik karsisinda “yola getiren”, “cezalandiran” bir yoniiniin de oldugunu
anlatmaktadir. Tipki Osmanli’da idam cezasi i¢in “siyaseten katl” ya da sadece

“siyaseten” tanimlamalarinin kullanilmasi gibi.

® Fatmagiil Berktay, Politikanin Cagrisi, istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, istanbul, 2011, s. 4.
’ Miinci Kapani, Politika Bilimine Giris, Bilgi Yaymevi, Ankara 1992; 5.17.

8 Mustafa ilbas, “Siyaset Nedir?”, Ortadogu Gazetesi, 10.12.2008.

% Mustafa Erdogan, “Siyaset Felsefesi Hakkinda”, Tiirkiye Giinliigii, 1992 Bahar / 18, s. 75.

0 TDK, Tiirkge Sozliik, TDK Yayinlari, Ankara 1988, s. 1317.



Topluluk ve birey arasinda her zaman gerilimli bir iliski s6z konusu olmustur.
Bu gerilime son verme amaci denge arayislarint beraberinde getirmistir. Politikanin
O0zli bu denge arayisindaki birey ile topluluk arasindadir. Demek ki toplum
orgilitlenmeli ve yonetilmelidir. “Devlet”, “iktidar” ve “yonetim” konular1 politikanin
merkez kavramlari olarak karsimiza gikacaktir. Devlet insanlar {izerinde degil, aksine
insanlar i¢indir ve insanlar tarafindan kurulmustur. Politikay1 kavramak, bu yiizden
insanin oziinii analiz etmeye gerek duyar. Insanin oldugu yerde kaginilmaz bir
cokseslilik olacaktir. Olaylar karsisinda verilen tepkiler farklidir ve politika
yapabilmek i¢in kendi 6znelliginin farkinda olan bireyin, baskalarinin 6znelliklerine
de saygt duymasi, anlamaya ¢aligmasi gerekmektedir. Ciinkii politika, ayn1 zamanda
bir uzlasma sanatidir. Uzlasabilmek i¢in zihin gesitli alternatifleri dinlemeli, izlemeli
ve analiz ederek kendine uygun olani segmelidir. Dogru olani aramak, baskalariyla
diyalog kurmayi, tartigmayir gerektirir. Goriildiigii gibi politika ya da siyaset, iki
karsit yorumdan da beslenmistir. Bir goriis, politikayr sadece iktidar kavgasi
cergevesi iginde daha karamsar bir havada degerlendirirken, buna karsit olan goriis
ise, daha ¢ok olan1 degil de “olmas1 gerekeni” belirtme gayretindedir.

Sosyal olaylar ve sosyal gercekler, genel olarak ¢ok yonlii ve karmasik bir
yap1 igerisindedirler. Tek yonlii yorumlar, sosyal bilimler i¢in ¢ogunlukla yetersiz
kalmaktadir. Genis bir perspektiften bakarak, politikay1 birtakim evrensel, belli bagh
karakteristik Ozellikleriyle tanimlamak gerekirse, Miinci Kapani’nin yaptig1
saptamay1 aktarmak yeterli olacaktir'":

1. Her seyden once politika, zaman ve mekan bakimindan
evrensellik ve siireklilik niteliklerine sahiptir. Eski c¢aglardan bugiine, en
ilkelinden en gelismisine kadar, tarih icinde insan topluluklar: siyasal bir
nitelik tasryagelmislerdir.

2. Politikanin ozii, toplumdaki degerlerin dagitimu ile ilgili bir bir
goriis ve ¢tkar catismast, bir iktidar miicadelesidir. Fakat bu ¢atisma, asgari
bir anlasma temeli iizerinde gerceklesmelidir. Bu temel, toplumsal barig ve
diizendir. Toplumdaki gruplar ve swnmiflar arasindaki siyasal miicadelenin
cesitli yollari ve yontemleri vardwr; ancak kaba kuvvet ve siddet bunlar arasina

giremez.

11 Kapani, ss. 19-21



3. Politika sadece bir ¢atisma degil, fakat ayni zamanda bir
uzlasmadir. Toplumda degisik sosyal gruplar degisik istekler one siirerler ve
bunlarin ger¢eklestivilmesi icin iktidar tizerinde etki yaratmaya c¢alisirlar.
Pratik alanda bu isteklerin herhangi birinin hicbir degisiklige ugramaksizin
aynen kabul edildigi ve karar haline geldigi ender goriiliir. Bu ¢abalar
karsilikl olarak birbirini dengeler ve sonucunda az ¢ok bir uzlasma olarak
ortaya ¢ikarlar.

4. Politikamin, her tiirlii deger yargisindan uzak, ¢iplak bir kuvvet
ve c¢ikar c¢atismasindan ibaret olarak diistiniilmesi, tartisma gotiiriir bir
gortistiir. Politika insanlarin yagayislarint yakindan ilgilendiren ve etkileyen
bir faaliyettir. Siyasal iktidara itaat, onun dogrulugu ve hakliligi, baska deyisle
“mesrulugu’ hakkinda beslenen inangla orantilidir.

Sonug olarak, politikanin “iktidar kavgas1” yoniinii gérmemek saflik olur;
fakat onu sadece iktidar kavgasindan ibaret saymak da, aldatici, sdziimona bir
gercekeilik olmaktan 6teye gitmez.

Politikanin bilimsel bir konu olarak incelenmesi, Ikinci Diinya Savasi
sonrasinda hiz kazanmistir. Bu bilim dali gegmiste dar anlamiyla “devlet” ve
“iktidar” konular iizerine ¢alisirken giinlimiizde, siyasal kararlarin tahlili, sosyal
gruplarin karar ve etki iliskilerindeki rolii, siyasal katilma, sosyal yap1 ve iktidar

iligkisi, siyasal degisme ve gelisme gibi konular1 da incelemektedir.

1.1.1 Siyaset Biliminin Kapsam

Siyaset biliminin kapsami ve bdliimlerinin saptanmasinda, UNESCO'nun
onciiliigii ile 1948'de Paris'te toplanan siyaset bilimciler, dortlii bir siniflandirmada
birlesmislerdir'®:

1. Siyaset Kuramti

a. Siyaset Kurami (genel)

b. Siyasal Diisiinceler Tarihi

2. Siyasal Kuramlar

a. Anayasa

12 Ahmet Taner Kislali, Siyaset Bilimi, imge Kitabevi Yayinlari, Ankara, 1999, s.33.



b. Devlet Organlari

c. Yerel Yonetimler ve Bolge Yonetimleri

d. Kamu Yo6netimi

e. Devletin Ekonomik ve Toplumsal Gorevleri
f. Karsilagtirmali Siyasal Kuramlar

3. Partiler, Siyasal Kurumlar, Kamuoyu

a. Siyasal Partiler

b. Siyasal Grup ve Dernekler

c. Yurttasin Devlet ve Hiikiimet Islerine Katilmasi(segimler)
4. Uluslararasi Iliskiler

a. Uluslararasi Siyaset

b. Uluslararasi Orgiitler ve Yonetim

c. Devletler Hukuku

Ayrica siyaset biliminin kapsami, bir¢ok bilim daliyla yakin bir iliski i¢inde
bulunmasini zorunlu kilmaktadir. Bunlardan bazilari, tarih, hukuk, ekonomi,

cografya, sosyoloji, psikoloji, demografya ve istatistiktir.

Konunun basinda da deginildigi iizere tarith boyunca siyaset ve politika
kavramlar1 farkli acilardan tanimlanmislardir. Giiniimiizde ‘“siyasete bulasmak”,
“politika yapmak”, “siyaset sahnesi” gibi tabirler, toplumumuzda siyasetin nasil
algilandigina dair kiiciik bir ipucu vermektedir. Tiirk siyasi hayatinin ¢alkantili yillari
toplum tizerinde olumlu bir etki birakmamistir. Bu dongiiyli daha 1yi anlayabilmek
icin, siyaset biliminin ve bu tezin ana iligki kurdugu iletisim bilimi ile olan iligkisine

deginildikten sonra, Tiirk siyasal hayatinin tarihsel bir fotografi aktarilacaktir.



IKINCi BOLUM

ILETISIM BIiLiMi
2.1 ILETISIM NEDIR

Iletisim nedir? diye sormaya basladigimizda, neredeyse iletisim yasadigimiz
hayatin ta kendisidir cevabiyla karsi karsiya kaliyoruz. Her giin okudugumuz
gazeteler, izledigimiz televizyon programlari, arabada giderken dinledigimiz radyo
haberleri, sosyal aglarda yarattigimiz kimligimizin yani sira sa¢ bigimimiz, kiyafet
secimimiz de, ¢evreyle kurdugumuz iletisimin bir pargast oluyor. Kisacasi, liste uzun
ve sonsuz sayida ekleme yapilabiliyor.

Erol Mutlu’nun kaleme aldig1 “Iletisim Sozliigii” adli kitapta, iletisime iliskin
tanimlarin sayisinin iki ylize yakin oldugu yazmaktadir. Bu tanimlardan birkagini
aktarmak gerekirse:

“Iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin vb. nin
simgeler kullanilarak iletilmesidir.”’(Berelson ve Steiner, 1964)

“Iletisim anlam arama ¢abasidwr; insamn bagslattigi, kendisini
cevresinde yonlendirecek ve degisen gereksinimlerini karsilayacak sekilde

1

uyartlart ayirt etmeye ve orgiitlemeye c¢alistigi yaratict bir edimdir.’
(Barnlund, 1968)

“Iletisim mesajlar araciigiyla  gerceklestirilen  toplumsal
etkilesimdir.” (Gerbner, 1972)

“Iletisim sayesinde diinyayr anlaml kildigimiz ve bu anlami
baskalaryla paylastigimiz insani bir siirectir.” (Masterson, Beebe ve Watson,
1983)**

Iletisim, belli bir zamanda, belli bir yerde, belli bir iletinin, belli iletici veya
ileticiler tarafindan, belli bir veya birden fazla aracla iletilmesidir™. Yani Erdogan
iletisimin gerceklesebilmesi icin bes ayr1 faktoriin olmasi gerektigini belirtmektedir.
Bu faktorler, tanimdan da anlasilacag: iizere, zaman, yer, ileti, iletici ve aractir.

Bununla birlikte, iletisimi bir siire¢ olarak ele almakta, bu siire¢ de zaman ve yer

3 Erol Mutlu, letisim Sézliigii, Ayrag Yayinlari, Ankara, 2008, s. 141.
“frfan Erdogan, iletisim Egemenlik ve Miicadeleye Giris, imge Kitapevi, Ankara, 1997, s. 60.



icinde mesaj gondericilerini ve alicilarini baglama hizmetini goren bir faaliyet olarak
vurgulanmaktadir™.

Daha bir¢ok bu ve benzeri tanimlara ulagsmak miimkiindiir. Tanimi1 yapanlarin
yaklasimlaria gore, tanimlar degisiklik gostermektedir. Ama bu yaklasimlar iginde
en azindan iki diisiince cizgisini saptamak olanaklidir. Ilk ¢izgi iletisim siirecinin
iletim yoOniinii One ¢ikarmaktadir. Bu Gonderici-Mesaj-Kanal-Alic1  ¢izgisel
modeliyle karakterize olan bir yaklasimdir. Bu tiir modeller bir fikrin, duygunun,
tutumun vb.nin birinden baskasina nasil aktarildigini ortaya koymaktadirlar. Diger
yaklasim ise karsiliklilik ve ortak algilama, paylasma gibi unsurlarin altim
cizmektedir. Tletisim kavraminin tarihine bakildiginda, iletimsel/mekanik ¢izgisel tiir
iletisim tanimindan karsiliklilik/ortak algilamalar tiiriindeki iletisim tanimina dogru
bir egilimin bulundugunu saptamak olanaklidir.*®

1960’11 yillarda iletisime akademik bir disiplin olarak degil, daha ziyade
bircok alan1 bir kavsakta bulusturan bir disiplin olarak bakilmakta idi. ilerleyen yillar
iletisimdeki arastirmalar ve bu smirlh birikimin degismesi ve ¢ogalmasina neden
olmuslardir. iletisim bilimi, bir toplumun &rgiitlenme bigimi cercevesinde, birkag
diizeye ayrilabilen olduk¢a genis bir alan1 kapsamaktadir. McQuail (1987) bunu,

piramit seklindeki ongoriisiiyle soyle agiklamaktadir:

Toplumun tiimiinii iceren diizey
Orgiitsel diizey

Gruplar aras1 diizey

Kisiler aras1 diizey

Kisisel diizey

Toplumda iletisim stireci

Her diizey, kendini ve kendi altindaki diizeyleri kapsamaktadir. Boylece
piramidin en yiiksek diizeyinde bulunan kitle iletisimi diger biitiin diizeyleri igine

almaktadir. Alt diizeylerin tiimiinii kapsamaktadir. Onlarin alan ve zamani i¢inde yer

3 frfan Erdogan, letisimi Anlamak, Erk Yayinlari, Ankara, 2002, s. 23.
1 Mutlu, 2008, s. 142.



alan kisilerin tiimiiyle iligkilidir. Nitekim kitle iletisimine iliskin arastirmalarin
baskinligi, iletisimsel uygulamalar arasindaki onun hiyerarsik konumunu kismen
hakli kilan bir gerekgedir. Kitle iletisimi hem toplumsal yasamin biitiiniiyle
iliskilidir, hem de bireysel iligkilerde 6nemli bir yer isgal etmektedir.

Bununla birlikte, iletisim biliminin konusunu sadece bu diizeyle
siirlandirmak yanlis olacaktir. Zira diger diizeylerin tiimii birlikte bu disiplinin

insasina katki salg;rlalmatktaldlr.17
2.1.1 iletisimde Baslica Modeller
2.1.1.1 Aristo Modeli

Iletisimin bir sanat dali olarak sayilmas1 Aristo’ya dek uzanmaktadir. Retorik
adli yapitinda Aristo iletisimi, bir konugmaciin, bir hatibin, konusmasinda
dinleyicilere sunacagi tartismanin olusturulmasi ya da bi¢imlendirilmesi olarak
tanimlamistir. Klasik bakis olarak adlandirabilecegimiz bu modelde iletisim,
inandirict olma, karsindakini ikna etme anlamini tagimaktadir. Model, tek yonlii
sozel bir etkinlik igermektedir. Aristo modelinde konusmaci, konusmaci tarafindan
gonderilen ileti ve bu iletinin gonderildigi alicit veya dinleyici mevcuttur. Burada
konusmacinin, iletilerini alicilarda istedigi tepkiyi yaratmak {izere diizenleme
becerisi s6z konusudur.®

Aristo’ya gore, 6zgiir bireyler kendi aralarinda tartisirken birbirlerini
ikna etmede yararlanabilecekleri retorik alant mevcuttur. Bu alan, akla uygun bir
dayanagr olmadan, laf cambazlifiyla adam kandirma sanati olmayip; kisinin
savundugu goriisii yalin, acik, kusku yaratmayacak bir kesinlikle agiklamasini,
savunmasini ve bdylelikle giiclii, tutarli ve mantikli bir agiklama ile sundugu
gorlistine  digerlerinin  goriisleri  karsisinda  inandiricilik  kazandirmasin
é')ngérmektedirlg. Aristo modeline siyasal iletisim agisindan bakildiginda sunlari

belirtmek miimkiindiir: Aristo, yOnetenlerin yonetilenleri retoriksel konusmalarla

17 Judith Lazar, letisim Bilimi, Vadi Yayinlari, Ankara, 2009, s. 13.
18 Ayseli Usluata, letisim, iletisim Yayinlari, istanbul, 1998, s. 27.
19 Jean Marie Domenach, Politika ve Propaganda, Cev. Tahsin Yiicel, Varhk Yaymnlari, Istanbul,
1995, s. 5.
10



ikna edebilecegini belirtmistir. Bu tiir konusma, hi¢bir zaman i¢i bos, yalan, karsi
tarafi kandirmaya yonelik konusma olarak alinmamis; tam aksine tinlii politikacilarin
toplumlar1 ikna etmedeki giicleri olarak tanimlanmigtir®®.

Aristo, iletisimsel olan ile siyasal olanin birligine gonderme yaparak Atina’da
yasayan yurttaglarin “ortak iyi”lerini yeniden tasarlayabilmelerinin tek yolunun
iknaya dayali konusma tekniklerinin gelistirilmesinde goriir.

Aristo, retoriksel konugmalar1 siyasal, hukuksal ve torensel olarak ii¢ gruba
ayirarak incelemistir®

1. Siyasal iletisim olgusu i¢in de son derece dnemli olan retorik tiirii, siyasal
retoriktir. Retoriksel konugmada, konusmaci dinleyici kitlesinin nabzini tutarak, onu
ikna etmek icin konusur. Yaklasimlarda istatistiksel veriler yerine, dinleyicilerin
yabancisi olmadigi yaklasgimlardan, orneklerden yola cikar. Ozetle, retoriksel
konusmada dinleyenin sikilmasi degil, tersine onu ikna edici, verilen mesajlara
inandirici bir tislup kullanilir.

2. Hukuksal retorik, hukuku uygulayacak olan Kkitlelere hukukla ilgili
bilgilerin, kararlarin aktarilmasinda anlasilir olma, farkli algilamalara meydan
vermeden anlatilma sanati olarak tanimlanabilir.

3. Torensel retorik, acilis, yildoniimii kutlamalari, bayramlar, anma térenleri
ve diger 6zel giinler gibi tekrarlanan torenlerde yapilan konusmalardir. Ozellikle iyi
hatip olma 6zelliginin ¢ok onemli oldugu bu tiir konusmalar, genis halk kitlelerini
etkileme amaci giider. Torensel retorigin bir 6nemi de siyasal iletisim amagl olarak,
pek cok mesajin torensel retorik yolu ile de verilebilmesidir.

Sonug olarak Aristo icin iletisim demek, siyaset yapmak demekle yaklasik
ayni anlama gelmektedir. Bir insamin varligini anlamlandirma, tanitma ve
gerceklestirme seklidir. Bu yilizden de retorik ile ilgili konulara dikkat edilmesi
siyaset sahnesinde de basariy1 getirecektir. Ona gore siyasal iletisimi kuracak olan

liderin retoriginin iyi olmasi, olmazsa olmaz 6zelliklerindendir.

20 Aysel Aziz, Siyasal iletisim, Nobel Yaym Dagitim, Ankara, 2003, s. 12.
*! Eser Koker, Politikanin Iletisimi iletisimin Politikas1, Vadi Yayinlar1, Ankara, 1998, s. 84.
22 Aysel Aziz, s. 13.
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2.1.1.2 Shannon ve Weaver Modeli

Shannon ve Weaver’in Onerdikleri iletisim modeli uzun bir siiredir temel
model olarak varligini1 korumaktadir. Bu matematik model, ¢izgisel bir karakter arz
etmektedir. Model en fazla sinyali, en optimum kanalla nasil aktarabilecegini
arastirmistir. Modelin kurdugu basit baglantilar, arastirmacilar arasinda yankilar
uyandirmistir. Shannon incelemesinde sorunu ii¢ diizeyde ac;lklamaktadlr:23
1. Tletisim simgeleri neyle agiklanabilir? (Teknik yonii incelenmektedir)

2. Kabul gorecek bir gdsterge hangi simgelere yiiklenebilir? (Anlamsal sorun)
3. Kabul gorme anlaminda yonelim, hangi etkili gosterge ile saglanacak? (EtKki
sorunu)

Bu model iletiyi gonderen kaynagi karar merci olarak en Onemli seviyede
gorur.

2.1.1.3 Lasswell Modeli

Lasswell’e gore bir iletisim eylemi sorulara cevap verilerek en iyi sekilde
anlagilabilir. Kitle iletisim alaninda yaptig1 ¢aligmalarla alana biiyiik katkilar yapmis
olan Lasswell, “kim, neyi, hangi kanaldan, kime, hangi etkiyle sdyler” formiiliiyle
ortaya ¢ikmustir.?* Bu soru, Laswell’in siyaset bilimi igin ortaya koydugu sorunun
iletisim bilimine uyarlanmig halidir.

Lasswell formiilii aslinda ilk dénem iletisim modellerinin tipik bir dzelligini
yansitmaktadir. Buna gore ileticinin aliciyr etkilemek amacinda oldugu ilk bastan
kabul edilir ve buradan da iletisimin aslinda iknaya yonelik bir siire¢ oldugu
sonucuna varthr.?®

Lasswell modelinde birinci soru olan “kim”, televizyon veya radyoda,
basinda gazetecilik yapan iletisimciye gonderme yapmaktadir. “Neyi” sorusu iletilere
iliskindir ve bunlar “hangi kanaldan” sorusunun da cevabi olan gazete, radyo,

televizyon gibi secilen bir kanalla iletilmektedir. “Kime” sorusu izleyici ile ilgilidir

%% Lazar, 55.94-95.
2 Laswell bu modeli ilk olarak bu kaynakta anlatmustir. (Politics: Who Gets What, When, How,
1936)’dan akt. Metin Isik, Kitle Tletisim Teorilerine Giris, Egitim Kitabevi Yaymlari, Konya, 2008,
s.37
% Denis Mcquail ve Sven Windahl, Kitle iletisim Modelleri, Cev. K. Yumlu, imge Kitabevi, Ankara,
1997, s.25.
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ve iletisimcinin kamusuna deginmektedir. Son olarak ‘“hangi etkiyle” deyisi,
iletisimin etkilerini igermektedir.”® Laswell’in modeli, iletisimin bir diizlem iizerinde
gerceklestigini varsaymaktadir. ileti énemlidir ve kaynak tek yonlii olarak mesaj
gonderdiginde iletisimin gergeklestigi varsayilmaktadir. Laswell’in ¢alismalari
iletisimin etkilerinin bilgilendirme, eglendirme ya da ikna etme tiiriinde gesitlilik

o o o e . e 27
gosterecegini One slirmiistiir.

2.1.1.4 Newcomb Modeli

Newcomb modelinin ana 6nermesini kisaca soyle ifade etmek miimkiindiir:
Herhangi iki bireyin bir objeye karsi yonelimlerindeki farkliliklar, iletisimi tesvik
edecektir. Boyle bir iletisim sonugta iliskiler sisteminin, “normal durumu” oldugu
varsayilan dengeyi kazanma egilimini g(')s‘[erecektir.28 Kisilerarasi iletisimde etken
olan odaklarin birbiriyle bir uyumu s6z konusudur.

Bu model, esas olarak toplumsal iligkilerde varolan denge tizerinden hareket
etmektedir. Baska bir deyisle, Newcomb modelinin temelini bireyler arasi iligkiler
olusturmaktadir. Modelin Onerisine gore iletisimin esas islevi, iki veya daha fazla
kisinin digsal c¢evrelerindeki olaylara, onlarin ayn1 anda yonelimlerini siirdiirmeyi
saglamaktir.”® Giindelik yasamdaki iletisim kurma zorunlulugu, toplumun siirekli bir

bilgi alisverisinde bulunmasi, bu modelin vurgu yaptig1 noktalardir.

2.1.1.5 Westley- MacLean Modeli

Bu model, Newcomb modelini baslangi¢ noktasi olarak alir. Yalniz 6nemli
bir fark olarak, gonderici ve alict neyin nasil iletilecegine karar veren ligiincii 6geyi
ekler. Bu 6ge, editor ve kanal gorevini gt')riir.30 Baska bir deyisle Westley-MacLean,
toplumlarin bilgi ihtiyacin1 vurgulayan Newcomb’un modelini kitle iletisimine
ozellikle uyarlayarak onu a¢imlamislar ve genisletmislerdir. Modelin esas onemi

kitle iletisim durumlar, orgitleri ile ilgili soru sormaya, arastirmaya yardimci

% |_azar, 5.96.
%" Usluata, s.28.
%8 Mcquail ve Windahl, s.40.
2 |azar, s. 99.
% frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, iletisim ve Toplum, Bilgi Yaymevi, Ankara, 1990, s. 72.
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olmasidir. Sistematik bir kitle iletisim c¢aligmasi yapmak i¢in kurgulanmistir. Bu
modele dayanarak iletisimin kaynagindan, etkililigine; haber kaynagi bulmadaki
kriterlerden, izleyicinin beklentilerine kadar birgok soru sorulabilir. Bu model,
medyay1 ve kamuyu birlestirmistir. Bu yoniiyle siyasal iletisim i¢in 6nemli bir alani

aydinlatmaktadir.
2.1.1.6 Katz-Lazarsfeld Modeli

“Iki asamal1 akis modeli” olarak da adlandirilan modelde, Katz ve Lazarsfeld
kisilerin yiizyiize ya da kisiler arasi iletisimden daha ¢ok etkiledigini, kararsiz
se¢menlerin de ¢evrelerindeki kisilerden etkilendiklerini saptamlslardlr.31

Enformasyon iki asamali olarak kanaat dnderinden grubun iiyelerine geger.
Kanaat oOnderi iletisimi, grubun diinya gorlisiine gore bigimlendirerek ve saygi
duyulan bir énder, giivenilir kaynak olarak etkide bulunur.* Siyasal iletiler 6nce
kanaat Onderlerinin siizge¢lerinden ge¢mekte ve halkla daha sonra bulusmaktadir.
Siyasal iletisim acisindan ¢ok Onemli olan bu Onderlerin varligimi ve etkisini
kanitlama amacindaki model, 1940 A.B.D. bagkanlik se¢cim kampanyasindan sonra
ortaya ¢ikmis ve se¢men kitleleriyle bulusmak igin, etkili yollarin arastirilmasi
sayesinde gelistirilmistir. Kitle iletisim araclarindan gelen iletilerin, alicilar
tarafindan reddedilmemesi i¢in Once kanaat onderleri tarafindan sekillendirilmesi,
grubun diinya goriisiine uygun hale getirilmesini esas almaktadir. Boylece daha etkili

bir ikna siireci gergeklestirilmis olacaktir.
2.2 SIYASAL ILETISIM
Siyasal iletisim, bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal

sistem icerisinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak —dolayisiyla iktidar

olabilmek i¢in- zaman ve konjonktiiriin gereklerine gdre reklam, propaganda ve

3! Usluata, s. 35.
%2 Erdogan ve Alemdar, s. 74.
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halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak, siirekli bicimde gerceklestirdigi tek veya
¢ift yonlii iletisim ¢abalaridir.®®

Siyasal iletisimin tiim iktidar big¢imlerinde donemin kosullar1 igerisinde
varoldugunu sdylemek yanlis olmaz. “Siyasal iletisim” kavramini tek bir tanimla
anlatmaya calismak oldukca giictiir. iktidara gelenlerin programlarmi, varoluslarii
anlatmasi kadar; iktidar olma yarisinda yapilan ¢aligmalar da siyasal iletisim alaninda
degerlendirilir.

Bu kavram iletisim sozliiglinde soyle tamimlanmistir: Siyasal siireclerle
iletisim siiregleri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan disiplinlerarasi
bir akademik alandir ve siyasal konular hakkindaki kamusal bilgiyi, insanlarin
inanclar ve eylemlerini etkileyecek bigimde stratejik olarak aktarma platformudur.®*
Yani siyaset, icraat iiretmekte ve iletisim araciligiyla yliriitilmektedir. Bu nedenle bu
iki kavram arasinda c¢ok yakin bir iliski bulunmaktadir.*® Michel Bongrand ise
siyasal iletisimi, “Bir adaym potansiyel se¢gmenlerine uygunlugunu ortaya koymak,
aday1 en yliksek sayidaki se¢gmen kitlesinin ve kitledeki her bir se¢gmenin tanimasini
saglamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak ve minimum aragla, bir
kampanyay1 kazanarak gerekli olan oy sayisini elde etmek i¢in kullanilan tekniklerin

5936

timii”™" seklinde tarif etmektedir.

2.2.1 Siyasal Iletisimin Tarihgesi

Bir bilim olarak iletisimin olusumu ve gelisimi, tarih, sosyoloji, sosyal
psikoloji, felsefe, antropoloji, dilbilimi ve siyaset gibi disiplinlerde calisan bilim
insanlarmin katkilariyla gerceklesmistir. Farkli bilim dallarinda c¢alisan bilim
insanlari, kendi ¢alisma alanlar1 dahilinde yaptiklar1 ¢calismalara iletisim olgusunu da
katmislar, iletisimin bireysel, toplumsal, siyasal, teknolojik, kiiltiirel ve ekonomik
gibi pek ¢ok boyutlarmi ele almislardir. Ornegin siyaset bilimciler iletisimi, segim,

propaganda, oy verme davraniglart gibi siyaset boyutlariyla incelerlerken; tarihgiler

% Zeynep Karahan Uslu, “Siyasal iletisim ve 24 Aralik 1995 Genel Segimleri”, Yeni Tiirkiye
Dergisi, Say1.11, s.790.
¥ Mutlu, 5.257.
% Mahmut Oktay, Politikada Halkla iliskiler, Der Yaymlari, istanbul, 2002, s.7.
% Michel Bongrand, Politikada Pazarlama, Cev. Fatos Ersoy, Iletisim Yaynlari, istanbul, 1992,
s.17.
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basin, sinema, kitap, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinin tarihsel
gelisimlerine; sosyologlar iletisimin toplumsal isleyisine ve toplumsal etkilerine
odaklanmuslardir. Iletisimin disipliner bir kimlik kazanmasinda en énemli adimlardan
birisi bu arastlrmalatrdlr.37

Siyasal iletisimin ana besleyici damar kitle iletisimine ve buna bagli olarak
yazili iletisime dayansa da; siyasal iletisimin kokenlerini sozlii iletisim tarihinde
gormekteyiz. Yazinin bulunmasi ile zaten varolan kurallar ilkeleri ydnetenler
tarafindan yaziya aktartilmis ve siyasal iliskilerin yazili tarihi de boylece baslamistir.
Bu baslangict Hammurabi Kanunlar: ile isaretleyebiliriz. Aristo’nun “Retorik” adli
eseri alanin belki de en Onemli bagyapitidir. Tarihsel gelisim agisindan ise
tellallardan, c¢igirtkanlara, ulaklardan haber mektuplarina kadar yoneten-yonetilen
iletisimin varolan biitiin kosullari, siyasal iletisim kapsaminda
degerlendirilmektedir.*®

Koéle imparatorluklart donemine baktigimizda Erogan’a gore sdyle bir tablo
vardir: Kolelik imparatorlar1 ve iligkiler diizeni, belli giiclerin egemenliginin
ifadesidir. Kolelik imparatorluklar1 miilkiyet iliskilerinin belirledigi devlet denen ve
genis topraklar ilizerinde egemenlik kuran ve kolelige dayanan siyasal yapidir.
Kolelik sistemiyle diyalog 6zel bir iliski bi¢cimi i¢ine sikistirildi. Ayni1 veya benzer
sosyal statiiye sahip olanlar arasinda olmaya basladi. Sosyal tabakalasmada tabakalar
arasinda monolog ve baskici iletisim bigimi gelisti.39 Ortacag ise feodal beyler
tarafindan korku ve siddet uygulandigi baskici bir donem olmustur. Kolelik
doneminden cok farkli bir tablo ¢izmemektedir.

Avrupa’da feodal hayatin yikilmasi ve burjuva devrimi, Siyasi taleplerde
genis halk kitlelerini arkasina almigtir. Burjuvazi sosyal hayatin egemeni olmustur ve
kendi iletisim araglarimi gelistirmeye, literatiirii olusturmaya baslamistir. Teknoloji
alanindaki ilerlemeler; feodalizmin tasfiyesi ve kapitalizmin gelisimiyle ilk kitle
iletisim araclar1 tarih sahnesine c¢ikmistir. I. Diinya Savasi ise radyonun kitle
iletisimindeki roliiyle 6ne ¢ikarken, esasli gelisimin II. Diinya Savasi sonrasinda

oldugunu s6ylemek yanlis olmaz.

37 Serdar Oztiirk, Tiirkiye’de Tletisim Diisiincesinin Kokenleri, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Basimevi, Ankara, 2008, s.151.
%8 Oya Tokgoz, Siyasal iletisim, Tiirkiye’de Sosyal Bilim Arastirmalarinin Gelisimi, Olga¢ Matbaas,
Ankara, 1986, 5.102.
% Erdogan, 1997, s. 13.
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Temel arastirmalar 1920 ve 1930’larda, farkl disiplinlerin iletisimi konu alan
caligmalariyla baslamistir. Propaganda, ikna, kamuoyu iizerine ¢calismalar ile baslica
temsilcileri Park ve Cooley gibi sosyologlarin olusturdugu kentlesme ve
modernlesme siirecleri lizerine olan arastirmalar, “akademik iletisim caligsmalari
alanin1 tanimlayan™ ¢abalardir. Alanin kurucu babalarina bakildiginda, o6zellikle
siyaset bilimci, sosyolog, sosyal psikolog kimliklerin one ¢iktig1r goriilmektedir.
Ornegin Paul Felix Lazarsfeld, bir matematik sosyologudur; Amerika’daki 1930-
1940 doneminde yogunlasan ampirik aragtirmalar1 esasinda, oy verme, tiikketim gibi
davraniglarda medyanin yeri ile ilgili ¢alismalar yapmistir. 1. Diinya Savasi’nda
propagandanin &zelliklerini ve toplum tizerindeki etkilerini inceleyen Harold
Lasswell, bir siyaset bilimcisidir. Lasswell, bilindigi gibi diinyadaki iletisim
arastirmalarini uzun siire yonlendiren iinli “kim, neyi, kime, hangi kanalla, hangi

etkiyle” formiiliinii ortaya atmistir.*®

2.2.2 Tiirkiye’de Siyasal Iletisim

Tiirkiye’de gercek siyasal iletisim cabalarinin, ¢ok partili hayata gegisle
birlikte basladigini sdylenebilir. 1946°da ¢ok partili hayata gegisten sonra; 1950
secimlerinde Demokrat Parti’nin yurt genelinde profesyonal bir kampanya yiiriittiigi
Ve bu gezilerin, mitinglerin, toplantilarin Tiirk siyasi hayatina ayri bir renk getirdigi
bilinmektedir. Bu miting ve toplantilar halkin siyasete olan duyarliligin1 arttirmakla
kalmamis ayni zamanda “Yeter S6z Milletindir!” sloganimi zihinlere kaziyarak,
Demokrat Parti’ye iktidar yolunu agmistir. Siyasi iletisim araglarindan olan radyo ve
secim afisleri, kirsaldan kente kadar heryerde aktif bir sekilde kullanilmistir. Partinin
bu se¢imlerde yiirtittiigii iletisim faaliyetleri, Tiirkiye’de siyasal iletisimin de temelini
olusturmustur.

1960 ve 70’ler gazetelerin donemidir ve se¢im kampanyalarinda oldukg¢a 6ne
cikmiglardir. Reklam medyast olarak kullanilmasalar da, se¢menlere adaylari
tanitmak, mitingleri izlemek ve Kkitleleri haberdar etmek gibi gorevleri yerine

getirmislerdir. 1970 ara secimleri, Demokratik Parti’nin gazetelere siyasal ilan

3. Oztiirk, s. 153.
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vermesiyle dikkat ceken bir secim olmustur. Ulkedeki okuryazarlik oraninin
artmastyla kentlerde geleneksel olarak kullanilan afise ek olarak, brosiirler ve el
ilanlar1 dagitilmaya baglanmistir. 1970 yilinda tiim yurda TV yayinlarina baglayan
Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu sayesinde siyasal iletisim i¢in de yeni bir mecra
acilmigtir. Televizyon ile birlikte siyasal iletisimde tiim bu mecralarin etkinligi
giderek artmugtir.**

1977 Segimlerinden sonra 12 Eyliil 1980’e kadar gecen siire ekonomik ve
siyasal acidan sarsintilarla yiiklii olmustur. Bu donemde etkin bir siyasal iletisim
faaliyeti yiiriitmek, partilerce pek miimkiin olmamistir. 12 Eyliil 1980 askeri darbesi
ise siyasal etkinlikleri askiya alan bir donem olarak karsimiza ¢iksa da, bigim ve
icerigi degismis siyasal iletiler kamuoyuyla bulusmaya devam etmistir. *

1990°1ar TRT tekelinin kirildig1 ve 6zel kanallarin yayin hayatina basladigi
yillardir. Bu tarihten itibaren Tiirkiye’de televizyon siyasal iletisim faaliyetlerinde
etkin olarak kullanilmaya baglanmistir. Rekabet artmis ve hi¢ olmadigi kadar
keskinlesmistir. iktidar partisinin bir yakimi tarafindan kurulan ilk 6zel kanal, secim
donemlerinde sadece iktidar yanlis1 yayinlar yapmis ve diger partileri yok kabul
etmistir. Bu durum beraberinde etik kurallarin tartisilmasini ve se¢im yasalarinin
tekrar giindeme getirilmesini getirecektir. Ozel kanallarin sayis1 artinca, kanallar ve
yayinlari ile ilgili yasal diizenlemeler yapilmistir.

1991 secimlerinde Anavatan Partisi’nin siyasal faaliyetlerini yiirlitmesi igin
Fransa’dan reklamci Jacques Sequela ile c¢aligmasi yeni bir donemin baslangici
olmustur. Kiiresellesme siireci ile birlikte diinyayr izleyen se¢menleri ikna
caligmalarinda teknolojik gelismelerden de yararlanmak isteyen siyasal partiler, bu
tutumlari ile profesyonellesme siirecine hizla girmislerdir. 1995 ve 1999 tarihlerinde
yapilan genel secimlerde, se¢ime katilan hemen hemen biitliin biiyiik partilerin
yaptiklar1 siyasal iletisim faaliyetleri, kitle iletisim araglarmi kullanma bigimleri,
kamuoyuna ilettikleri mesajlarin sekli, icerigi ve etkisi i¢in “basarili” tanimlamasini

yapmak hi¢ de yanlis olmayacak‘ur.43

* Ferruh Uztug, Siyasal Marka, Mediacat Yayinlari, Ankara, 1999, ss. 26-30.
2 Veli Polat, “Medyatik Lider ve Medyatik Se¢im Kampanyalar1”, Yeni Tiirkiye Dergisi, Ankara,
Say1:11, 1996, s.860.
* Necati Ozkan, Tiirkiye ve Diinyadan Orneklerle Secim Kazandiran Kampanyalar, Mediacat
Yaynlari, Istanbul, 2004, s. 264.
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Artan rekabet ve farklilasma ihtiyaci, siyasette marka olma c¢abalarini
getirmis, siyasi iletisim planlayicilarini da yaraticilik smirlarini zorlamaya itmistir.
Gelisen teknolojiyle, esgiidimlii olarak zenginlesen kitle iletisim araglarinin
cesitliligi, hedef kitlesinin yasam dinamiklerini 6grenip, ona en etkili yerde ulasmay1
hedefleyen konunun uzmanlar sayesinde birer medyaya doniismiistiir. Geleneksel
kitle iletisim araclarinin yanina internetin katilmasiyla birlikte kampanyalar ¢ok
cesitli kanallardan vyiiriitilmeye baslamistir. Tezin konusu olan “2011 Genel
Secimleri” internetin siyasal iletisim agisindan ilk defa aktif olarak kullanilmasiyla
ayrica 6onemli bir yere sahiptir.

Siyasal iletisimin tarihsel kokenini izlemek igin, farkli bilim dallarindaki
gelismeleri incelemek ve arastirmalari irdelemek gerektigi ortaya g¢ikmaktadir.
Tiirkiye’de siyasal iletisim ile ilgili bir ¢alisma yaparken Prof. Dr. Nermin Abadan
Unat’in adin1 anmamak, calismanin yetersiz olmasina neden olacaktir. Unat,
Tiirkiye’de iletisim biliminin olusumuna katki veren Oncii isimlerden biridir. Bu
calismada da siklikla kullanilacak olan, kamuoyu (public opinion) ve halkla iliskiler
(public relations) kavramlarim1 Tiirkge literatiirde ilk defa kullanan ve dilimize
kazandiran isimdir. Bunun yam sira, 1965 se¢imlerinde “kanaat Onderleri”, “esik
bekeileri” ilizerine arastirmalar yapmis, daha sonralari siyasal partilerin simge ve
sOylemleri lizerine icerik analizi ve yorumlamalarda bulunmustur. Son olarak
Unat’in kitle iletisim araclarinin, siyasal iletisim {izerindeki etkisini Ol¢iimlemis
olmasi (1987), bu ve benzeri ¢aligmalarin dayandigi temel noktalardan biri olmustur.
Iletisim biliminin bir bilim olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegi
tartisilirken, siyaset bilimi ile iletisim bilimini birlikte harmanlayan ve
aragtirmalarma konu yapan bir bilim insani olarak Tirkiye’de ‘“siyasal iletisim”

arastirmalarinin bagini cekmistir.**

* Sedef Kabas, Hayatim Secen Kadin, Hocalarin Hocasi Nermin Abadan Unat, Dogan Kitap,
Istanbul, 2012. Nermin Abadan Unat hakkinda ayrimtili bilgi, hem hayatimin, hem de Tiirkiye’ nin 80
yilinin panaromik bir anlatisidur.
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2.2.3. Siyasal iletisime Yaklasimlar

Siyasal iletisim konusundaki yaklasimlari 6 grup altinda incelemek
miimkiindiir®;

- Birinci yaklasim olan sistem yaklasiminda, iletisimin toplumsal denetime
bagl oldugu kabul edilir. K.Deutsch ve J.Easton’un kuruculari oldugu bu kuram,
toplumsal olguyu sadece betimler, fakat agiklamaz. Toplumsallasma gibi temel
siyasal kavramlar1 ve siyasi amagclarin elde edildigi siirecleri aydinlatmaz. Bu
yaklagimla birlikte iletisim ve siyasal kalkinma konular1 giindeme gelmistir.

- Dilbilim yaklagimi ikinci yaklasimdir. Bu yaklasim dili, genel olarak
toplumsal denetim ve 6zel olarak da siyasal siireclere ve Orgiitlere sinirli sahip
olmanin bir araci olarak goriir. Baska bir deyisle toplumsal denetim ve siyasal
siiregler bu aragtan yani dilden gegerek yapilir. Dili denetlemenin diisiinceyi
denetlemekle es anlamli oldugu varsayilir. Dil sadece diisiinceyi sinirlamaz, ayni
zamanda siyasal etkinligi de sinirlayabilir. Dil, kendi kendini yonetme, kendini
yansitma ve kisinin kendi kimligini 6ne siirmesi i¢in bir olanak saglar ve bdylece
kisiyi degerlerine baglar. Bunun yaninda dil, benlik ve grup baglilig1 igin birlestirici
bir gii¢ olur. Dil; siyasal diizeni korumak, kadinlar {izerinde toplumsal egemenligi
siirdiirmek, gruplari denetim altinda tutmak gibi siyasal amaclar i¢in kullanilir.

- Siyasetin iletisim gibi simgesel olarak goriildiigii simgesel yaklasima gore,
onderlik biiyiik oranda simgelerin manipiilasyonu ve simgesel armaganlarin dagitimi
ile korunur ve yliriitiiliir. Bunun yaninda simgeler, toplumsal istikrar1 da korumaya
yardimci olur.

- Dérdiincii yaklagim olan fonksiyonel yaklasimda ise siyasal iletigsim, siyasal
sistemin fonksiyonu igin gergek ve potansiyel sonuglara sahip olan iletisimci etkinlik
olarak tanimlanir. Fonksiyonel ¢oziimleme, onderlerin se¢iminde, siyasal giindemin
tanimlanmasinda, karar vermeye katilmada, elestiriye aciklikta ve toplumsallasmada

olan ileti aligverisinin son iirliniiniin incelenmesidir.

*® Erdogan ve Alemdar, $5.150-151.
20



- Orgiitsel yaklagim besinci yaklasim olup hiikiimet i¢i enformasyon akis1 ve
enformasyon akisini sinirlayan orgiitsel etkenlere egilir. Bu arastirmalar sosyolojik
ve psikolojik bakimdan devlet i¢indeki iletisimi incelemislerdir.

- Son yaklasim, ¢evresel yaklasimdir. Bu yaklasim siyasal sistemi, orgiitleri
ve siiregleriyle tim iletisimin yer aldigi gevre iizerinde durur. Bagka bir ifadeyle,

siyasal iletisimi sinirlamaya veya ilerletmeye devam eder.

2.2.4. Siyasal iletisim Aktorleri

Koker’e gore bu aktorler: Politika yapici, parlamento, politikaci, yargic,
biirokrat, teknokrat devlet ici aktorler, devlet disindaki diger aktorlerdir. Bu
kadrolarin icine, arastirma sirketlerinden, sendikalardan, sivil toplum orgiitlerinden,
sermaye gruplaria kadar pek ¢ok 6rgiitii de dahil edebiliriz.*®

Aziz’e gore siyasal iletisimin aktorleri devletin uyguladigi siyasal sisteme
gore degismektedir. Ornegin, devlet bagkani bir iilkede siyasal iletisimde bulunan en
iist makamdaki kisi ya da yonetim bigimine gore imparator, kral, prens vb. olabilir.
Hiikiimet yani siyasal iktidarlar siyasal partilerin devamidir. Siyasal iktidarlar
iilkeleri yonetirler. Oligarsi ve monarsi tiirli yonetimlerde ise, olusan siyasal
iktidarlarin icte c¢evre ve halkla, dista ise diger llkelerle bir iletisim igerisinde
bulunmasi gerekir. Bu iletisim yapisi geregi siyasaldir. Siyasal partiler siyasal
iletisimin en gegerli oldugu, en ¢ok kullanildig1 yerler ya da aktdrledir. Siyasal
partiler siyasal amagla, halki yonetmek tizere ortaya ¢ikan orgiitlii gruplardir. Siyasal
partilerin yaptiklar her tiirlii faaliyet, siyasal iletisim igeriklidir.*’

Insanlar, giindelik hayatin her alaninda siyasal iletisime maruz
kalmaktadirlar. Siyaset lizerinde gesitli sdylemler iireten tiim kisiler ve kurumlar, bu
aktorlerin arasinda yer alirlar. Terdr ve baski gruplarindan, lobicilik faaliyetleri
yapan Orgiitlere, yerel yonetimlerden, kamuoyunun kendisine kadar genis bir
yelpazede bu aktorleri gormek miimkiindiir.

Ancak giliniimiizde en Onemli siyasal iletisim aktorii, giindem belirleme
Ozelligiyle medyadir. Medya, tim sdylemlerin aktarilmasinda araci bir rol

oynamaktadir. Ayrica giindemi belirleme isleviyle ayr1 bir 6nem kazanir. Kitle

* Koker, s.15.
4 Aziz, s.17.
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iletisim araclari, ileti bombardimani igerisinden bazi iletileri secer. Segilen bu iletiler
tartisilir, yorumlanir ve haberlere konu olur. Ferruh Uztug bu durumu sdyle
agiklamaktadir: “Giindem olusturma modeli” olarak adlandirilan bu model, kitle
iletisim araglarinda yer alan haberlerin, insanlarin ne diislinecegini ve ne ile
ilgilenecegini bigimlendirdigi varsayimina dayanmaktadir.

Eger ki izleyiciler glindeme oturtulan konunun 6énemli olduguna inanirlarsa; o
konuda en yetkin, en bilgili olduguna inandiklar1 kisilere veya partilere oy
vereceklerdir.®® Kitle iletisim araclarmm bu derece énemli olmasi, siyasetcilere
medya iligkilerine ayr1 bir 6zen gosterme sorumlulugu getirmistir. Kampanya
stirecinde olabilecek c¢alismalar ve gelismeler hakkinda en hizli mesaji
gonderebilecekleri alan bu mecralardir. Sonu¢ olarak medya seg¢menlerle, parti
kadrolart ve adaylar arasinda bir kanal ve araci durumunda oldugu i¢in Onemi

tartisilamaz.
2.2.5. Siyasal iletisimde Yontem ve Teknikler
2.2.5.1. Yiizyiize Tletisim Yontemi

Yiizyiize iletisim, en etkin iletisim bi¢imidir. Ciinkii, kisi kendisini ifade
ederken duygulariyla da baglantidadir ve duygular1 bedende ifade bulur. Beden dili
olarak ifade ettigimiz bu durum karsisinda bazen kisi tek kelime bile etmese onunla
iletisim anlaminda bir bag kurulabilir. En azindan kisinin diistincelerini bedeninin
aldigi sekille anlamak miimkiindiir. Durusu, oturusu, el ve ayaklarim1i kullanim
bic¢imi, bize kisinin duygu ve diislinceleri hakkinda fikir verebilir.

Kaynak, kanal ve alic1 ayn1 ortamda bulunurlar. Mesajlar sozlii olarak verilir.
Bu teknik i¢in en 1yi 6rnek mitinglerdir. Mitingler adaylar1 segmen kitleleriyle kars
karsiya getirir. Alkislar ve tezahiiratlar ile geri bildirim aninda alinir. Ayrica kdy
kahvelerinde yapilan sohbetler, esnaf ve okul ziyaretleri gibi sosyal ortamlarda

gerceklesen faaliyetler de bu tarz iletisim i¢in birer 6rnektir. 49

*® Ferruh Uztug, Siyasal lletisim Yonetimi: Siyasette Marka Yaratmak, Mediacat Yayinlari,
Istanbul, 2004, 5.267.
¥ Aziz, s. 39.
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2.2.5.2. Uzaktan (Arach)iletisim Yontemi

Bu iletisim tekniginde s6z konusu olan, kaynak ile alicinin birbirini
gormemesidir. Billboardlar, afisler, ilanlar, brosiirler, e-postalar, ses kayitlari, direk
postalama gibi, kaynagin istedigi zamanlama dogrultusunda gerceklesen iletigimdir.
Geri bildirim yoniinden zayif bir teknik olmakla birlikte, siklikla kullanilmaktadir.
Bu yontemde 6nemli olan “siyasal aktorlerin hangi araglarla, kimlere, ne tiir mesajin,
nasil ve ne zaman verilecegi konusunda karar verebilecek diizeyde bilgi ve deneyim
sahibi olmalar1 ve bunun denetimlerini yapabilmeleri” dir.*

Araclar, algilama ve algilatma i¢in vardir ve enformasyon, mesajin iletim

sekline gore “bireyden-gogula” ya da “coguldan-bireye” ¢esitlenirler.
2.2.5.3 Kitle iletisim Araclar

Ik kitle iletisim araglar1 olarak gazeteleri belirtmek miimkiindiir. Gazeteler,
15. ylizyildan itibaren ortaya ¢ikmis ve zamanla hem basim olanaklarinin gelismesi,
hem de okuma-yazma oraninin giderek yiikselmesine bagli olarak 6nem kazanmaya
baslamislardir. ilerleyen dénemlerde iletisim teknolojisinde yasanan hizli gelismeler
sonucu ise, kitle iletisim araglarina farkli zamanlarda fotograf, film, radyo,
televizyon ve bilgisayar eklenmistir. Bu araglarin yaygin olarak kullanilmasindan
dolayi, kitle iletisim araglari, siyasal iletisimde artik vazgec¢ilmez araglar olmustur.>

Bu araglar genel olarak Kkitlesel ileti dagitma giicline sahip araglardir.

Toplumsal varolusu gergeklestirmek ve siirdiirmek i¢in onlara ihtiya¢ vardir.

2.3. SIYASAL ILETIiSIMIN ONCULU: PROPAGANDA

2

Propaganda sozcligii Latince’de “yaymak” anlamina gelen “propagare”
sozclgiinden gelmektedir. Sozcik “Bahgivamin taze bir bitkinin filizlerinin yeni

bitkiler tiretmek icin topraga dikmesi.” anlamindadir. Bu tanimdan hareketle; belirli

% Aziz, s. 40.
St Aziz, s. 42.
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fikirlerin yesertilmesi ve yayilmasi olarak disiiniilebilir.>®> 1622°de 30 il
savaglarinin baglamasiyla Papa XV. Gregory, Hristiyan olmayan iilkelere gonderilen
misyonerler vasitasiyla, Hristiyanligin yayilmasimm1 gozeten Congregatio de
Propaganda Fide (Inanc1 Yayma Meclisi) kurar. Ilk sistemli propaganda kullanilan
donem bu donemdir. Kelimenin orijinali algaltict ve olumsuz anlamlar
icermemektedir. Ancak Fraser’e gore propaganda, tiim etkinliklerini i¢cermese de,
insanligin dogusundan ya da en azindan yiiksek hayat formunun olustugu
donemlerden beri uygulanmaktadir. Giliniimiiz anlamindaki propagandaya en yakin
kullanim1 Antik Yunan’da rastlanmaktadir. Orgiitlii olarak inandirma etkinligi; bir
diisiinceyi savunanlarin ¢ikar veya goriislerine uygun diisecek bigimde ve
yandaslarin1 ¢ogaltmak amaciyla, insanlarin tutum ve davranislarini degistirme
etkinliklerinin tiimiine propaganda denir.”

Tirk Dil Kurumu Sozligi, propagandayr “Bir ogreti, diisiince veya inanct
baskalarina tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla, soz, yazi gibi yollarla
gerceklestirilen calisma’” olarak tanimlamaktadir.

Jean-Marie Domenach, “Politika ve Propaganda” isimli kitabinda, sistemli
propagandanin 20. yiizyilin basinda ortaya ¢ikan bir olgu oldugunu sdylerken;
komiinist devrim ile fasizmi propaganda olmasaydi tasarlamanin imkansizligindan
bahseder. Lenin, Bolsevizmi yerlestirebilmeyi, Hitler ise iktidar1 ele gegirebilmeyi
propagandaya bor¢ludur. Bir¢ok arastirmaci, Lenin tiirli propaganda da rasyonel,
Hitler tiiri propaganda da ise irrasyonel mekanizmalarin isledigi konusunda goriis
birligi igerisindedir.>® Propaganda giicli bir tekniktir. Sosyoloji ve psikoloji
alanindan yararlanir. Kitlelerin ilgisini ¢ekmek, konuya yonlendirmek i¢in her zaman
yonetenler tarafindan sikga bagvurulan yollardan birisi olmustur. Propaganda da esas
olan ikna etmektir. Kitlelerin sonsuz inanarak harekete ge¢mesi istenmektedir. Bu
pencereden bakildiginda reklamcilikla arasinda olduk¢a benzer noktalar
bulunmaktadir.

Propaganda bir diislinceyi ya da bir inanci tek tarafli bir sekilde ve sistemli

bicimde yayginlastirarak yandas saglamay1 amaglayan bir alandir. Siyasal sdylemde

°2 Nur Undey, Siyasi iktidarlarin Kazamlmasinda Veya Kaybedilmesinde Propagandanin Rolii,
Yaymlanmamis Doktora Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir, 1998, s.14.
S3http://www. frmtr.com/turkiyeye-sahip-cik/4532690-propaganda-nedir-gunumuze
yorumlayalimmi.html (24.11.2011).
> Ozkan, s. 13-14.

24



propaganda sozciigii siklikla kullanilmaktadir. Bir fikri yaymak, hedef kitleyi fikren
kazanmak, kars1 tarafin fikir ve psikolojisini arzu edilen yone dogru ¢evirmektir. Bu
nedenle planli ve siirekli telkinlerde bulunmaktir. Propagandanin kitleleri ikna etme
giicii fark edildigi andan itibaren, bu giicii kendi fikir ve kanaatlerini yaymak ve
taraftar toplamak icin kullananlarin sayist artmaya basladi. Bu miicadelenin en yogun

gerceklestigi yer ise kuskusuz siyasi platform olmustur.”

2.3.1. Lenin Tiirii Propaganda

1917°de Lenin, iktidar1 ele gegirmeden 6nce uyguladigi propaganda taktikleri
ac1 ¢ceken halk kitlelerine seslenmek olmustur. Koyliiler ve askerler arasinda yaratilan
goriilmedik etki, Rus Carinin birka¢ ay i¢inde devirilmesini saglamistir. Bolsevik
iktidarinda propaganda denilince akla gelen en Onemli isimlerden Zinoviev;
“Kiskirtma (ajitasyon) ve propaganda bizde egitime dayanmir. Leninci ogretim
anlayisina gore gerceklestirilmesi gereken bir biitiinii olusturur.” demektedir. Bu
yontemin en temel direklerinden birinin okullar oldugu bilinmektedir. Ayrica politika
seminerleri, inceleme dernekleri gibi kurumlarda yiizbinlerce propagandact
yetistirilir ve bu kisiler fabrikalar gibi sosyal hayatin her yerinde konferanslar

verirler.®

2.3.2. Hitler Tiirii Propaganda

Hitler bu konuyla ilgili 6zel bir bakanlik bile kurmustur. Propaganda bakanligi.
Nazilerin bolge toplantilarinda sert hitabeti ve zekasiyla kisa siirede parlayan ve
Hitlerin dikkatini ¢ekmeyi basaran Goebbels, 1924'te partinin Berlin baskanligina
atandi. Kisa siirede iletisim dehasiyla kendini farkettirmis ve propaganda bakani
olmustu. "Insanlart kandirmak istivorsan, onlara hep ayni seyleri tekrarla"
mantiZini siyasi jargona sokan Goebbels'in, Hristiyanligin bu kadar taraftar1 olmasini
uzun yillardir, defalarca ayni seyi tekrarlamis olmasina bagladigi bilinmektedir.

Bu propaganda tiiriinde, tramvaylar, sokaklar, gece kliipleri gibi tiim sosyal

hayat, propaganda yapmak igin elverislidir. Amag¢ diisiinceleri en basit haliyle

% Sezer Akarcali, 2. Diinya Savasinda iletisim ve Propaganda, imaj Yaynevi, Ankara, 2003, s.12.
* Ozkan, ss.14-15.
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kitlelerin kafasina sokmak, takipgiler toplamak ve onlar1 hizaya getirmektir. Ne
sOylendigi degil, nasil bir etki birakildigi 6nemli olmustur. Hitler dahil olmak {izere
ist diizey Nazi yetkilileri kiirsiiye ciktiklarinda, bir gosteride gibi davranirlar.
Mimikler, jestler sanki defalarca tekrar edilmis izlenimi uyandirir. Hayatin her alani,
cenazeler dahil, politik bir sahnelemeye doniisiir.”’

Tiim bu bilgilerin 1s181nda propagandanin reklamin ve halkla iligkilerin bir¢ok
Ozelligiyle uyum iginde oldugu goriilebilir. Ortak yontemlerden ve araglardan
yararlanmalari, bu iki kavramin yaklastirllmasinda ve karistirilmasinda etkendir.
Propaganda ile reklamin birbirine en c¢ok yaklastigi hal ise, sinirlart belirgince
cizilmis bir yontemle, belirli fikirlerin, belirli bir insan grubuna, belirli bir siire i¢inde
aktarilmaya caligilmasidir. Bir iirlin veya hizmet tanitilir gibi doktirinler, fikirler
oviiliir. Insanlar1 bir davranisa siiriiklemek, etkilemek amaclanir. Reklam ticari bir
faaliyetken, propagandanin niteligi ahlaksaldir.

“Propaganda goriigler yaratmaya, bunlari degistirmeye ya da
dogrulamaya c¢alismasi, bir dereceye kadar ondan aldigi yollara
basvurmasiyla, reklama yaklasir, tecimsel degil, politik bir erek giitmesiyle de
ondan ayrilir. Reklamin yarattigi gereksinme ya da yeglemeler ozel bir iiriine
yonelir, oysa propaganda ¢ogu zaman davranisimizda, ruhsal durumumuzda,
hatta din ya da politikayla ilgili kanilarimizda degisikliklere yol agan inang¢lar
ve refleksler esinler ve bunlari zorla kabul ettirir bize.”®® demektedir
Domenach.

Son olarak propagandanin Orgiitten kamulara, kaynaktan aliciya dogru tek
yonlii bir iletisim i¢inde oldugu sdylenebilir. Tek yonliiliik, katiksiz bir tek yanlilikla
birliktedir. Deyis yerinde ise, “cehennemi cehennemdekilere sevdirme” c¢abasidir,
cennet vaadiyle birlikte. Asil gergeklik degil, yapay, carpitilmis olgular, bilgiler ve
verilerden olusan bir enformasyon aktarilir. Boylece orgiit ile kamular arasindaki
uyumun yalnizca Orgiit lehine saglanmasina yonelik, eformasyonun dogrulugunun
onem tasimadigr bir etkinlik olmaktadir. Dolayisiyla etkinliginin bu yanlarinin
kamularca da bilinir hale gelisinin etkisiyle, terim “yalan”a denk bir kavram olarak

algilanir olmustur.

5 Ozkan, s.15.
% Domenach, s.7.
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Bu yiizden siyasette de propaganda kavrami yerine artik siyasal reklam,

siyasal pazarlama gibi sozciikler gegmeye baslamistir.>®

2.4. SIYASAL PAZARLAMA

Siyasal pazarlama, toplumsal olarak ¢ok 6nemli bir role sahiptir. Cok partili
hayata gegis, artan rekabet dolayisiyla siyasal pazarlama alaninda biiyiik gelismelerin
yasandig1r bir ortami beraberinde getirmistir. Siyasal pazarlamanin kullanildigi en
onemli alan, se¢im kampanyalar1 olmustur. Tiirkiye’de glinlimiize kadar olan segim
kampanyalarina kisaca bir deginilmeden Once siyasal pazarlama kavrami etraflica

aciklanmaya calisilacaktir.

2.4.1. Siyasal Pazarlama Kavram

Politik yagamdaki pazarlama caligmalaridir. Siyasal yasamda partiler, adaylar,
liderler kendilerini, programlarini bir iiriin olarak sekillendirip se¢gmenin bu {riinii
tercih etmesi igin calismaktadir. Uriiniin tercih edilmesi karsihginda da oy
istemektedirler. Bunun i¢in hedef se¢menlere yoOnelik iletisim aracglar
kullanilmaktadir.®

Siyasi partilerin segmen kazanma miicadelesi, siyasal pazarlamanin
cikis noktasidir. Iktidar olmak, iktidarimi siirdiirmek icin fikirlerini halka kabul
ettirmeye, begendirmeye cabalamak bu siirecin ger¢eklesmesini saglar. Bunun
yaninda siyasal pazarlama aslinda fikirlerin pazarlanmasidir. Fikir pazarlamasi,
partilerin iilke sorunlarin1 saptamalarini, bu sorunlarin nedenlerini teshis etmelerini
ve bu sorunlarin ¢6ziimiine yonelik Onerdikleri yontemleri se¢men Kkitlesine
benimsetmeye calismalaridir.®*

Siyasal pazarlamada bir degis-tokus so6z konusudur. Se¢menler verdikleri

oylarla gergeklesmesini istedikleri yasama kararlarini etkilemek isterler. Bu durum

* Muharrem Varol, Siyaset ve Halkla iliskiler, Kirgizistan — Tiirkiye Manas Universitesi
Yayinlar1:16, Ders Kitaplar1 Dizisi:8, Bigskek, 2002, s. 45.
% "Giil Bayraktaroglu, “Gelencksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, Dokuz Eyliil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 4, Say1: 3, 2002, ss. 58-84.
" Emin ve Esen Inal, Giirbiiz Karabacak, “Siyasal Pazarlamamin Gelismesi ve Ilkeleri”, Erciyes
Universitesi I.I.B.F. Dergisi, say1: 12, 1995, ss. 153-160.
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kimi zaman bir memnuniyet kimi zamansa hayal kiriklig1 yaratmaktadir. iletisim
yoluyla hedef kitleyi belli bir konuda ikna etmeye calisan siyasal pazarlama,
secimlerde segcmen oylarmi etkilemeye yoneliktir. Se¢im kampanyalarinda hedef,
Ozellikle kararsiz oylar1 kazanmaktir. Genellikle segmenlerin ¢ogu hangi partiye oy
vereceklerine se¢cim doneminden dnce karar vermis olmaktadirlar. Bu segmenlerin
kararlarim1  degistirip oylarim1  kazanmak c¢ok gilictiir. Bu nedenle sec¢im
kampanyalarinda partiler tutundurma c¢abalarmi kararsiz se¢menlere yonelterek,
onlarin oylarii elde etmeye g¢alisirlar. Ancak se¢im doneminde basarili olabilmek
icin, siyasal pazarlamanin siireklilik gostermesi gerekmektedir. Bagka bir deyisle,
secim donemi Oncesinde oldugu gibi sonrasinda da pazarlama c¢alismalarinin devam
etmesi gerekmektedir.®?

Siyasal pazarlama genel olarak ii¢ boliimden olugmaktadir:

1. Halkin ihtiyag¢larmin belirlenmesi,

2. Parti tarafindan hazirlanan ve partinin se¢menlere yapmay1 vaat ettigi
programlarin halkin gereksinimlerine gore hazirlanmasi1 ve bdylece se¢menleri
etkilemesi,

3. Yapilan yerel veya genel se¢imlerde oy elde edilerek bir anlamda parti
fikrinin se¢gmen kitlesine satisinin gerg:eklegdrilmesi.63

Genel olarak, siyasal pazarlama faaliyetlerinde basar1 beklemek igin siirekli
bir iletsimden bahsetmek gerekir. Parti politikalar1 olusurken, segmenlerin ihtiyag ve
istekleri etraflica arastirllmalidir. Bu istekler dogrultusunda olusturulacak olan
politikalar, halkla iliskiler, reklam ve tanitim faaliyetleriyle kitlelerle paylasilmali ve
geri dontisler ciddiyetle analiz edilmelidir.

Tiirkiye’de siyaset¢iden se¢gmene kadar toplumun ¢ogunlugu siyasal reklamda
yapilanin, lider ya da parti pazarlamasi oldugunu kabul etmeye yanasmaz. Bu
diisiiniis tarzinda fikirler, ideolojiler, siyaset ve partiler pazarlanabilecek olgular
olarak kolay kolay kabul edilmezler. Dilimizdeki pazarlama kelimesinin,
Ingilizce’deki “marketing” kelimesinin kapsadigi genis anlamda degil, “selling”

kelimesinin karsilig1r sayilabilecek satis anlaminda kullanilmasi bu diisiiniisiin

%2 Bayraktaroglu, s. 59.
% Murat Altintas, “Politikada Pazarlama ve Politik Pazarlamada Yer Alan Konular Uzerine Genel Bir
Inceleme”, Amme idaresi Dergisi, Cilt: 34, Say1: 1, Mart 2001, ss. 33-50.
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olusmasinda etkendir. Bu yiizden, diisiince sistematigimizde siyaset ve pazarlamanin

yanyana gelmesi bir ¢irpida kabul edilebilecek bir durum degildir.**
2.4.2 Fonksiyonlari

Siyasi partilere se¢cmenin istek ve ihtiyaclarini 6grenme firsati verirken,
se¢menlere de bilgilenme, adaylari, partileri tanima gibi firsatlar sunar. Bundan
dolayi, karsilikli bir uyum yakalama ve toplumsal huzur saglama fonksiyonu olusur.

Se¢men kitlesinin siyasal pazarlama araciligiyla bilgilendirilmesi, siyasal
katilmayr da arttirmaktadir. Diger bir deyisle, genis Kkitlelerin siyasete ilgisinin
¢ekilmesi yoluyla, iilke sorunlarina toplumun genis bir kesimi tarafindan sahip
¢ikilmasi da saglanmaktadir. Segmenlerin yam sira, siyasal pazarlama, siyaset¢ilerin
de daha teknik ve ayrintili bilgiye sahip olmasina imkan vermektedir. Boylece iilke
yonetimine gelen siyasetgilerin sorunlari daha yakindan Ogrenerek ¢oziim
bulmalarini kolaylatstlrmaktadlr.65

Kabul gérmeyen marjinal grup ve partiler, kendilerine bu alanda bir yer
bulabilirler. Siyasal pazarlama sayesinde kendilerini anlatma ve tanitma firsati
yakalarlar. Isve¢’te 2006 yilinda kurulan Korsan Parti bu fonsiyona en iyi drnektir.
Bu siradisi grup kendini tamitmakla ve varolus meselesini anlatmakla kalmamus,
Avrupa parlementosunda bir koltuk kazanmigtir.®®

Siyasal pazarlama tipki ticari pazarlama gibi arastirmalardan fazlasiyla
yararlanir. Partiler, liderler tekrar tekrar kendilerini degerlendirmek durumunda
olacaktir, bu durum disiplinli arastirmalarin yapilmasini saglarken, toplumun
dinamiklerini saptamada da yardimci olacaktir.

Tezin bu boliimiine kadar olan kavramlar ve ¢alismalarin hepsinin bir biitiin
olarak incelenebilecegi alt dal, siyasal se¢im kampanyalaridir. Siyasal iletigimin,
secim donemi kampanyalar1 olarak algilanmasi bir tarafa, gerceklestirilen iletisim
faaliyetlerinin en planli ve kapsamli olarak bu donemlerde incelenebilmesi siyasal

iletisim kampanyalarin1 ayrica incelemeye deger bir alt birim olarak ortaya koyar.

64
Ozkan, s.21.
% Ahmet Tan, ilke ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama, Papatya Yayinlari, istanbul, 2002, s. 24.
% Korsan Parti ile ilgili genis bilgi icin bkz. http://tr.wikipedia.org/wiki/Korsan_Parti
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2.5. SIYASAL SECIM KAMPANYALARI

Secim kampanyalari, Antik Yunan’da goriilen dogrudan demokrasinin yerini
zaman icerisinde temsili demokrasinin almasi ve bdylece, secimlerin siyasal
katilmanin vazgecilmez bir 6gesi haline gelmesiyle donem kazanmaya baslamistir.
Birden ¢ok partinin siyasal iktidar1 ele gegirmek igin se¢im miicadelesine giristigi
temsili demokrasilerde, partilerin orgiitlii destegi olmadan secilebilmek son derece
zorlasirken, yonetenlerin, yonetilenlerle diizenli ve aynm1 zamanda da dikkatli bir
bigimde iliski kurmasi kagimlmaz olmustur.®’

Hedef kitlesinin halk oldugu siyasal kampanyalar, siyasi partilerin se¢im
zamanlarinda milletvekillerini ve yerel yonetimlerini se¢gmek amaciyla diizenlenen
secim kampanyalari ile herhangi bir olayla ilgili halkin goriislerini almak amaciyla
yoneticilerin gerceklestirdikleri propaganda faaliyetleridir. Bu tanimdan yola ¢ikarak
siyasal kampanyalari, referandum ile ilgili siyasal kampanyalar ve se¢im
kampanyalar seklinde ikili bir ayrima tabi tutmak miimkiindiir.*®

Anayasa degisikligi, secilme haklar ellerinden alinan siyasilerin durumlari,
savas ilanlar1 gibi konularda yonetenler, sorumlulugu yonetilenlerle paylasma adina
referandum yapabilirler. Bu referandumlar Oncesi gruplarin siyasal iletisim
kampanyalar yiirtittiikleri goriilmektedir. Halki bilgilendirmek icin kitle iletisim
araclar referandum donemlerinde ikna amagli kullanilmistir.

Se¢cim kampanyalar1 ise meclislere yasa yapma ya da yerel yonetimlerde
yonetenleri segmek tizere, lilke capinda ya da iilkenin belli yorelerinde yapilan
secimlerde siyasal partilerin, ilgili yasal diizenlemeler cercevesinde, se¢imleri
kazanmak {izere yiiriittiikkleri propaganda c¢aligmalarinda kullanilan yontem ve
tekniklerin tiimiidiir.”

Bir se¢cim kampanyasinda bilgi vermek, ikna etmek ve kamu seferberligi
saglamak gibi iic ana ama¢ mevcuttur. Segmene partiler, adaylar, uygulanan ve
uygulanmasi planlanan politikalar hakkinda bilgi verilmesinin yani sira, muhalefet
partilerinin olumlu ve olumsuz faaliyetleri de anlatilarak ikna etme gayreti gosterilir.

Se¢cmeni bir parti, bir aday lehine cezbetmeye calisilir. Bu durum iki amaci

%7 Bongrand, ss. 94-95.
% Aziz, s. 65.
% Aziz, s. 68.
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karsilarken, son amag ise segmenin oy verme motivasyonunu arttirmak ve parti/lider
icin seferber olmasini saglamaya calismaktir.”

Bongrand bu amagclarin yani sira, siyasal kampanyalarin {i¢ hedefinin
oldugunu sodylemektedir. Bunlar, se¢gmenlere unutulduklar1 veya ihmal edildikleri
hissini vermemek amaciyla elde edilmis se¢meni rahatlatmak, tereddiitlii oylari
kazanmak ve muhalefeti destekleyenlerin yaptiklart isten siiphe duymalarini
saglamaya calismak.”

Ayrica se¢im kampanyasina girisilirken adaylarin amaci mutlaka se¢ilmek
olmayabilir. “Kendisinin ya da partisinin diisiince ve goriislerini duyurmak; se¢imi
kazanmasa bile iyi bir oranda oy toplayarak giiciinii kanitlamak ya da oteki
adaylarla pazarlik yapabilecek duruma gelmek; c¢ogunlugun oylarim toplayarak
segilmek”72 amaclarindan biri {izerinde de durulabilir.

Kampanyalara farkli yaklagimlar vardir. Ancak bu kampanyalarin iki erek
tizerinde durdugu siiphe gotiirmez. Bunlar iktidar olmak ve meydan okumaktir.
Iktidar olmak icin kendi programlarini anlatmak, adaylarmmi tamitmak gibi yollar
kullanilirken, meydan okuma kisminda muhalefet partisi ve adaylar1 hedef alinir. Bu
hedefler dogrultusunda gerceklesen faaliyetlere se¢im faaliyetleri denilir. Basarilt bir
siyasal kampanya yliriitiilmek isteniyorsa, se¢men kitlesi diger bir deyisle hedef kitle
iyi taminmalidir. Thtiyaglari, beklentileri, toplumsal kirilganliklar1 ve hassasiyetleri
uzmanlar tarafindan yakindan incelenmelidir. Kampanya biitiinliikk¢i bir yapida
olmalidir. Kurgulanan mesaj, igerik kampanyaya dahil olan tiim kisiler tarafindan
bilinmeli, tek ses tek yiirek olarak mesaj kargasast onlenmelidir. Medya ile iligkilere
0zen gosterilmeli ve cagin getirdigi teknoloji en etkili sekilde kullanilmaya gayret
gosterilmelidir.

Bir siyasal kampanya doneminde siyasi partilerin se¢gmene iliskin olarak

yaptig1 su faaliyetleri siyasal kampanyanin pargasi olarak gérmek miimkiindiir;"®

" Ahmet Kalender, Siyasal iletisim: Se¢menler ve ikna Stratejileri, Cizgi Kitabevi Yayinlari,
Konya, 2000, s. 91.
"' Bongrand, s. 52.
2 Hifzi Topuz, Siyasal Reklameilik: Diinyadan ve Tiirkiye’den Orneklerle, Cem Yayinevi,
Istanbul, Cem Yaymevi, 1991, s. 179.
" Aziz, ss. 76-77.
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- Se¢menin hiikiimet ile iliskilerinde onlara yardimci olmak. Ciinkii siyasal
partiler se¢gmenlerin hiikiimete, mahalli yonetimlere iliskin her tiirlii sorununu,
sikayetini hiikiimet ya da ilgiliye iletmekle gorevlidir.

- Parti liderleri ya da ilgili, gorevli kisilerin davet edildikleri toplanti, agilis,
sergi, konser gibi faaliyetlere ve evlenme, siinnet, cenaze gibi torenlere katilmak. Bu
katilimlarla hem aktivitenin sahipleri tarafindan siyasal parti ile 6zdeslesme saglanir,
hem de bu olaylar parti tarafindan organize edilerek medya araciligi ile genis
topluluklara duyurulur.

- Ulusal, bolgesel, yerel ve uluslar arasi siyasi, ekonomik, kiiltiirel toplantilara
katilarak, zaman zaman oralarda agilis konusmalar1 yapmak ya da bildiri vermek.

- Toplumun {izerinde hassasiyetle durdugu, giindemdeki konularla ilgili
arastirmalar yaptirmak, raporlar hazirlatmak ve bunlar1 yazili olarak medya araciligi
ile kamuoyuna duyurmak.

Amag, iye, yandas ve oy verenlerdeki pozitif tutum ve davranislar
pekistirmek, ilgisiz tutumdaki segmen davraniglarini pozitife ¢evirmek, karsit ya da
olumsuz olan oylar1 da notr duruma cevirmektir. Partilerin yaptiklar1 en kiigiik
toplantilardan mitinglere, liyelerin sohbetlerinden, liderin 6zel hayatina, temsilcilerin
kap1 kap1 gezmelerine kadar tiim gabalar bu amagla yapilmaktadir.”™

Bu kampanyalar yiriitilirtken agirlikli olarak kitle iletisim araglari
kullanilmaktadir. Cagmn getirdigi teknoloji dogrultusunda secim kampanyasi
planlayicilar1 hedefledikleri segmen kitlesine ulagmak i¢in en etkili yollar1 bulmaya
calisir. Bu araglar iizerinde yapilan reklamlart R. A. Joslyn (1990) soyle
tiirlestirmistir:

Gelecekteki siyasalara iligkin tercih: Bu tiir siyasal reklam, se¢menlere
adaylarin siyasal vaadlerini, kendi siyasal tercihlerinden yakin adaya oy
verebilmeleri i¢in karsilastirma olanag veriyor. Ozelligi gelecege yonelik, 6zgiil,
ayrintili ve farklilagtirict olmasidir.

Gegmise doniik siyasal icraat: Gegmisteki icraatlar1 degerlendirme firsati
saglayan bir tiirdiir. Yurttaglar eski icraatlarin tatmin edici olup olmadigim

degerlendirme firsat1 bulurlar.

[ Ozkan, s. 21.
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Partizan reklam: Bunlar bir adayin parti kimligini belirtmeye veya aday1
partisinin diger 6nde gelen iiyeleriyle birlikte gozler oniline sermeye yoneliktir. Parti
bagliligin arttirarak segmenleri giidiiledigine inanilir.

Yardimsever onder imgesi: Adaym kisilik ozellikleri ve yapilar iizerinde
odaklanir. Adaylarin iletisim araglarinca ve reklamlarca “paketlenmesi” ve “siyasal
imge” gibi kavramlarla yakindan iligkili olan reklam tiirii budur.

Ideolojik reklamlar: Se¢menleri adaylara c¢ekmek igin acik ideolojik
terminoloji kullanilan reklamlardir.

Simgesel reklamlar: Soylenenlerin, kiltiirel ideallerin (endistri, tesebbiis,
kalkinma, hosgorii) dile getirilmesine ve inandirict etki i¢in kahramanlar ve kotiiler
tasvirine dayanan reklam tiiriidiir.”

Bu uygulamalar iilkeden iilkeye fark gosterebildigi gibi, bireyden bireye de
farklilik gosterebilir. Dogrudan ya da dolayl iletisim kanallar1 vasitasiyla kitlelerle
temas saglanir. Meydana gelen teknolojik gelismeler, 6rnegin televizyonun ardindan
en yenilikgi medya olarak adlandirilan internetin gelisimi, kitle iletisim aracglar
acisindan da yankilarim1 bulmaktadir. Yeni kanallar, yeni yollar kampanyalara
entegre edilerek secimler i¢in hazirlanilir. Ancak mesajlarin bombardiman seklinde
oldugu giinlimiiz diinyasinda, dogru hedef kitleyle bulusabilmek i¢in se¢im
kampanyalarinin siyasal iletisim profesyonelleri tarafindan hazirlanmasi elzem
olmustur.

Bu béliimde, konuyla ilgili bir elestiriye yer vermek gerekmektedir. Kimi
teorisyenlerce “Amerikanlagma” adi verilen durum hemen hemen diinyadaki tiim
demokratik secim kampanyalarmin birbirine benzedigi yolundadir. Secim
kampanyalarinin doniisiime ugradigi diinyanin bir¢ok {ilkesinde, {iilkelerin politik
kiiltiirleri, tarihsel gelisimleri ve kurumsal farkliliklarina ragmen, sec¢im
kampanyalarinin benzer temalari paylastiklari ileri siiriilmektedir.”

Siyasal siirecte ve secim kampanyalarinda, medyanin merkezi konum
edinmesiyle birlikte, politik etkinlikler ve mesajlar ‘medya manti§i’na gore

diizenlenmeye baslamis ve bu nedenle, lider ve lider imaj1 siyasetin onceligi haline

" Joslyn’den akt. Mutlu, s. 258.
"® Raci Tascioglu, Secim Kampanyalarindaki Doniisiim ”Amerikanlagsma” Baglaminda 3 Kasim
2002 Secimlerinde Geng¢ Parti Secim Kampanyasi, Yayinlanmamis Doktora Tezi, Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2006, s. 8.

33



gelmigtir. Kullanilan teknikler arttikca kampanyalar i¢in harcanan miktarlar
giiniimiizde inamlmaz boyutlara ulasmaktadir. Meyer’’, “medyatiklesme” olarak
ifadelendirdigi  “Amerikanlagma”da, gosteri ve eglencenin gercekligin yerini
aldigini, yeni bir segkinler grubunun (uzmanlar ve danigsmanlar gibi) ortaya ¢iktigini
ve bunlarin siyasal olan1 belirlemeye basladigini, ayrica, medya dolayisiyla siyasetin
sahnelenmesinin ve sunumunun énem kazandigini sdylemektedir.

Tiirkiye’de yapilan se¢im kampanyalar1 daha ¢ok reklamcilarin kotardigr bir
istir. Kampanyalarin stratejilerinin, konunun wuzmani kisilerce belirlendigini
soylemek zordur. Tarih uzmanlari, sosyologlar, siyaset bilimciler ve iletisimcilerin
oldugu ekiplerce hazirlanmas1 gereken kampanyalar, gergek bir hikaye yaratmaktan
uzaktadir. Bugiin siyasi partilerin ¢ogunun kitlelere anlattig1 bir hikayesi yoktur.
Kitlelerin motivasyonunu saglayacak, onlar1 gelecege umutla baglayacak, parti
bagliliklarin1 pekistirecek, kendilerini iyi hissetmelerini saglayacak bir "Kizilelma"ya
ihtiyag¢ vardir. Bu olmazsa; tiim soylemler s1g kalir, giiniibirlik olmaktan kurtulamaz,
gelecegin ingasinda siyasi partiler rol alamaz. Tiirkiye’deki secim kampanyalarina
kronolojik ve iletisim odakli bir pencereden bakmak, konunun somutlanmasina

yardimc1 olacaktir.

2.5.1. Tiirkiye’de Secim Kampanyalari

Siyasal partilerin faaliyetleri, se¢cim kampanyalari, siyasal icerikli
tartigmalar/toplantilar, medya {izerinden verilen mesajlar; siyaset kurumunun
kendisini hedef kitlesine/kamuoyuna anlatma bi¢imleridir. Dolayisiyla siyaset¢ilerin,
siyasi partilerin siyasal iletisim uygulamalarina siddetle ihtiyaci vardir. Ayn1 sekilde
karar verme pozisyonunda olan se¢menlerin de, dogru karar vermelerine yardimect
olacak siyasal bilgiyi edinme adresleri siyasal iletisim uygulamalaridir. Segmen,
siyasetin iletisimi vasitasiyla bir karar olusturacak ya da kanaatini pekistirecektir.

Tiirkiye’de tek partili iktidar donemi igerisinde se¢im kampanyalarindan s6z
etmek mimkiin degildir. 1946 yilina kadar CHP yasal tek parti konumundadir.
CHP’nin karsisinda herhangi bir rakip olmayisi, demokratik ortamin temel

gereklerinden olan diger siyasal partilerden yoksun olunusu, higbir zaman sec¢im

" Thomas Meyer, Medya Demokrasisi (Medya Siyaseti Nasil Somiirgelestirir), Cev. Ahmet Fethi,
Tiirkiye Is Bankas1 Yayinlar1, istanbul, 2004, ss. 75-78
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kampanyasi yapmay1 gerektirmemistir.78 1946 yilinda yapilan ilk ¢ok partili segimler
ise, hazirlanisi itibariyle “baskin secim “dir. 1lk ¢ok partili, 6zgiir ve adil se¢imler
1950 yilinda yapilmis ve tilkedeki se¢im kampanyalar1 da ancak o zaman kampanya
denebilecek diizeye gelmistir. Demokrat Partinin siyasal hayatta yerini almasi kadar,

radyonun propagandaya agilmasi bu gelismede biiyiik bir rol oynamugtir.”
2.5.1.1. Demokrat Parti Donemi Secimleri

Tiirkiye’de ilk ciddi genis kapsamli kampanya, 1950 secimleriyle olmus,
elektronik Kitle iletisim araci olarak o donemde sinirli alana yayin yapan Ankara ve
Istanbul radyolar1, secimlerle ilgili haberlerle birlikte se¢im konusmalarina da yer
vermistir. Ikinci kez secime giren DP “Yeter S6z Milletindir.”, “Biiyiik Tiirkiye Icin
Desteginizi Istivorum!” sloganh afislerle bir se¢im kampanyasi sergilemistir.
Sloganinin yer aldig1 ve dur isareti yaparcasina kararli bir sekilde yerlestirilmis el
olan afisi, asla unutulmayacak denli basarili bir se¢im afisi olmustur.80

DP, Tiirkiye’de ilk defa o giine kadar goriilmeyen bir secim kampanyasiyla,
hem radyoyu hem de afisleri olduk¢a verimli bir sekilde kullanmistir. Bu
caligmalarla se¢cim sonucunda oylarin %53’Unii alan DP, cogunluk sisteminin

uygulanmasiyla da meclisteki sandalyelerin 408’ine sahip olmus ve Milli sef Ismet

[n6nii’niin 27 yillik iktidarini sona erdirmigtir.®!

® Cok partili hayata gecis denemeleri ve bu dénemdeki iletisim faaliyetleri bu tezin konusu olan
“se¢im kampanyalar1” acisindan incelenebilir boyutta olmadigindan dikkate alinmamustir.
™ Ozkan, s. 26-27.
% Aziz, s. 83.
8 http://tr. wikipedia.org/wiki/Demokrat_Parti_(1946) (29.11.2011)
35



Fotograf 1:

1950

1950 Secimlerinde DP’nin aﬁ$i82
Fotograf 2:

TATURK v |
CUMHURIYET HALK PARTISiNIN BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTiSiNE VERELIM

1950 Segimlerinde CHP’nin afisi®®

Se¢im Oncesi radyoda yiiriitiilen propaganda ile Demokrat Parti’nin gok
yaygin bir afisleme yaptig1 goriiliir. DP mitingleri adeta bir ikinci kurtulus savasi
havasinda yiiritiiliir. Mitinglerin yanm1 sira DP’nin, halkla birebir goriisiip

bulustugunu da sdylemek miimkiindiir. Bu dogrudan bulusmalar, mitinglere giderken

8 http://tr.wikipedia.org/wiki/Yeter! S6z Milletindir! (29.11. 2011)
Bu afisler ilk olarak 1946 se¢imlerinde kullanilmustir.
Bhttp://www.wardom.com.tr/tarihteki-secim-sloganlari-ve-afisleri-t262469.html?t=262469
(29.11.2011)
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yol tizerindeki koy kahvelerine ugrayip koyliilerle dertlesme ve sorunlarini dinleme
olarak gerceklesmekteydi.* Bu tarihten itibaren Tirkiye’de se¢im ¢alismalarinin
eskisi gibi olmayacagi acgikca ortaya konulmustu.

DP 1954 segimlerinde giiciinii korumaya devam etmistir. Ekonomideki
sorunlara paralel olarak se¢im DP’nin oy oranlarindaki diisiisii 1957 segimlerinde -
%47 ile- gormek miimkiindiir. 1957 yilinda yapilacak secimler igin, se¢cim Oncesi
yiirlitiilen siyasal kampanyalarda elektronik tek kitle iletisim araci olan radyo
yayinlarindan, higbir muhalefet partisinin yararlanmasina izin verilmemistir.
Mubhalefet partilerinin kampanyalar1 ise mitingler, afisler ve partilerin kendi tarafini
tutan gazetelerin partilere destek veren yazilari, onlarin konusmalarini ve goriislerini

yayinlamalari ile siirdiiriilmeye caligtmugtir.®

Fotograf 3:

1957 1957

1957 DP ve CHP Segim Afisleri®

Tam on yil stiren DP iktidar1 Tiirkiye’yi batiya yakinlagtirmis, iilkenin dig
iligskilerde stirdiirdiigi denge politikast terkedilmistir. Ekonomi daha ¢ok oy ve

iktidar kaygisiyla kontrol edilemez hale gelmis, Cumhuriyet tarihinin en biiyiik

8 Esra Isler Keloglu, “Demokrat Parti’nin Halka iliskileri Uzerine Bir inceleme”, iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi, 2007, Say1: 24, s. 111-128.
®Aziz, s. 84.
8http://www.siyasaliletisim.org/index.php?option=com_content&view=article&id=315:secimafileri&
catid=131:secim-afisleri&Itemid=380 (29.11.2011)
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devaliilasyonu yapilarak Dolar, 2 lira 80 kurustan 9 liraya yiikseltilmistir. Radyolar
her haber biilteninden sonra yeni kurulan “Vatan Cephesi” orgiitlerinin haberlerini
verdigi gibi, orgiite yeni katilanlarin isimlerini de okumuslardir.!” Bu isimler
arasinda bebekler, 6lmiis kimseler ve hatta yalan yanlis isimler bulunuyordu ve bir
buguk yil siiren bu kampanya birgok kimseyi o kadar tiksindirmisti ki bir¢ok kentte
“Radyoyu Dinlemeyenler Cemiyetleri” kuruldu.®® Hem ekonomik, hem de siyasal
gelismeler, Vatan Cephesi’yle yaratilan gerginlikler, gencleri, aydinlar1 ve orduyu

kaybettirmis ve 1960 askeri miidahalesi gergeklesmistir.sg

2.5.1.2. 1961-1965-1969 Secimleri

1961 Anayasasi ilk olarak tiim siyasi partiler adina radyo yayinlarini giivence
altma almistir. Boylece muhalefet partileri de Ozgiirce bu medyadan
yararlanabilmislerdir. 1968°de televizyon yayinlar1 baslayinca, radyo yayinlarinda
oldugu gibi aymi sekilde biitiin partiler esit hakka sahipti. Partiler programlara
katilabiliyorlard1 ancak, partilerin televizyonda se¢im konusmasi yapma haklari, oy
isteme haklar1 yoktu. Bu hak da 1970’11 yillarin ortalarinda partilere verilmistir.*° Bu
yillar 1961 Anayasa’sinin yarattig1 6zgiirliikk¢ii hava ile yeni fikirlerin dogdugu, farkli
siyasi gorislerin tartisildig bir donem olmustur. Tiirkiye’de ¢ok partili siyasi hayatin
yerlestigi bu yillar partiler secimi kazanmak i¢in, adaylar da se¢ilmek i¢in rekabetci

bir ortamda yarismislar ve miicadele etmislerdir.

8 Tevfik Cavdar, Tiirkiye’nin Demokrasi Tarihi 1950’den Giiniimiize, imge Kitabevi, Ankara,
2004, s.74
8 Eric J. Ziircher, Modernlesen Tiirkiye’nin Tarihi, iletisim Yaymlari, istanbul, 2004, 5.349
8 Necati Ozkan, a.g.e, s.35
% Aysel Aziz, a.g.e, 5.86
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Fotograf 4:

DERTLERINDEN
o

: CHP

KURTARACAK

1965 yili CHP secim afisi®

2.5.1.3. 1977 Se¢imleri*?

1977 secimleri medyanin oldukca fazla kullanildigi se¢im yili olmustur.
Ciinkii bu donemde reklam ajanslari da ilk kez siyasal kampanya ¢aligmalaria dahil
olmustur. Baska bir deyisle, ilk defa bu secimde siyasal partilerde kendi i¢inden
secim planlamasi yerine profesyonellere yonelim s6z konusudur. Bu da 1977
secimlerini, siyasal tarihimiz agisindan olduk¢a 6nemli kilmaktadir.*®

Bu tarihe gelinceye kadar yasanan siyasi gelismeler, tezin ikinci boliimiinde
ayrintili anlatilacaktir. Siyasal acidan bu segimlere gelene kadar gecen siire 12 Mart
1971 Askeri Darbesi, IMF (Uluslararasi Para Fonu) ile tanisma, Kibris Baris
Harekati ve sol goriiglii 6grencilerin idamlart gibi bir¢gok 6nemli olay1 i¢ermektedir.
Bu yillarda Tiirkiye’ye uygulanan ambargo toplumsal tansiyonu iyice yiikseltecek ve

bu gergin ortamda iilke se¢imlere gidecektir.

Shttp://www.siyasaliletisim.org/index.php?option=com_content&view=article&id=315:secimafileri&
catid=131:secim-afisleri&Itemid=380 (29.11.2011)
% 1977 secimlerine kadar gecen donemin segim yasaklari dolayisiyla, siyasal iletisim agisindan
degerlendirilmesi anlamli olmamaktadir.
% Hasret Aktas, Partilerin Secim Kampanyalar1 Orneginde Siyasal lletisim, Yayimlanmamis
Doktora Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya, 2004, s. 58.
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Yine de 1977’ye kadar gecen sancili ve kesintili siiregte, Tiirk demokrasi
tarihinde profesyonel bir iletisim ¢abasi goriilmese de topluma yansiyan bazi simge
ve mitoslarin oldugu dikkat c¢ekmektedir. Bir yanlis anlasilmadan ve sdylem
hatasindan dogan “Demir Kirat”, Sivas’in Yildizeli ilgesindeki bir se¢cim c¢aligmalari
sirasinda yash bir kadim Biilent Ecevit’e yakistirdigi “Karaoglan™® ve AP lideri
Siileyman Demirel i¢in sdylenen “Coban Siilii” lakabi gibi. Ayrica séz konusu
donemde Siileyman Demirel’in baskan1 oldugu Adalet Partisi Cenajans’la anlasarak
secim kampanyasimi ylriitmiis ve ilk kez gazetelere siyasal reklam verilmistir.*®
Se¢imden 21 giin 6nce baslayarak Hiirriyet Gazetesi’nde Adalet Partisi’in, 21 adet

siyasal reklami1 yaymnlanmistir.%

Fotograf S:

prrrrd
oy rrrd
il i o o
o BARIS GELECEK

1977

LS7T

TURKIYE BiRLIiK PARTiSi

1977

1977 Secim afislerine drnekler®’

% Giiniin dykiisii igin bkz. Kayhan Saglamer, Ecevit Olay1, Belge Yayinlari, istanbul, 1974

% Topuz, ss. 15-19.

% Aziz, s. 86.
Yhttp://www.siyasaliletisim.org/index.php?option=com_content&view=article&id=315:secimafileri&
catid=131:secim-afisleri&Itemid=380 (29.11.2011)
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1977 Secimleri, Demirel ile birlikte ikinci Milliyetci Cephe koalisyonunun
kurulmasina sahne olur. Ancak istifalarla bu koalisyon kisa siirede dagilacak ve
yerini Ecevit hiikiimetine birakacakti. Bu donemde CHP’nin bastirdigi afislerde
sokaga seslenildigini ve se¢gmeni sokak egemeni haline gelmis silahli gruplardan
kurtarma vaadinin islendigini goriiriiz. “Analar ¢ocuklarinizi oylarimizla koruyun.”
“Silah gidecek, baris gelecek.” Ayrica diisiik sosyo ekonomik statiilii se¢gmeni
yakalamak i¢in de vaatlerin oldugu afisler ile milliyetgi cekiciliklerin kullanildigi
“Kibris Fatihi Karaoglan” gibi sodylemleri de goérmek miimkiindir. 1977
secimlerinin Tiirk siyasi hayatina getirdigi en biiyiik yeniliklerden biri TV nin
propaganda amacli, iicretsiz yayma acilmasidir. Biiyilik siyasi partilerin yani sira,
marjinal sol partiler de dahil olmak {izere, tiim partiler Yiiksek Secim Kurulu’nun
saptadig1 siirelerde propaganda yapmuslardir. %

Donemin siyasi arka planina bakacak olursak devletin can giivenligi
saglamada yetersiz kaldigmi, fikir ayrliklarinin giderek sag-sol kavgasina
doniistiiglinii, mezhep ayriliklarmin biliylik ¢atismalart dogurdugunu sdylemek
miimkiindiir. Akan kanin her gegen giin artmas1 hiikiimetin sonunu hazirladig1 kadar,

yeni bir darbenin de habercisi olmustur.
2.5.1.4. 1983-1987 Secimleri

1983 secimlerinin en onemli ilklerinden biri, 7 Temmuz 1983 tarihli Resmi
Gazete’de yayinlanarak yiriirlige giren Milli Giivenlik Konseyi karariyla, siyasal
partilere gazetelerde parali ilan yaymnlatma hakkinin taninmasi ve se¢ime katilan ii¢
partiden ikisinin se¢cimde ajanslarla gallsmamdlr.gg

Askeri yonetim, kapatilan partiler yerine yeni partilerin kurulmasina izin verir
ve Turgut Ozal’mn liderliginde kurulan Anavatan Partisi 1983 segimlerinde Man
Ajans ile calisarak secim kampanyalarina tiirlii yenilikler getirir. Bunlardan en

onemlilerinden biri, Ozal’in gazeteci Mehmet Barlas ile yaptigi roportajlarin ve

% Ozkan, s. 39-45.
% Ozkan, s. 61.
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miting goriintiilerinin  kayit edilmesi ve bu videokasetlerin ilge Orgiitlerine
gonderilmesi yoluyla gergeklesmistir.'®

1987 secimleri ise referandumla siyasi yasaklar1 kaldirilan liderleri tekrar
siyaset sahnesine tasir. Bu donemde en goze carpan siyasal reklam ise “Limon
Kampanyasi” adiyla nitelendirilen, parti baskanligini Erdal Indnii’niin yaptig1 Sosyal
Demokrat Halk¢1 Parti’nin Yorum Ajans tarafindan yapilan siyasal reklam filminde
“Limon gibi sikma” slogani ile sikilmig limon gériintiileridir.101

Fotograf 6:

SOSYALDEMOKRAT HALKCI PARTI HALKIMIZA SORUYOR:
MoN GiBi SIKI
7 s

1987 SHP se¢im kampanyasindan bir gazete ilan1'%

Manajans ve ANAP’1n segim stratejisi Ozal’1n iizerine kurulmustur. Baska bir
deyimle “star strategy” taktigi kullanilmis, Ozal’1n konusma hiz1 iizerinde ¢alisilmus
ve gazetecilerle yakin temash iligkiler kurulmustur.'%® Ayrica ANAP son dort yilda
pek cok yenilik ve doéniisiim gergeklesmistir. Bu yenilik ve ilerlemelerin, halka
stirekli ve diizenli bir sekilde anlatilmasi ihtiyact “icraatin i¢inden” programinin
dogmasma neden olmustur. Parti sistematik bir siyasal iletisim ve propaganda
imkanina kavusmustur. Programin sadece formati degil, hazirlanmisindaki
profesyonellik sayesinde giicii ikiye katlanmugtir.**

Bu sec¢imler televizyonda reklam filmi gosterilmesine izin verilen ilk se¢imler

olmustur. ANAP ve SHP kampanyalarinda TV filmine yer vermis ve se¢imlere ayri

1% Topuz, s. 28.
101 Aziz, s. 89.
192 Ferruh Uztug, 2004, s. 340.
193 Topuz, ss. 24-25.
104 9zkan, ss.79-83.
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bir renk gelmesini saglamistir. Yogun gecen se¢cim kampanyasi ve miicadeleler

sonucunda siyasal tarihimizin en renkli sloganlari, kampanyalari olusmustur.'%®

2.5.1.5. 1991 Secimleri: Imaj Cag

1989 secimlerinde hezimete ugrayan ANAP, daha popiilist bir tavir igine
girmistir. Yolsuzluk iddialar1 ayyuka ¢ikmistir ve Ozal hanedan1 adi verilen grup
oldukca elestirilmektedir. 1991 ortasinda ANAP’taki iktidar yarisin1 kazanan Mesut
Yilmaz bagbakan olur ve 5 ay sonra se¢im karari alinir. 20 Ekim 1991 Genel
Secimleri 12 Eyliilden sonra kurulmus olan tiim dengelerin degistigi secimlerdir. Ik
kez bu secimlerde tiim partiler reklam ajanslariyla genis kapsamli isbirligine
girmislerdir. Se¢cim kampanyalar seyirlik birer show halini almistir. Pop sanatcilari
her miting alaninda konserler verirken, gelisen teknoloji sayesinde biiyliik boy
ekranlar kullanilmaktadir. Partilerin se¢im harcamalart doruga ulasmistir. Bu
donemde en dikkat ¢eken Fransiz reklamci Jaques Séguéla ile ANAP isbirligidir.
Séguéla yazdigr kitaplarin yan sira Mitterand’a yaptigr kapmanyalarla Tiirkiye’de
taninmaktadir.'®® Bu secimler ve onu izleyen yillar siyaset sahnesinde reklamciliga
cok daha fazla 6nem verilmeye baslandigi yillar olmustur. Bu se¢imlerle siyasal
iletisim hayat1 renklenmis, goriisleri ne olursa olsun partiler se¢cim kampanyalarinda

reklam ajanslaria kapilarini artik tamamen agmislardir.
2.5.1.6. 2002 Secimleri: Ezber Bozan Secimler

Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinde, ilk kez gerceklesen bir olay yasanmustir.
Mecliste bulunan siyasi partilerden higbiri 3 Kasim 2002 se¢imlerinde segmenden
bekledikleri ilgiyi goérememis ve iilke barajinin altinda kalarak mecliste temsil
edilememislerdir. Bir onceki se¢imlerde (1999) iilke barajinin altinda kalmis olan
CHP ve yeni kurulan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) harig, se¢ime giren diger 16
parti milletvekili ¢ikaramamistir. 90’I1 yillara hakim olan koalisyon hiikiimetleri
donemi kapanmistir. Tek partili, otoriteyi kurabilecek bir yOnetim sistemi

gozilkmektedir. Se¢gmen yillar boyunca umdugunu bulamamis ve yenilik arayisi

105 Aktas, s. 64.
106 zkan, ss. 113-115.
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icinde oldugunu agik¢a gostermistir. Bir aragtirmada se¢menlerin %54 {iniin daha
onceki secimlerde oy verdigi partiyi degistirdigi, 3 Kasim 2002 se¢imlerinde bagka
bir partiye oy verdigi sonucu ¢ikmstir. Ilging olan bir baska sonug, AKP’nin aldig
oylarin %17’sinin bu se¢imde ilk kez oy kullanan doért milyon se¢men arasindan

gelmesidir.*”’

Bu se¢imler sorasinda iilkede temsili demokrasi kavrami ciddi bir
sekilde tartisilmaya baglanmistir. %10’luk iilke barajin1 agamayan partilere oy veren
segmenlerin oran1 %46,4’diir. Ayrica 9 milyon segmen se¢imde oy kullanmamuistir.
Bu sonug iilkenin yaklasik % 60’min parlamentoda temsil edilmedigi gercegini
gostermektedir.'*®

Bu se¢imi, kampanyasi agisindan incelemek gerekirse AKP’nin Arter
Ajans’m sahibi Erol Olgok ile ¢alistigi goriilmektedir. Tiim kampanyay1 ve hatta
partinin ismini ve logosunu Erol Olgok hazirlamigtir. 10 Kasim 2002 tarihli Aksam
Gazetesine verdigi roportajda Olgok kampanya ile ilgili sunlar1 sdylemistir: “Tayyip
Erdogan Cumhuriyet tarihinin en onemli siyasi markalarindan biridir. O yiizden
kampanyamiz ¢ok basarili oldu. Se¢im kazanmak igin lider, kalite ve program
olacak. Ak Parti’de bunlarin tiimii vardi. Neyin soylendigi degil, kimin soyledigi
onemlidir. Halk Erdogan’t dinledi ve anladi.”*® Olgak, ayni yazinin devaminda
AKP’nin 40 giinde 68 miting yaptigini ve tiim mitinglere kendisinin ve 27 kisilik
kampanya ekibinin katildigini s6ylemistir.

2002 secimleri dijital anlamda da hareketlenmenin basladig1 segimler
olmustur. Partilerin web sayfalar1 agilmaya baslamis ve bu kanal ile gen¢ segcmenlere
ulagsmak hedeflenmistir. Siyasi reklamin bu secimlere katkist ve etkisi tartismaya
aciktir. Ancak agik ve net olan bu se¢imlerin se¢gmenin mevcut iktidara karsi olan
tepkisinin en giizel drneklerinden biri olmasidir. Se¢gmen i¢in yeni bir umut kapisi
acilmistir. Umudun adi AKP’dir. Izlenilen politikalar, hatta Yiiksek Secim
Kurulu’nun yasaklist olan Tayyip Erdogan’in se¢imlere katilamama durumu bile
iletisim agisindan iyi degerlendirilmistir. Tiim bu 6zelliklerinin yanisira bu teze konu

olan 2011 Genel Se¢imlerin’de yine birinci parti olarak sandiklardan ¢ikacak olan

97 Orhan Gokge, Birol Akgiin ve Sileyman Karagor. “3 Kasim Segimlerinin Anatomisi: Tiirk
Siyasetinde Siireklilik ve Degisim”, Selguk Universitesi IIBF Sosyal ve iktisadi Arastirmalar
Dergisi, Say1: 2(2), 2002, ss. 1-36.
1% Sami Selguk, “Nelerin Reddi? Kimlerin iktidar1? Hukukun Tanrist Ne?”, Tiirkiye Giinliigii, Sayt:
70, 2002, s.18.
109 Aksam, 10.11.2002.
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AKP’nin sahneye ilk ¢iktig1 secimler olmasi, 2002 segimlerini Tiirk siyasal tarihi

acisindan onemli yapar.
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UCUNCU BOLUM
TURK SIYASAL HAYATI

Siyasal iletisim kampanyalarinin etkileri, basarilar1 ya da basarisizliklar
incelenirken, toplumun, zamanin ve siyasetin kendine ait kosullar1 da incelenmelidir.
Bu sebeble 2011 milletvekili genel se¢imindeki, siyasal iletisim kampanyalarini
analiz etmeden Once, Tiirk Siyasal hayatina genel bir ¢ergeveden bakmak gerekliligi
dogmaktadir. Boylece Tiirk siyasal tarihine ilk defa 1950 se¢imleriyle girecek olan

faaliyetleri anlamak ve anlamlandirmak ¢ok daha gergekei olacaktir.
3.1. KURULUS VE TURKIYE’DE ANAYASACILIK

I. Dilinya Savasi’ndan yenik ¢ikmis olan Osmanli Devleti dort koldan isgal
edilmektedir. ittihat ve Terakki Firkasi** kaybedilen savasin ardindan kendini
feshetse ve kurucular1 yurt disina kagmis olsa da Tiirk siyasi hayatindan cekilmis
degildir. Vatansever ittihatcilar birbirleriyle catigsa da, belirli zamanlarda birlikte
hareket edebilen bir ziimre olmustur. Bu durumu tarihgi ilber Ortayll sdyle dile
getirmektedir:

“ .. Istanbul’daki Fransiz isgal komutan: Frachet Desperey her
seye ragmen biitiin dinamizmin miskin ve ¢iiriik ihtiyar Tiirklerde degil, bu
gen¢ Tiirkler (Jon Tiirkler) 'de oldugunu hakli olarak belirtmistir. Ittihatcilik
bir siar yani misyondur ve Ittihat¢t demek hayatlar: pahasina dayanisma icinde
olan yoldaslar toplulugu demektir. “***

Iste bu topluluk, milli miicadeleyi desteklemek i¢in Ankara’daki hiikiimetin
etrafinda toplandi. Bu miicadele askeri oldugu kadar siyasi bir miicadele de olacakti.
15 Mayis 1919°da Ingiliz, Amerikan ve Fransiz gemilerinin korumasi altindaki bir
Yunan Ordusu Izmir’e ¢ikti ve sehri isgale basladi. Isgal, kisa bir siire sonra
katliama ve yagmaya doniistii. Bu isgal, Tirk tarihinde bir doniim noktasina isaret

etmistir. Tiirkiye halki Izmir’in bu durumundan ibret ve direnis giicii almstir.

10 Osmanli imparatorlugu'nda ikinci Mesrutiyet'in ilanina nayak olan ve 1889 yilinda kurulup 1908-
1918 yillar1 arasinda -kisa kesintilerle- devlet yonetimine hakim olan siyasi 6rgiit. Detayli bilgi igin
bkz. Serif Mardin, Jén Tiirklerin Siyasi Fikirleri, letisim Yaymevi, Istanbul, 2003.
1 flber Ortayli, Tiirkiyenin Yakin Tarihi, Timas Yayinlari, Istanbul, 2011, s. 20.
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Bu isgaller karsisinda Mustafa Kemal Atatiirk 6nderliginde 19 Mayis 1919°da
Samsun’da baglayan hareket, Erzurum ve Sivas kongreleri ile gili¢ kazandi.
Anadolu’da parga parca olan milli hareketlerin birlesmesi bu donemin en 6nemli
ozelligidir. Ayrica millet kendi gelecegi i¢in hukuken, siyaseten ve bir anlamda da
fiilen kararliligin1 ve azmini bu donemde ortaya koymustur. Yeni Tiirk devleti bu
donemin, bu ruhun bir eseri olarak ortaya cikacaktir. Mustafa Kemal Pasa ve
arkadaglarinin hem {ilkeyi diisman isgalinden kurtarmak, hem de ulus egemenligine
dayanan yeni bir hukuki diizen kurma pesinde olduklari, bugiinden ge¢mise dogru
bakildiginda agikca goriilmektedir.

19 Mayis’tan onbir ay sonra Ankara’da direnisi gotiirecek hiikiimet
kurulmugtu. 1920 yili 23 Nisan giinii toplanan TBMM’yi olusturan mebuslar, tim
yetki ve dokunulmazlig1 Britanya giigleri tarafindan yerle bir edilmis, siiriilmiis ya da
Ankara’ya siginmis kisilerin yanisira; Anadolu’daki kongrelerin ve yerel giiclerin
yolladig1 temsilcilerdi. Anadolu’dan gelen mebuslarla birlikte Istanbul’daki meclisin
her {liyesi Ankara’daki meclisin de tabii iiyesiydi. Bu hiikiimet, eski devletin geng

kuvvetlerinin Srgiitlenmesi ve yiiksek bir direnme giiciinii temsil etmektekteydi.**?

3.1.1. 1921 Anayasasi ve Siyasi Ortam

Meclis “saltanatin ve hilafetin kurtarilmas” amaciyla yola c¢iktigim
sOyliiyordu. Ancak Anadolu merkezli yeni bir yonetimin havasi esmeye baglamisti
bile. 1921 Ocak’inda Tegkilat-1 Esasiye adli yeni anayasa kabul edildi. Bu anayasa
1876 Kanun-i Esasi’sini ortadan kaldirmiyor, meclisin ve ona bagli organlarin tiim
calisma prensiplerini Orgiitliiyordu. Biilent Tandér 1921 Anayasa’sindan ve
oneminden soyle bahseder:

“1921 tarihli Teskilat-1 Esasiye Kanunu, Osmanh Tiirk
Anayasaciliginda en keskin doniim noktasidwr. Bu anayasa kisaligint kat kat
asan bir once’ye, sonra’ya ve biiyiik oneme sahiptir. Miitareke donemi ve
kosullar, biitiin olumsuzluklarina karsin, siyasal-anayasal atilimlar i¢in de
elverigli maddi zemin yaratmisti. Bunlarin basinda Arap topraklarinin kaybiyla
birlikte dogal-ulusal simirlara ¢ekilme olgusu gelir. Ote yanan anayurdun bile
paylasilmak istenmesi, Osmanlicilik, Panislamizm, Panturanizm, Amerikan
mandaciligi gibi giinti ge¢mis, soven, yayilmaci ya da teslimiyet¢i akimlarin
maddi temellerini ciiriitmiistii. Boylece ulusal ve bagimsiz bir toplumun ve

12 Ortayl, 2011, s. 50.
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devletin kurulmasi kendini dayatmaktaydi. Kisacast olumsuz kosullar, feodal-
timmetc¢i-¢okuluslu bir imparatorluk karsisinda ¢agdas bir segcenek olusturan
uluslasma siirecini besliyordu. Ulusal toplum, ulusal devlet ve anavatan
anlayiglart bu zeminde yeserecektir. Yaklagsan yeni savagin antiemperyalist ve
ulusal karakterli olusu da, kitlelerin siyasal seferberligine ve dolayisiyla
demokratiklesmeye giden yollart agiyordu. Bu objektif zeminin bereketliligidir
ki, yeni anayasal tezlerin de dogumunu saglamistir.”

Her ne kadar ulusal kurtulus hareketini “hilafeti ve saltanati” kurtarmak
olarak goren bazi TBMM iiyelerini karsiya almaktan c¢ekiniliyor olunsa da;
Anayasanin “Egemenlik kayitsiz, sartsiz milletindir.” diyen 1. maddesi; “Yiiriitme
erki ve yasama yetkisi milletin biricik temsilcisi olan Biiyiik Millet Meclisi’nde
toplanmistir.” diyen 2. maddesi; “Tiirkiye Devleti Biiyiik Millet Meclisi tarafindan
idare olunur.” diyen 3. maddesi, yeni bir devletin kurulmakta oldugunu gostermeye
yeter. 23 maddeden olusan 21 Anayasasi kisa bir metindi; insan haklari, devlet
baskanlig1 gibi konular1 diizenlememisti. TBMM Baskant Mustafa Kemal gegici
olarak devlet baskanhigi’n1 da yiiriitiiyordu. Ulke diismandan kurtulunca ydnetim
biciminin de adin1 koymak gerekiyordu. Osmanli Devletinin dagildigina karar
verilmesinden bir yil sonra, 29 Ekim 1923 giinii, Anayasa’da diizeltme adi altinda
yapilan degisiklikle, devletin yonetim bi¢ciminin adi da kondu ve egemenligi
diizenleyen 1. maddeye; “Tiirkive Devleti’nin gsekli hiikiimeti (yonetim bigimi)
Cumhuriyettir.” ifadesi eklendi. Degistirilen Anayasada Cumhurbaskaninin
TBMM’nce kendi iiyeleri arasindan segilecegi ve “Tiirkiye Devleti’nin dininin Din-i
Islam” oldugu da yasayla kesinlestirildi.***

Olagantiistii bir donemin ihtiyaglarin1 karsilamak i¢in yapilmis olan 1921
Anayasa’st “meclis hiikiimeti” modelini igeriyordu. Devlet sisteminin monarsiden,
cumhuriyete gecisinin gostergesi olarak bu anyasanin Onemini azimsamamak
gerekmektedir.

Teskilat-1 Esasiye Kanunu, 6ncesinde yapilan derin tartismalara ve meclisi
ikiye bélen fikir ayriliklarina ragmen, bu kurumlardan hi¢ bahsetmemektedir. Iste bu
da yeni devletin 1921 tarihli anayasasina rengini veren en Onemli Ozelliklerden
biridir. Hakimiyetin kayitsiz sartsiz milletin oldugunu belirten birinci madde,

varligin1 heniiz devam ettirmekte olan saltanat ve hilafet kurumu ile ¢elismektedir.

113 Bjilen Tanor, Osmanh-Tiirk Anayasal Gelismeleri, Yap1 Kredi Yaynlari, Istanbul, 2004, ss. 225-
226.
14 Taha Parla, Tiirkiye’de Anayasalar, Iletisim Yaynevi, istanbul, 1993, ss. 17-20.
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Ancak bir bagka acidan bakildiginda da ayn1 maddenin, Kanun-i Esasi’nin halife-
sultan ile temsil ettigi kuvveti zaten kabul etmedigi goriiliir. Bu yoniiyle 1921
Anayasas1 eski kurumlar1 ortadan kaldirarak, yeni bir diizen kurmayi
amaclamaktadir. Ancak bunun ilami i¢in heniiz sartlar olgunlagsmadigindan, stii
kapali ifadeleri tercih etmektedir. Bu durum, Teskilat-1 Esasiye Kanunu’nun genel
karakteristigidir."*

Birinci Tirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde, bugiinkii anlamda siyasi partiler
yoktur. Mecliste fiilen bir¢ok farkli grup varolmustu. Mustafa Kemal Birinci Grup
diye anilacak olan Anadolu ve Rumeli Miidafai Hukuk Grubunu kurmus, bundan
yaklasik bir yil sonra da 1922 Temmuz’unda Ikinci Anadolu ve Rumeli Miidafai
Hukuk Grubu adiyla bir muhalefet grubu olusturulmustu. Bu arada belirtmek gerekir
ki, oteden beri devrim tarihi yazarlar1 arasinda toplumsal ve siyasal goriisleri
acisindan Birinci grubun “ilerici”, ikinci grubun “muhafazakar” olduguna dair
yaygin bir kanaat vardir. Ikinci grup olarak orgiitlenen muhalifler gerek milli
miicadele doneminde, gerekse daha sonra TBMM’nin yetkilerinin korunmasi
konusunda olduk¢a hassas davranmis ve Mustafa Kemal’in olaganiistii donemin
sartlarindan yararlanarak elinde asir1 gili¢ toplamasmi engellemeye caligsmiglardir.
(Bkz. Baskomutanlik yetkileri, Istiklal Mahkemeleri, Lozan gériismeleri gibi. . .)116

1 Nisan 1923°te Meclis erken se¢im karar1 almistir. Bu se¢imin anayasaya
uygun olup olmadigi tartismalari uzun siire devam etmistir. Burada Mustafa
Kemal’in gerceklestirmeyi diisiindiigli reformlar icin uygun bir ortam saglama
amacinda oldugu yaygin bir kanidir.

Erken se¢im kararindan bir hafta sonra M. Kemal Pasa Birinci grubun Halk
Firkasima donistiiriilecegini agiklayan 9 maddelik bir bildiri yayimlamis, Hiyanet-i
Vataniye Kanunu’nda 15 Nisan’da yapilan bir degisiklikle de Birinci Grup disindaki
siyasi grup ve Orgiitlerin faaliyetlerini siirdiirme imkanlar1 ortadan kaldirilmistir.
Yapilan iki dereceli se¢imler sonucunda ikinci gruptan hicbir kisi yeni meclise
girememis ve muhalefetsiz bir ortamda 6nce Lozan antlagsmasi imzalanmis ve ertesi

yilda hilafet kaldirilmustir, "’

1% gyna Kili, 1961 Anayasasi ve Devlet Anlayisi, Barut Kitabevi. Istanbul, 1998, ss. 100-102.
1% fhsan Giines, Birinci TBMM’nin Diisiince Yapis1 1920-1923, Tiirkiye is Bankas: Yaynlari,
Ankara, 1997, s. 177.
" Mustafa Erdogan, Tiirkiye’de Anayasalar ve Siyaset, Liberte Yaymlari, Ankara, 2003, s. 53.
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3.1.2. 1924 Anayasasi ve Tek parti donemi

Mecliste yapilan uzun tartismalarin ardindan saltanatin hilafetten ayrilarak
kaldirilmasi, Cumhuriyet’in ilan1 ile yeni bir siyasi rejimin temelleri atilmig
oluyordu. Olaganiistii yetkilere sahip bir meclisin ¢aligmalarini diizenlemek amaciyla
hazirlanan 1921 Anayasast ile yeni rejimin isletilmesi miimkiin degildi. Yeni
anayasayl hazirlamak amaciyla “Kanuni Esasi Enciimeni” adi verilen bir komisyon
kuruldu. Bu enclimenin meclise sundugu tutanakta, anayasanin hazirlanmasinda
Cumbhuriyet devrimlerinin  ruhuna uygun olarak bilim ve teknigin en son
gelismelerinden ve cumhuriyetle yonetilen diger iilkelerin anayasalarindan biiyiik
Olclide yararlanildig:r belirtilmektedir. Meclis goriismelerinde tasarida Onemli
degisiklikler yapildi. Yapilan degisikliklerin ¢ogu cumhurbaskani icin Ongoriilen
yetkilerin TBMM’ne devredilmesiyle ilgilidir. Yapilan degisikliklerle meclisin
yetkileri arttirildi. Yiiriitme gorevi meclisin denetiminde kullanilmak iizere hiikiimete
verildi. Cumhurbaskan1 klasik parlamenter sistemlerin geregi olan sembolik bir
nitelik kazandi. Fakat 1924 Anayasast doneminin tiim cumhurbagkanlar1 anayasal
yetkilerini agarak, baskanlik sistemlerindeki devlet baskanlar1 gibi fiili yetkiler
kullandilar."*®

1924 tarihli Teskilat-1 Esasiye Kanunu klasik anayasa anlayigina ve
sistematigine uygun olarak yapilandirilmistir. Devletin kurulusu, organlar1 ve
bunlarin isleyisi diizenlenmis oldugu gibi, hak ve 6zgiirliiklerle ilgili hiikiimlere de
yer verilmistir."*

1924 Anayasas1 diinyadaki kendi doneminin anayasalarinda yer alan
cergeveyi ve icerigi genel olarak benimsemistir. Bu anayasa Genel Esaslari, Devlet
Organlari, Tirklerin kamu haklar1 gibi boliimlerden olugmustur. Bu anayasada
Ozgiirliikkler listesine yer verildigi halde, ekonomik ve sosyal haklarla, siyasal haklar
ve siyasal partiler yer almarmustir.*°
Bir Onceki anayasa doneminin devami niteliginde olan 1924 Anayasasi

yasama yetkisi ve ylriitme giicini TBMM’ne vermis ve hiikiimeti her zaman

18 Siikrii Karatepe, Darbeler, Anayasalar ve Modernlesme, iz Yayincilik, Istanbul, 1993, ss.160-

163.
19 Tanor, s. 290.
120 parla, s. 24
50



diigtirebilme hakkim1  tanimigtir. Esas itibariyle meclis hiikiimeti modeli
ongoriilmiistiir. Ote yandan yiiriitme yetkisinin kullanimmi cumhurbaskani ve
bakanlar kuruluna birakmis, cumhurbaskaninin meclis tarafindan se¢ilmesini,
cumhurbagkaninin siyasal sorumsuzlugunu ve karst imza kuralini kabul etmis,
hiikiimetin kurulus yontemi ve kolektif sorumlulugu bakimindan da parlamenter
esaslar getirmistir. Bu ikili yapisi nedeniyle, doktrinde 1924 Anayasasi’nin kurdugu
hiikiimet sisteminin karma bir sistem oldugu goriisii hakimdir. Yargi organi yiiriitme
ve yasama iktidarindan tamamen ve kesin olarak ayri tutulmustur. Bu anayasa hem
tek parti hem de ¢ok parti doneminde otuz yedi y1l uygulanmistir. Ne var Ki; tek parti
donemi boyunca biiyiik olglide kagit tizerinde kalmis ve rejimin gergek isleyisini
yansrtmamlstlr.121

Ayrica dikkati ¢eken nokta, 10 ve 11’inci maddelerde se¢cme ve secilme
haklarinin yalniz erkeklere verilmesidir. Bu aksaklik ileride diizeltilecektir. Bunun
yant sira diger yasalara baktigimizda; Tirkiye’de her tiirli ziimre, sinif, aile ve kisi
ayricaliklar1 kaldirilmistir. Her Tirk kanun Oniinde esittir. Herkes kanuna uymak
zorundadir. Can, mal, 1rz ve konut dokunulmazliklar1 kesindir. Iskence, eziyet, mala
el koyma, angarya yasaktir. Her vatandas istedigi dine girebilir. Asayise, terbiyeye ve
kanunlara aykir1 olmamak kosulu ile her tiirlii dinsel toplantilar serbesttir.
Haberlesme gizliligi saglanmigtir. Vergiyi yalniz devlet toplar. Toplanma ve dernek
kurma ozgiirliikleri vardir. Sikiyonetim, kanun hiikiimlerine uygun olarak konur ve
meclis denetimi altindadir. Egitim ve oOgretim serbesttir. Ancak her Tiirk
ilkdgretimini yapmak zorundadir ve bu devlet okullarinda parasizdir. Tiirk
vatandaslar1 arasinda din ve irk farki gozetilmeyecektir.'??

Siyasal otoritenin tek merkezi olan TBMM’de iiyelerin hemen hemen tamami
Halk Firkasi iiyesi olsalar bile, bu heniiz meclisin ve partinin tiirdes bir siyasal
topluluk oldugunu gostermiyordu. Nitekim o tarihte Halk Firkast Meclis grubu ile
TBMM hiikiimeti kayitsiz sartsiz destekleyen birer organ degildiler, ama tam aksine
birgok kez hiikiimetten gelen oOnerileri reddedebilen birer organdilar. 1924 yili
sonbaharinda uzun zamandir alttan alta siiren siyasal ¢atigmalar su yiiziine ¢ikti. Yeni

kabul edilen anayasa ile milletvekilligi ve devlet memuriyetinin bir kisinin tizerinde

2 Erdogan, s. 56.
122 Tiirkiye Cumhuriyet tarihindeki tiim anayasalarin tam metinlerine ve meclis tutanaklarina ulagmak
icin bkz. http://www.tbmm.gov.tr/anayasa/anayasa24.htm ( 23.04.2011)
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birlesmesi miimkiin degildi. Bu durumda olan kisilerin bir tercihte bulunmasi
gerekiyordu. Ordu mensubu bazi kisilere temas eden bu kanun, siyasal alandaki
catismay1 agikga gostermekte ve bu catismanin biiylik dl¢iide ordu mensubu kisiler
arasinda meydana geldigini gosteriyordu. Mustafa Kemal Pasa aradan ii¢ yil
gectikten sonra okuyacagi Nutuk’ta bu gelismeyi “Pasalar Komplosu” olarak
nitelemesi de, sorunun ordu ile ilgili oldugunu biitiin agikligiyla ortaya koymaktadir.
Muhalefetin ordunun i¢inde olmaktan giiciinii aldig1 goriilmekte ve Istanbul basminin
da bu muhalefetin i¢erisinde yer almasi ayrica dikkat cekicidir.?®

Bu tartigmalarin 6tesinde 1924 Anayasasi ile bir takim demokratik agilimlarin
yapilmaya calisildigr farkedilmektedir. Ayrica ulusal egemenlik ilkesinin yasal
olarak giivence altina alinmis olmasi yine dikkate deger bir boliimdiir. Hukuk devleti
tamim1 i¢in muhakkak eksiklikleri vardir, ancak amagclanan toplumsal reformlar
diisiiniildiiglinde, bu anayasanin kolaylastiric1 6zelliginin acacagi kapilar ortadadir.

Toplumun en wuzun siire uyguladifi 1924 Anayasasinda yiirlirlikten
kaldirildig1 ana kadar cesitli degisiklikler de yapilmistir. 1928’de devletin dininin
Din-i Islam oldugunu saptayan hiikiim anayasadan cikartilmis, cumhurbaskani ve
milletvekili yeminlerindeki “vallahi” sozciigii kaldirilmis, meclisin gorevleri
arasindan seriat hiikiimlerini uygulama gorevi c¢ikarilmistir. 1934°de milletvekili
segmek ve secilmek hakki kadinlara da taninmis, segcmen yasi ylikseltilerek on
sekizden yirmi ikiye ¢ikarilmistir. 1937°de Cumhuriyet Halk Partisi’nin “alti ok™u
Anayasaya alinmis, devletin temel nitelikleriyle “Cumhuriyetci, Milliyet¢i, Halkgi,
Devletci, Laik ve Inkildp¢i” oldugu belirtilmistir. Ayrica biitge ile ilgili baska
diizenlemeler de yapilmistir. 1945°de Anayasanin dili bastan asag1 Tiirkcelestirilmis,
1952 yilinda ise tam tersi bir degisiklikle, iktidarda bulunan Demokrat Parti’nin dil
anlayisina uygun bi¢gimde yeniden diizenlenmistir."**

Bu anayasa 27 Mayis 1960 askeri miidahalesine kadar otuz alt1 y1l yiiriirliikte
kalmistir. Bu siirenin yirmi yildan biraz fazlasi tek partili donemde, geri kalan1 ¢ok
partili sistem i¢inde gecti. Cumhuriyetin yerlesmesi ve ¢ok partili yonetime gegis
stirecinde ortaya c¢ikan yeni siyasi kosullara uydurulabilmesi i¢in alti kez

degistirilmistir.

2 yakincag Tiirkiye Tarihi Cilt 1, Sina Aksin (Editor), Milliyet Yaymlari, istanbul, 2003, ss.138-
139.
124 Miimtaz Soysal, 100 Soruda Anayasa’min Anlami, Gercek Yayinevi, Istanbul, 1995, s. 33.
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3.2 DEMOKRAT PARTI’NIN KURULUSU VE 1946 SECIMLERI

Demokrat Parti 7 Ocak 1946°’da kuruldu. Celal Bayar, Adnan Menderes, Fuat
Kopriilii ve Refik Koraltan tarafindan kurulan partinin Genel Bagkanligi’na Celal
Bayar getirildi. Partinin programinin CHP’nin programindan ¢ok farkli oldugu
soylenemezdi. Iki ana goriis etrafinda kaleme alinan program, temel hak ve
Ozgiirliiklere genis yer vermesiyle dikkat c¢ekici olmasinin yami sira ekonomik
faaliyetlerde ise 0Ozel girisimin ve sermayenin esas olmast gerektigini
savunmaktaydn.'?®

1946 Tiirkiye genel se¢imleri, 21 Temmuz 1946 tarihinde yapilan milletvekili
genel secimleridir. 5 Haziran'da Milletvekili Se¢im Yasasi degistirilmis ve
Cumhuriyet tarihinde ilk defa tek dereceli se¢im esasinda gerceklestirilmistir.'?®
Cumhuriyet Halk Partisi 395, Demokrat Parti 66 ve bagimsizlar 4 milletvekilligi
kazanmustir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin ilk ¢ok partili genel se¢imi olan bu se¢im adli
denetim disinda, agik oy, gizli sayim ve ¢cogunluk sistemi esasina gore yapildi (agik
oy-gizli tasnif). Bu usulsiizliiklerinden dolay1r "saibeli se¢cim"” seklinde de
anllmls‘ur.127 Bu genel secim ile TBMM 8. donem milletvekilleri secilmistir.

Bu secimlere Demokrat Parti haricinde, Ciftci ve Koylii Partisi, Tiirkiye
Sosyal Demokrat Partisi, Tiirkiye Sosyalist Partisi gibi partiler katildi. Se¢imde
uygulanan sistem elestirilere yol acti. Ancak bu elestirilerin  disinda,
degistirilemeyecek olan sey Tirk halkinin ilk defa ¢ok partili bir se¢im deneyimi
yasamast oldu.

Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gecis donemi pek ¢ok yonden Tiirk siyasal
hayatinin 6nemli bir donemecidir. Bu donemde iktidar-muhalefet iliskileri de

gelecekteki siyasal iligkileri etkilemis ve siyasal kiiltiiriin olusmasinda altyap1 teskil

125 Cemil Kogak, Cagdas Tiirkiye 1908-1980, Tiirkiye Tarihi, (Sina Aksin Yay. Yén.),

Cemyayinevi, Istanbul, 2002, s. 181.

126 Emre Kongar, 21. Yiizyilda Tiirkiye, Remzi Kitapevi, istanbul, 1998, s. 145.

127 Sina Aksin, Ana Cizgileriyle Tiirkiye’nin Yakin Tarihi, imaj Yayncilik, Ankara, 1996, s. 216.
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etmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan beri, ¢ok partili siyasal sisteme gegis

hem temel amagclardan biri, hem de siyasal gelismelerin dogal bir sonucudur.'?

3.2.1. Demokrat Parti Donemi (1950-1960)

14 Mayis 1950 secimi, Tirk demokrasi tarihinde ©nemli bir donim
noktasidir. O giin halk sandiklara kosarak, ozgiir iradesiyle CHP iktidarina son
vermistir. 1950 secimi segmenin serbest iradesinin, oyunun, tercihinin sandiga
yansidigr ilk secim olarak tarihte yerini almigtir. Tek parti doneminde yapilan tiim
secimlerde bir baski unsuru ya da dayatmadan soz edilebilir. Adaylarin parti genel
baskan1 tarafindan tespiti, ikinci se¢menlerin partinin yerel yoneticileri tarafindan
belirlenmesi, bu dayatmanin temel nedenidir.?®

Bu secimde CHP hi¢ beklemedigi bir yenilgiye ugramis, Ismet Inénii ise artik
ana muhalefet lideri olmustur.

Ardindan yapilan cumhurbaskanligi oylamasinda DP Genel Bagkani, Izmir
milletvekili Celal Bayar 453 milletvekilinin katildigi oylamada 387 oy alarak
Tiirkiye Cumbhuriyeti'nin {i¢iincii cumhurbaskani secildi. Hiikiimeti kurmakla DP
Aydin Milletvekili Adnan Menderes gorevlendirildi. Ayn1 giin Menderes kendisinin
ilk, Cumhuriyet'in 19. hiikkiimetini kurdu. 2 Haziran'da giivenoyu aldi. 9 Haziran
1950'de DP Genel idare Kurulu Adnan Menderes'i genel baskanliga secti. Diinyada
belki ¢ok nadir goriilen bir olay ger¢eklesmisti. Uzun yillar boyu iilkeyi kendi
otoritesi ile yoneten iktidar, tamamen serbest, hiir, kansiz ve hilesiz bir se¢im ile
yerini bir bagka partiye birakmisti. Bu yiizden 1950 seg¢imleri "Beyaz Devrim™ olarak
adlandlrllmlstlr.130

DP doénemi biiyiik umutlarla basladi; muhalefetteyken demokratiklesme, grev
hakki, sendikalagma, basin 6zgiirliigii gibi vaadlerde bulunan parti iktidara geldikten
kisa bir siire sonra bu vaadlerini unuttu. DP biitiin giiclinii ekonomik kalkinmaya
verdi. 1950°de ¢ikan Kore Savasi, diinyada ham mmadde ve tarim {iriinii sikintisini

beraberinde getirdi. Bu sirada Tiirkiye ektigi toprak alanlarini genisleterek, tarimda

128 Mustafa Cufali, 21. YY Esiginde Tiirkiye’de Siyasal Hayat, Aktiiel Yayinlari, Istanbul, 2005, s.
401.
129 Tevfik Cavdar, Tiirkiye’nin Demokrasi Tarihi, imge Kitapevi, Ankara, 2000, s. 15.
30 Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, Murat Belge (Genel Yay. Yén.), iletisim Yayinlari,
Istanbul, 1983, s. 2068.
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makinelesmeye baslayarak diinyanin bu ihtiyacina cevap vermeye calisti. 1952°de
Tiirkiye’nin NATO f{iyeligine kabul edilmesi onemli bir dis siyaset basaris1 olarak
sayilmaktaydi. Truman Doktirini, Marshall Plani ve Avrupa Konseyi iyeligi
ardindan gelen bu gelisme Tiirkiye’yi artik yalniz bir iilke olmaktan kurtartyordu.
Tiirkiye ve DP iktidari i¢in isler ¢ok iyi gidiyordu.'®

2 Mayis 1954 secimlerinde DP oylarin %57’sini, CHP %36’sin1 aldi.
CHP’nin sandalye sayis1t 31’e indi. Se¢imin dayandigi “cogunluk™ sistemi, se¢imi
kaybeden partinin hezimete ugramasina sebep teskil edecek sekildeydi. Bu segimler
oncesi DP basindan gelen elestirilere kars1 agir cezalar getiren bir yasa cikartti.
CHP’nin biitlin malvarhigmi “haksiz iktisap” diye nitelendirerek Hazine’ye
gecirilmesini sagladi. Bircogu siyaset amacli, rastgele yapilan yatirimlar, dagitilan
krediler, enflasyona, doviz darbogazina ve mal kitligina yol agti. Bu arada 25 yil
hizmet etmis memurlarin “gériilen liizum tizerine” emekliye sevkedilmesi sayesinde
iiniversiteliler ve yargiclar iizerinde denetim kurulmaya calisildi.**?

1957 se¢imleri ve sonrasinda gerceklesen olaylari, DP’nin demokrasiden
sapmast olarak nitelendirmek yanlis olmaz. Bu se¢imlerde CHP’nin oyunu
yiikselterek %41 oy aldigin1 buna karsin DP’nin %47 gibi bir oy alarak bir 6nceki
secimlere gore %10 diislis yasadigini gérmek miimkiindiir. DP iktidan artik siddetli
bir baski donemini baglatacag: sinyallerini vermektedir.

Dis kredi aliminin zorlagsmasiyla ekonomi iyice disa bagimli hale gelmis ve
yatirimlarda ciddi azalmalar goriilmiistiir. CHP ile olan hesaplagma ise hat safhaya
ulasmistir. 14 Temmuz 1958 Irak Devrimi, DP iktidarin1 korkutmustur. Yakin
iliskiler icerisine girdikleri liderler Oldiiriilmiistii. Bu sirada muhalefet partileri
iktidara kars1 gili¢ birligi olusturma ¢abalarina girdiler. Menderes, muhalefeti
Irak’taki devrimin benzerini yapmak istemekle suglamakta ve onlara daragaclarini
hatirlatmaktaydi. Bu gerilimli ortam muhalefetin bu girisimine kars1 DP tarafindan
Vatan Cephesi’nin kurulmasiyla iyice artmistir.”*® DP iktidar1 muhalefet énderlerinin
yurtta dolagsmasina bile dayanamiyordu. Gezileri engellenmeye ¢alisiliyor, protesto

gosterileri diizenletiliyordu. Yasanilan bir¢cok 6rnek muhalefet liderlerinin higbir can

131 Aksin, 2002, s. 215.
132 Aksin, 2002, ss. 216-217.
133 vatan Cephesiyle ilgili ayrintili bilgi igin bkz. Hakki Uyar, Vatan Cephesi, Biike Kitaplari,
Istanbul, 2001.
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giivenligi kalmadigin1 gostermekteydi. Ayrica yurtta yasanan tim bu gelismeler,
basina uygulanan sansiir dolayisiyla yazilamiyordu. Bu donemlerde gazeteler, beyaz

stitunlarla ¢gikarak durumu protesto etmislerdir.134
3.2.2. 27 Mayis Darbesini Hazirlayan Etkenler

27 Mayist hazirlayan nedenlerden genel olarak bahsetmek gerekirse, birgok
nedenle kars1 karsiya kaliriz. Baglangigta iyi goriilen iyimser hava fazla siirmemis;
azalan dig yardimlar ve iyi iirin yillarinin sona ermesi, enflasyona ve gittikge
biiyiiyen dis ddemeler agigina yol agmis ve sonugta ekonomik denge bozulmustur.'*®
Ekonomik ¢okiis, DP iktidarin1 darbeye gotiiren en 6nemli nedenlerden ilki olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Menderes, 29 Mayis 1950'de birinci Menderes Kabinesinin programini
okurken, Hiikiimet programinda Atatiirk'iin ad1 bir kez dahi gegmemistir. Menderes
bir anlamda kendisine destek veren gelenek¢i liberal g¢evrelere olan borcunu
O0demistir. Bu tutum, devrim karsit1 ¢evreler icin tatmin edici olmasa da bir ilk adim
olarak algilanirken, devrimci g¢evrelerde de Kemalist devrimden uzaklagsmanin ilk
adim1 olarak algilanmustir.**® Buradaki Kemalist devrime bakis ac1s1, darbenin gelme
siireci acisindan onemli bir diger asama olarak goziikmektedir.

Iktidar muhalefetin gdrevini yapmasimi, demokrasinin gergeklestirilmesini
tiirlii bask: faaliyetleriyle engellemeye ¢alismistir. Bu engelleme faaliyetlerinden en
onemlisi “Tahkikat Komisyonu”dur. Komisyonun ilk kararinin, partilerin her tiirlii
toplanti ve kongre yapmalarini, yeni teskilat agmalarini yasaklamis olmasi dikkat
cekicidir.™*’

Universiteler, baski politikast uygulanan kurulan kurumlarin biriydi. 1946-50
doneminde muhalefeti destekleyen aydinlar 1950'den sonra saf degistirmeye
baslamiglar ve CHP etrafinda toplanmislardir. Universitelerde iktidara karsi bir
muhalefet olusmustur. DP'li bir yazarin ifadesi ile: “Profesorlerin talebelere

verdikleri derslerde alenen iktidara hiicum etmeleri, her firsatta, millet tarafindan

13% Aksin, 2003, ss. 219-221.
135 Osman Metin Oztiirk, Ordu ve Politika, Giindogan Yay., Ankara, 1993, s. 68.
38 (ymit Ozdag, Menderes Doneminde Ordu-Siyaset iliskileri ve 27 Mayis ihtilli, Boyut Yay.,
Istanbul, 1997, s. 55.
137 Karatepe, s. 221.
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begenilmeyerek diistiriilmiis  bulunan CHP'yi 6vmeleri” iktidarin  goziinden
kac;mamlstlr.138 Cesitli kanunlarla bu sorununu ortadan kaldirmay1 amaglayan DP’nin
bu hamleleri, Universiteler bazinda DP’ye duyulan tepkiyi arttirmistir.

Basin ile yasanan gerginlik ve basma uygulanan sansiir politikasi darbe
siirecinin bir diger ayagmi olusturmaktaydi. Cikarillan bir takim kanunlar ile
kapatilan gazetelerin yaninda, gazetecilere verilen hapis ve para cezalar1 bu siireci
hizlandirmistir. Bu gelismelerin sonucunda Askeri miidahale 27 Mayis 1960 giinii
gerceklesmistir. Boylece, 1946°da ¢ok partili hayata gegen Tiirkiye’de, 1950°de ilk
kez bir se¢im ile iktidar degisikligi yasamis, 1950—1960 arasinda iktidar muhalefet
arasinda onemli gerginlikler olmus ve bu donemin sonunda askeri miidahalelerin ilki
gerceklesmistir.

Milli Birlik Komitesi, goreve basladiktan kisa bir siire sonra sadece hukuk
devletinin kurulmasinin yeterli olmayacagini; siyasal ve sosyal alanda da bir takim
reformlar yapilmasi gerektigini anlamigtir. Ancak eski iktidardan alinan siyasal
diizenin degistirilmemesi ve MBK.'nin kendi i¢inde siyasi goriis ayriliklarinin ortaya
cikmasi, ekonomik ve sosyal reformlarin yapilmasini engellemistir. Bu nedenlerle
MBK., kisa zamanda iktidari sivillere devretme karar1 almis ve buna bagli olarak da,
gelecek iktidarlar baglayacak reformlardan kaginmistir. Ancak, reformlar konusunda
bir plana ve programa sahip olmamasina ragmen, bazi reformlara girisilmistir.
MBK .'nin yonetimi eline aldiktan sonra yaptig1 en 6nemli reform, Bilim Komitesine
hazirlatign 1961 Anayasasi’dir.™®® Bunlarin disginda MBK.’nin eylemlerinin en
onemlileri sirastyla DP’lilerin yargilanmasi ile ordu ve {iiniversitelerde uygulanan
tasfiyelerdir.**® Sonuglari uzun siire tartisilsa da, bir ay icerisinde 40001 askin subay
emekliye sevk edilmistir. 1960 yazinda alinan bir kararla Giineydogu’daki 55 toprak
agas1 Bati illerine siirlilmiis ve 147 dgretim iiyesi tiniversiteden uzaklastirilmigtir. Bu
kararlar Komite igerisinde ayrilikgi hareketleri baslatacak ve gruplasmalara sebep
olacaktir. 14’ler olarak anilacak ayrilik¢ilar Komiteden tasfiye edilmistir.141 Tim bu
gelismeler yurt genelinde saskinlikla izlenirken siliphesiz tepkiyle karsilanan karar,

DP’nin 6nde gelen isimlerinin idam karar1 olmustur. Yassiada’da tutuklu bulunan

138 Ozdag, s. 60.
139 Oztiirk, s. 71.
140 Aksin, 2003, s. 233.
11 Cavdar, s. 98.
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mahkumlarin yargilanmalar1 radyodan yaymlanmustir. Tutuklu aileleri Ismet
[nonii’ye basvurarak idam cezalarinin affi igin arabuluculuk yapmasini istemislerse
de; basta Cemal Giirsel olmak iizere Silahli Kuvvetler MBK iizerinde bask1 yaparak
idamlarin infazimi istemistir. Adnan Menderes, Fatin Riistii Zorlu ve Hasan
Polatkan’in idam1 16 ve 17 Eyliil 1960°da ayn1 yerde gerceklestirilmistir. Bu dava
1926 istiklal Mahkemesi’nden sonra Cumbhuriyet tarihinin ikinci siyasal soykirimi
olarak nitelendirilmistir. 12 yil sonra iilke yeniden daragaglarimin golgesine

girecektir.*?

3.2.3. 1961 Anayasasi

Askeri miidahale ile yonetimi ele alan Milli Birlik Komitesi ilk giinden
baslayarak yogun bir anayasacilik cabasinin igine girismistir. Yeni bir anayasa
hazirlamak iizere Istanbul Universitesi'nden bir grup 6gretim iiyesi askeri ucakla
Ankara’ya gotiirillerek bir bilim kurulu olusturulmustur. Bu kurul tarafindan
hazirlanan 28 Mayis 1960 tarihli raporda; bir iktidarin mesrulugunun yalniz se¢imle
isbagina gelmesinden ibaret olmadigi, iktidar siiresince de hukuk ve anayasa iginde
kalmas1 gerektigi vurgulanmig, Demokrat Partinin buna ters davranarak iktidarini
mesru olmaktan ¢ikardigi askeri miidahalenin de bu ylizden kacinilmaz hale geldigi
fikri ifade edilmistir.*®

Tiirk Anayasacilik tarihinin doruk noktasini olusturan 1961 Anayasast,
gecmisteki tim anayasalardan daha ayrintili ve uzundur. 1960 Oncesi yasanan
Ozgiirliik ve demokrasi dar bogazinin kazuistik diizenlemelerle asilabilecegi inanci
bu ayrintili ve kapsamli diizenlemenin nedeni olarak gosterilebilir.*** Sekil olarak
sade bir dili olan anayasa 157 asil, 22 gecici maddeden olusur. Rejim krizine yol
acan etmenler diisiiniildiigiinde hemen biitiin ¢o6ziim Onerilerini toplamaya calisan bir
belgedir. Bir gelenege bagli olarak her anayasa gibi onceki doneme tepki niteligi
tasimaktadir. Olusturulan ¢ogulcu yapinin anayasaya yerlestirilen kurum ve kurallar
sayesinde ayakta tutulabilecegi inancina sahip olmasi nedeniyle “iyimser” olarak

adlandirilmaktadir. Rejimi sivil toplum dogrultusunda giivencelere kavusturmus,

12 Cavdar, ss. 103-104.
143 Soysal, ss. 44-45.
144 Tanor, s. 376.
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yeni siyasi mekanizmalarla egemenlik anlayisinda onemli degisiklik yapmustir.
Yiriitmenin (hiikiimet) davraniglarini sinirlayan kurum ve kurallar igermektedir. Bu
anayasanin esas sanssizligi kendisini benimsemeyen parlamento ¢ogunluklarinin eli
ile uygulanmak durumunda kalmasidir.**®

1961 Anayasasi, 1980’e kadar 19 yil yiirtirliikte kaldi, onu yaratan ¢evrelerce
desteklendi, sahiplenildi, 27 Mayis’ta iktidardan uzaklastirilanlar ise sik sik
elestirdiler. Elestirenlere gére bu anayasa ile devlet yonetilmezdi. Yiiriitme erki ¢cok
zayiflamisti. Cani isteyen Ozgiirlii§iim var diye, istedigini yazip sOyliiyordu.
Ozellikle 12 Mart 1971 ve 12 Eyliill 1980 Askeri Miidahalelerini yapan ve
destekleyenlerce bu anayasa “likks”tli ve Tiirk toplumuna “bol geldi”. 12 Mart
1971°deki Askeri miidahaleden sonra Anayasada, hak ve ozgiirliikler aleyhine;
yiiritme, Ozellikle de onun vurucu giicii olan giivenlik makamlar1 lehine onemli
degisiklikler yapildi. 12 Eyliil 1980 Askeri Miidahalesiyle de bu anayasa tiimden

yiiriirlikten kaldirildi.**°

3.312 MART’A DOGRU SiYASAL ORTAM

27 Mayis¢1 subaylarin, siyasi rejimin isleyisindeki belirleyici rolleri 10 Ekim
1965°te yapilan genel secimlere kadar devam etti. Darbeyle yikilan Demokrat Parti,
aradan gegen bes yil icerisinde Adalet Partisi ¢atis1 altinda yeniden dirilerek, ilkenin
siyasi hayatina tek basina hakim olacak gilicii kazanmisti. Yine ayni donemde
Cumbhuriyet Tarihi’nin ilk yasal sosyalist partisi olan “Tiirkiye Is¢i Partisi” de milli
bakiye sisteminin yardimi ile mecliste grup kurdu. Tiirk siyasetinde 1961 Anayasasi
ile baglayan donemin en énemli 6zelligi, parlamentoya farkli diinya goriisiinii temsil
eden partilerin girebilmesidir. Ozgiirliikkler sistemi, farkli diisiince ve inang
gruplarinin siyaset yapmasina izin veriyordu. ilk olarak 1965 se¢imlerinde uygulanan
secim sisteminin de yardimi ile mecliste temsil edilme sans1 kazanan degisik gruplar
12 Mart ve 12 Eyliil rejimlerinin tiim engellemelerine ragmen ¢ogalip, cesitlenerek
Tiirk Siyasal hayatinin ayrilmaz parcasi oldular. Cogulcu bir nitelik kazanan siyaseti

sadece anayasa ve sec¢im sistemi degil toplumun ekonomik ve sosyal biinyesindeki

45 Ozdemir, ss. 239-240.
8 Niyazi Altunya, Egitim Fakiilteleri icin Vatandashk Bilgisi, Nobel Yaym Dagitim, Ankara,
2003, s. 99-101.
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degisimlerin besledigi sdylenebilir. Isci, tiiccar, orta siif {iretici ve sanayi kesimini
temsil eden parti ve orgiitlenmeler kuruldugu gibi, Cumhuriyet tarihi boyunca siirekli
olarak dislanan, gelenek¢i, dindar kesimlerde bu donemde siyaset sahnesine
<;1ktllar.147

Bu dénemde sol diisiince kendi iizerindeki baskilar1 biraz aralamistt. YON
dergisinin ¢ikigindan yaklasik bir y1l sonra “Sosyalist Kiiltiir Dernegi” bir grup aydin
tarafindan kuruldu. Dernek o giinlerde biiyiik yankilar uyandiran bir bildiri yaymladi.
Bildiri iilke sorunlarina ¢6zlimii sosyalizmde gordiigiinii dile getirdi. Ayn1 donemde
Cetin Altan, ilhan Selguk, Aziz Nesin gibi sol basin da kdse yazilarinda bu diisiinceyi
savunup, yaymaya calistyorlardi. Siyasal yasamda yansimasini Tiirkiye Isci Partisi
ile bulmus olan hareket, demokrasi tarihinin 6nemli dénemeglerinden biri oldu.*

1965 secimlerinde TIP, parlamentoda grup kurarak sorunlarm tartigilmasina
dinamik bir etkide bulundu. Bu dénem CHP’ni yeni bir kimlik arayisina itti.
“Ortanin Solu” ad1 verilecek bu kimlik sag partiler tarafindan siklikla “Ortanin Solu
Moskova Yolu” sdylemiyle elestirilecekti. Sag kanatta ise 1960 Darbesiyle varligini
stirdiiren Cumhuriyet¢i Koyli Millet Partisi (CKMP) kimlik ve kadro degisimi
yasayarak Tiirk sag radikalizminin orgiitlii eylem giicii haline gelmis ve Milliyetci
Hareket Partisi (MHP) adin1 almistir. Tasra burjuvazisinin, kii¢iik imalat¢1 ve esnafin
sozciiliigiinii iistlenmis olan parti ise, Istanbul Teknik Universitesi ogretim
tiyelerinden Prof. Dr. Necmettin Erbakan tarafindan orgiitlenmis olan Milli Nizam
Partisi’dir. MNP gériistinii “Misliiman Tiirkiye” olarak kavramlastirmistir. Bu parti
TIP ile ayni kaderi paylasarak 1971 yilinda siyasi faaliyetlerine son verilerek
kapatilmigtir.'*

Farkl1 diinya goriiglerinin siyaset yapabilmeleri, yurttaslarin farkli goriislerin
catis1 altinda oOrgiitlenmeleri, iilkedeki siyasi bilincin gelismesine biiylik katki
saglamistir.

Tiirkiye’de siyasetin gok sesli yapiya kavusmasi olumludur, ancak partiler
zamanla yerlerini silahli eylem birliklerine birakmuslardir. Sag kanat ordu, MIT,
Polis Orgiitii, bakanliklar, kamu isletmeleri gibi yerlerde kadrolasirken, Sol kanat

sivil toplum kurumlari, is¢i sendikalari, meslek birlikleri, 6grenci derneklerinde s6z

17 Karatepe, ss. 238-239.
18 Cavdar, ss. 141-144.
%% Ozdemir, ss. 254-259.
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sahibi olmustur. Baslangigta yetersiz egitim sistemine tepki olarak gelisen ve ana
mubhalefet partisi CHP tarafindan hosgorii ile karsilanan 6grenci hareketleri, i¢ ve dis
siyasal gelismelerin etkisiyle 1968°den itibaren {iniversite ve egitim alanmi diginda
Tirkiye’nin bagimsizlig1 ve kalkinma modeli gibi miicadele alanlarina kayacaktir. 12
Mart Rejimi esasen bu gruplara ve ordu i¢indeki sol darbe yapma amacinda olduklari
iddia edilenlere karsi indirilmis bir darbe niteligindedir. 12 Mart 1971’in asil
kaybedenleri bagbakanliktan ve hiikiimetten ayrilmak zorunda birakilanlar degil,
aksine hiikiimetin uyguladig1 kapitalist gelisme programina alternatif strateji
hazirlayan asker ve sivil kokenli (Dogan Avcioglu, Ilhan Selguk, Ilhami Soysal,
Ugur Mumcu gibi) aydmlardir. 17 Mayis 1971°de israil Baskonsolosunun
kacirilmasin1 (THKP-C) bahane ederek baslatilan AP hiikiimetine muhalefetleriyle
bilinen avukat, yazar, akademisyen, sanat¢i, sendikaci, is¢i ve Ogrencilerin
yakalanarak hapsedilmeleri sirasinda uygulanan devlet terdrii ve ardindan baslatilan
siyasi yargilanmalar, miidahalenin gerg¢ekte hangi kesimleri hedef aldiginin somut
gostergesi sayllmalidir. Sonucunda 1961 Anayasasinin 6zgiirliik¢li maddeleri suglu
bulunarak, anayasa geriletilmistilr.150

10 Mart 1971'de zamanin Genelkurmay Baskan1 Tagmag, "Maksat Ordunun
sabrin1 tagirmak" derken, hem {ilkenin i¢inde bulundugu durumu, hem de bu durum
karsisinda Silahli Kuvvetlerin muhtemel tavrini yansitmisti. Huzursuzlugun giderek
artmasi ve en son olarak, MGK bildirilerinin, hiikiimetin askerlerce desteklendigi
izlenimini verecek sekilde kaleme alinmasi karsisinda, Genelkurmay Baskani ve
Kuvvet Komutanlari, imzaladiklart bir muhtirayr 12 Mart 1971'de Cumhurbaskani’na
ve Meclis Bagkanlarina vermislerdir.">

Emir-komuta zinciri i¢inde muhtira veren TSK; Parlamento ve Hiikiimetin
tilkeyi anarsi ve kardes kavgasi icine soktugunu, derhal partiler iistii yeni bir
hiikiimetin kurularak anayasanin 6ngordiigii reformlarin yapilmasini, aksi halde,
kanunlarin kendisine vermis oldugu devleti korumak ve kollamak gorevini yerine

getirerek idareye el koyacagin bildirmigtir.'*?

%0 zdemir, ss. 260-270.
131 Oztiirk, s. 80.
152 Mehmet Ali Birand, 12 Mart: ihtilalin Pencesinde Demokrasi, imge Kitabevi, Ankara, 1994, s.
208-2009.
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1971 bunalimi kendine 6zgii bir "partiler iistii hiikiimet" modelini getirmistir.
Demirel hiikiimetinin ¢ekilmesinden sonra Cumhurbaskani, partiler iistii hiikiimeti
kurmakla Nihat Erim'i gorevlendirmis; partilerden destek olmalarini ve belli bir siire
i¢in programlarini bir kenara birakmalarini istemistir. 26 Mart 1971°de partiler iistii
hiikiimet kurulmustu.®® Ancak yasanan gelismeler anarsi ve siddet uygulamalarini
engellememistir. Sikiyonetim ve siyasilerin hi¢bir sekilde uzlasamamalan iilkedeki
gerilimi arttirmistir.

Genglik, reformlar yapma amaci tasidigi sOylenilen 12 Mart’1 kuskuyla
kargilamiglardir. Genglik eylemlerinde 6ne ¢ikan iki grup vardir: THKO ve THKP-C.
Bu orgiitlere mensup genglerin bir bolimii kimi zaman pusularda kimi zaman
catismalarda Oldiirilmiis, cogunlugu hapiste biiylik cezalara carptirilmis ve ii¢ tanesi
de; Deniz Gezmis, Hiiseyin Inan ve Yusuf Arslan iktidardaki giiclerin fasist
uygulamalariyla idam edilmistir (6 Mayis 1972). Hicbir o6ldiirme eylemine
girismeyen {i¢ gencin idami konusunda sag partiler adeta birbirleriyle yarigsmislar,
Inénii ve CHP’nin idamlar1 engelleme ¢abalar1 sonu¢ vermemistir. Dénemin sag
partileri tarafindan bu olay Menderes, Zorlu ve Polatkan’in idamlarina yonelik bir
misilleme gibi algilanmakta “iige ii¢” sdylemleriyle bu katliam: mesrulagtirillmak

istemislerdir.™>*

1970’11 yillarda iilke, anarsi ve teror altinda, sag-sol ¢atismasinin
“sag-sol savagina” doniistiigli, adeta kanl bir i¢ savas ortamina siirliklenmistir. Grev,
miting, boykot, isgal gibi eylemlerin neredeyse giinliik hayatin olagan olaylar1 haline
geldigi, sosyal patlama ve ¢alkantilarin yasandig1 70°li yillar; Tiirkiye’ nin karanlik ve

bunalim yillar olarak, Tiirkiye tarihindeki yerini almistir.
3.4.12 MART’TAN 12 EYLUL’E YASANAN GELISMELER
3.4.1. 1973 Genel Secimleri
12 Mart’in firtinali gilinlerinden sonra 1973 Ekim ayinda gerceklestirilen
genel secime su partiler katilmistir: Adalet Partisi, Cumhuriyet¢i Giiven Partisi,

Cumbhuriyet Halk Partisi, Demokratik Parti, Milliyet¢i Hareket Partisi, Millet Partisi,
Milli Selamet Partisi ve Tiirkiye Birlik Partisi.

153 Oztiirk, s. 81.
154 Cavdar, s. 218.
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Secimlere gidilirken CHP’de biiyiik degisiklikler yasanmusti. Inonii ve CHP
Genel sekreteri Biilent Ecevit, Nihat Erim hiikiimetine verilecek destek konusunda
fikir ayrilig1 i¢indeydiler. Bu durum CHP’nin 1972’deki Olaganiistii Kurultayinda
oybirligine yakin bir g¢ogunlukla Biilent Ecevit’in genel baskan secilmesiyle
sonuglandi. Ecevit, genel bagkanligin1 yaptig tiiziik degisikligiyle daha da pekistirdi.
Bu doneme kadar siyaseti birakmamis olan Indnii (milletvekilligi gorevi vardi),
yapilan degisikligi “sakincali” buldugunu belirterek CHP’den istifa etti. Eski
cumhurbagkan1 olma sifatiyla Senato’da “tabii Senator”’liik gorevine basladi. Se¢imin
kampanya doneminin en basarili ismi Biilent Ecevit’ti. 12 Mart rejimine karsi ¢ikan
sOylemleri, mitinglerde ugurdugu ak giivercinleri ile halkin kahramani olmustu.
Ulkede daglarda, yollarda, her yiiksek yere “Umudumuz Ecevit” slogani yazilmust1.
Ecevit halkin deyimiyle bir yigit “Karaoglan”d1.**®

Secim biiyilkk ¢apta AP ve CHP miicadelesi olarak ge¢mistir. Siyasal
gozlemciler ve kamuoyu AP zaferi diisiiniirlerken, 450 sandalyeden 149’unu bu
parti, 185’ini orta-sol strateji i¢indeki CHP kazanmistir. Necmettin Erbakan
derligindeki Milli Selamet Partisi™>° 48 sandalye, MHP ise 3 sandalye almistir. Sag
goriisteki kutuplagmalar se¢cim sonuglari ile ortaya ¢ikmistir. Se¢imlerin ardindan iki
parti iiyeleri acisindan da direnisle karsilanan CHP-MSP hiikiimeti kurulmustur. 26
Ocak 1974 giinii Biilent Ecevit bagskanliginda is basina gelen hiikiimet, Tiirk siyasal
hayatina da yeni bir boyut getirmistir. islami diisiinceyi savunan bir parti devlet
yonetiminde bdylece mesruiyet kazanmistir.™’ Ancak 100 giinii askin bir siirede
kurulabilen bu koalisyonun 6mrii sadece 235 giin olabilmistir.

Bu siire zarfinda dikkat c¢ekici gelismeler yasanmaktadir. ABD’ nin istegiyle
ilke topraklarinda yasaklanan haghas ekimi, Ecevit hiikiimetinin cesur tutumuyla
yeniden yasal hale getirilmistir. Bu durum karsisinda ABD askeri yardimi keserek
ambargo karar1 almistir. Ulke genelinde Amerika aleyhtar1 bir dalga yayilmistir.
Ayrica Kibris Tiirk toplumuna karst Ada’da gerceklestirilen saldiri ve eylemler
karsisinda Tiirk halkinin haklarin1 korumak isteyen hiikiimet, diplomasi yollarinin

tikanmasi lizerine Ada’nin kuzeyinde havadan ve denizden biiylik ¢apta iki askeri

1% Cavdar, ss. 229, 241.
156 MSP iizerine yapilmis ayrintili bir ¢alisma i¢in bkz. Ali Yasar Saribay, Tiirkiye’de Modernlesme
Din ve Parti Politikas1 “MSP Ornek Olay1”, Alan Yayincilik, Istanbul, 1985.
17 Ozdemir, ss. 269-271.
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harekat diizenlemistir. Harekatlarin basarist Ada’nin Tiirk tarafinda ve iilkede
Ecevit’in prestijini oldukg¢a arttirmistir.

Perde arkasinda ise bu koalisyon c¢atirdamakta ve dagilmaya dogru
gitmektedir. Nitekim Ecevit “hiikiimet etme ve siyaset anlayisinin c¢ok farkli”
oldugunu soyledigi MSP ile yollar1 ayirmis, basbakanliktan istifa etmistir. Bu
noktada CHP kurmaylarimin ve Ecevit’in ve tek baglarina hiikiimet kurma amaciyla
erken se¢im arzusu i¢inde olduklar1 bilinmektedir. Ancak diger partiler erken se¢im
onerisine siddetle kars1 ¢ikarlar ve iilkeyi uzun siire iktidarsiz birakacak olan dénem
baslamis olur. Hiikiimet kurulamiyor yahut giivenoyu alamryordu. Ulkedeki i¢ savas
ortami artiyor ve sag sol kutuplasmasi derinlesiyordu. Bu siire¢ beraberinde
Milliyetci Cephe (MC) hiikiimetini getirdi. 12 Nisan 1975 giinii Demirel
baskanligindaki AP-MSP-CGP-MHP- ve Bagimsizlardan olusan hiikiimet 218’e
kars1 222 giivenoyu alarak isbast yaptr.*®

3.4.2. Milliyetci Cephe™®

Milliyet¢i Cephe Hiikiimeti doneminde en 6nemli sorun, halkin can ve mal
giivenliginin siirekli tehdit ve saldir1 altinda olmasidir. Ekonominin de hi¢ iyi
gitmedigini belirtmek gerekir. Diinya petrol bunalimin etkiledigi fiyat artiglar
1976°da enflasyonu % 20-30’lara ¢ikartmis, 1977°de % 40-50 diizeyine firlatmistir.
Icerde bunlar olurken, dis politikada 6zellikle Yunanistan ve ABD ile anlasmazliklar
sirmektedir. Bu i¢ savas ortaminda yapilan 1977 Genel Se¢imlerinden Ecevit, %
41,4 gibi bir ¢cogunlukla ¢ikmasina ragmen elde ettigi milletvekili sayis1 hiikiimet
kurmasmna yetmedigi icin Demirel tarafindan II. Milliyetgi Cephe hiikiimeti
kurulmustur. Ecevit’in en ¢ok sandalyeye sahip parti baskani sifatiyla olusturdugu
azmlik hiikiimetinin programi parlamentoda okunurken AP ve MHP’liler genel
kurulu terk etmigler, MSP’liler birlesime bile katilmamiglardir. Fakat Ocak 1978’e
kadar bu hiikiimet gorevinde kalabilmistir. lkinci MC hiikiimeti Cumbhuriyet’in
gensoru ile diisiiriilen ilk hiikiimetidir. Gensoru Onergesi hiikiimetin igte ve dista

giivenligi saglayamadigi, cephecilik anlayist ile ulusal birligi zedeleyip Tiirkiye nin

%8 9zdemir, s. 273.
9 Tirk siyasi tarihindeki koalisyon hiikiimetleri ile ilgili genis bilgi igin bkz. Nedim Yalansiz,
Tiirkiye’de Koalisyon Hiikiimetleri (1961-2002), Biike Yayinlar1, Istanbul, 2006.
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gelismesini  engelledigi, halk cogunlugunu yoksulluga siiriikledigi ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti’ni Anayasa’nin belirledigi ¢er¢eveden uzaklastirmaya calistigi
gerekcgelerini kapsamaktadlr.160

AP’den istifa eden ve CHP’ye gecen 11’ler sayesinde III. Ecevit hiikiimeti
kuruldu. Bu hiikiimetin 6niinde ¢6ziim bekleyen bir¢ok sorun vardi. 22 Aralik 1978
giinii bu hiikiimet en biiytlik kriziyle kars1 karsiya kaldi. Kahramanmarag’ta bir giin
once oldiiriilen iki 6gretmenin cenazesinde kentte kitlesel bir katliam yasandi. Elleri
silahl1, taslt ve sopali gruplar kente hakim olmus ve giivenlik kuvvetleri olaylara
seyirci kalmisti. Yedi giin siiren olaylar sirasinda 150 kisi oldiiriildi, Alevilere ait
200"in tizerinde ev yakildi, 100'e yakin igyeri tahrip edildi. Bu durum halkin
giivenlik kuvvetlerine ve hiikiimete olan giivenini sarsacakti. Biilent Ecevit, olaylarin
kendisini uzun siiredir direndigi sikiyonetim talebine zorlamak icin kontrgerillalar
tarafindan ¢ikarildigin1 soyliiyordu. Olaylar sonucunda 13 ilde sikiyonetim ilan
edildi. 12 Eylil Darbe’sini hazirlayan etkenlerden biri olarak “Maras Katliami”
gés‘[erilecekti.161

14 Ekim 1979°daki ara secimler hiikiimet degisikligi getirdi. Demirel sag
partilerce desteklenen III. Milliyet¢i Cephe hiikiimetini kurdu. Bu hiikkiimet 12 Eyliil
1980’e kadar gorev yapti. En 6nemli icraat1 ise, Turgut Ozal ve ekibi tarafindan
hazirlanan “24 Ocak Kararlari”m yiiriirliige sokmasi oldu. Bu karar dogrultusunda
hazirlanan ekonomik istikrar paketinin ancak muhalefeti olmayan bir hiikiimet
tarafindan uygulanabilecegi IMF ve Diinya Bankasi c¢evrelerince biliniyordu.
Nitekim Ozal 1980 Darbesinden sonra ekonominin yiiriitiilmesi ile
gorevlendirilecekti.'®® Siyasal iktidarsizhin en 6nemli gostergesi siklikla degisen
hiikiimetlerdir. 12 Mart’tan, 12 Eyliil’e uzanan dokuz yilda tam on hiikiimet
kurulmusg ve yikilmistir.

Ulkenin iginde bulundugu durum dogal olarak Silahli Kuvvetlere de
yansimig, Silahli Kuvvetlerin en yiiksek kademedeki komutanlari tatbikat, denetleme,

resmi ve Ozel ziyaretler sirasinda bir araya geldikleri Ordu ve Kolordu

Komutanlarinin, iilkenin i¢inde bulundugu durum hakkindaki goriislerini alarak

180 http://seyritarih.blogspot.com/2010/01/milli-cephe-hukumetleri-1975-12-mart.html (25.09.2011)
16lhttp://www.bianet.org/bianet/siyaset/111379-30-yil-once-maras-katliaminda-neler-olmustu
(13.04.2012)
182 Ozdemir, s. 279
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durum degerlendirmeleri yapmislardir. Nitekim 27 Agustos 1979'da, Zafer Haftasi
nedeniyle Genelkurmay Baskant Orgeneral Kenan Evren'in, Silahli Kuvvetler
mensuplarina hitaben yayinlanan mesajinda, yapilan durum degerlendirmelerine
bagli olarak, uyari niteliginde siyasal iktidara mesajlar yollanmis ve TSK I¢ Hizmet
Kanununun Silahli Kuvvetlere verdigi gorev ve yetkilerden séz edilmisti.’® Ancak
devam eden siire¢ icerisinde de ordu tarafindan yapilan bu tip uyarilar sonug
vermemis ve Tirkiye 12 Eyliil 1980 giinii tekrar askeri miidahale ile ordu tarafindan

yonetilmeye baslanmistir.

3.4.3. 12 Eyliil 1980 Darbesi’nden Sonraki Siire¢ ve Sonuclari

Miidahale, herhangi bir zorlukla karsilagmadan gerceklesmistir. 1980
miidahalesi, 1960 ve 1971 miidahalelerine gore nitelik olarak daha tiirdes ve daha
muhafazakardir. Ayrica miidahale emir ve komuta zinciri i¢inde, yukaridan asagiya,
yani hiyerarsik bir diizen i¢inde gerceklesmistir. Bu yoniiyle de, orta riitbeli subay
cogunluguna dayali ve hiyerarsi dis1 bir nitelik gdstermis olan 27 Mayis 1960
miidahalesinden farklidir. 12 Eyliil 1980°de iktidar1 ele gegiren askeri yonetim, 6
Aralik 1983’¢ kadar devam etmistir.'®* Silahli Kuvvetlerin yonetime el koymasindan
sonra, Genelkurmay Baskani ve Kuvvet Komutanlart ile Jandarma Genel
Komutanindan olusan, bes kisilik Milli Giivenlik Konseyi, fiilen Silahli Kuvvetler
adma tiim yetkileri elinde toplamistir. Kendi ifadeleri ile komutanlarin amaci
“lilkenin ve milletin biitlinliigli, milletin hak, hukuk ve hiirriyetini korumak, can ve
mal giivenligini saglayarak korkudan kurtarmak, refah ve mutlulugu saglamak,
kanun ve nizam hakimiyetini, diger bir deyimle devlet otoritesini tarafsiz olarak
yeniden tesis ve idame etmek” idi.'*®

Raymdan cikan demokrasinin Oniindeki engeller kaldirilacagi ve en kisa
siirede secime gidilecegi belirtilmisti. Bu siire icersinde de tiim yasama ve yiirlitme

yetkileri, Milli Giivenlik Konseyi’nde toplanmustir. ilerleyen siireg icerisinde yeni bir

103 Oztiirk, A.g.e., s. 81
164 Fatih Bahgivan, 27 Mayis 1960 ve 12 Eyliill 1980 Askeri Miidahalelerinin Tiirk Politik
Hayatina Etkisi, Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Kirikkale, 2005, s. 92.
1% Erdogan, ss. 111-112.
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anayasa, siyasi partiler ve se¢cim kanunu hazirlanmasi hedeflenmistir. Ayrica tiim
siyasal faaliyetler durdurulmustur.

Tiim tyeleri MGK tarafindan secilmis olan Danigsma Meclisi, ilk toplantisini
23 Ekim 1981°de yapti. Danigma Meclisinin Prof. Orhan Aldikagti’nin
baskanligindaki on bes kisilik Anayasa Komisyonu Kasim 1981 sonunda
calismalarina basladi. Hazirlanan Anayasa taslagi 17 Temmuz 1982 tarihinde
Danisma Meclisine sunuldu. Danisma Meclisi goriismelerden sonra tasariy1 23 Eyliil
1982°de kabul etti. Bu sirada konsey 70 sayil1 karar1 kabul ederek siyasi partilerin
yoneticileri disinda kalan tiyeleri ile basin, yargi ve iiniversite organlari i¢in goreceli
bir tartisma ortami getirildi. Tasar1 18 Ekim 1982 tarihinde Milli Giivenlik Konseyi
tarafindan kabul edilerek, halkoyuna sunulmak iizere 20 Ekim 1982 tarih 17844
saylli Resmi Gazetede yaymlandi. Anayasanin oylamasi ile Cumhurbaskaninin
belirlenmesi isi birlestirilmisti. Yapilan diizenlemeye gore halkoylamasindan olumlu
sonu¢ ¢iktiginda Milli  Giivenlik Konseyi Baskani Kenan Evren de
“Cumhurbagkani” sifatt kazanmig olacakti. 7 Kasim 1982 giinii yapilan halk
oylamasinda Anayasa gecerli oylarin %91,37’sini alarak kabul edilmis, Kenan Evren
de Cumhurbagkani sifat1 kazanmisti. Bu sekilde halk tarafindan kabul edilen Anayasa
9 Kasim 1982 tarthinde 17863 miikerrer sayili Resmi Gazetede yayinlanarak
yirtrliige girdi. 6 Kasim 1982’ de milletvekili genel secimleri yapilmis, Tiirkiye
Biiyiik Millet Meclisi Bagkanlik Divani 6 Aralik 1983’ de olusturulmustu. Bu tarihte
Anayasanin 177. maddesi geregince Milli Giivenlik Konseyi ve Danigsma Meclisinin
hukuki varliklar1 sona ermig;tir.166

1982 Anayasasi, devletin temel kurulusunu ve temel haklar1 ana hatlar ile
belirleyen bir ¢erceve anayasa degil, herseyi her ayrintisina kadar diizenlemek
isteyen bir diizenleyici anayasadir. 1961 Anayasasi ile sekil yoOniinden
karsilastirlldiginda ondan daha uzun ve ayrintili oldugu goriilmektedir. 1982
Anayasas1 bir baslangi¢c ile 177 asil ve 16 gecici maddeden olugmaktadir. Madde
7

metinleri de kazuistik yonteme uygun olarak uzun ve ayrintili diizenlenmistir.*°

Otoritelerin hem fikir oldugu konu, 1982 Anayasasi’nin birey karsisinda devleti

166 Ergun Ozbudun, Tiirk Anayasa Hukuku, Yetkin Yaymlar1, Ankara, 1998, s. 35
7K iibra Pehlivan, Tiirk Anayasalarinda Milli Devlet ve Vatandashk Kavramu,
YaymlanmamisYiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Tiirkiyat Arastirmalar1 Enstitiisii, Istanbul,
2006, s. 41
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tercih ettigi ve toplumun menfaati adina kisi hak ve 6zgiirliiklerinden feragat edilen
bir metin olmasidir. Genel hatlariyla 1982 Anayasasi, hak ve ozgiirliikleri sinirlama

gorlntiisii altinda ya yok etmis ya da i¢lerini bosaltmigtir.*®

3.5.1980’LERDE TURKIYE PANORAMASI

12 Eylil Darbesi ve bu darbeyi yapanlar lic yil boyunca Tiirkiye’yi
diizenlemisglerdir. Yeni bir anayasa yapilmis ve var olan yasalar degistirilmistir.
Askeri cuntanin basi olan Kenan Evren, 1989°a kadar cumhurbaskani olmustur. 1983
ilkbaharinda Askeri Yonetim kapattigi siyasi partilerin yerine yeni siyasi partiler
kurulmasina izin verir. Alt1 parti kurulmus ancak bunlarin ii¢line izin ¢ikmustir.
Merkez solda Necdet Calp liderliginde Halkg¢1 Parti, liberal muhafazakar sagda
Turgut Ozal liderliginde Anavatan Partisi ve muhafazakar sagda askeri ydnetimce
desteklenen emekli general Turgut Sunalp liderliginde Milliyet¢i Demokrasi Partisi.
Sosyal Demokrat Parti, Refah Partisi ve Dogru Yol Partisi segimler i¢in yesil 151k
alamamls‘ur.169

Secimlerin sonucunda ANAP oylarin % 45,1’ini alarak segmenin 12 Eyliil’in
devamindan yana olmadiginin kanitt olmustur. Bu secimlerden itibaren tekrar
dontilen c¢ok partili yasam 1980 askeri miidahalesinin izlerini tasiyacak ve iilkenin
siyasal yasaminda c¢alkantili yillara isaret edecektir. Anavatan partisinin genel
bagkanlhiginda Turgut Ozal bulunmaktadir. Parti kendini milliyetgi muhafazakar
olarak tanimlar. Programi siyasal acidan tutucu, ekonomik ag¢idan da liberal
ilkelerden olusuyordu. Ozal’mn o giinlerde yayginlasan tanmimina gore, bu parti
Tiirkiye’deki dort egilimi birlestiren bir olusumdu. ANAP iktidar1 her se¢imin dnem
ve ortamina gore secim yasasinda degisiklikler yaparak 1991 yilina kadar iktidarimi
korumayt siirdiirmiistiir. "

Bu siire igerisinde 1987°de siyasi yasaklarin kaldirilmasi1 konusu, demokrasi
yolunda atilmis dnemli bir adim olarak goriilebilir. Bu yil iilke i¢in tam anlamiyla bir

secim sandig1 y1li olmustur. 1984 yerel secimlerinde sinyallerini veren ANAP taki oy

dististi, 1987 genel secimleriyle sandiga birkez daha yansimistir. Ancak secim

168 parla, s. 37.
189 Ozkan, s. 61.
170 Cavdar, s. 289.
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kanununda yapilan degisiklik sayesinde toplam oylarin %36’smn1 alan Anavatan
Partisi, TBMM’nde 292 milletvekilligi kazanarak %65 dolayinda bir ¢ogunluga
sahip olmustur. ANAP’1n tek parti olarak iktidarda bulundugu 1983-1991 yillar
arasinda 24 Ocak kararlar ile temeli atilan liberal ekonomi politikalarini daha da
ileriye gotlirdiigii bilinmektedir. Bu donemde Giineydogu’daki silahli miicadele
geniglemis, hatta Kuzey Irak’a yonelik birkag smir Otesi askeri harekat
diizenlenmistir.171

Bu tarihlerde Ozal yonetiminin 12 Eyliil ile demokrasiye vurulan darbeleri
biiyiik 6lciide kabullendigi goriilmektedir. Bu yonetim Kamu iktisadi Tesekkiilleri
(KIT)’leri ihmal ederek, batirarak harabeye cevirmistir. Tiirkiye diinya karsisinda
agir bir bor¢ yilikii altina sokulurken, yine ¢ok agir bir i¢ bor¢ yiikii altinda
birakilmistir. Enflasyon asagi cekilemez bir hale gelmis, her se¢im donemi partiler
aym vaadlerle enflasyonu diisiirme sozii vermistir. Iktidar KiT’leri satip giinii
kurtarmak yolunu tercih etmistir. Diger bir sorun ise Ozal ydnetimi hakkindaki
yolsuzluk iddia ve dedikodularidir. Ozal ailesi sanki hi¢ yoktan bir zenginlige
kavusmus, Ozal’mn “Benim memurum isini bilir” szii, kimilerince memurlarin da bu
gidise katilmalar1 igin bir isaret olarak yorumlanmustir. “Is bitirme”, “kose dénme”
bu dénemin zihniyetini yansitan anahtar kelimeler olmustur.172

Dénemin 6ne ¢ikan olaylarmdan biri de, Turgut Ozal’in Cumhurbaskani
secilmesi siirecidir. 1989 yerel segimleri, iktidardaki parti i¢in genel se¢imlerden
istedigi gibi bir sonu¢ alamayacaginin gostergesi olmustur. Se¢ime katilan higbir
parti %30’un iizerinde oy alamamustir. Bu se¢imler iilke halkinin hicbir partiye
iktidar1 verecek kadar gliven duymadiginin gostergesidir. Gergekten de se¢imden
sonraki siyasi gelismeler de Tiirkiye’de siyasetin tikandigin1 ortaya koymustur. Bu
durum igerisinde Evren’in siiresi, 6 Kasim 1989°da son bulmaktadir. Turgut Ozal
arkasinda cogunluk partisinin destegi varken se¢ime ii¢ giin kala adayligim
aciklamistir. Bu dénemde muhalefet kars1 ¢tkmasina ragmen ne Demirel, ne de Indnii
etkili bir siyaset siirdiirememistir. Mecliste ii¢ tur siiren ve muhalefetin katilmadigi
bir oylamada, Turgut Ozal Tiirkiye’nin 9. Cumhurbaskan1 segilmistir. Halkin
destegini ve oyunu yitirmig bir partinin kendi adaymi TBMM’deki yapay

cogunluguna dayanarak sectirmesi, bu dogrultuda her kosulu zorlamasi siyasi

Y1 Cavdar, s. 298.
172 Aksin, 2003, ss. 12-13.
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geleneklere gore de tartismali bir konudur. 1980 Tiirkiyesi’ne ait resmi netlestirecek
olursak, muhalefetin bu donemde etkin bir tavir i¢inde olmaktan ¢ok uzak oldugu,
Cumhurbagkani’nin tlilkeyi temsil etmede ne kadar tarafsiz olacagi, emek¢i ve yoksul
halk yiginlarinin beklentilerine uygun politikalarin iiretilememis olmasini, toplumun
her acidan tekrar demokratik bir yapiya kavusturulma meselesinin onemsenmeyisini

bu resmin gergevesi olarak belirleyebiliriz.173

3.5.1. Korfez Savasi

1990 yilimin ikinci yaris1 ve 1991°in ilk aylarinda glindemin birinci maddesi
Korfez Savasidir. Bunalim Irak’in Kuveyt’e yonelik bazi talepleriyle basladi. Bu
taleplerin bir kism1 sinirdaki petrol bolgesiyle ilgiliydi. Talepler reddedilince Irak, 2
Agustos 1990°da Kuveyt’i isgal etti. Isgale yonelik uluslararasi tepki biiyiik oldu.
Birlesmis Milletler Giivenlik Konseyi acil bir toplati diizenledi. Irak’a karst Suudi
Arabistan topraklarinda konuslandirilacak bir koalisyon ordusu kuruldu. Bu kuvvetin
icinde say1 ve silah miktar1 olarak ABD biiyiik paya sahipti, iste§ide zaten bu
yondeydi. Irak, tavizsiz bir tutum takindi. Giivenlik Konseyi Kuveyt bosaltilana
kadar, Irak’a kesin ambargo karar1 aldi. Bu karara ilk Tirkiye uydu ve Kerkiik-
Yumurtalik boru hattin1 kapatti. Irak’a yonelik ordu, giiclendirilmeye devam edildi.
Sovyetler Birligi biitlin olaylarda ABD’nin yaninda yer aliyor, Glivenlik Konseyinde
ayni dogrultuda oy kullantyordu. Diinya tek odakli bir ¢izgiye kayiyordu. Tiirkiye ise
ABD ile iliskilerini sikilastirmisti. ABD Disisleri bakani1 Baker, Ozal ile dogrudan
dogruya konusuyor ve istedigi tavizi aliyordu. Unlii “Bir koyup bes alacagiz.” sozii,
Ozal tarafindan bu dénemde sdylenmistir. Tiirk siyasi tarihinde dis politika ilk defa
tek bir adam tarafindan belirlenmistir. Dis isleri bakanm1 ve hatta Genel Kurmay
Baskaninin istifas1 bile, Ozal’m bagmsiz tek basma politika belirlemesini
engellememistir. Incirlik ve Giinydogu’daki havaalanlari, ABD ve diger miittefiklere
acilmistir. Irak bombalanmistir. CNN ve diger televizyon kanallar1 24 saat siiren
canli yayinlarla bir futbol mac1 anlatir gibi savasi evlerin, odalarin i¢ine sokmustur.
Kamuoyu atilan bombalarin isimlerini, &len insanlarin isimlerinden daha iyi

biliyordu. Medya, savasi var giiciiyle estetize etmis ve baris duygusunu zedelemistir.

3 Cavdar, A.g.e, s. 298
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Kitlelerin savas algisi, bazi hassas degerler anlam degistirmistir. Saldirilar sirasinda
yiizbinlerce Kiirt Tiirkiye’ye siginmistir. Baslangigta bu halkin sorunlarina ilgi
gostermeyen Batili iilkeler, Tiirkiye’nin ¢agrisiyla 36. Paralelin kuzeyinde kalan Irak
topraklarinda bir giivenlik bolgesi olusturmulardir. Bu arada iinli Ceki¢ Gii¢’iin

temeli de atilmugtir.*"™

3.6. 28 SUBAT SURECI

1991 Genel Segimleri, Tiirkiye’de yeni bir koalisyon donemini baslatmistir.
Secimin galibi DYP, SHP ile koalisyon kurarak iktidar olmustur. 1991-1994 arasinda
siyaset listyapisinda degisiklikler vardir. Mesut Yilmaz ANAP’1n liderligini almistir.
Siileyman Demirel DYP ve SHP’nin oylariyla Cumhurbagkani secilir. 1991
secimlerine vitrin olarak getirilen Tansu Ciller DYP’nin bagkanlik koltuguna geger.
1990-1992 aras1t merkez soldaki genel bagkanlik yarislari iilke giindeminin trajikomik
olaylar1 arasinda yer alir. Deniz Baykal, CHP’nin agilmasiyla SHP’den istifa eder.
Erdal inénii ise koltugu Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Murat Karayalg¢in’a
devreder. Tiim bunlarin yamsira terdr olaylarn giin gectikce artmaktadir. Ulkedeki
gerginlik parlamentoya yansimistir. Bu atmosferde 1994 Yerel Seg¢imlerinin
yapilmasi kararlastirilir.}”

1980 sonras1 Tiirkiye’de Islam referansh siyasetin Milli goriis temelli, Milli
Nizam, Milli Selamet, ardindan Refah Partisi ile doruk noktasina ulastig
bilinmektedir. Bu siirecte yasanan gesitli olaylar ¢ergevesinde yeni bir tehdit olarak
irtica ylikselmeye baslamistir. Bu donemde yasanan olaylara kisaca deginmek
gerekirse; 12 Eylil cuntasinin siyasi partilere izin vermesinin ardindan avukat Ali
Tiirkmen’in baskanlhigindaki 33 kisi, 19 Temmuz 1983’te Refah Partisi’ni (RP)
kurmuslardir. MSP’nin devami bir partinin segimlere girmesini istemeyen cunta, bu
56 kurucudan 27’sini veto etmis, saptanan yeni kuruculardan da veto edilenler olmus
ve sonucta RP 1983 milletvekili genel secimlerine katilma hakkini elde

176

edememistir.”> RP, artik Milli Goriis’lin yanina yeni bir sey daha eklemistir: “ Adil

1% Cavdar, ss. 300-303.
1% Ozkan, ss. 163-164.
78 Bilal Agdag, 28 Subat Askeri Miidahalesi ve Tiirk Siyasetine Etkileri: Tiirkiye’de Asker
Siyaset iliskisinin Tarihsel Seriiveni Baglaminda Bir Inceleme, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Nigde Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Nigde, 2010, ss. 55-56.
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Diizen “. Adil Diizen, izmir’deki Akevler Kooperatifi'ne ve burada islami bir komiin
hayati yasayan bir avug Islamci aydina dayanmaktadir. Adil Diizen’e gore,
giinlimiizdeki ekonomik sistem kdle diizeni olarak nitelendirilmistir. Bu kole diizent,
insanlar1 sefalete ve ezilmislige itmektedir. Bunlarin elinden alinanlar, emperyalizm
tarafindan siyonizme ve onlarla igbirligi yapan mutlu bir azinliga aktarilmaktadir.
Faiz mikrobu, haksiz vergi mikrobu, darphane mikrobu, kambiyo mikrobu ve kredi
sistemi mikrobu Erbakan’a gore bu kole diizeninin bes temel mikrobudur.’”’

Refah Partisi (RP), 27 Mart 1994 yerel segimlerini Istanbul ve Ankara basta
olmak tizere hemen hemen biitiin biiylik sehirlerde kazanmistir. 1994 yilindaki yerel
secimlerden sonra, RP’nin yiikselisi devam etmis ve RP 24 Aralik 1995 genel
secimlerinde % 21.38 oy alarak secimlerden birinci parti olarak glkmlstlr.178 Bu
secim sonunda hicbir parti tek basina iktidar cogunlugunu saglayamadigi i¢in, ANAP
DYP ve RP arasinda koalisyon kurma caligsmalar1 baglamistir. En sonunda DYP ve
RP arasinda kurulan REFAHYOL hiikiimeti ile koalisyon olusturulmus ve Erbakan
Basbakan olmustur.

RP’nin iktidara gelmesi basta rejimin koruyuculugunu iistlenen TSK olmak
tizere birgok cevreyi rahatsiz etmistir. TSK’nin rahatsizligi baslangigta tepkiye
donlismemis ve bir anlamda “bekle ve gor!” politikas1 izlenmeye baslanmls,tlr.179

Toplumun RP’nin siyasal Islamci ya da koktendinci diye tanimlanan bir
cizgiye sahip oldugu yolunda genel bir algilamaya sahip olmasi ve askerin
Tiirkiye’deki kendine 6zgli konumu ve hassasiyetleri nedeniyle, o donemde bdyle bir
hiikiimetin kurulmasi, oldukca sikintili bir siyasal siireci de beraberinde getirmistir.
Nitekim hiikiimetin glivenoyu almasiin iizerinden heniliz bir ay ge¢memisken,
dénemin Deniz Kuvvetleri Komutan1 Oramiral Giiven Erkaya’nin bir resepsiyonda
meyve suyu degil de alkollii icki servisi istemesi asker sivil krizinin belki de ilk ciddi
somut isareti olmustur180

Refah-Yol hiikiimeti kurulduktan sonra askerlerle ilk temasi genelkurmay

baskanliginin hiikiimete i¢c ve dis tehditler konusunda brifing sundugu 23

17 Rugen Cakir, “ Milli Goriis Hareketi”, Modern Tiirkiye’de Siyasi Diisiince- Islamcilik, Cilt:6,
Iletisim Yaymnlari, Istanbul, 2005, ss. 544- 575.
18 Andag Hongur, 28 Subat Siirecinde Ordu, Medya ve Siyasal iktidar, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2006, ss. 30-31.
" Hongur, s. 34
180 Agdag, ss. 59-60.
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Temmuz’da olmustur. RP’li bakanlar Genelkurmay koridorlarinda yanlarindan gegen
subay ve astsubaylara “Esselamiinalykiim” diyerek selam veriyorlar,
Genelkurmay’in iginde bu tiir selamlasmalara alisik olmayan askeri personelin
kimisinin agzindan istem dis1 da olsa “aleykiimselam” karsilig1 ¢ikiyordu. Ayrica
askerin brifingde Iran’m asir1 dinci orgiitlenmelere verdigi destegi vurgulamasina
ragmen Erbakan’in ilk gezisini bu iilkeye yapmis olmasi da, Refah-Yol hiikiimetine
karsi olan endiseleri arttirmistir. 181

Orduyu rahatsiz eden gelismelerin bir digeri ise Erbakan’in yurtdisi1 gezisidir.
2 Ekim-7 Ekim 1996 tarihleri arasinda Bagbakan Necmettin Erbakan sirasiyla Mistr,
Libya, Nijerya'y1 ziyaret etti. Libya'da, Kaddafi'nin bir ¢adirda Erbakan ile yaptigi
goriigmede sarf ettigi sozler muhalefet ve basin tarafindan agir bir sekilde elestirildi.
Erbakan hiikiimeti zamaninda kamuoyunu afallatan kimi olaylar oldu. Iki tarikat
seyhinin cinsel rezaletleri, Susurluk olayi, kimi RP’li milletvekillerinin tepeleri
atarak Atatiirk Cumhuriyeti’ne nefretlerini agiklamalari, Bagbakanlik konutunda 51
tarikat seyhine iftar yemegi verilmesi gibi olaylar182 RP’ye ordu nezdinde tepkiyi
arttirtyordu.

RP’lilerin konusmalarindan birine 6rnek vermek gerekirse: Belediye Baskani
Siikrii Karatepe, 10 Kasim 1996 tarihli RP il Divan Toplantisi'ndaki konusmasinda,
sunlar1 sOylemisti:

“Stslii piisli  goriindiigiime bakip da laik oldugumu sakin
sanmayin. Resmi gorevim nedeniyle bugiin bir torene katildim. Belki
basbakanin, bakanlarin, milletvekillerinin bazi mecburiyetleri vardwr. Ancak,
sizin hi¢bir mecburiyetiniz yok. RP'li olarak yeryiiziinde tek basima da kalsam,
bu zuliim diizeni degismelidir. Insanlari kéle gibi goren, ¢agdisi bu diizen
mutlaka degismelidir. Ey Miisliimanlar sakin ha iginizden bu hirsi, bu kini,
nefreti ve bu inanci eksik etmeyin. Bu bizim boynumuzun borcudur... /183

31 Arahk aksami Ankara’nin RP’li Sincan ilce Belediye Baskani’nin
diizenledigi “Kudiis Gecesi”, 0 tarihlerdeki en sansasyonel olay olmustur. Iran
bliyiikel¢isi Muhammed Riza Bagheri’nin davetli olarak katildigi gecede, sahnenin
hemen arkasindaki duvara Hamas ve Hizbullah liderlerinin posterleri asilmistir. 3
Subat’ta Genelkurmayda yapilan iist diizey toplantinin ardindan, 4 Subat’ta

Sincanlilar giine tank sesleriyle uyanmislardir. Lale mahallesinden 5 tank ve 20

181 Agdag, s. 61.
182 Aksin, 2002, s. 171.
183 http://webarsiv.hurriyet.com.tr/1997/10/10/13261.asp (17.01.2012)
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kariyer, agir agir Sincan’in merkezinden ge¢misler, fakat iki tank ise arizalandig1 igin
olay yerinde kalmistir. Sincan’dan baslayarak dalga dalga darbe sdylentilerine neden
olan olayr Genelkurmay tatbikat olarak agiklamis, ancak Genelkurmay Ikinci
Baskani Org. Cevik Bir, daha sonra “demokrasiye balans ayar1 yaptik” demistir.®*
Yasanan gelismeler Tiirk Silahli Kuvvetleri ile RP’nin zaten gergin olan iligkisini

daha da gergin hale getirmis ve Tiirkiye’yi 28 Subat 1997 siirecine gotlirmiistiir.
3.6.1. 28 Subat Sonrasi, Gelismeler ve Sonuclari

Sina Aksin’e gore 28 Subat’ta ordu miidahale etmistir. Fakat bu miidahale
1960,1971,1980 miidahalelerine gére daha yumusaktir. Hatta kimi ¢evrelerde biraz
da mizahi olarak, “Post-Modern Darbe’” diye adlandirildu. 185

28 Subat 1997°de kritik MGK toplandi. Yaklagik 9 saat siiren toplanti
Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihine damgasini vurmustur. Toplantida alinan 18 kararin
onemli bir kismi RP’nin felsefesine, ideolojisine ve tabanina uymuyordu. Bu
kararlarda oOzellikle sekiz yillik kesintisiz egitime gecilmesi, tarikatlara bagl 6zel
yurt ve Kur’an kurslarinin denetim altina alinmasi gibi maddeler yer aliyordu.'®

Erbakan'n MGK'da kabul ettigi irtica ile miicadele programini hiikiimetten
gecirmesi geciktikce, lilkedeki siyasi atmosfer gerginlesmistir. Erbakan’in Meclis
destegi arayist istedigi gibi sonuclanmamis, ANAP'tan destek almasi s6z konusu
olmamistir. DSP lideri Biilent Ecevit ve CHP lideri Deniz Baykal ise ortak bir
aciklamayla, 'va imza, ya istifa' demislerdir. Ciller, 5 Mart'ta Erbakan'a giderek
konunun hassasiyetine dikkat c¢ekmis, netice itibariyle FErbakan, kararlar
imzalamigtir. Irtica ile miicadele icin Basbakanlik Takip Kurulu Erbakan ve
bakanlarinin imzasiyla kurulmustur.*®’

Refah Partisi’nin devami olan Fazilet Partisi, Avrupa Birligi’ne taraftar,
demokrasi yanlist séylemler beyan ediyordu.188 Bu, gelinen siirecte partinin hayatta

kalma ¢abastydi. FP’nin Genel Baskan1 Recai Kutan olarak belirlendi. Ancak artik

184 Agdag, ss. 67-68.
18 Aksin, 2002, s. 173.
18 Cakar, s. 571.
187 Ali Ozgan, 28 Subat Siirecinin Siyasal A¢cidan Neden ve Sonuclari, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mugla, 2008, s. 78.
188 Hakan M. Yavuz. “ Milli Gériis Hareketi: Muhalif ve Modernist Gelenek *, Modern Tiirkiye’de
Siyasi Diisiince- Islamecilik, Cilt:6, iletisim Yayinlari, Istanbul, 2005, ss. 591- 603.
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Islami hareket de kendi icinde farkli sesler ¢ikartmaya baslanmisti. Recep Tayyip
Erdogan ve Abdullah Giil’iin 6nderligini yaptigi bu hareket “Yenilik¢iler” olarak
adlandirildi. Digerleri ise, “Gelenekg¢iler” veya “Aksa¢lilar” diye aniliyorlardi.

FP, girdigi ilk se¢imlerde eski RP’nin basarisin1 yakalayamadi. FP, ii¢lincii
partiydi. Bu sirada FP’de Genel Baskan Recai Kutan’in karsisina rakip c¢ikti.
Yenilik¢ilerden once Biilent Aring adayligimi agiklamissa da daha sonra Abdullah
Giil lehine ¢ekildi ve FP Kongresinde iki aday yaristi. Kutan 633, Giil 521 oy aldi.
Tiim bask1 ve engellemelere ragmen yenilik¢ilerin bu kadar oy almasi bir zaferdi.*®

2001°de Anayasa Mahkemesi FP’yi de kapatti. Milli Nizam Partisi ile
baslayan siirecin yeni partisi Saadet Partisi oldu. Ancak yenilik¢iler bu partiye
girmediler. Onlar yine 2001°de Recep Tayyip Erdogan baskanliginda Adalet ve
Kalkinma Partisi’ni kurdular.**® Farklarmi da “Milli Gériig gomlegini ¢ikardiklarini”
sOyleyerek ortaya koymaya c¢alistilar. Yasanan i¢ ve dis gelismeler, ekonomik krizler
AKP’yi 2002 se¢imlerinde tek basina iktidar yapti. Boylece 28 Subat, bir bakima
Islami hareket igerisinde bir ayrismaya neden oldu. Yasanan siire¢ ise RP ile aym
gelenekten gelen AKP’yi RP’den daha giiclii bir sekilde iktidara tasidi.

1990’1ar Tiirkiye’de siyasi aktorlerle devlet aktorleri arasindaki alanin iyice
daraldig1, demokratiklesme gibi sorunlarin istikrar ve gilivenlik adina ikinci planda
tartisildig1 yillar oldu. Daha 6nce de bahsediligi gibi zayif koalisyon hiikiimetleri bu
yillarin sembolii haline geldi. PKK ile diisiik yogunluklu savas, 28 Subat postmodern
darbesi, Susurluk, mafyalasma, yolsuzluk gibi karanlik olaylar da bu yillarin giindem
belirleyen konular1 oldu. Ozellikle, 1990’lardan bugiine Tiirkiye, bir taraftan
modernlesmesi, ekonomisi, kiiltiirel yasami, kentlesmesi ve sinifsal ve toplumsal
iligkileri i¢inde doniisiirken, diger taraftan demokrasi eksikligi sorunuyla bagbasa
kaldi. Doniisiim siireci demokratiklesme ile baglantili gidemedi. 3 Kasim 2002
secimleri, 1990’11 yillarin merkez sag ve merkez sol partilerini parlamento disina atti.
AKP se¢imleri cogunluk hiikiimeti kurarak kazandi. O giinden giiniimiize kadar da
ilkeyi yonetti ve yonetmeye devam ediyor. 2002-2011 arasinda Tiirkiye, giicli AKP

189 Cakir, s. 574. ; Yalgin Akdogan, “ Adalet ve Kalkinma Partisi “, Modern Tiirkiye’de Siyasi
Diisiince- Islameilik, Cilt:6, letisim Yayinlari, istanbul, 2005, s. 624.
190 Cakar, s. 574.
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hiikiimeti donemi yasadi. AKP ilk dnce “demokrasi ve kalkinma”, bugiinse “istikrar
ve ekonomik biiyiime” séylemiyle Tiirkiye’yi yonetti.**

Tiirkiye, 2011 secimleri ile aktif ve giiclii bir muhalefet durusu goérmiistiir.
AKP ekonomik biiyiime temelli bir sdylem olustururken, CHP’nin demokrasi, sosyal
adalet ve esitlik soylemi dikkat ¢ekicidir. Ayrica bu segimler, lider degisikliginden,
parti i¢i yonetim degisikligine kadar bircok alanda CHP’nin kendini yeniledigi,
Deniz Baykal’dan sonra Genel Baskan Kemal Kiligdaroglu ile taze kan buldugu bir
donem oldu. Benzer olarak MHP’ninde 1limli, kiiresel diinya igerisinde Tiirkiye nin
konumunu daha vizyoner olarak ele alan bir ¢izgide siyaset yaptifini sOylemek
miimkiindiir. Tim bu gelismeler, siyasi alandaki darligin olumlu olarak degismesini
saglarken iktidar ve muhalefet partilerine sdylemlerinde daha 6zenli, se¢im
kampanyalarinda daha stratejik bir yaklasim igerisinde olma sorumlulugu getirmistir.
2011 Genel Secimlerindeki siyasal iletisim kampanyalari bu nedenle incelemeye
degerdir. Iktidar ve muhalefet siralari paylasan, secim sonucunda se¢menlerin,
parlamento vizesi verdigi AKP, CHP ve MHP’nin parti kimlikleri kisaca

aktarildiktan sonra, bu partilerin 2011 Genel Se¢imlerinde yaptiklar: siyasal iletisim

calismalari tezin ileriki boliimiinde analiz edilecektir.

3.7. SiYASIi PARTILER

3.7.1. CHP

Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), 9 Eylil 1923’te Mustafa Kemal
Atatiirk tarafindan  kurulan  ve Atatiirkgli ve sosyal —demokrat siyasi  goriistinii
benimsemis olan Tiirk siyasi partidir. Cok partili diizene gecis siirecinde tek parti
iktidarimi siirdiirmiis ve Tiirkiye'de en uzun siire iktidarda bulunmus parti olan
Cumhuriyet Halk Partisi, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucusu olarak da anilir. "Halk
Firkas1" adiyla kurulan partinin adinin basmna 1924'te "Cumhuriyet" sozciigii
eklenmis, daha sonra 1935'teki 4. Kurultay'da bugiinkii "Cumhuriyet Halk Partisi"
ad1 benimsenmistir. 1950 se¢imlerine kadar CHP iktidarda bulunmustur ve muhalefet

deneyimi yoktur. Bu se¢imler sonrasinda partinin kendi i¢inde bazi hesaplagsmalari

191 Puat Keyman, “12 Haziran ve Muhalefet”, Radikal, 05.06.2011
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olmus, akabinde degisim riizgarlart CHP icin esmeye baglamigtir. Parti sert bir
mubhalefet tarzini benimsemis ve Biilent Ecevit donemine kadar da bu durumu
siirdiirmiistiir. 2

CHP i¢in Biilent Ecevit “Ortanin Solu” anlamina gelmektedir. Bu sdylemle
Ecevit, Inonii’yii devirmis, aydilari, sanatgilar1 ve gengleri yanina ¢ekebilmistir.
CHP bu soylemiyle, sosyalist solun diinyayla paralel olarak Tiirkiye’de de
yiikselisine kars1 kendini yeniden tammlamls‘ur.193

12 Eylil Darbesinin ardindan, o donem Biilent Ecevit'in genel baskanlik
yaptigi Cumhuriyet Halk Partisi kapatilmis; kurulusunun 69. y1ldoniimii olan 9 Eyliil
1992 giinii tekrar agilmigtir. CHP’nin su anki genel bagkan1 Kemal Kiligdaroglu’dur.

Partinin tarihine kisaca bakildiginda; CHP tarihinin Tiirkiye tarihini
sekillendiren, yon veren somut bir olgu oldugu goriiliir. CHP’den izler tasimayan kisi
ve kurum yok gibidir. Burasi kendi i¢inden yeni goriisler, partiler doguran; dnemli
devlet adamlar1 ve nesiller yetistiren bir okuldur. CHP’nin tarihine bakildiginda
Atatlirk’tin “CHP halkimiza siyasal egitim vermek i¢in bir okul olacaktir” sdziiniin
dogrulandigint gdérmek miimkiindiir. Sivas Kongresi, CHP’nin 1. Kurultayr’dir.
Devlet kuran parti CHP, bu kongrede filizlenmeye baslamistir.'®* Mustafa Kemal
parti kurma diisiincesini Lozan konferansinin devam ettigi siralarda, 6 Aralik 1922
tarihinde yaymlanan Ulus, Yenigiin ve Ogiit gazetelerine verdigi demegte ilk kez
aciklamis ve olusturmaya calistigi “halke¢ilik™ ilkesinin partinin kurulusunda esas
alinacagini bu demecte belirtmistir.*°

Mustafa Kemal, partiye mensup millet vekilleriyle 7 Agustos’ta bir toplanti
yapar. Bu toplant1 “halk firkas1” adindaki ilk topantidir. 9 Eyliil’e kadar devam eden
toplantilarin sonucunda tiiziik belirlenmis ve parti bagkani, idari heyet se¢imleri
gerceklestirilmisgtir. 11 Eylil 1923 tarihli toplantida Atatiirk genel bagkanliga
sec;ilmis,tir.196
CHP, kurucusu ve ilk genel bagkan1 Atatiirk'iin vasiyeti ile tasarruf haklarim

CHP'ye terk ettigi Tiirkiye Is Bankasi'nin bir boliim hissesinin de sahibidir. CHP'nin

192 Cavdar, ss. 43-46.
193 Ozkan, s. 38
19 Hikmet Bila, CHP 1919-2009, Dogan Yayincilik, istanbul, 2008, s. 14.
195 s
Bila, s. 33.
1% Hakki Uyar, Tek Parti Dénemi ve Cumhuriyet Halk Partisi, Boyut Kitaplari, istanbul, 1999, s.
75.
77



tasarruf hakkina sahip oldugu %28,1'lik orandaki bu banka hisselerinin kazanci, Tiirk
Dil Kurumu ve Tirk Tarih Kurumu'na aktariimaktadir.®” CHP’nin kurulusundaki
amaci ulusal egemenligin halk tarafindan ve halk i¢in uygulanmasina rehberlik
etmek, Tirkiye’yi modern bir devlet haline getirmek ve Tirkiye’de kanun

{istiinliigiinii saglamaktir.'*®

3.7.1.2. CHP Kurumsal Kimlik'®

“CHP 2008 yilinda bir yeniden yapilanma stirecine girmistir. Bu
vapilanma siireci “Cagdas Tiirkiye icin Degisim Programi” adi altinda
yaymlanmis  ve partinin - kurumsal  kimligini  tammlanugnr.  Partimizin
ideolojisini besleyen, ti¢ ana kaynak:

1. Atatiirk’iin modernlesme devrimi ve alti ok ilkeleri,
2. Sosyal demokrasinin evrensel kurallar: ve
3. Anadolu ve Trakya nin tarihsel ve felsefi birikimidir.

CHP bu temel kaynaklari ¢agdas ve gercgek¢i bir anlayisia
oziimsemektedir. Cagdas Tiirkiye igin degisim programi, Cumhuriyet Halk
Partisi’nin onurlu ge¢misiyle aydinlik geleceginin ¢agdas sentezidir. CHP, bu
ideolojik  birikim, deger ve duyarliliklar temelinde; Ulusal kurtulus
miicadelesinin tam bagimsizlik ruhunun temsilcisidir. Laik demokratik
cumhuriyetin kararli savunucusudur. Kemal Atatiirk onderliginde olusturulan
ve diinyada baska 6rnegi olmayan cagdas Tiirkive modelinin giivencesidir.
Cumhuriyet Halk Partisi, sosyal demokrasinin evrensel deger ve kurallarin
benimseyen, onlari yasama gegirmeyi amag¢layan bir sosyal demokrat
partidir.”

3.7.1.3. CHP’nin Amblemi

CHP’nin “alti ok”u, Cumhuriyet Halk Firkasindan dogan ve bugiin
Cumhuriyet Halk Partisi’yle 6zdeslesen alti ana kavrami temsil ediyor. Bunlar;
Cumbhuriyetcilik, Milliyetcilik, Halk¢ilik, Devletgilik, Laiklik ve Devrimcilik.
“Milletin yiikselisi icin firkanin ruhunda kaynayan hizin ve ileriligin gosterilmesi

fikri, firka isareti olarak oklarin kabul edilmesinde esas olmustur. Oklar, “Tiirk

Y'Cumhuriyet  Halk  Partisi  maddesi http://tr.wikipedia.org/wiki/Cumhuriyet_Halk_Partisi
(06.01.2012)

“® Bila, s. 44

%9 Bu baglik “Cagdas Tiirkiye i¢cin Degisim CHP Programn” isimli parti kitapgigindan alinarak
olusturulmustur. Parti kendini nasil tanimladigini, birinci el séylemden anlamak i¢in higbir ek ve
diizeltme yapilmamustir.
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oklarinin  stilize edilmesiyle olusturulmustur” denilen tarifte, oklardan
en uzununun Tiirk okunun orantili olarak stilize edilmis sekli oldugu hatirlatilarak,

arka ucunda yaya takildigin1 simgeleyen bir licgenle kesildigine dikkat g:ekiliyor.200
3.7.2. MHP

Milliyet¢ilik kavrami Fransiz ihtilali ve ulus devletlerin olusum siirecinde
ivme kazanan bir ideoloji olsa da, Tiirk toplumunda yansimalarini bulmasi geg
olmustur. Milliyet¢ilik, Osmanli Doénemi’nde sekillenen bir fikir hareketidir.
Milliyetgilik, Cumhuriyet ideolojisinde de siklikla vurgulanan bir kavramdir.
Cumbhuriyet Tiirkiyesi’nde hemen hemen tiim siyasi partiler bir sekilde milliyetgilikle
ilintili politikalara programlarinda yer vermislerdir. Ancak higbir siyasi olusum,
Millet Partisi’nden baslayip, giiniimiizde MHP’ye degin uzanan siyasi ¢izgi kadar
milliyetcilige sahip ¢ikmamistir. Dolayisiyla giinlimiizde milliyet¢ilik, isminde de bu
kavrami barindiran MHP ile 6zdeslesmis ve bu siyasi parti lizerinden tartisilir hale
gelmistir.201 Naci Bostanci partinin milliyet¢ilik anlayisint soyle anlatmaktadir:

“Milliyet¢ci Hareket Partisi ‘ndeki milliyetcilik onun kirk yillik
tarihi iginde dogal olarak "hep ayni milliyetcilik" degildir. Baslangi¢ yillarinda
daha fazla soya, milliyet¢i oze atf yapan anlayis, ozellikle yetmisli yillarda
Islam'a yakinlasmis, nihayet seksenli yillarla birlikte modern kavramlarla
tahkim edilen yeni bir kavrayigsa yonelmistir. Bu yaklasim, milliyet¢iligi etnik
cekirdegi askin bir tarihi olusum olarak §()'rmekte, cografyanin getirdigi
¢ogulcu yapiyla barismayi esas almaktadir. ~202
Ulkiiciiler, idealizmin (tilkiiciiliik) doruk noktalarina
ulastigr antikapitalist, antikomiinist, milliyet¢i bir siyaseti savunurlar. Dokuz Isik
arasinda milliyetgilik en 6nemli yere sahiptir. Bagbug Alparslan Tiirkes bir soziinde:
“Biz ne sagciyiz, ne solcu biz milliyet¢iyiz. ” diyerek politik pozisyonunun merkez
oldugunu gostermistir. Milliyet¢i Hareket Partisi 1969 yilinda kurulan, Tiirk
milliyetgiligi ve Tiirk-Islam iilkiisiinii savunan milliyetci-iilkiicii siyasi partidir.
Kurucusu Alparslan Tiirkes olan parti, “bilge lider” imajiyla genel bagkanini

politikalarinin merkezine oturtmustur.

290 http://www.enkisa.net/parti-logolari-ve-anlamlari-nedir-14295.html (11.02.2012)
201 Ayse Sebnem Sari, Milliyet¢i Hareket Partisi’nin Halkla liskiler Faaliyetleri ve fletisim
Stratejileri, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara, 2010, s. 14.
292 Naci Bostanci, “MHP ile Ilgili U¢ Husus”, Zaman, 06.05.2009.
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Biiyiik Kongre’den sonra toplanan ilk genel idare kurulunda partinin amblemi
"U¢ Hilal" olarak kararlastirilmis ve aym toplantida MHP Genglik Kollar1 i¢in de
"Hilal i¢inde Kurt" amblemi benimsenmistir. MHP'nin bir de Tiirklerin 6zgtirligiini
temsil ettigine inanilan bozkurt isareti vardir. MHP'nin propagandalarinin
temelini islam dininin sekillendirdigi, Tiirk milliyetciligini esas alan, gelenekgi-
muhafazakar niteliklere de sahip “Dokuz Isik” temsil etmektedir, 2

Partinin en Onemli oOrgiitlenmesi olan iilkii ocaklarinin tarihgesi, ocaga
mensup kisiler tarafindan sdyle anlatilmaktadir:

i “Ulkiicii Hareketin efsanevi genglik teskilati olan Ulkii Ocaklar,
“Ulkii Ocag1” adwla ilk kez Ankara Universitesi Hukuk, Dil, Tarih ve
Cografya ve Ziraat Fakiiltelerinde milliyetci gengler tarafindan fikir kuliibii
olarak kurulmugstur. Kurulan ilk Ulkii Ocagi, Ankara’da Canakkale Zaferinin
yuldéniimiine rastlayan 18 Mart 1966°da CKMP Genglik Kollari tarafindan
kamuoyuna agiklanmistiv. 1968 yulindan itibaren her iiniversitede bir Ulkii
Ocagt subesi kurulmaya baslanmigtir. 204

Alparslan Tiirkes donemi, “Basbug” lakabu, {ilkiicii genglerin orgiitlenmeleri,
“Dokuz Isik” ve simgelestirilmis “Bozkurt” isareti ile birgok mit ve metaforu Tiirk
siyasi hayatina sokmustur.

1994°teki yerel se¢imlerde kaydedilen biiylik gelisme, MHP’ nin 6zgiivenini
ve “kredibilitesini” ciddi bigimde arttirmistir. Ilk genel secimlerde meclis vizesinin
cikacagina duyulan inang, 1995 se¢imlerinde partinin baraji asamamasi iizerine,
bliylik bir hayal kirikligina dontisecek; bu hayal kirikligi, Tiirkes’in 6liimii ve parti
ici liderlik miicadelesiyle derinlesen bunalimin baslangicini olusturacak‘[lr.205

Partinin genel baskanligina, Tiirkes’in vefatindan sonra Devlet Bahgeli
secilmistir (1997). Bahgeli, yonetim anlayisi ve medya oniinde yer almay1 ¢ok fazla
tercth etmemesiyle zaman zaman elestiri konusu olmustur. Bahcgeli yO&netimine
yonelik elestirilerde en yaygin konu edilen hususlardan biri de, tabanin
gbzetilmemis, kadrolarin dislanmis oldugudur. 206

2009 yilinda Bahgeli yeniden genel baskan secilmis ve yenilenen parti

programi ve tliziigii ile birlikte 2011 se¢imlerine girmistir.

203 http://tr. wikipedia.org/wiki/Milliyet%C3%A7i_Hareket_Partisi#cite_note-0 (04.08.2011)
204 www.ulkuocaklari.org.tr (04.08.2011)
2% Tamil Bora ve Can Kemal, Devlet ve Kuzgun 1990°’lardan 2000’lere MHP, iletisim Yaymnlari,
Istanbul, 2007, s. 324.
2% Bora ve Can, s. 517.
80



3.7.2.1. MHP Kurumsal Kimlik?"’

“Devletin  iilkesi ve milletiyle boliinmezligini, birlik ve
biitiinliigiinii, hak ve menfaatlerini korumak; yiice Tiirk milletinin milli ve
manevi degerleri ile tarihi ve kiiltiirel zenginliklerine sahip ¢ikmak; inangl,
yiiksek ahlakli ve ¢agin gerektirdigi niteliklere sahip nesiller yetistirmek, hak
ve adaleti, huzur ve giiveni her alanda hakim kilmak,; Tiirkiye nin miireffeh ve
onurlu gelecegini insa etmek,; baris, mutluluk ve adaletin hakim oldugu bir
diinya nizaminin tesisinde iilkemizin soz sahibi olmasini saglamaktir.
Misyonumuz genis vatandas kitlelerinin tevecciihiinii kazanarak tek basina
iktidar olmak, Tiirkiye merkezli yeni bir medeniyet ve yeni bir diinya diizeni
anlayisiyla; ekonomik, sosyal, kiiltiirel, teknolojik gelisimini ve bilgi toplumuna
gecisini saglayarak iilkemizi, bolgesinde ve diinyada siiper giic ve Lider Ulke
konumuna getirmektir. ”

3.7.2.2. MHP’nin Amblemi

[Tham kaynaklarmi Orhun kitabelerine kadar uzanan Tiirk milliyetciliginden
aldigmi vurgulayan MHP’nin logosu da tarihi anlamlar tasiyor. Kirmizi zemin
lizerine beyaz {i¢ hilalden olusan MHP logosunun, Osmanli Imparatorlugunu ve ii¢
kitada hiikiim siirmesini sembolize ettigi vurgulaniyor. CKMP’nin, “Milliyetci
Hareket Partisi” adin1 almasinin ardindan ilk Genel Idare Kurulu’nda amblem olarak
“U¢ hilal” kararlastirildi. Ayni toplantida MHP Genglik Kollar1 i¢in de ‘hilal iginde
kurt” amblemi benimsendi. Bozkurt’un, Tirklere Ergenekon’dan g¢ikista yol

gosterdiginin altt (;iziliyor.zo8

3.7.3. AKP

28 Subat ile baglayan siirecin, siyasi alanda islami harekette bir takim
degisimleri beraberinde getirdigi daha dnce belirtilmistir. Onceleri 1limli Islam olarak
anilan hareket, yenilikcilerin 2001 yilinda Adalet ve Kalkinma Partisi’ni
kurmalariyla resmiyet kazandi. Parti, 14 Agustos 2001 tarihinde Tayyip Erdogan,
Abdullah Giil ve Biilent Aring’in onderliginde kurulmustur. Erdogan, AKP’nin

27 Bu baslk 8 Kasim 2009°da agiklanan “Gelcege Dogru MHP” isimli parti kitapgigindan alinarak
olusturulmustur. Parti kendini nasil tanimladigini, birinci el sdylemden anlamak igin hicbir ek ve
diizeltme yapilmamustir.
208 http://www.enkisa.net/parti-logolari-ve-anlamlari-nedir-14295.html (11.02.2012)
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kurulus asamasindaki oncii takimin, Abdullah Giil, Abdiillatif Sener, Abdiilkadir
Aksu, Cemil Cigek, Melih Gokgek, Ismail Kahraman, Altan Karapasaoglu, Biilent
Aring ve Abdullah Caligkan’dan olustugunu séylemektedir.

AKP’nin anlam ve mahiyeti lizerine diisiiniildiigiinde kokleri 20. Yiizyil
baslarima kadar uzanan “merkez sag” geleneginin partileri ile en son Saadet
Partisi’nin temsil ettigi Islami hareketin, milli goriis ¢cizgisinin geldigi nokta oldugu
gorilmektedir. Bu iki asirlik gelenek dar anlamiyla bir siyasi goriisii, ama aslinda bir
diinya goriisiinli, yasama tarzini ve hesaplar1 temsil etmektedir. Tiirkiye toplumunun
belirli kesimlerini yani somut sosyo-politik varliklar1 neredeyse birebir temsil eder.
Bu kokli geleneklerin omurgast Tiirkiye toplumunun miilk-servet sahibi orta
siiflarin biiyiik <;0gunlugudur.209

Daha onceki bolimde aktarildigr gibi, 1990’larin ilk yillarindan itibaren
“Islami hareket” giiglenip ivme kazanmustir.”’® 1994 Yerel Segimlerinde Refah
Partisi’nin (Recep T. Erdogan/ Istanbul, Melih Gékcek/ Ankara) énemli belediye
baskanliklarini kazanmasiyla, bu hareket kendini ¢arpici bir sekilde géstermistir.

Aslinda hareket 1980’lerin ortalarinda yiikselmeye baslamis, Islamiyeti
kapitalizmin deger ve Oncelikleri ile harmanlayabilmis unsurlarin bu harekete
eklenmesiyle giliclenmistir. Bu yeni unsurlar, endiistriyel iiretimden pazarlamaya,
bankaciliktan medyaya kadar, ekonominin biitiin alanlarinda modern rakiplerinden
higbir eksigi olmayan is adamlar1, uzmanlar, miithendisler, insaatgilar ve bunlara aday
ogrencilerden olusan, cogunlugu geng bir orta sinif kesimidir. AKP’nin ¢ekirdegini
olusturacak olan bunlardir. AKP’ye yon veren kadro, ideoloji agidan da homojendir.
Ne arkaik, ne pre-modern dénem Islamiyeti, ne milli goriis ¢izgisinin miihendislikle
ilmihali eklemleyen ideolojisi, ne de 1990’lardaki RP-FP tarz1 adil diizen retorigi ile
Kur’ant ve Islam’t yeniden yorumlayan popiilist ideoloji degildir. Avrupa’da
Protestanligin yaptigi, Bat1 kapitalizminin, burjuva diinya goriisiiniin mayasinda yer
alan, din ve kapitalizm sentezinin bir benzerini andiran otantik bir Tiirk burjuva

ideolojisidir.”**

29 Omer Laginer, “DP, ANAP ve Sonunda AKP”, Birikim, Kasim-Aralik 2002, s. 14
210 Tiirkiye’de Siyasal islamcihgin gelisimi ile ilgili ayrintili bir gahisma i¢in bkz. Dogan Duman,
Demokrasi Siirecinde Tiirkiye’de Islamcilik, Dokuz Eyliil Yayinlari, izmir, 1999.
1! Laginer, ss. 11-20
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AKP’yi kuran kadronun o©nde gelen isimlerinden Biilent Aring bir

roportajinda partinin kurulus siireci ile ilgili sunlar1 sdylemektedir:

“Cocuklugumuzdan beri attigimiz ‘Erbakan Basbakan’ slogani
nihayet gercek olmustu. Bir yul icinde iyi de bir ivme yasandi ama disaridan
miidahalelerle hiikiimet istifa ettirildi. O tarihte yasadigimiz olaylar Tiirkiye 'de
vasadigimiz gergegini ¢ok aci bir sekilde oniimiize serdi. Tiirkiye’'de siyasal
iktidarin sadece halk destegiyle ayakta durabilme giiciine sahip olmadigin
gordiik... 28 Subat 'ta iyice tikandigimizi gordiik. Fazilet Partisi magdur olarak
se¢imlere  girmesine  ragmen  iictincii  parti  olabilmisti.  Giderek
ma;jinaléegiyorduk. Uzun tartismalardan sonra Ak Parti’yi kurtulus olarak
kurduk.”

Recep Tayyip Erdogan, partisinin siyasi kimligini muhafazakar demokrat

olarak agiklamistir. Erdogan AKP’yi ... demokratik ve laik hukuk devletini savunan,

laikligi demokrasinin teminati ve toplumsal barigsin temel ilkesi sayan ve

Cumhuriyetin temel nitelikleri etrafinda kalici bir toplumsal mutabakat arayist i¢inde

olan bir parti olarak...” nitelendirmistir.**>
3.7.3.1. AKP’nin Kurumsal Kimligi214

“Tiirkiye sancili bir zaman diliminde biiyiik bir degisim arzusu
yaswyor. Siyaset, ekonomi ve toplumsal yasamdaki ciddi problemler
vatandaslarimizin giindelik hayatint ve gelecegini olumsuz yonde etkiliyor.
Tiirkiye bu sorunlarin iistesinden gelecek, vatandaslarina huzur, giiven ve
refah saglayacak, geleceklerine giivenle bakmalarina onciiliik edecek, dinamik
ve vizyon sahibi bir “siyasi olusum” bekliyor.

Kavramlarin icinin bosaltildigi, degerlerin eskitildigi, soziin
anlamin yitirdigi bu donemde Tiirkiye yeni ve taze bir anlayisa, kararli, oniinii
ve gelecegini gorebilen bir harekete, onurlu bir miicadeleye, ayaklar: yere
basan, yerli ancak ¢agdas bilgilerle donanmis kadrolara, ufuk acici, gergekgi
program ve projelere siddetle ihtiya¢ duymaktadir.

Biitiin bunlari, ekonomik kalkinma hamlesini bagslatacak, gelir
dagilimindaki  bozukluklar:  diizeltecek, yoksullugu ortadan kaldiracak,
kiiskiinliikleri giderecek; birlestirici, kucaklayici, toplumsal barisi temin edici,
kurumlarla yurttaslar arasinda giiven saglayici, yeni ve dinamik bir siyasi
irade gerceklestirebilir.

Tiim renkliligiyle, benzerlikleri ve farkliliklariyla; kisaca essiz
zenginlikleriyle Tiirkiye, kendi icinde, bolgesinde ve tiim diinyada yeniligin,
kalkinmanmn, barisin, huzur ve refahin onciisii olmaya aday bir potansiyele

12 yeni Safak, 23.08. 2007
213 Akdogan, s. 625

24 By baglik Ak Parti Kurum Kimligi Kilavundan (2011) alinarak olusturulmustur. Parti kendini nasil

tanimladigini, birinci el sdylemden anlamak i¢in higbir ek ve diizeltme yapilmamustir.



sahiptir. Yeter ki, siyasi irade ve kararlilik sahibi kadrolar tarafindan
yonetilsin.”

3.7.3.2. AKP’nin Amblemi

Parti’nin amblemi ampuldiir. AK Parti’nin ambleminde ampuliin anlami

sOyle anlatiliyyor: “Ampul; 15181, aydinlig, seffaf yonetimi ifade eder. Yanma, hareketi

’

ve gayreti, etrafindaki yedi 151k hiizmesi, Tiirkiye’nin yedi bolgesini temsil eder.’
Partinin logoda kullandig1 sar1 rengin, 151k ve umutla birlikte canliligi, tevazuyu,
bilgiyi ve bilgeligi simgeledigi belirtiliyor. Siyah; gii¢, otorite ve baglilik; mavi ise

sakinlik ve giiven isareti olarak goriiliiyor.*"

215 http://www.enkisa.net/parti-logolari-ve-anlamlari-nedir-14295.html (11.02.2012)
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DORDUNCU BOLUM

12 HAZIRAN 2011 GENEL SECIMLERI VE SIYASAL REKLAMLAR

12 Haziran 2011 Genel Se¢imleri bir¢ok anlamda ilklerin yasandigi, diger bir
yanda ise; ii¢ genel se¢imde arka arkaya ayni partinin iktidara tagindigi bir se¢im
olarak tarihe geg¢mistir. Bu ¢alisma, se¢im sonucunda mecliste temsil edilmeye hak
kazanan ilk ii¢ partinin, se¢im donemi boyunca yaptigi ‘“siyasal reklam”
faaliyetlerinin orneklerle incelenmesini ve daha 6nceki boliimlerde verilen kuramsal
altyapt ¢ercevesinde bu reklamlarin analizini gergeklestirmeyi amaglamaktadir.
Analizi yapilacak olan siyasal reklam faaliyetleri, basili reklamlar (gazete, dergi),
acikhava reklamlari, televizyon reklamlar1 olacaktir. Ayrica siyasal alanda yeni bir
mecra olmasi nedeniyle, bu partilerin internetteki etkinlikleri online iletisim baslig1
altinda aktarilmaya caligilacaktir.

12 Haziran’daki segimlerde baz1 degisiklikler ve ilkler yasanmistir. Ornegin
milletvekili secilebilme yas1 25’e indirilmis, bu secimlerde Tiirk¢e disindaki dillerde
propaganda yapilmasina izin verilmis ve Kiirtge propaganda yapabilme yolu
acilmistir. Oy sandiklarindaki degisiklik ise; tahta sandiklarin yerini, seffaf olanlarin
almasidir. Siyasi partilerin giinesin batmasiyla birlikte baslayan propaganda yasagi
da degisime ugramis ve batistan sonra iki saat daha propaganda izni verilmistir.
Siyasal iletisim acisindan gerceklesen onemli degisikliklere ise, billboard (agikhava)
reklamlarinin yayin siiresinin 20 giinden 30 giine ¢ikarilmis olmasi, online iletisime,
ozellikle sosyal medyaya partiler tarafindan 6nem verilmesi ve daha once yasak olan
televizyon reklam filmlerinin ¢esitliligi ve profesyonelce kullanimi &rnek olarak
verilebilir.

Siyasal iletisim c¢alismalar1 genis bir eksen etrafinda gerceklesmektedir.
Propaganda, halkla iligkiler ve siyasal reklamcilik bu biitiinii olusturan en 6nemli
araclardir. Hepsinin iizerinde birlestigi nokta ise “ikna” kavramidir. Giiniimiizde kitle
iletisim teknolojilerindeki gelisme, ikna faaliyetlerini daha renkli ve cesitli hale

getirmistir.
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Siyasal reklam kampanyalari, aynen ticari reklamlarda oldugu gibi benzer bir

siirecten gecerek hazirlanir. Oncelikle iletisim ile ¢oziimlenebilecek bir sorun

tanimlanir. Hedef kitle, rakipler, arastirmalarla incelenir ve buradan bir strateji

cikarilir. Reklam kampanyasinin mesajlar

kurgulanir ve sira en Onemli

basamaklardan biri olan reklam aracim1i se¢gme boliimiine gelir. Bu araglarin

birbirlerine gore iistiin ve zayif oldugu yonler vardir. Hangi aracin secildigi,

kampanyanin gidisatt i¢in Oonemli bir karardir. Haberlesme kanallarmin reklam

acisindan iistiin ve zayif yonlerini asagidaki tablodaki gibi 6zetleyebiliriz:

Tablo 1:

Reklam Araci

Ustiinliikler

Zayifliklar

Gazete

Esnek olmasi, zaman
tercini  vermesi, iyi
konumlandirmaya firsat
tanimasi, genis kitlelerce
izlenebilmesi, yiiksek
inandiricilga sahip
olmasi, bolgesel
iicretlendirme

uygulanabilmesi

Reklam kalitesinin baski
kalitesine bagli olmasi,
kisa siirede okunmasi ve
unutulabilmesi, goézden
kacirilmaya agik olmasi,

¢Ope atilabilmesi

Dergi

Heterojen hedef Kitlelere
uygun olmasi, Kkaliteli
baskiya firsat vermesi,
uzun siireli ve kalici
olmasi, uzun siirede
okunmast ve daha sik
goze ¢arpmasi,
giivenilirligi oraninda

imaj olusturmasi

Uzun reklamlarin satin
almay1 zamana yaymasi,
¢cOpe atilabilmesi, yiiksek
maliyetler nedeniyle
istenilen

konumlandirmaya firsat

vermemesi

Radyo

Ayni anda kitlelere hitap
edebilmesi, yerel ya da

Sadece soOzlii olmasi, kisa

sirede  unutulabilmesi,
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0zel hedef kitlesi olan
radyolar araciligiyla
heterojen boliimlere

ulagmasi, diisiik maliyetli

televizyona gore daha az

dikkat ¢ekici olmasi

olmasi

Televizyon Ses, goriintii ve hareketi | Cok yiiksek maliyetli
bir arada sunabilmesi, | olmasi, dilizensiz
duyulara hitap | araliklarla yaymlanmasi,
edebilmesi, yiiksek | kisa siirede
dikkat  olusturabilmesi, | unutulabilmesi, heterojen
oldukca zengin | Kitlelere hitap etme firsati
gorlintiilere firsat | vermemesi
vermesi

Acikhava Esnek olmasi, | Smirli  sayida  olmasi,
tekrarlanabilmesi, belirli | sinirli mesaj ve
bir siire hatirlatict etkiye | gorilintiiye firsat vermesi
sahip  olmasi, diisiik
maliyetli olmas1

Dogrudan posta Kisisel olmasi, esnekligi, | Goreceli olarak yiiksek

aynt kanalda rekabetin

maliyetli olmasi, ¢Ope

olmamasi gitme olasiligimin fazla
olmast
Sar1 sayfalar Oldukga iyi | Yiiksek derecede

konumlandirma  firsat1
vermesi, yiiksek diizeyde
inanilirlig olmasi,
yaygimn kitleye ulagmasi,

diistik maliyetli olmasi

rekabete acgik olmasi,
Satiglara  yansimasinin
zaman almasi, gorsel ve
yaratici unsurlari

kisitlamasi

Internet

Oldukca secici olmasi,

Az gelismis iilkelerde
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etkilesime firsat vermesi, | yeteri kadar
kullaniminin kolay | kullanilmamasi, artan
olmasi ve gittikce | mesajlarin okunmama ve
artmasi, goreceli olarak | ¢6p kutusuna atilma
diistik maliyetli olmasi olasiligimin yiiksek
olmasi, rekabetin hizla

artmasi

Reklam Aracinin Ustiinliik ve Zayifliklari“™®

Kitlelere ulagmadaki basaris1  yiiziinden reklam, siyasal se¢im
kampanyalarinin vazgecilmez unsuru konumundadir. Daha onceki bdliimlerde
aktarildig1 lizere, adaylari, vaatleri, kamuoyuna tanitir ve oy verme davranisinda
olumlu bir motivasyon saglar.

Kampanya iletisiminde en yiiksek biitgenin kullanildigi ve en profesyonel
yardimlar1 gerektiren boliim siliphesiz siyasal reklamlardir. Kampanya, adayin mesaj
stratejisini segmene ileten ara¢ olmasi nedeniyle, kampanya iletisim sorumlulari
tarafindan tam olarak denetlenir. Bu denetim adaylara, kendilerini medyanin
konumlandirdig: gibi degil, kendi planladiklar: gibi konumlandirma firsati sunar.”!’

Bu tezin arastirma cgergevesinde yer almamakla birlikte, siyasi partilerin
kampanya silirecinde reklam haricinde g¢esitli iletisim faaliyetleri igerisinde
olduklarin1 da belirtmek gerekir. Bunlardan baglicalart: Yiizyiize iligkiler kurmak,
telefon ile iletisim, kulaktan kulaga iletisim, basin-yayin araglar ile iletisim ve oy

arttirici gesitli ¢abalardir.
4.1. 12 HAZIRAN 2011 MILLETVEKILiI GENEL SECIMLERI
Bu se¢imle Tiirkiye’yi dort yil boyunca yonetecek olan iktidar ve kadrolar

secilmigtir. Secime 15 siyasal parti, 207 bagimsiz aday katilmigtir. Se¢im Oncesi

caligmalara en hizli baglayan parti siiphesiz ki CHP olmustur. Parti, yeni genel

218 gQevilay Divanoglu, Secim Kampanyalarinda Milletvekili Adaylarmmn ve Partilerin

Kullandiklar1 Pazarlama Karmasi Elemanlar1 Uzerine Bir Cahsma, Yaymlanmamis Doktora
Tezi, Nigde Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2006 s. 110.
27 Uztug, 2004, ss. 315-316
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baskan1 Kemal Kiligdaroglu ile hem kendi tabaninda, hem de {ilke ig¢inde siyasette
canli, enerjik bir imaj degisikligi yasamistir. CHP bu se¢imler 6ncesi ezber bozarak,
partinin daha Once miting yapmadigr illere ziyaretler diizenlemis, Kemal
Kiligdaroglu nigin iktidar olmas1 gerektigini kitlelere anlatmaya c¢alismistir.

AKP sec¢im c¢aligmalarina rakiplerine oranla daha gec baslamustir.”*® Bunun
arkasinda yatan neden, segmenlerin karsisina iddiali bir program ve iilkeyi gelecege
tasityan projelerle ¢ikmak istemis olmasidir. AKP se¢menin karsisina “‘ustalik
donemi” olarak nitelendirdigi bir kampanya ile ¢ikmuistir.

MHP ise se¢im c¢alismalarina ilk baslayan partilerden biridir. Ancak se¢im
oncesi yasadigi “kaset skandallar1” ile se¢cim kampanyasi ciddi sekteye ugramis ve
MHP bir yandan se¢im donemi iletisimini siirdiirmeye ¢alisirken diger bir yandan
kriz yonetimi yapmak zorunda kalmistir.

Siyasi partiler 12 Haziran se¢imlerinde yeni bir mecra olan sosyal medyadan
da yararlanmaya baslamiglardir. Sosyal medyadaki faaliyetlerin se¢imin sonuglarini
ne olglide etkiledigine iligskin bilimsel veriler olmamakla birlikte; sosyal medyada
liderlerin genis bir izleyici kitlesine sahip oldugu bilinmektedir. Yaklasik rakamlara
bakmak gerekirse twitterda;

Recep Tayyip Erdogan’in sayfasi 77 bin kisi tarafindan,
Kemal Kiligdaroglu’nun sayfasi 118 bin kisi tarafindan,

Devlet Bahgeli’nin sayfas1 40 bin kisi tarafindan takip ediliyor.

Facebook daha genis kitleler tarafindan ilgi goriiyor;
Recep Tayyip Erdogan’in sayfasini 1.423.496 kisi,
Kemal Kiligdaroglu’nun sayfasini 1.394.723 kisi,
Devlet Bahgeli’nin sayfasin1 44.940 kisi begenmis.219

Toplamda yaklasik olarak 2 milyon kisinin sosyal medya iizerinden aktif

olarak siyaset ile ilgilendigi, taraftar oldugu ve takip ettigi varsayilabilir. Bu durum,

218 Cengiz Semercioglu, “AKP Reklamlari mi CHP Reklamlari m1”, Hiirriyet Gazetesi, 12 Mayis
2011

219 https://twitter.com/, www.facebook.com. (Kisi sayilart se¢im dncesi 06.Haziran.2011’de
almmugtir.)
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online iletisimin azimsanmayacak bir erisim olanagi sundugunu gostermektedir.

Genel hatlariyla 12 Haziran se¢imlerine boyle bir atmosferde girilmektedir.

4.1.1. AKP’nin Siyasal Reklam Kampanyasi

AKP, secim kampanyasinda ana tema olarak 9 yildir gergeklestirdigi
icraatlar1 anlatmay1 ve yeni projelerini sergilemeyi tercih etmistir. AKP, iktidar
partisi olarak girdigi secimlerde “Yaptiklarimiz, yapacaklarimizin teminatidir.”
slogani ile iktidarda olmanin giiciinii yansitirken, “Hayaldi, ger¢ek oldu.” diyerek
olumlu ve duygusal bir yaklasim tercih etmistir. Kampanyanin en vurucu

sOylemlerinden biri “Hedef 2023 olmustur.
4.1.1.1 Televizyon Reklamlar:

AKP, kuruldugu ilk giinden itibaren iletisim hizmetlerini Erol Olgok’un
sahibi oldugu Arter Ajans’tan almistir. 12 Haziran se¢imleri i¢inde ayni ajans tiim
kampanyayr hazirlamigtir. Parti’nin se¢cim boyunca Ozellikle odaklandigi, ©ne
¢ikardigi mecra yasagin da kalkmis olmasindan faydalanarak,?? televizyon filmleri
olmustur. 10 adet farkli televizyon reklami ¢ekilmistir.

Filmlerin ilk serisi “Hayaldi ger¢ek oldu.” temasin islemekteydi. Filmde
kullanilan kisilerin tiimii, halktan gergek kisiler olarak segilmistir. AKP’nin yaptigi
icraatlarin yogun olarak gosterildigi filmlerde genel baskan Recep Tayyip
Erdogan’in yiizi sadece son karede gosterilirken, ismi ve sesi verilmemistir. Bu
filmlerde “insan odakli” bir siyaset yapildigi mesaji verilirken, ge¢mis iktidarlar
doneminde yapilmayan yollarin, bitirilmeyen projelerin, tiinellerin, saglik
yatirimlariin gosterilmesiyle hem rakiplerine gonderme yapmak hem de iktidarda
olmanin giicii vurgulanmak istenmistir. Televizyon filmleri, diger reklam faaliyetleri

ve kampanyanin biitiiniiyle uyum iginde oldugu goziikmektedir. Huzur ve mutluluk

220 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Bagkan1 (RTUK) Davut Dursun, 12 Haziran’da diizenlenen genel
secimler Oncesinde siyasi partilerin televizyona reklam vermesine izin veren bir diizenleme
yaptiklarini agiklamistir. Yiiksek Se¢im Kurumu (YSK) se¢im donemlerinde bu reklamlarin nasil
yapilacagina dair diizenlemeler yapmustir. Bu karar bazi ¢evrelerce, biitge olanaklar1 daha genis olan
partiler i¢in avantaj saglayacagindan, esitlik ilkesinin gézard: edildigi yoniinde elestiriler almistir.
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anlatilmakta ve bu duygu eglenceli miiziklerle birlestirilmektedir. AKP

k%! olarak ana unsuru

reklamlarinda pozitif mesajlar kurgulanmis, reklamin ¢ekicili
“dramatizasyon” olmustur. Bu unsur ger¢cek yasamdan kesitler sunmak seklinde
gergeklesir. Parti se¢imlere sayili giinler kala “Bir daha” isimli miizikli reklamiyla
biliyliik yanki uyandirmistir. Bu reklam birlik, beraberlik duygusunu islemektedir.
Tiirkiye’den c¢esitli insan profillerinin oldugu klip Youtube’dan yaklasik 700.000
kere izlenmis, sosyal medyada paylasim rekorlar1 kirmistir. Kollektivizm ve
vatanperverlik mesajlar1 olan videoya, CHP genglik kollar1 tarafindan “Tovbe bir
daha” isimli video ile cevap verilmek istenmistir.

Medya Takip Merkezi (MTM) se¢im donemi arastirmalarina gt')re222 (1 Ocak-
9 Haziran arasi reytingi yiiksek 13 televizyon kanalim1 kapsayan bir arastirmadir.)
AKP, 4.444 adet televizyon reklami vererek, ekranlarda 218.017 sn. reklam alan:
kullanmistir. Ayrica MTM’nin takip yaptigt TV kanallarin1 kapsayan aragtirma
sonuglarina gore; aynt donemde AKP, 35 bin 584 habere konu edilirken, 3.005 saat

ekranlarda kalmustir.
4.1.1.2. Basih Reklamlar

Reklam kampanyalarinda en Onemli adimlardan birinin tanitimin
gerceklesecegi mecrayr se¢gmek oldugu daha dncede belirtilmistir. Basili reklamlar
hedef kitleyle yazi, fotograf, grafik vb. gorsel araglarla ulagsma yoludur. AKP, se¢im
kampanyast doneminde 14 Mayis 2011°den, 11 Haziran 2011°e kadar 32 farkli basin
ilan1 ile hergiin ulusal gazetelerde yer almistir. Kampanyanin ii¢ asamali ilerleyisi
basin ilanlarinda da gdze carpmaktadir. i1k ilanlar icraatlardan bahsetmekte ve iktidar
olarak gecirilen 9 yi1l boyunca bitirilen projelerden, 6zellikle saglik ve ulasgimdaki
yatirimlardan sézedilmektedir. Tkinci dénem ise “Istikrar siirsiin, Tiirkiye biiyiisiin”
slogan1 ile 6ne ¢ikmaktadir. Marka sehirler yaratma planlari, her il i¢in {iretilen

projeler ve sosyal hayat i¢in planlanan ileri demokrasi kavraminin tanitimi

22! Reklam cekicilikleri ile ilgili genis bilgi i¢in bkz. Miige Elden, Ugur Bakir, Reklam Cekicilikleri

— Cinsellik, Mizah, Korku, Iletisim Yayncilik, Istanbul, 2010.
222 http://www.medyatakip.com/medyaarastirmalari.php Tiirkiye’de faaliyet gosteren, reklamin
istatistiklerini toplayan kuruluslardan biri MTM yani medya takip merkezi olmaktadir. Bu merkez,
hangi firma, hangi reklam mecrasini kullanarak, reklam yatirimi yaptigimi 6lgmektedir. Biitiin bu
6lgtimler, reklam sektoriiniin gelisimini, biiylime hizini, i¢inde faaliyet gdsteren kuruluslarin, hem
maliyet agisindan hem de yapisal agisindan geldikleri noktalari vermektedir.(12.02.2012)
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yapilmaktadir. Son donem ilanlarda ise, televizyon ve sosyal medyada ses getiren
“Bir daha” sarkisinin sozleri verilmis, “Biz birlikte Tiirkiye'yiz” slogani
kullanilmustir.

AKP, ilanlarinda sadelik 6n plana ¢ikmaktadir. Gorsellerin tiimiinde sadece
genel baskan Recep Tayyip Erdogan kravatsiz, spor bir goriintiiyle yer almaktadir.
Erdogan disinda bagka higbir adayin gorseli ulusal reklamlarda kullanilmamustir.
Yine ayni gorsellerde, se¢gmeni temsil eden bir el, oy pusulasinda miihiirii AKP i¢in
EVET olarak basmaktadir. Metinler incelendiginde Martin Luther King’in tinlii “Bir
riiyam var...” konugmasina 0ykiinen “Bir Tiirkiye hayal ediyorum...” sdylemi dikkat
cekicidir.

Fotograf 7 ve 8:

TURKIYE HAZIR R —
HEDEF 2023 BiZ BiRLIKTE

s | TURKIYEYIZ

Bir Tirklye hayal ediyorum, Bi
yeni bir anayasa le ileri demokrasiye bir
kavusmus. ha

Bir Tlrklys haya! ediyorum. Bir Tarkive hayal edivorum, —
bu gdkkub! boton e Ilef iletisim Ayni yoldan gegmisiz biz
s .
Bir Trkiye hayal ediyorus Sknpolierine SRS Ayni sudan igmisiz biz
mileti devietinden razs, vatandaglan mutiu, Bir Tarkive hayal ediyorum, i i
mireffen ve 8zqUr. GAP, DAP ve KOP projelerini tamamiamis. Yazimiz bir, kisimiz bir
Tiekiys hayel e dunyanin tanm Gssi haline gelmis. Ayni dagin yeliyiz biz!
Bir © hayal ediyorum,
bUt0n farkhikdars, bitn Akirferl, Bir Tarkive hayal ediyor
B e acovies M) e g marka sehiriert kiresel rekabette en dne gegis. Sarkilar bir, tirkiler bir
ir Tarkiye hayal ediyorum, Hep beraber soyleriz biz
Bif Tuckive hoval actyorum, dnyamn ider Gikelerinden birl olmus. ;
I R REah O D, Halaylar bir, horonlar bir
umhuriyetimizin 100. yilina iste bbyle bir Ayni sazin teliyiz biz!
Bir Tarkiye hayal ediyorum, otre e hcmmitlberol Siyarmm
e Basariimayacak hedef yoktur.
Bir Tarkive hayal ediyorum hedefterimiz orsak olsun: Inanatsm; birilkte Géndller bir, dualar bir
kigi bas) gefiri 25 bin dolara ydkselmis. caligahim, mifletimiz uunnn. Bir Allah"in kuluyuz biz
ir Tarkiye hayal ediyorum, Gelecegin Turkiye'si igin yeni Has bahgemiz yurdumuzdur
Inacats yida 500 mityar Golan asmis. hayallerimizi de gercege ddndstirmeye Ayni bagin giliiyiz biz!
i Tarkive hayal edivorum,
S N Do MIRSE e Haydi bir daha, bir daha, bir daha

Hep beraber sdyleyelim
Vur su davula bir daha, bir daha
Hem cosup hem sdyleyelim!

TURKIYE HAZIR
HEDEF 2023!

AKP 2011 Basin Ham223

Acikhava ilanlari iki farkli tasarim ile yapilmustir. ik tasarim icraatlar ile
ilgili kisa bir ciimle ve genel baskanin fotografi ile olanlardir. ikinci tasarim da ise,
halktan bir kisi ile genel bagkanin fotografi bulunurken, kisi icraatlarla ilgili bir

memnuniyetini dile getirmektedir.

223 http://www.akparti.org.tr/site/fotogaleriler/gazete-ilanlari/ (23.04.2012)
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Fotograf 9:
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AKP 2011 Acikhava ilan1 172
Fotograf 10:
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AKP 2011 Agikhava ilani 2

AKP se¢im donemi boyunca 37 farkli agikhava ilan1 kullanmistir.
Soylemlerdeki projeler kamuoyunda merak uyandirmis ve basinda siklikla giindeme
gelmistir. Bu unsurun yanisira kullanilan teknik de taniklik olmustur. Gergek
hayattan siradan yiizler mutluluklarin1 dile getirmektedirler. Béylece se¢gmenin o
yiizlerle 6zdeslik kurmas1 amaglanmaktadir.

AKP, reklam amagli yayinlarinin yanisira, gazete ve dergilerde toplam 98 bin

772 habere konu edilmistir. AKP’nin arastirma siiresince basina en ¢ok yansima

224 http:/lwww.akparti.org.tr/site/fotogaleriler/icraatlar/ ( 23.04.2012)
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sagladig konu baslig1 “Cilgin Proje” olmustur. Parti, se¢im hazirliklari, milletvekili
adaylarmin belirlenmesi Misir ve Libya’daki olaylara iligkin gériismeler, Torba yasa

tasaristyla da basinin ilgisini toplamlstlr.225

4.1.1.3. Online fletisim

AKP’nin 12 Haziran sec¢imleri i¢in online iletisimden olduk¢a yararlandigi
gorilmektedir. AKP’nin Oncelikle web sayfasin1 yeniden diizenledigi dikkat
cekmektedir. Resmi site olan “www.akparti.org.tr” videolar, miting fotograflari,
arsiv ve dokiiman boliimlerinin yanisira giincel ve islevsel tasarimi ile goz
doldurmaktadir. Su siralar 10. kurulus yilin1 kutlamakta olan parti, web sayfasin
“Milletin partisi, birligin adresi” ve “Hersey Tiirkiye icin” temalar1 {izerine
kurmugtur.  Sitede se¢menlerin  bolgelerinden  kimlerin aday  oldugunu,
0zgecmislerini, “Ak adaylar” adindaki linkten ulagmasi miimkiin kilinmigtir. Ayrica
bagis yapmak isyetenler i¢in kredi karti ile Parti’ye bagis yapmalarini olanakli kilan
bir sistem de resmi web sayfasinda yer almstir.

Resmi web sayfalarinin sosyal aglarla entegre ¢aligmasi saglanmis, ancak
sosyal medya tizerinden yiiriitiilen biitiinciil bir kampanyalarinin oldugunu s6ylemek
pek miimkiin degildir. Sitede daha ¢ok yapilan yiizyiize iletisim (miting goriintiileri)
caligmalart paylagilmig, ya da reklam ajanslar1 tarafindan hazirlanan videolar
yayinlanmistir. Sosyal aglar ile ilgili en etkin ¢alisan grup il genglik kollar1 olmustur.
Ozellikle Istanbul grubu bu alanda ©zel olarak organize olmus -ekiplerden
olusmaktadir. Yaptiklar1 caligmalara bakildiginda, twitter {izerinden kose yazarlari,
biirokratlar, milletvekillerini takip etmisler ve aninda tweetler atarak kitlelerine
duyurum yapmislardir. Facebook grubu video, fotograf paylasmis ve yorumlari
yonetmistir. Aralarinda kimin daha ¢ok fan toplayacag: ile ilgili ¢ekismeli yariglar
diizenleyerek se¢cim boyunca sayfalari aktif ve gilincel tutmaya g¢alismislardir. Bu
goniillii grubunun yaptiklar diginda sosyal aglarda AKP’nin iki ¢aligmasi carpici
olmustur. Birincisi, “slogan benim” isimli slogan yarigmasi. Bu yarisma AKP’nin
secimlerde kullanacagi slogani belirlemek i¢in diizenlenmistir. Burada partinin, geng

se¢men Kkitlesiyle interaktif bir iletisim igerisine girmeye c¢alistigi goriilmektedir.

225 http://www.medyatakip.com/medyaarastirmalari.php (12.02.2012)
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Ikinci yarisma ise blog yarismasidir. Ekonomi konulu bloglar yarismistir. Boylelikle
genglerin fikirlerine deger verildigi imaji yaratilmaya ¢alisilmistir.

Online tarafta genel baskan, diger mecralarda oldugu gibi 6n planda degildir.
Se¢menlerle birebir iletisim saglanabilecek bu platformun AKP tarafindan islevsel
olarak kullanildigin1 s6ylemek olduk¢a zordur. Hatta Recep Tayyip Erdogan’in yer

yer mitinglerde sosyal aglar1 elestirmesi ilging noktalardan biridir.

4.1.2. CHP’nin Siyasal Reklam Kampanyasi

CHP siyasal iletisim kampanyasina ilk baslayan parti olmustur. Kemal
Kiligdaroglu'nun genel bagkanlik koltuguna oturmasiyla baglayan dinamik siireg
kampanya doneminde oldukca ylikselise gegmistir. Parti’nin kampanya stratejisi
“Herkes i¢in CHP” ve “Tiirkiye rahat bir nefes alacak” sloganlariyla belirlenmistir.
Subat ayinda baslatilan kampanyada “Yeni CHP” tanitimi projeler anlatilarak

yapilmaya gayret edilmistir. Parti secim kampanyasinit Grey Ajans’a emanet etmistir.

4.1.2.1. Televizyon Reklamlari

Se¢im doneminde CHP videolar1 genel baskan Kemal Kiligdaroglu’nun kendi
sesiyle gercgeklestirildi. Kampanyanin ilk dénem filmleri, segmenin sandiga davet
edildigi “Oyunu kullan giiciinii géster” sloganli filmler olmustur. Gergek hayattan
kisiler sikintilarin1 dile getirerek, sandiga gidip oyunu kullanacagini sdylemektedir.
Baskan Kemal Kiligdaroglu Tiirk siyasi hayatinda alisilagelmis “lider” kavramindan
oldukga farkl bir kisilik yapist sergilemektedir. Bu goriiniimii ile kimi zaman Biilent
Ecevit’e benzetilmektedir. Kampanyanin iletisimindeki ses olarak kendi sesini
kullanmas1 ve duygusal mesajlar vermesi, partinin halka biraz daha yaklasma ¢abasi
olarak yorumlanabilir. Bu ¢aba ikinci kusak reklam filmlerinde “Dertlere derman
CHP”, “CHP varsa herkes i¢in var” soOylemleri ile duygu yiiklii bir anlatimda
kendini gostermistir. Kampanya 08 Mart 2011 tarihinde televizyona verilen ilk
reklam filmi ile baslamistir. Ayrica parti 81 ilde se¢cim gezisi yapmis ve
reklamlarindaki vaatleri ylizyiize iletisim ile de desteklemistir. Filmlerde ilgi ¢ceken

diger bir nokta da, partinin daha 6nceki secim dénemlerinde yaptigi iletisimden ¢ok
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daha farkli bir yol benimsenmis olmasidir. Laiklik, Atatiirk¢iiliik gibi soyut
kavramlardan kag¢milmis, issizlere, emeklilere yonelik vaatler arttirilmigtir. Aile
sigortasi gibi onemle {izerinde durduklar1 proje hem gorsel hem de yazili mecralarda
anlatilmistir. Kampanya filmlerinin kahramani olan Kemal Kiligdaroglu i¢in sadece
onu tanitan bir film yapilmigtir. Buradaki strateji Kemal Kiligdaroglu adint marka
haline getirmek olmustur. Bu amagla hazirlanan reklam filmi “Temiz bir yiirek”
isimli filmdir. Kiligdaroglu filmde kendini séyle tanitmaktadir:

“Babam bana derdi ki: Yeterki sen dogru dur egri kendini belli
eder, onlar esip giirlesin, kaya durur yel gider, zulme boyun egmem ben, yalan
nedir bilmem ben, hor degil hos gormeyi, insamimdan gordiim ben, zorlukla
bas etmeye, celikten bilek gerek, giicle gozii donmeyen, temiz bir yiirek gerek. "

Bu reklam filminde, fonda ¢alinan saz ile CHP’nin kentlerden c¢ikip
Anadolu’ya dogru giden ¢izgisini ifade etmektedir. ikinci dikkat ¢eken film ise,
Kiligdaroglu’nun sesinden CHP manifestosudur:

“Ben Kemal Kiligdaroglu,

Ben sagci-solcu diye ayirmam.

Ben dogulu-batili, giineyli-kuzeyli diye ayirmam.

Ben zengin-fakir, kadin-erkek, ¢ifici-memur diye ayirmam.

Kokenine bakmam; tercihine aldirmam.

Ben insanlari CHP'li-AKP'li diye de ayirmam. Benim i¢in yandas
yvok; sadece ve sadece vatandas var. Ve istisnasiz her vatandas bu iilkenin
zenginliginden hak ettigi payr almali. Her vatandas rahat bir nefes almall...
Iste ben buna inanirim. CHP varsa, herkes i¢in var!”

Bu video ile birlikte se¢cim sdylemleri baglamistir ve CHP en ¢ok reklam

veren parti olarak, 6.024 adet reklam vermis ve ekranlarda 152.294 sn. yer almistir.
Ayni1 arastirma partinin, 56.260 habere konu olarak ekranlarda 3.627 sn. goriildiiglinii

gt')s'[ermektedir.226
4.1.2.2. Basilh Reklamlar
CHP basin ilanlarinda halktan kisileri gostererek, Tv reklamlarina benzer bir

strateji izlemistir. “Herkes igcin CHP” slogani imza olarak sag alt koselerde

kullanilirken, “Rahat bir nefes” sdylemi yazili caligmalarda 6n plana ¢ikarilmistir.

226 http://www.medyatakip.com/medyaarastirmalari.php (12.02.2012)
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CHP’nin gorsellerindeki insanlar, AKP reklamlarinin aksine asik yiizliidiirler. Parti o
kisiye yonelik vaadini gorsele koymustur. Bu ilanlarda izlenilen teknik, se¢menin

empati kurarak gorseldeki kisinin yerinde kendini diisiinmesidir.

Fotograf 11 ve 12:

Aile Sigortas: ile intibak yasasi
her cocuk okuyacak. cikacak.
Aileler Emekliler

rahat bir rahat bir
nefes aiacak. nefes aacax.

@g

—

CHP.org.tr CHP.org.tr

CHP 2011 Basm ilan1?%’

Basin ilanlarinda irdelenen bir diger sosyal konu ise, se¢im donemi boyunca
gindemde olan telefon dinlemeleri ve basma yonelik davalar ile ilgili olan

gorselledir.

227 http://www.chp.org.tr/?page_id=745 (23.04.2012)
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Fotograf 13 ve 14:

-TURKIYEBEG MIitYON | ppcINA 1200 DAVA

RISIINAE L OV ACILRY, 3700 Si
DINEENIYOR | 5 SHAPATILDI

©7 . Basindan

2

Milletin Basini
telefonunu susturdular
degil, derdini ama halki
dinleyecegiz!  Susturamaziar!

Herkes igin Herkes icin
CHP = ;

CHP 2011 Basm ilan1?%®

Acikhava ilanlarinda partinin gorselleri yine Kemal Kiligdaroglu’nun
fotografi olmustur. Baskan kendinden emin, gelece§e dogru bakmaktadir.
Se¢menlere verdigi sozler, ilanlarda yazar. Bu s6zlerin altyapilarini projelendirmis ve
brosiirlerle vaatleri nasil gergeklestirecegini ayrintili bir sekilde anlatmistir.
Cumbhuriyet Halk Partisi lideri Kiligdaroglu, genel baskan olarak katildig: ilk parti
kurultayinda Tiirk ulusuna 41 tane s6z vermistir. Bu soézler ayrintilandirilmig
halleriyle “Ogrenci, Kadm, Ciftci, Emekli, Bilgi Toplumu, Sosyal Devlet, Cevre,
Engelli, Calisan, Esnaf ve Genglik” basliklar1 ile CHP'nin web sitesine de

konulmustur.??

228 http://www.chp.org.tr/?page_id=745 (23.04.2012)
229 «Kihgdaroglu’ndan Tiirkiye’ye 41 S6z”, Radikal Gazetesi, 18.12.2010
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Fotograf 15:

Aile Sigortasi ile
her yoksul aileye

ayda en az
600 lira

- Herkes i¢in

CHE,...

= :
'\t\‘i‘/' (HPorg.tr

A

CHP 2011 Acikhava ilani 1%
Fotograf 16:

,9 lira olacak.

nefes
alacak.

HPorgtr

CHP 2011 Agikhava flan1 2
Mitinglerle medya tarafindan an be an izlenen CHP, OSYM’deki sifre

skandali siireglerine? yonelik elestirileriyle de giindemden diismemistir. Erdogan’in
cilgin projesi hakkindaki ¢arpict yorumlariyla da adindan s6z ettiren parti, basinda

toplam 76 bin 387 habere konu edilmistir.

230 http://www.chp.org.tr/?page_id=745 ( 23.04.2012)

212010 yilinda OSYM’nin yaptig1 bir merkezi sinavda kopya olay1 yasanmis ve sinav iptal edilmistir.
2011 Yiiksek Ogrenime Gegis sinavinda ise, sinav sonrasi basma verilen master kitapgik, basit
sifreleme teknigi ile sorular1 bile okumadan tiim sinavi yapabilme imkan: tagimaktadir. Bu durumun
kisa siirede anlasilmas tizerine, yetkililer boyle bir sifreleme olmadigini, sadece basina verilen kopya
icin bdyle bir durumun gegerli oldugunu sdylemislerdir. Ancak bu agiklama ne sinava girenleri, ne de
kamuoyunu tatmin etmemistir.
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4.1.2.3. Online Tletisim

CHP online platformda en basarili kampanyay1 yiiriiten parti olmustur. Bu
mecrada da Kemal Kiligdaroglu markasi 6n plana ¢ikarilmistir. Bicimsel ve igeriksel
olarak sosyal medya geleneksel medyadan farkli bir dil kullanmaktadir, sosyal
medya platformlarinda girisilen faaliyetler herkes i¢cindir. CHP bu yap1 igerisinde
dogru adimlar atarak, taraftarlariyla daha yakin ve samimi bir ortam yakalamistir.
CHP’nin neredeyse her bir kurumu i¢in farkli sayfalar agilmis, adaylar kendilerini
aktif etmis, web sayfalar1 yenilenmistir.

Facebook’taki Kemal Kiligdaroglu sayfasi, siyasi bir forum seklinde
olusturulmustur. Kurumsal kimlikten bagimsiz bir goriinimde olmast sosyal
medyada rakiplerine gore biiyiik bir avantaj saglamistir. Giinliik ortalama 250 binin
tizerinde kullanicinin aktif olarak yer aldigi sayfanin diginda Cumhuriyet Halk
Partisi’nin ve Halkla {liskiler Birimi’nin kurumsal Facebook sayfalar1 da
bulunmaktadir. Bunlarin yani sira se¢im kampanyasi siiresince CHP tarafindan
devreye sokulan “Bir Islik da Sen Cal” ve “Seffaf Sayfa” adli siteler oldukga ses
getiren sosyal medya uygulamalari olarak gliindemde yer almistir.

Yeni CHP, kampanya stratejisinde gengleri 6n plana almistir. Parti’nin 6nceki
secimlerde ulagsmakta giicliik ¢cektigi bilinen bu kitleyi 6nemsemesi, onlarla ayni dili
konusup, onlarin oldugu yerde olmaya ¢aligsmasi Tiirk siyasal hayatinda 6nemli bir
adimdir. Kemal Kiligdaroglu verdigi bir roportajda sosyal medyaya ¢ok fazla 6nem

verdigini, paylagimlarin1 ¢ogunlukla kendi yazdigini dile getirmistir.

Ayrica ayni1 roportajda:

“Sosyal medya kullanicilari, demokratik ¢agdas Tiirkiye nin
internette bir modelini olusturuyor, seg¢im oncesi sosyal medyada yapilan
anketlerde CHP ’nin giicii ortada, sosyal medya goniilliilerimizden istegimiz,
paylasimlary ile bizi desteklemeleri, elestiri ve ovgiileri ile sosyal medya
miicadelemizde yammizda yer almalari, ozgiirliiklerin oniinii ac¢an, aydin
Tiirkiye 'nin sanal alemdeki koruyucular olmalart.®*” demistir.

%2 Deniz Boz, http://www.sosyalmedyahaber.com/chp-genel-baskani-kemal-kilicdaroglu-ile-sosyal-
medya-roportaji/ ( 30.07.2011)
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4.1.3. MHP’nin Siyasal Reklam Kampanyasi

MHP sec¢im calismalarina ilk baslayan partilerden biridir. “Ses ver Tiirkiye”
partinin kampanyasinin slogant ve temasidir. Partinin se¢im barajin1 gegip
gecemeyecegi konusu tartisilan bir konu olmustur. Genel Baskan Devlet Bahgeli bu
tartismalar1 dikkate almis ve MHP, 28 Ocak’ta se¢im beyannamesini yayinlayarak
iktidar hedeflerini rakiplerinden 6nce acgiklamistir. Se¢im donemi yasanan ileti
bombardimani goz oniine alindiginda, mesajlarini rakiplerden 6nce vermek dogru bir
stratejidir. Parti, tilkenin ekonomik ve sosyal sorunlarini ¢ézmek adina “2023’e

Dogru Yiikselen Tiirkiye Sozlesmesi 100 S6z” isimli bir ¢aligma hazirlamistir.

4.1.3.1. Televizyon Reklamlar:

MHP’nin kampanyaya basladigi televizyon reklamlarinin séylemi “7Temiz
toplum, temiz siyaset, temiz yonetim” Ve “Karar ami’dir. Genel bagkan Devlet
Bahgeli’nin se¢gmenlerle biraraya geldigi miting goriintiileri, esnaf ziyaretleri gibi
goriintiilerden kolaj yapilarak hazirlanmis ti¢ filmin yanisira, partinin seg¢im
beyannamesine ek olarak hazirlamis oldugu “/00 séz”in anlatildigi filmler
gosterilmeye baglamistir.

“Ilk oyum MHP ye” filminde ilk kez oy kullanacak bir geng, OSYM kaynakli
sifre sikintilari, terdr olaylari, issizlik gibi kaygilarini dile getirmektedir. 12 Haziran
karar anidir ve bu durumun bilincinde oldugunu séyler. “Geng issiz” isimli filmde
ayni sekilde kaygilar1 olan, iiniversite mezunu bir issizin sozlerine yer verilmistir.
Reklam filmlerinin sonunda, Milliyet¢ci Hareket s6z veriyor denilerek, hazirlanan
programdan bahsedilmektedir. Bu filmlerde ne AKP filmleri gibi bilissel mesajlar ne
de CHP filmlerinde oldugu gibi duygusal mesajlar agirhikta degildir. Ancak
reklamlarin akilda kaliciligt ¢ok fazla degildir. Ne miizik, ne goriinti ne de
sOylemlerle diger mesajlardan ayrisan bir yapiya kavusamamastir.

Diger partilerden farkli olarak MHP kanadinda parti kadrolarindan isimlerin
reklam filmleri cekilmistir. Ornegin “Izmir’in cesur sesi Oktay Vural”’m hem
igsizlikle ilgili, hem sifre skandallar1 ile ilgili olan reklam filmleri kayda deger

sOylemler icermektedir. “Kaset skandallari” ile 2010 yilindan itibaren parti igi
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karigikliklar, istifalar yasayan MHP, elinde kalan temiz ve giivenilir kadrolarini
tanitma pesinde olmustur. Ayrica reklam filmlerinde genel olarak ilkesel mesajlar
vererek, daha soyut bir platformda kalmistir.

MTM’nin aragtirmasima®> gore rakipleri kadar siklikla olmasa da MHP
televizyonda 1.065 adet reklam spotuyla yer almis ve ekranlarda 22.429 sn.
goriintirliik saglamistir. Reklam satin alimlar1 haricinde, se¢cim Oncesinde Genel
Baskan Yardimcilar1 Recai Yildirim ve Metin Cobanoglu’nun skandal kasetlerinin
ortaya ¢ikmasi ve ardindan 10 kisinin istifa etmesiyle parti giindeme oturmus ve

televizyonda 23 bin 997 habere konu olarak 1.751 sn. yer doldurmustur.

4.1.3.2. Basin Reklamlar

Partinin basin reklamlar1 sayica az olmasinin yanisira, igerik bakimindan
olduk¢a zayiftir. Sosyal dokuya uzak kalmis ve kentli orta sinifi atlamistir.
“Yoksulluk, helal kart, hilal kart” sloganlar1 artik etkileyiciligini yitirmis,
se¢menlerin dikkate almadigi soylemlerdir. Biiyiiksehirliler ve orta siif, partinin
kemik kadrosunu olustururken, se¢im calismalarinda bu kitleye dikkat edilmedigi
One ¢ikmaktadir.

En biiylik rakibi olan iktidar partisi “hizli tren, tlip gegit, teknolojik

b

ilerleme...” gibi konulara deginirken, yasamsal gelismelerin oOtesinde, iistelik
inandiriciligr oldukga zayif olan “temiz siyaset” sOylemi bu se¢imlerde MHP’nin
propaganda faaliyetlerinin zayifligini, alg1 yaratma adina 1yi tasarlanmamis oldugunu
gostermektedir. Partinin kampanya boyunca kullandig1 tiim gorseller genel baskan
Devlet Bahgeli’nin sag taraftaki goriintiisi ve solunda verilen mesaj ile
tasarlanmistir. Ancak bu sade tasarim, yaninda baska higbir alternatif barindirmadig

icin, 1ilgi c¢ekmekten ¢ok uzaktir. Tekdiize, de§isime karst direnen bir imaj

cizilmektedir.

233 http://www.medyatakip.com/medyaarastirmalari.php (12.02.2012)
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Fotograf 17:

MILLIYETCI
HAREKETIN sSOzU

HILAL KARTLA
13 MILYON YOKSUL
DUZENLIi GELIRE
KAVUSACAK

SES VER TURKIYE

SCMHP

MILLIYETGI HAREKET PARTISI

MHP 2011 Secim Gorseli 12°*

Fotograf 18:

MILLIYETGI
HAREKETIN SOzU

TEMiZ YONETIM
TEMiZ TOPLUM
TEMiZ SIYASET

SES VER TURKIYE

MHP 2011 Secim Gorseli 2

SCMHP

MILLIYETGI HAREKET PARTISI

Kitle iletisim araglari iizerinden yapilan arastirmada MHP, basili reklam

harcamalarinin yani sira, basinda 34 bin 564 kere haber olmustur. Parti haber olma

sayist olarak tgilincii sirada yer almaktadir. Yiizyiize iletisim MHP’nin en 6nem

verdigi

tekniklerden biridir.

Parti

orgiitlenmeleri

igindeki

Ulkiicii

Alperenler, Kadin Kollar1 se¢im siirecinde aktif gorevler almislardir.

Genglik,

234 http://www.mhp.org.tr/usr_img/_mhp2007/kitaplar/Secim_2011_Tasarim.pdf (02.08.2011)
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4.1.3.3. Online Tletisim

MHP 12 Haziran se¢imlerinde stratejik bir internet kampanyasi
yiirtitmemistir. Parti’nin web sayfasi diizenlenmis, il baskanliklar1 ve milletvekiller
icin ayr1 sayfalar hazirlanmigtir. Online platformda en dikkat ¢ekici hamle 2010
Referandumu siirecinde kurulan www.alpturk.tv kanalidir. Sitede "Oguzata
[Ikdgretim Okullar1 Egitim Kona@ Projesi”, "Anadolu'da MHP Riizgar", "Bizim
Cocuklar" vb. bir¢ok video bulunmaktadir. Ayrica miting goriintiileri, geziler ve
partinin se¢im reklamlari site lizerinden izlenebilmektedir.

Sosyal aglarda genglik oOrgiitlerinin g¢aligmalarina rastlamak mimkiindiir.
Kampanya ile ayni adi tasiyan “Ses ver Tiirkiye” sayfasinda en ¢ok yayinlanan
konular arasinda Alparslan Tiirkes’in sozleri, terér olaylari, sehit cenazeleri gibi
politik konular yer alirken, partililer kendi hazirladiklari videolar, miizik klipleri de
olduk¢a fazla bulunmaktadir. Tiirkiye’deki milliyetgi hareketin  varolus
ideolojisinden gelen, efsaneci, hikayeci anlatim sosyal aglardaki paylasimlarinda da
goriilmektedir.

Secim siirecince partinin avantaja dOniistirmeyi basardigi konu ise
“piiskevit” meselesi olmustur. Devlet Bahgeli, Yozgat mitinginde hiikiimeti
elestirirken ¢cocuklardan 6rnek vermistir.

Konusmasinda:

"Evinizde ¢ocuklar televizyonun karsisina dizilmis oturuyorlar
karsimizda  reklamlara ¢ikan ¢ocuklarin  elinde ¢iklotalar piiskevitler
birbirlerine ikram ediyorlar, birbirleriyle yiyiyolar sakalasiyor. O ¢ocuk
aklindan geciriyor benimde bir ¢ikolatam olsa bir piiskevitiim olsa anne bana
neden almiyorsunuz neden bizde yok diyor”235 demistir.

Bu video kisa siire igerisinde internette tiklanma rekorlar1 kirmis, videonun
cesitli miizik tiirlerinden versiyonlari yapilmistir. Devlet Bahgeli bu durum
karsisinda pozitif bir tutum sergileyerek mitinglerinde biskiivi ve lokum dagitmis ve

konuyu partinin lehine kullanmay1 bilmistir.

%% piskevit videosunun tam hali i¢in bkz. http://www.youtube.com/watch?v=FIfH _L6jYWQ
(18.08.2011)

Ayrica Devlet Bahgeli bu konuyla ilgili kendisine soru soran bir gazeteciye, “Biz biskiivi demesini de
biliriz, piiskevit demesini de. Allah bize sehide kelle dedirtmesin.” demistir. Bahgeli’nin bu s6zii
partililer tarafindan pankart yapilarak mitinglerde agilmustir.
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4.2. 12 HAZIRAN 2011 SECIM SONUCLARI

Secim tiilkedeki kayith segmenlerin %87,1’inin katilimi ile gergceklesmistir.

Tablo 2:

TURKIYE GENELINDE Oy Vekil
. . . Oy Sayis1
PARTILERIN OY DAGILIMI oran Sayisi

AK PARTI - Adalet ve Kalkinma

1. Q o 49,95| 21.466.356 327
Partisi

2. ;,é_,;; CHP - Cumhuriyet Halk Partisi 25,94| 11.147.736 135

3. MHP - Milliyetci Hareket Partisi 12,98| 5.575.993 53

12 Haziran 2011 Genel Secimi Sonuglari®>®

Ayrica bagimsiz adaylardan 35’1 bu se¢imlerde meclis vizesi almistir. Bu
secimler sonucunda AKP iiciincii kez ve oylarini arttirarak, segimden zaferle ayrilan
taraf olmustur. Tiirk siyasi tarihinde bu tablo ilk kez yasanmigtir. Tiirkiye nin 6nde
gelen gazeteleri?®’ 13 Haziran 2011 giinii secim sonuglarint su mangetlerle
duyurmustur:

1. Zaman Gazetesi:

“Yiizde elli oyla istikrara biiyiik destek”™

2. Hiirriyet Gazetesi:

“Yine Erdogan”

3. Posta Gazetesi:

“Ak Parti ezdi gegti”

4. Cumhuriyet Gazetesi:

“Uciincti AKP dénemi”

2% 22 Haziran 2011 tarih ve 1070 sayil YSK Karari, 23 Haziran 2011 tarih ve 27973 sayili Resmi
Gazete.
27 Yaysat tiraj raporlarma gore, secim dénemi boyunca satis rakamu en yiiksek ilk on gazete
belirlenmistir. Haftalik tiraj raporlari icin bkz.
http://www.medyaline.com/haber_detay.asp?haberlD=13382 (15.03.2012)
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5. Milliyet Gazetesi:

“Menderes’in rekorunu kirdi”

6. Sozcli Gazetesi

“Padisah Tayyip’in ii¢iincii donemi”

7. Vatan Gazetesi

“Tarihe gegti”

8. Aksam Gazetesi

“Turuncu devrim”

9. Habertiirk Gazetesi

“Tiirkiye onu seviyor”

10. Radikal Gazetesi

“Sandigin ustasi”

Sec¢imler boyunca basarili siyasal kampanyalar yiritilmistir. Siyasal
iletisim hala se¢im doneminde yapilan, donemsel ¢alismalar gibi ele alinmis olsa da,
reklam ajanslar1 partilerin ideolojilerini, se¢im stratejileri ve toplumun degerleri ile
harmanlayarak 06zgiin bir dil yakalamaya ¢aligmislardir. Siyasal iletisim
kampanyalar1 partilerin neyi, nasil soyledigi tizerinden degerlendirilebilir. Bu agidan
baktigimizda televizyon reklamlar1 ve sosyal medya uygulamalar1 gibi iki yeni arac,
partilerin mesajlarin1 se¢cmenlere iletmede nasil bir yol izledigini anlamak ig¢in
incelenmeye degerdir.

Televizyon reklamlarinin hem iiretiminin, hem de yayinlanma maliyetlerinin
yiiksek oldugu bilinen bir gergektir. Biitgesi genis olan partiler, bu firsattan daha iyi
yararlanma olanagi bulmuslardir. Bu durumun aksine, siyasal platformun yeni
kazanimi olan sosyal medya, maliyet yoniinden olduk¢a diisiikk olmakla birlikte,
erisim yoniinden oldukga yiiksek sayilara ¢ikmaktadir. Ancak bu yeni enstriimanin
ne kadar degerlendirildigi tartismaya aciktir. Partiler ve kampanya planlayicilar
sosyal medyada var olmanin degil, kurallarin1 ve isleyisinin tarzin1 anlayarak, sosyal
medyada gOriinlir olmanin 6nemli oldugunu bu se¢imlerde tam olarak
kavrayamamislardir. Bir baska yenilik ise, e-posta, sms ve sabit telefonlar {izerinden
segmene ulasilmaya calisilmasi olmustur. Ancak geleneksel yontemler en siklikla

basvurulan kampanya aracglari olarak one ¢ikmustir.
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Tiirkiyeyi dort yil boyunca yonetecek iktidar AKP olmustur. Bu se¢imlerin
sonrasinda tiim partilerin bekledigi, kendilerini hazirladig1 anayasal degisiklik, yeni
bir yonetim sistemine gecis olacaginin sinyallerini vermektedir. Tiim partiler yeni bir
konumlandirma igerisinde, kendilerini tanimlamaktadirlar. CHP genel baskani
Kiligdaroglu, yeni olmanin verdigi heyecanla, partinin yeni yapilanmasini anlatmak,
kendini tanitmak hevesiyle aktif bir donem yasatmistir. Partinin tabaniyla zaman
zaman zitlasmalar yasa da, “Herkes icin CHP” diyerek, sosyal medyada kendine
hatir1 sayilir rakamlarda destekgiler edinerek basarili bir kampanya siireci
gecirmigtir. Parti tarihi icinde hem kurumsal olarak, hem de se¢menle kurulan
iletisimin yapis1 olarak, onemli bir donem gegirildigini sdylemek yanlis olmaz.
Verdigi duygusal mesajlari, diger bir koldan somut projelere dayandirmasi stratejik
olarak 6nemli ve basarili bir hamle olarak 6ne ¢ikmaktadir.

AKP ise iktidar partisi olma giiciinii ¢cok iyi degerlendirmistir. Siirekli olarak
icraatlarina vurgu yapmis ve “siyasal istikrar” kavrami tizerinde durmustur. “Hedef
2023 diyerek oOnlimiizdeki se¢imle ilgili bir kaygisinin olmadigmni, istikrarli bir
gidisle 2023 yilinda yapilacaklarin bile planlar1 oldugunu anlatmak istemislerdir.
MHP’nin yasadig1 kaset skandali, zaten zayif olan kampanyasini iyice zayiflatmistir.
Sesine ses isteyen parti, karar an1 diyerek bir tiir meydan okuma stratejisi izlemistir.
Ulkenin siyasi sorunlarindan bahsetmis ve boliinme tehlikesini, terdr olaylarmi tekrar
tekrar dile getirmistir. Se¢im sonuglarina bakildiginda bu negatif yaklagimin, segmen
tizerinde pek de olumlu bir etki yaratmadigi goriilmektedir. Diger bir yandan
“ptiskevit” olaymin ve Bahgeli’nin dogaglamasinin yarattigi sempati hem gencler
tizerinde olumlu bir etki birakmis hem de isin i¢ine biraz mizah girmesi bu negatif
kampanyay1 bir par¢a yumusatmistir.

Secim kampanyalari, se¢im kazandirir mi1 sorusu herzaman tartisilan bir
konudur. Se¢menlerin oy verme davraniglarini inceleyen birgok calisma®®,
kampanyalarin 6nemli oldugunu ancak, ¢ok sayida etkenin biraraya gelerek karar
mekanizmasimi etkiledigini sdylemektedir. 12 Haziran segimleri, daha oOnceki
orneklerde oldugu gibi liderlerin 6n planda oldugu, baska aktorlere pek fazla rol

diismeyen kampanyalara ev sahipligi yapmuistir.

2% Osman Ozsoy, Tiirkiye’de Secmen Davramslar: ve Etkin Propganda, Alfa Yaymlari, istanbul,
2002., Birol Akgiin, Tiirkiye’de Se¢cmen Davranisi, Partiler Sistemi ve Siyasal Giiven, Nobel
Yayin Dagitim, Ankara, 2002.
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Kampanya planlamalarinda AKP ve CHP biitiinciil sdylemleri, ¢esitli medya
araclarim1  kullanmalar1 ile daha profesyonel ve konsepti olan bir goriiniim
cizmiglerdir. Hem sandiga gitme oranlar1 hem de mitinglerdeki katilimin fazlaligi,
halkin genel olarak bu se¢imlere ilgi gosterdiginin kanitidir. Tezin konusu olan {i¢
partinin projelerini donemlere bolerek acikladigi dikkati ¢cekmistir. Boylece se¢im
propagandast doneminde, tek tip mesajlardan uzaklasilmis ve birbirini tekrar eden
sOylemler goriilmemistir. Se¢imlerin vazgegilmezi olan se¢im miizikleri radyolarda
ve gezici araglarda sik sik ¢alinmis, halk bu melodilere asina hale gelmistir. Siyasi
partiler hem miting alanlarinda, hem de sosyal aglarda karsilikli s6z diiellolar ile
birbirlerine siirekli cevap vermislerdir. Basin siirekli olarak liderleri izleyerek,

kamuoyuna gelismeleri yansitmustir.
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SONUC

Siyaset tiim insan topluluklarinin ortak bir ugrasis1 olup, baslangici Antik
Yunan diisiiniirlerine kadar dayandirabilecegimiz bir kavramdir. Kavram, iginde
barmdirdigr iktidar diisiincesinden dolayr hem bir catismayi, hem de toplumsal bir
diizeni ve uyumu ifade eder. Topluluk olarak yasamanin kaginilmaz noktasi, bireyin
siyaset ile tanigmasidir. Siyaset bir amag¢ dogrultusunda yapilir, bu amag igerisinde
kimi zaman birey, kimi zaman toplum On planda tutulmustur. Dogu ve Bati
toplumlarinda oldugu gibi, tarihsel silire¢ igerisinde de siyasete farkli yaklagimlar
getirilmis, kavram tekrar tekrar tanimlanmistir.

Siyasetin bir bilim olarak ele alinmasi Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
olmustur. Siyaset bilimi, ekonomi, tarih, cografya ve sosyoloji gibi bir¢ok bilim
daliyla yakindan ilgilidir. Bu bilim dallarindan biri de iletisimdir.

Iletisim, sézlii ve yazil araglar aracihig ile ¢evreyle kurulan etkilesimin ve
iliskinin kendisidir. Yiizlerce farkli tanimi olan iletisimin, olmazsa olmazlari,
kaynak, ileti, iletinin gonderildigi mecra ve alicidir. Iletisim kisisel diizeyde
olabilecegi gibi, toplumsal diizeye kadar uzanan genis bir kapsama alanina sahiptir.
Bu disiplinin insasinda, bir¢ok kuramci farkli yaklasimlarla katkilar saglamistir. Bu
isimlerin onde gelenleri, Aristo, Shannon ve Weaver, Laswell, Newcomb, Westley
ve Mc Lean, Katz ve Lazersfeld’dir. Kuramcilar hem kisisel, hem de kitlesel iletisim
ile ilgili 6nemli modeller ve teoriler gelistirmislerdir. Bu modeller, iletisimin tiirlii
disiplinlerle olan iliskisini agiklamis ve sekillendirmistir. Bu ortak disiplinlerden biri
de siyasal iletisimdir.

Siyasal iletisim, donemin kosullar1 icerisinde siyasi organin yaptig1 reklam,
halkla iliskiler ve propaganda faaliyetlerinin tiimiidiir. Kavram, iktidar olanlarin
programlarini anlatmasi kadar, iktidar olma yariginda girisilen ¢aligmalart da ifade
eder. Siyasal konular hakkindaki kamusal bilgiyi, insanlarin eylemlerini ve
diisincelerini etkileyecek bir bigimde stratejik olarak anlatma platformudur. Siyasal
iletisimin kokenleri sozlii iletisime kadar uzansa da, bu alan gazete, radyo, televizyon
gibi kitle iletisim araclarinin gelismesiyle disipliner bir kimlik kazanmis ve
gelismistir. Hammurabi Kanunlari, Aristo’nun Retorik eseri ile baslayan ¢aligmalar,

giiniimiizde ABD baskan1 Barack Obama’nin sosyal medya kampanyasina kadar
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uzanmaktadir. Alanla ilgili temel arastirmalar 1. Diinya Savast sonrast doneme
dayanmakta ve ilk konu olarak propaganda teknikleri iizerine ¢alisilmaktadir.

Propaganda, siyasal iletisimin 6nciilii olarak kabul edilir. Latince kokenli olan
bu sozciikk, misyonerlerin Hiristiyanligi yayma siireci ile anlamlandirilmistir.
Propaganda, tek yonlii bir bilgi akisini ifade ederken, beraberinde kitlesel bir iman,
bir inanig1 arzulamaktadir. Tarih icerisinde iki tiir propaganda teknigi 6n plana
citkmis ve kitleleri etkisi altina almistir. Bunlardan ilki, Lenin tiiri propaganda
teknigidir. Bu teknik egitime dayanmaktadir ve temel direklerinden biri okullardir.
Ikinci tiir ise, Hitler tiiri propagandadir ve sosyal hayatin tiimiinii iceren, biitiinciil
bir sdylem {lizerinde islemektedir. Propagandanin tek yonlii iletisim yapist zamanla
bozguna ugramis ve bu kavram siyasal pazarlamaya evrilmistir.

Siyasal pazarlama cift yonlii, yani karsilikli bir iletisimi temsil etmektedir.
Siyasal pazarlamanin aktorleri arasinda, politikacilar, se¢menler, sendikalar, sivil
toplum kuruluslar1 gibi 6geler yer almaktadir. Bu 6geler uygulanan siyasal sisteme
gore cesitlilikler gostermektedir. Bu 6gelerden, siyasal partiler halki yonetmek i¢in
bir araya gelmis Orgiitli gruplardir. Siyasal partilerin yaptigi her tiirlii iletisim
faaliyeti, siyasal pazarlama alaninda degerlendirilir. Bu iletisim c¢esitli sekillerde
meydana gelmektedir. Bunlardan ilki yiiz yiize iletisimdir. Mesaji gonderen kaynak,
alicistyla aymi ortamdadir ve aninda geri bildirim alma sansina sahiptir. Aragh
iletisim yonteminde ise, 6nceden tasarlanmis mesajlar aliciya afisler, brosiirler gibi
cesitli materyaller araciligi ile iletilirler. Son yontem ise, kitle iletisim araclar ile
iletisim kurma yontemidir. Gelisen teknoloji ile paralel olarak bu yontem, siirekli
olarak yeni araglar edinmeye devam etmektedir.

Siyasal pazarlamanin en yaygin ve etkin bir sekilde planlandigi donem, se¢im
donemleridir. Kavram, se¢menlerin oyunu kazanmak, taraftar toplamak esasina
dayanmaktadir. Se¢menden aldigi oyun karsiliginda, se¢menin istedigi yasalari
yapmak, se¢cmene verdigi sozleri gergeklestirmek gibi etik sorumluluklar igerisine
girmektedir. Siyasal pazarlamanin bazi fonksiyonlari da bulunmaktadir. Siyasi
partiler oy toplamak icin genis kitlelerin ilgisini ¢ekmeye c¢alisirken, se¢gmenleri
anlamaya caligmak i¢in analizler, arastirmalar gergeklestirirler. Bu siirecte segmen
gruplart da adaylari ve programlarini tanima firsati bulurlar. Siyasal pazarlama

sayesinde siyasal katilim artar. Bu durum ise toplumlarin daha demokratik bir yapiya
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kavugmalarina Onciilik edebilmektedir. Kabul gérmeyen marjinal gruplar,
kendilerini tanitma ve anlatma firsati bulurlar. Ayrica, tecimsel pazarlamada oldugu
gibi, siyasal partiler, liderler kendilerini degerlendirme sansi yakalarlar. Bu durum
toplumun dinamiklerini saptamada Onemli bir adimdir. Tiim bu fonksiyonlarin
incelenebildigi donemler, siyasal se¢im kampanya donemleridir.

Secim kampanyalarinin tarihi, Antik Yunan devletlerindeki dogrudan
demokrasilere kadar uzanmaktadir. Dogrudan demokrasinin yerini zamanla temsili
demokrasiler almis ve secim kampanyalar1 da gittikge profesyonellesmistir. Hedef
kitlesinin halk oldugu kampanyalar iilke ¢apinda ya da iilkenin belli bolgelerinde
yapilirlar. Bir se¢im kampanyasinda bilgi vermek, ikna etmek ve kamu seferberligi
saglamak gibi li¢ ana amag mevcuttur.?®® Segim kampanyalarina katilan liderler ve
partiler tiirlii iletisim teknikleri ile kendi programlarini anlatip, adaylarin1 tanitmaya
caligirlar. Bu kampanyalar yiiriitiiliirken agirlikli olarak kitle iletisim araglarindan
faydalanilmaktadir. Kampanya planlamak, stratejik bir siirectir. Konunun uzmanlari
ile gerceklestirilmesi gereken bu siireg, Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gecis ile dnem
ve gecerlilik kazanmistir.

Tiirkiye’de, gercek anlamdaki ilk se¢im kampanyasi olarak 1950 secgimleri
isaret edilmektedir. Kullanilan kitle iletisim araglart radyo, gazeteler ve afistir.
Ulkede o giine kadar goriilmemis bir kampanya yiiriitiilmiis ve bu secimler
sonucunda iktidar el degistirmistir. Bu tarihten itibaren, tilkedeki se¢im kampanyalari
her zaman renkli ve g¢ekismeli donemlere sahne olmustur. 1961 Anayasasi’nin
sagladig1 ozgiirliikk¢ii ortamda, partiler kendilerini ifade edebilmis, sdylemlerini ve
ideolojilerini anlatarak rekabetgi bir miicadele yasamiglardir. 1970’li yillarin sonu
secim kampanyalarinin profesyonellesmesi, partilerin reklam ajanslariyla ¢aligmaya
baslamasi adina kayda degerdir. 1980’li yillarda, partilere gazetelerde parali ilan
yayinlatma hakki taninmig ve bu kitle iletisim araci se¢im calismalarina dahil
edilmistir. 1990’1 yillarda ise, se¢im kampanyalar1 adeta bir gosteriye doniismiistiir.
Miting alanlar1 iinlii sanat¢ilarin konserleriyle dolup tasarken, liderler, gerek yurt ici
gerek yurt dist uzmanlara kapilarini agmislardir. Diksiyon ve hitabet teknikleri,
fotograt verme, beden dili kullanimi gibi konularda Avrupa’daki cagdaslarindan

hicbir eksikleri olmadigini gostermislerdir. 2000’11 yillarda {i¢ tane genel secim

289 Kalender, s. 91
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yasamis olan Tirkiye, siyasi olarak ezberlerini bozarken, teknolojik olarak yeni
medya diizenine ayak uydurmus, se¢im kampanyalarini gorsel ve dijital sova
doniistirmiistiir.

Tiirkiye ¢ok uzun siireli olmasa da, demokratik bir siyaset tarihine sahiptir.
Ulkeyi kuran, direnis¢i, devrimei kadrolarin milli bir meclis agmas1 bunun en giizel
kamtidir. Ulke 1923’ten 1945°e kadar, teorik ve pratik sebeplerden otiirii tek parti
rejimiyle yonetilmistir. Ancak uygulanan tek parti rejimi totaliter bir yap1 olmaktan
uzak olsa da, otoriter bir rejimdir. Tirkiye’de 1945 ile 1950 yillar1 arasindaki ¢ok
partili hayata gecis siireci, bir reform seklinde olmustur. Iktidarin sahibi Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) parlamenter sistemde bir kesintiye sebep olmadan, anayasal
diizen ic¢inde iktidari Demokrat Partiye (DP) secim araciligiyla teslim etmistir.
Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gecis donemi Onemli bir donemegtir. Bu donemde
iktidar-muhalefet iligkileri de gelecekteki siyasal iliskileri etkilemis ve Tiirkiye’deki
siyasal kiiltliriin olugmasinda altyap1 olusturmustur. 1960-1971 ve 1980 tarihlerinde,
demokratik yasam askeri miidahale ile kesintiye ugramistir. 1960 darbesi anayasal
krizi ¢ozmeye yonelikken, 1971 askeri miidahalesi yar1 darbe niteligi tasir. 1980
MGK rejimi ise sosyal, ekonomik ve siyasal yapilari bastan sona degistirmeye
yonelik bir eylem plani igerisinde olmasiyla digerlerinden ayrilmaktadir.

1980 ve sonrasindaki uygulamalar sonucunda, 1980’lerin sonunda Tiirk
politikasindaki en O6nemli olaylardan biri, Refah Partisi’nin temsil ettigi siyasal
Islam’mn yiikselmesi olmustur. RP nin ciddi olarak referansi islam olan bir devlet
diizeni kurmaya niyetli mi oldugu yoksa sosyal hayatin bazi alanlarinda, belli, ¢cogu
da sembolik degisimler ile mi yetinecegi net degildir. RP se¢im yanlis1 bir partidir.
Adil diizenin siyasal iktidara gelisini se¢im yoluyla saglamak amacinda oldugunu
sdyler. Ekonomik politikalarinda ise, iigiincii bir yol olarak gordiikleri Islam esintili
adil diizeni onermektedir. Refah partisini destekleyen sermaye kesimleri, 1980
sonrasinda gittik¢e giiclenmis ve bu ideolojinin ekonomiyle olan iligskisine kiiresel,
kapitalist yeni bir yorumla yaklasilmistir. Parti, kentli ve yoksul kesime
seslenmektedir. Dini zeminde siyaset yapan bu partiye verilen oylar, biiyiik oranda
siyasal ideolojilere dayanmamaktadir. 1980’ler ve 1990’lar da Tiirk demokrasisi iki
yeni tehditle karsilasmistir. Bunlar; siyasal islamin yiikselisi ve terdr olaylaridir. Din

ve etnik meselelerin Oonemi artmistir. Bu olaylar karsisinda, Tiirkiye’de sivil
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insiyatifin olusmadigr goriilmiis, asker ve sivil biirokrasi geleneksel olarak
kendilerini devletin koruyucusu olarak gormiislerdir. Stire¢, 28 Subat 1997°de
gerceklesen “post modern” darbe ile somut bir 6rnek olusturmustur. Bu tarihten
sonra Islami hareketin iginde ayrilik¢1 sesler ¢ikmaya baslamistir. Yenilikgiler olarak
adlandirilan grup, 2001 yilinda kendi partilerini kurmuslardir: Adalet ve Kalkinma
Partisi. 28 Subat, hareketin icerisinde bir ayrismaya sebep olmus ve sonrasinda
yasanan gelismeler ile AKP, 2002 secimlerinde tek basina iktidar olmustur.

12 Haziran 2011 secimleri, AKP’nin ii¢lincii kez katildig1 genel se¢imlerdir.
Bu secimlere CHP, yeni genel baskant Kemal Kiligdaroglu ile katilmaktadir.
Milliyetgi Hareket Partisi’nin ise liderliginde Devlet Bahgeli vardir. Tiirkiye
secimlere giderken, bazi1 degisiklikler yasamistir. Kiirtce propaganda yapilabilecek
olmasi, televizyonun siyasal reklam yapma amaciyla ilk kez kullanilacak olmasi, bu
degisikliklerden bazilaridir. Siyasi partiler, iletisimin ne denli dnemli oldugunu
anlamis, halkla iligkiler, tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetlerine biiyiilk 6nem
vermis ve bu faaliyetler icin yiiksek harcamalar yapmiglardir. Gerek sec¢im
donemlerinde, gerekse secim dis1 zamanlarda siyasal aktorler, profesyonel ekiplerle
calismis ve tiirlii kitle iletisim araglartyla kendilerini anlatmislardir. Tiirkiye’de bu
faaliyetlere genel se¢im bazinda bakildiginda, 2011 genel se¢imleri en giincel
ornektir. Bu tezde, hem secim caligmalari, hem de se¢im sonucunda meclise girme
hakki kazanmalariyla AKP, CHP ve MHP’nin siyasal reklam faaliyetleri
incelenmeye ve analiz edilmeye karar verilmistir.

Analizler neticesinde ulasilan bazi ¢ikarimlar sunlardir:

AKP, reklam kampanyasini oldukg¢a yiiksek bir biitce ile ger¢eklestirmistir.

Parti, kuruldugu ilk giinden itibaren, aym iletisim ajansiyla c¢alismis, kurumsal
kimligini ve tiim iletisim kampanyalarini ona emanet etmistir. Bu durum, partinin
mesajlarma biitiinliik getirmistir.

Secimlere iktidar partisi olarak girmenin giicii, iletisim mesajlarina yansitilmais,
yapilan icraatlardan sik¢a bahsedilmistir.

Istikrar gibi, olumlu bir kavram kullanilarak insa edilen kampanya siireci, tiim
Ogeleriyle pozitif bir iilke ve gelecek imaj1 ¢izmektedir.

AKP, siyasal iletisimi icerisinde iilkedeki sosyal sorunlardan, teror, issizlik, sifre

skandallari, basina sansiir, aydinlarin tutuklanmalar1 v.b hi¢ bahsetmemistir.
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Cilgin projeler adiyla bilinen g¢aligmalar, her mitingde gorsel sovlarla anlatilmas,
hemen hemen her il i¢in ayr1 projeler tasarlanmistir.

AKP, sdylemlerinde birlik, beraberlik duygusuna sik¢a vurgu yapmaya caligmistir.
“Hep beraber”, “Biz birlikte Tiirkiye’yiz” gibi sloganlarla ve kampanya gorsellerinde
kullanilan insan profillerinin cesitliligi ile 6zellikli bir gruba degil, tim millete
seslendigini anlatmaya calismistir.

Online iletisimde, kurumsal olarak g6z dolduran caligmalar icra ederken, sosyal
medyada ayn1 basariy1 yakaladigini soylemek zordur.

CHP ile ilgili ¢cikarimlara bakilacak olursa:

Genel bagkan Kemal Kiligdaroglu, kampanyanin bas aktoriidiir.

Parti, se¢cim caligmalarina digerlerinden 6nce baslamis ve CHP tarihinde goriilmemis
bir biitge ile yiirlitmiistiir.

Yeni CHP’yi anlatmak i¢in yollara diisiilmiis, “Herkes icin CHP” sdylemiyle daha
once 6nem verilmemis gruplara yonelmek istenmistir.

Parti, her muhalefet partisinin yaptig1 gibi, hiikiimetin icraatlarini elestiren bir tutum
igerisine girmistir. Bu tutum karsiligini, sosyal medyada ¢ok ses getiren “Gergekti
Hayal Oldu” ve “Tovbe Bir daha” isimli videolarda kendini géstermistir.

CHP, se¢im kampanyasinda hiikiimeti ve dokuz yillik siiregte yasanan anti-
demokratik uygulamalar1 elestirirken, diger bir yandan kendi projelerinden
bahsetmistir.

Kampanyasinda laiklik, demokrasi gibi soyut kavramlara gonderme yapilmaktan
kaginilmigtir, sadece Kiligdaroglu’nun tamitildigi “Temiz Bir Yiirek” isimli videoda
ve “CHP’nin Manifestosu” isimli videoda daha soyut bir anlatim benimsenmistir.
Aile sigortas1 gibi, igsizlere ve emeklilere yonelik kalkinma planlar1 gibi dosyalar
hem reklamlarda anlatilmis, hem de konularla ilgili ayrintili caligmalar web
sayfalarinda halkla paylasilmistir.

Parti siyasal kampanyasinda “Halkin yanminda, halk icin bir durus sergilediklerini

soyleyerek, herkes icin rahat bir nefes” demistir.
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Online iletisimde ise, basarili bir durus sergilenmistir. Ozel bir kampanya
hazirlanmamis olsa da, samimi bir dil yakalanmig ve bunun karsiligi geng
segmenlerin sempatisi ile ahnmls‘ur.240

MHP nin kampanyas1 incelendiginde:

“Sesime ses ver” diyen genel bagkan Devlet Bahgeli, iktidara saldirma ve meydan
okuma yolunu se¢mistir.

“Kaset skandallar1” adi verilen olaylar, kampanyanin gidisatini olumsuz yodnde
etkilemis ve parti kriz donemi iletisimine donmek zorunda kalmastir.

MHP’de se¢gmenine “100 s6z” vererek gelecege yonelik vaatlerini dile getirmistir.
Partinin kampanya siireci renksiz ve tekdiizedir. Bunun kanitlarindan biri de, tim
basili ilanlarin ayn1 gérsel olmasi ve sadece yazili mesajlarin degismesidir.

AKP ve CHP’nin aksine, MHP’de milletvekili adaylarina ait filmler goriilmektedir.
Tek adam yaklasimi, bu partinin kampanyasinda digerlerine gore daha az
hissedilmektedir.

Secim kampanyas: siirecinde, partinin basina gelen en giizel siirpriz “pliskevit”
olaymin yarattig1 olumlu hava olmustur. Ancak bu olayin anlik bir se¢im dénemi
hoslugundan 6teye gegmeyecegi bilinen bir gergektir.

Bu ¢alismada da goriildiigi gibi, siyasal pazarlama, siyasi partilerin iktidari
ele gecirmek i¢in yaptiklari planli ve Orgiitli calismalarin biitliniidiir. Bu
calismalarda, kitle iletisim araclarina 6nemli roller diiser. Gelisen teknoloji ile
birlikte, bireyin yasantisina giren her tiirlii yenilik, siyasi arenada da yansimasini
bulmustur. Siyasi partiler, vizyon ve misyonlar1 dogrultusunda mesajlarim1 kurgular
ve tiirlil iletisim teknikleri ile hedef kitlelerine gonderirler. Bu tezde incelenen ii¢
parti, 2011 genel se¢imleri propaganda donemi igerisinde, biitce ve planlamalari
dogrultusunda kampanyalarini icra etmiglerdir. Partilerin kurumsal kimlikleriyle,
se¢cim donemi ¢alismalarimin uyum igerisinde oldugu gozden kagmamaktadir.
Partiler, temsil ettikleri ideolojileri, temsil ettikleri halk Kkitlelerini, reklamlar aracilig
ile secmene sunmak istemislerdir. Se¢im donemi boyunca yapilan siyasi reklamlar,

bu yonleriyle donemi yansitan birer kiiltiirel metin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

0 K emal Kiligdaroglu, 2011 Genel Secimlerine katilan siyasetciler arasinda, sosyal aglarda en fazla
takip edilen lider olmustur. Kendi sayfasindaki iletilerin ¢ogunu kendisinin yazdigini agiklamasi
takipgilerinin Kiligdaroglu'na yaklasimlarini olumlu yonde etkilemistir. Kemal Kiligdaoglu’nun
facebook sayfasi incelendiginde, ziyaretgilerin yorumlarindan bu durum anlagilmaktadir.

115



KAYNAKCA

KIiTAPLAR:

Akarcali, Sezer. 2. Diinya Savasinda fletisim ve Propaganda, imaj Yaynevi,

Ankara, 2003.

Akdogan, Yal¢in. “ Adalet ve Kalkinma Partisi “, Modern Tiirkiye’de Siyasi
Diisiince- Islamecilik, Cilt:6, iletisim Yaynlari, Istanbul, 2005.

Akgiin, Birol. Tiirkiye’de Se¢men Davranisi, Partiler Sistemi ve Siyasal Giiven,

Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2002.

Aksin, Sina. Ana Cizgileriyle Tiirkiye’nin Yakin Tarihi, Imaj Yayincilik, Ankara,
1996.

Aksin, Sina. (Editdr), Yakincag Tiirkiye Tarihi Cilt 1, Milliyet Yayinlari, Istanbul,
2003.

Altunya, Niyazi. Egitim Fakiilteleri icin Vatandashk Bilgisi, Nobel Yayin
Dagitim, Ankara, 2003.

Aziz, Aysel. Siyasal Iletisim, Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2003.

Berktay, Fatmagiil. Politikanin Cagrisi, Istanbul Bilgi Universitesi Yaynlari,
Istanbul, 2011.

Bila, Hikmet. CHP 1919-2009, Dogan Yayincilik, Istanbul, 2008.

116



Birand, Mehmet Ali. 12 Mart: Ihtililin Pencesinde Demokrasi, Imge Kitabevi,
Ankara, 1994,

Bolay, Siileyman Hayri. Felsefi Doktrinler ve Terimler Sozliigii, Ak¢cag Yaynlari,
Ankara 1996.

Bongrand, Michel. Politikada Pazarlama, (Cev. Fatos Ersoy), Iletisim Yaymnlari,
[stanbul, 1992

Bora, Tanil ve Can Kemal. Devlet ve Kuzgun 1990’lardan 2000’lere MHP,
fletisim Yayinlari, Istanbul, 2007.

Cakir, Rusen. “ Milli Goriis Hareketi”, Modern Tiirkiye’de Siyasi Diisiince-
Islamcilik, Cilt:6, letisim Yayinlari, Istanbul, 2005.

Cavdar, Tevfik. Tiirkiye’nin Demokrasi Tarihi 1950°den Giiniimiize, Imge

Kitabevi, Ankara, 2004.

Cufali, Mustafa. 21. YY Esiginde Tiirkiye’de Siyasal Hayat, Aktiiel Yaymlari,
Istanbul, 2005.

Domenach, Jean Marie. Politika ve Propaganda, (Cev. Tahsin Yiicel), Varlik
Yaynlari, Istanbul, 1995,

Duman, Dogan. Demokrasi Siirecinde Tiirkiye’de Islamcihk, Dokuz Eyliil

Yayimnlari, Izmir, 1999.

Duverger, Maurice. Siyasi Partiler, (Cev. Ergun Ozbudun), Bilgi Yaymevi, Ankara,
1986.

117



Elden, Miige ve Ugur Bakir. Reklam Cekicilikleri — Cinsellik, Mizah, Korku,
lletisim Yayincilik, Istanbul, 2010.

Erdogan, irfan. Iletisimi Anlamak, Erk Yayinlari, Ankara, 2002.

Erdogan, Irfan ve Korkmaz Alemdar. Tletisim ve Toplum, Bilgi Yaymnevi, Ankara,

1990.

Erdogan, Mustafa. Tiirkiye’de Anayasalar ve Siyaset, Liberte Yayinlari, Ankara,
2003.

Erdogan,irfan. Iletisim Egemenlik ve Miicadeleye Giris, Imge Kitapevi, Ankara,
1997.

Giines, Thsan. Birinci TBMM’nin Diisiince Yapis1 1920-1923, Tiirkiye Is Bankasi
Yayinlari, Ankara, 1997.

Isik, Metin. Kitle iletisim Teorilerine Giris, Egitim Kitabevi Yaymlari, Konya,
2008.

Kabas, Sedef. Hayatim Secen Kadin, Hocalarin Hocas1 Nermin Abadan Unat,
Dogan Kitap, Istanbul, 2012.

Kalender, Ahmet. Siyasal Iletisim: Secmenler ve ikna Stratejileri, Cizgi Kitabevi

Yayinlari, Konya, 2000.

Karatepe, Siikrii. Darbeler, Anayasalar ve Modernlesme, Iz Yaymncilik, Istanbul,

1993.

Kapani, Miinci. Politika Bilimine Giris, Bilgi Yayinevi, Ankara 1992.

Kiglali, Ahmet Taner, Siyaset Bilimi, imge Kitabevi Yayinlari, Ankara, 1999.

118



Kili, Suna. 1961 Anayasasi ve Devlet Anlayisi, Barut Kitabevi. Istanbul, 1998.

Kogak, Cemil. (Sina Aksin Yay. Yon.), Cagdas Tiirkiye 1908-1980, Tiirkiye
Tarihi, Cemyaymevi, Istanbul, 2002.

Kongar, Emre. 21. Yiizyilda Tiirkiye, Remzi Kitapevi, Istanbul, 1998.

Koker, Eser. Politikanin iletisimi Iletisimin Politikasi, Vadi Yayinlari, Ankara,

1998.

Lazar, Judith. Tletisim Bilimi, Vadi Yayinlari, Ankara, 2009.

Lewis, Bernard. Islam’n Siyasal Séylemi, Phoenix, Istanbul, 2007.

Mardin, Serif. Jon Tiirklerin Siyasi Fikirleri, iletisim Yaynevi, Istanbul, 2003.

Mcquail, Denis ve Sven Windahl. Kitle iletisim Modelleri, (Cev. Konca Yumlu),
Imge Kitabevi, Ankara, 1997.

Meyer, Thomas. Medya Demokrasisi (Medya Siyaseti Nasil Somiirgelestirir),
(Cev. Ahmet Fethi), Tiirkiye Is Bankas1 Yayinlar1, Istanbul, 2004.

Mutlu, Erol. letisim Sézliigii, Ayrag¢ Yayinlari, Ankara, 2008.

Oktay, Mahmut. Politikada Halkla iliskiler, Der Yayinlar1, Istanbul, 2002.

Ortayly, Ilber. Tiirkiyenin Yakin Tarihi, Timas Yayinlari, Istanbul, 2011.

Ozankaya, Ozer. Temel Toplumbilim Terimleri Sézliigii, Cem Yaymevi, Istanbul

1995.

119



Ozbudun, Ergun. Tiirk Anayasa Hukuku, Yetkin Yaynlar1, Ankara, 1998.

Ozdag, Umit. Menderes Déneminde Ordu-Siyaset Iliskileri ve 27 Mayis ihtilali,
Boyut Yay, Istanbul, 1997.

Ozkan, Necati. Tiirkiye ve Diinyadan Orneklerle Secim Kazandiran

Kampanyalar, Mediacat Yayinlari, istanbul, 2004.

Ozsoy, Osman. Tiirkiye’de Se¢men Davramslar1 ve Etkin Propganda, Alfa
Yaynlari, Istanbul, 2002,

Oztiirk, Osman Metin. Ordu ve Politika, Giindogan Yay, Ankara, 1993.

Oztiirk, Serdar. Tiirkiye’de letisim Diisiincesinin Kokenleri, Gazi Universitesi

[letisim Fakiiltesi Basimevi, Ankara, 2008.

Parla, Taha. Tiirkiye’de Anayasalar, Iletisim Yaymevi, Istanbul, 1993.

Saglamer, Kayhan. Ecevit Olay1, Belge Yayinlari, Istanbul, 1974.

Saribay, Ali Yasar. Tiirkiye’de Modernlesme Din ve Parti Politikas1 “MSP
Ornek Olay1”, Alan Yayincilik, Istanbul, 1985.

Soysal, Miimtaz. 100 Soruda Anayasa’mmm Anlam, Gercek Yayinevi, Istanbul,
1995.

Tan Ahmet. ilke ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama, Papatya Yaynlari,
Istanbul, 2002.

Tanor, Biilent. Osmanh-Tiirk Anayasal Gelismeleri, Yap1 Kredi Yaynlari,

Istanbul, 2004.

120



Tokatli, Atilla. Tarih Boyunca Politika, Hiir Yayin, istanbul, 1980.

Tokgdz, Oya. Siyasal iletisim, Tiirkiye’de Sosyal Bilim Arastirmalariin
Gelisimi, Olga¢c Matbaasi, Ankara, 1986.

Topuz, Hifz1. Siyasal Reklamcilik: Diinyadan ve Tiirkiye’den Orneklerle, Cem
Yayinevi, Istanbul, Cem Yaymevi, 1991.

Usluata, Ayseli. Tletisim, Iletisim Yaynlari, Istanbul, 1998.

Uyar, Hakki. Tek Parti Donemi ve Cumhuriyet Halk Partisi, Boyut Kitaplari,
Istanbul, 1999.

Uyar, Hakki. Vatan Cephesi, Biike Kitaplari, istanbul, 2001.

Uztug, Ferruh. Siyasal Marka, Mediacat Yayinlari, Ankara, 1999.

Varol, Muharrem. Siyaset ve Halkla iliskiler, Kirgizistan — Tirkiye Manas
Universitesi Yaynlari:16, Ders Kitaplar: Dizisi:8, Biskek, 2002.

Yalansiz, Nedim. Tiirkiye’de Koalisyon Hiikiimetleri (1961-2002), Biike
Yayinlari, Istanbul, 2006.

Yavuz, Hakan M. “ Milli Goriis Hareketi: Muhalif ve Modernist Gelenek”, Modern
Tiirkiye’de Siyasi Diisiince- Islamcilik, Cilt:6, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2005.

Ziircher, Eric. Modernlesen Tiirkiye’nin Tarihi, Iletisim Yayinlari, Istanbul, 2004.

121



MAKALELER:

Altintag, Murat. “Politikada Pazarlama ve Politik Pazarlamada Yer Alan Konular
Uzerine Genel Bir inceleme”, Amme Idaresi Dergisi, Cilt: 34, Say1: 1, Mart 2001,
ss. 33-50.

Bayraktaroglu, Giil. “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, Dokuz
Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 4, Say1: 3, 2002, ss. 58-
84.

Gokge, Orhan, Birol Akgiin ve Siileyman Karagor. “3 Kasim Se¢imlerinin
Anatomisi: Tiirk Siyasetinde Siireklilik ve Degisim”, Seleuk Universitesi IiIBF

Sosyal ve Iktisadi Arastirmalar Dergisi, Say1: 2(2), 2002, ss. 1-36.

Inal, Emin ve Esen, Giirbiiz Karabacak. “Siyasal Pazarlamanin Gelismesi ve

flkeleri”, Erciyes Universitesi I.I.B.F. Dergisi, Say1: 12, 1995, ss. 153-160.

Isler Keloglu, Esra. “Demokrat Parti'nin Halka Iliskileri Uzerine Bir Inceleme”,

fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 2007, Say1: 24, ss. 111-128.

Karahan Uslu, Zeynep. “Siyasal Iletisim ve 24 Aralik 1995 Genel Segimleri”, Yeni
Tiirkiye Dergisi, 1996, Sayi: 11, ss.790-802.

Laciner, Omer. “DP, ANAP ve Sonunda AKP”, Birikim, Kasim-Aralik 2002, ss. 11-
20.

Polat, Veli. “Medyatik Lider ve Medyatik Se¢im Kampanyalar1”, Yeni Tiirkiye
Dergisi, Ankara, Say1:11, 1996, ss. 860-864.

Selguk, Sami. “Nelerin Reddi? Kimlerin Iktidar1? Hukukun Tanris1 Ne?”, Tiirkiye
Giinliigii, Say1: 70, 2002. ss. 14-109.

122



TEZLER:

Agdag, Bilal. 28 Subat Askeri Miidahalesi ve Tiirk Siyasetine Etkileri:
Tiirkiye’de Asker Siyaset Iligkisinin Tarihsel Seriiveni Baglaminda Bir
Inceleme, (Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Nigde Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Nigde, 2010.

Aktas, Hasret. Partilerin Secim Kampanyalar1 Orneginde Siyasal Iletisim,
(Yayimlanmamis Doktora Tezi), Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Halkla Iliskiler ve Tanitim Ana Bilim Dal1, 2004.

Bahgivan, Fatih. 27 Mayis 1960 ve 12 Eyliil 1980 Askeri Miidahalelerinin Tiirk
Politik Hayatina Etkisi, (Yaymlanmamis Yiksek Lisans Tezi), Kirikkale
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kirikkale, 2005.

Divanoglu, Sevilay. Se¢cim Kampanyalarinda Milletvekili Adaylarmin ve
Partilerin Kullandiklar1 Pazarlama Karmas1 Elemanlar1 Uzerine Bir Calisma,
(Yaymlanmamis Doktora Tezi), Nigde Universitesi Ssosyal Bilimler Enstitiisii,

Ankara, 2006.

Hongur, Agah. 28 Subat Siirecinde Ordu, Medya ve Siyasal iktidar,
(Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Ankara, 2006.

Ozgan, Ali. 28 Subat Siirecinin Siyasal Ac¢idan Neden ve Sonuglar,
(Yaymlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Mugla, 2008.

Pehlivan, Kiibra. Tiirk Anayasalarinda Milli Devlet ve Vatandashk Kavrami, (

Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Marmara Universitesi, Tiirkiyat Arastirmalari

Enstitiisii, Istanbul, 2006.

123



Sar1, Ayse Sebnem. Milliyetci Hareket Partisi’nin Halkla iliskiler Faaliyetleri ve
fletisim Stratejileri, (Yaymlanmanus Yiiksek Lisans Tezi) Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitisti, Ankara, 2010.

Tascioglu, Raci. Sec¢cim Kampanyalarindaki Doniisiim “Amerikanlasma”
Baglaminda 3 Kasim 2002 Secimlerinde Geng¢ Parti Secim Kampanyasi,
(Yaymlanmamis Doktora Tezi), Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara, 2003.

Undey, Nur. Siyasi Iktidarlarin Kazamlmasinda Veya Kaybedilmesinde
Propagandanin Rolii, (Yaymlanmamis Doktora Tezi), Ege Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, [zmir, 1998.

INTERNET ADRESLERI:

http://www.akparti.org.tr/site/fotogaleriler/icraatlar/ (23.04.2012)

http://www.bianet.org/bianet/siyaset/111379-30-yil-once-maras-katliaminda-neler-
olmustu (13.04.2012)

http://www.chp.org.tr/?page_id=745 (23.04.2012)

http://www.enkisa.net/parti-logolari-ve-anlamlari-nedir-14295.html (13.02.2012)

http://www.frmtr.com/turkiyeye-sahip-cik/4532690-propaganda-nedir-gunumuze
yorumlayalimmi.html (24.11.2011).

http://www.medyaline.com/haber_detay.asp?haberlD=13382 (15.03.2012)

http://www.medyatakip.com/medyaarastirmalari.php (12.02.2012)

124



http://www.mhp.org.tr/usr_img/ mhp2007/kitaplar/Secim 2011 Tasarim.pdf Erisim
tarihi: (02.08.2011)

http://www.siyasaliletisim.org/index.php?option=com_content&view=article&id=31
5:secimafileri&catid=131:secim-afisleri&ltemid=380 (29.11.2011)

http://www.tbmm.gov.tr/anayasa/anayasa24.htm (23.04.2011)

http://www.wardom.com.tr/tarihteki-secim-sloganlari-ve-afisleri-
t262469.htm1?t=262469 (29.11.2011)

https://twitter.com/, www.facebook.com. (06.06.2011)

www.alpturk.tv

www.ulkuocaklari.org.tr (04.08.2011)

GAZETELER:

Bostanci, Naci . “MHP ile Ilgili U¢ Husus”, Zaman Gazetesi, 06 Mayis 2009.

Yeni Safak, 23 Agustos 2007.

“Kiligdaroglu’ndan Tiirkiye’ye 41 S6z”, Radikal Gazetesi, 18 Aralik 2010.

Keyman, Fuat. “12 Haziran ve Muhalefet”, Radikal Gazetesi, 05 Haziran 2011.

Semercioglu, Cengiz. “AKP Reklamlart m1 CHP Reklamlar1t m1”, Hiirriyet Gazetesi,

12 Mayis 2011.

Aksam Gazetesi, 10.11.2002.22 Haziran 2011 tarih ve 1070 sayil1 YSK Karari,
27973 sayili Resmi Gazete, 23 Haziran 2011.

125



DIiGER KAYNAKLAR:

AKP 2011 Se¢im Beyannamesi, Parti Kimligi Kilavuzu ve Hedef 2023 Ak Giinlere

Programi

CHP 2011 Se¢im Beyannamesi, Cagdas Tiirkiye i¢in Degisim, CHP Programi

MHP 2011 Se¢im Beyannamesi, Gelecege Dogru MHP Programi

AKP, CHP, MHP 2011 Secim Kampanyas1 Televizyon Reklamlari

Cumhuriyet Donemi Tiirkiye Ansiklopedisi, (Genel Yay. Yon. Murat Belge),
fletisim Yayinlari, Istanbul, 1983.

126



