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TESEKKUR
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AMBALAJ-REKLAM iLiSKiSi VE TASARIM
EGITIMINDEKI YERI

DUZ, Nazan
Doktora Tezi, DEU Glizel SanatlagiEmi Bolimi, Resimis Egitimi Anabilim Dali
Dangman: Yrd. Do¢. M. Fahri SEVER

Temmuz 2011, 316 sayfa.

OZET

Grafik tasarimda ambalajin tasarimi ile Grinin aekl arasinda gki olup
olmadgini saptayabilmek bu atrmanin temel amacini altwrmaktadir. Alt
amagclar ise ambalajin grafik tasari@eteri ve ilkeleri dgrultusunda tasarlanmasi,
tuketici satin alma davragnda reklamin rolinu ve tasaringittmindeki dnemini

degerlendirmektir.

Arastirma literatiir tarama modelli betimsel niteliktedtalsma evreni Ulker
ve Eti firmalarinin kare cikolata ambalajlaridir.r@klem 2010 firma sati
raporlarindan elde edilen verilegiginda, evrenin icinden secilen 14 turde kare
cikolata ambalajidir. Aggirmanin 1. boliminde ambalaj kavrami ve tirleniglag
sanayinde ambalajin fonksiyonlari ve tuketiciyinsalma davragina yonlendiren
etkiler ele alinmgtir. Ambalajin tarihsel bir galim dezerlendirmesi yapilngi grafik
tasarim icindeki yerine ve dneminegdelmistir. Ayrica grafik tasarim geleri ve
ilkeleri dogrultusunda renk, illistrasyon, tipografi ve markas@ladigl imaj, simge,
sembol, saret, uyarilar ve malzeme seciminin ambalajinsabaini etkiledii
Uzerinde durulmgtur. Ambalajin tanitma, bilgilendirme ve satin ahdaya
O0zendirme glevlerini yerine getirerek drtnin reklamini yaptsonucuna varilng)
ginuimuzsartlarina cevap verecek gaauli bir ambalaj tasarimggiminin gerekliligi

vurgulanmgtir.



Arastirmanin 1l. boliumunde ilgili yayin ve atrmalara, Ill. boluminde
argtirmanin evreni, orneklemi, gere¢c ve yontemine, Bbliminde ardirma
sonucunda elde edilen bulgu ve yorumlara yer végjlv. Bolimde ise elde edilen

sonugclar acgiklanarak tagtna ve 6neriler sunulngtur.
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ABSTRACT

In graphic design, determine whether there is aticelship between the product
advertised and packaging design is the basic parpbthis study. Sub-objectives are
to evaluate the design of packaging graphic desligments and principles of design,
the role of the ad in consumer buying behavior #mel importance of design

education.

The research is kind of literature screening. Wuylarea is consisting of package of
the square chocolate of Ulker andIEThe data obtained from the sample of the
universe through the wrapping of the 14 kinds ob&iate Square in the light of
company reports 2010 sales. Part of the concepttgmes of packaging, food
packaging industry and consumer purchasing behadiiecting influence functions
are discussed in part 1 of the study. Historicalettgpment and the importance of
graphic design have been mentioned. In additiamjdbn, symbol, signs, warnings,
and material selection affect the success of thekgge in accordance with the
principles of graphic design elements and coldusitation, typography and brand
image. Introduction, advertisement and care to theyproduct advertised that was
reached by fulfilling the functions of promotionveabeen realized by the package,

to meet today's requirements of a successful paufagsign education emphasized.



Xii

In part Il of the study, relevant publication anesearch, in part Ill, universe,
sample, tools and methodology of the universeaim ¥ result of research findings
and interpretations, in section V explanation oé thresults, the discussion and

recommendations are presented.



BOLUM |

GIRIS

Bu boélimde argirmanin gerekcgesini iceren problem durumuna, emoin
kuramsal cercevesine, anamanin amacli ve Onemine, problem cumlesine, alt
problemlere, sayiltilara, sinirliliklara ve tanimalayer verilmgtir. Arastirma konusu;
ambalaj, ambalaj-reklam gkisi ve ambalaj tasarimggimi basliklari altinda ¢ ana

bolimde incelenngtir.
1.1. Problem Durumu

Gunluk ygam icinde her saniye onlarca belki de yizlerca aétverisinde
bulunulmaktadir. “Toplumsal yam, sosyo-ekonomik duzeyleri farkli da olsa
insan@lunu bir arada ymmaya zorlamaktadir. Bunun sonucunda isgaryan
vazgecilmez bir gesi olan ‘iletsim’ olgusu ortaya ¢ikmaktadir” (Oskay, 1973: 100).
Boylece insanfiin yuzyillardir biriktirdigi bilgi birikimi giinimuz toplumunun teknoloji
ve iletisiminde buyuk bir patlama ile ilgim olgusunu cgtlendirmekte ve kapsamini

gengletmektedir.

“lletisim s6zcigu XV. yuzylldan sonra bir bilgiyi topluia yayma anlaminda
kullaniimistir” (Oskay, 1973: 100). Gunimuzde ik@tn olgusu, uygulamal veslevsel
bir sanat dali olan grafik tasarim ile gucli binkena gelmitir (Ertel, 1982: 63-64). Bu



sanat dalinin drinleri olan, grafik tasarim Urlinldurum kimliginden ambalaj
tasarimlarina ve reklam grafiklerine kadar hayatdal onemli derecede rol
oynamaktadir.

Endustri Devrimi'yle birlikte glevle estegin birlestigi tasarim kavrami,
“Grafik Tasarim” deyiminin dgmasina neden olmwe dolayisiyla grafik sanati, baski
sanatlarini tanimlarken; “Gorsiétisim Tasarimi” olarak da adlandirilan grafik tasarim,
islev ve estetfii birlestirerek kitlelerle iletsim kurmayi sglayan, yazi ve resmin bir
arada kullanildii gorsel anlatim dilini olgturmustur (Eczacibs Sanat Ansiklopedisi,
Cilt 2, 1997: 701). Teknolojinin galinesi ile de iletim kanallari ve yontemleri artgi
ve bdylece dletmelerin trlnlerini rakip pazar ortaminda tanknaanaciyla reklamcilik
sektori dgmustur.

“Grafik tasarimcinin, tum tasarim dallarinda gdwibi ESTETK'le
ISLEV'i bir araya getirirken estetik elemanlari amadpgrultusunda
kullanip, kitleyle iletsim kurmak icin, glevi daima ©Onde tutmasi
tasarimcinin SANATC/I'yla olan farkini ve sanatcidka 6zgir bir ortama
sahip olmadiini gosteren bhica Ozelliktir. Grafik tasarimci zaman zaman
yaratici niteliklerini 6n plana c¢ikarmakta daha i@zgir ortama sahip olsa
bile, daima kitleyle etkili bir ileim kurmanin yollarini arayip bulmak
zorundadir. Bu ilegimi kurarken, icegin gorsel anlattima tam olarak
aktarilmasi, gorsel anlatimda hedef kitleyle kunugnlatim dilinin dgru
secilmesi, gorsel imajin dikkati ¢cekebilmesi veld&kiyer etmesi, gbz 6niine
alinmasi gereken énemli unsurlardir” (Eczagip@ilt 2, 1997: 702).

Ambalaj tim tasarim alanlarinin en 6zeli ve en disgdadir. Tam olarak onun
fizikselligini diz bir zeminde ve kabaca gtériye gostermek imkansizdir. Butin
tasarimcilar; ambalaja dokunmanin oyunun bir paroitugu, elde kaliteli nitelikler
sunacak ug¢ boyutlu bir karakterin nasil oladaakkindaki g1g1 yakalamakta hemfikirdir
(Cliff, 2002: 8). Cunku ambalaj icgindeki Grtini gorsel ilegim yoluyla hedef kitleye
gosterme glevini sanatin estetik nitelikleriyle birlikte, rlenfotograf, illistrasyon ve
tipografiyi birbirini tamamlayan bir dizenleme idig, t¢ boyutlu forma sahip bir nesne

olan ambalaj Uzerinde kullanarak yerine getirir.



Ambalaj; Grand iceren plastik cam ya da metalytailari, bu talyicilarin
konulduysu karton kutular ve bu kutulari igine alarak tekirb haline getiren blyuk
paket ya da mukavva kutulari kapsayan genel bimter (Becer, 1997: 205-206).
Bunun gibi pek cokekilde tanimi yapilabilir. Orrign Popiilist bir yaklsim ambalajt;
tarimsal, endustriyel ve tuketici Urlnlerinistgan, koruyan, tanimlayan, satve
dagitimini kolaylatiran bir sanayi ve pazarlama tekinblarak tanimlar (Robertson,
1993: 2).

Ambalaj sektdriindeki galnede rakip firmalarin ttketicinin dikkatini dahakco
cekecekgaretler ve yollar aramasinin roll buyudktir. Plakablar, teneke kutu, selofon
ve aliminyum foyl torbalar, polietilen gibi malzelmen kullanilmasi son yillardaki
yeniliklerin bazilarini olgturmaktadir (Unsal, 1984: 204-205). Ayrica her gegén

teknolojinin getirdgi olanaklarla triin ve koruma bazinda bsittigk artmaktadir.

Insan gorsel bir tasarimla kakkarsiya geldgi an hemen onunla bir ilgtm
icerisine girmektedir. Bu karlasma birka¢ saniye icinde ¢yi alip, tasarim ytizeyinde
kisa bir gezintiye cikarirsa ve bu gezintiden cayik alinirsa, bu alan &inin imge
penceresinden ghriya bakig renklerle, bicimlerle oriluyse bu kisa gezinthémen
tamamlamak istemeyerek, rafta duran ambalajli Udmeu yaklgarak tamamlamayi
tercih etmektedir. Clnku bu drin kendisine rakigeditrunlerden farkli oldtunu,
ambalaj tasariminin yapgti sessiz reklamla ispatlamaktadir. Boylece tlkeitici

dikkatini cekmekte ve tUrint almaya zorlamaktadir.

Endustri ve tasarim Uridinlerinin, tiketiciye sunupm,i hazirlanmasi sirecinde
cok caitli grafik unsurlarin glevi vardir. Urinin adi, markasi ve o6zelliklerinin
tasarlanmasiyla knan cagmalar, etiketi, Grinin konaga kap ve bu kaplarin
ambalajlarinin tasarimlariyla stirer ve butginleUriiniin tuketim toplumunda bir imaj
yaratabilmesi icin butin bu grafik unsurlargekil, renk ve anlatim buttngii
gostermesi, Urlinin taninip benimsenmesi i¢in Zsmie bir etki sglamasi gerekir
(Aslier, 1986: 154).



Amblemden Urandn biyidk ambalajina kadar siren lgrefsarimlar dizisi,
dranun ozellikleri, alicilar ve onlarin etkilenreel ile ilgili olarak ¢ok ceitli bilimsel
argtirmalardan ve verilerden vyararlanilarak gercgkiér. Bu silreg, grafik
tasarimcinin, ilegim bilimcileri, pazarlama bilimcileri, sosyal bilicler ve
psikologlarla kurdgu bir igbirligi icinde strer (Aslier, 1986: 152; Coles, Mcdowgl!
Kirwan, 2003:1-2). Ayrica gostergeleri tanimlayatalnlarin birbirleriyle ilgkilerini ve
islevlerini belirlemeye cajan gostergebilimciler tasarimin 6zsel ngelden c¢ok
anlamla ve kavrama bigimleriyle (metni anlamak igareken kodlarla) ilgilenmektedir
(Bicakel, 1998: 44-45). Gorsel tasarimla girileztigimde grafik tasarimci, mesaji gorsel
kavram ve bigimlerle anlatmaya gati Clnku aldgl ve gelitirdigi tasarim gitimi; o’na

tasarim butunlgl icinde kitlelere duyurur.

Bir tiur iletisim sekli olan reklam; . bir ¢, mal (Urin) ya da
hizmetin, bir bedel karliginda caitli iletisim araclarinda ve genel yayin
araclarinda (kitle ileim araclari / medya), sgli yontem ve sekillerde,
belirlenen kitlelere duyurulmasini @ayan, tanitan, nereden, nasil ve ne
fiyata alinabilecgini 6zel, etkileyici bir mesajla anlatan, tiketieiparasini
en iyi deserlendirme yolunu go6steren, yatirimciya hak gettpazari
kazanmasini gtayan, lerini verimlendiren, onu yeni yatirimlarastek
eden bir tanitim aracidir” (Ak, 1998: 129: Uns&84: 9).

Reklamcilik ise “Kitleleri bir malin, hizmetin yaadsiyasi hareketin iyi, dou,
gerekli, harikulade ya da yasgligereksiz, kotl sagma olglu konusunda ikna etmeye
calisan & koluna denir” (Karamustafa, 1994). Reklamcilik @tmizde buytk bir
girisimciliktir. Hem kendi igcinde bir endustri hem de kgsayida insan tarafindan
kullanilan bir aractir. Cok biyik ve hatiri saydir maliyet sunar bu nedenle dikkatli ve
etkili bir yaklasim tarzi gerektirir. Reklamcilik genalana yayilmgtir ¢iinki zorunlu bir
ihtiyaca hizmet eder (Farbey, 2002: 3).

Uretim ve iletsim teknolojisindeki ilerlemeler rakip urtinler amadaki sabit

fiziksel farkliliklari neredeyse en aza indirmekte@onuc olarak hegeyi ucuz isteyen,



bugiin isteyen ve pek cok farkpekilde isteyen mgieriler, bunlarin onlara nasil
verilecesi ile ilgilenmezler (Zyman, 2002: 187). Ambalaj satunsurunu devreden
cikardil icin misteri direkt ambalaj ile ilefime gecer. Onemli olan istegiikalitede, en

ekonomik, en kullagli ve en gdstegli formda olani almaktir. Bu durumda ambalajin
Uzerindeki grafik tasarim cekicii ve akilda kalicikg arttirip, Grinin satin alinmaya

deger oldwunu vurgulamak durumundadir.

“Ister Uriniin pazar payini yikseltmeye sgali bir marka yoneticisi,
ister stratejiler olgturmakla @rasan bir pazarlama direktorii veya bir
markanin kimligini bigcimlendirmeye cadan bir reklamci ya da Urdnd
‘paketlemek’ §ini Ustlenmg bir tasarimci olun, sorun sizin markanizin
rakiplerden ‘daha iyi’ oldguna, hatta ‘en iyisi’ oldguna tuketiciyi ikna
etmektir’ (Meyers & Lubliner, 2004).

Her ambalaj tasariminin arkasinda, hedef kitlen&, yinsiyet, @renim
durumu gibi 6zeliklerinin esas alirgdibir pazarlama stratejisi vardir. Binlerce trin
arasinda tercih yapmaya galn potansiyel tiketicinin kalbine ve beynine hitgerek
dogru karar vermesine yardimci olangdo bir ambalaj; Meyers’in (2004) de beliiti
gibi “Beni eve gotur, vere@n paraya dgerim” ifadesiyle belirsizii yok eder, bilgi

verir ve egitir.

Alisilagelmgin disinda ambalajlar tasarlamak iyi bir tasarigitieni gerektirir.
Tasarlanmy olanlari yeterince anlamak i¢in de sangtieni gereklidir. Ginumuze kadar
egitimin pek ¢ok tanimi yapilngtir. Fakat en ¢ok kabul géren tanimi Kgh@nun (2009:
2-16) aktarimiyla Ertirk’'in (1972) ‘#im, bireyin davranglarinda kendi ygantisi

yoluyla kasitl olarak istendik yonde gigiklikler olusturma surecidir.”

“Egitimin tanimina gore, istendik davralarin bireyin kendi ygantisi
yoluyla meydana getirilmesi gerekmektedir. Bireendi ygantisi yoluyla
davranginda meydana gelen glgme ise @renmedir. Dger bir deysle
egitim, gecgerli @renmelerin olgturulmasiyla gergekigiriimektedir. O
halde gitime kisaca, istendik gienmeleri olgturma sireci demek de
mumkundur” (Senemiu, 2005: 86).



Teknolojik ygsunlssmanin yaandgl ¢agimizin getirdgi uzmanlik insanin
kendisine ve cevresine yabangmnasina neden olmakta bu da, bireyin haz duygusundan
ve heyecandan yoksun kalarak mekanik bigaya ortami icine diinesine sebep
olmaktadir. Bu agidan bakifgnda bilimsel gitimin yaninda sanatsaggime de dengeli
bir sekilde yer verilmesi, yaratici nitelikli insanlaripetismesi agisindan 6nemlidir
(Cellek, 2010).

Ancak, toplumbilimciler yaraticin salt bilingaltinin diavurumu olarak
algilanmasina kar ¢ikarak, insanfiin evrim sureci icinde yayan varlik icin en gecerli
savin dgisme, farkhlgma, bitlinleme ve yaratma oldwnu ileri sirmektedir. Bu
baglamda vyaraticilik kendi dgsirken cevreyi de dgstirme olayidir. Bu sirecte
olumsuzseyler yaninda guzellik, birlik, diizen iceren sawatbilim yaratici davragin
temelini olyturur (Kirsoglu, 2005: 167-168).

Tasarim @gitimi farkli duyus, beceri, yeteneklerin kazandiriimasi ve
yaraticilgin guclendirilmesi sirecinden glur. Kaliteli bir g5itim en az dort yillik gizel
sanatlar ve tasarimg@imi veren kurumlardan alinabilirGrafik tasarimin amaci hem
iletisimi, hem de estetik kaliteyi en Ust duzeye ¢ikarmblusgundan tasarimda mesajin
dogru ve etkili olabilmesi icin tasarim ilkelerinin linmesi ve bu bilgilerin nasil
islenmesi gerekginin dogru 6grenilmesi ve dgru ogretilmesi gerekir. Bu @tim ancak
guzel sanatlar fakulteleri grafik bolumleri vgitem fakulteleri grafik anasanat dallarinda
verilmektedir. Tasarim gimi gunumiz kagullarina uygun donanimli ve yaratici

bireylerin yetsmesi i¢in vazgecilmez bir unsurdur.

Ozellikle son yillarda, dinyamizda hizla artan siiflbuna paralel olarak
sayllari hizla artan firmalar, sgiana, ulgim ve iletsim sektortindeki gejmeler, bunlara,
yogun rekabet ortami ve tiketicinin iyi markalara olafilimi de eklenince, hemen
hemen hersialaninda, firmalarin ve bunlarin drettikleri ma& kizmetlerin bir “Marka”

olmalari gereklilgi ortaya cikti. Bu da firmalari, 6zellikle Tanitim’daha ¢ok 6nem



vermeye zorladi. Cunku iyi ve etkili bir markaniargtilmasi ve piyasa icinde yerini
alabilmesinin, daha c¢ok ve daha iyi gnalmis, planlanmg ve tasarlanmgj bir dizi
(bazen uzun yillar siirecek) Reklam ve Hallkigkiler calsmasiyla miimkiin olabilege
goruldi (Ak, 1998: 17; Coles et al.,, 2003: 1). B, tasarimci adayina yaraticl
distince ve bulgiarini gelstirme yaninda bilimsel reklam (pazarlama bilimgplum

bilimi, psikoloji ve kiltur tarihi gibi derslerinelverilmesi son derece dnemli oldu.

Bu argtirmada; Ulker ve Eti markalarinin kare tablet ¢ita ambalajlari,
malzeme, fonksiyon, kurumsal kimlik, marka ve imggnatsal ve estetik agidan grafik
tasarim @eleri ve ilkeleri, renk, illistrasyon, tipografinsge, sembol,saret ve uyarilar,
geri dongum, s&lik sorunlari ve yasal zorunluluklar glwltusunda ele alinarak
ambalajin reklam ile igkisi ve baarili bir ambalaj tasariminin en temel gereksinimi

olan tasarim @timinin 6nemi incelenecektir.

1.1.1. Ambalaj Kavrami ve Turleri

1.1.1.1. Ambalaj Kavrami

Ambalaj; icerisindeki Grinin korunmasi, dayaniglhin sglanmasi, kolay
tasinmasi ve tuketicilerin dikkatini gekmesi i¢in kaiilan, &a¢, cam, metal, Kat /
karton gibi materyallerden yapilan tGrinun tamandsyinitelgindeki bir aractir (Erdin,

2009) ve Uranun diorttsuddr.

“...bir Grintin nakliyesi, datimi, depolanmasi, sative kullaniimasi
amaclyla olgturulmus, koordine edilmi bir sistemdir. Ambalaj karmge,
dinamik, bilimsel ve sanatsal ticari bir faaliyetup, kabul edilebilir
ekonomik ve cevresel sinirlamalar dahilinde korumaygun kagullarda
saklama kolayfil, kullanim rahatli salar ve bilgilendirir / sa#
faaliyetlerini destekler” (Arikan, 2007).

Agirlik, fiyat, Gretim tarihi, son kullanim tarihir@intn icergi, tretici firmanin

adi, kullanim aciklamasi, barkodu, Uretici firmametisim bilgileri, Gretim yeri, geri



donistim isaretleri, Tark Standartlari Enstitisi'ne (TSE) uygulup olmadigi gibi tim
bilgiler, tuketiciye ve sagiyapana buyuk kolaylik gkar. Bu nedenle urtine ve Uretici

firmaya ait tim bilgileri Gizerinde gayan bir iletsim ve reklam araci nitedi tagir.

1.1.1.2. Ambalaj Ttrleri
Ambalaj i¢ ambalaj ve ¢i ambalaj olmak uzere iki @ik duzeyde

materyalden olgabilir.

ic Ambalaj

Urana ilk cevreleyen ve genellikle tuketiciye Urénbirlikte sunulan ve bu
nedenle de, tuketicinin Grind satin almasirgrddan etkileyebilen bir unsurdur (Toyne,
438; GOkalp, 2007: s. 81'deki alintl). Ambalajinmtifonksiyonlarinin i¢ ambalajda

bulunmasi Griind tutundurma gorevinde etkin biroyaiar.

Dis Ambalaj

Paketlenmyi Urinin toplu sevkini ggamak ve sevk sirasinda meydana
gelebilecek di etkenlerden korumak icin daha gucli malzemelergiapilan ds
ambalaja gereksinim vardir. Ayrica sslatimda kullanilacak ambalaj uluslararasi
kurallara ve hedef pazardaki yasal diizenlemelere igéretlenmeli ve etiketlenmelidir.
Aksi halde drtn zarar gorebilir, gidegeyere ulgmayabilir veya gumriklerden geri
cevrilebilir (Usta, 63; Gokalp, 2007: s. 82'dekirdl). Dig ambalajla Grunun varaga

yere en az zararla gylaasi hedeflenir.

Gida maddeleri 6zelliklerine gore oksijeik) koku ve 1si gibi etmenlerin
etkisiyle mikrobiyolojik, biyolojik, kimyasal ve fiksel bozulmalara grarlar. Neme
duyarli Urtinlerde depolama sirasinda urun ile cavasinda nem alierisi olacasl icin
nem gecirmeyen ambalaj malzemelerig yee yali gida maddeleri oksijene kar
duyarli oldgundan vegik oksijenin etkisini hizlandiragandan oksijen gecirgergi cok
disik olan ve gik gecirmeyen malzemeler tercih edilmektedir. Agriaromalarini

yitirme riski olan drtinlerde aroma gecirmeyen ficmkullaniimaktadir.



Genel olarak; gidalarin ambalajlanmasinda herfaikli 6zellikte olan citli
maddeler kullanilmaktadir. Ambalajlarin Uretgdimalzemelere, Gretim teknikleri gibi
kriterlere gore gunlik yamimizda ygun olarak kullandiimiz ve geri dongturulebilir
nitelikli baglica ambalaj malzemeleriK&git / karton, cam, afap, metal, plastik ve

aseptiktir.

1.1.1.2.1. K&t ve Karton Ambalajlar

Kagit ve karton dinyada en c¢ok kullanilan ambalaj evalzsi turidir. Ya
sahiptir (Brody & Lord, 2000: 33)Artan tuketim mallarinda gt ambalaj trinlerine
olan talep hem dmya hem de insan g@sasina etkisinin en az olmasi ve geri

donstimanidn kolay olmasi nedeniyle her gegen gun dalzatdektadir.

Degerlendirilir nitelikli atiklarin % 50’den fazlasinikdgit ve karton
olusturmaktadir. Kagidin hammaddesi derli bir madde olan selilozdur. Selilozun
kaynal ormanlar ve 6zel yafirilen bitki turleridir. Bu nedenle en kiymetli it cinsi
k&gt ve karton olarak derlendirilebilir. Ambalaj sektdriinde @ik yapi ve 6zellikte
oldukca fazla k@it, karton ¢eidi bulunmaktadir. Bunlarin bazilari tek, bazilgift veya
cok katl olarak Gretilmektedir. Tur ve ozelliklee gore kagit ambalajlar bg grup
altinda toplanir:

1- Sargilik kaitlar,

2- Karton kutular,

3- Oluklu mukavva kutular,

4- Viol,

5- Polistrenli kutular.

Kullanim amaglarina gore ise; oluklu kutu, kartontlk ve torba imalinde
kullanilan kait turleri olarak gruplandirilabilir. Oluklu kutumalinde kullanilan kgt
turleri; kraft liner, test liner, saman flutingrenz fluting, NSSC fluting, karton kutu

imalinde kullanilan kgt tirleri; kroma karton, (kgeli veya kgesiz) bristol kartonlar,
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gri kartonlar, torba imalinde kullanilan &é tirleri; kraft torba kéitlar, klupakl kraft

k&gitlaridir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri D@fint, 2009).

Kraft Liner: Sdlfat prosesiyle uretilen en az % 80 oranindaalakt odun seliilozu

iceren kartondur.

Testliner: Geri dongumla elyaf ve sulfat prosesiyle Uretilsrseltlozlardan elde edilir.
Genellikle gida, temizlik, ilag, kozmetik, sigarautysu gibi trinlerin ambalajinda

kullanilir.

Bristol Kartonlar: % 100 beyazlatiingi sert ve yumgak odun selllozlarindan

uretilmekte olup dier kartonlara gore daha pahalidir.
Gri Kartonlar: % 100 eski kaait hamurundan ¢ok katli olarak Uretilmektedir.

Kraft Torba K& gitlari: Toplam elyaf miktarlariningrhk itibariyle % 80’den fazlasi
kimyasal siilfat prosesiyle elde edilen 60 drften az 115 gr/m? den fazla olmayargika
taradar (Erdin, 2009).

Bu ambalaj turlerinin daha koruyucu, dayanikli,iletici ve satgi arttiric
olmasi gibi istenilen 6zellikleri yerine getirmeancak kaliteli hammadde ve ileri
teknoloji kullanimi ile mimkin olur. Onemli 6lcudmerji tasarrufu gganan kit ve
karton atiklarin ggikli bir sekilde geri kazanimini g&mak icin, dger tim atiklarda

oldugu gibi, bu atiklarinda temigkilde toplanmasi ve cinslerine gore ayrilmasi kjere

1.1.1.2.2. Cam Ambalajlar

Cam ambalaj bilinen en eski ambalaj malzemelerinaledir ve hammaddesi
silisli kumdur. Cam, silis kumunun gdi katki maddeleri ile birlikte ytksek
sicakliklarda eritilereksekillendiriimesi ile olgur. Gida ve konserve urinlerinin

ambalajlanmasinda tiketicinin 6zellikle yiygcenaddeyi gorerek satin alma igteam
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ambalajin tercih edilmesinde en dnemli faktérdiyriga cam parlak, purtizsuz ve kolay
temizlenebilir bir yapiya sahiptir bu nedenle miar1 barindirmaz. Camin yapisinda
yabanci bir madde olmadicgin yiyeceklerle etkilgm yapacak bir durum da s6z
konusu dgildir. Bunlarin yanisira saydam olgw icin estetik ve tekrar
kullanilabildiginden ekonomik olmasi gibi nitelikler cam ambalajlakullaniimasina
Oncelik sglayan nedenler olarak siralanabilir (Erdin, 20089klasik her lgsiseden biri
geri kazanilabildii icin yeni cam ambalaj Uretimi ile geri d&tirilmids cam
kullanilarak buyik 6l¢ctde enerji tasarrufiglsenabilir.

1.1.1.2.3. Akap Ambalajlar

Malzemesi odun olan ahp ambalajlar kutu, kafes sandiklagleime ici
istifleme ve taimacilikta kullanilan standart ya da standast galetler, monte ya da
demonte edilebilen nakliye sandiklari ve konteyereién olgur. Kerestenin ygunlugu
0,32 gr/m3'ten, 1,15 gr/m3’e kadar dggektedir. Sglamlik ve dayanikhlik acisindan
alsap ambalaj, nem miktari % 20’yi gegmeyen kerestedketilir. Uluslararasi kara,
deniz ve havayolu samacilginda, 1ISO (International Organization for Standzation),
Uluslararasi Standartlar dlelatt ve CE (Community Europe) Avrupa Standartiari

uygun palet, sandik ve konteynerler kullanilmasuatudur (Bayraktar, 2004: 8-9).

Dogal olmasi, urtnle temas gitnde daha az etkijende bulunmasi tercih
sebebi olmasina gamen &irligl nedeniyle nakliye masraflar fazladir. Bu nedeatigap
ambalajin talebi daha azdir. Oluklu mukavva ve tilammbalajlar akaba oranla hafif
oldugu icin nakliye masraflarinda tasarrufgk. Ancak akap ambalaj Ozellikle i¢
piyasada defalarca kullanilabilmesi ve ucuz olnsehebiyle 6zellikle gida sanayinde
daha cok tama amaciyla kullaniimaktadir.

1.1.1.2.4. Metal Ambalajlar
Metal yeryuzi tabakasini ghluran ¢gitli minerallerin slenerek saflgiriimasi
sonucunda uretilir. Metaller @aik element ve elementlerin bgieninden olgur ve bu

elementlerin adi ile anilir. Metallerin geri d@tiiriimesi ile her ggt metal malzeme
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uretilebilmektedir. Ambalaj endulstrisinde en cokll&mlan metaller teneke ve
aluminyumdur (Ambalajda Geri Dogebilen Malzemeler, 2006). Teneke, kalay ile
kaplanmg yumuwak sacgtan bir levhadir (Bayraktar, 2004: 8) sekillendirilmesi
kolaydir. Ayrica gida ambalaji olarak lakli ve krontirleri vardir. Teneke kutu;
konserve gida, kuru gida, peynir,gy&arbondioksitli ve karbondioksitsiz grebatlar,
alkollii ve alkolsuiz ickiler, dgal veya yapay sodali sular gibi en ¢ok icecek amjbal

olarak kullanilan bir ambalaj malzemesidir.

Aliminyum ise mikroorganizma icermemesi, buhar ez gyecirgenfiinin
olmamasi, ya ve yall maddelere yapmamasi nedeniyle gaendustrisinde tercih
edilmesi, dgisik dalga boylarindaki sinlari yansitarak maddelerin bozulmasini
onlemesi, kolayca boyanabilmesi, tenekeyleikagtirildiginda daha hafifsekillenebilir
olmasi nedenleri ile daha fazla kullanim alaninhipga. Ancak bazi dezavantajlara
sahiptir. Bunlar; fiziksel etmenlere kardayaniksiz olglari, korozyona gramalari ve
paslanmalari, 20 mm’den ince olduklarinda oksijen su buharini gecirebilmeleri,
pahali bir metal olmalari, gBk acisindan zararlh olmalari, geri kazanimlarinin
ekonomik olmamasi sebeplerinden son yillarda cedilenlari tercih edilmeye
baslanmstir. Kutu, tlp, tava, tepsi ve ficilar, aliminyumlyionunsekil verilmis paket
kaplar veya torbalari ve metalize filmler (Erd2009) aliminyum ambalajlarioeslica

kullanimsekilleridir.

1.1.1.2.5. Plastik Ambalajlar

Plastikler, petrol veya petrol tirevlerinden elddilie Petrokimyasal 6zellik
taslyan plastik ambalajlar son derece hafif ve kalelil verilebilme 6zelliklerine sahip
olduklari i¢in kullanimi giderek yayginimaktadir. Bu malzemeler ana hatlari ile;

- Termoplastikler,

- Elyaf hammaddeleri,

- Lastik hammaddeleri,

- Diger petrokimya urtnleri olarak gruplara ayrilabéir{Erdin, 2009).
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Farkli kimyasal bilgimlerinden isimlerini alan plastik ambalajlarin shea
turleri; PET (Polietilentetraftalat), PVC (Polivikiorir), PP (Polipropilen), PS
(Polistren) ve PE (Polietilen) dir.

Polietilen (PE): Evlerde en ¢ok kullanilan plastik turaddr. Cgmasuyu,
deterjan vesampuarsiseleri, motor ydi siseleri, ¢cop torbalar gibi bircok kullanim alani
vardir. Geri dongtartlmis PE den deterjariseleri, ¢cop kutulari ve benzeri Grlnler

uretilebilir.

Polivinilklorir (PVC): Su ve sivi deterjanlarin, bazi kimyasal maddelerin
saglik ve kozmetik drunlerinin ambalajlarinda  kullanil Kullaniimig  PVC

ambalajlarindan kirli su borulari, marley vaigledolgu malzemeleri Uretilir.

Polipropilen (PP): Polipropilenden deterjan kutularinin kapaklari, rgaain
kaplart gibi ambalaj malzemeleri dretilir. Ayricaayhnikli olmasi ve geri
donistarulebilirligi nedeniyle otomotiv sektdriinde de 6nemli bir kaoita alani
bulmaktadir. Geri dondiirilmis PP den sentetik hali tabanigitie plastik oyuncak ve

kirtasiye malzemeleri Uretilir.

Polistren (PS): Evlerden kaynaklanan ambalaj atiklari icerisinde a&n
rastlanan ambalaj turtdur. ¥ort ve margarin kaplarinda gon olarak kullanilan
polistrenin geri kazanimi, PE ve PP de @ldgibi yaygin birsekilde yapiimaktadir.

Polietilentetraftalat (PET): PET genellikle su, n3eubat ve yg siselerinin
ambalajlanmasinda kullanilir. Hafif ve dayaniklimalsi nedeniyle kullanim alani
giderek genilemektedir. Atik PET ler, sentetik elyaf ve dolgualzemesi olarak
deserlendirilebilir (Ambalajda Geri Donyigbilen Malzemeler, 2006).
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Plastik ambalajlar kullanim kolagh, ucuzluk, dayaniklilik, kolaysienebilme
Ozelliklerinden dolay! sanayide 6nemli bir payaipablmasina rgmen tiketiminden

sonra olgan atiklari Gnemli problemler ¢ikarmaktadir.

1.1.1.2.6. Tekstil Ambalajlar

Tekstil malzemeli ambalajlar oksijen girie, su ve karbondioksit ¢gna izin
verdikleri icin ozellikle tarim urlnlerinin ambalanmasinda tercih edilmektedirler.
Ambalaj amacgh dretilen pamuklu bezler veya ketkanevir ya da jutten yapilgi

kanaviceler 6zellikle pamuk, yin lifleri ve tutinbalyalanmasinda kullanilir.

Bitkisel malzeme veya sentetik liflerden dretilenbta ve cuvallarin kullanim
amaclarl ve dretim teknikleri birbirine benzer olsia genel olarak boyutlariyla
birbirinden ayrilirlar. Ozellikle jit cuvallarin gama dayaniklifii yiksektir. Acilan
deliklerin  kolayca kapanmasi, urinin havalanabilme&olayca doldurulup
bosaltilabilmesi ve birden ¢ok kullanim olghiaa sahip olmasi acisindan tercih edilirler.

Jut torba ve guvallara bir astar eklenirse dahawldyt olmasi sganir.

Ancak bazi dezavantajlan vardir. Yiksek dokumanazrgmek ¢ok zordur,
nemden etkilendikleri icin curuyebilirler, kuf veakteri gibi mikroorganizmalardan
kolay etkilenir ve kemirgen hayvanlara fadayaniksizdirlar. Ancak bu nedenlerden
son yillarda poliolefinden ve 6zellikle polipropiéen yapilan sentetik torba ve cuvallar

imal edilmeye bganmstir.

Big-Bag; orjinal adiyla FIBC (Flexible IntermediaBulk Containers) “Esnek
Dokme Torba” olarak adlandirilan kimya, petrokimgaza, ziraat, gida, maden, demir-
celik gibi endustri kollarinda dokme Uriinlerin nigkl ve depolanmasinda kullanilir
(Erdin, 2009).
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1.1.1.3. Gida Sanayinde Ambalajin Fonksiyonlari
Ambalaj, atiklarin ve tuketicinin trlnler igcin 6dgdmaliyetin azaltilmasi igin
drinleri en diglk maliyetle korumak anlamina gelir (Brody & Lor@000: 7).

Dolayisiyla bireyden, lilke ekonomisine kadar ekoikdnir etkilenme sdz konusudur.

Ambalajin fonksiyonlari ¢ggunlukla icerisinde bulunan trtiinegbalir. Koruma,
tasima, iletsim, birimlere ayirma, gk, dagitim, drun kullanimi, kullanim kolat,
hirsizlga kagi caydiricilik, bu mudahale gibi ghr saldirilara kar caydiricilik
ambalajin temel fonksiyonlaridir (Brody & Lord, @@ 2). Gida ambalajlarinin en
temel fonksiyonu drinleri hedeflenen giam zinciri icinde Ureticiden depoya,

perakendeciye ve tuketiciye en verimli ve en gumveigimde aktariimasini giamaktir.

Bir gida ambalajinin hazirlanmasinda, ihmal edilem kicik bir etken
ambalajin fonksiyonunu yitirmesine neden olabililetmenin, Uriiniin ve tiketicinin
korunmasinda ambalajda olmasi gerekentbmel fonksiyonu gagidaki gibi 6zetlemek

mimkindur.

1.1.1.3.1. Koruma Fonksiyonu

Gida maddeleri ¢evre kollarinin etkisiyle fiziksel, kimyasal ve mikrobilybir
takim etkilere maruz kalmakta, kaliteleri bozulnaakte insan s#igina zararl hale
gelmektedir. Ambalajin tiketiciye gadigi en 6nemli hizmet, igcindeki gidayi sdi
etkenlerden korumasidir (Bautekin, 2005: 28). Urunin nitgine uygun olarak
hazirlanan bir ambalajin koruma fonksiyonu:

- Mikrobiyolojik yonden koruma,

- Nem, koku ve dier etkilerden koruma,

- Bocek v.b. zararlhilardan korumngeklindedir.

Ambalajin koruma fonksiyonu;

-Uriinleri icerdgi suyun tamamen kurumasina garkorumak igin nem

muhafaza etmesi,
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- Kuru gidalarin bozulmasina engel olmak icin neegignez ya da oksijen,
karbondioksit gibi ¢gtli gazlara kagl bariyer 6zellik gostermesi,

- Bazi Urtnlerin nefes alip vermesine izin vermasida oksijen gegine veya
bakteriye maruz kalmasini durdurmasi,

- Baz! siga kag! duyarli trtnleri zararlisinlardan korumasi agisindan buyuk
onem tair.

1.1.1.3.2. Taima Fonksiyonu

Uruinlerin Gretim yerlerinden tuketici tarafindan lleailacgs ortama kadar
herhangi bir koruyucu olmadan, ¢iplak veya dokmagal tginmasi mimkin dgldir.
Bu mumkin olsa bile hem pratik bir yontemgdidiem de glvenilir ve gkl degildir.
Bunlarin mutlaka bir kap ya da sargi icine konnvastainmasi gerekir. Uriiniin 6zedli
ve girligl ile dogru orantili, koruma fonksiyonuna uygun malzeme rsegapildginda
hem Urinun kaplayagayer acisindan tasarruf@anir hem de tama maliyetleri en aza
indirilir. Ambalajin tgima ile ilgili fonksiyonusunlardir:

- Urlinleri bir arada tutma ve istifleme,

- Ulasim aracina kolaylikla yiklenip baltilabilme,

- Akma, dokme, patlama vb. yonlerden givenceli glma

- Hafif olma,

- Bir ya da birden fazla kullanilabilme.

1.1.1.3.3. Depolama Fonksiyonu

Uriinlerin tilketime hazir hale geldikten sonra itiklayici birim olan ambalaj
icine konmasi ile ilk depolamalémi balar. Uriiniin formuna uygun belirli sayida
ambajli Urtnler ¢gtli dizilme yontemleri ile koli ambalaj icine yetirilir. Boylece
ikincil saklama glemi gerceklgir. Paketlenmi drtnler tek yada yin halinde
depolandiinda saklamagievi daha etkili olmaktadir.

Urlnlerin belirli hacimden en yiuiksek oranda yardémak ambalajlanmasi,

deposartlarina uygun olarak depoya yatlglebilmesi, depove isletme icinde kolay
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tasinabilmesi, yerlgmis Griin gruplarinin kolay secilebilmesi ve ayrilalsisn ambalaj
materyalinin depo kallarina dayanikligi gibi nitelikler malin ucuz ve kolay
depolanabilmesi yoniunden 6nemlidir. Ambalajin dap@ ile ilgili fonksiyonu;

- Ust Uiste yiilabilme veya dizilme,

- Depo icinde kolayca yer gstirebilme,

- Ayirt edilebilmesinin kolay olmasidir (@outekin, 2005: 29).

1.1.1.3.4. Pazarlama Fonksiyonu
kullanili hale getirerek satin almaya yonlendirir. Goragldan ambalajin ¢ 6nemli
Ozelligi “rengi, sekli, boyutu”, ambalajin tzerindeki bilgiler ve aalajin Gretiminde
kullanilan teknolojidir. Ayrica ambalajin, Grininarkasinin tiketicilerin aklinda
kalmasinda 6énemli bir rol oynadi belirlenmitir. Sonucgta ambalaj tiketicileri satin
almaya ve kullanmaya motive etmeye yardimci olmalidancarrow & Wright, 111;
Gokalp, 2007: s. 82'deki alintl). Ambalajin pazar&afonksiyonu;

- Satg sirasinda alicinin dikkatini ¢ekici bir gorselaasma sahip olmasi,

- Depolama sirasinda ve sateri rafinda az yeggal etmesi,

- TUketiciye icinde bulunan Grtin hakkinda fikir garbir goriinimde olmasi,

- TUketiciye icinde bulunan drtin hakkinda bilgiieeyazilar icermesi,

- Standartlara, yasal kural ve kisitlamalara uyglamasi olarak siralanabilir.

1.1.1.3.5. Tanitma, Bilgilendirme ve Satin Almaya @endirme Fonksiyonu

“Ambalaj Urandn giysisi gibidir. Tuketiciyi satinlmma eylemine
hazirlamasi igin gerekli tim guzellikleri Gzerindellundurmasi gerekir.
Uriinuin piyasada tutunabilmesi; gta ve etkili bir ambalaj malzemesinin
secimine ball oldugu kadar, ambalajin tasarimina daglmhr. Uriiniin
yapisina uygun secilen renklerle, uyumlu yazi veintderle tasarlanng)
cekici, guzel gorunumli bir ambalaj, tuketiciyi ollu yonden etkiler”
(Pektag, 1993: 24).
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Bir Griinuin rekabet avantaji kazanmasi icin ambakgrimi zorunlu olarak bazi
Ozelliklere sahip olmalidir (Nancarrow, Wright, B39110); drunun adi, markasi,
miktari, icinde neler oldgu ve miktarlari hakkinda bilgi, tretim tarihi, rdmrt ve hangi
kosullarda saklanmasi geregiti iletisim icin gerekli bilgiler, kullanim talimatlari,
uyarilar, sglik ve cevre ile ilgili yasal zorunluluklar ve buamhk ait semboller, ambalajin

tanitim ve bilgilendirmeslevini yerine getirir.

Bu bilgilere ek olarak tuketicilerin drind nasilgdadiklar buydk olctde
ambalajin gorsel ileim unsurlarina bglidir. Ctinkli ambalaj ilk olarak rafta tiketici ile
g0z goze gelir. Bu birka¢ saniye hem tiketici heranticin son derece dnemli bir
surectir. Bu siureg¢ gorsel ilgim sirecinin bgladigl an oldgu i¢cin ambalaj tasariminin
ariniind en iyisekilde gostermesi ve tiketicinin dikkatini kendidegru cekmesi, o
arint aldginda kendini mutlu hissedegiai, kullanirken zevk alagani ve dger
insanlardan ne kadar ayricalikl bir yere sahigadmi vaat etmesi gerekir. Bunun igin
de iyi bir tasarim gereklidir. Bicimiyle, rengiylésleviyle, icergini dolaysiz, en net

.....

zorlamalidir.

1.1.1.4. Tuketici Satin Alma Davranginda Ambalajin Rolu

Gunumuzde tiuketici tercih edti Urinid raftan kendisi se¢gmektedir. Bunun
sonucunda ambalajin 6nemi her gecen giin daha malde ve gicli rekabet ortamlari
dogurmaktadir. Her Uriin ger markalardaki Urtinle kiyasiya rekabet icinde@irkendi

0zgin ambalajiyla liderlik Gstlenngansina sahiptir.

“Ambalajin grafik tasarimi, diger tanitim konulagibi, grafik
sanatcisinin  sorumlulugundadir.  Urlin, tlketiciye nuddiugu  zaman
bulundugu yerde her konumda c¢ekici glcunu, etkispdistermelidir,
anlssiimalhdir. Satici Kiler trnleri yan yana dizerken her zaman ambalajin
geng yuzeyini tuketicinin gorebilecegekilde yerlgtirmeyebilir. Ambalajin
yan ve ust ylzeyleri de Grinun tanitimi agisindamndidir. Her drtn, farkl
kuruluslarin Grtinleriyle yan yana geldiginde cekiciligikorumasi gerekir.
Bu durum, vitrinde ya da market raflarinda olduguaér, tiketici elinde de
ona verdigi given yonunden 6nemlidir” (Pektd993: 24).
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Bilingli tuketici; bir mal ya da hizmeti satin degn, ondan azami derecede
yarar sglamayl amaclayan, gercek gereksinimlerini gozonttouden, planh ve belgeli
aligveris yapan, alverisin nesnesi d&l 6znesi oldgunun bilincinde olan, kalite ve
standardi yuksek, gbkl, guvenli, cevreci Urinl se¢me olguglinu tgiyan, tim
bunlarla birlikte bitcesine en uygun triniu secgateufa 6nem veren ve ayni zamanda
kaliteyi denetleyen, dolayisiyla, giderek ekonomugrimlilige yoneltecek olan dnemli

bir unsurdur.

Toplumda bilingli tiketici sayisinin gittikce artsiatiketici davraslari
kavraminin énemini arttirrgtir. TUketici davrarglar Kisilerin ihtiyaclarini gidermek
amac! ile satin aldiklari mal ve hizmetleri nedevasil, ne zaman aldiklarini
gostermektedir. TUketici davrgtarinin tam olarak tespit edilmesi, tuketicininiylaic ve
isteklerinin yonundn de gou olarak saptanmasini @ar (Topuzglu, Hidirgslu, Ay,
Onsiiz vdkiisik, 2007: 255).

Ambalaj malzeme ve tasarim agisindan yuksek kalgel tiketiciler Griinin
yuksek kaliteli oldgunu digunur, ancak ambalaj gliik kaliteli ise tiketiciler bu diiik
kaliteyi trtiniin kendisine atfeder. Bu nedenle amjb@limlu ya da olumsuz diinceleri
tuketicilere iletmesi acisindan buyik onemirtaYapilan argtirmalarda son yillarda
tuketicilerin daha dikkatli olmaya kladiklari ve paketli gida trtnlerindeki bilgilerelkg
daha fazla dikkat ettikleri belirlengtir. Ozellikle gida ambalajlarindaki bilgilere

verdikleri 6Gnem bilingli tuketicilerin artgini gostermektedir.

Sats noktasinda ambalajin tiketicinin satin alma karatinemli 6lctide
etkiledigi gortlmektedir. Her gecen gun sayisi artan ambadggla Grtnleri yiksek
oranlarda supermarketlerde ve hipermarketlerde titiilkeee sunulmaktadir. Satar
genellikle miterilerin raftaki Griint kendisinin secip almasi tgmi ile yapiimaktadir

ve bdylece ambalaj ‘raftaki sgelemani’ 6zellgini kazanmgtir (Gokalp, 2007: 79).
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Tiketiciler herhangi bir Grind satin alirken sagiemani ile dgl Grinin
ambalaji ile kag1 karlya gelmektedir. Etkili bir ambalaj Grinin reklamyapabilmesi
sonucu Ozellikle plansialisverigslerde Urinlerle ba baa olan tiketicilerin Grin
tercihlerini ¢cok yakindaretkilemektedir. “Ambalaja sessiz saelemani denilmesinin
nedeni, Urindn satna katkidabulunmasidir. Bazen tiketici Griind, ambalajingkba
drtnlerin saklanmasindkullanmak amaciyla bile tercih edebilmektedir” éybi &
Speece, 2004: 607). Dolayisiyla ambalaj satin @avaanginda ¢cok etkili olmaktadir.

1.1.1.5. Ambalaj Tasariminin Tarihsel Dgerlendirmesi

Cok uzun bir gecnge sahip olan ambalaj toplumsal getle dasrudan ilgili
olarak insaniin baglangicina kadar uzanmaktadir. En ilkel halinden randern
teknoloji Uretimi haline gelinceye kadar ambalaanlgin gelsimini gosteren tarihi bir
belge 0Ozellgi tasimaktadir. Toplumlarin sosyal, ekonomik ve tekn&lgjelismislik
duzeyini kultirel ve sanatsal yapilarini anlatimeés gecen guin ihtiyaclar galtusunda

yeniliklere, d&isimlere aciktir.

1.1.1.5.1ilk Caglarda Ambalaj

Insanglunun neredeyse 1 milyon yil 6nce yaiasam kaullari icinde hayatta
kalabilmek icin verdii micadele ile ambalaj sertveninin deslbdigini sdylemek
mumkundur. Avlanma sonrasi yiyecekleri uzun simeuinak icin stokladiklari depolar
en ilkel ambalaj formu olarak diinlebilir. “ikinci Sicak Cg (1.0. 420 000 — 230 000)
da yaayan Pekin Sinanthropus’'u ve Cava Pithecantropudarak bilinen ilkel
insanlarin antilop kafataslarini icme taslari dtakallandiklari” (Turani, 1999: 23-24)
bilimsel gergekige kavygmustur. Eski Tga Cagl, Orta Tg Cagindan sonra varilan Yeni
Tas Cagl insanlgin donim noktalarindan biri olngwr. Tasl islemek, cilalamak ve

topral pisirmek bu ¢c&in bulwlar arasindadir.

Yeni Tag Cagi'nda toprak slenerek gogcebe yam kultirinden tarim kalttriine
gecilmistir. Avlanarak ya da dgadan toplady meyve ve cgtli yiyeceklerle beslenen
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insan@lu artik Uretime gecrgiir. Kisisel ve toplumsal milkiyet ile birlikte toplumda

isbolumu balamis desisik meslek gruplari dgmustur (Turani, 1999: 33).

Bu yillarda; “Hayvan derileri, boynuzlar, bambulgeni yapraklar, ortlmg
sepetler, tulumlar daha sonralari amforalar, seeamaplar, M.O. 5000'lerde Misirda
alsap kutular, ficilar kullaniingi daha sonra seri Gretim seramikler, cam kaplar,
Fenikeliler'in sisirme camlari, M.O. 2000’lerde Cin’de & ve seliloz lifleri ambalaj

olarak kullanilmgtir” (Bayazit, 2006).

Ambalajin kullanimi, dgada bulunan kageklindeki malzemeler ve sarici
maddelerin rastlantt sonucu insghmun kullanimina uymasi ile Hamistir
(Ozkaraman, 1999: 3)ilkel insanlarin, gb¢cmen avcilar yani toplayicilaldugu
bilinmektedir. Kuc¢uk gruplar halinde yayan; cgrafi kosullardan ¢ok etkilenen ilkel
insanlar, sadece mevsim yiyeceklerini tuketebikelikl icin yiyeceklerini icine
koyabilecekleri kaplara gereksinim duygtar ve bdylece ilk ambalaj ortaya c¢ikgr
(Arikan, 2007).

“Ilk ambalaj olarak insamu agac kovuklarini, yapraklari, su kabaderi, saz
sepetler, canak ¢comlek, kova ve figilari kullagtmii (Ozkaraman, 1999: 3)insanlarin
tarimla @rasmaya balamasi, kiicik kabilelerin ve koylerin glumu ve yerlgik hayata
gecilmesinin ardindan; tarimsal drtnlerin Uretilméyglanmasiyla, ambalaja duyulan
gereksinim de artrgtir. Degerli mallara sahip olmak, onlari saklama, korumepalama
amaci ile ambalaj gereksinimi daha da agtmi insanglu selefon yerine hayvan
derilerini, b&rsaklari; sarma Kadi yerine yapraklari kullangtir. Ortalamai.O. 3000
yillarindan kalan ilk cam dretimi ve tasariminin mad O6rnekleri Misir ve

Mezopotamya’da goriilngtiir (Ozkaraman, 1999: 3).
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Sekil -1.1.ilk Dénem Ticari Greek Amfora

Kaynak:http://www.google.com.tr/imgres?imgurl=http: //

Sekil -1.2.ilk Cam Uretim Atolyeleri

Kaynak: http://mehmetkulunkoglu.com/umraniyecam/canintarihcesi.htm

Yaklastk olarak M.O. 5000 vyillarinin BRerinda bazi bitkilerin evlerde
yetistiriimeye ve hayvanlarin evciérimeye bglandigl gorulmistir. Bu slrecte, sut,
bal, tohum taneleri, findik, fistik ve kurutulgmuet gibi gidalarin korunarak
depolanabilmesi ve gmabilmesi icin kaplara gereksinim duyulgniKocamanlar, 2008:
30) birbirinden farkh iki yerlgim yeri arasinda mal alerisi baslamis, bu da nakliye
olgusunun gegmesine neden olngtur (Arikan, 2007). Kdyler, kowulariyla ticari
alisverislerde bulunmaya Byinca nakliye amacli konteynerlerin kullaniimasin
gereksinim duyulmgtur.
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Artik bitki ya da havyan derisi gibi malzemelerdemal edilen el i cuvallar,
sepetler ve torbalar ilkel ambalaj listesinde katmiici oyulmus olan kiitiiklerin ve
agac kabuklarinin yerini alhp kutular almy, ayrica, bir nehir yaandan temin edilen
kil tabakasina kasgekli verilmis ve kil, giingte kurumaya birakilarak, kuru trtinler igin
daha glevsel ambalajlar yapilmtir (Kocamanlar, 2008: 30). “Ancak bunlara sivi
drtnler kondgunda, kése kisa sirede ¢camura dagardu” (Arikan, 2007). “Bu kilden
kaselerin atge kurutulmasiyla dayanikhlik artqmwve su gibi kuru olmayan gidalar ile
doldurulabilecek hale getirilrgtir. Comlekgilik ve seramik ticaretinin gasu busekilde
olusmustur” (Kocamanlar, 2008: 30).

“Mezopotamya (giiniimizin Irak’t) ve Misirda M.O.QByillarina
ait ici oyuk cam kap kalintilari bulunrgtur. Bunlar, metalin yani sira antik
¢aglarda kullanilan ambalaj malzemeleri olarak kabuliligorlar. Bu
yelpazeye k&t ve plastik gibi modern malzemelerin eklenmesicak
yuzyillar sonra gercekyebilmistir” (Arikan, 2007).

1.1.1.5.2. Ronesans Donemine Brai Ambalaj

Zaman icerisindegehirler kurulmyg, ticaret gekmis ve istilaci ordular zengin
bdlgeleri ele gecirerek gaalamsglardir. “Dinyanin her bolgesinde sosyalsgamler
yasanirken; ambalaj sanayinde de ambalajin Uretim anikve kalitesi gefimeye
baslamistir” (Arikan, 2007).

Yaklastk olarak M.O. 50 yilinda Romalilar cubugeklinde cam ufleme
borusunu icat etrglierdir ve bu yilda cam kaplar yapilmayasleamstir (Arikan, 2007;
Kocamanlar, 2008: 31). Bu ¢cubuk, ucunda egibir cam parcasi olan, ici oyuk celik bir
aracti ve uflendiinde ucundaki cam parcasisigk boyut ve sekillerde bir kap haline
getirilebiliyordu. Bu yodntemle Uretilen, Roma domee ait cam bardaklara sikca
rastlandgl sOylenebilir (Arikan, 2007)ilk ahsap varillerin de Roma déneminde, bu
yillarda ortaya cikgii ve Avrupa’nin Alpler bdlgesinde imal edifli saniimaktadir
(Arikan, 2007; Kocamanlar, 2008: 31).
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Roma Imparatorlgunun M.S. 450 yilinda ¢6kmesinin ardindan, Avrupa’d
ktcuk sehir devletleri olgmaya balamis ve busehir devletlerinin birbirleri arasinda
yasadiklari anlamazliklar barbarlgnayr da beraberinde getirgtit. Roma’nin
¢cOkisunden sonraki 600 yillik donem tarihciler tarafindKaranlik Cglar olarak
adlandinimaktadir. Bu donemde, UzakgdDove Arap ulkelerinde galirilen bazi yeni
ambalaj uygulamalarinin tarihe gegtsodylenebilir (Arikan, 2007). Ayrica Misirlilar
papirts bitkisinin yarik saplarini bir arada ormmketiyle orilmg seritleri doverek,
presleyerek ve kurutarak kullghi bir k&git malzemesi elde etgterdi. Ancak
Misirhlardan yazyillar sonra Cinliler tarafindarulbnan bu dier Grine “k&it” adi
verilmistir (Arikan, 2007; Soroka, 2009: 6).

Sekil -1.3. Papiriis Liflerinden Yapilmis flk Ka git

Kaynak: http://www.ambalajsektoru.com/ambalaj-cesiteri/kagidin-tarihi.html

“Cinli Tsai Lun isimli kiginin, dut &aci yapraklarindan ilk gercek &éi imal
ettigine inaniimaktadir. Mduslimanlarin Semerkant’asmasinin ardindan, bu Urin

Avrupa’ya tginmistir” (Arikan, 2007).
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Kesilmis aga¢ parcalarinin baskgléeminde kullanildgl, ginimuzde fleksografi
teknolojisi olarak adlandirilan ve tipo baskinintilarbabasi sayilan teknik, yine ilk
olarak D@u’da ortaya cikngtir. Ortaya ciky tarihi 768 yilina kadar uzanan mevcut en
eski basili nesneler, Japon Budist muskalari olenbklikte giinimizde mevcut en eski
kitap, Turkistan’da bulunan ve 868 yilinda basitaamond Sutra’dir (Soroka, 2009: 7).

Avrupalilar ise yaklgk 1100 yilinda; ihmal ettikleri el sanatlarigigm ve
ticari faaliyetleri gel§tirmeye baladilar. 1500°'lu yillara dgru buytk Kaifler Donemi
adi verilen ¢a balamis; bu donemde baski sanati gedilmeye calgiimistir (Arikan,
2007; Kocamanlar, 2008: 31). Bu yillarda sosyaligagemel bir dgsiklik olmamisti
ancak ndfusun baydk bir kismi, daha Ust bir gucgh bélelerden olgtugu igin; onlar
genellikle bulduklari her seyi tiketmek ve yemek gdimindeydi. Tuketici
gereksinimlerine yeterince dnem verilmemekte vearterin mallari satin alabilege
magazalar ve dukkénlar henlz mevcutgidi. Para, bir akveris unsuru olarak
kullaniimasina rgmen niufusun buyuk kisminin bundan hi¢ haberi y¢iktukan, 2007;
Soroka, 2009: 7). Bu donemlerde ambalaj olarak rabidan malzemeler, kiierin
kendileri tarafindan imal edilen, birden fazla kmlim 6zellgine sahip ve c¢ope

atilmayan nesnelerdi.

“Imalat, geleneklere uygun olarak yapilan ticari faialiyet olarak
gerceklemekte ve bu smada ambalaj olarak adland@dniz nesneler,
bircok malda oldgu gibi genesahislarin el becerisiyle imal edilmektedir.
Ambalajlar, kullanildiklari ortamlarda derli nesneler olarak kabul
edilmekte ve nadir olaraksimdiki modern ambalajlar gibi kullanim
sonrasinda atilabilmektedir. Perakende ticaret dignadan, pazarlama,
reklam, fiyatlandirma ve ¢#&im faaliyetleri toplum tarafindan
bilinmemektedir. Bununla birlikte, nifus seviyeleen sinirli seviyedeki
toplu Uretimi dahi destekleyemeyecek boyuttadird¢g&manlar, 2008: 32).

1.1.1.5.3. Sanayi Devrimi ve Sonrasinda Ambalaj

“Sanayi Devrimi; kirsal faaliyetler ve yerel pazada gecimlerini
sa&layan insanlarin, dinya capindaglaamtilar olan bir sanayi toplumuna
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dongmelerini sglayan dgisim olarak tanimlanmaktadir. Bu @lum
yaklasik 1700’lu yillardaingiltere’de balamis ve daha sonra Avrupa ve
Kuzey Amerika’da hizli bigekilde yayillmstir” (Arikan, 2007).

Sanayi Devrimi ile birlikte kirsal kesimlerde tafan ugrasan kciler,
fabrikalarda istihdam edilmek Uzesehirlere tainmaya bglamilar; Urettikleri ucuz
fiyath seri Gretim mallar ndfusun blyuk bir kismm kullanimina sunulmuve bdylece
tuketim toplumu olgusunun temelleri atikir. Yeni yeni gekmekte olanggci sinifina
sats yapmak Uzere birgok yeni dikkanlar vegazalar agcilmaya Benmstir (Arikan,
2007; Soroka, 2009: 7-8).

Sanayi devrimi sonrasi afan yeni daha modern toplum tipi, makine
donanimlarini yaygigekilde kullanmaya ve genel tiketime yonelik buyidple mal
dretimi yapmaya bgamistir. Zorunlu olarak bazi sanayi dallarinin tarimisalliyetlerin
yapilmadg alanlarda kurulmgolmasi ve bundan dolay buttin yiyeceklerin o aeml
nakledilmesi gerekngiir. Bu desisikliklerin ve gelismelerin etkisiyle mal ve sgalarin
yeni tuketicilere tgnabilmesi icin bOyuk miktarlardaki gidalarinsehirlere
nakledilebilmesi ihtiyacindan ve bu gidalarin onininuzatilabilmesi icin variller,
kutular, kiicuk ficilar, sepetler ve torbalar dahald talep edilmeye ve yeni yontemler
argstirllmaya balanmstir (Kocamanlar, 2008: 32).

Insanlarin kirsal kesimlerdeki gam siireclerinde ambalajlar biyiik hacimlerde
uretilmigler, un, barut, viski ve yagibi Urtnleri variller igerisinde bir yerden yerinden
digerine taimiglardir. Sanayi Devrimine kadar bireysel, daha kug¢idcimlerdeki
ambalajlara gereksinim duyulmagnr ve ayrica kentlerde yayan tuketicilerin blyuk
hacimleri depolama imkani da bulunmamaktadir. Badgih daha kiigik hacimlerdeki
drtnleri satin almak ve alieris noktalarina daha sik gitmek zorunigly ambalajlari
daha kuguk boyutlarda, daha cabuk tiketime yoneld&rak Uretmeye zorlagtir
(Arikan, 2007).
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Malzeme olarak camin kullanimi 18. Yiuzyildan tenkk&unun dretimine dek
gida, kimyasal madde ve pek cok drinin ambalajlamda buyidk o6lctude
kullaniimstir. Ozellikle sanayi devriminden sonra ambalajalgok énem kazangtir
(Ozkaraman, 1999: 3)

Civi, raptiye gibi nesnelerin yaninda, kozmetik rilgii, alkolll ickiler, caylar
ve diger pahali drunler ilk ambalajlanan Uriinler oktow. Gida drtnleri uzun sureli
koruma ve depolama igin 19. yuzyillin ilk yarisindaonra metal kutular sik¢a
kullaniimaya bganmstir. ilk zamanlar driinler, marka ve firma adi belirtilraizin,
ornesin; peynir, “peynir’, yulaf ezmesi, “yulaf ezmesve killi sabun, “kalli sabun”
adi altinda satilgi ambalajin igindeki Griinin ne olgunu belirtmek icin, ficilarin
Uzerine Urdnd taniticsaretler koyulmstur (Arikan, 2007; Kocamanlar 2008: 32).

Zamanla belirli marka saretleri, yuksek Kkaliteli trUnlerle Bdastiriimis,
drtnlerin markalari, buyik hacimli paketlerden pgel kicik hacimli paketlere ya da
etiketlere tastnmis ve bu uygulama ile “marka” olgusu ghaaya balamistir. Boylece
urin markalamasievinin ilk sekli olusmustur. Ilk markalar sadece dretici firmalari
tanimlamaktadir. Bu donemden ginimuize kadar aydutabilmg olan markalara
Yardley's (1770), Schweppes (1792), Perrier (1868),Colgate (1873) ornek olarak
verilebilir (Kocamanlar, 2008: 33).

E‘id"[‘“‘ Water, I .

Kaynak: http://www.perrier.com/FR/ImgP_ObjetBasic/mark 20 visuel05.qgif
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Sekil -1.5. Perrier Fransiz Maden Suyu Dergilani

Every Bottle of Perrvicr Waler ix
the Pervier Spring in Miniature.

Perrier Water improves the flavor
of the best whiskey and brandy. It
makes a fine, smooth highball, Im-
parts to still wines its delightful ef-
fervescence. In facr, Perrier glonifics
everything with which it is mixed,

Small wonder that it is che firs
choice in rable warers wherever fas-
tidious people gather,

@]ﬁﬁl@@a

e Clhlampagne of Sutle Wletons

Sole Agents for the United States E&J BURK E.LTD. Long Island City, N Y,

Kaynak: http://www.perrier.com/FR/ImgP_ObjetBasic/mark 20 visuel05.qgif




Sekil -1.6. Yardley'in Eski ingiliz Lavanta Sabunu

By e Appoiniment Established
1 H.RH,
The Prince of Wil T

Yardleys

01§ Gngligh
Lavender Soap

SINCE THE DAYS OF THE GEORGES,
renowned as “the Luxury Soap of the World.”

RICHLY PERFUMED WITH THE DELIGHT-
ful fragrance of English lavender blossoms, it
purifies the skin and preserves the youthful
charm of the complexion.

YARDLEY’S LAVENDER SOAP MARKS
the highest quality attained in the making of
extra fine toilet soaps, and has been the chosen
soap of the leaders of taste and fashion for more
than a century.

‘ONE OF THE MOST DELECTABLE OF
the little luxuries of the toilet for those who
know and can command the best.

Box of Three Large Tablets $1.00
or 35c the Tablet

‘THE SERIES ALSO INCLUDES—
Lavender Water, $1.00; $1.75; Face Powder, 85¢; Compacr, $1.00; $1.50;
Tale, 50c; 75¢; Sachet, 25¢; Shampoo, 15¢ the cartridge;
Bath Salts, $1.50; Bath Dusting Powder, $1.30.

N A e

“
3

7

il

A

Obrtainable at all good stores
YARDLEY & CO. 8 New Bond Street LONDON

NEW YORK: 15-19 Madison Sq. N. TORONTO: 145 Adelaide St., W.

Kaynak: http://library.duke.edu/digitalcollections/ adaccess BH2023/
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Sekil -1.7. Schweppes'iilk Sisesi (1792)

Kaynak: reviews.ebay.com/TORPEDO-HAMILTON-SODA-WATER-...

Sekil -1.8. Colgate’in Aromatik Dis Macunu (1873)

Kaynak: 1873: Colgate aromatic toothpaste in jars
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19. yuzyilda kullanilan ambalajlarin buyik kismingm kitleye hitap eden
yiksek maliyetli Grtnler icin kullanilm) bu tlir ambalajlara baski ve sisleme sanatlari
uygulanmstir. Boylece baski ve sisleme sanati bu dénemdegetigmistir. Ayrica
satga sunulan bir Grint sarmak igin kullanilangkiarin tzerine marka, kullanim
direktifi ya da Uriiniin 6nemli 6zelliklerini belineaciklamalar, etiketler basilghr. lk
olarak tenekeden imal edilgngida ambalajlarinin tzerine halkin ilgisini ¢celwetak icin
kirsal ygami, ciftlikleri ve meyveleri gosteren resim figénl basiimgtir. Ambalajin
Uzerini susleme uygulamalari, ulusal sanat stiltken ve gilimlerinden buylk o6lgtude
etkilenmitir (Kocamanlar 2008: 33).

Sellloz esasl ilk plastik 1856 yilindaskedilmisti ancak ambalaja uyarlanmasi
henliz gerceklgnemsti. 1907 yilinda fenol formaldehit plagti bulunmy ve bu
malzeme daha sonra bakalit olarak adlandirilarakadaj sanayinde kapak imalatinda
kullaniimistir (Arikan, 2007). Birkag yil sonra, 1911 yilinkesintisiz seltloz bazl film
Uretimi yapabilen bir makine imal edilgtir. DuPont, seltloz kaliplamglémini 1927
yilinda tamamen galirerek yeni Urindnd selofan olarak isimlendirdio(€s et al.,
2003: 3). Seluloz filmler, polietilen piyasaya geeye kadareffaf film piyasasina
egemen oldu. 1960l yillarda artik bakalit yeripesunlukla daha yeni olan plastik

malzemeler kullaniliyordu (Arikan, 2007).

1746’da Dr. Robert James’in ‘Fever-Powder’ 1 mukawkutuda ilk markal
urin olarak paketlenstir. Ambalajda yenilikgi yaklgmlar sergileyen A.F. Pears
Ingiltere’de ambalaj kavramini kabul ettigmve boylece ambalaj endiistrisi ik kez
onemli duruma gelngtir. 1874’de Amerikali Albert L. Jones, iki k& tabaka arasina
ondule edilmg kagidi yapstirarak olgturdusu yeni ambalaj malzemesinin yaraticisi

olarak, ambalaj tarihinde birgr agmstir (Ozkaraman, 1999: 3).
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Sekil -1.9. Dr. Robert James'’in 1746’da Urettgi Fever-Powder

Kaynak: http://trailblazing.royalsociety.org/photos/1791SA1-t.ipg

19. Yuzyillda dger alanlardakinin aksine ambalaj tasarimi nadiesarmcisi
ile anilmakta olup bu yuzyll sonunda bakkal dikkénteleneksel ticaretten firmalarin
tavsiyesiyle daha fazla satabilmek icin ambalajlinlere yonelmitir (Bayazit, 2006:
68). Uriinleri depolarda saklamak amaciyla yeni eédjilerle 6ncii ambalaj formlari
ortaya ciknmyg ve gelsmistir. Nede olsa artik tretim artgkiictiik depolardan daha buyik
depolara istifleme ihtiyaci ortaya cikgtir. Oncelikle bu teknolojiler trunleri taze bir

sekilde marketlere tamasini ve Uretimin artmasinigiadi (Calver, 2004: 6).
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Yeni ambalaj malzemelerinin yani sira insanlarigaya ve alveris tarzlarinda
da hizli dgisimler yssanmaya bganms, binlerce trinin ayni anda satisunuldgu
magazalar, supermarketler kurulgtur. Ambalajin pazarlama ve bilgilendirme
fonksiyonlari agisindan 6nemi iyice ngtle Ambalaj tUrinld satmak, tuketiciye urin
hakkinda bilgi vermek, uzerindeki grafik tasaria verilmek istenen mesaji g
anlatmaliydi. Bu h@amda Ambalaj Tasarimi olgusunun temelleri agloldu (Arikan,
2007).

Ambalaj tasarimi tarihi, toplumun yuzyillar stredbeki desisen beenisinin
belgesi nitelgini tasimaktadir. Ambalaj Uzerindeki resim, grafik ve tafarkli
zamanlarda tuketicinin talep vegikmlerini, bu dénemlerdeki Ureticilerin tlketici
taleplerine yaklgm ve ditincelerini gostermgtir. Clnki her donem ambalaj tasarimi
konusunda avant-gardeggiacici, yenilikci ve 6nci birtakim 6zellikler gésmistir. Bu
Ozellikler genel olarak rekabetten daha ¢ok biaya zevkini, kultirini ve anlayni

yansitir.

18. Ylzyllda sadece siyah ve gri tonlari kullanmaj@nak taniyan mekanik
yontemler 19. Yuzyilda yerini farkli renklerin kahilabildigi daha gelimis baski
tekniklerine biraknstir. ilk kez baski renkleri 1830’larda kibrit kutulari érmdeki
markalarda kullanilmgtir. Renkli resimlerin basimi bircok problemleriroginasina
neden olmg, George Baxter 1835’de bu sorunagdrdi bir ¢oziim bulmg olsa da bu
¢oziim daha sonralari benimsenmgimi igne kutulari ve 1870 Cadbury’s cikolata
kutulari, Gzerindeki baskilar en iyi baski 6rnekierolusturmustur. Sargi k@itlar
1859’larda k@it Ureticilerinin en ¢ok tercih ettikleri beyaz, mapembe ve eflatun
renklerinden olsuyordu. Ureticiler kditlari genel olarak dgal renkleri ile dgil altin,
gumis ve metal tabakali Igit olarak tretiyordu. Ambalajin yaygiglaasi ile Ureticiler
toplumun Ust kesimine hitap eden ambalajlama c¢abasl vazgecerek endustri
sehirlerinde bulunan yeni admus isci sinifina yonelik ambalajlar Gretmeyeslaanistir
(Ozkaraman, 1999: 3-5).
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1879 da Procter&Gamble tarafindan Ivory markasiyletilen sabunlar, Art-
Nouveau stilin stislemelerine sahip olan ambal&40lda yeniden tasarlanincaya kadar
desismeden kalmgtir. 1898’de Once bisiklet sonra otomobil Igstden esinlenilerek
O’Galop tarafindan yaratilan Mosyod Bibendum yanicMilin Adami Fransiz lastik
firmasinin semboll olmuve bitiin ambalajlarinda kullanilgtir. Yine 19. Yizyildan

gelen nadir trinlerdendir (Bayazit, 2006: 68).

Sekil -1.10. 1879'da Ivory Markasiyla Uretilen Sabun

Kaynak: www.beautypackaging.com/articles/2008/01/pQ...

Sekil -1.11. Heinz Corba Konserve Kutulari

CONDENSED

“SOUP

Kaynak: www.titanstracker.com/.../colts-31-
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IIkel ekonomilerde kullanilan ambalaj malzemesi yeaiteryallerin bulunarak
kullanima uygun ve ekonomik hale getiriimesi ilerige karton, metal, cam, plastik
malzemelere birakstir. Onceden yalniz §ama ve depolama amagli kullanilan ambalaj
zamanla bir bgka fonksiyonu daha Ustlenerek icindeki trinin nekia yapar hale

gelmistir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Dogiimi, 2009).

Ayni donemlerde okyanusun géir yaninda Amerikalilar ve onlarin ggn
tarzini benimseyenler ambalajdaki stil ve tarzdahadgok gosteye 6nem vernsierdir.
Ambalajlar tzerindeki grafik sunum daha da gorsetiemis, harflerle stislenen yeni
stiller yaratiimgtir. Es cizgiler veya golgelendirme ile harflere ¢ bowlik
kazandirlmg, airi sisleme bazen harflerin okunmasini imkangiztaaya kadar
varmstir. 19. Yilzyilda baski ve matbaa yontemleri ggdi icin ambalaj tasarimlari
farklilasti ve ilerleme gosterdi. Ureticilerin, dimacunlari, afap kutular,sise, canak,
comlek yluzeyleri, metal ve teneke ylzeyler Uzekokaylikla uygulanabilen teknikler
ve ambalaji etiketlemeslemleri ambalaj tarihinde bir dénim noktasi oktow
(Ozkaraman, 1999: 5).

1.1.1.5.4. 20. Yuzyihn Bgarinda Ambalaj

1900-09 yillarinda birgcok ambalaj tasarimi, yeni rkaéar ve tuvalet
malzemeleri hari¢ 19. Yuzyil zevkini yansigtm. Ambalaj tGzerinde resim kullanmak,
ince bir zevki ve moderrgi temsil etmek Uzere Art-Nouveau kullaniimasi bwrde
tasarim yaklgmi olmu;, Lef'vre-Utile gibi biskuvi paketleri Art-Nouveawessami
Alphonse Mucha tarafindan resimlendiriftim. Art-Nouveau suslemeler arasinda
sembolik olarak kadin figurlerinin kullaniimasi ek tiketicileri cekmek ve ger
kadinlara da 6rnek olmak hedefingitaistir (Bayazit, 2006: 68).
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Sekil -1.12. Lefe'vre-Utile Bisklvi Paketleri

Kaynak: www.artist.367art.com/tag Biscuits%20Lefevie.html

1910-19 yillarinda I. Dunya Sauada, askeri birliklere Grinleri paketli olarak
dagitmanin kolay olmasi ambalajli Grtinlerin gatesine neden olmgtur (Coles et al.,
2003: 2). Daha iyi ambalaj teknikleriyle birlikte91 Yuzyilin ambalaj logolari da
yenilenmg, Art-Nouveau 1915’e kadar populehi korumus ancak tipografisi kahve ve
cikolata ambalajlarinda devam egtir. Seramik ve cam kavanozlarin yerini ise ince

metal kutular alny, ABD ve ingiltere’de uretilen kapali ambalajlarda altiminytotyo
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ve selofon’un bulunmasi devrim yaraghm. AEG’nin ¢ harflik Peter Bahrens tasarimi
gunuimdizde halen kullaniimaktadir (Bayazit, 2006: 68

Sekil -1.13. AEG'nin Ug Harfli Peter Bahrens Tasarim

@

Kaynak: www.britannica.com/EBchecked/topic-art/5872/...

1920-29 yillarinda |. DUnya sauasonras! evlerde hizmetci ve birey sayisinin

azalmasliyla alinan yiyeceklerin ambalajlari da , b zamanin artmasiyla
paketlenmy kuclk yiyecekler, bisklvi, cikolata gderi artmi ve farkli trlerde
ambalajlar ortaya cikmstir. Art-Deco stilinin sade géruntisu ve icindekudt belirten

ambalajlar yapiimaya kanmstir (Bayazit, 2006: 68).

1930-39 donemi yalniz Art-Deco donemi olmakla kaimg daha cesaretli,
basit, bir anda goziu ceken, rasyonel grafiklerdalmstir. Agir cam kaplarin yerini
alacak aliminyum ve plastik bu donemde halen pdinale selefon gkl ambalajdir.
Max Ponty’nin Gitane Sigara, Black Magic Cikola@Giant Sabun Tozu kutular klasik
olmus, daha dik acil basit harfler kullanilghr (Bayazit, 2006: 68).
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Sekil -1.14. Gitanes Sigara - Max Ponty

%
Ly
=
=
&

Kaynak: friendfeed.com/retrogiller/c8a3efcO/lisededl...

Pek cok alanda olgw gibi ikinci Diinya Sav@'ndan sonra gida ve ambalaj
teknolojisi gelsmeler gostermstir. Ancak asil gelimenin 1950°li yillarda bgayan
stupermarket self servis sistemlerinin ortaya cikmbes oldugu séylenebilir. Kiguk
birimler halinde, albenisi gucli ambalajlar tukedinsunularak ¢gtlendirme yoluna
gidilmis bunun sonucu okan rekabet, daha fazla gelieye ve daha yaraticl yeni
tasarimlarin dgmasina yol acng) tiketici bgenisi ve tercihi daha da 6nem kazagtmi
Ambalaj ¢aitlili ginin yani sira tasarimla ve grafikle ilgili kavraamlda deisiklikler
gostermgtir. Ambalaj tasarimi genel endustriyel tasarirmnoaemli dali haline gelrmi
Ozellikle bilgisayarin tasarimda kullaniimayaslaamasi, sinirsiz bigcimleri ve gegite
yapilamayan pek ¢ok uygulamayi beraberinde gefirmiGinimiz tasarimcisinin ¢ok
farkli ambalaj malzemesini bir arada kullanabilmianasina sahip olmasi, modern
makineler ambalajlama sanatini daha da etkili hgdgirmistir (Uglincl, 2007;
Kocamanlar, 2008: s. 34’deki alinti).

1940-49 yillarinda Il. Dinya Samain etkileri ile Glkelerde baski olanaklarinin

kisithligi ve ekonomik sorunlar etiketlerin kigulmesine, itesi dtk kartonlarin
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kullanilmasina, sadece faydaci amagyen ambalaj tasarimlarina ve bazi Urinlerin
yalniz saydam selefonla satilmasina neden gbmul942 yilinda tasarimcisinin adiyla
anilan Yeni Lucky Strike sigara kutusu Raymond Lgeuarafindan (1942)
tasarlanmytir (Bayazit, 2006: 68).

Sekil -1.15. Lucky Strike Sigara Kutusu - Raymond Lewy (1942)

Kaynak: wwwtheinvisibleagent.wordpress.com/2008/12/

1950'li yillara gelinceye kadar madenigyabol miktarda garajlara ve servis
istasyonlarina sevk ediliyor ve ihtiya¢ duyugdunda bu yerlerde olcimu yapiliyordu.
“Aracinin bakimini kendin yap” felsefesinin yayilsagla insanlar madeni ¥a
dogrudan satin alabilecekleri miktari belirlenna@mbalajlara intiya¢ duydular. Boylece,
madeni yglar makul boyutlara sahip metal kutularda ambatatak dgrudan
tiketiciye sunulup satilmaya gtandi. Bu tip ambalajlari, 6nce folyo/karton lamine
kaplar daha sonra da plastilgeler takip etti. Bu yeni ambalaj uygulamalarinda as
hedef, Grini satin alma,staa, depolama ve kullanmaamasinda tiketiciye kolaylik
salamakti (Arikan, 2007).

1950-59 donemindeki ambalajlarin 40’lardakinden ybir farki yoktur.

50’lerde suUpermarketlerin bakkal dikkanlarinin weralmasiyla, kendi kendisinin
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satacak Uriin ambalajlari tasarlanmasi ambalajieggrazarlama araci yapnkomik
karakterler, gercek fofwaflar, parlak ve enerjik tasarimlar kullaniktm (Bayazit, 2006:
68).

Benzersekilde, 1960’li yillara kadar siit neredeyse tamamam siselerde
ambalajlaniyor veingiltere’de her sabah tiiketicinin kapisina kadaastulliyordu.
Gunimuizde sutin supermarketlerde tiketiciye sursilmapi 6nd teslimatinda bir
azalmaya neden olmakla birlikte sert (rijit) plasfiseler ve ¢ok katli karton ambalajlar
gibi ¢ssitli ve daha kaliteli ambalaj tiplerinin kullanimmartmasina da neden olgtwr
(Arikan, 2007).

1856 yilinda sellloz esasl ilk plastik, 1907 ydn daha sonra bakalit olarak
tanimlanan fenol formaldehit plagtibulunmutur. Birkag yil sonra, 1911 yilinda ise,
kesintisiz sellloz bazl film Uretimi yapabilecek makine imal edilmgtir. 1927 yilinda
DuPont'un selofan olarak adlandgdiyeni Urin0 ortaya cikmgy seliloz filmler,
polietilen piyasaya girinceye kadgeffaf film piyasasindaki egemepini sturdtrmigttr.
1960l yillarda ise, Bakalit yerine ganlukla daha yeni olan termoplastik malzemeler
kullaniimistir (Arikan, 2007).

1.1.1.5.5. 20. Yuzyilin Sonlarinda Ambalaj

1960-69 yillart Modernlik ga olup, buzdolabi, derin dondurucu, ayakistu
yiyecekler, perhiz yiyecekleri yeme gdanlklarini ve ysam stilini deistirmis,
icecekler mantar kapakli cagmselere ve bitince atilabilen kutulara kongtur. Selefon,
plastik ve aliminyum tazei koruyacaksekilde kapatilabilmy, tasarimcilar ise “satin
almak” mesajini vermeye cainiglardir (Bayazit, 2006: 68).

Buglin ise ambalaj, tasarimi ile Grdndn saolitikasinin bir parcasi olarak
gorultyor. 1960l yillarda Ulkemizdeki ambalaj rmemeleri kgit, karton, selofan, cam
ve alyap malzemelerden alurken ihracatta tahta kutu ve sandiklar ile jut ajlar

kullaniliyor, bunlarin dundaki ambalajlar maliyeti artiran liks malzemetdarak
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degerlendiriliyordu. 1970’li yillar ambalaj sanayinidzellikle de ihracattaki 6neminin

kavrandg! yillar oldu (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri O@iamu, 2009).

Tum bu teknik gelimelerin yani sira insanlarin gam ve alveris tarzlarinda
da deisiklikler olmus kisith Grin yelpazesiyle kuguk toplum kesimleriseslenen
perakende sati masazalari artan talepleri katayamaz olmsgtur. Tren yollarinin
elverglili gi, arabalarin yayginimasi ve otobuls hizmetleri ile birlikte tuketicilgerel
magazalarda ajl veris yapma zorunlulgundan kurtulmg, dreticiler ise ulusal ¢apta
uretim yapmaya b#amilardir. Boylece sUper market kavrami gduoustur. Bu
kavraminin dgmasiyla birlikte, esnafin ngteriyi alis veris sirasinda yodnlendirme
davrangl da yava yavg ortadan kalkmaya kEmis ve binlerce drinin saa
sunuld@gu masazalar, Griin ve Urtintn kullanim amaci hakkindaaamlga bilgiye sahip

olan insanlar tarafindan doldurulmayalbanistir.

Iste bu durumda, ambalajin pazarlama ve bilgilendifarksiyonunun énemi
iyice netlgmistir. Ambalaj raflarda tiketici ile kar kariya kaldgl icin ambalajin
tiketiciyi bilgilendirme ve reklam/pazarlama tasari oldukgca O6nem kazanstir.
Ambalajin ¢ boyutlu tasarimi ve Uzerindeki graffdsarim verilmek istenen mesaji
dogrudan tiketiciye iletebilgi icin ambalaj tasarimi ve grafik tasarim, guzelddrintu
olmanin cok oOtesine ¢gmmis ve tamamiyla yeni bir meslek olan ambalaj tasarimi
dogmustur (Soroka, 1999; Kocamanlar: 2008: s. 33-34’czkit1).

1970-79 doneminde cok g#i stil bir arada gorulmgtir. Sade yeni stiller,
supermarket trunleri, teknolojinin gghesiyle tainmasi kolay ve ucuz ‘TetraPak’la
plastik sise, ygurt kabi ve bidonlar farkli bir yakjan getirmg, tiketicilerin turizm
etkisiyle zevkleri dgismis, minimalist tasarimlar, turuncu gibi sicak renklgikim
olmustur (Bayazit, 2006: 69; Calver, 2004: 10).

1970'li yillarda pek cok ulkenin ambalajlama engii oldgu biliniyordu.
Ulkemizde de 1977 yilinda “Ambalaj Astarma Merkezi” nin kurulmasi caimalari
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baslamistir. Turkiye' de ambalaj sektérinin ilk gaini teneke kutu dalinda olngubu
donemde ilk kez kendi drtnlerini paketlemek icinbeaj tretimi yapan isletmelerin
disinda yalnizca ambalaj Uretegletmeler kurulmaya gamistir. Teneke kutu alaninda
yasanan bu gejme daha sonra karton ambalaj ve plastik ambalajlalaa da

yayllmistir (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri Dgiiimt, 2009).

1960 ve 1970'li yillarda tuketimi kolay hazir gidaygulamalarinda ve
teknolojilerinde yganan gelimelerin yani sira hizla gethekte olan teknoloji petrol
tirevi plastik malzemeler ambalaj malzemesi olakalaniimistir. Zaman gectikce
tiketim felsefesi ve cevreci davrglarda duyarllik énemli unsurlar olmaya skemis
(Arnkan, 2007; Kocamanlar, 2008: 34) ve 1980'leedirgliginde, bircok uygulama yasal
mevzuatlara dahil edilmi 6rnesin, eczacilikta cocuklarin acamayacaklari 6zellikte
kapaklarin kullanilmasi zorunlu hale gejtii Ambalaj biliminin, toplum herseyle
yakindan bglantili olmasi ambalaj sanayinin daima birggen strecinde bulunmasi
dogaldir. Yeni bir malzemenin, prosesin ya da gergksn ortaya ¢ikmasiyla ambalaj
sektorii icerisinde de yeni dallar giurulabilir. Ornesin, 1982 yilinda Amerika Birkgk
Devletleri’'nde bir Grin ambalajinin kurcalapohin anlgiimasi bu anlamda tespit

edilebilen ambalajlara duyulan talebin ortaya ¢i&ma neden olmtur (Arikan, 2007).

Uriin etiketlemeye yonelik yasalar, Grinin igindelunan malzemelerin
listelenmesini zorunlu hale getirgtir. Ozon tabakasini seyrelten, temel ihtiyaclara
yonelik olmayan spreylerde kullaniimasi yasaklakayani ambalaj malzemelerinin bu

sanayide kullanilabilmesi i¢in standartlar belir@stir (Kocamanlar, 2008: 34).

Ulkemizde ilk kez petsise Uretiimeye bgamasi 1980'li yillara rastlar. Su
ambalajlamada ilk olarak kullaniimayasteman pesiseler ¢cok kisa siire iginde sivi gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yaygin halde kuitanale geldi. Bu durum ¢ok eski
bir gegmie sahip olan cam ambalajin pazar kaygisi ile teisoti yenilemesine neden
olmustur. Yine 1980°'li yillara kadar ithal edilen alinyum kutu Ulkemizde de

uretiimeye bgandi (Gida Ambalaj Malzemeleri ve Geri D@dind, 2009).
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Diger yandan, mikro dalga firinlar, yayggekilde kullaniimaya bdanms ve
bu firnlar icin 6zel olarak tasarlangririin ve ambalajlar Uretilstir (Coles et al., 2003:
3). Salikh beslenmeye ydnelik yenigdimler sayesinde tiketim gkanliklari ve gida
etiketlerinde dgisiklikler yapilmasiyla birlikte yeni gida turlerinipiyasaya girmesi icin
firsatlar da vyaratilngtir ~ Ornegin, birbirinden farkh ygurt tipleri ambalajlari
tasarlanmy, salikli beslenme gilimi ile birlikte sise suyu sektdrt buylimeyegbamistir
(Soroka, 1999; Kocamanlar, 2008: 35’deki alintr).

SEKA'nin (Turkiye Seliloz ve Kat Fabrikalari AS) 1954 yilindaizmit
tesislerinde ilk oluklu mukavva fabrikasingleétmeye acmasiyla Turkiye'de oluklu
mukavva sanayinin kurulmasi gercekile 1960 yilindan sonra 6zel sektdr oluklu
mukavva yatirrmina ve Uretimine ilgi duymayasladi. Tirkiye’de oluklu mukavva
sanayinin en hizli gelne dénemi, 1981-1995 yillar arasinda ojtou 1982 yilindan
sonra bazi buyik kurwlar gelsmis teknolojiye dayanan yuksek kapasiteli yatirimlara
yonelmg, bazilari da ikinci ve Gg¢inci oluklu hatlarigietmeye almglardir (Gida

Ambalaj Malzemeleri ve Geri Doégumu, 2009).

1980-89 yillarinda artik ambalajin tiketiciye megajecek marka kavraminin
bir parcasi oldgu bilinci yerlemistir. Kesme, katlama, yagiirma, sisirme, kaliplama
teknolojileri gelsmis ve cok farkh formlarda ambalajlar elde edilmeyasldnmstir.
Ambalajlarin gencfii hedeflemeye bdamasi, gecmge duyulan 0Ozlem, Urtnlerin

surekliligi ve battnligh kalitenin devamliiini gostermgtir (Bayazit, 2006: 69).

20. yuzyilin sonuna gelinginde gelsmis Bati toplumunda hizli dgsimler
yasanms, nifus yalanmsg ve algkanliklar dgismeye balamis, aileler kiculmg, tek
kisilik haneler artmaya l&amisti. Her gecen gin daha c¢ok kadinin gah hayatina
atilip aktif rol oynamasyehirlerde ygayan insanlar icin rahat ve hizli sézcukleri gecerl
kelimeler haline geldi (Arikan, 2007).
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1990-99 yillarinda uluslararasi tiketim artmasi,nssa sayida Urlin
alternatiflerinin rekabet ortami yaratmasi tasaranm dikkat ¢ekici imgeler ve reklam
hileleri kullanmalarini gerektirngj daha buyuk Urtnler piyasaya ciktm Cevre ve
cevrebilim anlayinin baskisiyla imalatcilar geri d&iimli ve d@aya zarar vermeyen
artnler Gretmek zorunda kalgtardir. Yalin, saf, temiz, trlnlerle otantik vegoasiz
kimlikler yaratilmaya bglanmstir (Bayazit, 2006: 69; Coles et al., 2003: 4).

1.1.1.6. Ambalajin Sanatsal ve Estetik Agcidan @erlendiriimesi

Sanat sadece bir ¢izgi, kuru bir gélge, cansizizdsr nesne dgl aksine ¢izgi,
renk, bicim, hareket, ritim, dinamizm iceren burktadar bir de dgtinddrtcu, uyandirici
bir yonu, bir felsefesi (diiin yani) olan ifadeekilleridir (Gokberk, 1980: 11).

“Insan cevresindeki glzellikleri ve g Olcllerini algilayarak, wamini ve
distncelerini bakalariyla paylamak, cevresiyle iyi ifkiler kurmak ister” (Yazgac,
1979: 20). Bu durumda en etkili ara¢c olan sanatiaku. Sanat toplumasik tutar.
Sorunlar1 yansitmada, gercekleri gormede, eskiyilgmede, dgistirmede yardimci
duruma gore 0Ozgur duncenin olgmasi ve yayginkmasi, sanatcinin davranjla
oranhdir” (Esirky, 1974: 20).

Sanatg¢i gitim hayati boyunca sanat akimlarini ve ekollemita 6grenir.
Bunlarin bazilarindan etkilenir ve sanatgiilkgine yansitir. Bir tasarimi ortaya
koyarken bunlar arasinda sentezler yapabilir. Uygmdamg olanlari ele alir, eskiyle
yeniyi yogurur. Desenin, rengin, illustrasyonun kisaca tasaigeleri ve ilkelerinin
etkinligini, gliciinU ortaya koyar.

“Cagimizda, insanlar arasi ilgitn araci olarak grafik resim (tasarim)
cok yaygin ve c¢gtli bir islev yuklenmstir. Gorsel grafik @elerin dili, sozle
ve sOze dayall, yazili anlatimgaa bir glice sahiptir. Ayni dili kogmayan,
yazmayan, okuyup yazma bilmeyen insanlara, grafiigslerle aynseyleri
anlatmak, imkani vardiiste bu imkan, grafik tasarim cghalarini, ceitli
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uzmanlik dallarini kapsayan bir meslek durumunarmgettir’ (Asler, 1986;
152).

Bu uzmanlik dallarindan biri de ambalaj tasarimid@ida drtnlerinin
ureticiden tuketiciye ukdiriimasina kadar gecgen sirec¢ icerisinde Urunuitekahin
korunmasi, drtine uygun ve kaliteli bir ambalajalanaklidir. Bu dzelliklerinin yaninda
ambalaj hem firmanin ismini hem de markasini tigketie tgimaktadir. Ambalajin
boyutu, secilen malzeme, tasarim gibi etmenler mbalrinid nasil etkiledi ve
tasarimcinin bu duruma yakiminin nasil olmasi gerektnin tartisiimasina neden olur.
Ancak gida, endustri, kimya muhendislikleri, psi{gl sosyoloji, reklam, halkla
iliskiler, isletme vb. bilim dallarinin sbirligi ile sonuclanacak fikirlerin gegi bir

yelpazede ele alinmasi gerekir.

Piyasada yer edinebilmek, rekabet vesdedygisi ticgeninde firmanin Grind iyi
bir goriintl estegi icinde tuketiciye sunumsarttir. Tasarimci tasarlggdiambalajla hem
dikkat cekmeli, hem olimus marka imajini zedelemeden sirdirmeli, hem Urdindn
mesajini ve kendi mesajini iletmeli hem destatiyi memnun etmelidir. Tasarimcl,
tasarimini ne kadar sanatsal kaygilarla yaparssiyagicari kaygilar ve mfieri unsuru
her zaman devrede olur. Guzeli bulmak, hedef latleygsmak ve Urtnu sattirmak
zorundadir. Buna sadece albenisi olan, yani ¢ekigz olsayicl ambalaj aciklamasi
kesinlikle cevap vermez. Ambalajiglavsel bir nitelgi olmalidir. Ancak guzellikle

islevsellik birlestiginde ambalajin bir anlami vardir.

1.1.1.7. Ambalajin Grafik Tasarimicindeki Yeri ve Onemi

“Hicbir sanat yapiti rastgele almaz. Belli dglncelerden hareket eden sanatcl,
distincelerine en uygun dén anlatim @elerini segen kidir” (Gengaydin, 1993: 76).
Tasarimcilarin sierinde varliklarini gosterebilmeleri; tasarimlaninsosyal, kultirel
farklihklar ve tarihsel dgisime uyum sglayabilen tasarimlar ofturmalarina bglidir.
Bu tasarimlar, ambalajin Griine get@idigdstergebilimsel ve anlambilimsel yike

yaklasimi yansitmaktadir (Steel, 199%,).
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Tasarimci gorduklerinden, duyduklarindan kendinaeklf yorumlar cikarir.
Sadece gordiiinun aynisi dal, gorduklerine dguncelerini, duygularini, hislerini katip
yogurduktan sonra tasarimini ortaya koyte bu, tam bir sanat eseri 6zgiltasir.
Sanatcinin 6zgir davratar kuskusuz 6zgunlgiini yansitacaktir. Ozgiinliikle 6zgirlik
paralel gitmeli (Atalayer, 1994b: 29-32; Duz, 20021) bu ©6nemin kavranip
benimsenmesi, dUrinun ambalajinda bir farkhlik yme ve bir kimlik kazandirma

amaclanmahdir.

Iyi bir tasarim, tasarimi gercekligen tasarimcinin ellerindgekillenecgi ve
estetik goruntu geleriyle bakgimiza yonlendirilecg icin gorsel tasarim geleri ve
ilkeleri ambalajda etkili rollere sahiptir. Gorsélgelerin ve bu @elerin dengeli
kullanimina olanak taniyan goérsel tasarim ilkelerinolmadgl bir ambalaj
distindlemeyecg@ gibi, bunun bir tasarim olmasindan s6z etmek imskzdir. Bu @e ve
ilkeler dazru kullaniimal ki tasarim bitinlUk gesin.

1.1.1.7.1. Ambalajda Grafik Tasarim (Eeleri

Gorsel sanatlar temelgéleri ile anlatim ya da ifadenin gorindr kiinmasin
sagglayan resimsel veya grafiksel anlatim tekniklergahiptir. Iyi bir tasarim, tasarim
ilkelerinin yardimiyla, tasarimglerinin dgru ve bilin¢li bir sekilde kullaniimasiyla
meydana gelirifadeyi somutlgtiran bu tasarimgeleri; Nokta, Cizgi, Leke, Yon, Form
(Sekil) ve Bigim, Olcui — Oran — Aralik, Doku, Renkeger (Ton Deeri)...dir.

Nokta:

“Nokta, gorsel anlatimin temel 6gelerinden biriddbjektif tanimi ile
yer belirleyici bir garettir. Gorsel olarak nokta; bulungluyere gore kuguk,
merkezsel benektir. Bir nokta mekan icindeki (uzdgyl bir pozisyonu
(durumu) gosteririki cizginin birlestigi ya da kesitigi yeri gosterebilir, bir
diuzlemin kgesini, bir sareti, bir yeri belirler. Nokta dizensigin iginde ilk
dizen elemanidir. Nokta, geometrik olarak gorgellianlatiminda cgtli
buyukliklerde, bg ya da dolu yuvarlaklar olarak gerlendirilir’ (Cellek,
2003Db).
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Nokta insanin gérmesi ile sinirli, gorsel algisivagl olarak Urettgi en kiguk
boyutsuz garettir. G6ziin merceksel yapisinin, maksimum veumimm olciide gérme
sinirlihgr vardir ve gozin gorup algilayabigi bu minumum 6lgi, en kiguk

boyutsuzluk olan noktag@ésidir. Clnku “...nokta koordinatlariyla tanimlanaiil bir
pozisyona sahiptir (bir, iki veya U¢ eksenli). Bedenle yuzeysiz bir mekanda

gorinemez ve hissedilemez” (Leborg, 2006: 10).

Nokta uzaydaki konumu saptgdiicin kavramsal olarak, uzurgu, gengligi
veya derinlgi yoktur ve bundan dolayl dugan, yénsiz ve merkezidir (Divangio,
1997: 2). Bulundgu yuzeyde surekli titggp, mesaj yayar. Ylzey Uzerindeki noktalarin;
sikhg! ve gegekligi: yogunluk siddeti, yonelsleri: toplanma ve dalma hizi, girgimleri:
st Uste binme ve kasne yesinligi, noktanin tipi: bicimsel karakteri, ylizeyi salizey
olmaktan cikarip, zengin bicimsel ifadelere, anlamiesaj yapilarina dosiirir
(Atalayer, 1994a: 145).

Noktalarin alan Uzerindeki @aimlari, farkl anlamlar yaratir. Boylece imgeyi
simgeye ve kavramlara ddgtarir. Nokta titrgimleri sekil ve zemin algilari yaratarak;
Isik-golge, derinlik, doku olarak algilanir. Boyle@eyicinin birikimine gore, imgesel
cagrisimlara bali, cssitli bicim-hareket, derinlik, gik-golge algilari olgur. Algisal
dizeyde ve mesajin kodlanmasi ile birlikte ytzgkil-zemin goruntusu olarak anlam

kazanmg olur.

Noktalar tasarim alaninda yan yana kullaniimasusonda, izleyiciye mesaj
tastlyan bilgi yukld, plastik anlatim dinamizmine gila Yani o artik, Ustiinde-igcinde
tasidigl mesaji, algiya ultiran koprudur. Nokta, sik-gdlge yansimasi g¢inda,
psikolojik anlamlar da tayan bir @&edir. Orngin kalin-iri ve sik noktalar; @rhgi,
dinginligi, dolulugu ve zemin-yer ifadesini iceriince, naif noktalar; temizli, hareketi,
dinamizmi, ugcmayi, acikh ifadelendirirler. Sekil buydkligl ise, izleyicinin alana

uzaklgl ile noktanin ifadelendirdi ylzeylerin 6lguleriyle belirlenir (Atalayer, 1984
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146). Belli bayuklik ve kucuklikteki noktalar, renkasuru ile birlikte matematiksel

sistemlerde tasarim alaninda duzenlgindie optik bir takim anlatimlara olanakstsr.

Nokta tek baina durgunlgu ifade ederken @altildikca dinamizme, ritme ya
da kargaaya dongebilir. Noktalar yan yana geldiklerinde birbirleleyiliskiye girer, bu
bagintl bazen cizgiselle bazen de lekesale dongebilir. Noktanin yanina ikinci bir
nokta geldginde kompozisyon ilkeleri 3éar.

Nokta dger gorsel anlatim geleri ile iligkili olarak yeni anlatim olanaklari
verebilen, buyukluk-kiicuklik farklarigik ve renk deisiklikleri, yan yana gelilerinde
aralik ve siralagifarkliliklari ile zengin gorsel etkiler elde ediésine olanak $#ayan
bir temel tasarim dolayisiyla bir grafik tasarigesidir (Cellek, 2003b).

Cizgi:

Cizgi birbirine bitsik olan ¢ok sayida nokta olarak apilabilir (Leborg, 2006:
10). Bir noktanin verilen dgultudaki uzantisi gizgidir. Geglik ve uzunligu ne olursa
olsun, ger bicimi bir cizgi etkisi yaratiyorsa, ona cizgiyebiliriz. Cizgi, noktanin
araliksiz hareketinden @gan bir temel tasarim gésidir. Mesafenin derinlik ve
gengligine gitmeden, uzunluk yoniinde giden noktalar biggidir. Cinku ¢izgi, gozu
kalinhk Uzerinde dgl, izlemis oldugu yol Uzerinde gezdirir. Yuzeyde bir sinir
belirleyici olarak ta dgerlendirilir (Cellek, 2009).

Sanatin c¢izgi ile bdadigl bir gercektir. Cizgi tasarimda yer alan dneml bi
Ogedir. Cizgi icin belirli bir uzunluk ve belirli bigenglik kabul etmek ve onu sinirlamak
mimkin dgildir. Genisligi ve uzunlgu ne olursa olsunger birsey ¢izgi etkisi yapiyor,

cizgisel bir 6zellik gosterebiliyorsa tasarim igenklir ¢izgi roli oynuyor demektir.

“Cizgi duz ya da kivriml, kalin ya da ince, suiekh da kesik, grenli
ya da keskin 6zelliklere sahip olabillki gérsel unsur arasina konulacak bir
cizgi, izleyiciye bunlari optik olarak ayirmasi gktigini bildirir. Cizgiler,
karakterlerine ve konumlarina @iaolarak bazi mesajlar da iletirler: Yatay
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Cizgi: Durgunluk, Dgey Cizgi: Sayginlik, Diyagonal Cizgi: Canllik,
Kivriml Cizgi: Zarafet” (Becer, 1997: 56-57).

Gelismis bir nokta ¢izgi haline gelir. Kavram olarak, ¢iami uzunlgu vardir,
fakat genglik ve derinligi yoktur. Dgzal olarak nokta statik oldwna gore, cizgi hareket
halindeki noktanin yolunu tanimlarken, gérsel dtayén, devinim ve buylmeyi ifade
eder. Herhangi bir gorsel yapitin glununda ¢izgi dnemli bir gedir. Her ne kadar,
kavramsal olarak ¢izginin bir boyutu varsa da, tghilir olmasi igin bir kalinlgl olmasi
gerekir. Onun c¢izgi olarak goérinmesinin nedeni, nlzgunun gengligine egemen
olmasidir. Cizgi, gergin veya yurak, kesin veya kararsiz, zarif veya purtzli olsun,
onun uzunluk ve geglik orani, cizimi ve sureklilik derecesini algilama&a gore
saptanir (Divanliglu, 1997: 4).

ki ayr yizey ya da leke arasindaki sinir da bagiiolusturur. Resimden
mizige tim sanat dallarinda cizgi bir ritim, gege belirginlgtirme &esidir. Her sanat
yapitinda yaply! okturan yatay-dikey, @i ya da serbest cizgilerin diizeni giuran
Ogeleri belirledgini gorebilmek olasidir. Ancak bu demek gddir ki, sanatc¢i bu
cizgileri, calsmasinin bglangicinda cizmiir. Biz bu cizgileri ancak yapita bagtmiz
zaman, yapitl okturan @elerin iligkilerini g6zimuz kendifiinden arayip buldtunda
gorurtz. Boylece yapitta boydan boya dafa ritmik bir cizgiler drgusinin vagh
saptanabilir (Gencgaydin, 1993: 77).

Cizginin farkh yapisi, birbirleriyle ilintisi, fiklh malzeme ve gereclerle farkli
yorumlari s6z konusudur. Cizgingekilleri ve birbiriyle olan ilintisinden dgan farklilik
bizde hareket, durgunluk, derinlik vb. gibi farkdikiler birakir. Cizginin karakterini iki
yonde inceleyebiliriz:

- Cizginin bicimi yoninden,

- Cizginin konumu yéniinden.
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Cizginin bicimi yonunden karakterini ele atdnizda; bir dgru, bir dalgali @ri
ve bir kink c¢izgi ele alip bunlarin bir an yazibgiokundw@gunu varsayip okumaya
calisirsak, d@ru cizgi surekli ve kesintisiz okunur. Dalgalgrecizgi hareket oldgu
halde tamamen birinciden farkli okunur. Demek kradala okuma kesintisizdir, fakat
biteviye deildir. Kirik cizgiyi okumak ise g6z icin daha yomose uzundur (Cellek,
2009: Temel Sanatgdimi — Temel Tasarim, 2009).

Cizginin konumu yonunden karakterini ggglendirdgimizde; ayni cizgileri,
yatay olarak dgl de, ezsik ya da digey olarak izleyiciye sunarsak farkh etkiler elde
ederiz. Yatay bir dgrunun karakteri hareketsizlik ve statikliktir. By konumda dgru
ise Ozellikle dinamiktir. Eik dogru cizgi, &im derecesine gore hareketsizlik ve
dinamizm arasinda tam bir seri karakter icerir.gioun karakteri sureklilik ve
dizgunlik ve buna ek olarak durumuna goére dinamyamda devingenlik olarak
algilanir. Dalgali gri cizgi, diizgln ve yatay ise statik karakterlidixtizensiz ve yatay
ise dinamiktir. DUzgun ve dizensiz,séy olarak diizenlengse dinamiktir. Bik olarak
dizenlendii zaman, daima dinamiktir. Fakat yatay duruma ydkaa statiklge de
yaklasir. Kirik cizginin dinamizm ve hareketsizlik karaki, dalgal @ri cizgi ile
benzerdir. CUnkl yon, d@oultuda tasarimda onemli birgédir. Kirik cizgi sertlgi,
dalgall, eri cizgiler yumwaklig ¢agristirir. Birbiriyle iliskili, belli sistemlerle giderek
kalinlasan-incelen, sikigan-seyreklgen, buyldyen-klgtlen, cizgiler yizeye optik bir
hareket kazandirir.

Leke:

“Yuzeyleri, herhangi bir malzeme ile orterek; redkku, sik-golge, olca,
geometri, derinlik olarak ifadelendirmenin tefnlekedir. Leke tamamen algisal
bir goéringl anlatim gesidir. ...Gorsel sanatlarda leke, bicimlendirmenin,
hacimlendirmenin, derirdin anlatim tekngidir. Isiga, renge, dokuya, derigg
bagli ton deserlerinin (yluzeysel olarak), otamazisyonunglagan, anlatim teksi
ogesi “leke"dir” (Atalayer, 1994a: 151).
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Tasarim yuzeyi Gizerinde boya ile yapgra, resim sanatinda ylzeyin homojen
bicimde tek renk kullanilarak ortilmiparcasi, bir sivinin bujmasindan dolayi bir
yuzey Uzerinde okan renk dgisikli gi, bir sivinin damlamasindan ya da dékilmesinden
yuzey Uzerinde kalan, sinirlari belli renkgdekli gi, belli renkteki bir ytzey tzerinde
baska renkteki kisim olarak tanimlanabilir. Ayrica éelkzlenime dayanan bir fircastu
halinde tasarimda yer alabilir (Cellek, 2009; TerBahat Eitimi — Temel Tasarim,
2009).

Nokta sikliklarinin, ¢izgi sikliklarinin (taramaktegi) olusturdugu, yizeysel
gorunglerin algisi, siyah-beyaz (kgunkalem-cini), renkli yizey orgulerinin gorigi
algisi lekedir. Acik-koyu tonlu lekeler, iki boyitzerinde, ¢ boyutlu gortingi, mekan
dizenlenmesi, bicimlendirmesi orgitleyen teknigel@rdir. Diz, @ri, purazla (sert)
leke teknikleri; durgunluk, hareket gerlerini Uretir. kik-golgeler, kabariklhiklar, yerden
yukselgler, ortmeler, yuvarlakliklar-kglilikler, ayrismalar, gegiler, kaynamalar;
lekesel olarak, herhangi bir c¢izim araciyla, ylmreyi'tamamen Ortllerek’

ifadelendirilmesidir.

Isigin, rengin, dokunun, deri@in ton dgeri olan leke, plastik yapiyi
gostermenin en etkili anlatim gésidir. Purlzsiuz lekeler, ylzeyin diz olarak
orgilenmesidir. Yedirme, degrade, ywatma teknikleri ile elde edilir. Dokusal lekeler,
yuzeyin doku yapisini veren, darbeli veya yedirmtekniklerdir. Cizgisel lekeler,
yuzeyin cizgilerle orgulenmesidir. Noktasal (Pubst)h lekeler, ytzeyin noktasal
darbelerle 6rgilenmesidir. Noktalama, cizgiselrsadeke Uretir. Noktalama ve tarama
lekenin, baluklu bicimleridir. Noktalama ve taramada, zeminzgui, nokta ve ¢izgi
sikliklarina gore “ton” ve yuzey deri kazanir (Atalayer, 1994a: 151-153).

Yon:
Tasarim alaninda c¢izgi, nokta, yiuzey ve U¢ boyatgimler karmgik veya
dizenli olarak goze eitli dogrultularda gorundrler. Dugan veya hareketli ¢ boyutlu

hacimlerin Uzerindeki ylzeysel veya cizgisel goraidr bir takim d@rultulara bakar,
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birtakim dgrultular belirtir ya da cizerler. Bu dizilime yatasarim alaninda cizgi ve

yuzeylerin uzayda balg yana yon denir.

“Yon insanin kendi vargina (6lcisune, gozin gaki yerine ve yercekiminin
etkisine) gore, uzaysal ve mekansal yerini beletéy hem kavramsal hem de ‘somut’
(uygulama gercekdi olan) bir Gedir” (Atalayer, 1994a: 199). Bir tasarim uzerindek
plastik @eler, iki ya da ¢ boyutlu cisimler konumlari ilatgy-dikey, yukari-gagi,
paralel- gik, alt-tst, arka-6n, gasol gibi birtakim yonler gdsterirler, farkli nokdaa
yonelerek bir hareket ojtururlar. Tasarimda yon, kuvvetlerin, i¢csel gerlenm
dengesini sgayan @edir. Yon daima kendi zittiyla varolgu icin yizeye derinlik

kazandirir.

Tasarimcl, vere@ mesaj d@rultusunda @elerin hareketlerini yonlendirmekle
yukomladar. Tasarimda tek yonin bulunmasi monotonyaratir. Farkli yondeki
dizilisler zithklan yarattgl icin tasarimda bir denge ve butunlulkglsa. Yatay yonler;
durgganlk, pasiflik ve girlik, dik yonler; hareketlilik ve dinamizm, g&k yonler
yumuwsak ve sirekli bir hareket, paralel yonler; monotnisessizlik ve stuikunet etkileri

ifade ederler.

Doku:

Dogadaki tum nesnelerin icyapilaringlavsel ozelliklerini dga vuran ytzeysel
etkilere doku (tekstur) denir. G6zin gogdihersey 6zel karakteristik bir gdiytuzey
yapisina sahiptir. Bu, ganin yapisal bir 6zefli olup objelerin dy gorunilerindeki
ayricaliklan sglayan tzerlerindeki dokusal yapi farkliliklaridi¥ani doku, yiizeyleri
olusturur ve bir ylzey dgerlendirmesi olarak algilanir. Tasarimcisggan dgadaki
dokusal olgumlardan yararlanarak yeni yaratim olanaklari eétkebilir’ (Cellek,
2003b; Temel Sanatggimi — Temel Tasarim, 2009).

Bir ylzey Uzerinde tekrarlara dayali bicimsel biizdn bulunuyorsa, orada bir

dokunun vargindan soz edilebilir. Tasarim ylzeyinde kullaniokular, optik ya da
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fiziksel olarak duygulari yonlendirici birsleve sahiptir (Becer, 1997: 61-62). Doku
tasarimda onemli bir ayrintigésidir. Tum dgal objeyi karakterize etmede yardimci
olur. Cunkl orti veya kilif gibi objenin tzerind@lbnur. Yumyak-sert, parlak-mat,
duz-putdrld oldgunu belli eden Ozellidir. Dizenli tekrarlanan ve hicremsi yapisi
nedeniyle tim dgal ve yapay objelerde bulunan bu elemanin taninmdasbazen
gorerek, bazen dokunarak algilanir. Ancak tasaridota olgusu yaratici 6zelliklerin en
doygun ve yetkin Ozellikte olanlarindandir (GUndi#83: 24-25).

Doku; dagal ve yapay olmak Uzere iki grupta geéelendirilir. Cisimlere
dokunmakla hissedilen dokulara b (tabii) dokular denir. Herhangi t¢ boyutlu bir
cisim iki boyutlu olarak ifade edilirken onun yuzew purizltlik derecesi bir takim
taramalar ve noktalar yardimiyla belirtilir, bu doiapay (suni) dokudur. Bunagraen
gozle bu resme bakiginda o cismin yilzindeki purtzltlik derecesi oldukga
anlgilabilir. Bu bakimdan yapay dokulara gorsel dokudailebilir (Glingor, 1983: 26-
27).

Es ya da birbirleriyle sik h#antili, benzer formlarin iki ya da i¢ boyut
Uzerinde yinelenmesinden striktir gdo. Bir straktlrin bgica 6zellgi bir mekan
yaratmasi ve bu mekéana form yoninden birlik verdiesyYtzey ne tipten olursa olsun
parca ile butiin arasinda bir takim temeilaatilar bulunabilir. Doku, birbirineseya da
birbirini tamamlayan birimsel bicimlerin belirli slemlerle yan yana gelmesinden
olusur. Dazal dokularda dokuyu ofturan birim bigimleri matematiksel bir benzerlik
gOstermese de bitin icinde birbirlerini tamamlalyay@pisal sistemi okfururlar
(Cellek, 2003Db).

Dokulardaki yapisal karakterlerglevleriyle iliskilidir. Dokusal ytzeylerin
olusumunu sglayan birim bicimleri ve bunlarin yan yana gelksistemleri daima
farklihklar gosterirler. Bazen dgsik objelerde birim bicimleri benzer olsalar da
islevsellikleri ayri ayri oldgundan yan yana gelsistemleri farkli olabilir. Yine birim

bicimleri farkl olan objelerde birimlerin yan yaglis sistemleri benzer olabilir (Temel
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Sanat Eitimi — Temel Tasarim, 2009). Bir dokunun ghoasi icin pardzla bir yizey ve
uygun-yeterli g1k gereklidir. kik girinti ve ¢ikintilari yani, dokunun deriglni saglar.
Renk dgisimi ise dokuya gorsel karakter kazandirir.

Doku; derin, ylzeysel, ince, kaba, duzenli, duzgnsert ve yumgak gibi
yapisal turlere ayrilir. Ayrica doku, yugaklik-sertlik, &irlik-hafiflik, sessizlik-gurulta,
huzur-tedirginlik, durgunluk-hareketlilik, sakinlkeyecanhlik, rehavet-kasvet gibi

psikolojik etkiler de yaratir.

Sert, ince ve ayrintilisienmis dokulu yizeyler yakinlik ve keskinlik etkisi,
yumwak dokulu yuzeyler uzaklik etkisi verir. Sert dokisanda dinamik, uyarici, ilgi
cekici, gucli ve daha sicak duygular uyandirir egdean verir. Yumgak, dainik,
ayrintisiz ve belirsizsienmis dokulu yiizeyler uzaklik etkisi veriinsanda sessizlik,
stkunet, rahatlik, monotonluk, @k ve guc¢stz duygular afturur (Cellek, 2003b;
Cellek, 2010; Temel Sanagiimi — Temel Tasarim, 2009).

Renk olarak gikli parlak yizeyli dokular ve sicak renkli dokularakinhk
etkisi, mat yUzeyli dokular; uzaklik etkisi veriAyrica, zaman ve hareket etkisinin
sonucunda okan optik ve giincel dokular vardir. Optik doku; giddanmasiyla okur.
Temelinde hareket ve bicim glgtirme vardir. Dokusal yapiy! odturan birim bigimlerin
matematik sistemlerle, buyumesi-kiucilmesi, gidereksisime uramasi, Dbelli
merkezlerde toplanmasi, glamasi ve giderek dondurilmesi ile yuzeye optikehkat
kazandirabilir. Guncel doku ise bir anlik,gggen, rolyefik dokulardir. Zamanla, di

etkenlerle ylzeysel gérunumdegdgklikler olur.

Form-Bigim:

“Form (sekil); zihnin gordigu (6zneldir ve ldiye baslidir) ve bireyin
disindaki goérinen nesne arasindakiskilsidir. Her madde her varlik,
varoluwsunun diyalektik celime ve zithklarini tgdigi-varoldyu surece;
sinirlara bgli form algisi varolacaktir. Form, uzayi sinirlamaeh, mekan,
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hacim olgturan, algiya kaynaklik eden ‘gdsterenssdil varlik dgeridir”
(Atalayer, 1994a: 160).

Form, uzaydaki var@in, icergin, islevin ve anlamin davurumu, dysal
goruntisuduar. Bir yuzeyin sinirlanarakgeiinden ayrilmasidir. Form-bigim tasarimda
rol oynayan en 6nemli ggélerden biridir. Her tasarim maddgt&en cevre cizgileri
belirlenir ve kabgu olusturulur. Hem iki boyutlu hem ¢ boyutlu cisimlefiorm-bicim
algisi, cevresindeki ojumlar ve bireyin gegcrgideneyimlerine bzl bilgilerin, 6zel bir

bilesim olarak kodlangidir.

insan eliyle bigcimlendirilni her sey bir istek, dilek ve gerek sonucu tanima-
tasarim-yapim  gamalarindan gegen “Bicimlendirme Sdreci”  sonunda
gerceklatirilmistir. Bu sire¢ dnceden belirlengnamaclar dgrultusunda gama aama
gerceklgen, birinin sonucunun ger gamayi etkilemesiyle okan somut bir Grline
yonelik tm bir Uretim surecidi(Aksoy, 1977: 1).

Bicimler, caitli gerekliliklerin kargihgr olarak dgar. Tum bicimler
bulunduklar cevreye ve icgine bali olarak deisirler. ic ve ds etkiler celikileri
dogurur ve boylece bicim yetkinlik kazaniinsan yapisi ya da gal tim bicimler
tanimlanabilen istekler g@oultusunda, bu istek ve ihtiyaglari kdamak icin
bicimlenirler. Bigimi olgturan tim gereklilikler, bigimi etkileyen etmenlardBicim,

olusumundaki bu gereklilikleri ne kadar iyi yansitiyars kadar bgaril olur.

Bicimin olusma nedeni olan bu etkilerin, nedenlerin ve gergéeklgimine 6z
ya da icerik denir. Afasiev (Aksoy, 1977: 38-40¢ngi, nesneyi olgturan butin unsur
ve bu unsurlarin icegin olusmasini sglayan neden sireclerinin tumu olarak tanimlar.
Oz, bicimin kararli birsekilde olyumunu sglayan ic yonudir der. Oz; nesnenin
yapisini belirleyen yonlerin ve gkilerin timudddr. Gorunim ve karakter 6zden
kaynaklanir. Bunu insana benzetebilifasanin i¢c yoni 6zdir, 6zinsdiyansimasi ise

bicimdir yani insanin diyapisidir.
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Icerik bicimde yansir, 6z bicimin yapisini belirle€evremizdeki hersey,
surekli degisikli ge usrar. Bu dgismenin temelinde daha 6nce desiddigi gibi icerigi
olusturan sureglerin karthigi vardir. icerikteki degismeler bicimi de etkiler ve
degismesine neden olur.

Form UrdnU en iyisekilde kavrayacak olan ambalaj bicimidir. Elekttoni
drtnlerden yiyecek icecek maddelerine kadar hensmmeh hegeyin bigcimine uygun
bir ambalaji vardir. Uriiniin bigimi formu, ambalajiicimi ile dggrudan ilintilidir.
Uriinuin nitelgine, airligina, bicimine ve boyutlarina gore tasarlanacafntaasinda ve
depolanmasinda sorun yaratmayacak bir form aml@a&dnemli unsurlardan biridir.

Olgu — Oran — Aralik:

Olgu, genel olarak varolanin insan tarafindan Weidiriimesidir. D@ada her
nesnellik, ‘buydk ve titiz’ bir 6lct duzeni icindedNesne ve varliklarin sinirlari, alan
ve hacimleri, girhk ve uzunluklarn, kendi 6znelliklerine goére slanmstir,
derecelennstir, birimlenmistir (Atalayer, 1994a: 204). Kisaca 0l¢i, varolggylerin
uzayda kapladiklar yeringlevlerin vb. dgerlerin birimlendirilmesidirister iki, ister (¢
boyutlu olsun, ister uygun ister zit olsun bicimleiizen icinde buyuklukleri ile rol

alirlar.

Bicimler farkli boyutlarda kullanilirsa, farkli ater elde edildginden, 6lgu bir
tasarim unsuru olarak daima énemli bir rol oynalgiCbakimindan, birbirine yakin
boyutlardaki bicimler uygun, ¢ok farkli boyutlardddicimler ise birbirine zittirlar. Oran,
bicim veya gercek boyutlar arasindaki matematikbgkiye dayanirken, Olcu g@si
nesneyi veya mekanin boyutunugeth bicimlere gore nasil algilgidmiza dayanir. Bir
0genin gorsel 6lgumu icin, Ol¢listint bigniz 6gelerin kendi kgullarindaki ol¢ulerini,
kargilastirma @esi olarak kullaniriz (Divanlgu, 1997: 48).

Bir tasarim icindeki elemanlarin birbirlerine olaizakliklarina aralik denir.

Birbirine yakin araliklar uygun, birbirinden cokrkd araliklar ise zitlik olstururlar. Bir
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tasarimdaki en buyidk aralik, en kucik aaleittir” (Divanligglu, 1997: 54). Yan yana
ve araliksiz duzenlemeler ya da hep ayni miktarda&iiklar sikinti olgturabilir. Bu
sikintiyr gidermek icin bicim, mekan ya da kitlekmasinda farkh buytkltkte araliklar
kullanilarak tasarimin dengelenmesglaamalidir. Bgka bir deysle bir araya gelen
farkli Olculerdeki bicim, mekan ya da kitlelerini iglgilanmasi ve dengelenmesinde
bunlar arasindaki aralik farklari, agah 6nemli bir tasarim gesi olarak ele alinmasi
gerektgini gosterir.

1.1.1.7.2. Ambalajda Grafik Tasarimilkeleri

Grafik tasarim gelerinin bir tasarim icinde nasil kullanil@ga belirleyen
bazi kesin ilkeler bulunmaktadir. Bunlar butiin gbsanat ve tasarim dallarinda gecerli
olan ortak ilkelerdir. Tasarimi meydana getirmekidlanilan tasarim geleri yan yana
gelip birbirleriyle bglanti kurabilmek icin bazi ilkelere Bl olarak dizenlenirler.
Bagka bir deyimle tasarim ilkeleri, dizenleme yapmakaéaylsstirict ve yol gosterici
rol oynar. Uslup ve anlatim bigimine gére bu ilkelen biri, birkaci ya da hepsi bir
arada kullanilabilir.

Basarili tasarimci olabilmenin énemli fdlarindan biri de, tasarim ilkelerini
bilmek ve bunlari gereldi yerde, gerekfii oranda kullanabilmektir. Tasaringéleri iki
ve U¢ boyutlu cagmalarda kavramsalgélerin yardimiyla algilanmasi sonucu anlam
kazanir.iki boyutlu bir calsmada @elerin diizenlenmesi, organizasyonu, ilgili diizlemin
uzunlyu ve gengligi Uzerinde meydana gelir. Asil amag¢ dizeni uyumglasaak ve
gorsel ilgiyi ve anlami ifade etmektir. Bu yaratstirecg, cizim teknikleri, baski, boya,
fotograf ve tum iletsim araclari ile ifade edilirken tasarimin dengeantr, gorsel
hiyerasi, gorsel devamlilik, buttinliik ve vurgulama ilkelée batinlik kazanir.

Denge:
Denge, kuvvetlerin vegarliklarin ssitli gi ilkkesine dayangiindan sanatta denge
kesinlikle herseyi ayni diizeye getirerekideme anlaminda ele alinmamalidir. Sanattaki

denge, sanat yapitini gturan tim @elerin olwturduzu butinlige dayal dizenin
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yarattgl dinamik bir etkidir. Yani gerilimlerin yarag bir uyumdur. Azlik-¢okluk,
blayukluk-kucukluk, incelik-kalinhk, sertlik-yungaklik gibi kagithklardan olgan bir
gerilim ve bu gerilimin yaratst uyumun gosterdi batinlik denge unsurunu turur
(Gencaydin, 1993: 78). Gorsegidiklar olan @elerin ait dagiliminin bir tird olan

denge, bicim, yon, o6lcu, aralik, doku ve renk dglanabilir.

Bir tasarim; simetrik denge ve asimetrik dengeakaki farkli denge icinde
diizenlenebilir.lyi orantilanmg ve dengelenngiparcalarin olgturdusu genel bir yapi
veya hayali bir ¢izgi ya da diuzlemle ayriniki yonlt bicim benzerfii simetri olarak
tanimlanir. Dgada simetrinin ¢ok farkh turlerine rastlanir. Megk simetride, gorsel
unsurlar merkezi bir nokta ya da eksenden guglarina benzer bir bicimde 360
derecelik bir yayilma gosterir. Donel simetri isérggel unsurlarin bir nokta etrafinda
donerek git araliklar halinde siralanmalaridir. Simetrik dede oldgu gibi asimetrik
dengede de bir optikgalik merkezi vardir. Fakat bu merkez, geometrikrkeeden
farkl bir konumdadir.

Simetrik denge, durustlik ve sayggnh psikolojik simgesi olmakla birlikte
gelenek, resmiyet ve otoritenin vurgulanaidasarimlarda tercih edilir. Asimetrik denge
duygu yukli ve dyavurumcudur. Simetride ki dutanlik ve kasilma, asimetride de
hareket ve geeme duygusu vardir. Birinde dizen ve kuralednde rastlanti ve
keyfilik egemendir. Daha genel bir ifadeyle simédatilik ve sinirlilgl, asimetri hayati,
eglenceyi ve 6zgurlgl simgeler (Becer, 1997: 65-67).

Ambalaj tasariminda uygulanan denge unsuru ile lirihiiriine ve icegine
uygun gerek simetrik gerekse asimetrik dizenler®elatkileyici sonuclar elde
edilebilmektedir. Bir dizenlemeye giren cisimlerenkleri, dgerleri, dokulari, yonleri,
araliklari ve olculeri birbirleriyle kiyaslama kosw olur. Bdylece tasarimgéleri
birbirleri ile ortaya koyduklari dgerler bakimindan ol¢uldiklerinde genel bir denge
hissedilmesi gerekir. Herhangi bir bicim ya da &iup &ir basarak tasarimingalik

merkezini kendi tarafina kaydirmamalidir (Gungoér983: 96). Bazi cisimler,
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kompozisyonda daha onemli bigekilde ve @irhik merkezini kendi taraflarina
cekebilecek tarzda dizenlenebilir. Fakaeditarafta kalan cisimler degaik merkezini
kendi taraflarina ¢cekecek giicte olmali ve bu mulegie sonunda yinegarlik merkezi

alanin ortaya yakin bir yerinde kalabilmelidir.

Bir calisma Uzerinde dengesizlik hissediliyorsa dengegizheydana getiren
kisimlarin yeri, rengi, deeri, dokusu, yonu, argh, Olcusu gerekgi kadar

degistiriimelidir veya diger baluklara denge sgayici yeni bicimler eklenmelidir.

Oranti:

Bir tasarim yizeyine iki ya da daha fazla sayidesgdunsuru yerkgirmek,
orantl sorununu diurur. Oranti boyutlar arasi gkilerdir. Tasarim yiuzeyinin eni ile
boyu, gorsel unsurlarin gafhik ve yikseklikleri ile bir arada olurduklar kitlenin ya
da kitlelerin boyutlari arasinda daima orantilkilier vardir. Bir goérsel unsurun tasarim
icindeki diger unsurlarla kurdgu orantisal ikkiler, algi ve iletsimi dogrudan etkiler
(Becer, 1997: 68). Gegligin uzunlga, renkli olanin renksiz olana, bir dl¢iintgetine

esit oldugu tasarimlar monoton ve tekdiize gorundr.

Boyut genel olarak var olanin bi¢cimlendiriimesidiogada var olan nesnetin
kendine 6zgu bir orantisi varsa, tasarigelérinin ve dgerlerinin de bir orantisi vardir.
Her tasarim gesinin orantisi:

- Islevsel acidan,

- Malzeme agisindan,

- Bicimsel acgidan,

- Cevreyle olan ikkisi ve &enin kendi geometrisi ile ya da striktra ile

belirlenir (Gorsel Tasaririikeleri — Kompozisyorilkeleri, 2009).

Tasarimin orantilanmasinda insan boyutusarttir. insan psikolojisi oranti
zithklarina buydk bir yatkinhk ve uyumluluk gosite Bir diizenlemede butunlik ve

ayricalik boyut zithklariyla elde edilir. Orantitizklari, tasarimi dengede tutan dikkat
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cekici ve etkili @elerdir. Ambalaj tasariminda kullanilan tim goérsdmanlar yani,
yazi, resim, renk; resmin ambalajin boyutlarinangrgazinin resimle orani, resmin

kendi icinde, tipografinin kendi icinde ki oranlatkili bir ili ski icinde olmalidir.

Gorsel Hiyerarsi:

Gorsel hiyeragi bir tasarimda kullanilan gélerden birinin ya da bir grubun
diger Ggelere gore oOlgu, der, renk, doku bakimindan dstunlukglsenasidir. Her turlt
egemenlik zitlikla sdanabilir (Cellek, 2009). Zitlik; kartlk, karsit olma, ¢elgki olarak
tanimlanir. Kagithk kavramini geri kapsamlari ile ele algimizda ise evrende her
seyin kasitliklar dengesi icinde oliugunu goéririiz. Sanat agisindargeléi gorilen her
yapitta kgkusuz c¢ok iyi ¢bziimlenmgikontrast bir denge vardir. Tasarimi diazmaliktan
kurtaran olcl, aralik, renk, bigcim, Gslup zithklaikkat ceker, canhlik yaratir ve gorsel

heyecan uyandirir.

Gorsel hiyeragi tasarim icindeki gorsel unsurlar vurgulanmaleingn mesaja
gore Olculendirmektir. Bazi tasarimlarda fgtaf ya da illistrasyon buyik boyutlarda
kullanilarak vurgulayici unsur haline datiralir, kimi tasarimda tipografi hatta bazen
de beyaz bguk 6n plana c¢ikarilir. Boyut sinda; renk, aciklik, koyuluk (ton), uzaklik-
yakinlik ve konum da gorsel hiyesgi etkileyen dger unsurlardir. Goérsel unsurlar
hiyeragik yapi icinde birbirleriyle Ustinlik camasina girerek dinamik gkiler
kurarlar. Orngin; bu gorsel unsurlardan biri boyutlari ile Ustiklsalarken, dgeri
canli ve kontrast renkleri ile 6n plana cikabiliBeter, 1997: 69-70). Ambalaj
tasariminda, Urinun adi, resim, logo ve Urlnecatik bilgileri de hiyeragik bir dizen
icinde olmalidir. Uriine ait logo resimleme kadaew@ntagir ¢iinki triin hem dikkat
cekici bir ad ile, hem de glzel bir gortntu iletsat

Gorsel Devamlilik:
Tasarim yuzeyinde g0z bir unsurdangetine dgru kesintisiz gegier
yapabiliyorsa, devamlilik geanms demektir. Gorsel unsurlar go6zin normal

hareketlerine uyacak bir yonde yatlalmelidir. Algilama yonu izleyicinin dikkatini
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dagitmayacak bicimde dizenlenmelidir. Gozgledinlik gergi soldan sga ve yukaridan
asaglya dasru bir yon izlerken gozun yatay hareketleri dikegrdketlere gore daha
kivrak ve hizlidir. Ayrica g0z; buyukten ki) koyu tondan agik tona, renkliden
renksize, alllmams olandan akilmis olana d@ru bir algilama sirasi izler (Becer, 1997:
68-70). Tasarimda kullanilan unsurlarin ambalajoyubu dsina tgiyormus hissini
uyandirmasi, gorselgélerin bicimleri ve boyutlari arasinda giurulan benzerlikler,

tekrarlamalar ve gorsel hiyesagorsel devamlifii sglar.

Bunun yaninda, @amsiz olduklari halde birbirleri arasinda yapi,ogpafik
sistem ve renk acisindan batinlik olan tasaringiadée de ritmik bir devamlilik s6z
konusudur. Bazi firmalarin piyasaya sugduirinler arasindaki benzerlikler buna en
tipik o6rnek olarak gosterilebilir. Ambalaj pansiz bir birim olmasina kan, bu
ambalajlar arasinda ayni tire ait olduklarini viagan, devamlilik sgdayici gorsel bir
sistem kurulmgtur. Uriiniin adi, tarin adi, bir illistrasyon ya ftdograf, Uretici
firmanin amblem ya da logosu tasarimda ayni yarakkteri, ayni dizenleme icinde

kullaniliyorsa, ambalajin her birinde farkh bintekullanimina gidilebilir.

Batinin bir pargasi olarak vurgulanmak amaciyla Biriin ailesinin
ambalajlarinda gorsel devamlilik gdayan unsur ya da unsurlar kullanilabilir.
Devamlilgin dozu kagirildiinda, tekrarlarin yol agh bir tekdiizelge disulebilir.
Devamlilgl salayici unsur danda her tasarim, kendine 0zgu birsilkkge sahip

olmalidir.

Batunluk:

Bir tasarimda kullanilan kompozisyondakigdaklik ve parcalanmlik ancak
gorsel unsurlarin bir batinluk igcinde bir arayaigietesi ile olur. Tasarimin butungi
en onemli ilkelerden biridir. Tasarimci, kompozisyada bir arada kullanabilegie
unsurlari seger, gruplandirir ve bunlari birbigi bir uyum sglayacak bi¢cimde
duzenler. Ayni temel bicime, boyuta, dokuya, reggeda duyguya sahip unsurlar; bir

tasarimda ideal bUtirgh olwtururlar. Benzer nesneler gruplagehda bunlarin
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arasindaki farkli bir unsur, dikkati ceker. Fardani 6ne cikararak algilamayiggamak
icin diger tasarim unsurlarinin bir butunlik icinde bulutana gerekir. Butunlik
kavrami icinde de bir ritim olgusu vardir (Bece®9Z: 72). Birbirine benzeyen bicimler
bltiinluk olgturmak tzere bir ylizey Uzerinde yinelendiklerindesydana getirdikleri
doku icinde bir ritim olgur ve bu ritim tekdtze olanla gllmams olani bir araya getirir.
Birimler kendi aralarinda ofgurduklarn zitliklarla yeniki ve tazelgi vurgularken,

birlikte meydana getirdikleri doku ise butunluk gilurur

Tasarim yuzeyini ¢evreleyen bordurler bitinluglamada aralarindaki dlgu,
ton, Uslup gibi benzerliklerle tasarimi butigatulatirirken, gerekli yerlerde beyaz
bosluklar birakmak da buttngiii sglar. Bir grafik tasarim ytzeyinin catisi, en az yi
da U¢ yatay ya da dikey eksen Uzerine kurulur.rRes tipografi bu eksenler sayesinde
hizalanabilir. Ayrica kompozisyonda belirlenen ldak noktasi bamsiz birimleri
toplayarak bir battnltk okurur (Becer, 1997: 72-73).

Tasarimci  hangi gorsel unsuru g¢hie metin, illistrasyon, fotgraf)
vurgulayacaksa onu 6nceden belirleyip bu kararingtamra her unsur tzerinde farkl
vurgulama yontemleri ile yani; boyut, biyitme, kidgtirma, koyu ton ya da canli renk
kullanimi ile dgisik kompozisyonlar deneyebilir.

Vurgulama:

Bir tasarimda vurgulayici unsuru tespit etmekliblaasina bir problemdir. Bu
unsur konuya, mglerinin tutumuna ve hedef kitlenin 0Ozelliklerine rgbdesisebilir.
Tasarimci vurgulayict unsuru tasarimin neresinddahacagini da belirlemelidir.
Vurgulamanin, tasarimin optik merkezinde yer almasir karardir. Boylece tasarimda

mesajin daha ¢abuk ve daha etkileyicigkkilde aktariimasini gganacaktir.

Ambalaj ylizeyinde hegey ayni anda vurgulanmak istenirse, vurgu kavrami
yok olur. Bu yuzden, once algilanmasi gereken Masgar unsurun birden fazla

olmamasina dikkat edilmelidir. Cok sayida gorsedurnn git diizeyde vurgulandi bir
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tasarimda vurgulamadan s6z edilemez. Vurgulamald@ma ¢ikmasi gereken unsur ile
ikinci planda kalmasi gereken unsur arasinda gexgekecek bir yon, boyut, bicim,
doku, renk, ton ya da ¢izgi kontrasti ilesksanabilir.

1.1.1.7.3. Ambalajda Renk

“GOzbebginden gobze girensik isinlarl, saydam tabaka ve lens tarafindan
odaklanarak gtabaka uzerinde bir gorintu eturur....” (insan Viicudu, 2001: 36).
Renk, si1gin dalga uzunlguna gore, gozimuz ara@lile bizde uyandirg bir histir.
Bu hissimize dayanarak sari,sifleve mavi gibi solar spektrumu (sema renklerinigi
tayfini) oluturan bolimlerin karakterini ayit etmek icin kulthgimiz terimlere renk
denir (Kalmik, 1964: 6).

Doga tarafindan ¢cevremizi katan ve gorsel yantimizin temel ta olan renk,
yuzey Uzerinde kendini ifade etmeye gah sanatcinin ilk giinden beri yongidbir
malzeme olmsgtur. Ta ki M.O. 13.500’ejspanya’daki Altamira Mgarasindaki duvar
resmi bizona gidersek, renkle kdasiriz. Renk, insanda uyandigdisonsuz etkilerden
ve icerdgi anlam gizilgicinden dolayi gorsel sanatlarin senili Gsesi olmutur. Tarih
boyunca gorsel sanatlarin bitin dallarinda ve niktarbezeme, benzetme ve anlatim

amaclyla kullanilan renk, plastik sanatlarin hig@man vazgecemeyecdir 6gedir.

“Eski ¢caglarda Pythagoras, Platon, Aristoteles ve Plinils gazarlar
rengin d@as! Uzerine tagarak temel renklerin toprak, atéhava ve su gibi
temel @elerin bicimleri oldgunu ileri strmglerdir. R6nesans’ta Leonardo

havaya, kirmizinin age, siyahin karanga ait oldgunu yazmgtir”
(Eczacibar Sanat Ansiklopedisi, Cilt 3, 1997, s. 1544-1545).

Renk Algist:
Renk konusunun bilimsel bigekilde ilk ele alirgi, i1sik, madde ve gorsel
algilama batinind kapsayan aydinlatma t@kike olmustur. Gorsel algilama (gérme)

Isik aracilg ile olur. Insan, gcevresindeki maddesel viathsigin bunlardan gegerken, ya
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da bunlarin yutzeylerinden yansirkegradgi nicel ve nitel dgisikliklerle goziine
gelmesi sonucu algilar. Yani cevredeki (gorme algmdeki) varliklarin bigcim ve
durumlari, deisik 1sikhliklar biciminde belirir. Dgisik alan parcalari arasindaki
karsithklar; renk veya koyuluk ayrimlari ve bu kghklari ayiran sinirlar, gérme alani
icindeki seylerin bigcim ve durumlarini belirleyen gorsel Verdir. Gorsel algilama, (iki
gozle goriteki derinlik bir yana birakilirsa) yalnizca bu Nere dayanir. Kisaca gevre,
renkler, koyuluklar-agikliklar ve bunlar arasind&é&isitliklar ile gorulur (Sirel, 1974: 7-
8).

Renklerin Siniflandiriimasi:

Istk alan tum cisimlerin renginisu U¢ renk faktori belirler: Renkler
cozimlendiinde rengin “0zU” (bue), yani sari yada mavi @du “tonu”, parlaklgi,
acikhgr koyulugu; “renk deeri” (chroma), yani ygunlugu, ariligl ve guci belirir.
Bdylece renkler birbirinden sari, mavi,sitegibi 6z nitelikleri agisindan, ne kadar parlak
ya da koyu olduklari agisindan ya da ne kadar safyggun olduklar acisindan
ayrilabilir. Ornegin, ayni aciklikta yani ayni tonda iki kirmizidairiksaf olabilirken,
digeri daha kasik, griye yakin olabilir (Eczaciigg Cilt 3, 1997: 1546).

Renkler ayrica sicak (warm) vegsik (cool) renkler olarak da siniflandirilir.
Sari, kirmizi, turuncu sicak olarak algilanirkenavin ysil ve mor s@uk olarak
algilanir. insan g6zu sauk renklerde daha az ayrim yapahiidicin gorebildii sicak
renk sayisi daha fazladir. Sicak renkler, izleysuairir ve ngelendirir. S@uk renkler ise
yatistirict ve dinlendiricidir. Sguk renkler fazla kullanilggnda kasvetli, hatta moral
bozucu bir etki yaratabilir. Ayrgekilde, sicak renklerin de fazla kullanimi insgiddete
goturebilir. Sicak renkler ylizeyden cikiyorgnizlenimi verir ve 6nde goérunirler. En

Onde gorunen renk ise saridirg8k renkler ise uzaktaymizlenimi yaratirlar.

Renk duyusal olarak 6zel bir anlam icerir. Yalimkierin insan psikosundaki
direkt etkilerini kisaca belirtirsek: Kirmizi; heyanlandirici, duygu eturucudur.

Turuncu hareketi, canl@i belirler. Sari; ngelendirici, zeka acici etkiye sahiptir.
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Istkhligl, yayllmay ifade eder. Beyaz; berraklik ve temkizelkini yapar, ferahlatir.
Mavi; disunduriicu, karar ve inang verdiricidir. Derinlik sensuzlgu ¢asristirir. Yesil,
serinlik, yansizlik, tazelik ifade eder. Dinlendidir. Mor; kederlendirir, hiiztin ve korku
verici bir etkisi vardir (Atalayer, 1994a: 189-190)

Isvigreli psikiyatrist Hermann Rorshach;sak ve dsa doniik kgilerin renge,
melankolik ve iceddnuk kilerin ise daha ¢ok bicimez#im duyduklarini séylemektedir.
Renkten cok bicime dayali bir tasarim andgyizleyicisinden daha fazla katilim bekler.
Renk ise izleyiciyi daha edilgen bir konuma sokAma sonuc olarak; Renk, bir

tasarimda mesajin daha etkili bir yoldan verilmesiardimci olur (Becer, 1997: 61).

Renk Tonu (Valor):

Renklerin parlaklik derecelerine “Ton” denir. Koyir yesil ile acik bir yesil
arasindaki fark, renk farki g ton farkidir. Tonlar acildik¢a, parlak veikli oldugu
surece kuvvetlenir, koyuikca karanlik vesiksiz oldukca zayiflar. Zayif tonlar; koyu
ve giksiz, kuvvetli tonlar; parlak vesiklidir. Siyah ve beyaz renk olarak kabul
edilmezler, bunlar ve bunlarin kgmasindan meydana gelen gri tonlar “Noétr” renkler
ailesini tekil eder (Kalmik, 1964: 6-7).

Ton deseri zayif olan bir rengin igerisine ton @i kuvvetli olan bir bgka renk
katarak zayif rengin tonunu kuvvetlendirmek mimkimdOrnein mavinin igerisine
biraz parlak sari katilacak olursa mavinin torgete kuvvetlenmg olur. Turuncunun

icerisine de sari katarak ayni sonucu elde edebilir

Ton degerlerini yiukseltmek icin igerisine yabanci renktekatildgl renk, ton
degerinin kuvvetlenmesine kgn renk dgerinden (chroma) kaybetmesine neden olur.
Ornesin turuncunun igerisine sari katilmakla tonunun Jetlenmi olmasina kain
turunculigundan bir miktar eksilngiolur. icine bol miktarda sari katilgiolan turuncu

artik turuncu olmaktan cikarak turuncumsu sari gtomuKalmik, 1964: 7).
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Herhangi bir rengin igerisine sari yerine beyazl&eék olursa, rengin tonu
yine kuvvetlenmy olur fakat mutlaka renk g@erinden de kaybetmiolur. Renk
degserinden kaybetmek pahasina da olsa herhangi biirregerisine beyaz veya siyah
katarak pek cok tonlar elde edebiliriz. Tongde en zayif olan mor rengin igerisine
beyaz katarak azami derecede beyaza yaidaak tonunu kuvvetlendirmek mimkin
oldugu gibi, en parlak ve tonu en kuvvetli olan sariigerisine de siyah katarak sariyi

azami derecede siyaha yadtlearak tonunu zayiflatmak miumkunddir.

Renk Dezeri (Chroma):

Renk degeri bir rengin saf ve kuvvetli olmasi ile ajdidezerdir. Bir rengin
canliligl ve olgunlgu arttgl oranda dgeri de artar. Orngn iki kirmizi renk ele alirsak,
renk olarak ikisi de aynidir.@er bu iki kirmizinin acgiklik ve koyuluklari da ayalsa
tonu ayni demektir, buna gaen yine aralarinda bir fark goruliyorsa bu farkefiR
Degeri” nin farkidir. Demek ki bu iki kirmizidan biamesi kuvvetli, yani blinyesindeki
kroma fazla, dieri ise daha az kuvvetli, kromasi dahgiltkive sonucta renk geri
zayiftir (Kalmik, 1964: 8).

“Renk turt ve dgeri belli bir renk, ayni dgerde gri kagtirilarak, renk tart ve
degeri desistiiimeden griye (yani renksizle = tursizlge) vyaklgtirilarak
degistirilebilir. Rengin bu yondeki dgsmesi, griye yaklgma, griden uzakkma gibi
distunulebilir’ (Sirel, 1974: 18). Buna “Doymluk” ya da “Renksel Doymyuk” adi
verilir. Siyahtan beyaza, butin grilerin renkselymhoslugu sifirdir. Renkler griden
uzaklatikca, renksel doynyluklari artar.

Ayni rengin aciktan koyuya dereceli olarak geglastik bir kabartma vesik-
golge etkisi yaratir. Renklerin aciktan koyuya yatérsine gegi ayni zamanda derinlik
ve perspektif etkisi de gkar (Stdor, 2000: 176).

Renklerin uzakhk yakinlk yanilsamasi uyandirdda gorulir. Kirmizi ya da

sarl, maviye oranla daha onde gelen renklerdiguBaenkler daha uzak, sicak renkler
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daha yakin goérunirler. Resim dilinde siyah ve beyaiksiz (kromasiz) gelerdir. Bu
tirden boyalara ve karmlara “akromatik” tek renk ya da tonlarindanglo birlsmeye
ise “monokromatik” denir (Eczaciba Cilt 3, 1997, s. 1546.)

Deger (Ton Degeri):

“Renklerin farkliligi yanisira, her bir rengin ggik tonlarda
kullanilmasi da tasarda 6nemli rol oynar. Zira baedi bir renk dgisik
degerlerde (ton dgeri) kullanilirsa, renk tesirinde ggiklik olur. Bu
degisiklik bir ilgi ¢ekicilik dogurdusundan; renk tesirine tonlar yardimi ile
yeni bir olanak katilngi olur. Bundan dolayidir ki Oer (ton dgeri) bir
tasar @esi olarak kendine has 6nemli bir gérev yapar” (@iin1983: 37).

Birden fazla renk, farkli dgerleriyle kullanilirsa etkisi daha da artar. Sadeice
rengin tonlariyla yapilan bir tasarim ya da sadegah-beyaz arasindaki tongdeleriyle
bile pek c¢ok dizenleme yapilabilir. Boyle eaialara tek renkli (monokrom)
dizenlemeler denir. Birden fazla renk kullanilagagpilan cakmalara ise, ¢ok renkli
(polikrom) dizenlemeler denir. Herhangi bir renkieeyaza ya da siyaha ga, az
farklarla binlerce ton deri elde edilebilegg gibi fazla sayida ton kullaniimasi,
degerler arasindaki farkin hissedilmesini olanaksike lgetirebilir. Bu nedenle gereken
yerlerde yumgak gecgler dsinda, ¢gu zaman dger farklarinin oldukga hissedilir bir
sekilde kullaniimasi gerekir (Gungor, 1983: 37). gPefarki sadece iki boyutlu di,
ayni zamanda u¢ boyutlu dizenlemelerde de 6neindiyraar. Ayni renge boyanmiki
cisimden daha uzakta olani daha acilgedde kullanilir. Bu nedenle agik gbali

cisimler uzakta, koyu derli olanlar daha yakinda etki yapar.

Lokal Renk:

Nesneninvarligina aitoldugu distintlen renktir. Bunlar, sanki onun v&rha
aitmis gibi objeye yuklenen renklerdir. Bu lokal renkldsellek renkleri de denir. Her
nesnenin bir varlik rengi vardir oysa lokal renlelgk rengi) mekandakisiga gore

desisen renktir ve bizim optik olarak algilag@dmiz bir renk dgildir. Nesnelere



68

yukledigimiz, nesneleri icine koyup qund{gimuiz bir renktir yani bizim nesneleri
gormeye akmis oldugumuz renktir. Bir nesneyi goriince hemen onunlakb&lgérmeye
alistigimiz renge de gasim yapariz. Orngn yazi tahtasi deyince, siyahi; deniz deyince
maviyi; cayir denince, wdi hatirlariz. Bunlar arasinda bir gasim baslilig
kurmuwuzdur ve bize, bu bellek renkleri, sanki o nesrelarlik¢a katilmy gibi gelir.
Zihnimizde ki pgin fikirlere benzeyen lokal renk aslinda geigedayanmayan bir
distincedir, ¢cunki renk stbjektif bir duyumdur ve laiyftrengidir (Tunali, 2003: 60).

Cevremizdeki batiin nesneler belli bir renkle ortgyear. Nesne ile onun rengi
arasinda yapisal bir gki vardir. Nesnenin rengi, gorsel algi olarak ignioulundgu
mekanin giklih gina gore dgisse bile, nesnenin renginin yapisal dzelliklergidmez.

Bu nedenle de nesneler renksizsiatiilemez. Ancak nesneler resmedilirken sanatgi
tarafindan renklendirmesi hemgignis, hem de rengin yapisagéleri ve insan goziyle

algilanma sirecinin tanimlanmasiyla gelistir (Kili¢, 2003: 26).

Ambalajda buttun grafik tasarimgélerinin dnemli yeri vardir. Bunlardan en
onemlisi ise renktir. Renk, ambalajin temel dilidkmbalajda renk secimi, tlketicinin
distncelerini, duygularini etkilemesi ve o Urinl satimaya yonlendirmesi agisindan
ciddi bir konudur.

Renk, ambalajda heyecan uyandirici, anlatim icikuevetli Gzedir. Psikolojik
reaksiyonlar alaninda yapilan stremalardan g6z hareketleri, sinirsel aktivite vak
atglarinin rengin ambalaj elemani olarak en hizli vegens yanit alan kgkirticisi
oldugunu ortaya cikarngtir (Favre, 1969). Renk bir tasarimda cizgiden dethai bir
0ge oldigu icin duygulara hitap etmesi ve heyecan kgymémasi bakimindan insanlari
daha cabuk etkisi altina alir (Ersoy, 2002: 148)lkHieneyimleriyle elde edilen bilgiye

gore psikolojik, kulturel ve gaisimsal olmak tzere rengin ¢ farkli derecesi vardir.

Rengin Psikolajik Etkisi: Evrensel ve irade gidir. Dezisken olmakla birlikte

her rengin psikolojik etkisi farklidir. Sicak reek] nge, canlilik, hareket ve arzu etkisi
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yaratir. Ambalaji daha yakin ve oglindan daha buylk gosterirler. g renkler ise,
dinginlik ve rahatlik etkisi yaratirlar. Ambalajildmgundan daha kuglk gosterirler.
Renklerin psikolojik etkileri ele alinginda; beyaz; icteni, siyah; durgunlgu, siddeti
ve kederi, kirmizi; defeti, canllgl, asin istesi, tehlikeyi, ihtirasi, cesareti, ateve
gunahi, sari; korkaldi, uyariyi, hareketi ve reyi, mavi; soylulgu, durustliu,
sessizlgi ve rahatlgl, acik mavi tonlar; sinirsig, yesil; midi, hayati ve canlig, mor;
hizun ve iceddnukliu ifade eder (Pek§a1993: 24-25).

Rengin Kiiltiirel Etkisi: insanlarin uzun bir zaman siirecindesatu gorsel
adetlerinden ortaya cikainang, tére ve dil gibi etmenlerin kiltirel sgan Gizerinde

sembollatirdigi renk dili, ¢aitli duygularin ifade araci olnstur.

Rengin Carisimsal Etkisi: Basta Urlin kategorisi olmak lzere, pazarlama
metotlariyla birlikte carisim olusturulan ambalajlardaki renk beklentileriyle ilgisi
vardir. Orngin sari, margarin kutularinda bulunur, bu rengintzska Uriinde tekrarini
gormek mumkundur ki kodak kutulari da saridir (lEaur969).

Pratikte, bu G¢ ¢& renk algilarini birbirinden ayirmak gugttr. Bandlan
psikolojik dereceler; en basit, kolay ve acik odadir. Bunun testi, tek ve diz renklerle
boyali bir koridorun igerisinde yuriyerek yapilabiKirmizi bir koridordan gecerken
adimlarimiz gittikce hizlanir. Bu koridor giee donerse adimlar ve hareketlerimiz
yavalar ve hatta durur. Mavi geghetici etkisi ile sakinlgtirir. Harekete geciren ve ayni
zamanda canini sikip, sinirlendiren sari gtere gelmektedir. Sari, gozu hareket
ettirmede oldukca gereklidir, Rotath ve sevimlidir. Yegilin insanin igini rahatlatan
glven vericilgi, taze gidalarla dolu y#élik alanlardan gelmektedir. Sakin, durgun mavi,
iyi havay ifade eden gokyluzinden gelir. Kiltirekagimlara gore renkleri ifade
edersek; siyah bati toplumuna goére oliumgrigarirken, Asya toplumu igin 6limin

ifade rengi beyazdir (Favre, 1969).
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Uygulama alaninda renk uyumskHilerinin, yetkin ve etkin olabilmesi igin,
renklerin ¢aitli armonik duzenler ve uyumsal gkilerde secilmesinin yaninda uyuma
etkinlik kazandiran b#&a etkenler de bulunmaktadir. Bu etkenler sirasiyialik,

degisiklik ve dengeleme olarak belirlenmektedir.

Birlik; bir renkli calsmada hakim rengin kurulmasi ile gercaleleilir. Bir trin
grubuna 6zgu renkler, benzer Urtinler arasindaniolénin kolaylikla ayrilmasini gtar.
Diger Urunlerle ayni nitelikleri tasa bile iyi secilmi bir renkle 6n plana c¢ikip

tuketicinin dikkatini cekerek zihinlerde kalicildaslar.

Degisiklik; renklerin kapladiklari alan gkileri ile renklerin kapladiklari @rlik

alanlari arasindaki oran kontrastlikkiieri ile sgslanabilir.

Dengeleme;Buyik yuzeylerdeki zayif renklerle (kromasisdtiilmis renkler),
kiguk yuzeylerdeki kuvvetli renklerin (kromasi y@&k$ dengeye getiriimesiyle elde
edilir (Akdeniz, 1982: 77).

Renkler drunun fark edilme ve taninmasinglaa Uriinlerin tiketiciler
tarafindan fark edilip dikkat cekmeleri raflardaldgp bulunmalari agisindan 6nemlidir.
Bu nedenle sari, turuncu, kirmizi gibi renkler deiim daha kolay fark edilmelerini
saglayarak tuketicinin satin almasini kolagtlair bdylece zaman kazandirir (Favre,
1969). Ayrica bu renklerden glan Orin gruplan raflarda yan yana (st dste

koyuldusunda balg Uzerinde toplayicilik etkisi yapar.

Ambalaj Uzerindeki renkler, kelimelerin, amblemteriiogo ve dger yazil
metinlerin okunurlgunu arttirir. Agik-koyu kontrasti ile uygulanmasrgken bu durum
tiketicinin gézunU yormaz, Uriin hakkindaki bilgiterahatgca okunmasini @ar. Renk,
cekiciligin  yaninda urinu tanimlayici birslev de dstlenir. Cgu zaman renk,

bicimlerden daha 6nce algilanabilmektedir. Ayni aada renk, ambalaja bir skik
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kazandirir. Grafik bir kimlik olgturma da renk ¢ok énemli bir rol Ustlenir. Her Griin

misterileri agisindan tadigl renk kombinasyonu ile algilanir ve hatirlanir.

Ambalaj tasariminin en heyecan uyandiran ve Ozteiani olan renk,
tuketiciye artiin hakkinda pek ¢aky sdyler. Hayatimizda her gun yggtniz bitin her
sey, renk hakkinda vergimiz kararlara dayanir. Evimiz, elbisemiz, cantanambamiz
ve hatta kirtasiye malzemelerimize kadar tugyatarimizi alirken hangi renkte
olacaklarina dair bilingli renk tercihleri yapariBu da bizim renk konusunda tutkulu

oldugumuzu gosterir.

Cogu zaman ise ya@imiz bu secimler bizim gimizdaki birileri tarafindan,
argstirllmadan ve 6znel olarak uygun bulunmayarak isien veya onanmaz. Bunun
sonucunda ise onemli bir soru ile fakariya geliriz: “...ambalaj tasariminda farkl
olma yontemine gelince, nasil karar verebilirizthBalaj Gzerindeki renkler, tiketiciyle
arasinda mantikli bir gakurmak ister, fakat tiketicinin enlemesinesitj#i gi buna
kolay kolay izin vermez. Uriiniin imaj ilgiminde rol oynayan rengi, ambalajin
bltindnd veya bir kismini ¢cevreleyen bir arka farak mi, bir aromanin kingi olarak
mi, bir Grindn belirtici nitelikte dikkat ¢ekici Zimlerindeki durumu olarak mi, yoksa
fotograf ve illistrasyonlarin rengi olarak migélendirecgimizi, bunlardan hangisini
kabul edecg@mizi saptamak olduk¢a zordur. Bundan dolayi, resgdece kisel
tercihlerimize dayandiramayiz. Cunku tuketicininnkeanlaysl oldukga farkhdir
(Meyers & Lubliner, 1998).

Ambalajda Renk Sec¢imi

Bazi Urlinler renkleriyle 6zdeesmistir. Ornesin suitlii cikolatalar krem ve beyaz
renklerde, bitter cikolatalar koyu kahverengi, nafmikolatalar iclerindeki findik veya
fistiga gore kirmizi, ygl renkler alabilmektedir. Bu renkler tiketicidedmli bir biling
olusturmustur. Tuketici fistikli bir cikolata almak isteginde ysil rengi aramaktadir
(Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 2009).
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Zamanla olgan bu bilincin tersine, farkh gorsel kimlik ve tdarle hazirlanan
ambalajlarin tutunmaanslari dgiktir. Bu durumda giregamiz pazarda, ambalajini
tasarlayacaniz  Granin  Ozelliklerine k@ olarak, tuketici davraglarinin
incelenmesinde fayda vardir. Opire antep fistikli bir cikolata ambalaji tasarlarkén
drinu sattiracak, one cikan Ozgllolarak da antep figiini vurgulamamiz gerekirken
kirmizi renkte israrci olmak son derece yahir strateji olacaktir (Akgin, 2006).

Baska bir drnek verecek olursak; bgila makinesi deterjani icin kahverengi bir
karton kutu, yany bir secim olur. Cunkd bu drinlerde koyu mavi (8 beyaz
(temizlik) renkleri tiketici tarafindan dikkat cakéderhangi bir temizlik malzemesinde
kahverengi, afabi ca&ristirir ve temizlik malzemesinden coksalp cilasi izlenimi verir.
Camair, tuvalet ve banyo temizleyicilerinin kahverenklir ambalajla Uretilmesi de
disunulemez (Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 200ksh, taze gidalarin rengi
yesil, birkac yil dncesinde gida ambalajlari icin kaledilemez bir renk olarak tercih

edilmezkensimdi pek ¢cok markanin gak trtnleri igcin standart bir renk olngtur.

Marka ve Firmanin Renk Stratejisi:

Ambalajlarin  Uzerinde kullanilan renklerin tiketicizerindeki etkilerini,
renklerle tuketiciye verilmek istenen mesajlari getmatlariyla gagidaki gibi ele
alabiliriz:

- Renk, bir markanin kimgidir ve bir markayi tanimlar.

- Renk, glence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bith hali yaratmayi
seglar.

- Parlak-gikli renkler, hafiflisi, senligi, eglenceyi, bayrami, gee(t)meyi,
yumuwamay!i ifade ederek seving kagnazevk ve hazzi bildirmegdimindeyken, daha
koyu renkler, daha ciddi, icten, gercek ruh hafiaie ederler.

- Tasarimdaki etkin renk kimi zaman bir zemin rerigmi zaman kullanilan
fotografin zemini olarak yansir. Tum bu yansima birkagige icindeki etkiyi dgurur.

Bu agamada tasarimci arzul&diletisim tarzini, kullanac& renk paleti ile olan ikisini
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sorgulamak durumundadir. Kimi zaman bu renk dokubitleerek s6z konusu mesajl
guclendirir.

- Renk, ambalajin icindeki trinin renginin kigatii ortaya cikarir.

- Renk, Urdnlerin, urtn ed#lili gi icinde farkli tat ve aromalari ile birbirinden
ayrilmasina yardim eder.

- Tasarim yuzeyindeki tek renk veya bir rengin éomin egementi gorsel
etkiyi guclendirir. BOyle durumlarda ambalajdakizyave bicimler, zemin rengiyle
karismamalidir.

- Parlak-gikh-canli renkler tahil ve hububat ambalajlarinsi&¢ca kullanilir,
cunki bu tar gidalar, insanlarin kendilerini enlcaa neeli hissetmek istedikleri giiniin
erken saatlerinde, sabahlari tuketilirler.

- Beyaz, mavi, ygl veya acik renklendirilngi ambalajlar, Griinin diyet, light,
tuzsuz veya diiik kalorili olma niteliklerini bildirir.

- Koyu-canl renkler dier taraftan, girilerek yapilan yiyecekler vgekerleme,
pasta, dondurma, tatli, receller ve cikolatalan igullanilir; gizel tadi, sicalgh ve
siddetli arzuya ilgiyi bildirir. Lezzet vestah acicilik verir.

- Gri ve siyah renkli ambalajlar genellikle icinogtermeyen ambalajlardir ve
kamera vb. elektronik trtnler icin kullanilir. Berkler yiksek teknolojiyi ifade ederler.

- Beyaz arka fon, eczacilikla ilgili ambalajlardacetelendirilmg ilaclarin
etkilili gini hissettirir.

- Acik ve yumyak renk dereceleri, sikga ambalajlarda, moda, likavié sikli g
bildirmesiyle kullanilir.

- Metalik folyolar, Grinid koruma amacl gle de daha cok gorsel amagla
kullanildiginda, cg@unlukla yiksek kalite ve Ust duzey hedef kitlesiméap ederek
pahalilik imajini sglar. (Ozellikle kozmetik, gurme yemek ve liks Undle)
(Ambalajda Hangi Renkler Onemlidir, 2009).

Rengin en dgrudan uygulant, siiphesiz ki, ambalajlarin igindeki triinlerin
renklerini gostermesi iginde kullanimidir. Opie renkli kalemler, pigmentler,
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kozmetikler, mirekkepler ve boyalar genellikle afapar veya etiketler tzerinde en az
grafiklerin iliskilendirdigi oranda trtinuin kendisini kimliklendirir.

Bununla birlikte renk, djerlerinden daha ¢ok genellemeyisha;ikaran ambalaj
tasarim @elerinden biridir. Bunun nedeni, olasi renklerinzléasmasi, renk
kombinasyonlarinin ve renk derecelerinin mevcutnlalalimitsiz renk olanaklari
sglamasidir. Bunlari ustaca kullanmak Uriin imajietiiiek icin en firsat¢i yollardan
birini kullanmak demektir (Meyers & Lubliner, 1998)

Renk Bir Markayi Nasil Bir Marka Yapar Ya Da Unuttu rur?

Markal bir Grinun ambalaj tasarimi s6z konusu glohada ambalajin rengini
belirlemeden 6nce dikkat edilecek en 6nemli doellik

- Sahibi olunabilecek bir renk bulmak,

- Bu rengin dgisik uygulamalarda nasil ¢caliginin sinanmasi,

- Tasarim sonrasi renk ve tasarim ile birlikte ssatoktasinda etkisinin
sinanmasi,

- Belirlenen rengin, d#sik stratejiler ve baski metotlarina ggei tam

uygulanabilirlginin sinanmasidir.

Renklere sahip olunabilir mi?

Baskalarindan once kullanilan bir renk drinin markgsigisine 6zellgmis
olur. Dolayisiyla renk trinid daha kolay ve net dayaya yardim eder. Gorinensdr
drinlere kayi kendini korumasina da yardim eder. En ideali margiysisi
degistirmeyen, sabit kalan renktir. Boylece urtn hatlésrmu ve formull dgsse bile
tiketicinin aklinda kalir. Enlemesine driin yelpazgsniletildiginde 6zgul renklerin

kullaniimasi markanin taninirigini pekitirmis olacaktir.

Uriin ambalaj rengi diger cesitli mecralarda da kolay uygulanabiliyor

mu?
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Bir markanin rengi butin uygulamalarda birbirinitnb@lidir. Ctnka Grdn,
tuketicilerin kaslilastiklari ortamlarda, onlarin dikkatini cekmeye gah, fiziksel,
toplumsal ve kultirel uyaranlardan gdun bir perakende cevresi icerisinde sergilenir.
Farkli iletiler icermekle birlikte, ayni gorsel ®si paylgan bir dizi garet ve
tabelalarda, yapilarda, direct mail veya ambaldfarbu rengin ayni algilama

performansinda olmasi gerekir.

Satis noktasinda renkler ne § yapar?

Cogu kez gerginden cok fazla, ambalaj tasarimi kararlari, renéep
calismalari, bir konferans odasinda veya gercek hayattakket ortaminin sanal olarak
yaratildgl ortamlarda alinir. Renk kararlaimdiki satg ¢evremizin iginde yaratilabilir
bdylece bundan daha zevkli vegdo tasarimlar ¢ikaga kesindir.

Ambalaj tasarimi tizerindeki renk paleti farjekillerde tanimlanabilir. Orrign
kadinsi renkler, skl renkler (kozmetik ve gdik gerecleri igin tercih edilir), dgal
renkler (gida), teknolojik renkler (makine parcalanadeni yglar vb.), erkeksi renkler
(tras malzemeleri, erkek kozmetik Grlnleri) gibi tanimleesin bir kurali olmamakla
birlikte tasarim gamasindaki ambalajlariekillendiriimesinde pazarlamacilar ve
tasarimcilar arasinda kullanilir. Bu renk yapiléarkli mesajlar vermek amaciyla

tasarimcilar tarafindan yer ggtirilerek de kullanilabilir.

Ornesin dondurulmy gida ambalaj tasarimlarinda koywsiyereya kahverengi
kullanilabilir; yetersiz aydinlatmanin olgu sats noktalarinda bu satkaybi demektir.
Boyle bir durumda karar dseiklikleri yapilabilir. Ki gunimiz marketlerinin
karmakanrgik yigin tarzi goruntuleri algl zorfiu yaratmaktadir.

Belirledigimiz renk, degisik stratejiler ve baski metotlarina gecste tam
uygulanabiliyor mu?
Genellikle gunimiz global ekonomi ggre bir Urin c¢izgisindeki bazi

ambalajlar hedef kitle farklgina goére farkli materyaller ile basilabiliyor, fark
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konteynirlara konulabiliyor durumdadir. Bu durumlaataj malzemesine yapilan nihai
tasarimin ayni goruntude olmasini etkilemektedieniR ayrimi kalitesi ana eleman
olmali, batiin marketler boyunca baski metotlarnvenbaskili yizeylerin battngiindn
korunmasi, ambalaj tasarimindaslbzm amac¢ olmalidir. Pazardaki materyallerin
kalitesini ve teknik olanaklarini timuiyle anlamaks) bir ambalaj tasarimina
baslanmamalidir. Basim sektérinde genellikle beyazklrekagitlar kullanilir. Bu
nedenle beyaz ayri bir renk olarak basilmaz ve édylrumlarda kadin beyazindan
yararlanilir. Sari, magenta (kirmizi), cyan (maxe) siyahtan olgan dort renkli baski

teknigi ile buttin renk tonlari elde edilebilir.

Buna ek olarak prodiksiyon yetkilileri, tasarimaoildaha tasarim ¢camasinin
basinda ortak catma yapmalidir. Bdangicindan itibaren birlikte cainak ve aagidaki
konulari birlikte denetleyip, fikir birfine varmak gerekir.

- Baski metotlari

- Renk limitleri

- Pazarlama standartlar

- Baski yapilacak yiizey detaylari

- Baski alani limitleri

- Sistem birlgenleri

- Yazi alani (Renk Bir Markay! Nasil Bir Marka Yapéa Da Unutturur, 2000).

1.1.1.7.4. Ambalajda Fotgraf

Uriin hakkinda en etkili bilgi ve imaj aktaran erkiletyol ambalaj (izerinde
resim kullanmaktir. Ambalaj Gzerinde f@raf ve illustrasyon kullanmak Grint tanitarak
kullanimini tarif eder, arzu uyandirir ve tiketeidrine kan bir duygusal tepki yaratir.
Ambalaj icindeki trtnle ilgili olmasa bile, 6rg@m hiz etkisi veya rahatlama duygusu
yaratacak bir gorsel de kullanilabilir (AmbalajirBoyle, Sana Kim Oldiunu
Soyleyeyim, 2005). Ancak bu noktada beklentiyi yglkwek icin drtinin kalitesini
abartan veya c¢ok siUsli bir ortamda sunan gfatitar tiketicide hayal kirikg

yaratabilir. Bir daha satin almayi olumsuz etkilejie
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Basarili bir ambalajda fotgraf kullaniminin ayricalikh yeri tagilamaz bir
gercektir. Ancak fotgrafin hem sanatsal hem de teknik kalitesi son @e@eemli
oldugu icin Urind en iyi tanitan ve gdsteren niteliktmasina 6zen gosteriimelidir. Bu
nedenle reklam grafi alaninda foto-dizaynir olarak ¢gdnlarin fotgrafik gorme ve

yorumlama becerilerinin ¢ok iyi birggimden ge¢gmesi gerekmektedir.

Fotagrafin grafik anlatimi birinci plandadir. @ kez de tasarim iginde
bildirisimi yonlendirici niteliktedir. Hatta gorsel bir inegyerine gore binlerce so6zgii
tanimlayabilir. Grafik sanatlar icinde sinirsizrad&lari sglayabilen etkin bir dil olarak
kullanilan fotomontaj, bir olayin veya nesneninelehmesine yonelik timden gelim
yontemine dayali soyutlangyaratici bir cakmadir. Bu anlatim dili, grafik sanatlarin
reklam grafgi alaninda sik¢a kullaniimaktadir. Bunun yanindéogoam, rayogram,
solarize, stroboskobi, deformasyon amaca uygurakudlginda fotomontaj kadar etkin
mesaj verebilen ger deneysel yontemlerdir (Grafik Sanatlarda Emd Kullanimi,
2009). Bir reklam fotgrafinin istisnai durumlar ginda, tek bana pek anlami yoktur.
Reklam fotg@rafi, ancak; icine, Ustliine veya altina geleglibayazisi metin ve Uriin

fotografiyla bir buttin olgturur.

Son bir buguk yuzyll boyunca, fgiaf, insan hayati ve faaliyetlerini tim
yonleriyle kaydetmek icin kullanilrgir. Bu nispeten kisa tarihi boyunca, ortam ani ve
yeri kaydetmede kendi yeteneklerini getimistir. BOylece insan vizyonu gegici ani ve
zamani goruntuleyebilmek icin veya hayal @thhlem ufacik hem de ¢ok geniengin
alani gorsellgtirebilmek igcin kendi yeteneklerini getirdi. Bize dunyanin uzak
yerlerinden, gungsisteminin uzak bolgelerinin yani sira sosyal karkii gl ve modern
yasamin krizlerinin gorintilerini  getirdi. Gergektene,d fotgrafik ortam insan

durumunu ifade etmede en 6nemli ve etkili anlatrrafglamistir (Wright, 2003: 1).

Ozellikle de son yillarda foggafik cogaltma tekniklerinin gefimesi goruntiyi
daha cok toplulga yayma ve goérunti Olgeklerinin blyumesi, gorintiméklam

panolarina aktarilmasini arttirgtir.
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1.1.1.7.5. Ambalajdailliistrasyon

fllustrasyon bilginin, haberin, mesajin resimli yadaridir. Daha gicli bir
albeni yaratmak ve mesaji daha canli ve harekatlei etmek acisindan pek ¢cok alanda
kullanildigi gibi ambalaj tasariminda da oldukca c¢ok kullanttér sanat daldir. Uriinii
iki boyutlu yizeyde cgtli tekniklerle resimledikten sonra dijital ortamaktararak
baskiya hazir hale getirmek veya tasarimin tamadijital ortamda hazirlamak grafik
tasarimcinin tercihine kalgiolmakla birlikte en iyi illustratif etkiyi sglayabilecek

malzemenin secimi de dnemli bir faktérdir.

Illustrasyonun bgangic noktasi ortagael yapimi kitaplarla olmgur. O
dénemde dcuncl boyutu ikinci boyutssitaa girsiminde bulunan resimsel ifadeler
illistrasyonun en 6nemli gégiacisini olgturmustur. Uzaysallga kasit iki boyutu usta
bir Gslupla kullanmglardir. Dinyay! kefedip yaratici bir tarzla onu diz bir ylzey
Uzerinde gosterme cabasi yani iki boyutayig resimleme kapasiteleri 9. yuzyil erken
resimli el yazmasi “The Book of Kells” adli eserdeikca gosterilngtir. Ozellikle
toplumsal ygamda stz sahibi, egemen ve aristokrat kesimler feilsiefi resimlerle
guclerini ve hakimiyetlerini gosterip, pgkirmislerdir. illistrasyonla resimleme zaman
icinde daha gesialanlara yayilngtir (Lewis, 1987: 9). O ddnemlerde yapilan bu
illistrasyonlar, okumanin c¢ok sinirlh olglu ¢cgida, kavramaya anlamaya yardimci
oldugu icin cok 6nemlidir.

icerigi gosterli bir hale getiren gérsel semboller olan illisyraslar ambalaj
Uzerinde “Bir mgara kaifcisinin bir magzaray! gun gigina veya ortaya ¢ikarmasi gibi
veya orta ¢g el yazmalarinin aydinlatiimasi gibi...” (Miller992: 61) dnemli bir rol

ustlenir.

lllustrasyonlar reklam, yayin, bilimsel ve teknikamk gruplara ayrilir.
Reklama yonelik olanlar tanitma amaciyla yapihriit) hizmet ya da fikir tanitilir.
Tiyatro, sinema ve konser gléri, kaset, cd, kitap kapaklari, basin ilanlaakvimler,

ambalajlar, tebrik ve davetiye Kkartlari, cikartmae \etiketler, moda, reklam
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illistrasyonlari icinde ele alinir. Yayin illustsamlar, tv, gazete, dergi, kitap ve
ansiklopedilerdeki makale, haber, dykl, romgin,ve gorsel aciklamalarinda kullanilir.
Herhangi bir konu, olay, fikir, diiince gorsel bir yolla ifadelendirilir (Dtiz, 20017)9

Teknik ve bilimsel illistrasyonlar gdici-Ogretici niteligi baskin olan
illustrasyonlardir. Sadece illistrasyonla anlatleadek pek coksey vardir. Sadece
mikroskopla gorilebilen bakteri ve mikroplarin gmenden insan anotomisine tip,
botanik, zooloji, jeoloji, biyoloji, fizik, kimyai¢ mimarlk, i¢ dekorasyon ve pek ¢ok
bilimin aciklanmasina kadar kullaniimaktadir. Bicalt motorundan, araba modeline

kadar fot@rafi aratmayacak illistrasyonlar yapiimaktadir.

1.1.1.7.6. Ambalajda Tipografi

UrGnan adi, tari, markasi, slogani ve icerik bégil tretim tiiketim tarihi gibi
pek cok tipografik unsur iyi bir hiyergk dizenleme icinde kurgulanir. Tipografi
tasarimi tamamlayan ve bitipliis&layan en énemli gorselgélerden biridir. Urtinin
logosu, adi ve nitetine uygun tipografik karakter ve punto secimi, winegeniligi,
form, zemin rengi ve der tipografik @eler ayr ayri 6zen gosterilmesi gereken

unsurlardir.

“Basimciligin en temel sorunsali her zaman tipografidir. Tipdigharf, s6zcik
ve satirlarla ve biuklama igin gereksinen ger Gzelerle belirlenmy bir sayfa tzerinde
yapilan gorsel veslevsel dizenlemelerdir.” Tipografi, 80'li yillariéncesinde yani
bilgisayarin hentiz kullaniimagl donemlerde, basimcilik sektdriinde, tipografistler
duzeltmenler, dizgiciler, taslakgilar, yayincilae wasarimcilarin en temelgnasi
alanlarindan biriydi. Bugln ise tipografi tamamégibayar teknolojisine uygun bir hale
donGmustar (Sarikavak, 1997b: 1).

Ambalajin tim boyutlari; ile§im nesnesi olarak, anlambilimsel, s6zbilimsel ve
islevsel acilardan diindimeli boylece dgru tasarim kararlari alinmaldir. Tipografik

cozumler glevsel acidan oncelikli olup klasik ve modern tipafgnin ilke ve kurallar
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g6z onunde bulundurulmalidir. Esgiti yani sira bilim ve bilgi ganda tipografinin en
onemli klevsel ilkeleri okunurluk (legibility) ve okuturluk(readability) tur. Uriin adl,
icerik bilgileri, Uretim ve tuketim tarihleri, kodiumaralari, (ger varsa) resimler ve
resim alti yazilari ve benzeri bircokge dizenlenmek durumunda olanglbdasina
kaygilardir. Butin bunlar ambalajin goérgdiil ve onun nasilslev goérecgini

belirleyen ilkelerdir.

Dar, dik ve dikdortgen bir formatta metni tam blglapmak, satirlarin
sOzcukleri arasindaki Bluklarin diizensiz olmasina yol acacaktir. Bununkdai bir
gorinume yol acaga gerceiyle karl kariya kalabilecgini bilen tasarimci kararl,
ilkelere uygun hareket etmek zorundadir. Tasarkalerine gére alinan btin kararlar
batind etkileyecektir (Sarikavak, 1997a: 43). Tiadigglinimizde en modern, en
¢cagdas halini almstir. Pek ¢cok tasarimci sadece tipografi Ustiinde amtgmaktadir.
Yuzyllar ©6nce elleriyle tasarimlarini gercejtleen tipografistler ginimuizde
bilgisayarin inanilmaz olanaklariyla donatgmbir ortamda butin yaraticiliklarini

gostermektedirler.

1.1.1.7.7. Ambalajda Marka veimaj
Marka drtindn yapisi icinde, kendine 6zgu bir yazmgsarlanngi Griin ya da
kurulus ismidir’ (Ozbay, 1992: 87). Markalarin sloganlaisimleri ve insanlar gibi

kisilikleri vardir. Marka ayni zamanda firmanin gorkahligidir.

“Bir firmanin, yaptg! isin ya da kisaca bir “Marka” nin en etkili bir
bicimde algilanmasinda, beyinlerde yentesinde ve hedeflenen kitleler
Uzerinde sayginlik kazanmasinda Goérsel Kgmlibircok yarari vardir. Ve
gucla bir kimlik, calsanlar Uzerinde, onlari motive edici etkilerde
yaratmaktadir (Ak, 1998: 102).

Buyuk firmalar ticari ygamlarina ©ncelikle Gorsel Kimlik yaratmakla
baslamiglardir. Gorsel Kimlgin yaratilmasindan sonra yapilacak reklam ve PR

calismalari, bu Gorsel Kimgin cizdigi rota tizerinde ilerleriste busekilde yaratilan iyi
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bir Gorsel Kimlik gucli bir Kurum Kimkgi olusturma da buyik bir etken olurken

yapilacak tanitim, pazarlama ve sgalsmalarina da etkili ve itici bir gic glar.

“Kurumsal Kimlik; Bir firmanin, kurum ya da kurugun, bir Griin ya
da hizmetin adinin (markasinin), yaptisin, bu kin yapilsindaki anlawin,
gorsel ve beyinsel (fikir) olarak akillarda, §aauli / bgarisiz’, ‘olumlu /
olumsuz’, ‘guzel / cirkin’ olarak yerkenis sekli, tanimlanan kimfidir
diyebiliriz” (Ak, 1998: 18).

Kurum kimligi denildiginde birgok ksinin aklina gelen ilkseyler kurulgun
logosu, kullandii renkler ve amblemi gibi goérsel unsurlar olmaktadtakat bu,
kurumun kimlgini belirtmede, agiklamada yetersiz kalmaktadirnkiitkurum kimlgi
gorsel unsurlari icine alan kurumsal dizaynin yama, kurumsal ilegim, kurumsal
davrang ve kurum felsefesi unsurlarindan meydana gelméktesl bu unsurlar da
birbirinden etkilenmektedir. Bu unsurlarin bir fiaya, sletmeye veya organizasyona

0zgu bir bicimde kullaniimasi, o kurumun “Kurum Kigni” olusturur.

Bu faaliyetlerin sonucunda meydana gelen durumoidaurumun, firmanin,
isletmenin veya organizasyonun “imajini” glurmaktadir. Ozellikle “imaj” guinumiiz
kurumlarinin tercih edilmeleri igin tGzerinde ¢okrduklari, ancak bir kurum kingi
olusturmadan elde edilemeyecek olan birgelelir (Okay, 1999: 39-40). Caina
potansiyeli, azim, sabir, kalite kisaca ticarsdra bazen uzun yillar alabilecek guclu

markalari dgurur.

1.1.1.7.8. Ambalajda Simge, Sembdisaret ve Uyarilar

Kendisi ¢ok kucik ama yuklengiislev ¢cok buydk olan, simge; “soyut bir
kavrami somutlgiran bigimdir’ (Turani, 1993: 127)nsanglu dogasal, tarihsel hicbir
olguyu bu olgunun gercek verileriyle kavramgnsimgeleriyle kavrangtir. Simgeler
insanin her gada, her toplumda, her kol icinde yarat iletisim bigimlerinin ilk

anahtarlaridir. Hint bilgelinin mandalasi, Hiristiyanlarin hadglamin hilali, Ruslarin
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orak-cekici gibi, toplumlar gegiboyutlu digince ve inan¢ akimlarini benimsemek,

sevmek, savunmak i¢in birer simge uydustatdir (Maden, 1990: 1).

Simgeler cevremizi kgatan her olguyla, her nesneyle geti kurabilmek icin
yararlandgimiz, yaamin her alaninda kamiza cikan daretlerdir. insan yaziyi
bulmadan 6nce simgeyi bulgtur. Suyu, #aci, yildizi, bulutu nasil bir simgeyle
anlatabilecgini disinmd, tasarlamy bunun bigimini, ¢glar boyunca uygulang) sonra
da yaziya dongitirmstir. Plastik sanatlarin en aza indirgepmereclerle yaratilan tek,

en yalin taruddr.

Yasamimizda nesneler, hareketler ve duygular hakkiletaim kurmanin iki
temel yolu vardir; sesler (kelimeler) ve imajlaertgoller). Kelimeler daha karme
bicimlerde iletsim kurmada oldukca etkiliyken, semboller kagnkafikirler iletemezler
(Berger, 2005: 56). Fakat semboller dillerin siludugu sinirlarin 6tesinde ileim

kurma olangl sgzslamaktadir.

Semboller tarihsel sirecte yazidan 6nce gelmekliéktbi cogu zaman eski
dinyayr anlayimizi sekillendirirler. Eski uygarliklarda semboller yawpgiolarak
kullaniimsstir. Ozellikle Misir ve Babil uygarliklarinda resiyazisinin kullanimiyla

semboller, bilgilerin yazih ilegiminde kullaniimgtir.

Bir sembol dgerlendirilirken semboliin ne kadar tanidik giddwe ne kadar iyi
gorundigu olmak ulzere iki bg@uk altinda incelenir. Semboller ne kadar genetieyi
olurlarsa o denli tanidik olurlar, 6te yandan vesk istenen mesajla imajin siisi
ogrenilmis de olabilir (Berger, 2005: 59). Tum olasiliklarzgéniinde bulundurularak
sembolin imajla verilmek istenen mesaj arasindahbagi bir kagiklik yaratmayacak
sekilde duizenlenmesi gerekir.

“Amblem, isaret ve markalar ticari amaci olan ya da olmayan bi
kurulusun veya bir Grint rakiplerinden ayirabilmek ameaigelstirilmis,
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islevini gorsel olarak yansitan sembollerdir. Bir demb ifade etgi Grunin
koruyucusu ve bir anlamda garantisidir’ (Ozbay, 2987).

Amblem; “Bir seyi simgeleyen bi¢cim imgesidir’ (Turani, 1999: 1Kisaca
¢esitli hizmet dreten kurulglarin, Grin Greten kuruflarin kimlikleri amblem adini
tasiyan simgelerdir. Amblemler tanitmaaretidir. Soyut ya da somut gérunttler veya
harflerden olgabilir. Bu nedenle sembollerde amblem olabilir. Baaruluslarin
markalari logotaype olarak tanigdicin amblemle kastiriimaktadir. Oysa markalarla
amblem arasindalevsel bir ayrim vardir. Markalar firmalarin adlaamblemler ise o

markanin sembokaretleridir.

Amblemin, bir kurulgun calgma alanini, boyutlarini, GUretim imajini
(piyasadaki adi hakkinda ghus distinceleri) birlgtiren bir slevi vardir. Bu anlamda,
kurulusun sosyal bireysefiini simgeler. Amblemin yalnizca vagh bile taninmg
reklam sloganlari icinde sembolik bir batinltkglsa. Surekli bir reklam kampanyasi
icinde bir amblem gecerlilik kazangsa ve hedef kitlede istek ve ilgi il @nlam
yaratmgsa en ideal duruma ylais demektir. Amblemin grafik ifade gict reklam
yonuna de etkiler (Tgg1, 1985: 5-8).

Ambalajdaki dger simge ve semboller ambalaj malzemesi|ikave cevre ile
ilgili uyari isaretleri ve piktogramlardir. Genellikle tasarimrka yan veya alt ylizeyine
artnle ilgili bilgilerin yanina yerlgirilirler. Tipografiye gore bloklanir ve ambalajin
boyutlarina uygun oranlarda buyatulip kacultilirBu isaret ve uyarilarin en dnemli
Ozellikleri detaysiz ve yalin olmalari goOrullu anda tuketiciye gerekli bilgiyi

aktarabilmeleridir.

1.1.1.7.8.1. Barkod
fletisim ve teknoloji alanindaki galineler, sletmelerin Uretim faaliyetlerinde
otomasyona gegi hizlandirarak trtin standartlari ve Grinun tikgéien guvenilir ve

kolay bicimde ulamasini sgplamak amaci ile barkod sistemi uygulanmaygldraistir.
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Gunumuzde dinya genelinde iki sistem kabul edtimiBunlar:
* EAN (European Article Number)

* UPC (Universal Product Code) sistemlerdir.

Barkod; farkli kalinliktaki dik c¢izgi ve bguklardan olgan, otomatik
tanimlama ve veri teknolojisi olarak verinin otorkablarak ve hatasiz bir bicimde
baska bir ortama aktariimasi i¢in kullanilan bir yomigir (Aydemir, Erden ve S6nmez,
2003).

1.1.1.7.8.2. EAN-UCC Barkod Standartlari ve Uygularasi
EAN-UCC Sistemi:

“Merkezi Briksel'de bulunan EAN (Uluslararasi MBlumaralama
Birligi) ile ABD'de kurulu UCC (Amerikan Numaralama Kuugl)
orgutlerinin birlikte olgturdusu EAN-UCC Sistemi, ulusal ve uluslararasi
ticarette el dgistiren Urinun taninmasi ve bu drinin hareketlerinin
izlenmesi icin evrensel standartlar geten bir “bilgi standardi tanimlama
ve uygulama sistemi’dir” (EAN-UCC Sistemi (BARKOD)009).

Barkod ile stok kodu, seri numarasi, personel kgitil bilgilerin gosterilmesi
saglanabilir. Bu bilgilerin bilgisayara klavye ara@iiile girilmesi zaman alici ve yorucu
olmaktadir. Ayrica bu yontem pekgh&li olmamaktadir. Cinku veriler girilirken hata
yapilma olasilii fazladir. Bu hata oranini ve harcanan zamantraaélicin barkodlar
ve barkod okuyucular kullanilir (Barkod Nedir, 2009

Barkod, Urunun kodu veya urin ile ilgili agiklamalgermemelidir. Barkod
sadece o Urlne ait bir referans numarasi icermeBdi referans numarasi bilgisayara
tanitiir ve Urline ait detayli bilgiler bilgisayardtutulur. Daha sonra bu referans
numarasi kullanilarak o Uriine ait bilgiye séhii. Uriin, marketin bilgisayarina bu
referans numarasi ile tanitihr ve Urldnle ilgiliydt ve dger bilgiler marketin

bilgisayarina girilir. Uriine ait bilgi istenginde referans numarasi bilgisayara gonderilir.
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Bilgisayar da urtn hakkindaki detayh bilgiyi hemgdinderir (Barkod Nedir, 2009). Bu
yontemde drunun fiyatl @estiginde sadece bilgisayardaki fiyat! gigirmek yeterli

olur.

Barkod, barkod alfabesi denilen, barkodun ig&rdizgi ve bgluklarin neye
gore basilagani belirleyen kurallara gore basiimaktadir. Balko®-9 arasi rakamlari,
Ingilizce alfabesindeki harfleri ve bazi 6zel kagaldri (*, -, / vb.) icerebilirler. Bir cok
barkod alfabesi vardir. Bu alfabelerden baziladesa rakamlari icerirken bazilari da
hem rakamlari hem de 6zel karakterleri icerirlenn8 gore dg@sik barkod standartlari

ortaya ¢ikmgtir.

Barkod Tipleri:

Buglin dinyada yaygin olarak kullanilanslbza barkod alfabeleri Code39,
Codel28, EAN13, EANS8, UPC, ITF tir. Bunlardan ITEAN ve UPC barkod alfabeleri
sadece rakamlar icermektedir. Code39 ve Codel@8rakamlari, harfleri ve 0Ozel
isaretleri gostermek icin kullanilir (Barkod Tipledelerdir, 2009) Asagida bazi érnek
barkod tipleri gosterilnstir.

Sekil -1.16. Barkod Tipleri

ABC12DEF 123456

CODE 128A CODE 39

g |||\| T \l\”
691234 " 567890

8690 " 1239

EAN13 EANS
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HH“"IH‘I ”“HI"‘ 1“”23456 “ 78901 “HE

12345678
INTERLEAVED 2 OF 5 UPCA

Kaynak: http://www.bilkur.com.tr/turkce/barkod tipl eri.htm

EAN-UCC Sisteminin Kapsami Nedir?

- Urtin kimliklendirme (tanimlama) standartlari,

- Urlinlere uygulanan barkod standartlart,

- Urlinlin Uretici, saticl, sayici ve alici arasinda el gigtirmesi sirasinda ofan
yer desistirme ve hareket bilgilerinin elektronik ortamda yfgiimasini sglayan
elektronik veri dgisimi standartlari (EAN-UCC Sistemi (BARKOD), 2009) Bistemin

kapsamini olgturur.

Barkod sisteminin faydalari:
Dogruluk: En dgru bilgiyi almanizi sglar, kullanici hatalarini ortadan

kaldirir. Benzer Urtinler veya benzer kodlara séinijmler arasindaki kawukligi dnler.

Hiz: Hizh veri giriginin iki 6nemli faydasi vardir:

1. istenen bilgi elle toplanacak bilginin cok cok Ustérbir hizla ve dgru bir
sekilde toplanir.

2. Bu toplanan dgru bilgiler bilgisayar ortaminda old@u igin yine ¢ok hizl bir
sekilde bu bilgileri gleyebilecek, dgerlendirebilecek kilere veya ortama ujar.

Maliyet: Dogrulugun artmasi ve veri gii hizinin yikselmesi ile sgilik
maliyeti dizecek, sistem daha ekonomik olacaktir.

Kullani shlik: Barkod Urdnleri yani okuyucular, yazicilar vb. tU@T/VT
drtnlerinin kullanimi, bilgisayara gmnmasi ve sletmesi ¢ok kolaydir. Bu sistem ile
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guvenilir, detayh, hizh bilgiler toplanir. Bu ttgman bilgiler ile sistem daha etkili
yonetilebilir. Orngin Hangi uriin ne kadar satiliyou anda stokta eksikler neler?
Gecmi satslara bakarak hangi drtinden ne kadar sgpaermeli? Gibi sorulara kolayca
cevap bulunabilikhttp://www.barkodokuyucu.com> (17 Kasim 2009).

1.1.1.7.8.3. CHsareti

CE isareti, Avrupa Birlgi'nin Yeni-Global Yaklaim direktifleri kapsaminda
yer alan Urunlere #tirilen bir guvenlik saretidir. S6z konusu direktifler kapsamina
giren ve AB ekonomik alaninda uye Ulkelere arzesdik Urinlerin busareti tgimasi
zorunludur. CEgareti tgimasi gerekgii halde taimayan drtinlerin Avrupa Bigh Uyesi
ulkelere ihracati mimkiin gidir (Ce Isareti Calsmalari, 2009). CHsareti, balangicta
Fransizca'da "Avrupa normlarina uygunluk™ anlangeken " Conformité Européenne”
sozcuklerinin bg harflerinden olgmakta iken 1995 yilindan itibaren "Community
Europe" ifadesinin baharfleri olarak kullaniimaya kEnmg ve gagidaki sekilde
sembolize edilnstir.

Sekil -1.17. CEisareti

Q

CE isareti Avrupa Birlgi’nin teknik mevzuat uyumu c¢ercevesinde 1985 yiind
benimsedii Yeni Yaklasim Politikasi kapsaminda hazirlanan 21 adet Yerkla§an
Direktifleri kapsamina giren trlinlerin bu direksife uygun oldgunu ve gerekli batln
uygunluk degerlendirme faaliyetlerinden gegini gosteren bir Birlik garetidir. CE

isareti, Urinlerin amacina uygun kullaniimasi haliimgan can ve mal guvegij bitki
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ve hayvan varfil ile cevreye zarar vermeyegei diger bir ifadeyle trtinin gtvenli bir
Urtin old@gunu gosteren bigarettir. "CE" kareti bir kalite markasi ya dsaireti desildir.
Ancak tiketicinin korunmasi ve memnuniyeti bakinandy6zden gegcirildi icin bu
isareti tg1yan bir Grindn kaliteli oldgu kabul edilmektedir (CE Belgesi, 2010).

1.1.1.7.8.4. Marka Tescll

Gerek Uretim, gerekse hizmetetmeleri Uriin veya hizmetlerini ayirt etmek
icin kullandiklari markalari bir &asi tarafindan taklit edilmemesi i¢in onlari "mark
tescili" ile koruma altina alirlar. “Marka TescilRullanilan isim, logo veya ayirt edici
isaretin birebir aynisinin veya benzerlerinin kullarasini engelleyen en énemli ve
gucla kanuni yoldur (5N 1K, 2009).

™ Ticaret Markasi (Trade Mark): Imalati veya ticareti yapilan mallarin

Uzerinde veya ambalajinda kullanilan markalar ¢étararkalaridir.

sm Hizmet Markasi (Service Mark): Bir isletmenin hizmetlerini der
isletmelerin hizmetlerinden ayirt etmeye yarayagaratlerdir. Banka, reklamcilik,

restoran hizmeti veren firmalarin markalari hizmmetrkalaridir.

TM, ticari marka sahiplerinin, tescil igin paterftsne bgvuru yaptiktan sonra
markalari (zerine yazdiklar ibaredir. Hizmet méaka icin bavurduktan sonra
kullanilan kisaltma ise SM’dir. Bu kisaltmalar, tinde kullanilan markanin heniiz
tescil edilmediini ifade eder. Bununla beraber tescil icirplagusu yapilmyg anlamina
gelir. Yabancilar TM veya SM'nin kullanimina, marka korunmasi ve galiriimesi
acisindan "Stratejik Gegi (Strategic Move) demektedirler.gér marka tescil edilmez
ise TM veya SM garetinin kullaniimasina devam edilir. Bunun sebebtansiyel
taklitcilere kagl uyarida bulunmaktir. Markanin esas sahibi tadafim kullanildg
guvenini vermek icin kullanilir. Marka, incelemengonunda patent ofisi tarafindan

tescile karar verildikten sonra ®areti kullanilr.
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® Tescilli Marka (Registered Mark): R: Registered manasistdigl icin aksi
yaniltmaya sebep veregeden ancak tescile karar verildikten sonra kullan®

isaretinin ticari ve hizmet ayrimi yoktur.

Sekil -1.18. Marka Tescilisareti

Tarkiye’ de markalar 556 Sayili Markalarin Korunmasakkinda Kanun
Hukmia Karari (KHK) hukiamlerine gore korunmaktadwarkalarin 556 Sayili KHK’
nin etkili korumasindan vyararlanabilmesi icin tdscolmasi zorunludur. Ticaret
unvanlar ve gdletme adlari bgka kanunlarla tescilli olsa bile, marka olarak tesc
edilmedik¢ce marka sayllmaz. 556 Sayili Markalariorddmasi Hakkinda (KHK) ile
asagidaki onemli yenilikler getirilmytir:

- Hastane, otel, restoran, 6zel okullar, dersangénncilik firmalari vs. gibi
isletmelerin kullandil hizmet markalarinin tescil edilebilmesi.

- Ilan ve itiraz sistemiyle, benzer markalarin mahkgwiana bavurmadan
tescil slemleri esnasinda tescilinin 6nlenmesi ve ihtilaflag6zimlenmesi.

- Yabanci kelimelerin marka olarak tesciline izeriimesi (Marka Tescil
Nedir, 2009).

Marka tescil bgvurusunu niteliklere uygun her hak sahibi kendisekt olarak
ya da Enstitl nezdindeglém yapma yetkisine sahip, sicile kayith resmi keawekilleri
hak sahibi adina yapabilir (5N 1K, 2009).
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Marka vekili daha bgvuru gamasinda bilgi ve tecribesi gtaltusunda tescil
surecinin sglikh sonuglanmasini gar. Dogru sinif belirleme, isim vesaretin tescile
uygunlusu ve riskleri, bavurunun sekli acidan dgru yapilmasi, tescil samasinda
karsilasilabilecek itirazlarin ve olumsuz kararlarin gknmasi gibi konularda marka

sahibini dgru yonlendirir. Hak kayiplarinaggzanmasini engeller.

© Telif Hakki

Telif hakki, herhangi bir bilgi veya diince Uurtnundn kullaniimasi ve
yayinlanmasi ile ilgili haklarin, yasalarla belikiisilere verilmesidir. Kisaca, orijinal bir
yaratimin kopyalanmasina veya kullanilmasina izerme hakkidir. Telif hakki,
genellikle belli bir stire icin gecerlidir. Sembatémber icinde "©"harfidir. Busaretin
Uzerinde bulundgu Uretinin telif haklarinin korungunu belirtir ve ingilizce

"copyright" kelimesi “telif hakki ile korunan” antani tair.

Sekil -1.19. Telif Hakki Korunuyor isareti

1.1.1.7.9. Urline Uygun Ambalaj Malzemeleri

Her Urdndn bir hedef kitlesi ve bu hedef kitleyegug bir ambalaji vardir.
Uriinuin nitelgine uygun olarak secilecek bir ambalaj malzemesiis¢é balanabilir.
Kati, sivi, gaz, metal vb. Urinin iggrne uygun olarak tercih edilen malzeme
beraberinde bu malzeme Uzerine uygulanabilecek i balskaklarini da beraberinde

getirecektir. Ozellikle @r bir Grint taimayi kolaylgtirmak icin secilen oluklu
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mukavvalar Uzerine uygulanabilecek tek renkli bask ile aliminyum folyodan
secilmi bol renkli bir gida ambalaji albeni bakimindan hitulamaz. Urini hem
koruyacak hem de onu en iyi tanitacak malzemenirbagki tekniinin secimi ile
ambalajin icerdii Urinu gostermek izlenecek en iyi yoldur. Ancakites bir baski ile
drinuin detaylar goruntuye ddpirtlebilir. Ambalajin icerdii Urinid en iyisekilde

gostermesi gerekir.

Ambalaj tasarimi, @er grafik Grtnleri gibi tasarim heyecaniylagide bilgi
birikim ve deneyimler sonucu kazanilanglsidi verilerle yapilmalidir (Sarikavak,
1997a: 42). Uzun Uretimsamasindan sonra ambalaj icin gerekli olan tim tawsar
Onlemleri alinmazsa ve alacak sorunlara kg ¢cozumler Uretilemezse aaidan s6z
edilemez. Bu nedenle ambalaj gekitlelere ulgabilme imkani oldgundan belli bir
kesimle dgil, herkesle ilegim kurabilmelidir. Sadece ambalajindan dolay! tewdilip
alinan Urdnler oldgu gibi yine sadece ambalaji yuzinden alinmayanlérige vardir.

Iste bu durum, ambalajin ne kadar 6nemli gldw gostermektedir.

Ambalaj kullanilma yerine ve amacina goresittie malzemelerden yapilir.
Metal sac levhalar, cam, oluklu mukavva en eski a@ajbmalzemeleridir. Yeni
malzemeler olarak plastik uzun zamandir kullaniltadk. Plastik teknolojisindeki
gelismeler yeni ambalaj malzemelerini ortaya cikarmaktadagit ve metal filmler,
yeni baski teknikleri ambalaj tasarimini koktensigrmektedir. Arttk malzemenin
arunt kaliteli ya da kalitesiz gostermesi gibi towa kirilmaktadir. Bugiin 6yle kaliteli
plastikler Uretiimektedir ki, en pahali parfugiseleri ve onlarin ambalajlari bu
malzemelerle yapilabilmektedir. Gazli igceceklernicaliminyum kutu tasariminin
bulunmasi butin iceceksirketlerini etkilemitir (Bayazit, 2008). Yeni ambalaj
tasarimlari ve yeni malzemeler de 6ni acik olaralnda tasarimin ne kadar 6nemli

oldugunu ortaya koymaktadir.
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Tuketici Ara stirmalari:

Ambalaj tasarimi icin mutlaka tasarim Oncesi veatas sonrasi tuketici
argtirmalarinin  yapilmasina gerek vardir. Bu konu nasalar oldgu kadar
pazarlamacilari ve reklamcilari ilgilendirmekteddu argtirmalarin tasarim stratejisini
belirlemede ve tiketicinin gordu olumsuzluklari kgetmekte yararlari olur. Rakip
drdnlerin gorsel yonleri, Tuketicinin gkanliklari, ttketicinin Grlnlerle etkig@mi,
begenileri, ambalajin tanmasi, vb. konular tiketici atarmalarinda yer alir. Her zaman
tasarimin bir gamasi olarak model ile calp, hatta tuketiciye gosterilerek tasarimin
besenilme, ayirt edilme, haniima vb. psikolojik niteliklerinin asggirmasi yapilabilir.
Ambalaj tiketici hedef kitlesi ¢ok farkli olabilirTasarimlarinda bu hedef kitlenin
talepleri d@rultusunda olmasi gerekir. Cocuklar gencler, kadinyalilar, sporcular,
vb. farkli isteklere, zevke sahiptir. TUketicinire daleplerinin géz 6nine alinmasi

gerekir. Cunkd her kitlenin talepleri farkli yonded

1.1.1.8. Ambalaj Sektérinde Geri Kazanim ve Geri Da@lisim

Yeniden dgerlendirilme imkani olan atiklarin gidi fiziksel ve/veya kimyasal
islemlerden gegirilerek ikincil hammaddeye détbiitlerek tekrar Uretim sirecine dahil
edilmesine geri doniim denir. Herhangi bigekilde kullanilarak kullanim gi kalan
geri dongturulebilir atik malzemelerin g#li geri donium yodntemleri ile hammadde

olarak tekrar imalat sureclerine kazandiriimastaiala tanimlanabilir.

Tabii kaynaklarin sonsuz olmadll dikkatlice kullaniimadii takdirde bir gun
bu dgal kaynaklarin tukenege akildan cikarilmamalidir. Bu durumun farkina vara
ulke ve dureticiler kaynak israfini dnlemek ve ogagikabilecek enerji krizleri ile
basedebilmek icin atiklarin geri kazaniimasi ve tekaaltaniimasi icin c¢gtli yontemler

arams ve gelitirmislerdir.

Kalkinma cabasinda olan ve ekonomik zorluklarlasikdarsiya bulunan
gelismekte olan ulkelerin de tabii kaynaklarindan uzadade ve maksimum hjekilde

faydalanabilmeleri igin atik israfina son vermeleonomik dgeri olan maddeleri geri
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kazanma ve tekrar kullanma ydntemlerini uygulamajarekmektedir. Geri dogiimde
amag; kaynaklarin gereksiz kullanilmasini 6nlemek atiklarin kaynginda

ayristirllmasi ile birlikte atik ¢op miktarinin azaltiml olarak dgiindimelidir

<http://www.cevreonline.corn/(29 Aralik 2009).

Geri Donlsimiin Onemi:

1. Dagal kaynaklarimizin korunmasinigar.

2. Enerji tasarrufu ggamamiza yardim eder.

3. Atik miktarini azaltarak ¢oglemlerinde kolaylik sgar.

4. Geri dongiim gelecge ve ekonomiye yatirim yapmamiza yardimci olur.

Geri Donusum veya Geri Kazanim Sembolleri:Bu isaretler ambalajin geri
donlstarulebilir veya geri kazanilabilir bir malzemedairetildigini gdsterir. Bu

semboller uluslararasi olarak kullanilir.

Sekil -1.20. Geri Dongiim Sembolleri

(XY

Geri Donusebilen Maddeler:

Demir « Celik ¢ Bakir ¢ Aliminyum ¢ Kwun ¢ Piller « K&t » Plastik « Kauguk
» Cam « Motor yglari » Atik yaglar « Akiimulatorler « Arag lastikleri « Beton « Rigyen
filmleri « Elektronik atiklar « Organik atiklar_<tg://www.cevreonline.com (29Aralik
2009).
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Geri Kazanilmis Maddeden Uretilmis Urlnler: Bu isaret Grunun geri

dondstarudlmis maddeden elde edilgni gosterir.

Sekil -1.21. Geri Kazanilms Maddeden Uretilmis Urtinler isareti

Cevko Vakfi Yesil Nokta Sistemi:

Yesil Nokta 1990/1991 yillarinda Almanya’da ¥eNokta Sistemi olarak 6zel
toplama sistemine giren ambalajlarin belirlenmesi kullaniimstir. Bu sistem, kendi
toplama ve geri kazanim faaliyetlerini finanse e@nmilyon tutketiciyi kapsamtir.
Boylece, tuketiciler ve yetkililer icin sisteme Katis ve katilmanmyg olan ambalajlarin
belirlenmesi oldukca kolayanistir. 1993 yilinda, Fransiz sistemi Eco-Emballages,
Avusturya sistemi ARA ve Belcika sistemi Fost Plagni Uretici sorumlulgu sembol
olan Yeil Nokta'yl kullanmaya karar verrglerdir. Boylece, Ygil Nokta Avrupa’da bir
sembol haline gelmive 1995 yilinda kurulan PRO EUROPE ile 6nemli aktaya
tasinmistir. Yillar gectikce, cevresel ve ekonomik acgidenbalajlarin geri kazanimi ile
ilgili ayni semboli kullanan tlke sayisi argmsistemler blyumgitr. Su anda 31 Ulke
Yesil Nokta sistemini kullanmaktadir. 2002 vyilindauslararasi “Yell Nokta”
markasinin Turkiye’'deki kullanim hakkini elde ed€égVKO Vakfi, Avrupa’da cok
yaygin olan bu markayi kullanan geri kazanim oeguthilesine katilmy ve Ulkemizi
Avrupa Birligi'nde temsil etme hakkini kazanghr. CEVKO Vakfi, sorumlulgunu
ustlendgi ekonomik gletmelere, sisteme katilimlarinin bir ifadesi okarambalajlarin
Uzerine “YESIL NOKTA” i saretini kullanma hakki tanitir
<http://www.cevko.org.tr/> (29 Aralik 2009).
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Sekil -1.22. Cevko Yetkilendirilmis Kurulu s Semasi

Tiketiciler, Ticarethaneler,

Kamu kurum ve kuruluslar — EVRE ve ORMAN BAKANLIGI
Fabrika, tesis ve isletmeler .ﬂM'cI;TLIkTEIGI E C v
o
3
3
; . > LISANSLITOPLAMA /
BELEDIYE _ SDZLESME > AYIRMA FIRMASI
N =1 Z. &
iSBIRLIGI g == =
PROTOKOLU 5 9E =
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e Z| ¥2
CEVKO (Yetkilendirilmis Kurulus) 2 88
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EKONOMIK ISLETME 0 GERI DONUSUM FIRMASI

Kaynak: http://www.cevko.org.tr/cevko/lc-Sayfa/Cevko/Y esil-Nokta-Sistemi.aspx

CEVKO Vakfi Uye Isareti: Ambalajin tizerinde CEVKGsaretinin bulundgu
drtnleri dreten kuruklar CEVKO Vakfi Gyesidir.

Sekil -1.23.Cevko Vakfi Uyeisareti

GCEVIKO

Yesil Nokta: Bu isaret kurulglarin geri kazanim ile ilgili gorevlerini
CEVKO'ya devrederek yerine getirdiklerini gostergluslararasi bir simge olan Yie
Nokta Turkiye’de CEVKO Vakfi tarafindan verilir.
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Sekil -1.24.Cevko Yssil Nokta isareti

Ozellikle son yillarda ulkemizde geri kazanilabititiklarin ekonomik deer
kazanmasi ve bu konudaki yasal zorunluluklarin supé girmesiyle, bu tir
malzemeleri toplayan ya da geri d@ainini yapansletmeler ve sanayi kurujlari

olusmaya balamistir.

Turkiye'de yilda yaklgtk 1 milyon ton civarinda kat-karton, cam, metal ve
plastik toplanarak geri dostiirilmektedir. Ozellikle son yillarda bu konuda yap
yatinmlar ve de bunlarin kapasiteleri goz 6nunedatinda mevcut geri dogim
endustri kapasitesinden Tirkiye’de geri kazaniabiatiklarin % 40-50'sinin
deserlendirilebildigi anlagiimaktadir (Dg@rutekin, 2005: 20).

Gida kayiplarini 6nleme konusunda, ambalajin 6ngéz ardi edilmezken
bunun yansira gaken toplumda artan nifusla birlikte diinyadaki gidgiglarinin etkin
olarak dgerlendiriimesi ve cevrenin korunumu da ©6nem kaza&tadhr. Gida
koruyucunun en 6nemli parametrelerinden ambalagimmbalaj teknolojisinin galmi
ile Tetrapak ambalaji geri dogiim acisindan derlendirdgimizde; Tetrapak
ambalajlari pek ¢cok acidan “cevreci ambalaj’ sniahak etmektedir ve % 100 geri

donisturulebilen malzemelerden Uretilir.
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Tuketicilerin ¢evreci Urlnlere ilgisi son yillardartmstir. Bu durum
pazarlamacilari yeni Urtinler, yeni ambalajlar vaiy@anitim kampanyalari getirme
yoniunde etkilenstir. Pazarlamacilar trtnlerin ¢cevre agisindan yamm dile getirmek
icin ¢cevre dostu, geri dogiimli gibi 6zel bazi ¢evreci terimler kullanmaktéahr Cevre
dostu ambalaj materyalleri, gal cevreye olumlu etkisi olan ya da olumsuz etkiler
azaltan materyallerdir (Ozgen, 2004: 47). Geri gamilii materyaller ise yeniden

islenip kullangh hale getirilebilen materyallerdir.

1.1.1.9. Ambalaj ve Sglik Sorunlari
yardimci olur. Gida drunleringleme ve paketleme, gaim sirasinda onlari stabilize
etmek icin yapilir. Ambalajin tek amaci gidanin leesie ya da fonksiyonel ger
kaybini en aza indirmek, gida bozulmasini ve ¢ceVresrar azaltmaktir (Brody & Lord,
2000: 3).

Gida guveni; fiziksel, kimyasal ve biyolojik 6zellikleri ileiketime uygun ve
besin dgerini kaybetmenyi gida maddesi Uretmek olarak tanimlanmaktadir. Gida
glvencesi ise; insanlarin sdrdurdlebilir, glveniliygun fiyatta, kaliteli, s#ikli
beslenme akanligini gelstirecek gidalari satin alma ve tiketme hakkina psahi

olmalarinin guvence altina alinmasidir (Togilaose diser., 2007: 254).

insanlarin sgikli olmalarinda tuketilen besinlerin kalitesi wezelgi ¢ok
onemlidir. Tuketiciler 6ncelikle bilinglenmeli, &etleri okumali, bilingli satinalma ve
salikli beslenme igin gida uretimini denetleyen karvenkurulyglari bilmelidir. Ancak

hizli yssam kaullari buna zaman ayirmayi engellemektedir.

Firmalarin temel amaci da en kisa yoldan satin akaearini tiketiciye
verdirmektir. Ancak bu gogle hazirlanan ambalajlar tiketici tarafindan icgrdilgiler
acisindan yetersiz bulunmaktadir. Bunlarin duzedsi icin okunabilirlgi artirmak,

urin etiketlerinde daha fazla tutaghli sgzlamak, besleyici icegin daha acik
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tanimlanmasi gibi onlemlerle bu engellerisilmasi gerekmektedir.insanlarin
etiketlerden bilgi alma alkanlg! disiik ve beslenme bilgisi gerektiren tutumlari yetersi
dizeydedir. Son kullanma tarihinin kontrolii gibketdiciyi en batan koruyacak bir
Onlem bile ¢gu zaman dikkate alinmamaktadir (Topgizove diger., 2007: 258).

Ambalaj maddelerinin temi&i disinda bunlarin kimyasal yapilarindan ileri
gelen bazi gdik sorunlari olabilir. Ambalajin fonksiyonlarindaen 6nemlisi igine
konulan gida maddesinin kalitesini korumak @doa gore bizzat ambalaj maddelerinin
ve ambalajlamasiemlerinin sgliga zararli higbir yontu olmamasi gerekir (Gul, Gungor
ve Glnay, 1999: 122-125). Gida ve ambalaj malzeraessindaki temasin Urinin
iceriginde, tadinda ve kokusunda herhangi bir 6nemgisildi ge sebep olmamasi yasal
bir zorunluluktur (Bektgoglu, 2001).

Sekil -1.25.Gida Ambalaj ile Temas Ediyorisareti

1.1.1.10. Ambalajda Yasal Uygulamalar

“Turk Gida Kodeksinde Ambalajlama illgili Yasal Hukimler T.C.
Tarim ve Koy sleri Bakanlgl tarafindan, 24.6.1995 tarih ve 560 sayili Gidalar
Uretimi, Tuketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hiikide Kararnamenin 7.
maddesine gore 16.11.1997 tarih ve 23172 sayllmR&azete’ de Turk Gida
Kodeksi yayinlanngtir. Turk Gida Kodeksi Yoénetmginin Amaci: Uretici ve
tiketici menfaatlerini ve halk ghgini korumak, gida maddelerinin tegme
uygun ve hijyeniksekilde tretim, hazirlamasleme, saklama, depolamagitaa ve
pazarlamasini gamak Uzere gida maddelerinin 6zelliklerini  beliedktir.
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Yonetmelik, gidalarin kalite ve hijyenle ilgili Oth&lerini, katki maddelerini,
aroma maddelerini, pestisit ve ila¢ kalintilarigida bulaanlarini, ambalaj ve
isaretleme, depolama vestma kurallarini, numune alma ve analiz metotlarini
kapsamaktadir’ (Kanunlar, 2010).

Tark Gida Kodeksi'nin 9. boliminde gidalarla teraastulunan ambalaj
malzemeleri ve bu malzemelerin 0zellikleri yer aktaair. Buna gobre gidalarin
ambalajlanmasinda g8, metal plastik ve cam esasli ambalaj malzeméldianilabilir.
Bu malzemelerin teknik 6zellikleri ve kullanimlalayilgili mevcut kriterler Turk Gida
Kodeksi Yonetmelfii’ nin eklerinde yer almaktadir.

Turk Gida Kodeksi'nin 9. Bélumu;

A. Ambalajlama:

Turk Gida Kodeksinde yer alan tim gida maddeleriambalajlanmasi
zorunludur.

a) Ambalajlanmy gida maddesi, ambalaji ggtirilemedigi veya acilamagi
surece gida maddesinesgemez durumda olmalidir.

b) Gazete ve gida ambalaj materyali olarak Uretitigdoasili ve yazil katlar,

yeniden glenmis kagitlar ve plastikler materyal olarak kullanilamazlar

Ambalaj Materyalleri: Ambalaj materyali, gida maddesinin 6zghie basl
olarak sicaklik dgsimleri, nem, hava, stk gibi olumsuz dy etkenlerden urinu
korumalidir. Gida maddelerinin bgleninde istenmeyen dssikliklere ve organoleptik
Ozelliklerinde bozulmalara neden olmamall ve gidaaddesiyle etkilgm
gostermemelidir. Ambalaj materyali Uzerinde izintiave numarasi ile firmanin adi ve
bulundigu il ve plastik materyalin kimyasal adlarinin sbaarfleri belirtiimelidir.
Doldurma, taima ve depolama kallarina dayanikl ve istiflenmeye uygun olmaldir.

B. Etiketleme velsaretleme:
Gida ile temasta olan ambalajlarin Gretimi icin 1arve Koy Isleri

Bakanlg’ndan izin alinmasi zorunludur. Ambalaj Urtinlegeinde Uretim izninin tarih
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ve numarasinin belirtimesi gerekmektedir. Uretimiialinmadan Uretilen film, torba ve
diger ambalaj malzemelerinin gida ambalaji olarakawlmasi yasaktir. Ayrica Turk
Gida Kodeksi Yonetmeli'ne gore gidalarin ambalajlanmasinda, gida ambalajak
uretiimems basili ve yazili k@&tlarin, yeniden glenmis k&gt ve plastiklerin gida
ambalaj malzemesi olarak kullanilmasi yasaktir ¢¥alBektgaoglu ve S6nmez, 2000:
55-61).

1.1.2. Ambalaj-Reklamiliskisi

1.1.2.1. Reklam
“1964 yilinda Amerikan Pazarlama Bfii(American Marketing Association)
reklami, “reklam veren tarafindan bir Grinin, hizimeveya fikrin, bedeli ddenerek,

kisisel olmayan yollarla sunumu” olarak tanimlatm (Secim, 1992: 2).

Oldukca yaygin bir tanimiyla reklami; bir Griin ya ldizmetin, bedelinin kimin
tarafindan 6dendi belli olacak bicimde, kitle ilesim araclarinda yer ve zaman satin
alinarak geri halk kitlelerine tanitilmasi ¢abalarinin butiniddgn, Ulukok ve Yeygel,
2005: 62) olarak ifade edilebilir.

“Reklam dunyadaki en kapsaml ve verimli ifgt bicimlerinden biridir”
(Reichert, 2004: 24). Oncelikle reklam Grlniin, hetim veya fikrin tanitimiyla ilgilidir.
Ikincisi, reklam kjisel olmayan yollarla, lska bir deyjle dergi, gazete, radyo,
televizyon gibi araclarin kullanimiyla gercejtiglen bir faaliyettir. Uclinciisi ise,
reklam, kitle iletsim araclarinda yer ve zaman satin alinarak bedéénig bir

faaliyettir.

Bu tanima gore, reklam tek yonlu bir habgme aracidir ve temel amaci konu
edilen urtnle (hizmet ya da fikirle) ilgili olarakedef kitleye bilgi vermek, kitleyi

haberdar etmektir. Bu temel amacin yani sira tdkegicihlerini etkilemek, tiketici de
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marka bg&mhhg yaratmak, boylelikle de salarin arttirlmasina katkida bulunmak,

reklama yuklenen ger islevlerdir.

Amaci ve araclar hedef pazara ve kitlelere goptagsen reklam, para kaln g
yapilir. Kisisel bir saty cabasi dgl, kitleseldir. Buyuk hedeflere wan bir iletgsim
bicimidir. Reklamin mesajinda sadece Urugildéizmet ve dglinme anlaw da vardir.
Reklami yapan ki veya kurum bellidir. Reklamin temel gorevi ikndamek ve
inandirmaktir (Aciman, 1992: 15; Ak, 1998: 129-130)

1.1.2.1.1. Reklamin Amaclari

Her reklam 5 amaca hizmet eder:

1. Dikkat cekme,

2. 1lgi uyandirma,

3. Istek yaratma,

4. Guduleme (motive etme) ve ikna etme,

5. Urtin ya da hizmetin nasil ve neredeglaaabilecgi konusunda bilgi verme
(Becer, 1997: 221; Kocabae Elden, 1997: 23).

Reklam c¢@dss bir amaca hizmet eder. Bu amag; Olcek, boyut, feesa
uygunluk ve maliyete gore belirlenir. Reklam yapagiinkii reklam yapacaklarimiza
yardimci olur. Reklam sadece ticari kurditr ve buyik 6lgekli sanayi icin bir guc gk
onlar ve bizim icin bir aractir. Reklamin kullaniistesi ¢cok daha uzayabilir. Strekli
genkleyen bir yapidir. Batin bu kullanimlarda ortak Ipayda vardir: bazen ticari,
bazen kamu hizmeti, bazey) bazen 6zel amaglar icin bir mesaj getii... Reklam bir
mesaj veya teklifi icerebilir ya da iki 6nemli 6igl farkli amaclarla birlgtirip iletir:
Bilgilendirmeye ve ikna etmeye c¢gh. Vurgu dgisebilir. Konaklama reklamlari daha
fazla bilgi verebilir. Bira reklamlari daha iknaieidolabilir. Ama en iyi reklamlar iki
Ozelligin de oldgu reklamdir (Farbey, 2002: 3-4).
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Reklam paketlenrgi Grinlerin satilmasinda ¢ok dnemli bir rol oynaor@s,
2007: 10). Paketli Griin sessiz reklam gorevinidistis olmakla birlikte sesli tanitimini
goruntu veya ses icerikli reklam aracglariyla yaggadyo, televizyon ve internet gibi
ortamlarda drunin adina ve markasina yapilan viaigama ve ikna etme guci yaninda

akilda kalicilgl s&glar.

1.1.2.1.2. Reklam Tdrleri
Reklamlar cgitli sekillerde siniflandirmak mumkandir. i kriterlere gore

belirlenen reklam turlerisagidaki gibi aciklanabilir:

A - Reklami Yapanlar Agisindan Reklamlar:
Bu tir reklamlar ¢ ana grupta incelenebilir. Bunlkaretici isletme reklami,

aracl gletme reklami ve hizmegletmesi reklamidir.

1. Uretici sletme reklami, bir Griintin Gretimini yapan kurala Grettgi Grind
tanitmak ve saglarini arttirmak amaciyla yagtireklamlardir (Elden, 2009: 188). “Urlin
ya da hizmetin bire bir Ureticisi olan kurumun kesiin yaptgl reklamlardir. Arcelik,
Piyale, Fiat gibi kurumlarin yaptiklari reklamlauo lgruba girer” (Elden ve gi, 2005:
92).

2. Araci gletme reklami, trind kendisin dretmeyip Urlnin sgatiyapan
toptanci, perakendeci ve aracit kurumlarin kendigerve sattiklari drdnlerin neler
olduguna dair bilgilendirdikleri reklamlardir. Bu tir klamlarda aracisletmeler son
tuketicilere ulamayi hedefleyebilecekleri gibi kendileri gibi aratan dger isletmelere
ulasmayl da hedefleyebilmektedir (Elden, 2009: 188).idMs, Kipa ya da oto
galerilerinin verdikleri reklamlar araci reklamlaslarak tanimlanir” (Elden ve ggr.,
2005: 92).

3. “Hizmet sletmesi reklami ise, bankalar, sigosteketleri, okullar, hastaneler

gibi hizmet Ureten ve satan organizasyonlarin Y&t reklamlardir” (Elden, 2009:
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188). ‘Is Bankasl, isvicre Sigorta, Anadolu Sigorta, tatil koylerinine votellerin

reklamlari 6rnek olarak verilebilir” (Elden vegdir., 2005: 92).

B - Hedef Pazar Acisindan Reklamlar:

“Reklam mesajinin hazirlang ve sunuldgu hedef kitleye goére reklamlar,
tuketicilere yonelik reklamlar ve aracilara yoneléklamlar olmak Uzere iki ana gk
altinda incelenmektedir” (Elden, 2009: 188):

1. Tuketicilere yonelik reklamlar: Mal veya hiznreson tiketicisi olan hedef
kitleye Grinin ozellikleri, faydalari, satiyeri ve say kosullari gibi 6zelliklerin
tanitilmasi icin hazirlanan reklamlardir. Bu taeklamlar, Uretici sletmeler tarafindan
da yapilabilecg gibi araci gletmeler tarafindan da yapilabilmektedir (EldenQ20188-
189). Urlin ya da hizmetlerin bire bir nihai tiketiolan Kkileri hedef kitle olarak secen
reklamlardir. Bonus Card'in @ustos’ta harca Ekim’de dde kampanyasi bu reklam
tirine ornektir. Yine ajveris merkezleri ya da bankalarin, sigortérketlerinin
yaptiklari indirimleri, sunduklari yeni hizmetleduyurduklari reklamlar bu grup igine
girer (Elden ve dier., 2005: 92-93). Reklamda "kabullenilen bilgel&cCil sats etkisi
degil, reklam kampanyalarinin marka biliniive iyi niyet olwturmak icin olmasidir.
Reklamlar tersi oldgunu soylemgtir - iyi planlanmg ve iyi yudratilen reklam

kampanyalarinin satiizerine ani bir etkisi olabilir ve olmalidir dao@ks, 2007).

2. Aracilara yonelik reklamlar: Bu tur reklamlamstiiketiciler yerine mal veya
hizmetlerin son tuketicilere wmasini sglayan toptanci, perakendeci gibi giam
kanalinda yer alan aracilara yonelik reklamlardmac, reklami yapilan tGrindn aracilar
tarafindan alinip satilmasini gséamak, reklam yoluyla prestiji artan Urandn aracila
tarafindan rahatlikla satilabilecek hale gelmegat&ida bulunmaktir. Aracilarin satmak
icin istekli olduyzu bir Grinin son tiketiciye uaasi ve o Urine yonelik olumlu bir

imajinin olymasi daha da kolay olacaktir (Elden, 2009: 189).
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C - Amac Acgisindan Reklamlar:

“Amaclar acisindan reklamlar; birincil talep yaratyr amaclayan ve secici
talep yaratmayl amaglayan reklamlar olmak tzeregikipta incelenmektedir” (Elden,
2009: 189):

1. Birincil talep yaratma amaci guden reklamlariityya da hizmete kartalep
yaratmak veya hedef tuketicide Urline skavar olan talebi arttirmak igin yapilan
reklamlardir. Bu tir reklamlarda drinin ozellikleve bu 6zelliklerin tlketiciye
sglayacal yararlar Uzerinde durulmakta, marka imaji yar&namaclanmamaktadir.
Onemli olan genel riin kategorisine talebin yarasgidir (Elden, 2009: 189).

“... Ozellikle piyasaya ilk kez c¢ikan bir Urin kategginde yer alan bir marka
icin s6z konusu olan reklamlardir.” Bu tir reklandia, ilk etapta trin kategorisine
yonelik olarak talebin gganmasi ya da var olan bir talep varsa bunun gdgiémesi
amaclanir. Bu amacla birincil talep yaratma amawigen reklamlarda daha ¢ok trin
faydasi, urtin 6zellikleri tizerinde duruldlk defa piyasaya cikngibir Grinin tanitimi
s6z konusu oldgu icin hentiz marka imaji yaratmak amagittér (Elden ve dger.,
2005: 92).

2. Secici talep yaratma amaci guden reklamlar: Giérim kategorisine dd
belirli bir markaya yonelik talep yaratmayl amagayreklamlardir. Bu reklamlar,
pazarda belli bir yer edinmiolan markanin tiketiciler nezdinde daha c¢ok dikkat
¢cekmesi, tutunmasinin ganmasi amaciyla yapilmaktadir. Amag¢ markaiiodili g
yaratmak ve s6z konusu markanin rakip markalardart edilmesini sglamak yani
farkini ortaya koyabilmektir (Elden, 2009: 189).

“... belli bir Griin kategorisi icinde yer alan bellir markaya yodnelik
talebin yaratilmasi ya da giclendiriimesi Uzerindierur. Marka imajl
yaratmak, pazarda zaten belli bir yer edigmarkaya yonelik olumlu
tutumlari  gelgtirerek  tiketicilerin -~ marka amliigini  artirmak
hedeflenmektedir” (Elden veghr., 2005: 92).
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Reklam amaca gore bir de "direkt" ve "endirekt"rakasiniflandirlabilir. Bir
magaza "Bu hafta, tenzilatl sgkarimizdan yararlanin" derken direkt tesirli biklam
yapmaktadir. Bir gece kulubu kapisindk giyimli mesut bir ¢ift resmi altinda
"Birazdan bir Cadillac'a binecekler" $#ini tssiyan reklam ise endirekt tesirlidir.
Direkt reklam "Sert sati, Endirekt Reklam "Yumgak saty" diye adlandirilir (Unsal,
1984: 13-16).

Uctinci bir siniflandirma usulii: "Ana amagli reklave''Ozel amach reklam"
seklidir. 1970'de Zeytinygcilar Birligi'nin dizenledii "Zeytinyagl en sihhi yag"
kampanyas! ana amacl bir reklama ornektir. "UHeytinyaslari %100 saftir" diyen

reklam ise 6zel amacl bir reklamdir (Unsal, 1983:16).

D - Acik Yapilip Yapilmamasi (Uriin Yerlestirme) Acisindan Reklamlar:
“Bu acidan reklamlar acik, gizli ve infomersiyahfomercial) reklamlar olmak
Uzere ugekilde siniflandirilabilir (Elden, 2009: 190).

1. “Acik reklamlar, tamamen bedeli 6denerek, ajam&teri ve medya arasinda
karsilikh anlasmalarla yuratilen ve parali reklam offluacikca belli olan reklamlardir”
(Elden, 2009: 190).

2. Gizli reklamlar, asil reklami yapilan trtin vermetin reklaminin, ifikisiz bir
konu icinde dolayli olarak yapilmasidir. Ogie bir filmde tnli bir artistin kullang
otomobil, cakmak ve sigaranin markasinin goérinmesggclarda futbolcularin
formalarindaki sponsor isimleri, marka isimleri ganolardaki reklamlar gibi (Elden,
2009: 190).

3. “Infomersiyal (infomercial), ingilizcedeki information ve commercials
sozcuklerinin birlgtiriimesiyle olwturulan bir kavramdir.” Ozel tanitici reklamlar
seklinde de ifade edilmektedir. Bu reklamlarda,steti tarafindan gtim, sanat, kultdr,

turizm vb. alanlarda hazirlanan uzun programlapobginda ve / veya sonunda firma /
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arind tanitict duyurulara yer verilmektedir. Bilgie eslence ile drin / firma
promosyonlarini birlgiren 30-60 dk'lik televizyon reklamlandir. Bilgihdirmeyle
karisik reklam yapmadir. Gizli reklam gigdir (Elden, 2009: 190).

E - Tasidigl Mesaj Agisindan Reklamlar:
“Reklamlar, mesaj agisindan ikiye ayrilmaktadir.nBu drin reklamlari ve
kurumsal reklamlardir” (Elden, 2009: 191):

1. Urtin reklaminda, belli bir mal ya da hizmetirefiilerinin tanitildg o triin
ya da hizmetin satin alinmasinigksgacak fiyat, sagl kosullar, Grinin kullanim

Ozellikleri, faydalari gibi konularda mesajlar akbaaktadir.

2. Institutional advertising ya da corporate adsary olarak da adlandirilan
kurumsal reklam tart, aynt zamanda halklakiler icerikli bir tanitim yontemidir.”
Halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda kullanilan bu tanityéntemi, halkla ilkiler
reklamcilgl adi altinda dgerlendiriimekte ve kurumun hedef kitlelerine mal ga
hizmet satmanin yani sira halka hizmet eden, kaanary gbzeten bir 6rgut oldunu

gosterme amacini gutmektedir (Elden, 2009: 191).

F - Kullanilan Mesajin Dayanggl Agisindan Reklamlar:

Mesaj icerigi Bakimindan Reklamlar:

1. Uriin-hizmet-fikir Reklami: Bir rin, hizmet veyfikri konu edinen
reklamdir.

2. Kurumsal Reklam: Bir kurumu konu edinen reklamdi

3. Sosyal Reklam: Hedef kitlede davrameya tutum dgisikli gini amaclayan
reklamdir (Kocabgve Elden, 1997: 14; Secim, 1992: 4).

Bu agidan reklamlar, duygusal mesajli reklamlamoigusal mesajli reklamlar
olarak iki boyutta incelenmektedir. Duygusal masagklamlar, daha c¢ok guzellik

drtnleri, kozmetik Granler, zayiflatici Grinler gesitli glzellik hizmetleri, moda liks
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tuketim mallari gibi alanlara yonelik Grtnlerin taminda kullanilan duygusal icerikli,
ask, sevgi, dostluk, guizellik, seks gibi temalaglendigi reklamlardir. Bu tur reklamlara
Hedonik Deneysel Yonlu reklamlar da denilmektedu model insanlarin trin ve
hizmetleri bazi durumlarda belli faydalarina goreea eleyip sik dokumadan, belli
duygusal tatminleri karlamak igin yani zevk, sevilme, ka1, stati, gence gibi
nedenlerle tukettikleri Gzerinde durmaktadir. Bungé yapilan reklamlar genellikle
sOzsuz anlatimlarla ve daha ¢ok imaj ve fantezatyaa amaclh olarak yapiimaktadir
(Elden, 2009: 191-192).

Olgusal reklamlar ise, daha ¢ok endustriyel Urigldecullanilan, belli taniklik
ve belgelere dayanan daha cok mamtiseslenen rasyonel temelli reklamlardir.
Gunumuzde bu Urdnler icin de duygusal reklamlargasikullaniimaktadir. Bu tir
reklamlara da Bilgilslemci Tuketici Modeli Yaklamli (CIP Yaklgimi) reklam
denilmektedir. Bu yakkamda tuketici, belli gamalar dahilinde analitik ve rasyonel
acidan, mantikli diiilnen ve secim yapan biri olarakgegelendiriimektedir. Bu modele
gore ilk etapta tuketici, bir mal ya da hizmetlglilbilgiyi cesitli yollardan almakta, bu
alimi yaparken gonulli, gonilsiiz ya da secici dikgéstermekte ve o mal ya da

hizmetle ilgili bilgiler tiketicinin bilingaltina grlesmektedir.

ikinci asama dikkatin yonlendirilgii unsurun anlglmasi gamasidir. Daha
sonra bu ankalan bilgi kabul edilmekte ve bu bilgi depolanargkrekli goruldigu
durumlarda kullanilmak tzere hafizaya alinmaktaddit sonraki adimda tiketici
edindigi bilgiler yardimiyla tiketim tercihleri icin alteatifler gelstirmekte ve karar
verme aamasina gecmektedir (Elden, 2009: 192). Seama tuketicinin tlketim
yoninde olgturdugu farkl tercihler arasindan, kendisine goére enumy@lani satin

almasini sglayacaksekilde harekete gecmesinin gercakiesidir.

G - Zaman Kriterine Gore Reklamlar:
Bu kritere gore reklamlarin bir kismi reklama kawlan Griin / hizmeti hemen

satin aldirmaya yonelik satmesajlarini tayan, daha cok bilgi veren reklamlardir.
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Bunlara hemen satin aldirmaya yonelik reklamlarnldektedir. Hemen satin aldirmaya
yonelik reklamlar, tuketiciye uriin / hizmet hakkandnerak etfii her konuyla ilgili
bilgiler sunup taksitli saglar, kampanyalar, indirim haberleri gibi tiketicigiogrudan
satg davrangini gerceklgtirmesi yoninde ikna edecek mesajlar vermektedidg(f
2009: 192-193).

Bunun yaninda bazi Urtnlerin satin alinmasinglasanasi bir ikna strecini
gerektirmektedir. Uriinin tanitilmasi, hedef kitleiigine yonelik bir bilgi edinme ve
olumlu tutum ve imaj olgturma surecinin gegmesi gerekir ki, bu tur reklandaikna
sureci talyan ya da uzun donemde satin aldirmaya yonelikamdlar olarak
tanimlanmaktadir. Bu tarz reklamlargemlukla tiketicilerin satin aldiklarinda belli bir
finansal risk altina girdikleri yuksek fiyath mal ve hizmetler icin yapilmaktadir
(Elden, 2009: 193).

H - Odeme Acisindan Reklamlar:
“Odeme agisindan reklamlar, bireysel reklamlar waktesa reklamlar olmak

Uzere iki grupta incelenmektedir.”

Odeme agcisindan bireysel reklamlar, bir reklamimtilinesinden hedef
kitlesine sunumuna @& tum giderlerinin tek bir sletme tarafindan kaandgi
reklamlar ifade etmektedir. Uygulamada en fazlasikailan tlr olan bireysel
reklamlarin yuklenicileri kimi zamanlar Ureticsletmeler kimi zamanlar da araci
isletmelerdir (Elden, 2009: 193).

Ortaklgga ya da bgka bir deysle kolektif reklamlar ise reklam giderlerinin
birden fazla gletme tarafindan kalandg reklamlardir. Bu uygulamanin yatay
ortaklga ve dikey ortaklga olmak Uzere iki ayrgekli bulunmaktadir. Yatay ortakla
O0demede, reklam giderleri ayni Uretim ya daggidan dalindaki bir grup sletme
tarafindan kaslanmaktadir. Orngn Ulkemizde bankalarin kredi karti kullanimi

konusunda bilinclendirme amaciyla yaptiklari  redEm bu kapsamada
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deserlendirilebilir. Dikey ortaklga 6demede ise reklam giderleri, ayri dizeylerdeki
ureticiler ve aracilar tarafindan ortagda 6denmektedir. Orgen, tumlestirilmis bir
reklam kampanyasi, Uretici ile glam kanalinin dier dyeleri tarafindan ortalkda
yurutulebilmektedir. Bu tarz bir reklam kampanyasinreklam giderleri ya timuyle
Uretici tarafindan 6denmekte, ya da giderlerinkeémina aracilar da ortak olmaktadir
(Cemalcilar, 1972; 289; Elden, 2009: 193-194).

I - Cografi Kapsam Agisindan Reklamlar:
“Cografi kapsami acisindan reklamlarsbgrupta incelenmektedir. Bunlar;
yerel, bdlgesel, ulusal, uluslar arasi ve kiresldamlardir” (Elden, 2009: 194).

Yerel reklamlar, ¢gunlukla belli bir kasabagehir gibi kisith bir alanda faaliyet
gosteren perakendeciler tarafindan gergtkien reklam cabalandir. Yerel
reklamlardan biraz daha blyuk bir alana hitabed&gdsel reklamlar ise; belirli bir
bdlgesel alanda Uretim yapan reklam verenlerin gadebolgeye yonelik hazirladiklan
reklamlardir” (Elden, 2009: 194).

Ulusal reklamlar, ulusal sinirlar icerisinde faaliygdsteren firmalarin tim
ulusal pazara yonelik hazirladiklar reklamlardglinimiizde cok uluslgirketlerin
uluslararasi pazarlarda faaliyet gostermeyglabaasiyla birlikte dgisik tlkelerdeki
pazarlari hedefleyerek vyaptiklari reklamlar ise sldtarasi reklamlar olarak
adlandinimaktadir.

Global reklam anlayl ise uluslar arasi reklamdan farkl bir 06zellik
gostermektedir. Cunkl global reklamcilikta tim diéingek bir Pazar olarak
degerlendiriimektedir. Hazirlanan reklam kampanyasobgl anlamda tim dinyada
hemen hemen ayni tarihlerde, ayni bicimde uyguldmaoar. Fakat bu tir reklam
kampanyalarinda global anlaykullanilsa bile, reklamin etkirdi ve csaitli tlkeler
nezrinde kabult icin tlkelerin kendilerine has ki 6zellikleri de dikkate alinmalidir.
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Ozetle global anlayikadar lokal anlaglar da g6z ardi edilmemelidir’ (Elden, 20009:
194-195).

Reklam tirlerine dair yukarida sayilanlarsidda caitli arastirmacilar
tarafindan ortaya atiljdaha bircok bgdik bulunmaktadir. Uriine ya da kuruma prestij
yiklemek amaciyla yapilan imaj reklamlari, toplumba konuda bilgi vermek ve
destek sglamak amaciyla yapilan sosyal reklamlar, dernekiekjflar gibi kurumlarin
destek sgamak, kendilerini tanitmak amaciyla yaptiklari leamaci gitmeyen kurum
reklamlari, cegiti mal ve hizmetleri kagilastirmali olarak tuketicilere sunan
kargilastirmali reklamlar, kampanyalardan ©nce tuketicigerdrine yonelik merak

yaratmak amaciyla yapilan teaser reklamlari bualatzhzilaridir (Elden, 2009: 195).

UrGinin basin ve yayin reklami tiiketicinin saterine gitmeden hangi Uriini
denemek isteye@ge ve hangi Urinu alaga kararini vermesi acisindan oénemli bir
surectir. Reklamda kullanilan imgeler, renkler, gek, sire, tipografi ve tasarim
batanligl markay! ve Urinu tiketicinin zihnine yetieme cabalari icinde en 6énemli
unsurlardir. Guvenilir bir marka imaji tuketicidévgn olgturur ve tiketici o firmanin

arinund aldiinda pgman olmayacani bilir.

Bu islevleri yerine getiren tasarima reklam tasarimi] weahizmetlerle ilgili
bilgileri gorsellatirme isine bilgilendirme tasarimi, kurumlarin kimliklerifgelirleyen

tasarim alanina ise kurumsal tasarim denir (Karéafays1 994).

1.1.2.1.3. Kurumsal Kimlik

Kurumsal Kimlik; bir firmanin, bir Griin veya hizmet(kisaca; bir markanin)
ismi, logosu, antetli kadi, tsit araglarinin dizaynindan, firma binasinin genel
gorinumune, i¢ dekorasyonuna, resepsiyondaki sekvet kiyafetinden, sati
elemanlarinin davraglarina, firmanin yonetim bigcimindenglétmesine, cagtirdig
yoneticilerin kalitesinden, dretimine, hizmet versg anlaysina, mesajlara kadar

uzanan bir yelpazedirste, bu kimlgin beyinlerde birakg olumlu ya da olumsuz
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izlenimler de, sonugta bir firma, Uriin veya hizmethajini olgturmaktadir (Ak, 1998:
18).

Yukarida Dbelirtilenleri diizenleyecek olursak, birrnfanin  Kurumsal
Kimli ginin;
1- Isletme Kimligi:
- Isletme / Yonetim,
- Uretim / Hizmet,
- Pazarlama /Satl Servis,
2- Tanitim Kimligi:
- Gorsel Kimlik,
- Reklam, PR Kimigi
- Halklalliskiler,
3- Davrang Kimli gi olmak tzere ¢ “ana kimlik” ten ojtugunu soyleyebiliriz.

Iyi ve baaril bir Kurumsal Kimlik ise, sadece bu kil 6ztuindeki felsefe ve
kapsamindaki bu kimliklerin birbirine olan uyumue ilmimkin olabilmektedir.
Kurumsal Kimlik, airlikli olarak bir firma veya markanin Gorsel Kirgliile algilanir.
Gorsel Kimligin, bir firma veya markanin karakterini yansitmarfiya uygun dizayn
edildiginde), hedef kitleler Gzerinde iyi-kotl, guzel-gitk olumlu-olumsuz etkiler
yaratma konusunda oldukga buyuk rolt vardir. Ancaliksiz bir isletme sisteminin
tzerine bgarili bir Gorsel Kimlgin giydiriimesi mumkun dgldir (Ak, 1998: 18-19).

Ayrica, firma veya markaniisletme Kimligine uymayan, bilimsel temellere
dayanmayan ve grafik sanatigdolarina uygun olmayan bir Gérsel Kirgin hicbir etki
guct de yoktur. Boyle bir gucten yoksun olan firnyga da markanin, tanitim
calismalarinin da hedeflenen kitleler tGzerinde kalicidbki yaratmasi mamkin gidir.
Bu etki, sadece Gorsel Kinln “rotasi” Gzerinde olgturulmus basarili calsmalarla
miamkinddr (Ak, 1998: 19).
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Bir igletmenin bir kimlge ihtiyagc duymasinin klca nedenleri kurum
icerisinde cakanlarin kuruly ile batinlgmelerini sg&lamak, kurum danda dger
kuruluglardan, rakiplerden ayirt edilmek ve onlardan &apilmektir. Cunki artik
gunumuzde pek cok kuruyu birbirine benzer Urlnler Uretmekte, tlketiciniercih
sebebi o kurulgun hatirlanabilirlik derecesi ve imaji olmaktaddiiz, 2001: 123; Okay,
1999: 39). Ayrica firmanin veya kurumun Grgittiriin ya da hizmetin kalitesi de
unutulmamalidir. Bazi firmalar kurumsal kimlik saunun nasil bir yakiam tarzi ile
ele alinmasi gerelg@ini bilmedikleri icin kisa sure icerisinde yok olmaskini
tasimaktadirlar. Bgaril firmalar kurumsal imajlarini geamayi baardigi gibi, yillarca

ugrasarak olyturdusu bu imaji zedeleyecek her turlli davegaan kacinmalidir.

1.1.2.1.4isletme Kimligi

Firma, sletme ya da kurumlarda, yonetimde yeksinda uygulanan sistem ve
standartlar ile ¢ajanlarin bu sistem icindeki davralari, firmaninisletme Kimligini
olusturmakta, bu kimlik firmanin Kurumsal Kinginde dnemli bir guc¢ olarak kabul
edilmektedir. isletme Kimliginin olusturdusu bu glic, kuvvet derecesine gore, firma
imajina olumlu ya da olumsuz katkilar geemakta, bu nedenle kurumsahas
firmalarda bu gucin, aynen finans, yatirnm, perkorsgagtirma, gelgtirme ve
pazarlamada oldiw kadar 6nemsengligorilmektedir.

Tuketiciyi bir sekilde satin almaya iten, o urinde bulunagederinden ayri
Ozelliklerdir. Bu 6zellikleri tuketici, ya gorerekzleyerek, ya ¢evresindekigdierden ya
da tanitim ve iletim araclarindan grenir; satin almasa bile, denemeye karar verir (Ak,
1998: 76). Gunumuzde “kalite” gdas kurumlar icin vazgecilmez bir unsur haline
gelmistir. Musteri ve hedef gruplarinda memnuniyet ve akseptamfirarak kurum
kimli gine olumlu yonde katki gtar (Okay, 1999: 211).

Uriin kimligi icin sdylenilenlerin aynisi Hizmet Kindi icin de sdylenilebilir.
Bu kimlik icin daha cok; hizmetin tanimi, dizayng, akisi direktifleri ve davrarglar
onemlidir (Ak, 1998: 76-77). Hizmet Kingi, 6zellikle SigortaSirketleri, Bankalar vb.
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hizmet sektérinde yer alan firmalarin kurumsal Kktdrinde oldukca fazla 6énem

kazanir. Yapilansihizmettir ve halkla ygun bir iletsim yasanmaktadir

1.1.2.1.5. Tanitim Kimlgi (ve Reklam Kimligi)
Kurumsal reklamcilik ilk etapta kurumun aktiviteter daha seffaf bir hale
getirmek ve kurumun topluma olan katkisinin, konaomuve sorumlulgunu

netlestirmek icin kurum hakkinda bilgi vermeye hizmet ef@@kay, 1999: 189).

Firmalar, Reklam Ajanslari ve Halkltiskiler Sirketleri, cgsgu zaman Kurumsal
Kimli gin sadece bir Gorsel Kimlikten ibaret ofglinu sanirlar. Oysa kurumsal Kimlik;
firmadan firmaya, yapilarsten ke, firmanin blayuklginden kucuklgtne gore cgtli
degisiklikler gosterir. Bir firma ya da marka ne olurgdsun, yukarida saygimiz
kimliklerin olusturdusu sistemi kuramazsa, yanigh&li bir Kurumsal Kimligi yoksa

yaptigl isten, istedi verimi tam olarak almasi pek mumkungddir.

Tanitim Kimligi sadece iyi dizayn edilmi isi iyi anlatan, etkileyici bir Gorsel
Kimligin, yine iyi dizayn edilmj, planlanmg, firma veya markanin genel tanitim
conceptine (tema) uygun Reklam ve Halkiakiler calsmalari ile butunlgtirildi ginde
olmasi gereken guce gmekte, akillarda yeryenekte, firma ve kurumlar icin gergek bir

itici gu¢ olusturmaktadir.

Tanitim Kimligi icerisinde; Gorsel Kimlik bgh basina, kuvvetli bir tanitim
aracidir. Reklamlar; radyo, televizyon, sinema, eflaz dergi reklamlari, “Out-door”
reklamlari, afgler, brgurler, pankartlar, donkartlar vb.dir. Mal tanima tanitimina
yonelik 0zel gosteriler, moda defileleri, fuarlagglenceler, toplanti ve gdosteriler,
konferanslar, seminerler, market aktiviteleri, yanalar, sletme ziyaretleri, turlar, bayi
toplantilari ve ziyaretleri,gtim programlari ve kurslar, basinlskiler, sempozyumlar,
festivaller yer almaktadir (Ak, 1998: 75-82). Buttm sayilan aktiviteler kurum igi
halkla iligkiler binyesi veya kurum ¢ herhangi bir halkla igkiler sirketine

yaptirilabilen, kurumun Tanitim Kingi icinde yer alan faaliyetlerdir.
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Halkla iligkiler, kurumlarin/organizasyonlarin hedef grupl&iyiki yonla
simetrik iletsime dayanan anlayi ve given ortaminin yaratilmasi ve bunun
surdurilmesi, kamuoyunda kurglhakkinda olumlu bir imajin ofturulmasi gibi temel
amaglari hedefleyen organdir (Okay, 1999: 184).

Firmalarin adini markagairmasi bu bglamda ele alinganda iyi reklam iyi
satg demektir. Bu nedenle firmanin hayatini devam eatimesi, kar sglamasina
baglidir. Piyasada rakiplerinden bjekilde dne ¢ikmasi gerekir ki bu dgnie verdgi
ciddiyet ve kalite ile olur.

1.1.2.1.6. Davrany Kimli gi

Birden fazla bireyin bir araya gelerek, faaliyetstgidgi, olusturdugu bir
kurumun davraslan kimlik yaratma konusunda ©nemlidir. Bireylemurkmlarini
mimkin oldgunca inandirici bir bicimde temsil etmeli bunun Kwoyulu olarak da
calistiklari kurum ile buttnlgmelidirler (Okay, 1999: 207).

Bir isletmenin ya da organizasyonun igindeki birimlerimrblleriyle ve
misterileriyle nasil bir ilegim icinde bulunacaklari ile ilgili olan DavranKimli ginin,
Kurumsal Kimligin iyi ya da koétu olgmasinda 6nemli bir yeri vardir. Bu nedenle,
“Insanlararasiletisim” anlamina da gelen bu kimliks iakisi, tretim bigimi, hizmet
sekli, vb. diger kimlik konulariyla birlikte ele alinmali, firmaahipleri, yoneticiler ve
Kurumsal Kimlik uzmanlari ile birlikte belirlenmelifirma kimliginin degisim ve
yeniliklerini yine bu konudaki 6zelggim uzmanlarina dagarak yapmalhdir (Ak, 1998:
76-77).

1.1.2.2. Reklamcilk

Reklamcilik batin ekonomik sistemlerdesie mal ve hizmetleri tanitan,
nereden, nasil, ne fiyata temin edilgicee nasil kullanagan tarif ederek tuketiciye
parasini en iyisekilde dgerlendirme yolunu gosteren bir arag; ayni zamanaldsd

adamlarina hak ettikleri pazari bulmalaringlagarak glerini verimlendirmek, sermaye
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ve cabalarini deerlendirmek ve yeni yatirimlarastek etmekte en buyik destektir
(Unsal, 1984: 7-13). Reklam kisa vadeli etkisi yama ¢gu zaman uzun vadeli etkiye
de sahip olabilir (Jones, 2007: 4-5).

“Hi¢c kuskusuz reklamcilik satin almayi kolaylean, tgvik eden ve
destekleyen, bereketli bir pazarlama araci. Entbasliatimiyla Grindn
varligl ve satin almaartlari konusunda olasi ritérileri bilgilendirmektir.
Ama reklamcilik ayni zamanda etki yaratmak, markiéetici zihninde
konumlandirmak, markal drtnler icin kimlik olurmak demektir”
(Reichert, 2004: 24-26).

Reklamcilgin tam olarak ne zaman d¢hadigi muglaktir ki eski Misirlilar ve
Yunanhlar Griin promosyonunun faydalarindan habkdrsiPompei’ nin kalintilarinda
bulunan 6érneklerden Romalilar kesinlikle inandihicisaty asamasinin nasil yapilgini
ve reklamcilgl biliyordu (Tungate, 2007: 10). Bugunki reklamgali 6rnek ilk
uygulamalar ticaretin gaimiyle birlikte ortaya cikmgtir. Bu anlamda reklamcgin
baslangic tarihi M.O. 3000'1i yillara kadar geriye gdilir. Fakat reklamcgin
ekonomik bir faaliyet olarakahsiyet kazanmaya fdamasi birer reklam araci olarak
medyalarin gegimiyle gerceklemistir. Bdylece gazete ve dergi yayingihin
baslamasi, modern reklamaiin balangici olarak kabul edilir. Gazete ve dergilerden
sonra, radyo ve televizyonun yayin hayatina girghesireklamcilik buyik ivme
kazanmgtir. Reklamcilgin gelsmesinde, birer ara¢ olarak medyalardaki sgedilerin
Onemi buyuk olmakla beraber ticari ve sanayi hayaainlanmasi ve reklam verenlerin

tutum ve davraglari da etkili olmgtur (Aciman, 1992: 16).

1.1.2.2.1. Reklamcilikta Psikolojik Faktorler

Bir simgenin carisim deseri dnemlidir. Cunku reklam etkisi, ilgim etkisi
olmaksizin sglanamaz. Bu bakimdan reklamin s@ylee elence sanatiyla da gkili
bir yani oldgu bir gercektir. Reklamin gorilupsitilebilmesi, inandiricilg,
hatirlanabilmesi, dikkat, ilgi ve istek yaratmasileene don&mesiyle gercekigirilir
(Cetinkaya, 1993: 6031k, 1983: 38-39).
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Alici satin alacgn malin ucuz, sgam ve guzel olmasini ister. Parasingdo
harcamamak, harcayinca da aldanmamak ister. Buashiasey alma istgi, bu istesin
yerine gelmesiyle de duyagaseving vardir. Anlgllan o ki alici, satin alaga mal
kargisinda tum bu diiincelerin, duygularin etkisi altindadir (Hamagio ve Varol,
1964: 7, 8-18). Reklamcghn konusu alicinin bu duinceleriyle psikolojik durumlaridir.
Gergcek, malin ucuz ve @gam oldgunu, onu digincemizde benzerleriyle
karsilastirmada anlayabiliriz. Glzellik de duygumuza vesgshize gore belirmy olur.
Demek ki reklamci, alicinin dinceleriyle, duygulariyla grasacaktir. Kisaca,

reklamcilgin konusu, alicinin kendisidir.

Reklamcilik kisa vadede tiuketici tarafindan kigasfirede algilanan bir marka
satin almalari ve bu markanin tiketici secimindekkilerini tanimlamaya c¢alir.
Tiketicilerin sayisi ve satin alinan mal hacminiigltebilir olmasini cok etkiler.
Reklamcilgin kisa sireli etkisi, marka tanitimi ve marka atim ortalama sagiaralgi
icinde ev kadininin son satin alimi ve geleceksinraki Urtin tercihindeki sirectir

(Jones, 2007: 4-5). Gercek satin gnaliriin kategorileri arasinda glgmektedir.

Reklamcilgin amaclarina gelince: Bu da alicinin psikolojigiefinde etki
yaparak malin surimind arttirmak, boylece kazame etmek demektir. Cunkd alici bir
mali satin alirken birbirine aykiri olumlu ve olumas etkiler altindadir. Hele para
harcamak gu¢ biioldugu icin buna katilan aldanmak korkusu, aykiri etikildginda
gelir. Bir seye sahip olma isge de alici tzerinde iz birakan bir rol oynar ve @ayk
duygularla dgiincelerin etkisi daha ¢ok olur (Hamarglio ve Varol, 1964: 7, 8-18)ste
reklamci batiin bunlari gbz 6nunde tutarak reklardiimenleyecektir. Sonra da aliciyi

guc gecitlerden atlatarak amacina varmak isteyecekt

Karsimiza ¢ikan reklamlar hepimize bir nesne olarakdkeizi ve ygantimizi
degistirmemizi Onerir. Bir yerde, reklam cekicilik Ureemsirecidir. Uretici hep

gelenekteki aliciya seslenmek ona hitap etmek ziadim. Aliciya satmaya cafig
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drinle veya tanitmaya cgthigl seyle ya da olanakla cekicilik kazanmeolan kendi

imgesini yansitir (Berger, 1986: 131).

Reklamcilgin en buyik dgmani alicidaki "ilgisizlik" duygusudur. Herhangr bi
reklamin en blyuk etkisi satin aldirmak; aliciyaagani harcatabilmektir. En kugii de
onun dikkatini ¢cekebilmektir (Hamaniitu ve Varol, 1964: 18). Bu iki sonu¢ arasinda
ise faydall, istek ve karar verme gibi tiirlii gegitvardir.iste reklamcilgin amaci aliciy
bunlardan kolayca atlatmak ve en son gegit olam sédlirmak gini basarip kazang elde

etmektir.

BUtin bu so6zlere gore reklamcilik konusu bakimindam bilimle; renk ve
resim yonunden estetikle; amacina gore de ticaikgiigdir. Reklamcilik rekabetten
dogar. Buyuk Uretim sonucunda ¢okca mal elde edileiyapiimg olur. Bunun igin her
tacir ve fabrikator kendi malina yeni yeni alicitawlmak, pazarlar elde etmek zorunda
kalir. Her tacir, hemen herkese gerekli olan méaiendinde bulundgunu, onun
rakiplerininkinden daha Ustin olglunu ileri sirer ki bu da; g#li yayin araclarina

basvurmakla baarilabilir (Hamamiglu ve Varol, 1964: 18).

Aklimizda olmadg halde bir Grini satin almamiz veya istek duymamiz
reklamin etkileyici 6zelfi ile dogru orantilidir (Cemalcilar, 1972: 28). Ureticinimaci
ihtiyagc duyulan gereksinmeleri olanaklar olgustunkarsilamaktir. Gereksinmeler

durtuleri dgurur. Durtd, gereksinmeleri giderecek eylemi yarati

Reklam faaliyetlerini azaltan veya kesen bir Uieti@kip firmanin etkin
reklamlari kagisinda ezilecektir. Reklami yapilan trin piyasaalaadcok saga sahiptir.
Uretici Urtnind sunaga kitlenin gidilerini tanimalidir. Guddiler ihtiyagh dayali
olarak ortaya cikarlar. Tuketicinin ihtiyaclarinevaplamak icin yapaga eylemleri
yonlendirirler. Uretici reklamlarinda bunlari hearaan ve her yoniyle g6z éninde
tutmak durumundadir. Tiketicinin ihtiyacl ne iselldmdigimiz iletisim aracinda bu

unsuru 6ne cikarmamiz gerekir. Demek oluyor kiaekl mal, hizmet veya fikri sunan
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kisi, firma ya da kurum ile sunulan mal ve hizmetlgketecek kimseler arasinda 6zel

bir iletisim bicimi olarak gorev yapmaktadir (Cemalcilar, 2928).

1.1.2.2.2. Reklamcilik ve Tgvik

Reklamcilik ve Tegvik, Tanitimin iki dalidir. Aslinda tanitim s6zgiu zaman
zaman gerek reklam gereksesvik anlamlar dginda kullanilirsa da bunlarin ta
kendisidir. Duyuru deyiminde daima duyan bigikiardir, reklamda ise para kdrginda

ve kisisel olmayan bir duyuguanlami bulunmaktadir (Unsal, 1984: 13).

Reklamcilik ve tanitim gibi pazarlamada da bazil| dzevramlar vardir.
pazarlama, kisel saty, fiyatlandirma, ambalajlama, gibi faaliyetleriyteklamcilara

yardim eder.

Bircok is kollarinda "Bol Reklam" zihniyeti hakimdir, ama ber zaman dgu
olmaz; sonug olarak lizumsuz harcamalazatdlir. Iyi bir Pazarlama Planinda reklamin

hesapli ve ahenkli olarak kullaniimasi gereklitlingal, 1984: 13).

1.1.2.2.3. Reklam Medyalari Nedir?

Kamuoyunu bilgilendirmek ve halkin sesi olma goneviistlenen, toplumda
yasama, yuritme ve yargidan sonra hareket eder, bg8rsel gitsel tum yayin
organlarina medya denir. Reklam amagh kullaniladya turleri de reklam medyalari
olarak adlandirilir (Akyil, 1996: 17-19).

Reklam medyasi "Cizgi Alti Reklamcilik" ve "Cizgistli Reklamcilik" olmak
Uzere ikiye ayrilir. Cizgi Alti Reklamciliksirket ya da tGrinin halka tanitimindan ¢ok
satglari arttirma (Promosyon) amagcli tum eaialari kapsar. Bunlar, basin yayin
organlari ve halkla ijkiler calsmalari haric, Direkt Postalama; satoktasi tanitimlari,
donkart, standlar, poster, @fvb. calgmalar; tanitim ve bilgi verme amacl ki ve
kataloglar, faaliyet raporlari; satdestgi amacli hediye vesantiyonlar ile pankartlar
olarak siralanabilir (Akyil, 1996: 17-19). Buradelidenen hedef kitle ile birebir ileiim
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saglanir. Tasarimci kullanaga ebatlar konusunda tamamen serbesttir. Sadece

calismasini yapfi tuketici kitlesi ve ana temaya sadik kalir.

Cizgi Ustii Reklamcilik; kitle ileim araclariyla yapilan tanitimdir. Burada,
iletisim kontrol dsindadir, ¢ciinki sunulan reklam hedef kitleyle bidikiim kamuoyuna
yansir. Bu ylzden, reklam ajanslarindgmiomedyayi belirlemek ve gou tiketiciye
ulasmak icin medya planlamalari yapilir (Akyil, 19967-19). Cizgi ustu reklamcifia;
gazete ve dergi ilanlari, radyo spotlari; gorsgsel medyada yer alan reklamlar ve

¢esitli kurumlar tarafindansietilen bilboardlar dahildir.

1.1.2.2.4. Reklamcilikta Teori ve Deney

Bircok bilimlerde baziseyleri teorik olarak dgerlendirip sonuclari bilgi
hazinesine kaydederiz (Unsal, 1984: 17,18). Rekiskte ise argtirmaci ve
elestiricilerin g6zlemleri, tecribeleri ve topladiklagssitli fikirleri de gerlendirerek
sonuca varmalari gerekmektedir. Fikirlerin bazildnipotez (varsayim) dir ve
dogruluklari sonradan kontrol edilebilir. Kalip te@ilnde ise deneme ve ispata gerek

yoktur.

Genellikle yaratici kiler kendilerini sanat¢i kabul edip reklamgdida sanat
olarak bakarlar (Unsal, 1984: 17,18). Aslindagwtan yetenekleri reklamcilik
fikirlerinin sekillendiriimesine yeterli gelmektedir, fakat bikl@min baarisi igin yeterli
degildir. Reklamcilgin herhangi bir dalinda caéin kkiler reklamcilgin esasi olan

pazarlama ile ister istemez ilgilenmek zorundadir.

Reklamcilik, (Henry, 1989: 11) Amerikan kafasinda&h bir komut olarak
eklemlenen olganusti yuksek bir hayat standardindan medet umaln dagt bir
ekonominin ifadesidir. Ancak ahlaki bir komut ketdgina yonlendirici olamaz; akh ve
duygularn surekli ona yoneltecek, tekrar tekrargjtactek bir kurum, bir araci olmalidir.

Bu iglev, gece gundiz demeden biyidk bir hizla yukselegath standardi icin
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reklamcilk tarafindan yerine getiriimekte; nelénabilecei giderek artan bir baskiyla

hatirlatiimaktadir.

1.1.2.2.5. TV Reklamlarinin Onemi
Kulaga ve goze hitap etmesi nedeniylesati medyalara gore daha etkilidir.
Rahat ortamlarda izlenmesi, evin her ferdine hiégien konulari icermesi bu etkiyi

blyik 6lcude arttirmaktadir. Ug tir reklam yayimtan

A- Hareketsiz Reklam: Tek gorunttu ve spiker tarafindan seslendirilen
reklamdir. Suresi 10 saniyedir.

B- Hareketli Reklam: Muzik ve stz veya yalniz sozliesinde caitli
gorunttlerle dizenlenen reklamdir. 15, 20, 30, 640saniyeliktir.

C- Ozel Tanitici Reklam: Kultir, sanat, gitim ve turizm alanindaki yerli
yapim olan reklamlarda sadecesibda ve sonunda reklam mesajlarina yer verilir
(Kocaba ve Elden, 1997: 36; Unlu, 1987: 11).

Televizyon reklami harcamalari 1993 vyilinda Ulkeeiz103 milyar TL.
dolayina yukselmtir. Toplam harcama itibariyle bakiginda bankacilik-finansman ve
sigortacilik sektort ilk sirada yer almaktadir. Wé@zolarak %10 ile %13 arasinda
harcama yapilmaktadir (Akcura, 1993: 7). Reklatml&rinde bir disiplin hakimdir.
Bu disiplin, triin ya da faaliyet icinde belirlenana temaya g kalarak seyirciye fikir
vermekten kaynaklanir. Ongorilen bu disipline sadilarak her tirli tipografik oyun

gerceklstirilebilir.

Televizyonun tim reklam dinyasini elinde tgttullkeler bata Peru, Kosta
Rika, Venezuela, daha sonra Brezilya, KolombiyaMeksika olmak tzere uzun bir
ticaret geleng@ olan Latin Amerikan TV'leri ilk sirada yerini aliBu grupta 80’
yillardan beri uluslararasi pazarlarda goérinen ysmincular, TV program ihracindaki
Uc buyuk guc var. Meksika, Brezilya ve Venezueld,nih reklam harcamalarinin

yarisindan fazlasina sahip ofduiilkeler Fas, Portekidtalya ve Hong Kong. Fas'ta ve
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diger bircok Latin Amerika Udlkesinde TV'nin hakimiyeith yani sira, radyo
reklamlarinin oranlarinin da yuksek ofduu belirtmek gerekir (Mattelart, 1991: 39).
TV ve Radyo reklamlarinin yasal olglu ve basinin reklam harcamalarinin bluyuk

bolumiini elinde tutggu tlkelerisveg ve Norvectir.

1.1.2.2.6. Basin Reklamlarinin Onemi
Reklamcilik sektorinin televizyondan sonra en ietkeklam araci basindir.

Basinda yer alan reklamlar ekonomik, esnek veidik{Candemir, 1994: 146-149).

Bir basin reklami hazirlamadan 6nce, konu ildiilgzel ve genel hedeflerin
belirlenmesi gerekmektedir. Basin reklami tasarkem amag; belirlenen hedefler
dogrultusunda en etkili ilegimi saslamak, dgru bilgiler vermek, trin veya hizmet

kullanmaya ikna etmek olmalidir.

Amerika Birlgik Devletinde bolge gazetelerine reklam verenleyaninda
Ingiltere’de buylk gazetelere reklam verenlegugtuktadir. Bu tlkelerde reklam
verenler basin sektoriinii TV'den daha fazla kulldtagarlar. ingiltere ve Amerika'da
reklam sektoriinde basin ilk sirada yer alirkengiilizde basin televizyondan sonra
gelmektedir. Bunun sebebi de uUlkemizde gazete okurud§ik olusu ve gazete

fiyatlarinin maliyetlerinden dolayi yiksek olmasi@@andemir, 1994: 146-149).

Ofset basimin gelimi ile reklamlar daha guclu bir etki yaratmaktadiotgsraf
ve illistrasyonla yapilan reklamlar, gorintgesinin 6n plana ¢ikmasinig@amaktadir.
Mllustrasyonla tipografik diizenleme galtusunda gercekjen tasarimlar hedef kitlenin

ilgisini cekmekte, dgiinme ve algilama gicini arttirmaktadir.

Televizyon kendi tarihi icinde elektronik gorintiyair kitle iletisim araci
olarak zengin ve géli nitelikleriyle topluma sunmgtur. Ayrica kendi yaratfs anlatim
diline aina ve ona has kaklar yaratmgtir (Kilig, 1994: 16). Televizyon ve radyo

dunyay algilaw tarzimizda kokla bir désikli ge neden olmy dinyanin 6teki ucunda
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meydana gelerseyleri gormemizi ve duymamizi @ayarak duyu organlarimizin
ulasabildigi alani gengletmislerdir (Esslin, 1991: 11). Bu nedenle reklamda émuik

pay! televizyon almaktadir.

1.1.2.2.7. Hedef Kitlelle Etkilesim

Gorsel iletsim slrecinde Urtindn reklami ambalaji ileslaa Basin ve yayinda
reklami yer almangibir driin igin en 6nemli reklam araci ambalajidiriinle ilgili ilk
tanitim bilgilerini verir. Uriinii gosterir, anlatikurulumu, kullanimi ve tiketimi icin
gereken tum bilgileri icerir. Ancak daha etkili hanitim icin basinda ve tv de yer alan
drtnlerin ulgabildigi kitle daha geniir. Gazete ve dergi okuyan tv izleyen binlerce

hatta milyonlarca ki o Griinden az ya da ¢cok haberdar olur.

1.1.2.2.8. Strateji ve Pazarlama

Uretici firmanin kurumsal imajina uygun olarak hmms bir ambalaj
tasarimi bu imaja uygun bir reklam stratejisi gaitima bglar ve bu strateji uzun bir
surece yayilan yeni stratejilerle devam ettirilitcgé@nin dgal olarak piyasada tutunma
ve iyi bir sats portfoyi olyturmasi kaginilmazdidyi tasarlanmy bir ambalajin kendi
reklamini kendisi yapi 6lctide bgarili olmasi gergéni de gz ardi etmeksizin konuya
yaklastigimizda kendi kendisinin reklamini yapan bir ambatapir tanitma sireciyle

bltlinleirse kar pay! katlanarak artacaktir.

Pazarlama myferinin gereksinimlerini (taleplerini yada istekig) yararl bir
sekilde tanimlamak, sezmek ve memnun etmekle sorwydhetim sirecidir. Aslinda
pazarlama mdleriler icindir. Bir organizasyonunun bitiin amaci Usteri
gereksinimlerini kagilamak ve bir kazan¢ glamaktir. Hem mgteri hem firma kazang
kalitesi ile tatmin olursa memnuniyet gtéri ve firma arasindaki kgitikli etkilesimden
dolay! ¢cok daha iyi bir kazang getirir. Bir firmantiketicinin ihtiyacini, gereksinimini
ve talebini tahmin edip belirleyerek gtériye hgnutluk ve memnuniyet verebilmesini
kapsayan bgrili pazarlamanin temelini yonetim stratejisigbluur (Mackay, 2005: 26-

27).Idare ve yonetim streci bitiin bunlardan sorumludur.
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Ambalaj teknolojisi miéteri ihtiyaclarinin tatmin edilmesi @oultusunda
gelisim gostermektedir. Ambalaj teknolojisindeki getielerin daha diilk maliyetli
olacak, daha uzun raf mri ve maksimum gida gugierdi hijyeni sglayacak ve cevre
dostu olacakekilde gelsim gostermesi gerekir (Gokalp, 2007: 82).

1.1.3. Ambalaj Tasarim Egitimi
Iyi bir ambalaj tasarimcisi olmak iyi bir ambalajsaami gitimi almayi
gerektirir.

“Ambalaj tasarimi @timinin amaci, Turkiye’nin gereksinimi olan
gelecgin ambalaj tasarimcilarini, pazarlama sarmacilarini ve ambalaj
tasarimini geitirecek yenilik¢i tasarimcilari ve yoneticileri ygirmektir.
Ambalaj tasarimi @timinin oOncelikli amaci yaraticign ve yenilikgiligi
tesvik etmektir. Teknolojiye ve uretim yontemlerinats konularina, yasal
konulara hakimiyet her ambalaj tasarimcisina kazdmdsi gereken
bilgilerdir” (Bayazit, 2005: 56).

GUnumuz lisans duzeyiggiminde ne yazik ki Ambalaj Tasarim Boélumleri
mevcut olmadil icin Glizel Sanatlar Fakulteleri Grafik BolumleHEgitim Fakulteleri
Guzel Sanatlar gitimi Resimds Egitimi Grafik Anasanat Dallari, Endistriyel Tasarim
Yiksekokullari Enduiistriyel Tasarim Boltimleri, MirhkrFakiilteleri Endustri Urtinleri
Tasarimi Bolimleri bunyelerinde Ambalaj GgafiAmbalaj Tasarimi, Endustri Grfj
3 Boyutlu Tasarim gibi adlar altinda dersler vertadkler. Onemli bir nokta da bu
kurumlarda ambalaj tasarimgigmi almis, bu alanda uzman yeterli sayidétiencinin

olmamasidir.

Ambalajda; teknoloji, Gretim yontemleri, satie yasal konularda gida, kimya,
cevre, elektronik, endustri miuhendislikleri, tipkik, iletsim, reklam, pazarlama ve
cevre gibi pek cok bilimle yakindan ilgili olup biily rekabet ortamlari iginde ghr
drinler arasindan fark edilmeyi ve tercih edilmegruniu kilmaktadir. Bu gegi

yelpazede her alanda uzmasilkrin isbirligi ambalajda yganan gelimeleri yakindan
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takip etme konusunda avantajlaglsgacal gibi her anlamda daha kaliteli tasarimlar
gelistiriimesine katki sglayacaktir.

Bu noktada yaraticiliktan Mayarak sanatg@timine, iyi bir sanat gitiminin
nasil olmasi gereldine, lisans duzeyinde uygulanacalgiten yodntemlerine ve
disiplinlerarasi ambalaj tasaringigminin 6nemine dginmek yararli olacaktir.

1.1.3.1. Yaraticilik ve Sanat Bitimi iliskisi

“Naslil her insanin bir beyni, bir ylgevarsa, her insanin da bir ruhsal
yapisi vardir. Ortak olan yanlarimiz bizi insghlayor. Derimizin rengi,
dilimiz, kaltrimiz farkh olsa da, yapisal 6zelékimiz ayni. Ayni tinsel
degerleri talyoruz. Yaraticillk da bu nitelikte bir insan o6zgil
(Karayamurlar, 1990: 153).

Yaraticiligin gelsimi bireyin diinyaya gozlerini agmasiylaska. Duyduklari,
gordukleri, yaadigl ortam, baindan gecen olay ve travmalasgikk ve karakter gelim
cizgisinin yonuni belirleg@ gibi yaraticilik gelsiminde de 6nemli rol oynar. gtim
hayati baladiginda ise sanatggimi ile bireyin ilgi alanlari d@rultusunda yaraticilik

gelisimi daha hizli bir ivme kazanir.

Her bireyin icinde kegfedilmeyi, gelgtirilip desteklenmeyi bekleyen bir
potansiyel vardir, bu yizden bireyin yaraticiliknyat gelstirmek ebeveynlerin
elindedir ve bu gitim okul 6ncesi donemde dar (Kircaglu; 2008). Bu nedenle anne
ve babanin gtim dizeyi kadar okul 6ncesinde sieyan itim, yuksek gitime kadar

egitim kalitesi bireyin yaaminda ¢ok biyuk 6nemstanaktadir.

Yaratici birey;
- Basanlidir ve baarisini hayale dgl, gerceze dayandirmaktadir.
- Yargilar ve dger esilimleri estetge dgiru kaymaktadir.

- Duygu ve heyecanlara agiktir.
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- Bagimsiz ve dzerktir.

- Gudulerinde sureklilik,si yapma yeteng ve sevgisi tair, kendini disipline
edebilme, dayanikllik, yuksek tretim guclne satamamina erdirendir.

- Baski ve mekanizmasini geri iticidir. Kendini dedw ketler.

- Liderdir ve kiisel girisimlerde bulunur. Ozkanitlama gereksinimi icindedir.

- Cok yonluddr, ilgileri cgitlidir.

- Ice donuk oldgu kadar, sosyal yonden duyarlidir ancak bgederin
kendisini etkilemesine izin vermez.

- Elestiricidir, kendi yaraticilginin farkindadir.

- Duygulara ve ( Duygu diinceden daha 6nce gelir.) heyecanlara aciktir.

- Sezgileri gugludur.

- Psikolojiye yatkindir.

-Diger Kkisileri etkileme gucune sahiptir. Bu nitelikleri; &esecik
distnebilmesi, gesi ilgileri, cok yonlaljgl, uyaniklik ve cekicifii olmakla birlikte
karamsar ve kendini savunmaya gecme 6zellikleeniadyabilmektedir.

- O anda olana ve alana aclk olabilme yapici yaratigimh 6nemli bir kgulu
olmaktadir.

- Degerlendirici yargl kayna kendi icindedir. Kendisi icin yaratir (Halicingril998:
104-106).

Yetenek kalitimsal olabilir ancak yaraticiliigrétilir ve gelstirilebilir. Bu da
ancak gitimle olur. Ggrenciye gitimle kazandirilacak yaraticilikta, gantisi boyunca
da ilgilenmek bireyin bilgi, beceri, yetenek, algsezgi ve hislerini bir arada
olgunlastirmasini sglayacaktir. iInsanin dgasinda olan secmek, g@mmemek, daha
iylyi istemek olgularn bodylece daha gizel dinamiklesahip bir dinyanin temelleri
olacaktir.

Cellek'in (2003a) aktarimiyla “H. Read “estetik dulligin egitiimesi,

egitimin en dnemli ve temel gorevlerinden biridir’ ddBu gorevde grenciye yaklaim
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bicimi 6nemlidir. insandaki enerjiyi, yaratma igiei bir yere kanalize etmekggimle
olur.” Burada oOnemli olan bu enerjinin glo alana kanalize edilmesidir. Bilim

Egitiminin yaninda Sanatgiimi de bu nedenle gereklidir.

“Sanat gitimi yonlendirme ve bilgilendirmedir. Sanagigmi deyince,
salt gorsel ve plastik alandakiiem degil, tim ifade tarzlarini kapsayan bir
egitim anlsilmalidir. Biling, zekd, yargilama ve usa vurma lgtiQin
aslinda zekaya dayali tim duyumlarin ve duygulagitimidir. Bireyin
yasamdan edingji algilar ve bunlara ait imgeler yaninda icten gedeziler
yaratmanin bilgenleridir. Bunlarda bir tir anlatim bicimi, dili @b, sanat
etkinliginin temel @elerindendir ve bunlardaggilebilirler. Egitimin genel
amacl, her bireyde diligin gelismesine yardimci olmaktir. Bunu
gerceklgtirmek icin de sanatgtimi sarttir” (Cellek, 2003c).

Sanat gitimi, kisinin duygu, digince ve izlenimlerini anlatabilmek, yetenek ve
yaraticilgini estetik bir seviyeye warmak amaciyla yapilanggim faaliyetlerinin
tumudur (Modernizmde Sanatgiimi, 2010). Guzel sanatlarin tim alanlarini ve

bicimlerini icine alan, okul i¢i ve okul ghyaratici gitimdir.

1.1.3.1.1. Sanat Eitimi Nasil Olmahdir?

Sanat gitimi; algilama, yaratici diiinme, hayal giicu gstirme, analiz ve
sentez, yaratici problem ¢6zme ve yorumlamayi rig&8anat gitiminde kesin bir
yontemden stz edilmemekle birlikte,sikin psikolojik yapisi, ara¢ gerec yetgili
donanimli ortam, 6zglr diinme gibi ifadeler 6nem kazangtr. En 6nemli gorev ise
sanat gitimcisine digmektedir. Onun tutum, davrandeneyim ve alaninda iyi ygtnis
olmasi gitimi etkileyen faktorlerden sadece birkacidir.

Sanat gitimcisi Ogrenciye, hayata dougtiirebilecgi bilgileri verirken,
cevresine goére kendi yontemlerini de saptayabilireliPek cok tanimi yapilmi
olmakla birlikte sanati, kisaca sanat¢cinin kendiamatma cabasi olarak ginmek
miamkinddr. Nitekim San’a (1985: 6-7) gore sanapas@nin duygu, diiince ve

izlenimlerini estetik diizeyde gh vurmasidir. Bu tanimda 6z, sanatcidir.
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Bu anlatim ve yorumlarin 6rnekleri galtilirsa, Unli estetik¢i Kant’a gore sanat
bir oyundur. O, sanatin kaygiaolarak “"i gormektedir. Hegel ise sanati, “Ruhun
madde icindeki gbrinimu” olarak nitelemektedir. &ansana 6zgu bir olgu ve olaydir.
Bunlari bir butunlik iginde diintrsek, “tum bu tanimlardaki ortak 06z sanatginin
anlatmak isted olguyu, Bicim Verme Yontemiyle gercekleme cabasidir
(Tarkdogan, 1981: 9-12). Geggien gunumuize sanatgiémi tarihinde uygulanan

yontemlersu sekilde 6zetlenebilir;

Cocuk Merkezci Yaklasim:
Kicuk cocigun kendi kendini dizenleyen 6zgir bir ortamda diikanir sistem
icinde sanat grenmesidir. Bunun igin dnce yaygin bir programlal, &ac¢ ve gereg ile

ve 0zgur ortamda ylreklendirilmesi gerekir.

Disiplin Merkezci Yaklasim:
Gorsel sanat alani ile bilgili her tarld bilgi, et ve dger Gsretim yolu ile
Ogrenciye kazandirilir. Bu goégiin 6n gordgu ogretim yollar ile sanat @timinde

derinlesmeye gidilebilir.

Deneysel Yaklgim: Cocuklarin kendi bgarina csitli gereclerle deney
yapmalarini, sanatsal sirecsgealarini estetik ve sanatsal gelede temel almaktadir
(Kinsoglu, 1991: 250-253).

Butiin bu yontemlerin uygulanabilmesi icin; denewmlbirikimler, donaniml

ortam ve 0zgur ortam diye belirlenen oryldtarin s&lanmasi gerekmektedir.

Deneyimler ve Birikimler: Sanat gitimcisinin alaninda c¢ok iyi yegmis

olmasi baariy1 dnemli dlcide etkilemektedir.

Donanimh Ortam: Binanin elvegligi, arag, gereg, teknik ve teknolojik

olanaklarin sglanmasi sanatsal yaratmayi olumlu 6l¢ide etkildgktorlerdir.
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Ozgur Ortam: Ancak her cgit olasiligl argtirmaya imkan taniyan, her sie
disinme bicimine olanak veren, gieiye acik Ozgur bir ortamda, Ozgur yaratma
gerceklgebilir (Etike, 1995: 25-26).

Bireyler cadas, guzel bir diunya icin hazirlanirkengiemlerinde tasarima
yonlendirilmelidir. Cunkl tasarim @smenin somutlgmis halidir, desisikli gi
yansitmaktir ve toplumsal bir eylemdir. “Yagtnizi &reniriz” diyen John Dewey ve
“ortam mesajdir’ diyen Marshall Mcluhan dan gl&i ezitimin pratigi, alanlarin kendi
diliyle gerceklatirilirken yaraticilik bglaminda dger disiplinlerle de igki kurulmasi
sglanmalidir. Bu nedenle ¢knoktasi sayilacak ilkelgunlardir:

- Aktif elestiri

- fliskilendirme

- Ozgir yargilama

- Duyguyu katma

- Yanita farkl, cgitli yollardan gitme

- Yeni anlamlar Uretme, ¢ikartma

- Deneme, yanilma

- Kendine yeterli olma. Acik fikirlilik

- Esneklik

- Yaraticilik

- Merak, aratirma vs. (Temel SanatsEimi — Temel Tasarim, 2009).

Egitimin her kademesinde yurutilecek gaialar, @rencilerin yaratici ditince
guclerini ortaya cikaracak, onlari kaliplara sokawak, Ozglrce kendilerini ifade
edebileceklerisekilde olmalidir. Temel amaglari, ¢dgugérmeye, aramaya, sormaya,
denemeye, sonuglandirmayasttmak olan sanatggimi, egitimin her kademesinde
kesintiye gramadan devam etmelidir (Sanaitini, 2009).
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“Ozet olarak sanat gitimiyle Ogrencilere gorsel yolla algilama
ogretilebilir. Ogrencilerin yaraticiliklar geftirilebilir. Sanatin anlglmasi
ve paylallmasi sglanabilir. Gsrencilere kendini anlama ve ifade etme
yetengi kazandinlabilir; endustriyel hizmetler gglrilebilir; yasam
degisimi hizlandirilabilir; @rencilerin d@ru gorme ve ayrintinin farkinda
olmalari sglanabilir; @Grencilerdeki duygu ve diancenin gorselfie
donsmesi sglanabilir’ (Dogan, 2005: 189).

Sanat, bireyin sosyal sgkilerini ayarlamasini, sbirligi ve yardimlamayu,
dogruyu secme ve ifade edebilmeyi, bjeibglayip bitirme sevincini tatmayi, Uretken
olmayi sgladig icin gereklidir. Sanat @timi; gbzlem yapma, 6zgin bujwe Kisisel
yaklasimlari destekler, pratik dgiinceyi gelgtirir. Olaylarl, olmadan da beyinde
gerceklatirebilme gtcind arttinir. Bireyin el becerisiniligérir ve sentez yapmasina

yardimci olur.

Sanatsal yaratma eyleminin 6zyapisi incelgindie, U¢ temel samadan
olustugu gorulir. Bu gamalar sanatgtiminin de temel gamalaridir. Sanatgdiminin
amaclarl saptanirken, sanatin 6z getterinin, bireyin sanatsal ve kilturel
gereksinimlerine olan katkisi dikkate alinmalidBu acgidan bakilggnda, sanatin
yapisindaki gamalar sanat dersleri icin de gecerlidir.

Bunlar;

1. Bilgilenme gamasi

2. Yaraticl dginme aamasi

3. Sanatsal anlatimsamasidir.

Sanat @itimi bu ¢ gamasi ile bireyi zihinsel, duygusal, ruhsal, sosyal
bedensel tim o6zellikleri ile kavramakta; bga@malari ygayan birey, bircok dnemli,
olumlu davrargi kazanirken, estetik bir ¢lik de gelistirmis olmaktadir.insan; akli ve
duygulari ile 6znelfii ve nesnelki ile gergeklgi ve imgelemi ile bir butindur. Bu
batinligiin korunmasi ve galiriimesi igin esitim sisteminde Matematik, Fen, Tarih,
Dil gibi bilime dayal derslerle, Edebiyat, Resimilzik, Tiyatro, Dans gibi sanat

derslerinin dengelenmesi gerekir.
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1.1.3.1.2. Temel Tasarim gitimi Nasil Olmahdir?

Tasarlama bir batiindur ve bir nesne, bir sistendlgydoir olayin amaclanan bir
sonuca gore tanimlanmasidimsan ysamindaki tim becerilerin toplamidir. Tasarlama
egitiminin konusu ise bireylerde aférel, yaratici, yenilikci, katilmci ve ileriye aiik
olma 0Ozelliklerinden gedtirilmistir. Problemlere ¢ok yonli bakmak, yagiaak,
yenilige hazir olmak niteliklerini de §a. Tasarlama @timi, salt beceri ve tekniklerin
Ogretimi degildir. Ayni zamanda bir problem lzerinde nasil gdcasini, bireyin bu
problem hakkinda nasil giindiziint ve ona nasil yalkdagini ele alir, fakli ¢oztmler,
Oneriler Uretir. Tasarlamagiimi, bireylerin duinmesi, tanimlamasi, gkilendirme
yapabilmesi, bildiklerini uygulayabilmesi, gigen bir ortamda c¢alabilmesi acgisindan

zorunludur.

Tasarimda gorsel unsurlar bir butigglsahip olmalidirlar. Ayrica tasarimda
sezgi, 6nsezi de onemlidir. Ancak bir tasarim segiidilerle olgmaz. Tasarim
ilkelerini bilmek (zithik, ritm, denge vb.) ve buarl gerekigi yerde kullanmak dnemlidir.
Iste Sanat gtimi bu anlamda da gereklidir. Bugienciyi salt gordguni yineleyen,
Ogretmen kimlgine burindiren tarzdan kurtulmasi beyinsel fadkyeti, sezgilerini,

duygularini, kendi kili gini kullanmasi demektir (Cellek, 2003c).

Tdm bunlarin giginda Temel tasarim, bir slrectesgma gecen duygu ve
duyarlihk esitimidir. Temel tasarim sirecleri olan go6zlem, sarana, iliskilendirme,
yaraticilik, bulma, uygulama, deneme, kontrol etmlestirme ve sonuclandirma s6z

konusudur.

Bu bglamda sanat@timi disipline edilmelidir. Eitim yontemleri @renciye
gore dgisecesi gibi, dogrudan, rehberlik anlaminda ya da serbest tarzda da
gerceklatirilebilir. Yontem her ne olursa olsungiéetmen midahale eden gle
yobnlendiren, organize eden ve gddendirmeyi @renciyle birlikte yapan olmalidir.
Hatta @rencinin kendi kendini efgirmesine olanak ggamalidir. Tasarim @timi bir

tasarimin gercekenesinde kullanilan yontemler batinudir. Boylecegyon kendisini
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ifade etmesinin bir olargadir. Duyu ve duygulari ses, devinim, ¢izgi, reyzi vs. ile
baskalarina ulgtirmak olan tasarimggimi, yonlendirme ve bilgilendirme taminda
gereklidir. Bu arada duygulag#lirken zihne dayal yetiler de gelr. Bu da bu alanda

edinilenlerin baka alanlarda da kullanilabilegiai gosterir.

1.1.3.1.3. Grafik Tasarimci Eitimi Nasil Olmalidir?

Gunumuzde reklam sektérinin en onemli beklentidienmbiri iyi &sitim almis
grafik tasarimcilaridir. Ancak gercekten grafika@asicisi olmak isteyip tercihlerini bu
dogrultuda yapan bilingli ve istekli gencilerin yaninda istegii bolumun puanini
tutturamayip kisa bir stire onlasmis yetenek sinavina hazirlanansamsini bu yonde
kullanan @rencilerin ¢gunlukta olmasi ciddi bir sorundur. Bigréncileri sinava alan
kurumlarin, yetenek sinavlarini yaparken daha gaknall ve daha uzun sirece yaygmi
bir sinav yontemi izlemeleri; kendini ga ifade eden, 6zgir diinen, yaraticl,
problemi anlayan, ¢oézen, tahlil ve sentez yapmangine sahip @rencilerin daha iyi
degerlendirilip secilmesini gdayacaktir.

Ne yazik ki gitim kurumlarina devletin katkisinin yetersiz olmasska bir
sorundur. Grafik tasarimggimi teknolojik gelsmelerin ¢ok yakindan takip edilip
kullaniimasini gerektiren birggimdir. Bununsu anda yeterli olmadigl da bir gercektir.
Grafik esitimi igin iyi bir alt yapinin gerekliligi herkescéilinmektedir. EBer dgru
teknolojilerle iyi donatilmy kurumlar artarsa, reklam sektorinin “... ‘y1 bijlen
kullanabilen grafik tasarimci araniyor” diye veiéik ilanlara daha az rastlanacaktir
(Grafik Tasarimcinin gtimi igin Bazi Oneriler, 2009). g&im kurumlarinin, kendi
kabuklari icinde, geymelerden habersiz bir devinimle kalmayipsaglya acilmalari
gerekir. Ozellikle programlarinda yer verdiklerirkdar, dgrenciyi hayata hazirlayict,
gercek iletsim projeleri olmalidir. Gerektiginde ajanslar iletak proje ¢cakmalarina
girmeli, kuruma katkisi olacak sponsorlarla gahalidir. En 6nemlisi bu kurumlar,
uzun ajans deneyimine sahip, alaninda 6zgun urlydeatms, gelsmeleri, c&das
yaklasimlar takip eden, genclerin gelecege hazirlanngasidnemli katkilari olabilecek

tasarimcilarin, ajans sahiplerinin, deneyimleringararlanmalidir.
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Ayrica ogrencilerin insan Psikolojisi, Felsefe, Sosyoldiietisim, Pazarlama,
Isletme Yonetimi, Ekonomi” gibi konularda bilgi biiikine sahip olmalari
salanmalidir. Surekli dgsen, gelgen, yenilenen dunyada grafik tasarigitieni veren
kurumlar ile gitici kadrolarin devamli kendilerini yenilemelereigkir. Bu kurumlar,
insan kaynaklari, finansal kaynaklar, fiziksel kalar ve bilgi kaynaklari yoninden
yeterli dizeye getirilmeli, yoneticiler rasyonel z¢inler Uretebilmelidir (Grafik
Tasarimcinin Eitimi, 2009).

Mevcut mufredat programlarinin gunumuz sikdtarina uyup uymadina,
gereksinmeleri karlayip kagllamadgina bakmak gerekir. Geleneksgiten anlayslari
yerine, ¢c&das, akilci, 6zgur, ardirmaci, denemeye ve sorgulamaya yatkin agikyn
yer aldigi programlara ve bunlarin uygulayicilariner verilmelidir. Egitim
kurumlarinda; yakindan tanima ve kullanma zahmetateanamadiklari teknolojilerin,
yaraticilgl engelledgi disiincesine sahip,gdencilere salt beceriggimi veren, sadece
kendi gorg ve anlaylarini dayatmaya kalkan esiticilerin hala var olmasi sorunu daha

icinden cikilmaz noktalara gotirmektedir.

Grafik tasarim egitimi veren kurumlar, piyasayl& g@nlt bir gbirligi icinde
olmahdir. Bu gbirligi karsihkli dayangma ve yardimlgma olgusu yaratabilmelidir.
Reklam ajanslari, gtim kurumlarinin sorunlarina sahip ¢ikmali, keedilicin yararl

olacak elemanin nitgdinin o dl¢iide artagani unutmamaldirlar.

Grafik tasarim gitimi almak icin Universiteye gelengtencilerin iyi yetsmesi,
geldikleri kurumun olanaklari,ggimcilerin ¢cabalar yaninda kendi sorumluluklarieia
baglidir. Gelecegini kurmasamasinda olan bu genclerin, 6nce kendilerine,eaited ve
ulkelerine kagi sorumluluklar oldgunu bilmeleri gerekir. Her genci, isterse dort
yillik sdreyi iyi dezerlendirerek, alaninda gerekli bilgi ve becerilexghip, kendine
glivenen bir tasarimci olarak hayata atilabilir. €ikéerini iyi saptamaz, zamani ve
olanaklari d@ru kullanmazsa, grenmek icin gerekli cabayl gostermezse, Uretigilde

surekli tuketici kalmaya ve ne yazik ki diplomalir bssiz olmaya mahkumdur.
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Ogrencinin, sadece kendi alanina yonelik disiplidedbnanmasi yetmez, yaraticiligini

olumlu yonde etkileyecek sosyal etkinlikler de dare

Reklam sektord, grafik tasarimci adaylar igin dkiir okuldur. Geleceqi
sekillendirecek bu genclere, sektdrin duzenli stana vermesi, burs ve benzeri
katkilarda bulunmasi énemli bir gereksinmedirgréhcinin ise piyasa sorunlarini
kavramasi ve hayata hazirlanmasi icin staj sUreeinmli gecirmesi gerekir. Bu slreg,
vakit éldirmek ya da formlari doldurtmak icin hamogamalidir. @renci, bir tasarimi
her gamasinda dikkatle izlemeli, ajans gahlarinin sorumluluklarini iyi gézlemelidir.
Gerektginde sorunlari paykmnali ve katkida bulunmalidir. Ajans yoneticilerinise
calisma ilkelerini 6nceden soOylemesi, bilgilendirme yagsm verimli ve disiplinli

calisma algskanliginin kazanilmasini gaar (Grafik Tasarimcinin gtimi, 2009).

1.1.3.2. Grafik Tasarimcinin Sorumluluklan

Grafik tasarimcl, bir mesaji hedef kitleye iletinkgorsel grafik tasarim trinleri
olan, kurulgun kimligini tanimlayan amblem; kii kurum, Griin ya da hizmetin ismi
olan harf dizisi, s6zcuk ya da s6zcik dizisinin &nbniteliginde tasarlanmasi anlamina
gelen logotype; bir ki ya da; kitleye duyuruslevini yerine getiren ve herkesin
gorebilecgi bir yere asilan afi basin yoluyla bilgilendirmek tzere basin ilaner(l
ilani, gazete ilani); bilboard (buyik boy kentsék)a kisi ya da kurumu tanimlayan
basili k&t (antetli kait, zarf, kartvizit, fatura); dergi ve kitap tagar takvim,
davetiye, tebrik karti, pul, direct-mail (mektupdayuru), trin tanitimi igin etiket ve
ambalaj vb. unsurlarin tasarimini yaparken tune kiltisim alanlarinda etkinlik gosterir
(Eczaciba, Cilt 2, 1997: 701-702).

Grafik tasarimci dncelikle sayisiz ¢izim ve tekidikellige sahip bilgisayarin
kullanimini bilmek, fotgraf, illistrasyon ve yazi programlarina hakim olraakundadir
(Heller & Fernandes, 2005: 12). Cok sayida ve fdtkllanim 6zellgine sahip tasarim

programi olmasi tasarimcinin bunlari devamli ta#ipesini gerektirmektedir. Bu teknik
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bilgiler yaninda zeka ve yetenek ayrica yaraticthkarim sirecinin kEngicindan

sonuna kadar tasarimcinin temel gereklilikleridir.

Tasarim sdreci, tasarimcinin bgi ilzerine almasiyla Bkr ve bu slreg
problemin ¢6zimine ve getirilen ¢6zUmun sted tarafindan kabul edilip
uygulanmasina kadar surer. Bu sure¢ kisa bir zadilaninde tamamlanabilg gibi
uzun bir sureg icine de yayilabilir, planh ve yémtsel oldgu gibi tamamen rastlantisal
ve sezgisel 6zellikler de gosterebilir (Becer, 1990). Aslinda grafik tasarim bir ticaret
sanatidir. Bu ticari alanda grafik tasarimci zar denge davragin gosterir; satmak,
eglendirmek, bilgi vermek ve bunlara estetikgdderini katmak zorundadir (Heller &
Fernandes, 2005:14).

Bir tasarim problemini ¢ozmek icin yapilacak ik problemi tanimlamaktir.
Tasarimda yer alan mesaj kimleri hedeflemekte gykesecek, mesaj nasil iletilecek vb.
belirlenerek kisaca tasarimin amaci saptanmaBeiitlenen hedef kitlenin biyUkgil,
hangi ya grubu ve cinsiyete seslenigdli bu kitlenin nerede oldiu, bdlgesel mi, ulusal
mi yoksa uluslararasi bir kitle mi olgw, ortak 6zelliklerinin olup olmag, iletilecek
mesajin ne olag, hedef kitlenin 6zellikleri ve buyulk{il, mesajin icegi konusunda
alinacak kararlarda yardimci olur. Mesaji iletmedeilecek yontem, gereksinimlere en

iyi ve en mantikli yaniti vermelidir.

Problem @er rutin, cok denenmisiradan, bilinen bir sorun giéise; tasarimci
hemen ¢6zime gimmez. Bildiklerini zihninde g6zden gegirir. Bu, bayn
baskilanmasinin ilk adimidir. Bildikleri ile yenmlébirikim icin kaynaklara bgvurur.
Yapilanlari, 6énceden denerymolanlari izler, okur, gorir ve hatta tanti Derqgiler,
kitaplar, filmler, slaytlar izler (Atalayer, 2001)Bilgi toplama sureci, miferinin
ihtiyaclarini ve faaliyet alanlaringéenme, bgka tasarimcilarin benzer problemleri nasil
¢Ozdiglunl aratirma ve tasarimin mesajini iletgceortami denetleme evrelerinden
olusur. Beyin, sorunla tamamen baskilagmlur. Bu baskilamaya paralel olarak get,

zihinde ilk tasarimlamalari (6rnekseme, benzetmsirie cevirme, @ustirma, ekleme
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gibi tekniklerle) izledgi kaynaklardan olgturur. Kaynak, tarama ile odan ilk fikirler,
yine zihinde evrilip-cevrilerek tasarilara dgtiirtltr. Bunlara taslak denir, Gizerinde iyi

bir se¢cimleme ile taslaklaglenir, azaltilir ve geitirilir (Atalayer, 2001).

Yaraticihk ve bulyg surecinde, tasarimci, Uzerinde gaht kavramlari
gorsellgtirmek veya ona yeni bir bicim kazandirmak icinialg sezgiye dayal bilgi
birikimini kullanarak yeni ve ailmadik bir ¢cdzum bulmayi hedefler. Yetenekli bir
tasarimci, atilmis ve basmakalip problem ¢ozimlerini ayiklama potgisie sahiptir.
Bunu yaparken, bir probleme ylzlerce cozimstaarak en kendine 0zgi, en
alisiimadik, buna karn islevini kaybetmeyen bir ¢c6zimde karar kilar. Biraam
surecinin bginci asamasini olgturan uygulama; bulunan ¢ézimu sunma ve uygulamaya

koymadir. En iyi ¢cozUmun bile mgiieri tarafindan onaylanmagidurumlar olabilir.

Grafik tasarimcinin kadastigl her turlt grafik tasarimsini yapabilmesi igin
sazlam bir alt yapiya, iyi bir bilgi birikimine sahipimasi gerekir. Her tasarim dncesinde
bir 6n aratirma yapmaldir ki iyi bir ambalaj tasarimi ortagearilsin. Ambalajin
icerigine uygun olarak resim mi fagoaf mi kullansin, yazi karakteri olarak ne tir bir
font kullansin bitin bunlar diintip en iyi dizenlemeyi yapmahdir. Uriine uygun en
can alici noktayr bulmali, tiketiciyi bir anda cacpk cizgi, resim, renk ya da fgrafi
kullanmalidir (Duz, 2001: 127).

Tasarim batunlgiinin sglanmasi ancak, ambalajin tim gorsekillenmesini
kapsayan kurgunun yetenekli bir tasarimci tarahndaptanmasina gladir. Ambalaj
tasarimini gercek$éirecek kiiler ve bunlar arasinda bishirligi ve ekip ruhu yoksa

kurgu butinligl salanamaz.

1.1.3.3. Ambalaj Tasarim Egitimi Nasil Olmalidir?
Tasarimin butunsamalarina igkin konularda, ilgili uzmanlarcagdencilerin
bilgilendirilmesi, iletsim stratejilerinin ve bgarili sunum tekniklerinin gretilmesi gibi

temel konular ambalaj tasarin@igminin hedefleri arasindadir (Bayazit, 2005: 56).
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Sekil -1.26.Ambalaj Tasarimi Ogrenci Projesi ve Sunumu

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasar imi.html

Egitim  kurumlarinda ambalajlama konusunda gd@ yaklssimlari,
ambalajlamanin temel ve ilgitnsel 6zelliklerini ve ambalaj yonetimini kapsayaersler
bulunmalidir. Ambalajin; turleri, fonksiyonlari, tmameleri, Uretim yontemleri ve
teknolojileri, hukuki zorunluluklar hakkinda veraga iletsim, reklam, pazarlama, gida-
kimya-endustri-cevre- psikoloji, sosyoloji gibi ioilerle &srencilerin bilgilendirilmesi

gereklidir. Bu konularda agarmalara ve projelere 6nem verilmelidir.



Sekil -1.27.Ambalaj Tasarimi Ogrenci Projesi ve Sunumu

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasar imi.html

Sekil -1.28. Ambalaj Tasarimi Ogrenci Projesi ve Sunumu

Kaynak: http://www.tasarim.itu.edu.tr/ambalaj-tasar imi.html
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Ambalaj malzemelerine ve Uretim yontemlerine hakotmadan ambalaj
tasarimcilari etkin bir ambalaj tasarimi yapamazBunun icin ambalaj makineleri,
ambalaj teknolojisinin temelleri (Plastik Gretimntémleri:sisirme, vakum, enjeksiyon
vb, kazit, karton, metal, afap uretim yontemleri) gretilmelidir. Etiket ve etiketleme,
yeni ambalaj malzemelerinin yani sira konvansiyomalzemelerden metal, plastik,
kagit, karton, cam, aap vb. Uzerinde durulmasi greken konular arasindafir
metaller, zararl atiklar vb. ambalajin atgshda cevreye verege zararlari tanimak
acisindan uzerinde durulmasi gerekli konularstolumaktadir. Ayrica ambalaj ve enerji
kullanimi, malzemenin minumunglariimasi konulari ¢cok fazla sayida tretim yapiban
alanda buyuk tasarruflar @amasi nedeniyle 6énemli gtama konularini olgturur
(Bayazit, 2005: 56).

Ambalaj tasarimi @timinde tiketici 6zellikleri hakkinda bilgilenmani
ogretilmesi gereklidir. Tuketicilerin ne tir bir demg@fik yapiya sahip olduklari, yam
standartlari d@siklikleri ¢cok o©6nem taimaktadir. Kisaca tiketicilerin yari,
cinsiyetleri, meslekleri, y@m standartlari, nerede nasiggaiklari, ne tir Urinleri talep
ettikleri tasarimcilarin bilmesi gereken dnemli kardir. Ambalajin kendisi reklamin
ve pazarlamanin bir parcasi olarak rol oynar. Unukimligi ambalaji ile verilir.
Ambalajin iletsim ve grafik tasarimi reklam ve pazarlamada 6ndmlirole sahiptir.
Yasalar ve standartlar konusunda tasarimcilarigiléildiriimesi gereklidir. Gerek
tasarimlarin korunmasi, gerekse yapilacak tasammlaullanici ihtiyaglarina uymasi,
insan sgligina zarar vermemesi, malzemelerdeki zararli katkra onlarin etkileri,
genel urtn guverdi konulari, gibi 6nemli problemlerden tasarimcahaberdar olmasi
gerekir (Bayazit, 2005: 56-57).

Ambalaj tasarimi @timi, uygulamaya yonelik olarak ilgili sanayi kuuglar
ve uzmanlarla birlikte caimaya olanak veren projelerle sdrdurulebilir. Farkh
disiplinlerden gelen uzmanlarin bu programda yenasi uygun olacaktir. Boyle bir
program ancak disiplinlerarasi bir nitelilgit@a bir anlam ifade edebilir. Buskerin bir

arada cadmalari birbirlerinden grenecekleri konular ¢ok dnemli olupgigme katkida
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bulunacaktir. Bu programin mezunlari ileride gadeklar firmalarda stratejik bir rol
oynayacaklar ve firmalarin gereksinmelerine yaratebilecekler ya da problemlerin
¢bziminde katkida bulunabileceklerdir. Firmalardailkci ve yaratici yaklgmlarinin

yani sira, rekabet ortaminin gereklerine gore fetrettmeyi prensip edineceklerdir.

Ambalaj esitimini veren dg egitim kurumlari ile iletsim sonucunda onlarin
deneyimlerinden de yararlaniimalidir. ¢l uzmanlar getirilerek atélye c¢amalari
dizenlenebilir. Hatta program acildiktan sonra yabazmanlarin bazi yariyillarda ders
vermeleri sglanarak gitici geng kadronun yegimesine katkida bulunulabilir. Ozellikle
gerekli atblye ve alt yapi djturulmasinda ve program cahalarl sirasinda bu
uzmanlarin gorgleri ¢ok yararli olacaktir. Ayrica en gghis kuruluslara ziyaretler
duzenlenerek deneyimlerinden yararlanilabilir (Bay&2005: 57).

Ambalaj atiklar1 ve geri dégumu ile ilgili konular da ¢gdas toplumumuzun
gereksinmeleri arasindadir. Bu konulardstamaa yapacak kileri yetistirmek ambalaj
tasarimi gitiminin hedefleri arasindadir (Bayazit, 2005: 5B)ger taraftan endustriyel
teknolojiler ve cevre ile ilgili konularla gki kurdurma, ambalajin ¢evreye olan etkileri
konusunda bilgilendirme, profesyonel uzmanlar tagdn tasarimcilari ygtirme boyle

bir ambalaj tasarimiggiminin gorevleri arasinda yer alir

1.1.3.4. Ambalaj Tasarimi ve [gitimine Hizmet Veren Dernek ve
Kurulu slar

Son yillarda dretici ve tuketicileri geik etmek, biling duzeyini yikseltmek
amaclyla cgtli kuruluslar hizmet vermektedir. Bunlardan “Ambalaj Sandegicgi
Dernezi” (ASD) hizmet kalitesi ve aktiviteleriyle dikkagekmektedir.

Tarkiye'deki 6nemli ambalaj sanayicilerini bunyefenbir araya getiren ASD
1992 yilinda 28 ambalaj Ureticisi tarafindan kuwwldmaci kisaca:
- Turkiye ambalaj sanayiinin ggfesine katkida bulunmak,

- Sektore kimlik kazandirmak,
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- Ulusal ve uluslararasi platformlarda sektoringgedilmesini sglamak,
- Uyeleri arasinda birlik beraberlik ve dayanayi s@lamak, guclendirmek ve
daimi kilmak olarak tarif edilmektedir.

ASD'nin Temmuz 2008 itibari ile 190 kurghan 195 tyesi bulunmaktadir. Bu
tyeler Uretilen ambalajin ana malzemesine gorelandgrildiginda;

- Kagit: Torba, pget, kraft k&idinda torba, sargilik kstlar vb.

- Karton: Kutu ve baski,

- Oluklu mukavva: Kutu,

- Cam:Sise, kavanoz ve ger benzeri camggalar,

- Metal: Konserve kutusu, aerosol kutulari, vaddpak, aliminyum kutu, levha
ve folyo,

- Fleksibil ambalajlar: OPP, BOPP ve Cast PP filmRvC, PE ve BOPET
film, bunlarin k&t ve aliminyum folyo ile laminasyonlari, metaliignler, bunlarin
Uzerinde baski, bantlar, vb.,

- Aseptik dolum yapilan karton kutular,

- Etiketler: Tum etiket Griin gruplart,

- Sert plastik ambalajlar; plastikse, kapak, IBC, varil, bidon, kap, damacana,
levha, kutu, vb.,

- Dokuma (6rme) torba ve cuvallar, "big bag'ler,

- Ahsap kutu, sandik ve paletler,

-Yardimci malzemeler; murekkep, lak ve hammaddeledp gobekleri,
cemberler, yastiklama drtinleri,

-Ambalaj makinelergeklinde alt gruplari kapsamaktadir. Bu 6zelhedeniyle
ASD'nin ambalaj sektorinde Turkiye'de mevcut hdrinda faaliyet gosteren lyeleri

mevcuttur.

ASD, sektdr icinde etkin ¢gmalar yapmaktadir. Kisaca ifade edilecek olursak
bunlar:
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Ambalaj Bilteni: iki ayda bir Turkge vengilizce olarak yayinlanan dergi
yogun mesleki icerikli olup, ambalaj Greten ve amb&ladjanan firmalarin tst dizey ve
ilgili teknik ve diger bolumlerinin yetkilileri ile ambalajla gkili kamu kurum ve
kuruluglar, esitim ve akademik ¢cajma yapan ki ve kurululardan olgan yaklgik
3.000 kgiye dagitilmaktadir. Ceviriler yaninda yurticinden ve yigindan edinilen
0zgun yazilarin bulundw dergi, belirli bir adres listesine gonderilmeriganinda yurt
icinde ve yurtdyindaki konumuz ile ilgili fuar ve benzeri ortamlarda dgitiimaktadir.
Fuarlarin ygun olduysu sayilarin yayinlangi donemlerde baski ve giam miktari
7.000 adede kadar cikmaktadir. Ambalaj Bilteni @nde sektérel haberler yaninda,
teknik konular, cevre konulari, mevzuat, tasarimpek cok dger konu i¢c ve di
kaynaklardan sienmektedir. ASD Uyeleri ile secilgilistelere tcretsiz gonderilmekte

olan dergiye dileyenler Ucreti kalt ginda abone de olabilmektedirler.

Tilrkiye Ambalaj Sanayi Katalogu: CD bigiminde yayinlanan bu veri bankasi
irili ufakh yaklasik 2.650 ambalaj Ureticisinin internet bilgileri a@hil tim iletgim
bilgileri ile Grunlerini kapsamaktadir. Anahtar ketlerle Grin ve Uretici aramasi
yapilabilen CD'de ayrica off-line konumda yani mige bgh degil iken dahi tyelerin
web sitelerini gorintileme olagiasunulmaktadir. Katalog bilgileri Tarkiye'nin tim
yorelerindeki Sanayi ve Ticaret Odalarindan alindye listelerindeki ambalajla
ugrasanlar, Turkiye'de ambalaj ve ambalajla ilgili fuerh katilimcilari, ambalaj
sektorinde faaliyet gosteren derneklerin Uyeleeb witesi ya da kka bir iliski nedeni
ile kendisini bildirenlerden, ya da bizim tesadit#spitlerimizden olgmaktadir. Bu
listeler 5-6 aylik periyotlarda telefon taramasi klontrol edilerek ya da yil icinde gelen
degisiklik bilgilerine goére revize edilmektedir. Mail der yontemiyle sipagi ederek
edinmenin  mUimkin oldiu bu katalog 6zellikle Yurtdindaki Dg Ticaret

temsilciliklerine Ucretsiz olarak gonderilmektedir.

Turkiye Ambalaj Sanayi Raporu: Son be vyildir, yilda bir kez cgtli
kaynaklardan Turkiye'deki Ambalaj Sektori hakkindailgiler bir raporda

yayinlanmaktadir. Turkgce velngilizce olarak hazirlanmakta olan bu raporda
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Turkiye'deki ambalaj sektoriinde Uretilen Grinlekkhada nitelik ve nicelik bilgileri,
bazi istatistikler, belli bgu Ureticilerin isimleri yer almaktadiilke olarak Ambalaj fuari
sirasinda aciklanan bu rapor ayrica ygrtde yurtici fuarlardaingilizce veya Tirkce
olarak dgitiimaktadir.

Genel Bilgilendirme: Bilgi isteyen Uyeler icin yurt ici ve yurt gi kaynak
taramalari yapilarak edinilen bilgiler ve gtrema sonuclari 6nce atamayi isteyen
Uyeye bilahare de ger Uyelere bilten aragilile aktariimaktadir. Abonesi olunan Pira
International'in 700.000'iskin ambalaj konusundaki belgenin bulugdweri kayngina
tyeler dernek Uzerinden ggbilmektedirler. Ayrica Uyelerin ginda dernge telefon,
elektronik posta ya da klka bir yolla ulganlardan gelen bilgi talepleri mimkin olan en
kisa zamandalenerek yanitlanmaktadir. Genellikle belli bir Giiindreticisi sorulan bu
taleplere Ambalaj Sanayi katglandan cekilen listelerle cevap verilmektedir. Ubiti
sorgulamalarinin dinda ambalaj ile ilgili teknik ve piyasa bilgileyaninda yarurliukteki
mevzuat uygulamalari, icerikli sorularda mevcuyraklardan yapilan ¢camalar ve
birikimlerle hizla yanitlanmaya gayret edilmektedifalsmalarda Uyelerden gelen
talepler 6ncelikleslenmekle birlikte Gye olmayan «ive kurulglardan gelen talepler de
cevaplandirniimaktadir. Uyeleri ilgilendiregiedistintlen bireysel caimalar daha sonra
Uyelerle de payklmaktadir. Bu hizmetlerden herhangi bir ticretpateilmemektedir.

Staj / Stajyer Yerlestirme Organizasyonu: Mezuniyetleri sonrasi goudan
ambalaj sektériinde ya da sektore destek verenuglatda yer almasi kuvvetli olasilik
olan universite grencilerinin Uyelere aitsyerlerinde staj yaparak teorik bilgilerini
uygulama deneyimleri ile peftirmelerine yardimci olmaya callimaktadir. Staj yapmak
isteyen @rencilerle gitim aldiklari kurumun ilgili birimi ile stajyer Kaul edebilecek

Uyeler arasinda bir kdpru kurarak etkin bir ygrteneye aracilik yapiimaktadir.

Uluslararasi Ambalaj Fuari: Ambalaj Sanayicileri Derrg - TUYAP
isbirliginde her yil gercekigirilen istanbul Ambalaj Endustrisi Fuari 6nem verilen

etkinliklerden birisidir.
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Fuar ilk yapildgl yildan bu yana yakfgk 20 kat blylime kat etstir. Fuara
katilan firma sayisinin artmasi beraberinde sergla@laninin da gegiemesine neden
olurken; fuarin niteliklerinin de olumlu yonde gmheler gosterdi gbzlenmektedir.
Avrupa genelinde buyudklik siralamasinda dordinciayst Avrupa'da her yil
dizenlenen fuarlar arasinda ise en 6n sirayi alanTurkiye Ambalaj Endustrisinin en
guncel ve kapsamli durumunu yansitan ana platform@lektorin sergilengi Fuarin
erigtigi bu buyuklik boyutlarinin yaninda kiresel piyasddataninmgliginin da ayni
Olctlerde sdrduardlebilir bicimde ggirilmesi  konularinda c¢ajmalar devam
etmektedir. Fuara katilan Ambalaj Sanayicileri grniyelerine 6zel indirimli fiyat

uygulanmaktadir.

Sektérin Kurumsal Kimli ginin Olusturulmasi: Yurtdisinda ve yurt icinde
¢esitli ortamlarda ceitli konferanslar, paneller ya da fuarlara katikaga da dgrudan
bunlari duzenleyerek Turkiye Ambalaj Sektéri haklkingenel bilgilendirmeler
yapilmaktadir. Yurtdu calsmalarda ana tema Turkiye Ambalaj Sanayinin nitedék
nicelik acisindan yeterlilikleri dile getirilerek Ukesel piyasalarda olumlu imajinin
olusturulmasi ve gegtiriimesi yontinde olurken; yurt icinde Diinya ortalaarina gore
cok disuk olan ambalajh Grline olan ilginin artmasi, gaig Grnlerin ambalajlarinin
yaninda 0zellikle gida trtnlerinde ambalajin kdgmaz 6nemiglenmektedir.

Ambalaj E-learning Programi: Ambalaj ihtisas gtimi aciginin
kapanmasinda yardimci olmak amaci ile Ingiltere AlabEnstitist (loP UK) ile
isbirligi icinde bir eitim programi mevcuttur. Halen Ingilizce dilinderien internet
tabanh bu programin 120 saatlik diploma ve 60 Igaasertifika moddlleri vardir.
Ingiltere'deki web sitesinden yayinlanan programailga anlama uyarinca ASD
aracilgl ile kaydolan Turk grencilere cok Ozeljingiltere'dekinin yaklgk % 60'I
oraninda fiyatlarla katilabilinmektedir. Bu ggn boyu gitim tldriindeki itim
programini tamamlayabilen e&@nciler ambalaj treten ya da kullanan endustiéerd
daha yukari seviyelerdeki, ya dagdan zincirlerinin igcindeki birsirketin ambalajla

ilgili sorumluluk Ustlenebilecekleri bir pozisyonuteknik yonlerine hazirlanmaktadirlar.
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Egitimin basari ile tamamlanmasi, dileyenler icin Loughborough Brunel
Universitelerinde Ambalaj Teknolojisi dalinda Mserdcesi programlarina katilabilme
olang sglamaktadir.internetin sanal ortaminda sirdirilecgkimin diploma sinavi
akredite uzmanlar gbzetiminde Turkiye'de yapilacalrogramin Turkge surimu igin
calsmalar surdurilmektedir. 600 sayfaya yakla eitim kitabinin genel cevirisi

tamamlanmy olup halen web sitesinin gevirisine devam edilradkt

Universite-Sanayi Isbirlikleri:  Tiirkiye'de ambalaj dalindagiém veren,
akademik cabmalar yapan universitelerleshirligi gelistirilmektedir. Turkiye'de bu
sahada yapilan camalar hakkinda yapilan atamalarda 39 Universitenin 11 farkli
bolumunde 42 farkli ders verifgi belirlenmistir. Universitelerin ambalaj konusunda
gereksinebilecekleri bilgileri kendileri ile paylamaktadir. Zaman zaman konferanslar,
paneller, caktaylar ve gletme gezileri ile katkida bulunmaya gdmaktadir.
Gectgimiz donemde daha c¢ok yerel olarak siurdurilen Huwmalarin giderek daha

yaygin bir c@rafyaya geniletiimesi planlanmaktadir.

Mesleki Seminerler: Oncelikle Gyelerin mesleki bilgi ve yeterliliklgi
arttirmak ve geifitirmek amaci ile ¢gtli konularda seminerler dizenlenmektedir. Bu
seminerleri genel Ambalaj Sanayi binasinda mevalangla ya da katilimci sayisina

bagli olarak dg mekanlarda dizenlemektedir.

Ambalaj Literatiri Kuatuphanesi: Ambalaj ile ilgili konularda kaynak
olusturmak amaciyla bir ihtisas kitiphanesistiumaktadir. Yaklgk 3 yildir stiren bu
calisma sonucunda mesleki ve ekonomik igerikli yale900 kitap, 1000'i gkin firma
katalog/brgurii, 400'e yakin tanitim CD'si, 200'e yakin maka#e2000'e yakin dergi
birikmistir. Bunlarin dstine her ay, 100'e yakin surekli si@ekli olmayan yayin
eklenmektedir. Ambalaj Literattrii Kitiphanesi ambdilinda argirma veya mesleki

calisma yapacak herkese mesai saatleri dahilinde (rm@tsiak aciktir.
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Kamu ile Tliskiler: Sanayinin, AB mevzuatina paralel uygulamaya girgimm
calismalari icinde olabildiince kisa surede ve etkin olarak bilgilendirilebn icin
Bakanliklarca duzenlenen programlarda yer alinnthktdBu programlardan edinilen
bilgileri tyelerimizle paylailmakta, tUyelerden gelen yasal siurecler ve uygulambe

ilgili talepler ilgili merciler nezdinde ¢ézumleniye ¢calsilmaktadir.

Uluslararasi iliskiler: Gerek sektoriin kurumsal kirginin olusturularak
gelistiriilmesi calgsmalari kapsaminda, gerekse kuresel oOlceklerdekgegelkonularda
edilgen dgil etkin olabilmek amaciyla derpe ve misyona uygun uluslararasi
kuruluslara Gye olunmaktadir.

WPO - World Packaging Organization (Diinya Amb&agiti)

IAPRI - International Association of Packaging Rasé Institutes (Uluslararasi
Ambalaj Argtirmalari Enstittleri Birlgi)

EPI - European Packaging Institute (Avrupa Ambalgjstitisi) Dgu Avrupa
uUlkelerince surdaraluyor,

EPIC - European Packaging Institutes Consortium rpa Ambalaj Enstitileri
Konsorsiyumu)

ICPP - International Confederation of Plastic Paakg Manufacturers (Uluslararasi
Plastik Ambalaj Ureticileri Konfederasyonu) kurglarinda aktif tyelini sirdiren
ASD, ambalaj sektort ile ngterek calgma alanlari olan ger tim ulusal ve uluslararasi

dernek ve kurulglarla da ortak ¢cajmalara imza atmaktadir.

ASD - Web Sitesi: 2001 yilindan bu yana faaliyette olan web siteesidr
www.ambalaj.org.tr dir. Web sayfasi tzerinden Ugeléanitimi uluslararasi dizeyde

sazlanmaktadir.isteyen tyelere e-posta adresi ve web tanitimi imgd@mulmaktadir.

Ambalaj Tasarimi Ulusal Ogrenci Yarismasi : ASD ve TUYAP ibirliginde
Ambalaj Tasarimi Ulusal genci Yarsmasi yapiimaktadir. Her sene tekrarlanarak para

0dulu verilen bu ulusal yagma ile tasarim @timi alan Turk @rencilerin ambalaj
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tasarimi alaninda proje ggirmelerinin tgvik edilmesi, tasarimcilar ve tasarimci
adaylar arasinda ambalaj sektoriine ilginin drtiasi, endistri ile tasarimcilar arasinda
bir araytzun temelinin ofturulmasi, uUniversite-sanawbirligi, tam zamanh istihdam,
hatta donanim fWslari, argtirma fonu sglanmasi ve deneyim paglanl ile
sonuglanacak programlarin gdlilmesine duyarhliklarinin arttirlimasi

amaclanmaktadir.

Nihai hedef olarak da tlkemizde dretilen ticari laah, yurt ici ve yurt di
piyasalarda yer edinmesine; 6zgun vgrdoambalaj uygulamalari ile @anacak katma
deger ile de rekabet giici kazanmasina katkida bulknbdaambalaj endustrisinin

gelismesi 6ngorulmektedir.

Sekil -1.29. UgUngu Ambalaj Tasarimi Ulusal @renci Yarismasi
Ikincilik Odula alan tasarim.

Proje: Kasik Salgca Ambalajl
Bireysel katilim: Ufuk Ertem
Marmara Universitesi, Endistri Urtinleri Tasarimi Bélumu

Kaynak: http://www.tasarimgazetesi.com/haber/11187
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Sekil -1.30. Dérdunct Ambalaj Tasarimi Ulusal Grenci Yarismasi
Birincilik Odulu alan tasarim.

Yeni Bir igicek Deneyimi
Ambalaj Tasarim Ulusal Ogrenci Yanismasi 2008 NKH 10208

Talya Parti Seti

-4 ayn likor gesidi
(vigne, Nane, Kays1, Muz)

-8 adet 50 grhk siitli gikolata
-4 Adet kadeh

-4lii gikolata kadeh kahb1

Partilerinde farkli deneyimler
arayanlarin paketi olan bu paket ile
gikolatadan kendi kadehinizi yapabilir,
farkh gesit likdrlerle gesitli kokteyller
deniyebilirsiniz.

Paylagmayi, beraberligi ve
yaraticihg bir paket igine yerlestirdik.

“Likor dizinda herseyi ben yaptim”
diyebiliceginiz bu set ile beraber
ister cam kadehlerde isterseniz
hazirladifimz gikolata kadehlerinde

sunun.

“Birde benim karzimimi dene”
deme firsaty ile ister likariiniizii tek
basina isterseniz diger likdrlerle
kanstinp sunun.

Silikon kapag tutup gekerek
kolayhkla gikarabilir ve kapatirken de
yerine yerlestirmek yeterlidir.

D&kiim agizimn késeli formu sayesinde

kapak direk kégeye oturacaktir. Aym

zamanda bu agiz doldurma isleminin sorunsuz
goziilmesini saglar. Tutma kismimin buzlu cam olmasi
kavramayi artinir.

Proje: Talya Likor Sisesi ve Parti Seti
Grup Katilimi: Neil Kaan Hirst, Sikran Maden
Marmara Universitesi, Endiistri Uriinleri Tasarimi Bé ltimii - Grafik Boltimii
Kaynak: http://www.fikironline.com/?p=71

Student World Star: Ambalaj Tasarimi Uluslararasigtgnci Yarsmasi Ulusal
yarismaya benzer amagclarla WPO tarafindan diizenleneyatwmanin 2006 ve 2007
yillari icin organizasyonu ASD’ye verilgtir. Tlyap ile gbirligi icinde gerceklgen bu
organizasyon Turk ve Yabanci tyelerdensatusecici kurul cagmalari ile 6dtl térenini

kapsamaktadir.

Ambalaj Sektortini Etkileyen Unsurlar:
Sektorin gelimini etkileyen unsurlar G¢ ana $hgta toplanabilir:
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a) Yasal Cergeve
Ambalaj sektorini bugin icin 3 ana yasal duzenlelggendirmektedir.

Burada kisaca ggnecesimiz konular ayri bglik olarak glenecektir.

Bunlar bata kisaca Gida Yasasi olarak tarif edilen:
1- Gida ve Gida ile Temas Eden Maddelerin Uretimifaiyet gosteren
isyerleri ile ilgili duzenleyici kararlar olmak tGizergjyen ve toksikolojiye yonelik yasal

duzenlemeler,

2- Ambalaj Atiklarinin Yonetimi ile ilgili yasal dindéemeler,

3- Hazir ambalajli mamullerin bicimsel nitelikleri gta olmak tzere tlketicinin

korunmasina yonelik yasal dizenlemeler.

Henlz yasal dizenlemeler arasina girmemekle berateim sireclerinde
giderek artan kimyasal madde kullanimlari nedenREACH (Registration, Evaluation
and Authorization of) konusunda AB nezdinde gaalar gidereksekillenmektedir. Bu

alanin da yasal giindem de énemli bir yer tutmadebenektedir.

b) Ekonomik Cevre

Dagitim kanallarinda saticisiz satiyonelik sat yontemlerinin gelimesi ve
yayginlamasi. Bu bglamda super/hiper market zincirlerinin sayica vérabh konum
olarak yayginlamasi ile daha fazla sayida ve genel amaca uygumlajhhiriine talep
olmaktadir. Halen gealimis Ulkelerdekinin tam tersine Tirkiye'de perakendsaretin

ancak ¥4 0 marketler arag@ligerceklgmektedir.

Yeni satg ve teslimat yontemleri 6zellikle katalogla sate kurye ile teslimat
yontemlerinde geymeler ambalaj ve ambalajli Griin talebini g@rtiyoninde
etkilemektedir.
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Yeni Urtnler gekerek tdlkemizde Uretilmeye fadikca ve yeni ambalaj talebi
de olymaktadir. Bu kapsamda 6zellikle gida sektorugbinmis gida ¢eidinin artmasi
yeni talep dgurmaktadir. Hatta ambalajin travmalara skakoruyucu ve dolayisiyla
curimeyi geciktirici etkisi nedeni ile taze sebze meyvelerde da ambalaj kullanimi
dikkat cekmektedir.

Yeni malzeme ve uretim teknolojilerinin piyasa gasn sektdre bir yandan
nitelik olarak dgisim getirirken dger yandan da ofacak yeni hasilalarla hacim olarak

da genglemeye yol acacaktir.

c) Sosyal Cevre
Demografik dgisimlerin ve dgisik segmentlerin giderek daha fazla farkina
varilmasi sonucu farkli demografik 6zellikteki aligruplarina uygun ambalaj talebi

olusmaktadir.

Yasam kalitesinde arfj teknolojik gelsmeler sonucu yeni Uriinler ve bunlarin
elde edilebilmesi icin daha yuksek gelir edebilnaskaciyla daha fazla ¢gina zamani
kullanilmasi, bunlarin sonucunda ise daha az yeweekliger hazir trin ihtiyaci bir
yandan daha fazla ambalajli trin talebi stlourken, dger yandan da giderek
yayginlaan “hareket halinde yam bicimine” uygun daha yuksek teknolojili ambadajl

gerektirmektedir.

Hane halkl sayisinda ve yapisindaigiglikler daha kucgik hane halklari ve
calsan kadin sayisinin artmasienmis ve hazir gida talebi ile bunlara uygun yeni

ambalaj taleplerini hareketlendirmektedir.

Turkiye Ambalaj Sektoriinde Orgutlenme:
Ambalaj Sanayicileri Derrignce yapilan c¢agmalar sonucunda meslek
kategorileri acisindan cok g#ilik gosteren ambalaj sektdri dikey orgutlennmési

tamamlamy goérinmektedir.
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A. Ambalaj sektoriinde faaliyet gésteren Gonalli Siit Toplum 6rgatleri
sOyle siralanabilmektedir:
ASD - Ambalaj Sanayicileri Derige

Web Adresi : www.ambalaj.org.tr

AMD - Ambalaj Makinecileri Derngi

Web Adresi : www.amd.org.tr

ESD- Etiket Sanayicileri Derge

Web Adresi : www.esd.org.tr

FASD - Fleksibil Ambalaj Sanayicileri Dergie

Web Adresi : www.fasd.orqg.tr

ISOMDER -istanbul Oluklu Mukavva Ureticileri Derge

Web Adresi : _www.isomder.org

KASAD - Karton Ambalaj Ureticileri Derng
Web Adresi : _www.kasad.org

OMUD - Oluklu Mukavva Uretcileri Derng

Web Adresi : www.omud.org.tr

SEPA - Sert Plastik Ambalaj Sanayicileri Degne

Web Adresi : www.sepa.org.tr

TASIAD - Teneke Ambalaj Sanayicileri igadamlari Derngi

Web Adresi :  www.tenekeambalaj.org.tr

TURKFIBKA — Blyuk Torba Ureticileri Derng (Pasif)
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B. Kendi ana sektérleri olmakla beraber ambalaj korusunda da 6nemli
calisma yapan ilgili dernekler:
ASAD- Aerosol Sanayicileri Derrge

Web Adresi : www.aerosolturk.org

BASEV — Basim Sanayiddim Vakfi www.basev.org.tr

Web Adresi ; www.basev.org.tr

CEVKO - Cevre Koruma ve Ambalaj Atiklari Berlendirme Vakfi

Web Adresi ;: www.cevko.org.tr

EGEPLASDER - Ege Plastik Sanayicileri Dayama Derngi

Web Adresi ;: www.egeplasder.org.tr

KMO- Kimya Muhendisleri Odasi Ege Bolgeibesi

Web Adresi ; www.kmo.org.tr/ege/

PAGEV - Plastik Aratirma ve Gelitirme ve Egitim Vakfi

Web Adresi : www.pagev.org.tr

PAGDER - Plastik Sanayicileri Dergie

Web Adresi :_www.pagev.org.tr/pagder/main.asp

PUD - Polistren Ureticileri Dergg

Web Adresi ; www.pud.org.tr

TALSAD — Tirkiye Aluminyum Sanayicileri Derige

Web Adresi : www.talsad.org.tr/
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C. Yasa ile kurulmus 6rgutlenmeler:

Orta Anadoluihracatgi Birlikleri icinde Makine Sektorii (OA Makinve
Aksamlari ihracatcilari Birgi) gurubu icinde ambalaj makinecileri etkin gata
yapmaktadirlar.

Web Adresi : www.makinebirlik.com

lIB- Istanbulihracatcilar Birlgi icinde — Orman Uriinleri Alt grubu icinde de
kagit ve Karton Ambalaj ¢cayjmalari yapilmaktadir. Ambalaja gkin dnemli bir proje
Tuark ambalaj sektoriiniin Rusya Federasyonundartamtojesidir.

Web Adresi ; www.turkishpackology.com

D. Dikey orgltlenme — Ust Kuruluslar:

2006 yilindan itibaren drgutlenmeler dikey olar&k yonde gercekigmistir.
Birincisi, TOBB bunyesinde bir meslek grubu olargérinmemesine ken TOBB
nezdinde Ambalaj Sektér Meclisi kurulgwwe dizenli yapilan toplantilarla ambalaj
sektoriiniin  konulart hakkinda c¢oziumler UretiimektedfOBB Ambalaj Sektér
Meclisinin 6nemli sayidaki Uyesi yukarida adi ge€nulli STK larda Uye Ambalaj

Sanayi kurulglarinin temsilcilerinden okimaktadir.

ASD, AMD, ESD, FASD, KASAD, OMUD, SEPA, TASIAD deekleri
tarafindan 2006 yilinda Ambalaj Dernekleri Fedeoasyu kurarak Mayis 2007 den bu
yana aktif cahmalara bglamislardir. ADF- Ambalaj Dernekleri Federasyonu Yonetim
Kurulunda her alt sektor dergiebaskan diizeyinde kendi sektériini temsil etmektedir.
ADF dikey orgutlenmesini tamamlayarak TURKONFED’atlkmis ve bir Yonetim
Kurulu tyeligi edinmitir. Bu sayede Ambalaj sektort bir yanda TOBB bignyge bir
sektor meclisine sahip olurkengdr yandan da Gondilli Sivil Toplum Orgiitlenmesinde
Tarkiye’de Dernekler yasasinin 6ngogdii en Ust dizeyde temsil edilebilen
orgutlenmeye sahip bir sektdr haline gekini

Web Adresi ; www.turkonfed.org
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E. Uluslararasi érgutlenmeler:
Bilgi edinmede ve miukerrer cgthnalari azaltarak kaynak tasarrufuna yardimci

olan uluslar aragtalismalar oldukga sinirhdir.

OMUD FEFCO European Federation of Corrugated Bdadufacturers

Web Adresi : www.fefco.org

RESY Organisation fur Wertstoffentsorgung GmbH
Web Adresi : www.resy.de

KASAD ECMA (European Carton Makers Association )

Web Adresi : www.ecma.org

ESD FINAT Féderation Internationale des fabricatts
transformateurs d'Adhésifs et Thermocollants

Web Adresi : www.finat.com

PAGEV ve PAGDER EuPC European Plastic Convertors

Web Adresi ; www.plasticsconverters.eu

Avrupa kapsamli uluslararasi orgutlere tye iken ASD nin uyesi oldugu
orgutler:
WPO- World Packaging Organization Diinya Ambalaj idiig

Web Adresi : www.worldpackaging.org

IAPRI International Association of Packaging Resbdnstitues

Web Adresi : _www.iapriweb.org

ICPP International Confederation of Plastic Packgdflanufacturers

Web Adresi : www.icpp.org
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1.2. Arastirmanin Amaci

1.2.1. Amaglar

Gunumuzde gida sanayiinde artan Uretim ve Urun lgnmolaki caitlilik
tuketicinin tercih yapmasini 6nemli dl¢ctuide etkilddselir. Market raflarinda duran ayni
turde ancak farkli markalarda sayisiz Urin arasingkgim yapan tuketicileri, kendi
drtnlerine yonlendirmeye caain firmalari birbiriyle rekabet haline getirgtir. Bu
rekabet ortaminda drun kalitesinin yaninda, drumémitimina yuksek bitce ayiran
firmalar her zaman kazanch ¢cikmaktadir.

Urlnlerin ilk ve en onemli tanitim araci ambalajdfarkli dilleri kongan
insanlar arasinda ortak bir ilgth dili kurmak acisindan ¢ok donemli biglevi olan
ambalaj tasarimi, ileiim medyalarina paralel olarak, her gecen gun daiyékoboranda
insan yaaminda yer almaya Bamis, ginimizde ise dinyayl saran iieti agl
ortaminda ¢gdas dinyanin vazgecilmez bir unsuru haline getmi Mevcut veya
piyasaya surilmeye hazirlanan binlerce Urinin pakeesinde bir uzmanlk haline
gelen grafik sanati tirlerinden biri olan ambataklam sektérinde énemli bir stratejiye
sahiptir.

Bir sUpermarkete veya hipermarkete gigiidde gtz godze gelinen binlerce
aran; firma ve drun kili ginin kazandirlmaya calldigl, grafik tasarim ilkelerine
uygun, kisa algilama sureci iginde tiketiciyi kerecekip Grinu aldirtmaya yonlendiren
estetik unsurlar goz oninde bulundurularak hazmgrgok caitli malzemeler icinde
piyasaya sunulmaktadir. Urlinin ambalaji, tuketigigikolojik olarak Uriinii almaya
motive etmekte, bu da sgtson derece etkilemektedir. Ambalaj malzemesieiirsine
ve grafik tasarimina ¢cok 6nem veren, Urinin kaliggs masraftan kaginmayan firmalar

en buyuk payr almaktadir.
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Ambalaj tasarimi grafik tasarimcinin gunlerini, ayhi alan bir cajma
surecini gerektiren ve profesyonelce yaklaa zorunlulgu tasiyan bir tasarim turaddar.
Ambalajin  grafik tasarimi, @mnin dilini  kavramg grafik tasarimcinin
sorumlulggundadir. Hem iletimi, hem de estetik kaliteyi en st dizeye c¢ikarmak
drtnleri kaliteli ambalajlarla ttketiciye sunmalgsarimda mesajin gau ve etkili
olabilmesi i¢in tasarim g ve ilkelerini bilingli bir sekilde uygulamak bdylece iyi bir

tasarimci olmak hi¢ kusuz iyi bir tasarimg@timi almayi gerektirir.

Bu saptamadan hareketle gnananin birinci amaci; ambalajin trindn ilk ve en
onemli reklam araci oldiwnu, argtirmanin ikinci amaci ise; tasaringigminin basarili

bir ambalaj tasarimi ofturmadaki 6nemini ve gerekidlini arsgtirmaktir.

1.2.2. Onem

Yasam sdrekli ilegimde bulunmayi gerektirmektedir. Grafik ilgih de
bunlardan biridir ve bdica amaci bir mesajin acik, ekonomik ve estetik yulla
iletiimesidir. Ekonomik olmasi, mimkin olan en agisla gorsel imgenin, mimkdn
olan en yuksek sayida bilgiyi aktarabilmesi demelu ayni zamanda ilgtmin de
temel kurallarindan biridir. Bir Grinun ambalaj dasninda genel olarak bazi temel
Ogeler g6z o©nunde bulundurulur. Bunlar kullanilan reate ya da malzemelerin
olanaklari, bu malzemelerin amaclanaheve uyarlanmasinda kullanilan teknikler,
parcalarin butin icinde yan yana gddicimi, bir bgka deysle yapisi ve trinin onu
izleyecek ya da kullanacak olanlar tizerindeki oktkisi, yani tasarimin amaglari ve

aranadn glevidir.

Mevcut pazar ortaminda birbirine benzeyen ve hylair yarsabilecek cok
sayida Urdn, hizmet, marka ve ¢ok fazla pazarlamrengasi vardir. Bu karmak ve
gurdlttlt  pazar ortaminda tuketici, kendisini hedafan binlerce mesaj ile

bunalmaktadir. Reklamcilar tarafindan etkin birayem strateji Gzerine yapilandirilgni
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grafik tasarimcilarin yaratici ¢cginalari dginda, bu karmgak ortamda bgarili olmak ve

hedeflenen tlketiciye arzulanan mesajlarstulabilmek oldukca zordur.

Bir ambalaj tasarim problemini ¢6zmek ve reklanatsjisini belirlemek igin
yapilacak ilk § problemi tanimlamaktir. Tasarimda yer alan mesajeki hedeflemekte,
ne soylenecek, mesaj nasil iletilecek vb. kisacsartmin amaci nedir? Uriinin
belirlenen hedef kitlesinin buyuldi, hangi ya grubu ve cinsiyete seslenifli bu
kitlenin nerede oldgu, bolgesel mi, ulusal mi yoksa uluslararasi bttekmi, hedef
kitlenin ortak 6zellikleri var miletilecek mesajin ne olaga hedef kitlenin 6zellikleri
ve buyukligine, mesajin iceti konusunda alinacak kararlarda yardimci olur. Mesa
iletmede secilecek yontem, malzeme ve teknik, g@ngklere en iyi ve en mantikli

yaniti vermelidir.

Bu aragtirma, oncelikle ilegim sirecini gozden gecirmek reklam cabalarini
etkili kilabilmek icin ygun ileti yigini altindaki hedef kitlenin durumunu ortaya koymak
acisindan énemlidir. Ayrica ambalaj tasarimcilgrgrafik sanatlar veya tasarirgigmi
alan @rencilere ve vyardimci grafiker olarak galm bireylere kaynak olaga

distntlmektedir.
1.3. Problem Ciumlesi
Ambalajin reklam igkisi ve tasarim gtimindeki yeri nedir?
1.4. Alt Problemler
1- Ambalajin amaci veslievi nedir?
2- Ambalaj ve reklam arasindakisi nedir?
3- Ambalaj-reklam ilskisinde gorsel tasarimgéleri ve ilkeleri nedir?

4- Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

5- Ambalaj tasariminda illistrasyonun etkisi nedir?
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6- Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?
7- Ambalaj tasariminda marka ve imajin tiketim toplutizerinde etkisi nedir?

8- Ambalaj tasariminda tasarirgigminin etkisi nedir?

1.5. Sayiltilar

1. Secilen arglirma yontemi, bu agdirmanin amacina, konusuna ve problemin
¢bziimlenmesine uygundur.

2. Kurumlardan ve cggtli kaynaklardan elde edilen verilerin gl oldusu
kabul edilmgtir.

1.6. Sinirhklar

Ulker ve Eti firmalarinin Bolge Sorumlularindanrain veriler dgrultusunda;
2010 yilinda en cok tiiketilen “Kare Cikolata” seri$lker markasi olmg bunu Eti
markasi takip etmgtir. “Eti Bitter Cikolata Keyfi” firmanin hedefle@ sats oranlarini
yukseltmek amaciyla, bitter serisini 2011 yilginga “Eti Karam” kimlgi ile piyasaya
strmigtir. Arastirma Ulker ve Eti markalari Kare Cikolata Serilein 14 ambalaji; tr,
fonksiyon, grafik tasarimgeleri ve ilkeleri, renk, illistrasyon, tipografingge, sembol,

isaret, uyarilar ve reklam etkisi laminda incelenmesiyle sinirlandirigtr.
1.7. Tanimlar
Ambalaj: Uriinleri ds etkilerden koruyan, onlari bir arada tutaraksire,
depolama, datim, tanitim ve pazarlamalemlerini kolaylgtiran, metal, kgt, karton,

cam, plastik, vb. malzemelerden yapdrdis ortilerdir (Pektg 1993: 24).

Reklam: “Reklam, bir gin, bir malin veya hizmetin para kdrginda, genel
yayin araclarinda, tarif edilerek geialk kitlelerine duyurulmasidir” (Unsal, 1984: 9).
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“1964 yilinda Amerikan Pazarlama Bii(American Marketing Association)
reklami, “reklam veren tarafindan bir Grinin, hizimeveya fikrin, bedeli ddenerek,

kisisel olmayan yollarla sunumu” olarak tanimlamft (Sec¢im, 1992: 2).

Reklamcilik: Butiin ekonomik sistemlerde g8 mal ve hizmetleri tanitan,
nereden, nasil, ne fiyata temin edacee nasil kullanagani tarif ederek tiketiciye
parasini en iyisekilde degerlendirme yolunu goésteren bir arag; ayni zamanaldsd
adamlarina hak ettikleri pazari bulmalaringlagarak glerini verimlendirmek, sermaye
ve cabalarini deerlendirmek ve yeni yatirimlarastek etmekte en buyik destektir
(Unsal, 1984: 9).

Egitim: Egitim; “Bireylere bilgi ve beceri kazandirmanin dtege, toplumun
yasamasinl ve kalkinmasini devam ettirebilecek Olcuidenitelikte dger Uretmek,
mevcut dgerlerin d&llmasini onlemek, yeni ve eski gileri badastirmak

sorumluligunu tgimak-tadir” (Varg, 1991).

Sanat Bgitimi: Yaraticillgin  6n planda tutuldiu, elatirel disiinmenin
gelistirildi gi, her &rencinin kiisel gelsimi ve esilimleri paralelinde ydnlendiriimeye

calisildigl, guvenilir bir ggitim ¢esididir (Sanat Eitimi, 2009).

Ogrenme: “Ogrenme, temelde icsel bir siire¢ olupsamti Uriinii ve az ¢ok

kalici davrany degisikli gidir” (Demirel, 2005).

Ogrenme, bireyin bir yganti ya da cevreyle etkiieni sonucunda olgunjma
durumlarina gore bii duyw ya da davragidizeyinde d@siklik olusmasi surecidir.
Diger bir anlatimla, deneyimi bilgi beceri ya da tuaurddnigtirme sureci olarak
belirtilebilir.

Insani toplumsal bir varlik yapan ve ongati canlilardan ayiran en énemli

Ozelliklerden biri @grenme yetengne sahip olmasidir. B@ugu an bilingli higbir
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davrang gostermeyen insagli, yasami icin gerekli olan tim davragari cevre etkisi
ve dgustan sahip oldgu guglerin yardimiyla grenir.

Ogretme: Ogretme genel olarak ggenmenin kolaylgtirilmasi, @renmeye
rehberlik edilmesi ve grenene @renmeyi gercekkgirmesinde yardimci olunmasi
sirecidir. Gretme, okul icinde ve ginda gerceklgebilir. Onemli olan herhangi bir yer
ve zamanda gienen, @reten ve @renilen adi verilen U¢ genin etkilgimde
bulunmasidir (Agikgdz, 2003).

Urlin Etiketi: Gida maddesini tanitici her turlt yazih veya bdsigi, marka,
damga vegaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veyabalajinda basili bulunan

tanitim bilgileridir.

Nihal Tuketici: Gidayl herhangi bir ticari amacla kullanmayan en gida

maddesi tiketicisi.

Risk: Gida maddesinde @aga zararl olabilecekiddetteki muhtemel tehlike.

Kalite: Gida maddelerinin mevzuatla belirlegnkriterlere uygunlgunu tayin
eden Ozelliklerinin toplami.
Kalite Kontroli: Tuketime arz edilen gida maddelerinin mevzuata

uygunlusunun tespiti.

Sertifikasyon: Bakanlikga veya Bakanlik¢a yetkilendirilen kamuvega 6zel

kuruluslar tarafindan gida, kalite ve kontrol sistemlaribelgelenmesi.

Gida Guvenligi : Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojike her tirli

zararlarin bertaraf edilmesi i¢in alinan tedbibétunu.
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Gida Kontrolorti / Gida Denetgisi: Gida kontrol ve gida deneting ve
islemlerini yerine getirmek uzere ilgili konuda adghsans dizeyinde gim almis

Bakanlik tarafindangtim verilerek yetkilendirilmg olan kiler.

Gida Kodeksi: Gida maddelerinin asgari kalite ve hijyen kritarlpestisit ve
veteriner ila¢ kalintilari, katki maddeleri, giddyaasan zararli maddeler, numune alma,
ambalajlama, etiketleme, nakliye, depolama esaskaranaliz metotlarini ihtiva eden
Turk Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonurifesince hazirlanir, Bakanlik¢a

yayimlanir ve denetlenir.

Turk Gida Mevzuatl: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan maede v
malzemeleri; 6zellikle gida guivegini dizenleyen, gida maddeleri ve gida ile temasta
bulunan madde ve malzemelerin Uretigiemmesi, dgitimi ve sayi ile her gamayi

kapsayan tUm mevzuati.

Tescil: Calisma izni ve gida sicili ile Gretim izninin verilmeigiemi.

1.8. Kisaltmalar

TSE: Turk Standartlari Enstitusu

ISO: International Organization for Standardizationludlararasi Standartlar
Teskilatr)

SEKA: Turkiye Selliloz ve K&t Fabrikalar AS.

CE: Community Europe

TOB: Turkiye Odalar Birlgi

IIB: Istanbulihracatcilar Birli

REACH: Registration of Evaluation and Authorization

KHK: Kanun Hukmu Karari

CFC: Kloroflorokarbon

EAN: European Article Number (Uluslararasi Mal NumaradaBirligi)



161

KKGM: Koruma ve Kontrol Genel Mudurgi (T.C. Tarim ve Kowleri
Bakanlgi)

CEVKO: Cevre Koruma ve Ambalaj Atiklar @erlendirme Vakfi

KHK: Kanun Hikminde Kararname

TPE: Turk Patent Enstitisu

TGK: Turk Gida Kodeksi

PE: Polietilen

PVC: Polivinilklorur

PP: Polipropilen

PS: Polistren

PET: Polietilentetraftalat (PET):

FIBC: Flexible Intermediate Bulk Containers: Big-Bagsttek Dokme Torba”

UCC: Amerikan Numaralama Kurwu

UHT: Ultra High Temperature “Ultra YUksek IsI”

UPC: Uniform Product Code
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BOLUM II

ILGILI YAYIN VE ARA STIRMALAR

Bu boélimde, temel olarak ambalaj, reklam, ambadkiam iliskisi, tasarim
egitimi ile tasarim @eleri ve ilkeleri ile ilgili yurtdginda ve yurticinde yapilan yayinlara

ve argtirmalara yer verilmtir.
2.1. Yurtdisinda Yapilan Yayin ve Arastirmalar

Giles Calver (2007)'in “What is Packaging Design” “Ambalaj Tasal Nedir”
adll kitabi bu cadmanin temellerini olgturmaya 6nemli 6lctide destek olgnthem
kuramsal hem gorsel zengigliolan bir yayindir. Ambalajin rold, tarihi perspek
pazarlama itibari, globalemeye kagi yerelligi yanisira ambalaj tasariminin sba
Olclist, geridongim, ambalaj dinamikleri, marka kingli tGrtn tercihine hizli etkisi,
cesitleri olan veya tek ambalajlar, sektor daveanpazar durumu, cevre faktoru gibi
konularin irdelendii ayrica ambalaj malzemeleri, ambalaj formu, yaratormlarin,
renk, fotgraf, illistrasyon, tipografi, sembol vearetler bglaminda ele alinarak pek

¢cok tasarimcinin portfolyasini yer verilen dnennikaynaktir.

Walter Soroka (2009)'nin “Fundamentals of Packaging Technology”

“Ambalaj Teknolojisinin Temelleri” adh kitabinin ®9 vyilinda 4. baskisi
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gerceklatirilmistir. Yirmi bolimden olgan kitapta ambalajin tarihinden, ginimiz

ambalaj tretim tekniklerine kadar neredeyse heuk@psamli bigekilde ele alinnstir.

Richard Coles, Gary S. Tucker, Helen Brown, James Wiams (2003) ve
diger yazarlardan okan “Food Packaging Technology” “Gida Ambalaj Tekjisi”
adll kitabin her boliminde alaninda uzmagiléiin gida ambalajlari ile, bilimsel ve
teknolojik konularda aktirmalarina yer verilngi, geng kapsamli ve detayli bilgiler
sunan 6nemli bir kaynaktir. Bu yazarlar:

Richard Coles;

Tarihsel perspektifle ambalajin gg@ni, gida guvenki ve ambalajin koruyucu
roli, ambalajin toplumsal deri, ambalajin temel fonksiyonlari ve tanimlari, beiaj
stratejisi, ambalaj tasarimi ve getni, Urine uygun ambalaj malzemeleri, makineleri ve
dretim glemleri, tuketici ihtiyacglari ve ambalajdan bekliéi, coklu gida parekende
satg pazarinin ihtiya¢c ve istekleri, ambalajin cevrepgunlu, ambalaj 6zellikleri ve

standartlarini ele alitir.

Gary S. Tucker;

Gidalarin biyolojik bozulmalari ve korunma yontemlésslikli bélimde;
gidalarin biyolojik bozulma etkenleri: enzimlerejknoorganizmalara (bakteri, kif ve
mantar) kagi koruma metodlari: yiuksek sicaklik, beyazlatmd,igtem, pastdrizasyon,
distk sicaklik, dondurma ve &atma, kurutma ve su aktivitesi kontroll, kimyasal

koruma vb. teknik ve geiimleri incelemtir.

Helen Brown ve James Williams;

Ambalajli trtn kalitesi ve raf 6mrunu etkileyen féker, fiziksel, kimyasal ve
biyokimyasal surecler: oksitlenme ve enzim faaliyetikrobiyolojik surecler: raf 6émra,
fiziksel ve fiziko-kimyasal surecleri: fiziksel has bocek hasari, nem ggklikleri,
koku icin bariyer, lezzet vericiler, ambalajdan ajata gecen maddeler (migrasyon),

yiyecekle temas eden ambalajin etkilenme faktgrlepaketleme seciminde
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migrasyondan ve ambalaj kafwoasindan sakinma yollari ve migrasyon izleme

metodlarini dgerlendirmitir.

Diana Twede ve Bruce Harte;

Gida pazarlama sistemleri igin lojistik ambalajd&ipazarlama sistemlerinde
lojistik yonden ambalajlama ve fonksiyonlari, komynyararlilik ve verimlilik, iletsim,
lojistik aktivite gibi 6zel ve entegrasyon konulagida sleme ve perakende ambalaj
sorunlari, ulam sorunlari, depolama sorunlari, perakendateniihizmetleri konulari,
ambalaj atiklari, tedarik zinciri entegrasyonu kani daitim performan testisok ve
vibrasyon testi, siktirma testi, ambalaj malzemeleri ve sistemlericeiemitir.

Bev Page, Mike Edwards ve Nick May;

Metal ambalajlar ve geri dogiimi, metal kutular icin piyasaya genel Baki
konteyner performans gereksinimleri, geri dgehilen hammaddeler, geri dain
surecleri, yoketme sirecleri, kaplamalar, film laatlar ve murekkepler, metal paket
gida ve icecek imalati, konserve gidalarin raf gngriiorozyon, catlama stres korozyon,
aluminyum alaimli icecek korozyon catlamasi ve cevresel stréffjiisboyama, di

korozyon vb. konulari ele algtir.

P.J. Girling;
Cam ambalajlar ve gida paketlemede camin kullanreifonksiyonlarini

degerlendirmitir.

Mark J. Kirwan ve John W. Strawbridge;

Gida ambalajlarinda plastiklerin kullanimi, pladiikleri, laminasyon ve baski
¢esitleri, plastik filmlerle kaplama turleri ve O0zekleri, baski ve etiketleme, gida ile
temas ve bariyer 6zellikleri, 1sil ygma ve kapatma, ¢evre ve atik yonetimi konularini

incelemitir.
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M. J. Kirwan;
Kagit, karton ambalajlar ve tasarimlari: gérgngerformans, Uretim teknikleri

ve cevresel profilini dgerlendirmitir.

Brian P. F. Day;
Aktif paketleme sistemini incelesgtir.

Michael Mullan ve Derek McDowell;
Atmosfer ve ambalaj: gazlar, ambalaj malzemelerekgmanlari, bakterilerin

aktivitesine gaz ortaminin etkisi, maya ve kuf Kanuni titizlikle ele almgtir.

Gordon L. Robertson (1993)'un “Food Packaging : Principles and Practic
Packaging and Converting Technology” “Gida Ambalidigeler ve Uygulama. Ambalaj
ve Dongtirme Teknolojisi” adli kitabi ¢ ana bolumden whaktadir. Birinci bolim
mevcut ambalaj mazemeleriningtam bir bilgi ve takdire dger olmasi icin gefen gida

ambalajlarinin formlari ve dzelliklerinin yeterlednlikte olmasi ile ilgilidir.

Ikinci bolimde; gidalarin dm@l bozulma tirleri ve bu reaksiyonlarin hizlarini
kontrol eden difaktorler ¢aitli yorumlar ve gorilerle anlatiimgtir. Cssitli gida koruma
yontemleri ana hatlariyla ele alijnue gida ambalaj ggliminin kalbi olan yonleri ile
raf omri testi ve gidalarin raf émurlerini kontretlen faktorleri ele alinarak bolim

sonlandiriimgtir.

Uctinci bolum; son yillarda gida endistrisindesedie artan mikrodalga
gidalarin ambalajlanmasi ve gidalarin aseptik aajlbaimasi ile ilgili bélumler ile
baslar. Daha sonra farkli gida gruplarinin ambalajriizieki gerekliliklerini anlatan

bélimlerle devam eder.
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Kitap, ABD ve Avrupa Toplulgunun, konu ile ilgili ydnetmelik ve felsefesi
Uzerine Ozellikle vurgu yaparak, gida guvgnlve gida paketleme ile ilgili yasal

zorunluluklar hakkinda bir bolim ile sona erer.

Edmund A. Leonard (1996)'In “Packaging: Specifications, Purchasiagd
Quality Control” “Ambalaj: Ozellikleri, SatinalmaKalite Kontrol, Paketleme ve

Donistirme Teknolojisi” adli kitabinda;

. Sartnamede yer alan Fonksiyonellik ve PazarlamaeHeii
. Uretim ve Maliyet Kriterleri
. Alici-Tedarikgiili skileri

. Kalite-Kontrol Esaslari

1
2
3
4
5. Cam Malzeme Ozellikleri ve Kalite Kontrol
6. Metal Malzeme Ozellikleri ve Kalite Kontrol

7. Plastik Ambalaj Ozellikleri ve Kalite Kontrol

8. Kartonlar-Kg&it Bazli Ambalaj

9. Esnek Ambalaj

10. Birimlere Ayrilan Dgitim Ambalaj

11. Bilgisayarh Ozellikleri

12. Barkodun Kalite Kontrolii ve Ozellikleri, f&lar altinda ele alinmgi

onemli bir kaynak oldgu distinilmektedir.

Herbert Meyers ve Murray J. Lubliner (2004)'in “Basarili Ambalaj Baarili
Pazarlama” adli kitabi sosyal bilimler alanind&;ybbanci yazarli, Turkce kitap olarak
Onem taimaktadir.

Tirkiye'de pek cok marka pazarlama iieti araclariyla yaratiliyor ve bariyla
destekleniyor. Tuketici butiin bu markalari hatohye seviyor. Sira urini alip eve
gotirmeye gelince, markalarin somgekli ortaya cikiyor: Ambalaj. Elinizdeki kitap bu

nedenle "Ambalaj, markadir" diyor. Ambalaj Uretilde®m Once tasarlamak zorunda.



167

Markanin ruhunu yansitacak, ama reklamlardan sdaraafta ygayacak tasarimlar
gerektiriyor. Turkiye'de yabanci damanhk sirketlerinden, fabrikadaki kadrolu
grafikerlere, matbaa tasarimcisindan reklam ajanslapek ¢ok el buse uzaniyor.
Hepsi de kendi yakiamlarini 6n plana c¢ikaran ¢ozimler dretiyor. Ulefiomalarin

marka yoneticileri de olaya yon veriydste Baarill Ambalaj, Baarili Pazarlama bu
denklemin hem kararlarini veren pazarlamaciya hesn Udetimine emek veren

tasirimciya yol gosterecek bir kitap. (Arka kapakégnen alinnstir.)

Aaron L. Brody ve John B. Lord (2000)’'un “Developing New Food Products
for a Changing Marketplace” “IIgsen Pazar icin Yeni Gida Urtinleri Ggirme” adli
kitab1 18 bélimden okimaktadir. Bu bolimlerin icerikleri genel olarak; Ankan Gida
Enddustrisinin yeni drtnler igin getiggli zorunluluklar, yeni Urdnler icin pazarlama
yontemleri, Urin politikasi ve hedefleri, yeni Gidinbagari ve baarisizlgl, gida Urind
gelistirme yontemleri, Urlin konseptleri ve konsept tegtda Uretimi gegiminde gida
bilimi, teknolojisi ve mihendistine genel baki gida Urinleri ambalaj geimi, yeni
drtnler ve Uretim kuruklari, yenilik¢i gida Grdnleri, Grintn ilk evresindeaillanim
deserlendirmesi, paketli gidalarin raf 6mrinin 6lgidinee tahmini, karma/entegre bir
ambalaj tasarim yontembilimi ggirme, yenilik¢i gida ambalaji grafik tasarimi \esti,
Amerika’da gida ambalajlarini etiketleme zorunfiupyeni Grindn piyasaya surimu ve

milli politika konulariseklinde siralanabilir.

Stafford Cliff (2002)'in editorligni yaptgl “50 Trade Secrets of Great
Design Packaging” “Buyuk Ambalaj Tasarimlarinin S0cari Sirr” adli kitab,
tasarimcilarin ambalajin konseptinden tamamlanraaskiadar miterilerle nasil
calistigini ortaya c¢ikaran, 50 ticari Uriin ambalaj tasaramsahne arkasindan bakiyor.
Calisma cizimleri, bilgisayar gorselleri, kiicik skecler renkli fot@graflarin zenginlgi,
her kavramin olgumunu ve bir tasarimin finale nasil goturi@dau gostermektedir.
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2.2. Yurticinde Yapilan Yayin ve Arastirmalar

Gultekin Erdal (2009)'in “Etkili Ambalaj Tasarimi” adli kitabi;

1. Ambalajin Tanimi

2. Ambalajinislevleri

3. Ambalajin Tarihcgesi

4. Ambalajin Dili

5. Marka Kimligi

6. Ambalaj Tasarimi

7. Ambalaj Tasariminda Hedef Kitle ¢h&larindan olgan, sosyal bilimler
alaninda; ilk Turk yazarh ve ilk Turkge kitap odér literatirde yerini almasi agisindan
onemlidir.

Fusun Kocaba ve Mige Elden(2009)’in “Reklamcilik Kavramlar, Kurumlar,
Kararlar” adh kitabi; dinyanin hizla globaftesi, iletisim imkanlarinin sinirlari
zorladgl ¢caggimizda, ekonomideki yeri ve dnemi her gecen guanaiboyutlari giderek
blyuyen bir sektor olan reklamcilik detayl fpikilde ele alinnytir. fletisim fakultesi ve
grafik bolumi @rencilerine déer yandan konuya ilgi duyan okurlara da hitap eoien

bagvuru kitabidir.

Mige Elden (2009)'in  “Reklam ve Reklamcilik” adli kitabi; namindan
¢esitlerine pek ¢ok acidan reklama gehir perspektifle yaklgmistir.

Nigan Bayazit (2006)'In “Ambalaj Tasariminin Ozet Gegfii adl

makalesinde ambalajin tarihsel gigli donemlere ayrilarak dzetle gexlendirilmistir.

Nigan Bayazit(2005)'1n “Ambalaj Tasarimi gtimi Konusunda Goérgler” adli
makalesinde ambalaj tasarimcilarinin gtetimesindeki sorunlar, eksiklikler ele alingni

ve Oneriler getirilmgtir.
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Faruk Atalayer (1994)in “Temel Sanat geleri” adh kitabi tasarimin temel

unsurlari olan geleri felsefik ve psikolojik agidan derin bir anfata sunmstur.

inci San (1985)'in “Sanat ve gitim” kitabi; sanatlara nasil ve hangi acilardan
bakilacginin, sanatin alimlanmasinin ve sanatbilimiitiekuramlarinin yanisira;
dartd, iti, gudd, imge, simge, imgelem, Uretici yaratici dginme, imgesel diinme,
yakinsak ve iraksak dilnme, bilingalti, yaraticilik, gtincel ve klasik,rlam, elstiri vb.

kavram ve terimlerle zengin ve oldukga yararhdir.

Emre Becer(1997)'in “Iletisim ve Grafik Tasarim” adli kitabi grafik sanatinin
neredeyse her alaninda bilgiyi icefidicin bu alanda cajan herkese faydali olaga

distuntlmektedir.

Sazi Sirel (1974)'in “Kuramsal Renk Bilgisi” véeerciment Kalmik (1964)'1n
“Renklerin Armoni Sistemleri” kitaplarl yayin tatdérinin eski olmasina gmen renk

konusuyla ilgileneceklere faydall olagalstinilmektedir.

Namik Kemal Sarikavak (1997)'in “Tipografinin Temelleti adli kitabi
tipografinin tarihcesi, kurallari, yontemleri ileadarimda tipografik ¢dzumlemelerle

ilgilenen tasarimcilara iyi bir kilavuz olacaktir.
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Bu bélimde argirmanin modeli, evreni, 6rneklemi ve veri toplaaraglari ile

veri cozumleme teknikleri aciklangtir.
3.1. Arastirma Modeli
Bu aragtirma betimsel tarama modelli bir gahadir. Veriler; yazili ve gorsel
malzeme taramasi ve icerik analiz tgknkullanilarak toplanng, varoldigu sekliyle
betimlenmgtir (Karasar, 1998: 76-81; Balci, 2007: 184-187).
3.2. Evren ve Orneklem
3.2.1. Evren
2010 yili Turkiye geneli firma satrraporlarina gére tim markalarin cikolata
gruplari arasinda en ¢ok satilan riin serisi “UlRéolata Kare Serisi” ve bunu ikinci

sirada takip eden “Eti Cikolata Kare Serisi” otur.

Arastirmanin evrenini Ulker ve Eti Firmalarinin KarekGlata Ambalajlar

olusturmaktadir.
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3.2.2. Orneklem

Arastirmanin 6rneklemi elde edilen verilaiginda evrenin icinden secilen 14

turde kare cikolata ambalajidir.

3.3. Veri Toplama Araglari

Arastirmada; Yazili ve Gorsel Malzeme Tarama Yonteraj Wlker ve Eti
Firmalar Bolge Sorumlularindan elde edilen 2010 Mirkiye Geneli Sa$i Raporlarina
ve Arastirmanin Evrenini olgturan Ulker ve Eti Kare Cikolata Ambalajlarina alarak

veriler toplanmgtir.

3.3.1. Ulker ve Eti Kare Cikolatalari Turkiye Genel Satis Raporlari

2010 yihnda Turkiye genelinde yapilan toplamgatisonucunda tim markalar
icinde Ulker ve Eti kare cikolata trlnleri Turkiyén % 76’lik, Nestle Solen ve dger
markalar ise % 24'lik pazar payina sahiptir. 20dMga Ulker kare ¢ikolata trunleri %
43,5'lik, Eti kare cikolatalari ise % 11,7’lik pazsats pay! yakalamtir (bakiniz; Ekler
1.de Tablo 1-2-3-4). Raporlar incelegidide % 32'lik bir pazar pay farki ile Ulker lider
durumdadir. Eti kare ¢ikolata serisi bu % 31,8fédcki kapatabilmek amaci ile 2011
yilinin bginda kare bitter cikolatalarini “Eti Karam Bittefbgosu ve daha c¢ok
tuketicinin gorsellgine hitap eden yeni ambalaj tasarimlariyla piyasayamistir.
Cikolata formundaki fark dinda lezzet ve tadimlarinda birgigklik yapilmams ancak
drtnlerin albenisini arttirarak daha cok sdtedeflenmitir. Nitekim Eti 2010 yilinda %
11,7 olan pazar payini 2011 Mart ayl sonuna kaddm9%'ya c¢ikarmgtir. 2011 yilinin
ilk t¢ ayi incelendiinde ambalaj tasariminda yapilargglik sonucu satlarin % 7,9
oraninda bir ar§igosterdgi, bu artsin da dgru orantili olarak Ulker serisindeki sgar
% 43,5'dan % 35,6'ya diirdigl tespit edilmgtir. 2011 yilh Mart ayr sonuna kadar
satslar incelendginde halen Ulker Griinlerinin % 35,6'lik pazar sapayi ile lider

durumda oldgu gorulmitar.
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3.3.2. Ulker Cikolata Kare Ambalajlari

Ulker Cikolata Kare Ambalajlari; 8 x 8 cm. boyutteda, kare formda ve 1,5
cm. kalinlginda parlak kse kgit malzemeden okmaktadir. Uriinii daha iyi korumak
amaclyla cevresel faktorlerden kaynaklanan nempkaodi gibi etkenleri minumuma
indirmek, trdndeki y&n dsariya tamasini engellemek icin trin dncelikle aliminyum
folyo ile sarilmg ve katlama yerleri preslenerek ygmimistir. Aliminyum folyolu
arind saran ke kagit ambalaj ise; baski renklerinin glamasini dnlemek, canlgini
korumak ve tasarimda cekigiiarttirmak amaciyla ince selefonla kaplastmn Boylece
drin i¢c ambalaj olma durumunu kazanarak koruma iyonsinu tamamlamngtir.
Uriinlerin koli adedi 6 x 12 olup ghambalaji katlama ve kesimde fire vermeyen

mukavva kartonlarda ¢ana ve depolama fonsiyonlarini yerine getirmektedir

Tasarimlarda genel hatlariyla alt kisimdaki harekést kisimdaki bgukla
dengelendii ve bu bgluga firma logosunun ortadan bloklanarak ystitddigi
gorulmekte, kirilmy iki cikolata parcasinin,sagl dogru yayilan erimg cikolatanin
icinde eriyor hissi yaratmasi ve yuvarlak hatll farmu esik-dikey bir hareketle
dengelemesi izlenmektedir. Bdylece asimetrik bingke olgturulmustur. Kullanilan
Ogelerin lekesel dalimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindadicl, oran ve aralik
tasarim buatunlglini s&layici ve vurgulamay arttirici 6zellikler sunmatita Tasarim
Ogelerinin hem kendi arasindaki hem de tipograf#lelérin kendi arasindaki hiyegar
dikkatle ele alinny, butun alanda derlendirildiginde tasarim geleri ve tipografi
arasindaki hiyerarde anlamli bir buttunlik gganmstir. Gorsel devamlilik etkisi, her bir

tasarimda izlengi gibi turlerin kendi arasinda da surdurulgtiir.

Satla ve findikh tarleri hari¢ hepsinde zemin redginda kompozisyon genel
anlamda ayni Ozellikleri gamaktadir. Butin antep fistikli tirde Grin igende
kullanilan fistgl ifade eden ygl renk, bitter tiriinde cikolata gonlugunu ifade eden
koyu kahve renk ile zemin rengi gturmaya gidilmgtir. Findikh satlt tirde kullanilan

mavi zemin rengi ve antep fistikli sttli turursiygemin rengi bitter Grlinlerdeki gorsel
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devamlilgl salayici bir etki yaratmak icin kompozisyonu cevredayhomojenik bir

¢izgi halinde findikh bitter ve antep fistikl t@tde kullanilmgtir.

Eriyik ¢ikolatada abarti s6z konusu olmakla bidikiiser grafik tasarim geleri
daha gercekgci bir yalkdanla illistre edilmg ve trtinde kullanilan madde tasarimin odak
noktasinda vurgulangtir. Bitter tlrleri haricinde gier tum kare turlerde drindn adi
yuzeyin en alt kisminda gdan bloklanmy ve sikstiriimis bir his uyandirmaktadir.
Sonug olarak tasarimgéleri, tasarim ilkeleri dgrultusunda kullanilng, tasarimlara

sade ve ciddi bir anlayhakim olmutur.
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3.3.2.1. Ulker Cikolata Sutlii Kare Ambalaji

Sekil -3.1. Ulker Cikolata Suitlii Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Sutlii Kare Ambalaji erigicikolatanin icindeki cikolata
parcalarinin ger@e yakin illistrasyonu ve urin i¢gimde bulunan sut ygunlugunu
ifade eden akan sit imaji ile ganan kompozisyonda udrin icgriyansitmaktadir.
Ayrica vurgulanmak istenen uriin icerik maddesi adaruiriin tiriind okturan st gesi

odak noktasina yegegrilmis, parlak beyaz rengiyle 6n planda yer almaktadir.

Tasarim alaninda neredeyse simetrik @irl&kktan s6z edilebilir ancak cikolata
ogesinin s@da hafif yukari yikselen hareketi ve sol alt kisakidgrafik tasarim
Ogelerinin ygunlugu simetriyi bozarak asimetrik bir dengegksanistir. Goérsel olarak
kinlmis iki buyuk cikolata @gesi; ygun eriyik cikolatanin icine birakilmieriyor hissi
uyandirmaktadir. Gerge yakin bir stilde resimlensi egimli bir hareket
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gostermektedir. Cikolata parcalari sutgyalugunu ifade etmesi icin acik kahve (light
brown) rengindedir. Cikolata pargaciklarinin tizden gag1 dogru hizla akan daha az
yogunlukta ve bol miktardaki stt ile bu ergyn icine kargiyor izlenimi yaratiimgtir.
Tasarim, ortadan Blayarak alt kisma dgu artan ve alt kismi tamamen kaplayan,

dairesel formda bir yayllma gostegdicin zemin-mekan algisi hissedilmektedir.

Cikolata parcalarinin tizerinden akan sut bu iki ygak formu, yukaridan dik
ve sert bir hareketle ortadan keserek tasarimindidestirmektedir. Sol alt bélimde
eriyik cikolata sga gore daha fazla bir alan kaplar. Ancalgdski cikolata parcasi
yukari dg@ru hareketiyle bu mekani dengeler. Yizeye paralata& bu @elerin
etrafindan gecegerit seklindeki logo dokusu tasarimi 6n plana ¢ikarmalgazemin
algisini giclendirmektedir. Parlak kirmizi bir fozerinde kahve renginin tonlar ile
sicak renk armonisi arangnsitiin saf beyaz parlak rengi ile yakin renk arsioei

kontrast armoni ile zithk getirilrgtir.

Kirmizinin kskirticihg hakimdir. Firma logosu ve driin grubunu niteleadir
“Ulker Cikolata” logosu parlak yaldizli sar (golu®d) rengindedir ve vurgulu bir
bicimde ambalajin tst kisminda ortadan bloklagumiUriin tir( olan “Sitli Cikolata”
yazisi oldukca kiuguk puntoda yazignsgs alt kGseye tek satir olarak yeslgrilmistir.
Sikistirllmig bir etki yaratmaktadir. Tipografik hiyegardogru kurgulanmgtir. Cikolata
algilanmaktadir. Sade ve ciddi bir yajtala ele alinan tasarim renk, illistrasyon,
tipografi, marka imaji, grafik tasarimgéleri ve gorsel hiyerar bakimindan orantili ve

dengeli bir battinluk igindedir.
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Sekil -3.2. Ulker Cikolata Siitlii Kare Agik Ambalaji
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Ulker Cikolata Sutlii Kare Ambalaji Arka Yiizden Detay
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Ambalajin arka ylUzune yon bir tipografi hakimdir. Kiguk puntolarda
yazilmg 0Orin kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektigi bilgiler ve isaretler,
bloklanmadaki duizensizlik okunugu yok etmstir. Sematik olarak Urinidn son
kullanim tarihi ay ve yil olarak arka kapakta tdsamasina r@men son tuketim tarihi
ambalajin 6n yluzunde g&isimda dikey olarak olarak bloklargtir. Tasarimin en can

alici kisminda bdyle bir bilginin yer almasi tasan etkisini bozmaktadir.
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3.3.2.2. Ulker Cikolata Findikh Sutli Kare Ambalaji

Sekil -3.3. Ulker Cikolata Findikli Siitlii Kare Kapali Ambalaj

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Findikli Siitli Kare Ambalaji, parlakise kagida tasarlanan
illistrasyonu ile dikkat ¢ekici vestah uyandiricidir. Koyu mavi bir fon tzerinde kahve
tonlarinin sicak-gguk renk uyumu aranmtir. Zeminde mavi kullanilmasi Grindn

sazlikli oldugu imajini vermektedir.

Tasarim alaninda neredeyse simetrik I@rlktan s6z edilebilir ancak gda
cikolata @esinin yukari yiukselen hareketi ve sol alt kisimdphkfik tasarim gelerinin
yogunlugu simetriyi bozarak asimetrik bir dengeglsamistir. Gorsel olarak kirilngiiki
blyluk cikolata @esi yaun eriyik cikolatanin icine birakilmi eriyor hissi
uyandirmaktadir. Gerge yakin bir stilde resimlensi egimli bir hareket

gostermektedir. Cikolata parcaciklarinin 6n kisrakidkicguk derinlikte, bol miktarda
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batin findik bu eriydin icine kargiyor izlenimi yaratilmg, findiklar yonleri farkl olarak
st Uste yer alngtir. Cikolata sivisinin yuvarlak formu ve findikiaryuvarlak formlari,
cikolata parcalarindaki dikey guaultulu diz-gik hareketle dengelenmekte ve bdylece

bu U¢ tasarimgesi ile etkili bir butinluk selanmaktadir.

Tasarim, ortadan Blayarak alt kisma dgu artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayllma gostgrdiicin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Sol alt bolimde eriyik cikola@sa gore daha fazla bir alan kaplar.
Ancak sgdaki cikolata parcasi yukarl g hareketiyle tasarim alanini dengeler.
Yuzeye paralel olarak bugélerin etrafindan gecen logonun dokusundaekit, tasarimi
on plana ¢ikarmakta ve zemin algisini guclendireddikt Koyu mavi (slateblue) bir fon
Uzerinde kahve renginin tonlari ile kontrast remkn@nisi yaratilmg, findigin rengi ile
cikolatanin rengi acik-koyu dengesingkanis ayrica acik tonlar Ustte yer alan logonun
rengi ile tamamlanmguir. Firma logosu ve Uriin grubunu nitelendiren “eHikCikolata”
logosu parlak yaldizli sari (goldenrod) rengindedirvurgulu bir bicimde ambalajin st
kisminda ortadan bloklangtir. Uriin tiirti olan “Findikli Sitlii Cikolata” yazisldukcga
kicuk puntoda yazilnisgs alt késeye tek satir olarak yeglgrilmi stir. Sikistiriimis bir
etki yaratmaktadir. Tipografik hiyeramdogru kurgulanmgtir.

Cikolata parcalarn gercekci bir imaj yaratmaktarcpdarin buyuklglu ve
kalinhgl orantili olarak algilanmaktadir. Erigng¢ikolatanin icine yerkgirilmis c¢ikolata
parcalarinin formu ve Urun icgmde bulunan findik havuzu imaji ile ganan
kompozisyonda ambalaj i¢cgriyansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yaytala ele alinan
tasarim; renk, illistrasyon, tipografi, marka imajyrafik tasarim geleri ve gorsel
hiyeragi bakimindan orantili ve dengeli bir bitinluk igauir. Ayrica vurgulanmak
istenen urun icegi maddesi olan findik acgik sari (light yellow) tarla 6n planda yer

almaktadir.
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Sekil -3.4. Ulker Cikolata Findikli Siitlii Kare Acik Ambalaij
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3.3.2.3. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikl SitliiKare Ambalaji

Sekil -3.5. Ulker Cikolata Butiin Antep Fistikli Siitlii Kare Kapali Ambalaj

Biittin Antep fistikli Sut!{j__kaQIéi‘é ;

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Butiin Antep Fistikli Sutlii Kare Anibja, kare formunda parlak
kuse kazida tasarlanan illistrasyonu ile dikkat ¢ekici stah uyandiricidir. Ygl (green)
fon lGzerinde kahve (brown) tonlari ile kontrastketyumu sglanmstir. Grafik tasarim
Ogelerinin ygunlugu zit yonlerde art@ icin asimetrik bir denge gamistir. Gorsel
olarak kirilmsg iki buyik cikolata @esi, ygun eriyik ¢ikolatanin icine birakilm eriyor
hissi uyandirmaktadir. Gerge yakin bir stilde resimlenmiegimli bir hareket

gostermektedir.

Cikolata parcaciklarinin 6n kismindaki derinlikteol bmiktarda batin
antepfistgl, cikolata eriyginin igine kargiyor izlenimi yaratmaktadir. Butin fistiklarin

yonleri farkhidir ve st Uste yer algtr. Fistiklar tasarimin odak noktasindadir ve agik
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yesil tonlu rengiyle 6n plandadir. Ayrica kahve rent@ yesil, acik-koyu dengesini
sglayarak Ustte yer alan logonun acik rengi ile tamaamstir. Cikolata sivisinin
yuvarlak formu ve fistiklarin yuvarlak formlari kglata pargalarindaki dikey daultulu,

duz-ezsik hareketle dengelenmekte ve boylece bu Ug¢ tasagesi ile etkili bir buttunlik

sglanmaktadir.

Tasarim, ortadan Blayarak alt kisma dgu artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayllma go6stgrdiicin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Sol alt bolimde eriyik cikola@sa gore daha fazla bir alan kaplar.
Ancak sgdaki cikolata parcas! yukarl ga hareketiyle bu mekani dengeler. Yiuzeye
paralel, bu @elerin etrafindan gecen, logonun dokusundgkit, kompozisyonu 6n
plana cikarmakta ve zemin algisini giglendirmektdéirma logosu ve Uriin grubunu
nitelendiren “Ulker Cikolata” logosu parlak yaltizari (goldenrod) rengindedir ve
vurgulu bir bicimde ambalajin tst kisminda ortadgoklanmstir. Uriin tir( olan
“Batin Antep Fistikli Satlt Cikolata” yazisi normabyutlu bir puntoda yazilmisgs alt
koseye tek satir olarak yesfrilerek sikstirlimis bir etki yaratmgtir. Tipografik
hiyeragi dogru kurgulanmgtir.

Cikolata parcalar gercekci bir imaj birakmaktargadarin buyuklga ve
kalinhgl orantili olarak algilanmaktadir. Zemindssiy&ullaniimasi daha sak bir hava
yaratmaktadir yine wdin saglikli imaji yansitiimstir. Erimis c¢ikolatanin igine
yerlestirilmi s ¢ikolata parcalarinin formu ve drtn igende bulunan fistik havuzu imaji
ile sgzlanan kompozisyonda ambalaj iggryansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yajttala
ele alinan tasarim; renk, illistrasyon, tipografiarka imaji, grafik tasarimgéleri ve
gorsel hiyeragi bakimindan orantili ve dengeli bir butlnlik igafir.
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3.3.2.4. Ulker Cikolata Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.7. Ulker Cikolata Bitter Kare Kapali Ambalaji

BITTER CIKOLATA

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Bitter Kare Ambalaji, kare formundzarlak ke kasida
tasarlanan illustrasyonu ile dikkat cekici vwgah uyandiricidir. Koyu kahve (dark
brown) rengi bir fon lGzerinde yine kahve tonlag jtakin ton armonisi g&anmstir.
Erimis cikolata sivisi icine yergéirilen ve Uriindeki kakao yunlugunu ifade eden jut
cuval icinde @utulmis kakao, tasarimin odak noktasinda yer almaktadiol&a
parcalari koyu kahve rengidir ve yine kakaogyolugunu hissettirmektedir. Tasarim
alaninda asimetrik bir dengegtanmstir.

Gorsel olarak kinlmy iki bayuk cikolata gesi ygun eriyik cikolatanin igine
birakilmg eriyor hissi uyandirmakta, gegge yakin bir stilde resimlengiegimli bir

hareket gostermektedir. Cikolata sivisinin yuvaffiaknu ve cuvalin yuvarlak formu,



185

cikolata parcalarindaki dikey gaultulu, diz-gik hareketle dengelenmekte ve boylece
bu U¢ tasarim gesi ile etkili bir butinlik sglanmaktadir. Sol alt bolimde eriyik
cikolata sga gore daha fazla bir alan kaplar. Ancadski cikolata parcasi yukari
dogru hareketiyle alani dengeler. Tasarim, ortadagaparak alt kisma dgu artan ve
alt kismi tamamen kaplayan, dairesel formda binlgegy gosterdii icin zemin-mekan
algisi hissedilmektedir. Ylzeye paralel olarak Felérin etrafindan gecen agik kahve
tonda homojensik dokusu, tasarimi 6n plana c¢ikarmaktgeléri zeminden ayirarak

zemin algisini gucglendirmektedir.

Uriin logosu “Ulker Bitter” gik efektli, parlak yaldizli sari (goldenrod)
rengindedir ve vurgulu bir bicimde ambalajin Ustrkinda ortadan bloklangtir. Logo
diger renklerden dahaikl oldugu icin 6n planda durmaktadir. Urlin tiirii olan “Bitte
Cikolata” yazisi normal boyutlu bir puntoda bulyukrfterle italik yazilmg s& alt
koseye tek satir olarak bloklangtwr. S& alt kGsedeki bgluk diger tasarimlara gore
daha geni oldugu icin rahat bir etki yaratmaktadir. Tipografik Bnagi dogru

kurgulanmgtir.

Cikolata parcalarinin buytkiii ve kalinlgi orantili olarak algilanmaktadir.
Tasarim ambalajin igerisindeki Urinigdo yansitmaktadir. Sade ve ciddi bir yakhala
ele alinan tasarim; renk, illistrasyon, tipografigrka imaji, grafik tasarimgeleri ve
gorsel hiyeragi bakimindan orantili ve dengeli bir butinluk igaair. Ayrica ton

armonisi ve agik-koyu zitliklari ile buyik bir gétzenginlik taimaktadir.
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Sekil -3.8. Ulker Cikolata Bitter Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.5. Ulker Cikolata Findikh Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.9. Ulker Cikolata Findikli Bitter Kare Kapa Il Ambalaji

FINDIKLI
BITTER CiKOLATA

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Findikli Bitter Kare Ambalaji, kafermunda parlak ke
kagida tasarlanan illistrasyonu ile dikkat ¢ekici stath uyandiricidir. Koyu kahve rengi
(dark brown) bir fon kullanilngtir. Hem koyu kahve zemin rengi hem de esigikolata
sivisi icine yerlgtirilen cikolata parcalarindaki koyu kahve rengitiideki kakao

yogunlugunu ifade etmektedir. Tasarim alaninda asimetrikiehge sgamistir.

Gorsel olarak kinlmy iki bayldk cikolata gesi ygun eriyik cikolatanin igine
birakiimsg eriyor hissi uyandirmakta, gefge yakin bir stilde resimlenmive eimli bir
hareket gostermektedir. Oniinde yer alan derinlifetekli yonlerdeki findiklar Griintin
icerigindeki maddeyi gergee yakin bir anlatimla ifade etmektedir. Findikl&gyu

icindeki acik sari (light yellow) rengi ile 6n pldadir ve tasarimin odak noktasinda yer
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almaktadir. Cikolata sivisinin yuvarlak formu vadiklarin yuvarlak formu, cikolata
parcalarindaki dikey dgultulu, diz-gik hareketle dengelengiive boylece bu Ug
tasarim @esi ile etkili bir butunlik sganmstir. Sol alt b6limde eriyik ¢ikolata ga

gore daha fazla bir alan kaplar. Ancalgdaki cikolata parcasi yukari gia hareketiyle

alani dengeler.

Tasarim, ortadan Blayarak alt kisma dgu artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayllma gostgrdiicin  zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Yuzeyegenli hareketlerle, paralel olarak, bugélerin etrafindan
gecen mavi homojensik dokusu, tasarimi 6n plana cikarmakta ve zemgseil
guiclendirmektedir. Bu homojen doku “Ulker Findiiitli Cikolatanin” mavi zemin
rengindendir ve Uriin turiinde gorsel devamliliksdtkalar. Urtin logosu “Ulker Bitter”
parlak yaldizli sari (goldenrod) rengindedir ve gulu bir bicimde ambalajin st
kisminda ortadan bloklangtir. Logo dier renklerden dahaikli oldugu icin 6n planda
durmaktadir. Uruin tirii olan “Findikh Bitter Cikadd yazisi normal boyutlu bir puntoda

blyuk harflerle yazilmgisgs alt késeye iki satir olarak bloklanstir.

Sg alt késedeki bgluk diger tasarimlara gére daha geoldugu icin rahat bir
etki yaratmaktadir. Tipografik hiyerardogru kurgulanmgtir. Cikolata parcalarinin
blyukligt ve kalinlgl orantili olarak algilanmakta ve tasarim ambalegemigini dogru

yansitmaktadir.

Sade ve ciddi bir yaktamla ele alinan tasarim; renk, illistrasyon, tig@digr
marka imaji, grafik tasarimgéleri ve gorsel hiyerarbakimindan orantili ve dengeli bir
batinluk icindedir. Ayrica ton armonisi ve acik-koyithklari ile buyik bir goérsel

zenginlik tgimaktadir.
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Sekil -3.10. Ulker Cikolata Findikli Bitter Kare Acik Ambalaji
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3.3.2.6. Ulker Cikolata Buitiin Antep Fistikli Bitter Kare Ambalaji

Sekil -3.11. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikli Bitter Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Ulker Cikolata Butin Antep Fistikli Bitter Kare Amlaji, kare formunda
parlak kye kaida tasarlanan illistrasyonu ile oldukca dikkat icekve istah
uyandiricidir. Hem zemin rengindeki koyu kahve kdarown) rengi eriny cikolata
sivisi igine yerlgtirilen, koyu kahve renkli cikolata parcalar kolahve rengi Grindeki

kakao ygunlugunu ifade etmektedir. Tasarim alaninda asimetrikiehge sglamigtir.

Gorsel olarak kinlmy iki buayik cikolata gesi ygun eriyik cikolatanin igine
birakilmg eriyor hissi uyandirmakta, gegge yakin bir stilde resimlen®i egimli bir
hareket gostermektedir. Oniinde yer alan derinlifaggli yonlerdeki antep fistiklar
drtnun icergindeki maddeyi gerge yakin bir anlatimla gostermektedir. Koyu igindeki

acik ysil (light green) rengi ile 6n planda tasarimin odadktasinda yer almaktadir.
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Cikolata sivisinin yuvarlak formu ve fistiklarinwaslak formu, cikolata parcalarindaki
dikey dagrultulu, duz-gik hareketle dengelenmekte ve bdylece bu U¢ taségesi ile
etkili bir butunlik sglanmaktadir. Sol alt bélimde eriyik cikolatagaegodre daha fazla

bir alan kaplar. Ancak gdaki cikolata pargasi yukari gl hareketiyle alani dengeler.

Tasarim, ortadan Blayarak alt kisma dgu artan ve alt kismi tamamen
kaplayan, dairesel formda bir yayllma gostgrdiicin zemin-mekan algisi
hissedilmektedir. Ylizeye paralel olarak, @el@rin etrafindan gecen gehomojen gik
dokusu, tasarimi 6n plana ¢ikarmakta ve zeminialgggiclendirmektedir. Bu homojen
doku “Ulker Antep Fistikh Sitlii Cikolata” nin §ié zemin renginde olup gorsel bir
devamlilik etkisi sglar ve fistiklarin rengi ile glclu bir anenk uyandi Uriin logosu
“Ulker Bitter” parlak yaldizli sari (goldenrod) rgimdedir ve vurgulu bir bigimde
ambalajin ust kisminda ortadan bloklagimi Urlin tiri olan “Butin Antep Fistikli
Bitter Cikolata” yazisi normal boyutlu bir puntoddiyik harflerle yazilngi sg alt
koseye iki satir olarak bloklanmtir. Sa alt kisedeki bgluk diger tasarimlara gore daha
geni oldugu icin rahat bir etki yaratmaktadir. Tipografik Bnagi dogru kurgulanmytir.

Cikolata parcalarinin buytkiii ve kalinlgi orantili olarak algilanmaktadir.
Kompozisyonun ambalajin icgmi dogru yansittgl gozlenmektedir. Sade ve ciddi bir
yaklasimla ele alinan tasarim; renk, illistrasyon, tigdgrmarka imaji, grafik tasarim
Ogeleri ve gorsel hiyerar bakimindan orantili ve dengeli bir buttinlik igaalir. Ayrica

ton armonisi ve acgik-koyu zitliklari ile blyik lgorsel zenginlik tamaktadir.
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Sekil -3.12. Ulker Cikolata Biitiin Antep Fistikli Bitter Kare Acik Ambalajl
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3.3.3. Eti Cikolata Keyfi ve Eti Karam Bitter Kare Cikolata Ambalajlari

Eti Cikolata KeyfiKare Cikolata serisinin; sutld, findikh, buttn eptfistikh ve
karamelli olmak Uzere dort tiri bulunmaktadir. Atapari; 8 x 8 cm. boyutlarinda,
kare formda ve 1.5 cm. kaligindadir. Uriinii daha iyi korumak amaciyla cevresel
faktorlerden kaynaklanan nem, koku, 1si gibi etkenminumuma indirmek, Grindeki
yagin dsariya tgmasini engellemek icin Grtiin dncelikle aliminyunyéoile sarilmg ve
katlama yerleri preslenerek yapmilmistir. Aliminyum folyolu Griint saran ka kait
ambalaj ise; baski renklerinin glamasini 6nlemek, canlgini korumak ve tasarimda
cekiciligi arttirmak amaciyla ince selefonla kaplagtmni Boylece urun i¢c ambalaj olma
durumunu kazanarak koruma fonsiyonunu tamangamuriinlerin koli adedi 6 x 12
olup ds ambalaji katlama ve kesimde fire vermeyen mukakesdonlarda tgama ve

depolama fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Urlin serisinin sitli ve findikh tirleri haric gdirlerinde zemin rengi ginda
kompozisyon genel anlamda ayni 6zelliklesin@aktadir. Butlin antep fistikl trde Griin
iceriginde kullanilan fisgil ifade eden ygl renk, karamelli tirde karamelin ifade rengi
olarak kullanilan sari renk ile zemin rengi glurmaya gidilmgtir. Tasarimlarda genel
hatlariyla sol Ust kggden sg alt kGseye diyagonal bir kompozisyonla asimetrik denge
yaratiimgtir. Sol Ust kisimda diyagonal, ¢ boyutlu, ovakekien alt katmanda yer
almakta, kurenin merkezinde sari renkten koyu kghveegradeli gegi kirenin
hacimsel etkisini arttirmaktadir. Tasarimin sol Kigesine gelen ve kirenin en aydinhk
kismi olan merkezine “Eti Cikolata Keyfi” logosuldan bloklanmgtir. Ug boyutlu, oval
kurenin hareketini, bir cikolata pargcasi ve yayslmiit @Geleri s& alt kiseye dgru
devam ettirmektedir. Kire ve sugdéleri tasarimdan ghari tggmaktadir boylece gorsel

devamlilik sglanmstir.

Kirenin marka imaji olarak “Eti Dinyasi’ni simgeigd distintlmektedir.
Ikinci katmanda logo ve siigési yer almakta, en (ist katmanda ise sute&aiir parca
cikolata baanli bir illistrasyonla kompozisyonu tamamlamaktatlogonun yerlgimi

ve sutlin dgilma yona, kireye zit-yatay gaultuda, sute kagan cikolata parcasi ise site
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zit-dikey fakat kire ile ayni goultuda yerlstiriimis ve boylece diyagonal denge
sglanmstir. Cikolata parcasi form olarak gl orantili ve gercekgi bir izlenim
yaratarak tasarimin odak noktasinda yer alig 8st kisimdaki bguk ile sol alt
kosedeki bgluk diyagonal hareketi tamamlayarak buti@ilisglamaktadir. Tasarimin
sg alt kdesinde yer alan beyaz leke zemin etkisi yaratmaktadirenin altindan
cikarak bu lekeye yonelgibeyaz degradeli homojesik efekti ve logodaki kicuk
beyaz lekeler birlgerek tasarim alanindaki gilama gugli bir gorsel zenginlik katgtir.
Uriinuin nitelgini belirten tipografik @e, sol belukta tipografik hiyeragi acisindan

dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Kullanilan @&elerin lekesel dalimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki
Olcl, oran ve aralik tasarim butiglini sglayici ve vurgulamayi arttirict 6zellikler
sunmaktadir. Tasaringélerinin hem kendi arasindaki hem de tipografiklérin kendi
arasindaki hiyerar dikkatle ele alindiindan, butin alanda gerlendirildiginde tasarim
Ogeleri ve tipografi arasindaki hiyesate de anlamli bir bitinlik ganmstir. Gorsel
devamlilik etkisi, her bir tasarimda izlepdgibi turlerin arasinda da surduirilgdr.
Sonug olarak tasarimgéleri tasarim ilkeleri dgrultusunda kullanilng, tasarimlara

renkli, hareketli ve ngli bir anlayg hakim olmutur.

Eti Cikolata Keyfi Kare Bitter Cikolatalari; klasikitter, findikl bitter, buttn
antep fistikli bitter ve bademli-portakalli bitteerisinin Uretimi tiketicilerin intiyag ve
beklentileri dgrultusunda Ocak 2011'de “Eti Karam” serisiyle pigga surulmgttr.
Eti Karam, bitter severlerin cikolata yengekillerine gore tasarlangtir. Seri, % 54
kakaolu klasik bitter, antep fistikli bitter, badeportakalli bitter ve % 70 kakaolu
yogun bitter olarak dort tirde uretilmeyestnmstir. Ozel kalibi sayesinde dagwm
oturan bombeli tasarimi, diizgiin ve kolay kirllmsgglayan delikli yapisi, ytzeyinde (¢
boyutlu geometrik formlarin oldiw parca yapisi ile ¢ikolatadan alinan hazzi artyim

hedeflemgtir.
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Urini daha iyi korumak amaciyla cevresel faktogerckaynaklanan nem,
koku, 1s1 gibi etkenleri minumuma indirmek, Urindekagin dsariya tamasini
engellemek icin Urin oOncelikle aliminyum folyo ikarilmg ve katlama yerleri
preslenerek yaptiriimistir. Aliminyum folyolu drinu saran ka kait ambalaj ise;
baski renklerinin d&almasini 6nlemek, canlgini korumak ve tasarimda cekigili
arttirmak amaciyla ince selefonla kaplastmi Boylece Urln i¢c ambalaj olma durumunu
kazanarak koruma fonsiyonunu tamamlkgmi Uriinlerin koli adedi 6 x 12 olup ¢
ambalaji katlama ve kesimde fire vermeyen mukawdoklarda tama ve depolama

fonsiyonlarini yerine getirmektedir.

Karam serisinin baski zemin rengi siyah (black) éeriklerinde kullanilan
malzemeye gore tamamlayici unsur olarak secilerk rdginda tdrlerin  hepsi
kompozisyon olarak ayni 6zellikleri sta. Antep fistikli bitter ve bademli-portakalli
bitter turinde tasarimgeélerinin mekan renkleri, Urin i¢cgmi olusturan renklerden
gelirken, klasik bitter ve ygun bitter turlerinde kirmizi ve mor zemin rengiciér
edilmistir. Daha ¢ok ton armonisinin hakim olglu tasarimlarda “Eti Karam Bitter”
logosu, alanin dst kismina soldan bloklag)nggimli olarak yayildgl alana gucli bir
dinamizm katmgtir. Logonun altinda, logonun hareketine uygunglgia parcasinin st
kosesinden gecen, mekan rengindeki helezonik, ¢ hoyikt ince form ucgyma
etkisiyle tasarima yungaklik getirmsgtir. Logonun &imli yapisi, parca ¢ikolatanin dik,
egik hatlarn ve yumgak hacimli yuzeyi tasarimda asimetrik dengelaaistir. Parca
cikolatanin abartili illistrasyonwtah uyandirici etkisiyle tasarimin odak noktasinda
vurgulanmgtir. “% 54 Kakao” yazisi gaorta kenara bloklanmgtir. Mekan perspektif

etkiye sahip ton armonisiyle zeminin derfinhi hissettirmektedir.

Kullanilan @elerin lekesel dalimi, dokusal 6zellikleri, formlari, aralarindaki
sunmaktadir. Tasaringélerinin hem kendi arasindaki hem de tipografiklérin kendi
arasindaki hiyerar dikkatle ele alindiindan, butin alanda gerlendirildiginde tasarim

Ogeleri ve tipografi arasindaki hiyestte de anlamli bir bitinlik geanmstir. Gorsel
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devamlilik etkisi, her bir tasarimda izlegdgibi turlerin arasinda da surdirilgdr.

Tasarimlara hem hareketli hem de asil bir aglagkim olmytur.

3.3.3.1. Eti Cikolata Keyfi Sutlii Kare Ambalaji

Sekil -3.13. Eti Cikolata Keyfi Sutlii Kare Kapali Ambalaji

TRANS YAS
ICERMEZ

v

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Sutli Kare Ambalaji, 8 x 8 cmoyutlarinda, kare formda,
1.5 cm. kalinigindadir ve parlak ke kagit malzemeden olmustur. Zemin, sg ust
kosede canli ve parlak kirmizi renkten (crimsonklémap sol alt kdeye capraz
dogrultuda koyu kirmizi renge (darkred) d@ei bir geg gostermektedir. Katmanlar
birbirine ¢ok yakindir. Tasarimda sol Usts&den sp alt kdseye diyagonal bir

kompozisyonla asimetrik denge yaratgtm
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Sol Ust kisimda diyagonal, G¢ boyutlu oval kirehereketini, bir cikolata
parcasi ve yayllmisut @eleri s& alt kiseye d@ru devam ettirmektedir. Kiure ve st
ogeleri tasarimdan gari tamaktadir boylece gorsel devamhlik ginmstir. Ug
boyutlu, oval kire en alt katmanda yer almaktagkiir merkezinde sari renkten koyu
kahveye degradeli gacktrenin hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydarkismina
gelen, tasarimin sol Ust ¢e&sine “Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklangtr.
Kirenin marka imaji olarak “Eti Diinyasi’ni simgelg@ddUstntlse de gereksiz, fazla bir
eleman 0Ozelfii tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele alipohda ikinci katmanda logo ve
sut @esi yer almakta, en Ust katmanda ise siUtesdarbir parca cikolata karil bir
illistrasyonla kompozisyonu tamamlamaktadir. Logoryerleimi ve sitin dagilma
yonu, kureye zit-yatay @goultuda, site kagan cikolata pargasi ise sute zit-dikey fakat
kire ile ayni dgrultuda yerlstiriimi s ve bdylece diyagonal dengezknmisstir.

Cikolata parcasi form olarak g orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kigletkisi ile Grini ve icegini oldukca
iyi yansitir. Sg§ ust kisimdaki bguk ile sol alt kgedeki bgluk diyagonal hareketi
tamamlayarak butunfiii s&lamaktadir. Tasarimin galt késesinde yer alan beyaz leke
zemin etkisi yaratmaktadir. Kirenin altindan c¢ikardau lekeye yonelngj beyaz
degradeli homojensik efekti ve logodaki kicik beyaz lekeler bjdeck tasarim
alanindaki daihma guclu bir gorsel zenginlik katgtir. Ancak tasarim gelerinin
birbirine yakin oranlari derinlik etkisini azalt&ragelerin neredeyse ayni katmanda
oldugu izlenimini yaratmaktadir. On-arka planskisine dikkat edilmise de buyik ve
on planda duranggler gorsel hiyeramin tam olarak sganamadgini gostermektedir.
Buna rgmen Urunin nitefini belirten tipografik @e “Sutli” yazisi, sol bgdukta
tipografik hiyeragi acisindan dgru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Tasarima genel anlamda, zemin rengi olan kirmezkiire ve cikolatanin rengi
arasinda sicak renk armonisi hakimdir. Beyaz rémla¢ik-koyu kontrasth saslanms
denge unsuru tamamlarghr. Tasarima renkli, hareketli ve gadi bir anlays hakimdir.

Malzeme, form, denge, vurgulama, tipografi ve markaji gorsel devamlign sglayici
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niteliktedir. istah uyandirici bir etki yaratmak ve urinun albemisarttirmak igin
kullanilan fazla ge, gereksiz abartilar, oranti ve gorsel hiygdaki sorunlar derinfi

kaybettirdgi icin tasarimda tam anlamiyla bir batinlikten sddememektedir.

Eti Cikolata Keyfi Sutlii Kare Ambalaji Arka Yizden Detay

PEe $30°54%:2.

8 "690526"097503

08002110 384
0216 651 0 384

Ambalajin arka yiuiziinde Ulker’e oranla tipografiksyaluk azdir. Punto secimi
daha iyidir ve okunurluk gganmstir. Urlin kimligi ve yasal zorunluluklarin gerektigi
bilgiler ve karetler diizenli bloklannstir. Uriiniin seri numarasi ve son kullanim tarihi
gun, ay ve yil olarak arka kapaktaki kutuya basimi Tasarimin arka yuzi genel

anlamda butunlik gostermektedir.
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Sekil -3.14. Eti Cikolata Keyfi Sutli Kare Agik Ambalaji
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3.3.3.2. Eti Cikolata Keyfi Findikli Sutli Kare Ambalaji

Sekil -3.15. Eti Cikolata Keyfi Findikli Sttlii Kare Kapali Ambalaji

FINDIKLI

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Findikli Sutli Kare Ambalaji, 88 cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalininda ve parlak kge kgt malzemeden olnustur. Zemin, sa
Ust ksede canli ve parlak dodger mavisi (dodgerblue) temloalayip sol alt kgeye
capraz dgrultuda koyu mavi (darkblue) renge d@eid bir geg gostermektedir.
Katmanlar birbirine ¢ok yakindir. Tasarimda sol k&teden sg alt kseye diyagonal
bir kompozisyonla asimetrik denge yaratgtm

Sol Ust kisimda diyagonal, G¢ boyutlu oval kirehareketini, bir cikolata
parcasi ve yayllmisut @Geleri s& alt kiseye d@ru devam ettirmektedir. Kire ve sut
ogeleri tasarimdan gar tgmaktadir bodylece gorsel devamlilik gianmstir. Ug

boyutlu, oval kire en alt katmanda yer almaktaghiir merkezinde sari renkten koyu
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kahveye degradeli geckirenin hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydirkismina

gelen, tasarimin sol Ust ¢&sine “Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklangtr.

Kirenin marka imaji olarak “Eti Dunyasi”’ni simgelgiddUstinilse de gereksiz,
fazla bir eleman Ozefli tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele aligohda ikinci katmanda
logo ve sut gesi yer almaktadir. En ust katmanda ise sutes&arbir parca cikolata
basarili bir illistrasyonla ve yukaridansagl dokulen findiklarla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yeglmi ve sutin dgilma yonu, kireye zit-yatay
dogrultuda, siute kagan cikolata parcasi ise sute zit-dikey fakat kigeayni dgrultuda
yerlestirilmi s ve boylece diyagonal dengeskmmstir.

Cikolata parcasi form olarak g orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
tasarimin odak noktasinda yer almaktadir. Kigletkisi ve kirlldgl boélgedeki findik
parcalari ile Grand ve icegini oldukca iyi yansitir. Ancak bu minik findik kntilari
oldukca abartihdir. Cikolata parcasi hemen altiddean iki adet findik ile tasarimin
odak noktasini okturmaktadir. On plandaki bu iki findiktan biri yardigeri buttindur.
Ancak 6n planda olmasi nedeniyle daha gercekcietaytl olmasi beklenirken flu bir
etki gostermektedir. $aplanda yukaridan dokuilen findiklar kiicikkeaga ve on plana
dogru buyuyerek perspektif etki kazargtm. Ancak bize uzak olan findiklar daha

detayl, yaklgarak buyiyenler ise detaysiz resimlegtmi

Sg Ust kisimdaki bguk ile sol alt k@edeki bgluk diyagonal hareketi
tamamlayarak butunfiii s@lamaktadir. Sa boslukta dikey bir gimle sutin icine
dokulen findiklar igerik vurgusunu guglendirmektediasarimin saalt kdsesinde yer
alan beyaz leke ve iki adet findilggsi zemin etkisi yaratmaktadir. Kirenin altindan
cikarak bu lekeye yonelmibeyaz degradeli homojesik efekti ve logodaki kiguk
beyaz lekeler birkgerek tasarim alanindaki gilama gucli bir gorsel zenginlik katgtir.
Ancak tasarim gelerinin birbirine yakin oranlar derinlik etkisirazaltarak gelerin
neredeyse ayni katmanda aiduzlenimini yaratmaktadir. On-arka plarskisine dikkat

edilmisse de biyik ve 6n planda durargeler gorsel hiyeramin tam olarak
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sglanamadgini gostermektedir. Buna gaen drtnin nitegini belirten tipografik e
“Findikh” yazisi, sol beglukta tipografik hiyeragi acisindan dgru orantili ve logo ile

ayni blokta yer almaktadir.

Tasarimda genel anlamda sicaktdorenk uyumu ile kontrast renk armonisi
olusturulmwtur. Beyaz renk ile acik-koyu kontragth sgslanms denge unsuru
tamamlanmgtir. Tasarimin gri dgerleri findiklar ve kurenin hacmi ile ganmstir.
Tasarima renkli, hareketli ve g&di bir anlays hakimdir. Malzeme, form, denge,
vurgulama, tipografi ve marka imaji gorsel devamlilsglayici niteliktedir. istah
uyandirici bir etki yaratmak ve Urindn albenisiritiamak icin kullanilan fazla ge,
gereksiz abartilar, oranti ve gdrsel hiygideki sorunlar derinfii kaybettirdgi igin

tasarimda tam anlamiyla bir buttnlikten s6z editaeigedir.
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Sekil -3.16. Eti Cikolata Keyfi Findikli Sutlii Kare Agik Ambalaji
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3.3.3.3. Eti Cikolata Keyfi Butliin Antep Fistikli Siili Kare Ambalaji

Sekil -3.17. Eti Cikolata Keyfi Butiin Antep Fistikli Sutli Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Butin Antep Fistikli Sutli KarAmbalaji; 8 x 8 cm.
boyutlarinda, kare formda ve 1.5 cm. kaigmda ve parlak ke kasit malzemeden
olusmustur. Zemin, sg Ust kGede parlak sarimsi §i€ (greenyellow) renkten Béayip
sol alt k&eye capraz dpultuda koyu yegile (darkgreen) doénggn bir geg

gOstermektedir.

Tasarimda sol Ust kéden sp alt k&eye diyagonal bir kompozisyonla
asimetrik denge vyaratilgtir. Sol Ust kisimda diyagonal, ¢ boyutlu oval éiin
hareketini, bir cikolata parcasi ve yayinsit @eleri sg alt k&eye dg@ru devam

.....

devamlilik sglanmstir. U¢ boyutlu oval kiire en alt katmanda yer altaakiirenin
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merkezinde sari renkten koyu kahveye degradelisg&tirenin hacimsel etkisini
arttirmaktadir. En aydinlik kismina gelen, tasammol Ust kgesine “Eti Cikolata
Keyfi” logosu soldan bloklanngtir.

Kirenin marka imaji olarak “Eti Dunyasi”’ni simgelgiddUstinilse de gereksiz,
fazla bir eleman 0zefli tasimaktadir. Tasarim dikkatle ele aligohda ikinci katmanda
logo ve sut gesi yer almaktadir. En Ust katmanda ise sutedaioir parca cikolata ve
yukaridan gagl dokulen butin antep fistiklari gzaih bir illistrasyonla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yeglmi ve sutin dgilma yonu, kireye zit-yatay
dogrultuda, site kagan cikolata parcasi ise sute zit-dikey fakat kigeayni dgrultuda
yerlestirilmi s ve boylece diyagonal dengestmmstir.

Cikolata parcasi form olarak g orantili fakat abartili bir izlenim yaratarak
bir adet fistik ile tasarimin odak noktasinda yeraktadir. Kirllmg etkisi ve kirildg
bdlgedeki fistiklar ile Grind ve icgini oldukca iyi yansitir. Ancak bu fistiklar olduk¢
abartihdir. Cikolata parcasi, hemen altinda dubanadet fistik ile tasarimin odak
noktasini olgturmaktadir. On plandaki bu butiin fistik, cikolg&@rcasina zit yonde bir
hareketle resimlenmgtir. Ancak 6n planda olmasi nedeniyle daha gelce&gdetayli

olmasi beklenirken fulu bir etki gostermektedir.

Sg planda yukaridan dokulen fistiklar kiicukkegega ve On plana dgru
bluytyerek perspektif etki kazargnr. Ancak bize uzak olan fistiklar daha detayli,
yaklasarak buyuyenler ise detaysiz resimlegtmi Sgz Ust kisimdaki bguk ile sol alt
kosedeki bgluk diyagonal hareketi tamamlayarak butigill sglamaktadir. Sa
boslukta dikey bir @mle satin icine dokulen fistiklar icerik vurgusunu
guclendirmektedir.

Tasarimin sa alt kGsesinde yer alan beyaz leke zemin etkisi yaratmaktad
Kirenin altindan cikarak bu lekeye yoneimbeyaz degradeli homojesik efekti ve

logodaki kucik beyaz lekeler bigkerek tasarim alanindaki glama giclia bir gorsel
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zenginlik katmgtir. Ancak tasarim gelerinin birbirine yakin oranlari derinlik etkisini
azaltarak gelerin neredeyse ayni katmanda @duzlenimini yaratmaktadir. On-arka
plan iliskisine dikkat edilmgse de buyuk ve 6n planda duragek®r gorsel hiyeramin
tam olarak sglanamadgini gostermektedir. Buna gmen Urunun nitegini belirten
tipografik gze “Butin Antep Fistikli” yazisi, sol blokta tipografik hiyeragi acisindan

dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Tasarimda genel anlamda sicaktdorenk uyumu ile kontrast renk armonisi
olusturulmwtur. Beyaz renk ile acik-koyu kontragth sgslanms denge unsuru
tamamlanmgtir. Tasarimin gri dgerleri fistiklar ve kirenin hacmi ile anmstir.
Tasarima renkli, hareketli ve g&di bir anlays hakimdir. Malzeme, form, denge,
vurgulama, tipografi ve marka imaji gorsel devamglisglayici niteliktedir. Istah
uyandirici bir etki yaratmak ve Urindn albenisiritiamak icin kullanilan fazla ge,
gereksiz abartilar, oranti ve gorsel hiygideki sorunlar derinfii kaybettirdgi icin

tasarimda tam anlamiyla bir buttnlikten sz editaeigedir.
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Sekil -3.18. Eti Cikolata Keyfi Bltiin Antep Fistikli Sutlii Kare Agik Ambalaji
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3.3.3.4. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Sttli Kare Ambalaji

Sekil -3.19. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Sttli Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Cikolata Keyfi Karamelli Sttli Kare Ambalaji,»88 cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalininda ve parlak ke kgt malzemeden olinustur. Zemin, sg
ust kzede canli ve parlak sari (yellow) renkteglagp sol alt k§eye ¢apraz dgultuda
turuncu (orange) renge ddgin bir gegy gostermektedir. Tasarimda sol Usgéden sg

alt késeye diyagonal bir kompozisyonla asimetrik dengetybmistir.

Sol dst kisimda diyagonal, ti¢ boyutlu oval kirdmaneketini, birbirine yagik,
ici karamel dolgulu iki adet rulo formunda cikolgtarcasi ve yayilmisut @eleri s&
alt késeye dg@ru devam ettirmektedir. Kire ve sitgderi tasarimdan gl tgmaktadir
boylece gorsel devamlilik ganmstir. Uc boyutlu oval kiire en alt katmanda yer

almakta, kirenin merkezinde sari renkten koyu kgéveegradeli gegi kirenin
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hacimsel etkisini arttirmaktadir. En aydinlik kisaigelen, tasarimin sol Ustsk8ine
“Eti Cikolata Keyfi” logosu soldan bloklansmtir.

Kirenin marka imaji olarak “Eti Dunyasi”’ni simgelgiddUstinilse de gereksiz,
fazla bir eleman 6zefi tasimaktadir.ikinci katmanda logo ve siigési yer almakta, en
ust katmanda ise sute kg, iki parca cikolata Barih bir illistrasyonla kompozisyonu
tamamlamaktadir. Logonun yeglmi ve sutin dglma yonl, kireye zit-yatay
dogrultuda, sute kagan cikolata pargalari da ayni hareketle ytiriégmis ve boylece
diyagonal denge gnmstir. Ancak tasarim gelerinin birbirine yakin oranlari derinlik
etkisini azaltarak gelerin neredeyse ayni katmanda @adluzlenimini yaratmaktadir.
On-arka plan ikkisine dikkat edilmise de biyiuk ve ¢n planda duragel@r gorsel
hiyeraginin tam olarak sganamadgini gostermektedir. Bunagaen drtintn nite§ini
belirten tipografik e “Karamelli” yazisi, sol bgukta tipografik hiyeragi acisindan
dogru orantili ve logo ile ayni blokta yer almaktadir.

Cikolata parcalari sutun icine giyor algisi oldukca gucli bir zemin algisi
yaratmakta ve tasarimin odak noktasingtitmaktadir. Cikolata parcalari form olarak
icerigindeki ile dgru orantil ancak oldukca abartilidir. On planasmiobuytyerek
perspektif etki kazanmgtir. Ug kismindan kirilngi etkisi ve kirnldgl bélgedeki karamel
dolgusunun dariya akiyor imaji ile gstah uyandirmakta ve icerik vurgusunu
guclendirmektedir. Ambalajda abartili bir izlenirargtilsa da uriin ve i¢cgmi oldukca
iyi yansitmaktadir.

Sg Ust kisimdaki bguk ile sol alt k@edeki bgluk diyagonal hareketi
tamamlayarak butlngiii s&lamaktadir. Kirenin altindan cikarak bu lekeye yng
beyaz degradeli homojegik efekti ve logodaki kiicik beyaz lekeler bydeek tasarim
alanindaki daihma guclu bir gorsel zenginlik katgtir. Tasarim genel anlamda sicak
renk uyumu ile acgik-koyu kontrast renk armonisi dlesturulmustur. Beyaz renk ile
aclk-koyu kontrast sglanms denge unsuru tamamlargtm. Tasarima renkli,

hareketli ve ngeli bir anlays hakimdir. Malzeme, form, denge, vurgulama, tipdigva
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marka imaji gorsel devamkgh sgslayici niteliktedir. istah uyandirici bir etki yaratmak
ve Urunun albenisini arttirmak icin kullanilan faztge, gereksiz abartilar, oranti ve
gorsel hiyeragiideki sorunlar derinfii kaybettirdgi icin tasarimda tam anlamiyla bir

bitinlikten s6z edilememektedir.
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Sekil -3.20. Eti Cikolata Keyfi Karamelli Sttlii Kare Agik Ambalaji
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3.3.3.5. Eti Karam Bitter Klasik Kare Ambalaji

Sekil -3.21. Eti Karam Bitter Klasik Kare Kapali Amb alajl

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Klasik Kare Ambalaji, 8 x 8 cm.aglarinda, kare formda,
1.5 cm. kalinlginda ve parlak kge kgsit malzemeden olmustur. Baski zemin rengi
siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canli, parlakikzi (crimson) rengin ton armonisi
ile zeminin derinigini hissettirmektedir. “Eti Karam Bitter” logosuagarim alaninin st
kismina soldan bloklangiegimli olarak yayilarak alana gucli bir dinamizm kagtm.

Neredeyse tasarim alaninin yarisini kaplamaktadir.

Logonun altinda, logonun hareketine uygun, cikofsecasinin st k@ésinden
gecen, kirmizi, helezonik, U¢ boyutlu iki ince tz@eik form ugyma etkisiyle tasarima
yumuwsaklik getirmitir. Bu ucwan iki form alt katmanda yer alan kirmizi rengiatasiin

sert ve koyu ust bolgesinestgarak rengin devamlilik etkisini tasarim yilizeyine
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yaymstir. Ayrica logo ve cikolata pargasi arasinda latnkan daha yaratgibn-arka
plan iliskisini destekleyerek derinlik algisini guglendistim Logonun ¢imli yapisi,
parca cikolatanin dik, gk hatlari ve yumgak hacimli yizeyi ile tasarimda asimetrik
dengeyi splamistir. Parca cikolatanin abartili illistrasyongiah uyandirici etkisiyle

tasarimin odak noktasinda vurgulasinni

“0% 54 Kakao” yazisi; siyah zeminde kirmizi renktese karakterli bir yapida,
iki satir olarak sg kenara ortadan bloklangtir. “Klasik Bitter Lezzeti” yazisi kirmizi
zemin Uzerine kontrast etkide siyah renk ile yaakas& alt bgluga iki satir halinde
ortadan bloklanmgtir. Vurguyu arttirmak icin yazinin altindaki Kkireni ton
aciklastirnilmistir. Bu iki 6genin logoya gore punto buyulda tipografik hiyeragi
acisindan dengeli ve gau kurgulanmytir.

Tasarima, hareketli ve asil bir anlgynakimdir. Malzeme, form, denge, oranti,
batinluk, vurgulama, tipografi, gorsel hiyefiave marka imaji gorsel devamfh
salayici niteliktedir. Ambalaj Grand, Barili bir sekilde ve guclu bir albeni ile gou

olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.22. Eti Karam Bitter Klasik Kare A¢ik Ambal aji
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3.3.3.6. Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Ambalaji

Sekil -3.23. Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Ka pali Ambalajl

F st:k’l}:;-

7A0) ) |

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Ambalaji, 8 & cm. boyutlarinda, kare
formda, 1.5 cm. kalinfinda ve parlak kge kait malzemeden olumustur. Baski zemin
rengi siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canlrlgkasarimsi ygl (greenyellow)

rengin ton armonisi ile zeminin derigini hissettirmektedir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin Ust rkisa soldan bloklanm
egimli olarak yayilarak alana guclia bir dinamizm kagtw. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata parcasinin Usfekinden gecen, sarimsisjehelezonik, ¢
boyutlu iki ince form uggma etkisiyle tasarima yurgaklik getirmitir. Bu ucgan iki
form alt katmanda yer alan glerengi tasarimin sert ve koyu ust bdlgesingy&rak

rengin devamhlik etkisini tasarim yilizeyine yaymm Ayrica logo ve cikolata parcgasi
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arasinda bir katman daha yaragrdn-arka plan ikkisini destekleyerek derinlik algisini
guclendirmgtir. Logonun gimli yapisi, parca cikolatanin dikgi hatlari ve yumgak
hacimli ylizeyi ile tasarimda asimetrik dengeyglamistir. Parga cikolatanin abartili
illistrasyonu gtah uyandirici etkiye sahiptir ve tasarimin odak ktasinda

vurgulanmgtir. Kirillmis kisminda fistik pargalari trlin icgini gostermektedir.

Tasarimin sgalt kisminda arka plandan 6n planagdp buytyerek gelen
fistiklar gercekci bir yakkamla illistre edilmgtir. Ancak parca cikolatadan daha
yuksekte ve daha on planda durmaktadir. “% 54 Kakgzisi yail renkte, ince
karakterli bir yapida, iki satir olarak s&enara ortadan bloklangtir. Bu iki 6genin
logoya gore punto buyukdii tipografik hiyeragi agisindan dengeli ve g
kurgulanmgtir. Hemen Gzerinde “Antep Fistikli” yazisi siyabndn Uzerine, kontrast
etkide, iki satir, beyaz renk ile yazilarakgdeenara ortadan bloklangtir. Logodaki

beyaz lekeyi tamamlayici unsur olgtuwr.

Ancak tasarimin gabolimi hem goérsel hem tipografi nlugundan &irlig
sgzga kaydirsa da sol bolimin koyu lekegele alanda dengeyi gamistir. Bu iki
tipografik @ze punto buyUklgu tipografik hiyeragi acisindan dengeli ve g
kurgulanmgtir. Tasarima, hareketli ve asil bir ankaiakimdir. Malzeme, form, denge,
oranti, batiinluk, vurgulama, tipografi, gorsel iyl ve marka imaji gorsel devamfili
saglayici niteliktedir. Ambalaj trtind, karli bir sekilde ve gugclu bir albeni ile gou

olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.24. Eti Karam Bitter Antep Fistikli Kare Agik Ambalaji
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3.3.3.7. Eti Karam Bitter Bademli Portakalll Kare Ambalaji

Sekil -3.25. Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kar e Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Bitter Bademli Portakalll Kare Ambalaf,x 8 cm. boyutlarinda,
kare formda, 1.5 cm. kaliginda ve parlak kge kgt malzemeden olmustur. Zemin
rengi siyah (black) dir. Tasarimda mekan; canlrlgkaturuncu (orange) rengin ton

armonisi ve perspektif etkiyle zeminin derfiafii hissettirmektedir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin st rkigsa soldan bloklanm
egimli olarak yayilarak alana gugli bir dinamizm kagtnm. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata parcasinin Usgekinden gecen, turuncu, helezonik, ¢
boyutlu iki ince form uggma etkisiyle tasarima yursaklik getirmgtir. Bu ucwan iki
form alt katmanda yer alan turuncu rengi tasarigar ve koyu Ust bélgesinestgarak

rengin devamhlik etkisini tasarim yilizeyine yaymm Ayrica logo ve cikolata parcgasi
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arasinda bir katman daha yaragrdn-arka plan ikkisini destekleyerek derinlik algisini
guclendirmgtir. Logonun gimli yapisi, parca cikolatanin dikgi hatlari ve yumgak
hacimli ylizeyi ile tasarimda asimetrik dengeglamistir.

Parca cikolatanin abartili illistrasyonsgtah uyandirici etkiye sahiptir ve
tasarimin odak noktasinda vurgulagtn Kirilmig kisminda badem ve portakal
parcalari trin icegini gostermektedir. Tasarimin galt kisminda arka plandan 6n
plana dgru buylyerek gelen bademler ve portakal dilimleaha gercekgi bir
yaklasimla illistre edilmgtir. Ancak parca cikolatadan daha yuksekte ve dahplanda
durmaktadirlar.

“0% 54 Kakao” yazisi turuncu renkte ortagskenara bloklanmgtir. Hemen
Uzerinde “Antep Fistikli” yazisi siyah zemin Uzerirkontrast etkide, iki satir, beyaz
renk ile yazilarak gakenara orta-gabloklanmgtir. Logodaki beyaz lekeyi tamamlayici

unsur olmugtur.

Ancak tasarimin gaboluma fistik gérselleri ve dort satir tipogrd# ioldukca
kalabaliklgmistir. Bu iki tipografik @&Ge punto buyukIgu tipografik hiyeragi agisindan
dengeli ve dgru kurgulanmgtir. Tasarima, hareketli ve asil bir ankiakimdir.

Malzeme, form, denge, oranti, batunluk, vurgulatmgrafi, gorsel hiyerar
ve marka imaji gorsel devamfii sglayici niteliktedir. Ambalaj Grind, karili bir

sekilde ve gugclu bir albeni ile gou olarak yansitmaktadir.
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Sekil -3.26. Eti Karam Bitter Bademli Portakalli Kar e Agik Ambalajl
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3.3.3.8.Eti Karam Yo gun Bitter Kare Ambalaj!

Sekil -3.27. Eti Karam Yogun Bitter Kare Kapali Ambalaji

Boyut: 8 x 8 cm. Birim Agirlik: 80 gr. Koli Adedi: 6 x 12

Eti Karam Ygun Bitter Kare Ambalaji, 8 x 8 cm. boyutlarindar&dormda,
1.5 cm. kalinlginda ve parlak kge kgt malzemeden olmustur. Baski zemin rengi
siyah (black) dir. Tasarimda mekan; parlak morg@rrengin ton armonisi ile zeminin
derinligini hissettirmektedir. Cier turlerde % 54 olan kakao orani bu tirde % 70g&ld

icin ambalaj genel olarak bu gonlugu koyu tonlarla ifade etrsytir.

“Eti Karam Bitter” logosu, tasarim alaninin Ust rkisa soldan bloklanm
egimli olarak yayilarak alana guclia bir dinamizm kagtm. Logonun altinda, logonun
hareketine uygun, cikolata parcasinin tUstekinden gecen, mor, helezonik, ti¢ boyutlu
iki ince form ugyma etkisiyle tasarima yurgaklik getirmitir. Bu ucwyan iki form alt

katmanda yer alan mor rengi tasarimin sert ve kiastubdlgesine tayarak rengin
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devamlilik etkisini tasarim yiizeyine yawtm. Ayrica logo ve cikolata parcasi arasinda
bir katman daha yaratgiodn-arka plan ikkisini destekleyerek derinlik algisini
guclendirmgtir. Logonun gimli yapisi, parca cikolatanin dikgi hatlari ve yumgak
hacimli ylzeyi ile tasarimda asimetrik dengeyglamistir. Parga cikolatanin abartili

illistrasyonu gtah uyandirici etkisiyle tasarimin odak noktasmaagulanmstir.

“% 70 Kakao” yazisi siyah zeminde pembe (pink) tenk&-orta kenara
bloklanmstir. “Yogun Bitter Lezzeti” yazisi mor zemin tzerine kontretkide siyah ile
yazilarak sg alt bgluga iki satir halinde ortadan bloklangtir. Vurguyu arttirmak igin
yazinin altindaki mor ton acikgariimistir. Bu iki 6genin punto buydkIgl tipografik

hiyeragi agisindan dengeli ve gau kurgulanmgtir.

Tasarima, hareketli ve asil bir anlgynakimdir. Malzeme, form, denge, oranti,
batinluk, vurgulama, tipografi, gorsel hiyefiave marka imaji gorsel devamfh
salayici niteliktedir. Ambalaj Grand, Barili bir sekilde ve gucli bir albeni ile gou

olarak yansitmaktadir.



Sekil -3.28. Eti Karam Yogun Bitter Kare A¢ik Ambalaji

N
)
W
g
=
sS
EE

s il

ﬂ //ﬂW %70 Kakaolu

Z/f"' Bitter Cikolata

HEli Karam %70 Kakaolu Bitter Cikolata - iindekile: Kakao, Kakao Yai
Emiilgator (Soya Lesitini), Dogala Ozdes Aroma (Vanilin)]. Kakao Kuru Maddesi Mis
i) aloiass Ss SKICoj 818 0L Sl
e RN LI L5 (i) duneekl) 5
ke g by Lyall 5
tarih ve 26-05255-00042-2 say!
> Dikkat! Gikolatay: Buzdolabina Kuym:y Serin Yerde Muhafaza Ediniz. Isidan, Kokudan, Nemden Uzak Tutunuz.

1822 °C de Muhafaza Ediniz. Uriinlerimiz Tark Gida Kodeksi Gikolata ve Gikolatalt Uriinler Tebligi ve Tiirk Standartlarina
(TS 7800) uygun ofarak iretilmis ve salisa sunulmustur. Uygun oimayan depolama sartlarinda bozulan ikolatalarimiz iade
edild

tazesi ile degistirilecektir.
Tty YY-VA D3 b s Gy T 1 ) s i 3,0 1800 3 s 0081 5 oo Y .. e

> MAMULLERIMIZIN HIC BIR GESIDINDE DOMUZ YAGI VE KATKILARI YOKTUR.
Gty 3l o il sl o Yy i .5 1 52 €N

{Gretici Firma: ETi GIDA SANAYi VE TiC. A.S. GIKOLATA FABRIKASI
Organize Sanayi Balgesi 11. Cadde ESKISEHIR / TURKIYE

Tipi: Bitter Cesidi: Sade TS 7800 Cikolata
Kod No: 9804 AA - £ :Ciall 5,

Net: 80 gﬁ

ALl 55

Made in Turkey
W5 d e~ wwwetietieti.com

/7> 9,70 Kakaol
%‘Gﬁa (ﬂ// ”5,-//6/' B?tter Caiketl)(l)altla

223



224

3.4. Veri Cozumleme Teknikleri

Arastirma betimsel tarama modelli ve igerik analiz igkmde bir aratirma
oldugundan veri toplama araclari ile elde edilen bulgutagtirmaci tarafindan

degerlendirilip yorumlanmytir.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boélim, onceki bdlimde aciklanan yontemle toptawnerilere bglh olarak

elde edilen bulgulara yer verilerek yorumlagim

4.1. Birinci Alt Probleme Tliskin Bulgular ve Yorumlar
Ambalajin amaci velevi nedir?

Aragtirmanin birinci alt probleminin amaci; ambalajimaci ve glevinin
tespitidir. Elde edilen verilersiginda Ulker ve Eti kare cikolata ambalajlari kapjadi
drtnuin y&ini dsari ¢cikarmayan, oksijen, nem, 1si1 ve kokuyu icieeigneyen 6zellikte,
drtnlerin formuna, uygun katlanabilir gramajda va aygun k&t malzemeden
secilmitir. ic ambalajlarinin aliminyum folyo olmasigein 6zelliklerini destekleyici
niteliktedir. 6 x 12 adetlik oluklu mukavva kartad olgan ds ambalaji; Grinleri bir
arada tutma ve istifleme hafif olma, nakliye aracikolay ytklenip bgaltilabilme,
akma, dokme, patlama vb. yonlerden giivenceli olisaiste ygilabilme veya dizilme,
depo icinde kolayca yer gatirebilme, kolay ayirt edilme 6zellikleri ile koruemtgima
ve depolama icin uygundur. Uriniin adi, markasi, tamik icinde neler oldgu ve
miktarlari, Gretim tarihi, raf dmri ve hangisdlarda saklanmasi geregi iletisim icin

gerekli bilgiler, kullanim talimatlar, uyarilar,agik ve cevre ile ilgili yasal
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zorunluluklar ve bunlara ait semboller, ambalagnitim ve bilgilendirmeslevini yerine
getirir. Ayrica Urinu en negekilde gosterir, tasarimi ile tuketicinin dikkatikendine
ceker, ikna eder ve Urinu raftan aldirmaya zo@akici gorsel tasarimi, raftaki dyty

sekli, boyutu ve marka imaji ile reklamini yapar.

Koruma, taima, depolama, pazarlama, tanitma, bilgilendirmesaten almaya
O0zendirme fonksiyonlarini yerine getigdicin aratirma evreninde yer alan ambalajlarin

amaca vesleve uygun olarak tasarlargbulunmutur.

4.2.1kinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj ve reklam arasindakigki nedir?

Arastirmanin ikinci alt probleminin amaci; ambalaj e&klam arasindaki gkinin
tespitidir. Ambalajlama, pazarlamanin ayrilmaz f@rcas! vebitiini tamamlayici bir
unsurudur. Ginimuzde ambalajin pazarlama ara@akdtatlaniminda csitli faktorlerin
etkisi olmytur. Bunlar kendin se¢ al yontentijketicilerin demografik 6zelliklerinde
meydana gelen d@eimler, tiketicilerinyasam tarzinin dgsmesi, ihtiyac ve istekleri,
firma ve marka imaji gibi etkenlerdir. Tuketicilerikendi drtnlerini kendilerinin
secmeye bgamasindan bu yana, ambalajin roli rekabet ortambm parcasi olma
yonunde dgismistir (Bayazit, 2008). Ambalaj triniin perakende aldal tiketiciyle
iletisim kurmasinda araci roli oynar. Kisaca urtinin tdikge tek iletisim araci ve en

Onemli reklam malzemesi ambalajidir.

Tablo 1'de 2010 Y1l Eti ve Ulker Turkiye Geneli iaj-Pazar Payi, Tablo 2'de
2010 Yili Eti ve Ulker Turkiye Geneli Ciro-Pazar yaoranlarindan ve cikolata
ambalajlarinin ambalaj kriterlerine gotre gddendiriimesinden elde edilen veriler
dogrultusunda dikkat cekti, OrGne ilgi uyandirdii, Grind yeterli dlcide tanig,
tuketiciyi bilgilendirdigi ve satin almaya ikna edtiicin ambalajin trinin reklamini

yaptigl saptanmstir.
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4.3. Ugiincii Alt Problemelliskin Bulgular ve Yorumlar
Ambalaj-reklam ilgkisinde gorsel tasarimgéleri ve ilkeleri nedir?

Arastirmanin tctncl alt probleminin amaci; ambalajklam iliskisinde gorsel
tasarim @eleri ve ilkelerinin tesbitidir. Bir grafik tasarimariin olan ambalajda gorsel
tasarim @eleri ve ilkeleri tasarimi okuran unsurladir. Leke, yon, doku, form-bigim,
Olcl-oran-aralik tasarimgélerini; denge, oranti, gorsel hiyegiargorsel devamlilik,
bltiinluk ve vurgulama ise tasarim ilkelerini gluur. Bu ilkeler tasarim gelerinin

yerlerini, gorevlerini, buytkltklerini disipline ed.

Arastirma evrenini olgturan ambalajlarda dengeli, orantili, gorsel higgsave
gorsel devamhfii olan, vurgulamanin iyi yapilgh ve bu kurgulamalarla tasarimda
bltinluk sglandgl icin ambalajda gorsel tasaringedve ilkelerinin kullanildil tespit
edilmigtir.

4.4. Dordinci Alt Problemeiliskin Bulgular ve Yorumlar
Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

Arastirmanin dordinci alt probleminin amaci; ambalagataninda rengin
etkisini tespit etmektir. Renk ambalajin en etigtirsel unsurudur. Renk, bir tasarimi
meydana getiren yapglarindan biridir. Bu nedenle bir tasarimci hedefekiin tercih
ettigi ya da helandigl renkleri yg ve cinsiyete gore, o bodlge veya cevreye ve o
toplumun kalttrel yapisina gore, firma ya da urtufili gine ve tasarimdaki yalkjam
bicimine gore tayin etmelidir (Becer, 1997: 59-60).

incelenen ambalajlarda uriinlerin icinde yer alarzeraklerin dgal renginden
esinlenilerek zemin rengi ve mekan rengi stdoulmus, yakin veya kontrast renk
armonileri kullanilarak tasarim zengigtieilmi stir. Rengin dikkat cekme ve satin alma

istegini arttirmasi ile ambalajda 6nemli derecede etkidiusu bulunmuytur.
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4.5. Bainci Alt Probleme Tliskin Bulgular ve Yorumlar
Ambalaj tasariminda illistrasyonun etkisi nedir?

Arastirmanin beginci alt probleminin amaci; ambalaj tasarimindasiliasyonun
etkisinin tespitidir. Resimle yorumlama tegnolan illistrasyon, gegibir hayal giiclu ve
gucla bir anlatimla birlgiginde ambalajlari daha gdstdrive albenili hale getirir.
Renklerin canlilgl, bicimlerin kompozisyon orgisu ve 6zellikle gidmbalajlarindaki
istah uyandirici dinamik etkisi nedeniyle oldukca leuanilir. Yalin, naif, saf ve temiz

ifadesi insanin duygularina hitap eder. Dakikalaztame istgi yaratir.

incelenen tasarimlarda genel anlamda gercejakin bir illiistrasyon
kullaniimss, teknigin 6zelligi geresi biraz abartiya gidilebilngtir. illistrasyonlar Grinin
gercgiyle ortilsmekte ve kompozisyonu tamamlayan, yanindakiedidzelerle bir
bltinluk sglamaktadir. Tasarimin en can alici kisminda yeraalmtasarima kag

canlilik ve hareket ile illistrasyonun ambalajlaedili oldugu bulunmgtur.

4.6. Altinci Alt Problemeiliskin Bulgular ve Yorumlar
Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?

Aragtirmanin altinci alt probleminin amaci; ambalajatasiinda tipografinin
etkisinin tespitidir. Temel olarak harf, harf aildsarf bicemi, punto ve satir uzunluklari,
bloklama, harf bguk ve soOzcik bguk dizeni ve pek cok birim tipografik dizen
icerisinde ele alinir, diintlur ve ¢ézimlenir. Urlin tiriine uygun yazi foségilmesi,
alanin boyutlarina gore puntonun ayarlanmasi vegtgdinin firma ve Urtn logosuyla
form ve renk olarak butlnlik gostermesi tipografirgtkili bir 6ge olarak variini

ortaya koymaktadir.

Bir metnin okunur olmasi gerekir. Bu, punto buy@lie ve zemine tghdir.
Bir satirda ka¢ harfin olagg harflerin, sézciuklerin ve satirlar arasindakglbklarin

dizenlemeleri ve dgl olarak secilen yazi karakterineghaolmakla birlikte okuturluk
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yluzeyde yer alan tim tasaringederinin nasil yerlgigine ve bitiinde Urefii etkisine
baglidir (Sarikavak, 1997a: 42-43).

Bu bglamda incelenen tasarimlarda tipografinin tasarimala etkili bir ge
oldugu bulunmutur. Ulker Cikolata Kare Ambalajlarinin 6n ylzlettimtipografik diizen
ve tipografik hiyeragi basarilidir. Arka yuzlerinde drtine ait bilgilerin 6nemrasina
gOre buyidk puntodan kiclik puntoya gexgi gorsel hiyeragik Ozellik tasisa da

tipografik yasunlugun ve alanin daginin okuturlgu engelledii gorulmdstar.

4.7. Yedinci Alt Problemelliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasariminda marka ve imajin tiketim topluimarindeki etkisi nedir?

Arastirmanin yedinci alt probleminin amaci; ambalajata®inda marka ve
imajin tiketim toplumu tzerindeki etkisinin tesgiti Ambalaj hem stratejik ve hem de
taktik olarak dnemli bir pazarlama fonksiyonuduramdalarin rekabetinde, farkl ve
yenilikci ambalaj genellikle rekabeirketleri icin énemli bir taleptir (Coles, et.aR003:
9).

Marka kimligi ve kurumsal imajin ambalaj Uzerindeki etkisindmarka
tercihinin Grin segimine gou orantili bir etki sgladigi gorulir. Baarili bir kurum
kimligi, ambalaj Gizerinde Uriine uygun olarak tasarimlaik s&ladiginda firma ve
markaya olumlu geri bildirim gganms olur. Uretim tonaji, pazar payi, ciro oranlarinin
yiiksek olmasi nedeniyle Ulker ve Eti kare cikolatadin tiiketici tercihlerinde birinci ve
ikinci sirada yer almasi ttketici bilincinde yen@s kalite ve given odakli tercihlerinde

marka ve kurum imajinin etkili olgu bulunmuytur.

4.8. Sekizinci Alt Problemeiliskin Bulgular ve Yorumlar

Ambalaj tasariminda tasaringéiminin etkisi nedir?
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Arastirmanin sekizinci alt probleminin amaci; ambalagariminda tasarim
egitiminin etkisini tespit etmektir. “Eitim belli amaclara gore insanlarin davrgannin
planli olarak dgistiriimesi ve gelstiriimesinin yasa ve ilkelerini bulmaya ve bu anaagl
teknikler gelgtirmeye calgan bir bilim dalidir” (Erden ve Akman, 1998: 14)as@rili bir
ambalaj, disiplinlerarasi Kkaliteli bir tasarimgitemi gerektirmektedir. Malzeme,
fonksiyon ve teknik bilgiler iyi bir ambalaj yaratya yetmez. Butungék bilgi birikimi

yaninda temelleri $dam atiimg bir gorsel tasarimggimi gerekir.

Tasarim gitimi; bireyin duygu, digince ve izlenimlerini anlatabilme yetenek
ve yaraticilgini estetik bir diizeye uarma amaciyla yapilan bir etkinliktir. Tasarim
egitimi analiz ve sentezigeterek yaraticign gelistirir. Ozgur Kiilik yapisi, entelektiel
birikim, yasami algilama ve aktarma yetisi ve sezgisiyian yaraticilik bireyin yaratici
guc ve yetisini gitmek, ygamina aktarmasina olanak tanimak igin vardgreQcinin
yasami sorgulamasini ve toplumda birey olarak yerimasini sglar. Hayal gucini
gelistirerek i¢sel gucln, enerjinin, duygunun, duyumalginin yaratici cabayla gh

ctkmasini, tercih edilen malzemeykkil bulmasini sgar.

Bu dasrultuda incelenen tasarimlarin tasarigitini almis uzman bir tasarimci

tarafindan tasarlanglive tasarim @timinin tasarimda etkili oldgu tespit edilmgtir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERiLER

Bu boélimde 6nceki bolimde Uzerinde durulan bulgule yorumlara dayal
olarak ulailan sonuclara, sonuclarla ilgili tagtnalara ve sonuglara dayali olarak

gelistirilen dnerilere yer verilngiir.
5.1. Sonuclar
. Birinci alt problem; Ambalajin amaci velievi nedir?

Ambalajin amaci, drind tiketicinin eline glacaya kadar en iysartlarda
korumaktir. Uriinii tama ve depolama siirecinde ¢arpma, i1slanma, neralerede ve
IS1 gibi fiziksel etkenlerden koruyarak tuketiciga ekonomik yolla ukamasini sglar.
Onemli bir klevi de uizerinde tadigi bilgilerle tiketiciye secim ve kullanim kolagli
sgglamasidir. A&irhk, fiyat, tretim tarihi, son kullanim tarihi, riintn icergindeki
maddeler, Uretici firmanin adi, kullanim bilgiledie saklama kgullari, hukuksal
zorunluluklari, sglik ve gevre acgisindan guveniliiolup olmadg! gibi tim bilgiler,
tiketiciye ve sa$l yapana buyik kolaylik gar. Tlketicinin sormaansi yoktur, bu
nedenle drin ve tuketici arasinda 6nemli bir gigtiaraci olan ambalaj; icindeki Grin0
dogru yansitan gorsel tasarimiyla tiketiciyi yanilt@eak Grind satin almaya 6zendirir.
Ambalaj tasarimi ise Urini en iyi bicimde koruyace& saklayacak malzeme
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seciminden bganarak hangi baskl tekniklerinin kullanilgoaa kadar detayl
distnudlmesi gereken bir sireci kapsar.

Bu baglamda incelenen ambalajlar; korumagitaa, depolama, pazarlama,
tanitma, bilgilendirme ve satin almaya 6zendirmek&oyonlarini yerine getirdi icin

amaca vesieve uygun oldgu sonucuna varilngtir.

1. ikinci alt problem; Ambalaj ve reklam arasindakigki nedir?

Ambalaj satga sunulan GrGnin tum oOzellikleriyle tiketiciye yanasi ve
onunla diyalog kurmasini gayan onemli bir aractir. Bu diygtan etkili olmasi,
tanitimin olumlu sonuc¢lanmasinigta. Gida ambalajlar tiketiciye igindeki Grinin ne
oldugunu; tard,sekli, formu, rengi ve bunun gibi 6zellikleri oldu gibi yansitarak trina
tanitir, stah uyandirip alma isge yaratir ve tiketiciye gier benzer Urinler arasindan
secim yapma kolayh sglayarak trinin reklamini yapar. “Tuketici elineigldirini
geriye koymadan aleris sepetine atabiliyorsa, bunda ambalajin énemlisetkardir.
Ancak guzel bir ambalaj kétt bir Grinle, kaliteir kirin k6t bir ambalajla satni
arttiramaz” (Pektg 1993: 24).

Incelenen ambalajlarin; igcindeki Gruniin tigékli, formu, rengi ve bunun gibi
Ozellikleri dasru yansitarak GrunU tangty istah uyandirip alma isge yarattgl ve
tuketiciye dger benzer urlnler arasindan sec¢im yapma kd@iagégladigl icin ambalajin

ayni zamanda bir reklam araci ofdusonucuna varilrgtir.

ll. Uglincii alt problem ; Ambalaj-reklam iljkisinde gorsel tasarimgeleri ve
ilkeleri nedir?

Anlatim ya da ifade resimsel veya grafiksel anlatekniklerine sahip olan
gorsel tasarim geleri ile gortndr kilinir. Tasarimda buselerin nasil ve ne kadar

kullanilac&ini tasarim ilkeleri belirlerlyi bir tasarim, tasarim ilkelerinin yardimiyla,
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tasarim @elerinin dgru ve bilin¢li bir sekilde kullanilmasiyla meydana gelir. Gorsel
tasarim @e ve ilkelerinin olmady bir ambalaj dginidlemeyecg gibi, bunun bir
tasarim olmasindan s6z etmek imkansiZéadeyi somutlgtiran tasarim geleri; nokta,
cizgi, leke, yon, form ve bicim, bugéleri diizenleyen tasarim ilkeleri; denge, oranti,

batunlak, gorsel hiyerar, gérsel devamlilik ve vurgulamadir.

Incelenen ambalajlarda, tasarimlardaki estetik euailit yilksek olmasi, gorsel
tasarim @elerinin ve ilkelerinin dgru olarak kullanildgini gostermektedir.
Tasarimlardaki gelerin kullanimi; dengeli, orantili, gérsel hiyaide, gorsel devamlilik

salayici ve vurgulu oldgu icin buttnlik sgladigl sonucuna varilngtir.

IV. Dérdincu alt problem; Ambalaj tasariminda rengin etkisi nedir?

Renk, tasarimi estetik kilan goérintgeterinden biridir (Atalayer, 1994a: 169).
Renkler, gikla birlikte varolurlar ve izleyen Uzerinde bircokesisik duygular
uyandirirlar. Bunlarin bir boliumu «sel, bir bélima ise genellenebilir duygulardir.
Renk, tasarimda, belki c¢izgi sisteminden daha ietiduygulara daha yakindan
seslenebilen bir heyecan elemanidir (Gungoér, 198327). Birgok urun, slevi
nedeniyle satin alinir. Ama satin alma eylemi sm@s goring daha fazla 6nem
kazanir. Renk, cekicili arttirir ve kalite kavramini siyah-beyaza oramlaha iyi
yansitir. Dort renkli bir tasarimin maliyeti siyaleyaza oranla U¢ kat daha pahalidir.
Buna r&men, rengin tuketici tzerindeki olumlu etkisi, ¢adakli Grtinlerin daha fazla
tercih edilmesini sglar. Renk tasarimda mesajin daha etkili bir yoldemniimesine
yardimci oldgu gibi renklerin belirli tGriin gruplarinda sureklulkaniimasi tuketici

aliskanliklarini gelgtirerek, Griin gruplarinin agmasina olanak tanir.

Incelenen ambalajlarda riinlerin iginde yer alarzeraklerin dgal renginden
esinlenilerek zemin rengi ve mekan rengi stloulmus ve c¢aitli  armonik

duzenlemelerle renk algisinin secigildikkate alinmgtir. Hedeflenen dikkat ¢cekme
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unsuru satin alma igtmi arttirmakta oldgu icin ambalajda rengin etkisinin olgiu

sonucuna varilntir.

V. Besinci alt problem; Ambalaj tasariminda illistrasyonun etkisi nedir?

Metinsel, digunsel ve iceriksel unsurlari, goérsel olarak anlatgam da
yorumlayan biitiin unsurlar genel olarak illustrasyoh ile ifade edilir. Uriin kendini
gorunur kilar, tanitir, bilgilendirir ve dikkat ¢cek kisaca trun illistrasyonu ile reklamini
yapar.illustrasyon 6zellikle gida ambalajlarinda tercifiradkte ve fotgrafa gére daha
albenili, hareketli, canli etkiler yaratmaktadir.

Incelenen ambalajlarda urtinlerin gercek goruntiagarih bir kompozisyonla
illistre edilmitir. Tasarimlardaki illistrasyonlar gegge yakin ancak daha gucliu bir
dinamizm icinde yansitild@l icin dikkati daha c¢ok ¢cekmektedir. Kurgusundakgea
Ogelerle yakaladyn uyumu ve bitinluk ggamasindaki rold ile arnli illistrasyonlarin

ambalajda etkili oldgu sonucuna varilngtir.

VI. Altinci alt problem; Ambalaj tasariminda tipografinin etkisi nedir?

Tipografi tasarimin dnemli goérsegéerinden biridir. Amaci bilgi veya mesaji
etkili ve estetik yazi diizenlemeleri ile tasarimmdg sunmaktir. Harf, punto, satir, blok
ve bagluk en 6nemli malzemeleridir. Kendine aigaberi ve ilkeleri ile tasarim iginde
ayri bir tasarim olarak ele alinir. Ancakseli Gzeler ile uyumlu bir batinltuk gosterir.
Cunku dger gselerle sgladigi uyum cercevesinde yeniden bir diizenleme icinergi
tasarim ilkeleri dgrultusunda duzenlenir. Ayrica denge, orantl, biitknlgorsel
hiyeragi, gorsel devamlilik ve vurgulama o6zellikleri tipadinin heyecan ve dikkat
uyandirmada ne kadar etkili olglunu gosterir. Metnin okunur olmasi, bloklarin ve
bosluklarin hizasi, metindeki bilginin dnem sirasinérey punto secimi tipografinin
basarisinda énemlidir.
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Incelenen tasarimlarda secilen yazi fontlari Uriygun ve tasarimla bltinlik
icindedir. Tasarimlarda hiyeggk ve gorsel devamlhlik gdsteren bir tipografik
diizenleme s6z konusu olmakla birlikte Ulker CikalaKare Ambalajlarinin 6n
ylzlerindeki tipografik bgari arka yiizlerinde gnamamytir. Uriine ait bilgilerin
Onem sirasina gore blyuk puntodan kiugik puntoyslgecgorsel hiyeragik 6zellik
tasisa da tipografik ygunlugun ve alanin dagh okuturlusu engellemektedir. Bu

baglamda tipografinin tasarimda c¢ok etkili big&oldiygu sonucuna varilngtir.

VII. Yedinci alt problem; Ambalaj tasariminda marka ve imajin tuketim

toplumu Gzerindeki etkisi nedir?

“En basarih markalar ‘kalici’ simgelere sahip olanlardf{&ytemur, 1999: 96).

Bir firmanin, bir trin veya hizmetin kisaca bir kamnin kurumsal kimfi;
markanin ismi, logosu, antetli grubugitaaraclarinin dizaynindan, firma binasinin genel
gorinumune, caanlarin kiyafetinden, satielemanlarinin davraglarina, firmanin
yonetim biciminden, sletmesine, cajtirdigl yoneticilerin kalitesinden, Uretimine,
hizmet ve servis anlayna, Reklam ve Halkldliskiler calsmalarinda kullandiklari her
tarlo gorintd, stil ve mesaja kadar uzanan geéir yelpazedir. Bu kimfin beyinlerde
biraktgl olumlu ya da olumsuz izlenimler de, firma, uUrleysa hizmetin imajini

olusturmaktadir.

Iyi bir amblem veya logonun bir markanin kigikii olusturmada 6nemli bir
roli vardir. Amblem veya logo; Kurumsal Kimlik ssshinin kalbidir, Gorsel Kimlik
buradan dgar ve kurumun karakterini en ust dizeyde yandtirma calsanlari igin,
onemli, kaliteli, baarili bir kuruma ait olma, onunla gurur duyma vl duygularini
olusturur. Iyi bir amblem veya logo Gorsel Kimlikte iyi kullddiginda, zaman iginde
firmanin tim birimleri ve Urlnleri arasinda gucléskar olusturdugu gibi, bir Grind de
cok deserli hale getirebilir, gugla kilabilir, zaman iciacbnun dgerine dger katan bir

isletim araci haline bile gelebilir. Yani, iyi yarktus bir marka, iyi dizayn edilngi bir
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amblemle butunkgirildi ginde, yapilan reklamlardan, drtntn kendisindentahanu
olusturan insanlardan bile daha uzuafa(Ak, 1998: 106).

incelenen ambalajlarda; marka ve imaj tiketim topinda given yarats
tuketici bilincine yerlemistir. Markalar kalite ve guven hedefleri glaltusunda Turkiye
genelinde % 76’lik payi elde etgterdir. Bu durum tiketicinin trint alirken herhangi
bir endgeye ve kaygiya kapilmagini gostermektedir. Ambalaj tasariminda kurumsal
kimligin ve gorsel kimigin kazandirdil imajin tiketim toplumunda 6nemli 6lgctde etkili

oldugu sonucuna varilngtir.

VIII. Sekizinci alt problem; Ambalaj tasariminda tasarimgi@minin etkisi
nedir?

Ambalaj tasarimcisinin algl tasarim gitimi drettigi ambalaja da
yansimaktadir. Ayrica tasarimcinin malzeme ve tekilgi agisindan gerekli donelere
sahip olmasi rakipleri arasindan daha kolay sezlleambalajlar tretmesini Sar.
Cunkd ambalaj firmalarin Grtnlerini rakiplerindearililastirmasinda ¢ok etkili bir rol
ustlenmektedir. Uriin, tiketiciye sunuflu andan itibaren her mekanda ve konumda
cekici gucunu ve etkisini gostermeli ve amnlimali, her grafik unsur mesajin etkisini
arttiracak bicimde tasarlanmalidir. Tasariitimi tasarimciya duyusal bilgi ve
birikimini estetik dger ve @elerle birlatirip yeni anlatim yollariyla bigcimlendirmesini

ve gorunur kilmasini gar. Boylece yeni, orijinal ve 6zgin tasarimlagdn

incelenen tasarimlarda; gorsel tasarigelérinin etkili kullanilmasi, renk,
illistrasyon, tipografi gibi unsurlarin estetik kayle ele alinmasi tasarimlarin tasarim
egitimi almig kisiler tarafindan yapilga gostermektedir. Boylece ambalaj tasariminda
tasarim gitiminin cok énemli oldgu sonucuna varilngtir.
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5.2. Tartisma

Gunumuz keullarinda her drin kendi kendini satabilme Ozefikile
donatiimaktadir. Uriinii koruyan ve tiiketiciye sumanbalaj, bu nedenle bilyik énem
kazanmgtir. Basarili bir ambalaj basin ve yayin organlarinda yymaksizin trinin
reklamini kendisi yapar. Marka imajini yansitirkldit ceker, bilgi verir, Grinin
Ozelliklerini ve kalitesini tanimlar. Tuketici beflinde olumlu imajlar yaratabilmek igin

urtinle ambalajda kullanilangddgelerin iliskisi iyi olmalidir.

Basarili bir ambalajdan s6z edebilmek icin ambalajatasinda mégterinin
merkez olarak alinmasi gerekmektedir. skdiilerin demografik 6zelliklerijhtiyaclar
ve istekleri dikkate alinmali, ambalaj ile gtériye verilmek istenemesaj ambalajin
tasarlanmasisamasinda belirlenmeli ve ambalajin etkin ggkilde miterinin ilgisini

cekip cekmedii kontrol edilmelidir (Nancarrow & Wright, 1998: .7)

“Bu farkh  ambalaj dgiskenleri drine  uygun sekilde
uyumlggtiriimalidir. Ambalajlama dg&skenlerinin ayni zamanda fiyatlama,
reklam ve dier pazarlama elemanlari ile ilgili alinacak karddala uyumlu
olmasi gerekir. Ambalaj, her ne kadar Urtininssatietkileyen dnemli bir
faktor olsa da ayni zamanda maliyeti arttiricidsisurdur. Dolayisiyla dipu
ve etkin ambalajlamanin anmasi gi¢c ama dnemli bir surectir” (Gokalp,
2007: 81).

Kentlesmenin hizla ilerledii, sosyal yaantinin dgistisi ve gelstigi
gunumuzde fonksiyonel ambalajlara olan talebindiaginasi, yenilikleri takip etmeyi,

daha fazla bilgiyi ve donanimi gerekli kilmaktadir.



238

5.3. Oneriler

1. Ambalaj urinin o6zellikleri, miktari, Gretim tarihraf omri ve hangi kullarda
saklanmasi gerelgii, iletisim icin gerekli bilgiler, firmaya ait bilgiler, kildnim
talimatlari, icergindeki maddeler ve oranlari hakkinda bilgi verigiriii en iyisekilde

tanitmalidir.

2. Urinun ozelliklerine en uygun ambalaj malzemesi ilsetidir. Ambalaj
malzemelerinin daha koruyucu, dayanikliglddi, cevreci ve baski tekniklerine uygun
olmasi gibi istenilen dzellikleri yerine getirmegin kaliteli hammadde ve ileri teknoloji

gereklidir.

3. Urlnin etiketi, konaga kap ve bu kaplarin ambalajlarinin tasarimlarindagan
grafik unsurlarsekil, renk ve anlatim butlngii gostermeli, Grinl daha iyi tanitip

benimsetmeli ve tiketim toplumunda gucli bir mar&airiin imaji yaratmalidir.

4. Ambalaj bicimiyle, rengiyle, sleviyle, icerigini dolaysiz, en net bicimde estetik

goruntt @eleriyle sunarak tiketiciyi ikna edip Grin rafedirmaya zorlamaldir.

5. Uzerindeki uyarilar, sgik ve cevre ile ilgili yasal zorunluluklar ve buamh ait

sembollerle hem tuketici haklarini hem triint hendiidgici firmay1 korumalidir.

6. Toplumlarin yaam stillerinin teknolojiye bgli olarak de&ismesi uretim cgtlili gini
ve buna bgli olarak ambalaji da yakindan etkilemektedir. shéiii ihtiyaclarinin tatmin
edilmesi d@rultusunda; gelir seviyesine uygun, daha uzun rafiéve maximum gida
guvenligi ve hijyeni s&layacak ve cevre dostu olacak teknolojik galier yakindan
takip edilmelidir.

7. Alisilagelmiin disinda daha yaratici daha yenilikgi ayni zamanddikste islevsel

ambalajlar tasarlanmalidir. Uriin ambalaji ile réimden tstiin olmalidir.
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8. Satslar genellikle miterilerin raftaki Grini kendisinin secip almasi tgmi ile

yapildigl icin ambalaj ‘raftaki sagielemani’ 6zelkini korumalidir.

9. Ambalaj ‘sessiz reklam araci’ olma Ozgihi korumalidir. Dikkat ¢cekmeli benzer

drtinlerden kolayca ayriimaldir.

10. Grafik tasarimci, ambalajda estetikigevi bir araya getirirken estetik elemanlari
amac! dg@rultusunda kullanip, kitleyle ileim kurmak igin, glevi daima Onde
tutmalidir.

11. Grafik tasarimci zaman zaman yaratici niteliklediniplana ¢ikarmakta daha 6zgur
bir ortama sahip olsa bile, daima kitleyle etkili Betisim kurmanin yollarini arayip
bulmalidir. Bu iletsimi kurarken, icegkin gorsel anlatima tam olarak aktariimasi, gorsel
anlatimda hedef kitleyle kurulan anlatim diliningdo secilmesi, gorsel imajin dikkati

cekebilmesi ve akilda yer etmesi, gz 6ntinde bwltmdlidir.

12.Tasarim istenilen diizeye wghaadginda tasarimci istegli sonu¢ dgrultusunda
tasarima koyaga estetik @elerde bir uyum ve birbirlerini guclendirme nigli

aramalidir.

13.GunUmuzde tasarim ve markatemya Onem veren Ureticiler ve ihracatcilar

tarafindan ambalaj tasariminin 6nemi daha iyi kaviaidir.

14.Ekonomiye katki sgayan geri dongebilen maddelerin atiklarinda tiketici daha
duyarli hale gelmelidir. Her gecen giin yok olanreein kurtariimasi ve daha iyi hale
getirilmesi icin ambalaj atiklarina ¢op olarakgdegeri kazanilabilir materyaller olarak

bakmay @retmek gereklidir.

15.Bozuk, denetimsiz gidalarin @&ksiz ortamlarda taklit ambalajlarla piyasaya

sunulmasi insanlarin gagini tehdit etmekte ve hatta gganina bile malolabilmektedir.
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Bu durum tiketicinin hukuksal haklarini da ihlamektedir. Yasak kimyasal ve katki
maddelerin kullaniminin énlenmesi, uretim yerlarikiontroll daha disiplinli olabilir.

Ayrica daha siki denetimler ve caydirici cezalairiggbilir.

16.Medyada tiketici bilincini olgturacak, tiketicinin haklarini aramasina ve
korumasina destek olacak bilgilendirici kisa proglex yapilabilir. Cevre bilinci ve
duyarliligi konusunda gonullt kiere ve kurulglara eitim seminerleri ve konferanslar

vermesi konusunda Cevre ve Sanayi Bakamhaddi destek gtayabilir.

17.Basarih bir ambalaj icin iyi bir tasarim gdimi gerekir. Tasarlanngi olanlari
yeterince anlamak igin de tasarrgiteni gereklidir. Bu acgidan bakilginda bilimsel
egitimin yaninda sanatsagime de dengeli bigekilde yer verilmesi, yaratici nitelikli

insanlarin yetimesi agisindan énemlidir.

18. Grafik tasarimin amaci hem ilgtni, hem de estetik kaliteyi en Ust diizeye ¢ikarmak
oldugundan tasarimda mesajin gio ve etkili olabilmesi icin tasarim ilkelerinin
bilinmesi ve bu bilgilerin nasilsienmesi gerek@inin dogru 6grenilmesi ve dgru
ogretilmesi gerekir. Universitelerin Giizel Sanatlaak&ltelerinde Ambalaj Tasarim
Bolumleri agilabilir veya Guzel Sanatlagiimi Boliumlerinde Ambalaj Tasarimggimi
Anasanat Dallar kurulabilir. Boylece sadece bundéa uzmanlgacak bireyler

yetistirilebilir.

19.Egitim kurumlarinda ambalaj tasarimi konusunda uzesamk Kisilerin Ggretim
elemani olarak ders vermesgkmmalidir. Grencilerin daha iyi yegimesi icin derslerin
Ogretim planlari zenginkgirilmeli, hem teorik hem uygulamali derslerlgitemin kalitesi
arttinlmahdir. Tasarimci adayi bir tasarigini Gstlenmeli, projeler hazirlamall ve

sunmalidir.

20.Tasarimci adayina yaraticigiiince ve bulglarini gelstirme yaninda bilimsel reklam

(pazarlama bilimi), toplum bilimi, psikoloji ve Kiilr tarihi gibi dersler de verilmelidir.
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Ayrica malzeme bilgisi, teknik bilgi, sanatsal \&etik acidan grafik tasaringéleri ve
ilkeleri, renk, illustrasyon, tipografi, simge, skail, isaret ve uyarilar, geri dogim,

s&glik sorunlari ve yasal zorunluluklar glmltusunda kapsamli biggim verilmelidir.

21.0Okulda @rencilerin kolaylikla ulgabilece&i teknik donanimlar ve mekanlar

olmalidir. Ozellikle devlet tniversitelerindeki iiyik sorunlardan biri bilgisayar, data
show gibi dijital donanimin ¢ok yetersiz olmasidiatta yeni masa, sandalye ve resim
sehpasi bile olmayan okullar vardir.

22.Ogrenciler icin staj yapacaklari yerler okul tarafandayarlanmali nitelikli ve buyik
sirketler secilmelidir. BOylece hemgtenciler kapi kapi dokap staj yeri aramak zorunda
kalmayacaklar hemdslétmeler @rencileri daha ¢ok ciddiye alacaklardir.
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Tablo -1.2010 Y1l Eti ve Ulker Turkiye Geneli Tonaj-Pazar Rayl %
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TONAJ PAZAR PAYI %

ETi ULKER

YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20

10 | 11 10 10 11 10 | 11 10 10 11
BISKUVI 30,6 | 33,8 | 30,6 | 32,9 | 33,8 | 387|358 387 | 37,0 | 358
KEK&TURTA 350 | 42,0 | 350 | 41,9 | 42,0 [ 333|285 | 333 | 309 | 285
KUCUK KEK&TURTA 42,3494 | 423 | 47,7 | 494 365|321 365 | 345 | 321
BUYUK KEK&TURTA 19,3 (193] 19,3 | 225 | 193 [ 265|174 | 26,5 | 192 | 17,4
KRAKER 31,3 38,0 | 31,3 | 373 | 380 | 47,7438 | 47,7 | 440 | 43,8
KAHVALTILIK 60,7 | 56,1 | 60,7 | 57,5 | 56,1 | - - - - -
UNLU MAMULLER 31,6 36,0 31,6 | 353 | 36,0 |38,7|353| 38,7 | 36,6 | 353
BAR 154 | 23,4 | 154 | 21,5 | 234 | 66,5 | 56,7 | 66,5 | 59,7 | 56,7
TABLET 10,6 | 176 | 10,6 | 164 | 17,6 | 42,5 |33,5| 425 | 341 | 335
GOFRET 1,2 | 69 | 1,2 3,9 6,9 | 609|532 609 | 551 | 53,2
TABLET+BAR+GOFRET | 8,8 |159| 88 | 138 | 159 |56,4|48,0| 56,4 | 50,4 | 48,0
TOPLAM 26,6 | 31,7 | 26,6 | 30,9 | 31,7 |42,5/38,0| 42,5 | 39,5 | 38,0

Sayisal Daditim %
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ETI ULKER
YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20
10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
BISKUVI 89 91 89 90 91 96 95 96 95 95
KEK&TURTA 85 86 85 85 86 87 87 87 87 87
KUCUK KEK&TURTA 84 84 84 83 84 85 87 85 87 87
BUYUK KEK&TURTA 39 36 39 35 36 58 49 58 49 49
KRAKER 76 81 76 80 81 93 92 93 92 92
KAHVALTILIK 3 4 3 4 4 2 1 2 1 1
UNLU MAMULLER 91 92 91 91 92 96 | 95 96 96 95
BAR 64 76 64 74 76 93 92 93 93 92
TABLET 50 66 50 63 66 86 85 86 85 85
GOFRET 15 55 15 42 55 92 91 92 91 91
TABLET+BAR+GOFRET | 43 66 43 60 66 90 | 90 920 20 20
TOPLAM 55 72 55 67 72 92 | 91 92 91 91
Markalarin Kendi Uriin Gruplari Icindeki Markalarin Savisal Dagitimlar %
Pazar Paylari % Harkalarn sayisal Dagiimian 7o
YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20 | YTD' | YTD' | Jan.20 | Dec.20 | Jan.20
10 11 10 10 11 10 11 10 10 11
Eti Burcak Toplam 92,1 196,1 | 92,1 95,9 96,1 81 85 81 83 85
Eti Burcak Klasik 46,4 | 47,5 | 46,4 | 48,2 47,5 75 78 75 77 78
EtiBurgak(Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) | 45,7 | 48,6 | 45,7 | 47,7 48,6 25 25 25 24 25
Eti Form 44,7 1 48,6 | 44,7 | 454 | 48,6 31 35 31 35 35
Eti Ikidebir 1,8 | 04 1,8 0,6 0,4 17 10 17 11 10
Eti Burcak Yulafli SGtlU
Kremali 0,0 | 3,3 0,0 2,1 3,3 0 41 0 31 41
Eti Negro 83 | 94 8,3 10,3 9,4 61 68 61 67 68
Eti Kaymaklim 25 10,7 2,5 0,6 0,7 26 16 26 14 16
Eti Kremall 59 | 8,0 5,9 7,0 8,0 36 50 36 47 50
Eti Petit Beurre Sade 97 113,0| 9,7 11,5 13,0 43 39 43 38 39
Eti Etibor 1,9 | 2,5 1,9 1,9 2,5 10 8 10 8 8
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Eti Finger 57 191 5,7 7,4 91 12 13 12 13 13
Eti Benim'O 11,5 |135| 11,5 | 144 | 135 | 78 83 78 81 83
Eti Puf 68 | 81 6,8 7,3 8,1 47 | 49 47 48 49
Eti Cin 15,7 | 13,5 | 15,7 | 13,8 | 135 | 76 77 76 76 77
Eti Tutku 23,6 1 22,6 | 23,6 | 22,1 | 226 | 83 85 83 84 85
Eti Caykeyfi 11,3]116,7| 11,3 | 13,8 | 16,7 | 57 66 57 65 66
Eti Tamda Bu 03 | 15 0,3 1,7 1,5 9 27 9 29 27
Eti Cicibebe 43,6 | 44,1 | 43,6 | 403 | 44,1 | 51 52 51 52 52
Eti Hogbes 139195 139 | 210 | 195 | 53 58 53 57 58
Eti Browni (Kiiciik Kek) 6,8 [204| 68 20,1 | 204 | 62 76 62 73 76
Eti Browni Intense 00 [145| 0,0 14,3 14,5 0 70 0 68 70
Eti Popkek 18,5143 | 185 | 13,8 | 143 | 78 80 78 79 80
Eti Topkek Klasik 82 10,2 | 82 9,5 10,2 | 66 63 66 63 63
Eti 1 Dilim Paykek 1,8 | 3,5 1,8 3,3 3,5 32 33 32 33 33
Eti Cinkek 32 | 1,0 3.2 0,9 1,0 50 26 50 28 26
Eti Browni (Buyik Kek) 56 | 66 5,6 6,1 6,6 16 14 16 14 14
Eti Paykek 79 | 52 7,9 6,5 52 32 28 32 28 28
Eti Popkek Mini 24 | 55 24 7,8 5,5 4 8 4 7 8
Eti Tartini 24 | 20 24 2,0 2,0 5 4 5 4 4
Eti Crax (Cubuk+Kivrik) 15,8 | 16,6 | 15,8 16,3 16,6 55 60 55 59 60
Eti Tadinda 20 | 53 2,0 4,4 53 29 | 40 29 40 40
Eti Elbette 00 | 2,2 0,0 3,2 2,2 0 38 0 45 38
Eti Susamli Cubuk 56 | 53 5,6 5,0 53 55 58 55 57 58
Eti Lifalif 58,5 56,1 | 585 | 57,5 | 56,1 3 4 3 4 4
Eti Soho 1,5 | 0,9 1,5 0,8 0,9 35 15 35 15 15
Eti Wanted Karamel 25 | 24 2,5 2,6 2,4 45 42 45 43 42
Eti Wanted Bumba 22 | 32 2.2 3,1 3,2 35 47 35 46 47
Eti Maximus 91 169 | 91 15,0 | 169 | 55 72 55 70 72
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Eti Mola 0,0 | 0,0 0,0 0,0 0,0 0 1 0 1 1
Eti Cikolata Keyfi Toplam 89 139 | 89 140 | 139 | 43 60 43 57 60
Eti Cikolata Keyfi Sticks 20 | 1,6 2,0 1,5 1,6 20 30 20 29 30
Eti Cikolata Keyfi Uzun 0,0 | 7,0 0,0 7,0 7,0 0 53 0 49 53
Eti Karam 00 | 1,0 0,0 0,0 1,0 0 9 0 0 9
Eti Petito 16 | 25 1,6 2,4 2,5 27 43 27 42 43
Eti Tutku 0,1 1] 0,2 0,1 0,0 0,2 6 5 6 1 5
Eti Gofredo 1,2 | 6,9 1,2 3,9 6,9 15 55 15 42 55

Tablo -2. 2010 Yili Eti ve Ulker Turkiye Geneli Toraj-Pazar Payi Fark Tablosu

FARK (PUAN)
| |

Tonaj Pazar Payi % ETi ULKER

ETi ULKER Jan.2011 Jan.2011

YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BiSKUVI 3,2 -2,9 3,2 0,9 -2,9 -1,1
KEK&TURTA 71 -4,8 71 0,2 -4,8 2,4
KUCUK KEK&TURTA 71 -4,4 71 1,7 -4,4 2,4
BUYUK KEK&TURTA 0,0 9,1 0,0 -3,2 9,1 -1,8
KRAKER 6,7 -3,9 6,7 0,7 -3,9 -0,2
KAHVALTILIK -4,6 - -4,6 -1,4 - -
UNLU MAMULLER 4,5 -3,4 4,5 0,7 -3,4 -1,3
BAR 8,0 9,8 8,0 1,9 -9,8 -3,0
TABLET 7.1 -9,0 7,1 1,2 -9,0 -0,6
GOFRET 5,7 -7,7 5,7 3,0 -7,7 -1,9
TABLET+BAR+GOFRET 7,2 -8,4 7,2 2,1 -8,4 -2,5
TOPLAM 51 -4,5 51 0,8 -4,5 -1,4
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Sayisal Dagitim % ETl ULKER
ETI ULKER Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BISKUVI 1,7 -1,1 1,7 0,9 -1,1 -0,2
KEK&TURTA 1,3 0,3 1,3 1,0 0,3 0,0
KUCUK KEK&TURTA 0,7 1,7 0,7 1,1 1,7 0,1
BUYUK KEK&TURTA -2,8 94 -2,8 0,6 94 -04
KRAKER 5,0 -1,0 5,0 0,6 -1,0 -0,5
KAHVALTILIK 0,4 -1,2 0,4 -0,2 -1,2 -0,1
UNLU MAMULLER 0,8 -0,7 0,8 0,8 -0,7 -0,6
BAR 12,2 -1,3 12,2 2,2 -1,3 -0,7
TABLET 15,1 -0,8 15,1 2,8 -0,8 0,3
GOFRET 40,2 -0,5 40,2 13,2 -0,5 0,2
TABLET+BAR+GOFRET 22,5 -0,9 22,5 6,1 -0,9 -0,1
TOPLAM 17,1 -0,8 17,1 4,8 -0,8 -0,2
ETi Markalarinin Kendi Uriin PAZAR PAYI DAGITIM
Gruplari Igjndeki Pazar Paylari ve PAZAR -
Sayisal Dagitimlari % PAYI DAGITIM Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
Eti Burcak Toplam 4,0 4 4,0 0,2 4 2
Eti Burcgak Klasik 11 4 11 -0,7 4 1
Eti Burgak (Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) 2,9 -1 2,9 0,9 -1 0
Eti Form 39 5 3,9 3,2 5 0
Eti Ikidebir -1,3 -7 -1,3 -0,1 -7 -1
Eti Burcak Yulafli SGtli Kremali 3,3 41 3,3 1,3 41 10
Eti Negro 1,1 7 1,1 -0,8 7 1
Eti Kaymakhm -1,7 -10 -1,7 0,1 -10 3
Eti Kremali 2,1 14 2,1 1,0 14 3
Eti Petit Beurre Sade 3,3 -4 3,3 1,5 -4 0
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Eti Etibor 0,6 -1 0,6 0,6 -1 0
Eti Finger 3,4 1 34 1,6 1 0
Eti Benim'O 2,0 5 2,0 -0,9 5 1
Eti Puf 1,3 2 1,3 0,8 2 1
Eti Cin -2,2 1 -2,2 -0,3 1 0
Eti Tutku -1,0 2 -1,0 0,5 2 1
Eti Caykeyfi 54 9 54 2,9 9 1
Eti Tamda Bu 1,2 18 1,2 -0,2 18 -2
Eti Cicibebe 0,5 1 0,5 3,8 1 0
Eti Hogbes 5,7 5 5,7 -1,5 5 2
Eti Browni (Kiiglik Kek) 13,5 14 13,5 0,2 14 3
Eti Browni Intense 14,5 70 14,5 0,2 70 2
Eti Popkek -4,2 2 -4,2 0,5 2 1
Eti Topkek Klasik 2,0 -4 2,0 0,8 -4 0
Eti 1 Dilim Paykek 1,6 1 1,6 0,2 1 0
Eti Cinkek -2,2 -24 -2,2 0,0 -24 -2
Eti Browni (Byik Kek) 1,0 -2 1,0 0,5 -2 1
Eti Paykek -2,7 -4 -2,7 -1,2 -4 0
Eti Popkek Mini 3,1 3 3,1 -2,4 3 1
Eti Tartini -0,3 -1 -0,3 0,0 -1 0
Eti Crax (Qubuk+Kivrik) 0,8 4 0,8 0,3 4 0
Eti Tadinda 3,3 11 3,3 0,8 11 0
Eti Elbette 2,2 38 2,2 -0,9 38 -7
Eti Susamli Cubuk -0,3 3 -0,3 0,3 3 1
Eti Lifalif -2,4 0 -2,4 -1,4 0 0
Eti Soho -0,6 -20 -0,6 0,0 -20 0
Eti Wanted Karamel -0,1 -3 -0,1 -0,2 -3 -2
Eti Wanted Bumba 1,0 12 1,0 0,1 12 1
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Eti Maximus 7,8 18 7,8 2,0 18 3
Eti Mola 0,0 1 0,0 0,0 1 0
Eti Cikolata Keyfi Toplam 5,0 17 5,0 -0,1 17 3
Eti Cikolata Keyfi Sticks -0,4 10 -0,4 0,0 10 1
Eti Cikolata Keyfi Uzun 7,0 53 7,0 -0,1 53 4
Eti Karam 1,0 9 1,0 1,0 9 8
Eti Tutku 0,1 -1 0,1 0,2 -1 5
Eti Gofredo 5,7 40 5,7 3,0 40 13
Tablo -3.2010 Y1l Eti ve Ulker Turkiye Geneli Ciro-Pazar Pay1 %
CIRO PAZAR PAYI %
ETi ULKER

YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2

10 | 11 | 010 | 010 | 011 | 10 | 11 | 010 | 010 | 011
BISKUVI 38,2 41,0 | 38,2 | 40,8 | 41,0 | 459 | 42,3 | 459 | 43,6 | 42,3
KEK&TURTA 41,0 | 47,5| 41,0 | 47,8 | 47,5 [32,9(29,7 | 32,9 | 314 | 29,7
KUCUK KEK&TURTA 45,7 | 51,5| 45,7 | 51,2 | 51,5 [32,5]30,2| 32,5 | 31,5 | 30,2
BUYUK KEK&TURTA 27,8(27,8| 27,8 | 30,1 | 27,8 |339(269| 33,9 | 305 | 26,9
KRAKER 39,943,1] 39,9 | 43,2 | 43,1 | 51,1468 | 51,1 | 46,6 | 46,8
KAHVALTILIK 46,2 | 43,0 | 46,2 | 44,8 | 43,0 | - - - - -
UNLU MAMULLER 39,1/42,9| 39,1 | 42,9 | 42,9 |43,2|39,3| 43,2 | 40,6 | 39,3
BAR 16,3 22,7 | 16,3 | 21,8 | 22,7 | 64,1 56,3 | 64,1 | 58,1 | 56,3
TABLET 11,7 |196 | 11,7 | 18,7 | 196 | 43,5355 | 43,5 | 37,0 | 355
GOFRET 16 {92 | 16 | 55 | 92 |66,6|589| 66,6 | 63,0 | 58,9
TABLET+BAR+GOFRET 99 (17,5| 9,9 | 158 | 17,5 |54,6 |47,0| 54,6 | 49,7 | 47,0
TOPLAM 27,9(33,3| 27,9 | 33,1 | 33,3 (47,6 |42,2| 47,6 | 439 | 42,2

Sayisal Dagitim %
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ETI ULKER
YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2
10 11 010 010 011 10 11 010 010 011
BISKUVI 89 91 89 90 91 96 95 96 95 95
KEK&TURTA 84 86 84 85 86 87 87 87 87 87
KUCUK KEK&TURTA 84 86 84 85 86 85 87 85 87 87
BUYUK KEK&TURTA 38 35 38 34 35 58 50 58 50 50
KRAKER 76 81 76 80 81 93 92 93 92 92
KAHVALTILIK 3 4 3 4 4 1 1 1 1 1
UNLU MAMULLER 91 | 92 91 91 92 96 | 95 96 96 95
BAR 65 78 65 75 78 93 92 93 93 92
TABLET 51 67 51 64 67 86 85 86 85 85
GOFRET 15 56 15 42 56 92 91 92 91 91
TABLET+BAR+GOFRET 44 | 67 44 60 67 90 | 89 20 89 89
TOPLAM 55 | 73 55 68 73 92 | 91 92 91 91
Markalarnn Kendi Uriin Gruplan Icindeki Markalarin Sayisal Dagitimlari
Pazar Paylan % %
YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2 | YTD' | YTD' | Jan.2 | Dec.2 | Jan.2
10 11 010 010 011 10 11 010 010 011
Eti Burcak Toplam 93,5/951] 93,5 | 950 | 95,1 | 81 85 81 83 85
Eti Burcak Klasik 505|504 | 50,5 | 519 | 504 | 76 80 76 79 80
Eti Burgak
(Yulafli+Sultani+Kurabi+Kep
ekli+6Tahill) 43,0 /44,8 | 43,0 | 43,1 | 448 | 26 25 26 24 25
Eti Form 54,6 | 60,1 | 546 | 59,1 | 60,1 | 31 36 31 35 36
Eti Ikidebir 2,0 | 0,6 2,0 0,7 0,6 18 10 18 11 10
Eti Burcak Yulafli SGtlU
Kremali 0,0 | 43 0,0 2,8 4,3 0 42 0 31 42
Eti Negro 10,3 (11,1 103 | 11,8 | 11,1 | 62 69 62 68 69
Eti Kaymaklim 2,7 | 0,8 2,7 0,7 0,8 27 16 27 14 16
Eti Kremall 58 | 7,6 5,8 6,9 7,6 36 50 36 47 50
Eti Petit Beurre Sade 140(17,1] 140 | 159 | 17,1 | 44 39 44 39 39
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Eti Etibor 32 | 38| 32 3,1 3,8 10 9 10 8 9
Eti Finger 95 1128 9,5 119 | 128 | 12 | 13 12 13 13
Eti Benim'O 16,9 116,2 | 16,9 | 16,7 | 162 | 79 | 83 79 81 83
Eti Puf 98 10,3 | 9,8 9,5 10,3 | 48 | 50 48 49 50
Eti Cin 16,2 | 13,6 | 16,2 | 14,1 | 136 | 76 | 76 76 76 76
Eti Tutku 2081214 208 | 210 | 21,4 | 83 | 85 83 83 85
Eti Caykeyfi 11,7]16,5| 11,7 | 146 | 165 | 57 | 67 57 66 67
Eti Tamda Bu 04119 04 2,2 1,9 9 27 9 30 27
Eti Cicibebe 516 552 | 51,6 | 52,8 | 552 | 52 | 53 52 53 53
Eti Hosbes 27,1364 | 271 | 391 | 36,4 | 54 | 59 54 57 59
Eti Browni (Kiiglik Kek) 84 |255| 84 | 258 | 255 | 63 | 77 63 74 77
Eti Browni Intense 0,0 1190 0,0 19,2 19,0 0 71 0 69 71
Eti Popkek 16,8 | 13,7 | 16,8 | 13,6 | 13,7 | 78 | 81 78 80 81
Eti Topkek Klasik 94 | 84 | 94 8,0 8,4 67 | 64 67 64 64
Eti 1 Dilim Paykek 19 [ 27 | 19 2,6 2,7 32 | 34 32 33 34
Eti Cinkek 42 | 1,1 | 42 1,1 1,1 51 | 26 51 28 26
Eti Browni (Biyilk Kek) 99 [13,0] 99 12,6 | 13,0 | 16 | 15 16 14 15
Eti Paykek 10,0 | 8,0 | 10,0 | 10,0 | 8,0 33 | 28 33 28 28
Eti Popkek Mini 41130 41 3,7 3,0 4 6 4 6 6
Eti Tartini 22 | 38| 22 3,7 3,8 4 4 4 5 4
Eti Crax (Qubuk+Kivrik) 20,6 | 20,5| 20,6 | 20,8 | 20,5 | 56 | 60 56 60 60
Eti Tadinda 25160 | 25 53 6,0 29 | 41 29 41 41
Eti Elbette 0029 00 4,1 29 0 38 0 46 38
Eti Susamli Cubuk 79 [ 72| 79 7,0 7,2 56 | 59 56 58 59
Eti Lifalif 45,1142,9| 451 | 44,7 | 42,9 3 4 3 4 4
Eti Soho 1,8 109 | 18 0,8 0,9 35 | 15 35 15 15
Eti Wanted Karamel 30|27 | 3,0 3,0 2,7 45 | 43 45 44 43
Eti Wanted Bumba 23131 ] 23 3,1 3,1 36 | 48 36 47 48
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Eti Maximus 9,2 | 16,0 9,2 | 148 | 160 | 55 | 73 | 55 71 73
Eti Mola 00]00] 00 | 00 | 00 | O 1 0 1 1
Eti Cikolata Keyfi Toplam 10,2 |16,2 | 10,2 | 16,7 | 16,2 | 43 | 61 | 43 57 61
Eti Cikolata Keyfi Sticks 27 121 27 | 20 | 21 | 20 | 30 | 20 29 30
Eti Cikolata Keyfi Uzun 00]90] 00 | 92 | 90 | 0 | 53 0 50 53
Eti Karam 00 | 11] 00 | 00 | 1,1 | O 9 0 0 9
Eti Petito 1,421 14 | 20 | 21 | 27 | 44 | 27 43 44
Eti Tutku 01]02] 01 | 00 | 02 | 6 5 6 1 5
Eti Gofredo 1,6 |92 | 16 | 55 | 92 | 15 | 56 | 15 42 56

Tablo -4. 2010 Y1l Eti ve Ulker Turkiye Geneli Ciro-Pazar Pay! Fark Tablosu

FARK (PUAN)
|

Ciro Pazar Pay1 % ETI ULKER

ETi ULKER Jan.2011 Jan.2011

YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BISKUVi 2,7 -3,6 2,7 0,2 -3,6 -1,3
KEK&TURTA 6,5 -3,2 6,5 -0,3 -3,2 -1,7
KUCUK KEK&TURTA 58 -2,3 5,8 0,3 -2,3 -1,3
BUYUK KEK&TURTA 0,0 -7,0 0,0 2,3 -7,0 -3,6
KRAKER 3,2 -4,3 3,2 0,0 -4,3 0,2
KAHVALTILIK -3,2 - -3,2 -1,8 - -

UNLU MAMULLER 3,8 -3,9 3,8 0,0 -3,9 -1,2
BAR 6,4 -7,8 6,4 0,9 -7,8 -1,8
TABLET 7.9 -8,0 7.9 0,9 -8,0 -1,4
GOFRET 7,6 -7,7 7,6 3,7 -7,7 -4,1
TABLET+BAR+GOFRET 7,6 -7,6 7,6 1,7 -7,6 -2,7
TOPLAM 54 -5,4 54 0,2 -5,4 -1,6
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Sayisal Dagitim % ETI ULKER
ETI ULKER Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
BISKUVI 1,7 -1,1 1,7 0,8 -1,1 -0,3
KEK&TURTA 1,3 0,3 1,3 1,1 0,3 0,0
KUCUK KEK&TURTA 1,8 1,7 1,8 1,1 1,7 0,1
BUYUK KEK&TURTA -2,8 -8,2 -2,8 0,7 -8,2 -0,3
KRAKER 4,6 -1,0 4,6 0,6 -1,0 -0,5
KAHVALTILIK 0,5 0,1 0,5 -0,1 0,1 -0,1
UNLU MAMULLER 0,7 -0,7 0,7 0,8 -0,7 -0,5
BAR 12,5 -1,3 12,5 2,3 -1,3 -0,7
TABLET 15,6 -0,8 15,6 2,9 -0,8 04
GOFRET 40,8 -0,4 40,8 13,4 -0,4 0,2
TABLET+BAR+GOFRET 23,0 -0,8 23,0 6,2 -0,8 0,0
TOPLAM 17,4 -0,8 17,4 4,8 -0,8 -0,1
ETi Markalarinin Kendi Uriin PAZAR PAYI DAGITIM
Gruplari Igjndeki Pazar Paylari ve PAZAR -
Sayisal Dagitimlari % PAYI DAGITIM Jan.2011 Jan.2011
YTD10 vs YTD11 | Jan.2010 | Dec.2010 | Jan.2010 | Dec.2010
Eti Burcak Toplam 1,7 4 1,7 0,2 4 2
Eti Burgak Klasik -0,1 4 -0,1 -1,5 4 1
Eti Burgak (Yulafli+Sultani+
Kurabi+Kepekli+6Tahill) 1,8 -1 1,8 1,6 -1 1
Eti Form 55 5 5,5 11 5 0
Eti Ikidebir -1,5 -7 -1,5 -0,1 -7 -1
Eti Burgak Yulafli Sitli Kremali 4,3 42 4,3 14 42 11
Eti Negro 0,9 7 0,9 -0,7 7 1
Eti Kaymaklim -1,9 -10 -1,9 0,1 -10 3
Eti Kremali 1,8 14 1,8 0,7 14 3
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Eti Petit Beurre Sade 3,1 -4 3,1 1,1 -4 0
Eti Etibor 0,6 -1 0,6 0,7 -1 0
Eti Finger 3,4 1 3,4 0,9 1 0
Eti Benim'O -0,6 3 -0,6 -0,5 3 2
Eti Puf 0,5 2 0,5 0,8 2 1
Eti Cin -2,6 0 -2,6 -0,5 0 0
Eti Tutku 0,7 2 0,7 0,5 2 1
Eti Caykeyfi 4,8 9 4,8 1,9 9 1
Eti Tamda Bu 1,5 18 1,5 -0,3 18 -2
Eti Cicibebe 3,6 1 3,6 24 1 0
Eti Hosbeg 9,2 5 9,2 -2,8 5 2
Eti Browni (Kiigiik Kek) 17,0 14 17,0 -0,3 14 3
Eti Browni Intense 19,0 71 19,0 -0,2 71 2
Eti Popkek -3,0 3 -3,0 0,1 3 2
Eti Topkek Klasik -1,0 -4 -1,0 0,4 -4 0
Eti 1 Dilim Paykek 0,8 1 0,8 0,1 1 0
Eti Cinkek -3,1 -25 -3,1 0,0 -25 -2
Eti Browni (Biyik Kek) 3,1 -1 3,1 04 -1 1
Eti Paykek -2,1 -4 -2,1 -2,0 -4 0
Eti Popkek Mini -1,1 2 -1,1 -0,7 2 1
Eti Tartini 1,6 1 1,6 0,0 1 0
Eti Crax (CQubuk+Kivrik) -0,1 5 -0,1 -0,3 5 0
Eti Tadinda 3,5 12 3,5 0,7 12 0
Eti Elbette 2,9 38 2,9 -1,2 38 -7
Eti Susamli Cubuk -0,7 3 -0,7 0,2 3 1
Eti Lifalif -2,2 1 -2,2 -1,8 1 0
Eti Soho -0,9 -20 -0,9 0,0 -20 0
Eti Wanted Karamel -0,3 -3 -0,3 -0,3 -3 -2
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Eti Wanted Bumba 0,8 12 0,8 0,0 12 1
Eti Maximus 6,8 18 6,8 1,2 18 3
Eti Mola 0,0 1 0,0 0,0 1 0
Eti Cikolata Keyfi Toplam 6,1 17 6,1 -0,5 17 3
Eti Cikolata Keyfi Sticks -0,6 10 -0,6 0,1 10 1
Eti Cikolata Keyfi Uzun 9,0 53 9,0 -0,2 53 4
Eti Karam 1,1 9 1,1 1,1 9 9
Eti Tutku 0,1 -1 0,1 0,2 -1 5
Eti Gofredo 7,6 41 7,6 3,7 41 13
2. Kanunlar

2.1.1. Gidalarin Uretimi, Tuketimi Ve Denetlenmesie Dair Kanun Hikminde

Kararnamenin Degistirilerek Kabulli Hakkinda Kanun

Kanun No: 5179
Kabul Tarihi: 27.05.2004
Yayimlandigl R.Gazete:05.06.2004-25483

BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam ve Tanimlar

Amag

Madde 1 -Bu Kanunun amaci, gida guvegitiin temini, her tirlii gida maddesinin ve gida ile
temasta bulunan madde ve malzemelerin teknik wehil sekilde tretim, §leme, muhafaza, depolama,
pazarlama ve halkin geiiegibi beslenmesini s$amak, Uretici ve tlketici menfaatleriyle halkgsgini
korumak Uzere gida maddelerinin Uretiminde kulemiher tirli ham, yart mamul ve mamul gida
maddeleri ile gidasiemeye yardimci maddeler ve gida ile temasta bulumadde ve malzemelerin
guvenligine iliskin 6zelliklerinin tespit edilmesi, gida maddeléreten ve sataryerlerinin asgari teknik
ve hijyeniksartlarinin belirlenmesi, gida maddeleri ile ilgiizmetler ile denetimine dair usul ve esaslari
belirlemektir.

Kapsam

Madde 2 -Bu Kanun; gida guverginin teminine, her tirlii gida maddesinin ve gidatédmasta
bulunan madde ve malzemelerin hijyenik ve uygurité@é Uretimine, tasnifineglenmesine, katki ve
gida slemeye yardimci maddelere, ambalajlama, etiketletapplama, nakil, satve denetim usulleri ile
yetki, gorev ve sorumluluklari ile risk analizinéhtiyat? tedbirlere, gida ile tiketici haklarinin
korunmasina, izlenebilirlik ve bildirimlere dair $wslari kapsar.

Bu Kanunda hiukim bulunmayan hallerde genel hikiojgulanir.
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Tanimlar

Madde 3 -Bu Kanunda gegen;

Bakanhk: Tarim ve Kdysleri Bakanlgini,

Turk gida mevzuati: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan maddenalzemeleri;
Ozellikle gida guvengini diizenleyen, gida maddeleri ve gida ile tembatanan madde ve malzemelerin
Uretimi, islenmesi, dgitimi ve sat ile her gamayi kapsayan tim mevzuati,

Gida kodeksi: Turk Gida Kodeksini,

Gida/Gida maddesi: TUtln ve sadece ilag olarak kullanilanlar haripak Gzere; ickiler ve
sakizlar ile hazirlama veléme gergi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindamilen ve/veya
icilen ham, yari mamul veya mamul her tirli maddeyi

Organik gida: Organik Uretim ve yegtirme tekngi ile kontrol ve/veya sertifikasyon kuruju
kontroliinde uretilny, yetistiriimis, dasadan toplanng; avlanmg, ambalajlanny ve etiketlenmy, ham,
yari mamul veya mamul haldeki sertifikali gidayi,

Gida maddeleri Ureten gyeri: Gida maddelerinin ham maddedenslagarak; depolama,
tasnif, gleme, dgerlendirme, dayanikli hale getirme, ambalajlagherinden bir veya birkaginin yapif
ve gida maddeleri satyerlerine gonderilmek Uzere depolafidiesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi
sayllacak yerlerin tamamini,

Gida maddeleri saty yeri: Her turli ham, yari mamul ve mamul gida maddelertoptan
veya perakende @eim ve saginin yapildgl ve bunlarin satlicin depolandii yerleri,

Gida maddeleri Ureten ve satan syeri: Gida maddelerinin ham maddedenslagarak
depolama, tasnifgieme, dgerlendirme, dayanikli hale getirme, ambalajlagtenilerinden bir veya bir
kacinin yapildii ve her tirli ham, yari mamul ve mamul gida maghitgh toptan veya perakende
dagitim ve saginin yapildgl ve bunlarin sagiicin depolandii yerleri,

Toplu tuketim yeri: Gida maddelerinin tekgine uygunsekilde slendigi, Uretildigi ve ayni
mekéanda tuketime sunulgu yerleri,

Gida isletmecisi: ithal ettikleri, urettikleri, §ledikleri, imal ettikleri veya datimini yaptiklari
gida maddelerinin gida mevzugdrtlarina uygunlgundan sorumlu olan gergek veya tiizell&ri,

Sorumlu yoénetici: Gida mevzuatina uygun Uretim yapmaktaweltienle birlikte sorumlu olan
yoneticiyi,

Birincil Uretim: Avlama, toplama, balikcilik, hasat, gsa ve kesim oOncesi hayvanlarin
ciftlikte yetistirilmesi dahil dretimi,

Ham madde: Gida maddelerinin Gretiminde kullanilan birincietimden elde edilen riin, yar
mamul veya mamul maddeleri elde etmek i¢in kullammaddelerden her birini,

Gida islemeye yardimci maddeler: Tek bgina gida bilgeni olarak kullaniimayan, belirli
teknolojik amaca yonelik olarak hammadde, gida vieyesenlerinin glenmesi veya Uretimi sirasinda
kullanilan; son Griinde kendisi veya turevleriniliidaarinin bulunmasi kaginilmaz olan ancak, Kadin
saslik agisindan risk okiurmayan maddeleri,

Gida katki maddesi: Tek bgina gida maddesi olarak tiketilmeyen, gida ham eside/veya
gida glemeye yardimci madde olarak kullaniimayan, tekiriza besleyici dgeri olan veya olmayan;
secilen teknoloji gegg kullanilan glem sirasinda kalinti veya tirevleri mamul maddiddoulunabilen,
gidalarin hazirlanmasi, tasnifgléenmesi, ambalajlanmasi,stamasi, depolanmasi ve gami sirasinda
gida maddelerinin tat, koku, gortniyapi ve dger niteliklerini korumak, dizeltmek veya istenmeyen
degisikliklere engel olmak amaciyla kullanimina izin ¥en maddeleri,

Gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleGida maddeleri ile temasta bulunan veya
bulunmak tzere imal edilen her tirli madde ve nma#eri,

Fonksiyonel/Ozel beyanh gidalar:Besleyici etkilerinin yani sira bir ya da dahaléaetkili
bilesene bgll olarak sgligi koruyucu, dizeltici ve/veya hastalik riskini dmal etkiye sahip olup, bu
etkileri bilimsel ve klinik olarak ispatlanmgidalari,

Genetik modifiye gidalar: Bitkisel, hayvansal ve mikrobiyolojik kaynaklaraenetik
modifikasyon teknolojileri ile bgka bir canli tirline ait bir genin aktariimasi ile&NBsinin belli bir
béliminde istenilen gesiklik yapilmis olan gidalari,
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Ozel beslenme amach gidalar:Ozel bilgimlerine veya iretim proseslerine gha olarak,
normal tuketim amach gidalardan acikga ayirt diliée, beyan edilen 6zel beslenme amaglari icirunyg
olan ve bu uygunluklarini belirtgekilde piyasaya sunulan gidalari,

Ozel tibbi amach diyet gidalar: Belli beslenme uygulamalari icin hastalarin digetii
duzenlemek amaciyla, 6zel olarak Uretjmieya formule edilngi ve tibbi gézetim altinda kullanilacak
olan, algilmis gida maddelerini veya bu gida maddelerinin icibdéunan belirli besin gelerini veya
metabolitlerini viicuda alma, sindirme, absorbe etmetabolize etme veya vicuttan atma kapasitesi
sinirh, zayiflamg veya bozulmg olan hastalar ya da diyet yonetimleri, yalnizcarnmed diyetin
modifikasyonu ile veya der gidalarla ya da her ikisinin de birlikte kullemiile sg&lanmayan kiler igin
hazirlanmg gida maddelerini,

Gida maddesi etiketi: Gida maddesini tanitici her tarli yazili veya bdsigi, marka, damga
ve isaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veyabalajinda basili bulunan tanitim bilgilerini,

Tuketime hazirlamak: Tasnif etme, tartma, 6lgme, aktararak ve g¢taarak doldurma,
ambalajlama, stutma ve depolama, muhafaza etme, nakletme ve tiketcesi dier faaliyetleri,

Mamul madde: Belli bir teknoloji kullanilarak elde edilen, titk@me hazirlanmy gida
maddesini,

Depo: Gida maddelerini muhafaza etmek amaciyla teslereglerleri,

Mibadeleye konu gida maddeleri:Satmak veya saiekilde devretmek lizere depolama, sati
maksadlyla tghir etme ve her ne surette olursa olsun devredjida maddelerini,

Gida hijyeni: Gida maddesinin gakli olmasi icin alinmasi gereken tim tedbirleri,

Kalnti: Gidada, tarim Urinlerinde veya bitkilerde, topsaksuda veya der cevresel
bilesenlerde, kullanimina izin verilen bir kimyasal Udiki aktif bilgsenlerin ve/veya tirevleriyle birlikte
parcalanma UrUnleri ve metabolitleri kalintisini,

Gidaya bulasan zararli maddeler: Uretimi veya pazarlanmasi siresince, gidaya isteiem
bulasan her turlii madde ve bgi&leri,

Kontrol: Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan maddmalzemeleri Ureten ve satan
isyerlerinin, asgari teknik ve hijyengartlari ile bu yerlerde uUretilen ve satilan gidaddelerinin ve gida
ile temasta bulunan madde ve malzemelerin mevayaganlysunun tespitini,

Tagsis: Gida maddelerinin ve gida ile temasta bulunan magdmalzemelerin, mevzuata veya
izin verilen 6zelliklerine aykiri olarak Uretilmesalini,

Taklit: Gida maddesini ve gida ile temasta bulunan maddealzemelerinisekil, bilesim ve
nitelikleri itibariyle evsafinda olmayan 6zellikldraiz gibi gbstermeyi,

Reklam: Gida maddelerinin satni artirmak amaciyla yapilan tanitgekillerini,
icin yapilan glemleri,

Tehlike: Gida maddesinde olan ve gdibilecek fiziksel, kimyasal ve biyolojik olarak gk
yonunden ortaya ¢ikabilecek potansiyel zarari,

Risk: Gida maddesinde gaga zararli olabilecekiddetteki muhtemel tehlikeyi,

Risk analizi: Risk degerlendirmesi, risk ydnetimi ve risk ilgtini olarak birbirleri ile bglantih
U¢ ayri slirecten ojan sistemi,

Risk degerlendirmesi: Olabilecek her turlt tehlikenin, nitelik ve etkilein bilimsel olarak
belirlendii streci,

Risk yonetimi: Risk deerlendirmesini, dier yasal zorunluluklar ve gerefinde uygun
onlem ve segeneklerini dikkate alan sureci,

Risk iletisimi: Risk deerlendiricileri, risk yoneticileri ve gier ilgili taraflarin risk ve riske
ili skin faktorlere ait bilgi ve dgiinceleri paylgmasini,

Nihai tuketici: Giday! herhangi bir ticari amacla kullanmayan @m gida maddesi tiketicisini,

Serbest bolge: 3218 sayili Serbest Bélgeler Kanununun 2 nci msidée gére Bakanlar
Kurulunca yer ve sinirlari belirlenen alanlari,

Kalite: Gida maddelerinin mevzuatla belirlegmikriterlere uygunlgunu tayin eden
Ozelliklerinin toplamini,

Kalite kontrolti: Tuketime arz edilen gida maddelerinin mevzuataiojggunun tespitini,
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izlenebilirlik: Uretim, sleme ve pazarlama ile ilgili siirecin heyamasinda, gida maddesine
karistirilmasi tasarlanan veya muhtemelen ortaya ci&abl istenilmeyen herhangi bir maddenin
izlenmesini,

Sertifikasyon: Bakanlikca veya Bakanlikgca yetkilendirilen kamu/vega 6zel kurulglar
tarafindan gida, kalite ve kontrol sistemlerinitgeéenmesini,

Gayri sthhi muesseseCevresinde bulunanlara fiziki, ruhi ve sosyal gddén az veya c¢ok
zarar veren veya vermesi muhtemel olan vezatlokaynaklarin kirlenmesine neden olabilecek
muesseseleri,

Takviye edici gidalar: Bir ya da birden fazla besin 6geleri; vitamin, evial, protein, bitki,
botanik, bitkisel kaynakli maddeler, amino asitker benzeri bilgenler ile bunlarin konsantresi ve/veya
ekstraktlarindan okan ve gunlik alim dozu belirlengniirtnleri,

Gida bankasi: Bagislanan veya Uretim fazlasi @gza uygun her tirli giday tedarik eden,
uygunsartlarda depolayan ve bu drinlerigdodan veya désik yardim kurulglari vasitasiyla fakirlere ve
dogal afetlerden etkilenenlere ytaan ve kar amaci gitmeyen dernek ve vakiflariostotdusu
organizasyonlari,

Guvenli gida: Raf dmru suresince fiziksel, kimyasal ve biyoldijigkleri tasimayan gidalari,

Piyasaya arz: Gida maddelerinin tedarik veya tiketim amaciylddtie veya bedelsiz olarak
piyasada yer almasi igin yapilan faaliyeti,

Gida guvenlgi: Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve herrlii zararlarin
bertaraf edilmesi icin alinan tedbirler butiinind,

Gida kontrolori/Gida denetgisi: Gida kontrol ve gida deneting e islemlerini yerine
getirmek Uzere ilgili konuda asgari lisans dizegirgitim almis Bakanlik tarafindan g@tim verilerek
yetkilendirilmis olan Kileri,

Enteral beslenme urlnleri: Bireyin istahsizlik, ¢gitli hastaliklar ve ameliyatlar gibi gili
nedenlerle gizdan yeterince besin alamgddurumlarda, yetersiz besin alinimini takviye dtnae/veya
tim besin 6geleri gereksinimlerini kdamak amaciyla kullanilan trtinleri,

Bebek mamalari: Bebek ve sit co@uwnun beslenmesi amaciyla gida kodeksine uygun
formulasyonda uretilen gida kamlarini,

Tibbi amacli bebek mamalari: Hasta bebeklerin diyetlerini dizenlemek amaciyldag
kodeksine uygun formulasyonda 6zel olarak Uregilodan ve tibbi gozetim altinda kullanilimasi gereken
mamalari,

ifade eder.

ikiNCi BOLUM
Uretim izni, Gida Sicili, Tescil,istihdam ve Laboratuvar Kurulu s izni ile ilgili Yetki ve
Sorumluluklar

Uretim izni, gida sicili ve tescil §leri

Madde 4 - Gida maddeleri ve gida ile temas eden madde veemaleri Uretensierleri, bu
konuda Bakanlik¢a cikarilacak yonetmelikte dngariéesgari teknik ve hijyenikartlara uyarak gida
isyeri calsma izni ve sicil numarasini almak zorundadir. Ueettk gida maddelerinin Tirk Gida
Kodeksinde tanimi yapilmiolanlarin ilgili kodekse uygun Uretilegiee dair yazili beyan ile etiket
ornezini ibraz etmesi Uzerine s6z konusu drlnlere, héniicin izin belgesi ve numarasi verilir. Tirk
Gida Kodeksinde tanimlanmaggidalari Uretensyerleri, Uretime ge¢cmeden dnce izin almak vgedi
tescil lemlerini yaptirmak zorundadir. Alinan belgelenndig! sartlarin dgismemesi kaydiyla, miras
yoluyla intikalinde gegerliiini devam ettirir.

Uretim izni, gida sicili ve gidayerlerinin tgimasi gereken asgari teknik ve hijyegaktlara ait
kurallar, Bakanlik¢a ¢ikarilacak yonetmelikle beliir.

Laboratuvar kurulu s izni

MADDE 5 - Gida maddelerinin ve gida ile temas eden maddealeermelerin gida givergii
hijyen ve kalite analizlerini yapmak Uzere, Bakkga yetkilendirilecek kamu ve 6zel |aboratuvarlar
kurulabilir.
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Bu laboratuvarlarin kurufy calsma izin ve denetimi ile ilgili usul ve esaslar ytmelikle
belirlenir.

Salik Bakanlgl ile Turk Silahl Kuvvetleri yetkileri ¢ergevesiacbulunan laboratuvarlar igin
bu madde hikmu uygulanmaz.

istihdam

Madde 6 - Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan maddemaizemeleri Ureten
isyerlerinde, Uretimin nitefine gére sorumlu yonetici istihdami zorunludur.

Sorumlu yonetici olabilmeye ve sorumlu yoneticitesietki, sorumluluk ve cagtiriimalarina
ili skin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

UCUNCU BOLUM
Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu, Risk Aalizi, ihtiyat? Tedbirler, Bilimsel
Komiteler ve Ulusal Gida Meclisi

Gida kodeksi

Madde 7 - Gida maddelerinin asgari kalite ve hijyen kritérlgrestisit ve veteriner ilag
kalintilari, katki maddeleri, gidaya bgdan zararll maddeler, numune alma, ambalajlamagtédike,
nakliye, depolama esaslari ve analiz metotlaritivaheden Tirk Gida Kodeksi, Ulusal Gida Kodeksi
Komisyonu marifetince hazirlanir, Bakanlk¢a yayamt ve denetlenir.

Piyasaya arz edilecek gida urlnlerinin gida mevaaatygun olmasi zorunludur.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu

Madde 8 -Gida kodeksinin hazirlanmasi ve denetlenmesindevij@lmak tzere Ulusal Gida
Kodeksi Komisyonu olgturulur.

Komisyon; gida konusunda goérevli olmak tzere Balkaanh iki, Sglik Bakanlgindan bir Gye,
her iki Bakanlikca ayri ayri secilecek gida konwkutemayiiz etngibirer bilim adami, Turk Standartlari
Enstitisiinden bir tGye ve en fazla lUyeye sahip @ata konusunda faaliyet gosteren sivil toplum
orgutunden segilecek bir Gyeden glu Komisyon tyelerinin gérev stresi iki yildir. Kisyon, Bakanlik
temsilcisinin bgkanliginda toplanir ve sekretaryasi Bakanlik¢a yapilir.

Komisyon, Uye sayisinin en az salggolugu ile toplanir ve Gye tam sayisinin salggolugu
ile karar alir.

Komisyon, karar verirken kamu ve 6zel hukukilirinin gorislerine bavurabilir.

Komisyon, gida kodeksi konusunda, lUlkede en yetkérci olup, gagidaki gorevleri yapar:

1- Gida kodeksinin hazirlanmasi iginsigk ihtisas alt komisyonlarini segmek ve gatalarini
denetlemek.

2- Alt komisyonlarca hazirlanan kodeks tasarilarendggisiklik tasarilarini karara tigamak ve
yayimlanmak lizere Bakagh sunmak.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu ve alt komisyonlagailisma usul ve esaslari ile gida kodeksi
hazirlanma usul ve esaslari Bakanlik¢a ¢ikarilgéaletmeliklerle belirlenir.

Risk analizi

Madde 9 -Insan sgliginin korunmasi ve gida giivegilin sgilanabilmesi icin gida mevzuat
uygulamalarinda risk analizi esas alinir. Ancakukarin ve/veya alinan tedbirlerin, gasi gergi uygun
olmamasi durumunda risk analizi hari¢ tutulur.

Risk deerlendirmesi bilimsel kanitlara dayandirilir; ghasiz, tarafsiz veeffaf bir sekilde
yapilr.

Risk yonetiminde, risk dgerlendirmesi sonuclari dikkate alinir ve bu Kanunlt uncu
maddesindelgartlarin olymasi durumunda ihtiyatl tedbirler uygulanir.

Risk analizi ile ilgili usul ve esaslar yonetmeéHkbelirlenir.

ihtiyati tedbirler
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Madde 10 -insan sgligi lizerinde zararl bir etkinin olmasi ihtimalinielsmesi ve bilimsel
belirsizliklerin sirmesi gibi 6zel durumlarda, kapdi bir risk dgerlendirmesine imkan gkayacak ileri
dizeyde bilimsel veriler elde edilinceye kadar,igegsk yonetimi tedbirlerine baurulabilir.

Ihtiyati tedbirler ile ilgili usul ve esaslar yonegfikle belirlenir.

Bilimsel komiteler

Madde 11 - Risk deerlendirmesi icin bilimsel ve teknik verileri gtamak, toplamak,
duzenlemek, analiz etmek, yorumlamak, 6zetlemefforés olusturmak Uzere bilimsel komiteler kurulur.

Bilimsel komitelerin kurulg alanlari, gakma usul ve esaslari yénetmelikle belirlenir.

Ulusal Gida Meclisi ve Gida Bankalar Birligi

Madde 12 -Bakanlik, gida ile ilgili dizenlemelerin ve uygulalarin yapiimasinda gd&give
Onerilerini almak tizere Ulusal Gida Meclisi gtiurur.

Meclis, Bakanin veya Bakanlik migaeinin bakanliginda,;

Gida leri ile ilgili hizmetlerin yaratildigt Genel Mudurlikten Ust dizey U temsilcigida
Bakanlgindan st dizey iki temsilci, Sanayi ve Ticaret &adligl, Dis Ticaret Mistearligli, Devlet
Planlama Tgkilati Mistesarligl ve Tirk Standartlar Enstitlistindegtirek edecek birer temsilciden,

Universitelerin gida bilimi ve teknolojisi, bitkievhayvan sgigi dallarindan giindemindeki
konularla ilgili gorig almak tizere davet edilecekshigretim tyesinden,

Gida alaninda faaliyet gosteren kamu kurumu gitedieki meslek kurulglar ve ilgili 6zel
sektor kurulglari ile sivil toplum érgutlerinden segilecek bitemsilciden,

Olusur.

Meclis yilda en az bir defa toplanir.

Gida bankaci@ alaninda faaliyet gosteren kurgllarin tGye oldgu, tye kurulglarin
olusturdusu ve gida bankalar arasinddiiligi, koordinasyon ve denetim fonksiyonlarini da ifteeek
sekilde Gida Bankalari Bigi olusturulur.

Meclisin ve Birligin olusumu ve ¢almasina ilskin usul ve esaslar Bakanlikca hazirlanacak
yonetmeliklerle belirlenir.

DORDUNCU BQLUM )
Bildirimler, Acil Durumlar, Kriz Yonetimi, Izlenebilirlik ve Isyeri Sorumlulugu

Bildirimler

Madde 13 -Insan sgligini korumak ve gida giivesli kosullarini sglamak (izere, gidadan
kaynaklanan dgrudan veya dolayli bir riskin bildirimine gkin sistemler Bakanlik tarafindan kurulur.

Gidadan kaynaklanan gaudan veya dolayl bir riskle ilgili bir bilgiye & olunmasi halinde
Bakanlik, bilgiyi hemen ilgili birimlere ve §hk Bakanlgina iletir ve gerekli tedbirleri alir.

Bildirimler ile ilgili usul ve esaslar yonetmeliklgelirlenir.

Acil durumlar

Madde 14 -Uretilen veya ithal edilen gida maddesininglgga zararli olabilegé ihtimalinin
belirmesi durumunda, s6z konusu gida maddesiniarpaaunumu, kullanimi ve ithalatingkin gerekli
tedbirler alinir.

Acil durumlarla ilgili usul ve esaslar yénetmelikbelirlenir.

Kriz yonetimi

Madde 15 -Gida konusunda insan@gina kasgl dogrudan veya dolayli bigcimde ciddi bir risk
olusturan durum saptanginda, bu riskin mevcut hukimlerle &nlenememesi,egiememesi veya
azaltilamamasi ya da acil durum tedbiriyle yetarinydnetilememesi durumunda, Bakanlik ileglga
Bakanlgi, ilgili tim kurum ve kurulglarin da katilimi ile bilimsel ve teknik yardimgamak tzere bir
kriz yonetimi ve kriz birimi olgturur.

Kriz yonetimi ve kriz birimi ile ilgili usul ve esdar yonetmelikle belirlenir.
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izlenebilirlik

Madde 16 -Gida, gidanin elde edilglihayvan, bitki ya da gida maddesinde dngérileravey
ortaya ¢ikmasi beklenen herhangi bir maddenin tesiiimesi icin Uretim,sleme ve daitim ile ilgili tim
asamalarda izlenebilirlik tesis edilir.

Gida gletmecileri; gida, gidanin elde edidi hayvan, bitki ya da gida maddelerine
karistirilmasi tasarlanan herhangi bir maddeyi, kimdihkkarini belirleyebilecek sisteme sahip olmak
zorundadir. Gereltinde denetim sonucu afan bilgiler ilgili mercilere verilir.

Piyasaya sirtlen gidalarin, izlenebifitii kolaylastirmak amaciyla, gerekli bilgileri icerecek
sekilde etiketlenmesi ve tanimlanmasi zorunludur.

Izlenebilirlik ile ilgili usul ve esaslar yonetmelékbelirlenir.

isyeri sorumlulugu

Madde 17 -Gida sletmecisi; ithal etgi, Urettigi, isledigi, imal ettigi veya d&itimini yaptgi
gidanin gida guverg@i sartlarina uymamasi durumunda, Uriinini pazardancgérnek ve bu konuda
yetkili mercileri bilgilendirmek zorundadir.

Gida maddesinin toptan veya perakende saifveya dgitim faaliyetlerinden sorumlu ier;
gida glvenlii sartlarina sahip olmayan Urlnleri pazardan geri @ingetkili merciler tarafindan alinan
tedbirler ile ilgili olarak $birli gi yapmak, gidanin izlenebiligine katkida bulunmak zorundadir.

Isyeri sorumlulgu ile ilgili usul ve esaslar yonetmelikle belirleni

BESINCIi BOLUM
Sagligin Korunmasinailiskin Hikimler

Sagligin korunmasi

Madde 18 -insan sghiginin korunmasi amaciyla, gida maddelerini ve gldadémas eden
madde ve malzemeleri Ureten ve/veya satgerlieri;

a) Bakanlik¢a cikarilacak ilgili yonetmeliklerdelibden asgari teknik, hijyenik ve givenlik
sartlarini tgaimak zorundadir.

b) Gida kodeksine uyulmaksizin gida maddelerini iedemez, mibadele konusu yapamaz ve
muameleye tabi tutamaz.

c) Insan sgligina zarar verecek muhteviyatta gida maddeleri fivete icerisine zararl bir
madde katamaz, bdyle bir maddenin kalintisini bdilwamaz ve gidaya zararlh 6zgdi yol acacak
herhangi birglem uygulayamaz.

ALTINCI BOLUM
Gida Ticareti ile lgili Hukimler

Dis ticaret

Madde 19 - fhracat ve ithalatta gida maddeleri ve gida ile stenaulunan madde ve
malzemelerin gida guvedli ve kalitesi yoninden denetim esaslarinistltmaya Bakanlik yetkilidir.
Ancak, ihrac edilmek Gzere Uretifiinin 6nceden ilgili mercilere bildirilngi olmasi ve/veya ihrac edilecek
Ulke tarafindan talepte bulunulgluinun ihracat¢i tarafindan beyan edilmesi halindga gkodeksine
uygunluk aranmaz.

Ihrac edilen Gruniin geri gelmesi halinde, haliigan! tehlikeye diiirmemeksartiyla ayniyat
tespiti yapilarak yurda giine izin verilir. Bu drtnlerin yurt icinde satna ancak Turk Gida Kodeksine
uygun hale getirilmesi koiluyla izin verilir.

Ithalatta istisnalar hari¢ Tirk Gida Kodeksine uyigkraranir.

Istisnalar:

a) Gumrik gozetimi altinda, gimruk depolari ilerapblarina konulan veya transit nakledilen,

b) Yabanci devlet B&anlari ile beraberindekiler tarafindan, bulundukisire icinde
kullaniimak veya tuketilmek tzere getirilen,

c¢) Diplomatik veya konsiiler temsilciliklere ait,

d) Bilimsel amaclar, sergiler, sportif ve kiltufabliyetler igin getirilen,
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e) Olgzanusti hallerde, hibe olarak génderilen,

f) Numune olarak gelen,

g) Gemilerde bulunup, acik denizlerde tiiketilecknp

Gida maddelerinde Turk Gida Kodeksine uygunluk raisan

fhracat ve ithalatta yapilacak denetimlergkiti usul ve esaslar BiTicaret Miistgarliginin
gorisu alinarak hazirlanacak yonetmelikle belirlenir.

Gumruk merkezleri

Madde 20 - Bakanlik, ilgili kurumlarin gorgiini alarak, ithal ve ihra¢ edilecek gida
maddelerinin ve gida ile temasta bulunan madde akzemelerin kontroli icin gigive ¢iks gumrik
kapilarini tespit ve ilan eder. Bu amagla, teseitl&n edilen kapilarda, kontrol merkezleri kurulur

Reklam ve tanitim

Madde 21 -Gida maddeleri ve gida ile temasta bulunan maddealzemelerin etiketlenmesi,
reklam ve tanitimi; sahte, yaniltici veya gidanamakterine, yapisina, 6zellikle gisina, 6zelliklerine,
bilesimine, miktarina, dayaniklgina, orijinine, dretim metoduna gore hatali birefdin yaratacak,
gidanin sahip olmag etki ve 6zelliklere atifta bulunacak, tim bengeta maddeleri ile ayni 6zelliklere
sahip oldgu halde gida maddesinin 6zel karakteristiklerinBigaoldusunu bildiren veya ima eden
ifadeleri ve tlketiciyi yaniltacak yazi, resigekil ve benzerlerini icermemelidir.

Reklam ve tanitim ile ilgili usul ve esaslar yonetikie belirlenir.

Ancak, bilimsel yontemler ve klinik testlerle kdanms ve Bakanlik tarafindan kabul edilen,
fonksiyonel gidalar/6zel beyanli gidalar ve genetikdifiye gidalar ile benzeri @ér konulara ikkin usul
ve esaslar, Bakanlkga ¢ikarillacak yonetmeliklbggrlenir.

Tuketici haklarinin korunmasi

Madde 22 -Tuketici haklarinin korunmasi amaciyla, tuketicileer tirli gida maddesi ve gida
ile temasta bulunan madde ve malzemeleri Uretkal &den ve satan gergek veya tizgléd tarafindan
bilgilendirilir. Lizumu halinde gidalarin icgii ve 6zellgi hakkinda tiketicilerin bilgi sahibi olmalar
saglanir. Gida maddeleri ile ilgili olarak tuketicilganiltilamaz ve yandiydnlendirilemez.

Gida konusunda, tiketici haklarinin korunmasi y@umun bitin kesimlerinin gida kontrol
safhalarina katilmasini @ayacak tedbirler ve bunagkin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

YEDINCi BOLUM )
Piyasa Gozetimi, Denetim, Kontrol ve Sertifikasyorile Itiraz Hakki

Piyasa gozetimi ve denetimi

Madde 23 - Bu Kanun ve bu Kanuna istinaden c¢ikarilan mevzuatigulanmasina gkin
olarak tim gida maddeleri ve gida ile temas ededdmae malzemeleri Ureten, satagetleri ile bu
yerlerde Uretilen, satilan tim gida maddeleriningvéa ile temasta bulunan madde ve malzemelerin
piyasa gozetimi ve denetimi, ilgili kurum ve kurgarla isbirligi icinde yapilir. Ancak, halk ghgini
ilgilendiren acil durumlarda gerektnde, Sglik Bakanlginin midahale hakki saklidir.

Gida maddeleri satve toplu tiketim yerlerinin denetimi, 8k Bakanlginin gorigu alinarak
Bakanlgin belirleyecgi usul ve esaslar ¢ergevesinde ilgili mercilercpiya

Bu Kanunun amag¢ ve kapsamina uygun olarak; gidayida ile temas eden madde ve
malzemelerin birincil Gretimsamasi dahil olmak Uzere Uretim ve tiketim zinciritiim gamalarinda,
gida kontrol ve denetim hizmeti, 657 sayili DeWttmurlari Kanununa tabi en az lisans dizeyingitne
almis personel tarafindan yapilir.

657 sayili Devlet Memurlari Kanununa tabi olup lidézeyinde gitimi oldugu halde, bu
Kanunun yururlge girdigi tarihten 6nce denetim gorevi yapanlarin haklaakhglir. Bu Kanun
kapsamindaki gida kontrol ve denetim hizmetleriapgcak olanlarin segimi ve ygitiilmesine iliskin
usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

Kontrol ve sertifikasyon
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Madde 24 -Gida Ureten ve/veya satagyerlerinde, Bakan§in yetkilendirecgi kamu ve/veya
Ozel kurulglar tarafindan kalite, risk analizi ve Bakanh uygun gordgu benzeri dier konularda,
kontrol ve sertifikasyon hizmetleri yapilabilir. ¥éendirilmis kuruluslar, bu Kanuna goére Bakanlik¢a
verilmesi gereken belgeler ve sertifikalagiddaki belgeleri verir.

Yetkilendirilmis kuruluslar tarafindan verilecek sertifika, belge ve raporl gerekgesini
belirtmek suretiyle iptal etmeye ve kurglara verilen belgelendirme yetki siresini belirlgmd3akanlik
yetkilidir.

Yetki verilen kurulglar, Bakanlkca belirlenen yetkileri cercevesinglee islemlerini yaparlar.
Bakanlik tarafindan belirlenen kriterlere uygunlifggte bulunmayanlarin yetki belgeleri Bakanlikptal
edilir. Ayrica usulsizluk tespit edilmesi halindejli kurulus hakkinda gerekli yasajlemler Bakanlik¢a
yapllir.

Kontrol ve sertifikasyona gkin usul ve esaslar ile kurularin uymasi gereken kriterler
yonetmelikle belirlenir.

itiraz hakki

Madde 25 -Gida maddeleri ve gida ile temas eden madde veemaleri Ureten, ithal ve ihrag
eden ve satanyeri yetkilileri, kontrol ve denetim sonuclari hakKa, ilgili mercilere itiraz edebilir.

Itiraz hakkina ikkin usul ve esaslar yonetmelikle belirlenir.

SEKiziNCi BOLUM
Ozel Hiukumler

Sularla ilgili hiktimler

Madde 26 -Dogal kaynak, dgal maden, icme, tibbi sular ilgénmis icme, slenmis kaynak ve
islenmis maden suyu Uretimi, uygugekilde ambalajlanmasi ve satesaslari Sdik Bakanlginca
belirlenir.

Kendi dggasinda bulunmayan herhangi bir katki maddesi ilesiden dgal kaynak, dgal
maden, igme ileslenmis igme, lenmis kaynak, §lenmis maden suyu ve yapay sodalarin Uretimi, uygun
sekilde ambalajlanmasi ve satisaslari Bakanlik¢a belirlenir.

Bu konudaki usul ve esaslar, Bakanlik vegl§aBakanlginca cikarilacak yonetmeliklerle
belirlenir.

Takviye edici gidalar, bebek mamalari, 6zel tibbiaall diyet gidalar, tibbi amacl bebek
mamalari

Madde 27 -Takviye edici gidalar ve bebek mamalarinin Ureithmlat, ihracat ve denetimine
ili skin usul ve esaslar Bakanlik¢a belirlenir.

Enteral beslenme drtunleri dahil 6zel tibbi amaiyledgidalar, tibbi amach bebek mamalari ile
ila¢ olarak kullanimi bilimsel ve klinik olarak ketanmg ancak receteye tabi olmayan drtinlerin dretim,
ithalat, ihracat ve denetiminegikin usul ve esaslar §kk Bakanlginca belirlenir.

Serbest bolgelerle ilgili huktmler

Madde 28 -Turk gida mevzuatina uymayan gida maddeleri ve ipdamasta bulunan madde
ve malzemeler serbest bolgelere getirilebilir, ilebtlir ve yurt dsi edilebilir. Serbest bolgelerdeki gida
ile ilgili faaliyetlere iliskin usul ve esaslar, PiTicaret Mustegarliginin gorigt alinmak suretiyle Bakanlhk
tarafindan cikarilacak yonetmelikle belirlenir.

DOKUZUNCU BOLUM
Ceza Hiikiimleri, Cezalarin Tahsili veitirazlar

Ceza hukumleri

Madde 29 - Bu Kanuna uymayanlara uygulanacak cezai hukimkagidaki sekilde
duzenlenmtir:

a) 4 Uncl maddede belirtilen izin ve tesgieinlerini yaptirmadan Uretime gegen ve/veya bu
arunleri mibadele konusu yapan gercek veya tuzdeki Uretimden men edilir, Gretilen Granlere el
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konulur ve birmilyar lira idari para cezasi ile akEndirilir. Bu gletmelerin, tescil ve izinslemleri
yapildiktan sonra Uretim yapmalarina izin verilir.

Uretim izni alinmany gida ve gida ile temasta bulunan madde ve malzgnsaitan veya miadi
dolmus gida maddelerini satagyerlerindeki Urtinlere el konulur ve bu Urtnleriagaiyerleri birmilyar
lira idari para cezasi ile cezalandirilir.

4 Uncl maddede belirtilen izin ve tesaileimlerini yaptiran; ancak, asgari teknik ve hijyeni
sartlarinl muhafaza etmeden Uretim yapgmileri, durumlarini dizeltinceye kadar faaliyettaan edilir,
Uretilen drunlere el konulur ve birmilyar lira idlgvara cezasi ile cezalandirilir. Biietmelere, mevcut
durumlarini diizelttikten sonra uretim yapma izniilire ilgili mercilerce verilen otuz gunlik sire
icerisinde, eksikliklerini gidermeyegyierlerinin ¢algmaya esas olan izinleri iptal edilir.

b) 5 nci maddede belirtilen, kurglwe/veya faaliyet izni almadan faaliyete gecen ¢Gpeia
kontrol laboratuvari faaliyetten men edilir ve otyar lira idar? para cezasi verilir.

¢) 6 nci maddeye gore sorumlu yoneticileri istihdatmeyen gyerlerine, birmilyar lira idar?
para cezasi verilir. Otuz gin iginde, sorumlu yimereviendirmedii takdirde, faaliyetten men edilir.

Yoneticilik gorevini gergi gibi yerine getirmeyen sorumlu ydneticiye, ikillimilyon lira
idari para cezasi verilir. Eylemin tekrari haliridari para cezasi iki kat artirilarak uygulaniriidgii defa
tekrari halinde ise alti ay sorumlu yoneticiliktexen cezasi verilir.

d) 18 inci maddede belirtilen gagin korunmasi ile ilgili hikimler ginda, 7 nci maddede
belirtilen gida kodeksine uygun faaliyet gostermmeyrercek ve tizel kilere begmilyar lira idari para
cezas! verilir. Aykiriik, gida maddelerinin etikebilgilerinden kaynaklaniyorsa, etiket bilgileri
duzeltilinceye kadar bu gida maddelerine el konulur

e) 10 uncu maddede belirtilen ihtiyatl tedbirleyenayan gercek ve tiizelskiere bemilyar lira
idari para cezasi verilir ve faaliyetten men edilir

f) 14 Unci maddede belirtilen acil durumlarda atatatedbirlere uymayan gercek ve tizel
kisilere bemilyar lira idari para cezasi verilir. Buskerce uriin piyasadan toplattirilir, eylemin tekrar
halinde idari para cezasi iki kat olarak uygulanir.

g) 16 nci maddede belirtilen izlenebilirlikle ilgthiukimlere uymayan gercek ve tize{ilere
besmilyar lira idarf para cezasi verilir, eylemin taekr halinde idari para cezasi iki kat artirilarak
uygulanir.

h) 17 nci maddede belirtilegyieri sorumlulgu ile ilgili hiikimlere uymayan gercek ve tlzel
kisilere bemilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin takr halinde idari para cezasi iki kat olarak
uygulanir.

1) Bu Kanunun 18 inci maddesinde belirtilerglsgan korunmasi ile ilgili yasaklari ihlal eden
gercek kgiler veya tlizel kili gin yasal temsilcileri, (i¢ aydan alti aya kadar bap bemilyar liradan
yirmimilyar liraya kadar gir para cezasliyla cezalandirilir ve mallarin misssiee hikmolunur.

i) 19 uncu maddesinde belirtilen ithalat ve ihrécalgili yukumlalikleri yerine getirmeyen
gercek ve tuzel kilere bemilyar lira idari para cezasi verilir; Urin, ihrégal/ithalatgisi tarafindan
piyasadan toplattirilir, eylemin bir yil icinde tek halinde idari para cezasi iki kat olarak uggu.

j) 21 inci maddedeki reklam ve tanitimlarla ildilikiimlere aykiri hareket eden gercek ve tiizel
kisilere, bamilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin takr halinde idari para cezasi iki kat olarak
uygulanir.

k) 22 nci maddede belirtilen tiketici haklarinimrliomasi ile ilgili hiikimlere uymayan gergek
ve tuzel kgilere bemilyar lira idari para cezasi verilir, eylemin takr halinde idari para cezasi iki kat
olarak uygulanir.

I) Bu Kanunun 26 ve 27 nci maddelerinde belirtigrarla ilgili hiikiimler ve takviye edici
gidalar, bebek mamalari, 6zel tibbi amagl diyetagir ve tibbi amacgli bebek mamalar ile ilgili
hakumlere aykir hareket edegyeri, busartlari yerine getirinceye kadar faaliyetten meitirede bunlara
besmilyar lira idari para cezasi verilir. Eylemin kyrl icinde tekrari halinde, idari para cezasi ikt k
olarak uygulanir.

m) Bu Kanuna gore yapilacak denetimleri engellegeenl bemilyar lira idari para cezasi
verilir.

n) Ureticisi tarafindan piyasadan toplattiriimasikarar verilen drinler, bir hafta icinde
toplanmak zorundadir. Uriinleri toplamayan (iretieil@yrica bgmilyar lira idari para cezasi verilir,
arunler ilgili mercilerce toplattirilir ve masraflgasal faizi ile birlikte Ureticisinden tahsil didi
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Bu madde uygulamasinda, eylemin tekrarindan maldaine hiukim bulunmayan hallerde
eylemin tespit edildii tarihten itibaren bir yil icinde, ilk cezaya koeylemin tekrarglenmesidir.

Cezalarin tahsili ve itirazlar

Madde 30 -Bu Kanunda yazili olan idari para cezalari, o yerirblyik mulki amiri tarafindan
verilir. Verilen idari para cezalarina dair kararifgililere 11.2.1959 tarihli ve 7201 sayil Tefpit
Kanunu hiikiimlerine gore tepliedilir. Bu cezalara kar, yetkili idare mahkemesine itiraz edilebilir.
itiraz, idarece verilen cezanin yerine getirilmesinidurmazitiraz tizerine, verilen karar kesinditiraz,
zaruret gorilmeyen hallerde evrak Uizerinde incelgapelarak, en kisa stirede sonuclandirilir. Bu Kanu
goOre verilen idari para cezalari 21.7.1953 taridi 6183 sayili Amme Alacaklarinin Tahsil Usull
Hakkinda Kanun hikumlerine gére tahsil olunur.

ONUNCU BOLUM
Cesitli Hakumler
Madde 31 - Sglik Bakanlginin, genel sgligin korunmasi ve hijyen ile ilgili olarak, ggr
mevzuattan kaynaklanan goérev ve yetkileri saklidir.

Degistirilen hikiamler

Madde 32 -24.4.1930 tarihli ve 1593 sayili Umumi Hifzissitk@nununun 195 inci maddesi
asagldaki sekilde deistirilmi stir.

Madde 195 - Seyyar esnaf, alakadar memurlarn sleftiic ve numune almalarini
kolaylastirmaya ve kendilerine istedikleri izahati vermayecburdurlar.

Madde 33 -10.6.1930 tarihli ve 1705 sayil Ticaretteg§iain Men'i velhracatin Murakabesi
ve Korunmasi Hakkinda Kanunun 1 inci maddesiniginza"Gida maddeleri hari¢ olmak tzere" ibaresi
eklenmitir.

Madde 34 -23.2.1995 tarihli ve 4077 sayih Tuketicinin Koruasn Hakkinda Kanunun 17 nci
maddesine @gidaki bent eklenngtir.

y) Tarim ve Kdysleri Bakanlgindan ve Sglik Bakanlgindan ikier tye,

Yururlukten kaldirilan hiktamler

Madde 35 -19.3.1927 tarihli ve 992 sayili Seriri ve Gidai &gfyat ve Tahlilat Yapilan ve
Masli Teamdller Aranilan Umuma Mahsus Bakteriyol@i Kimya Laboratuvarlari Kanunununsbginda
bulunan "ve Gidai", 1 inci maddesindeki "gidai We"7 nci maddesindeki "ve gidai" ibareleri metinde
cikariimstir.

Madde 36 -3.4.1930 tarihli ve 1580 sayili Belediye Kanunurih inci maddesinin ikinci
fikrasinin (28) numaral bendindeki "yiyggeicecesi ve", (61) numarali bendindeki "ve hususjebbis
tarafindan kurulan ayni mahiyetteki tesislergldave teknik bakimlarindan murakabe etmek” ibaiele
metinden ¢ikariimgive (77) numarall bendi yUrtrlukten kaldiriktnn.

Madde 37 -24.4.1930 tarihli ve 1593 sayili Umumi Hifzissienununun 3 Gnct maddesinin
birinci fikrasinin (6) numarali bendindeki "Gidalie” ibaresi, 181 inci maddesinin birinci fikradaki
"Bltiin gida maddeleriyle" ibaresi, ayni maddenimdk fikrasindaki "gida maddeleri ile" ibaresi, 199
uncu maddesindeki "Her gida maddesi ile" ibarestk& Gncli maddesinin birinci fikrasindaki "ve 188"
ibaresi ve ayni maddenin son fikrasindaki ", yekea® igilecekseylere" ibaresi, 297 nci maddesindeki
"ve 188" ibaresi metinden cikarilgnve 20 nci maddesinin birinci fikrasinin (8) numabendi, 181 inci
maddesinin son fikrasi, 183 Gnct maddesinin (I¥y@umarall bentleri ile 170, 171, 172, 182, 1838,
189, 190, 191, 192, 193 ve 198 inci maddeleri yakien kaldiriimstir.

Madde 38 -8.6.1942 tarihli ve 4250 sayilspirto veispirtoluickiler inhisari Kanununun 1 inci
maddesinin dérdinc fikrasi ile 12, 13, 29, 30y8B4 tncl maddeleri yurirlikten kaldiriibm.

Madde 39 -3.11.1995 tarihli ve 4128 saylli Kanunun 6 ve 7 nwddeleri yirirlikten
kaldiriimistir.

GECICIi MADDE 1 - Bu Kanunda éngériilen yénetmelikler ve uygulamaigkin sair usul ve
esaslar yirirlge girinceye kadar 24.6.1995 tarihli ve 560 sayiiidabarin Uretimi, Tuketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hukminde Kararnameye gik&rilan yonetmeliklerin bu Kanuna aykiri
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olmayan hukumleri uygulanmaya devam olunur. Bu Kalau 6ngdrilen yodnetmelikler, Kanunun
yurdrlige girdigi tarihten itibaren bir yil icinde cikartilir.

GECICi MADDE 2 - Halen faaliyet gosteren, gida maddeleri ve gieaeginas eden madde ve
malzemeleri Ureten ve satagyerleri, bu Kanun ile getirilen yeni yakumlilukler&anunda belirtilen
yonetmeliklerin yayimi tarihinden itibaren bir yginde uyum sglamak zorundadir.

GECICi MADDE 3 - Sglik Bakanlgina ait laboratuvarlarin gida denetim hizmetlerinde
kullanim usul ve esaslari, Bakanlik vezsBlaBakanlgl arasinda hazirlanacak bir protokol ile belirlenir

GECICIi MADDE 4 - Sgilik Bakanlginda "Cevre Sgligi Teknisyeni” olarak goérev yapmakta
olan "Sglik Memuru" unvanli kadrolarda gérev yapan persdeel Sglik Bakanlginca belirlenecek
besyliz adet personel, kadrolari ile birlikte, en géir ay icerisinde, Tarim ve Kdogleri Bakanlgina
devredilir. Devir glemleri tamamlanan Bgiz adet sglik memuru kadrolari 190 sayili Genel Kadro ve
Usull Hakkinda Kanun Hikminde Kararnamenin eki g8yill cetvelin Sglik Bakanlgina ait
béliminden gikarilarak ayni Kararnamenin eki (Wilsaetvelin Tarim ve Koyeri Bakanlgi bolumine
eklenmi sayilir.

Iptal edilerek devredilen kadrolarda istihdam edilparsonel, bgka bir isleme gerek
kalmaksizin Tarim ve Kdoylieri Bakanlginin kadro cetveline eklenengi& memuru kadrolarina atangni
sayilirlar.

Yukarida belirtilenlerin haricinde, gbk Bakanlgl binyesindeki, gida kontrol ve denetim
hizmetlerinde 657 sayili Devlet Memurlari Kanunur86inci maddesinde belirtilen @& ve Yardimci
Salik Hizmetleri ile Teknik Hizmetler sinifinda ¢géin personelden Devlet Personekigmligl, Salik
Bakanlgl ve Tarim ve Kdoyleri Bakanlginca belirlenecekler Bka bir isleme gerek kalmaksizin 657
sayill Devlet Memurlari Kanununun 74 lncl maddesicgvesinde Tarim ve Ka&yeri Bakanlginda
mevcut olan ayni unvanlh kadrolara alti ay icedsiratanirlar.

GECICi MADDE 5 — Bu Kanunun yayimlanmasindan énce gah izni, Uretim izni, 6zel
gida kontrol laboratuvari izni algis yerlerinin haklari sakhdir.

GECICi MADDE 6 - Bu Kanunla Bakanga verilen gorevlerin yerine getirimesinde,z8k
Hizmetleri ve Yardimci Sgik Hizmetleri Sinifi ile Teknik Hizmetler Sinifimduygun unvan ve derece
bulunmamasi halinde 2004 yili icin 190 sayili GeKeldro ve Usuli Hakkinda Kanun Hikminde
Kararnamenin 9 uncu maddesinin son fikrasi dikkatemaksizin bg kadrolarda unvan ve derece
degisikli gi yapmaya Bakanlar Kurulu yetkilidir.

Yarurlak

Madde 40 -Bu Kanun yayimi tarihinde yirurgé girer.

Yuratme

Madde 41 -Bu Kanun hikumlerini Bakanlar Kurulu yaratar.

3. Yonetmelikler
3.1. Turk Gida Kodeksi Yonetmelgi

Yetki Kanunu 560 S.K.H.K.
Yayimlandgl R.Gazete 16 Kasim 1997, 23172
Ekler e 12+ 13 ¢13A«13B*13C 17 18« 190 21 » 22 « 23 » 24 « 2526
0272829303132+ 33¢34 ¢35 3B/ 38

"Turk Gida Kodeksi Yonetmeligi'nin 31.05.1998 tarihli ve 23358 sayili, 22.02.199arihli
ve 23619 sayill, 24.10.1999 tarihli ve 23856 sayesmi Gazetelerde yayimlanan dgsiklikleri
asagidaki ana metin icine slenmistir. "
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BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam, Hukuki Dayanak ve Tanimlar

Amagc

Madde 1- Bu Yonetmelgin amaci; Uretici ve tlketici menfaatleri ile hadkzligini korumak,
gida maddelerinin tekgine uygun ve hijyenilsekilde Uretim, hazirlamagleme, muhafaza, depolama,
tasima ve pazarlanmasinigamak zere gida maddelerinin 6zelliklerini belinkektir.

Kapsam

Madde 2- Bu Yonetmelik; gidalarin kalite ve hijyenle ilgizelliklerini, katki maddelerini,
aroma maddelerini, pestisit ve veteriner ila¢ Kdlnni, gida bulganlarini, ambalaj vesaretleme,
depolama ve tama kurallarini, numune alma ve analiz metodldsapsar.

Hukuki Dayanak
Madde 3- Bu Yonetmelik, 24/6/1995 tarihli ve 560 sayili @larin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hikmiinde Kararnamenici faddesine gore hazirlargtmr.

Tanimlar

Madde 4- Bu Ydnetmelikte gecen;

Ambalajlama: Gida maddelerinin; icinde tutma, koruma ve bilgirme amaciyla ambalaj
materyali kullanilarak sarilmalari ve/veya kaplgealestiriimelerini,

Ambalajlama gazlari: Ambalajlamadan 6nce, ambalajlama sirasinda vega gmbalaja
konulduktan sonra gidanin raf émrini uzatmak anem@gnbalaj kabinin igine verilen havasiddaki
gazlari ve gaz kapmlarini,

Ambalaj materyali: Gida maddelerini dietkenlerden koruyan ve i¢ine konan gida maddesini
birarada tutarak tama, depolama, dgatim, tanitim ve reklam gibi pazarlamglemlerini kolaylgtiran
veya gida maddeleri ile temasta bulunmak Uzerdeémgtlastik, cam, seramik, g#, metal, akap ve/veya
bunlarin kagimindan elde edilen materyalleri,

Aroma arttiricilar:  Gidanin mevcut tat ve/veya kokusunu arttiran miadide

Aroma maddesi: Gida maddelerine tat ve koku vermek ve bunlarisgyghek icin kullanilan
maddeleri ve bunlarin Gretiminde kullanilan kaynadteryalleri,

Asitler: Asitligi arttiran ve/veya gidada glbir tat olisumunu sglayan maddeleri,

Asitlik duzenleyiciler: Gidalarin asitlik veya alkaliiini degistiren veya kontrol eden
maddeleri,

Ayiricilar: Metalik iyonlarla kimyasal kompleks aitwran maddeleri,

Belirleyici kalinti: Sut, yumurta ve hayvan dokularindaki toplam vegrilag kalintisi miktar
hakkinda bilgi veren ve vicuttaki biyokimyasal sdjtinen kalintilari,

Beslenme acisindan etiketlemeGida maddesinin beslenme acgisindan sahip golchazi
Ozelliklerinin ve/veya ayricaliklarinin etikettelibémesini,

Brut agirhk: Gida maddesinin ambalajiyla birlikte toplagragini,

Bulasma: Uriinde istenmeyen herhangi bir maddenin bulunmhasimunu,

CoE -Council of Europe Assosiation- no:Aroma maddelerine Avrupa Bigi tarafindan
verilen numaralari,

Dagitim ambalaji: Gida maddesinin, depolama, ylklemegdima ve tama klemlerini
kolaylastirmak Uzere gida maddesinin ambalajli veya ambialajarak icine konuldiu ambalaji,

Depo: Ham, yari mamil ve mamuil gida maddeleri ile, katiaddesi, yan drtnler, gida
ambalajlari ve materyallerinin tiiketime sunulmadaga slenmeden 6nce kalitelerinin ve tazeliklerinin
bozulmadan korunmasi amaciyla uygekilde yalitilmg, uygun sicaklik derecesinde, 6zel tesisatlarla
nem orani veya hava sirkillasyonu ayarlanabilir kdggatmleri,

Depolama: Ham, yari mamil ve mamdul gida maddeleri ile katladdesi, yan Urilinler, gida
ambalajlari ve materyallerinin tiketime sunulmadaga klemeye tabi tutulmadan 6ncego yapilarini
bozmayacak kaullarda tekngine uygun olarak saklanmasiemini,
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Dezenfeksiyon: Gida maddelerinin kirlenmesini 6nlemek amaciyladag maddesinin
Ozelliklerini etkilemeden, fiziksel ve/veya kimyasellarla ortamdaki mikroorganizmalarin arindirdm
islemini,

Dokme: Ambalajli veya ambalajsiz gida maddelerinde gmariteliklerine uygun vesekli
sinirlandiriimamy kaplarda saga sunulmaeklini,

Dusuk enerjili gida: Katilarda 100 graminda 40 kilokaloriden az, srdéal100 mililitresinde
20 kilokaloriden az enerji iceren gidalari,

Dis ambalaj: Gida maddesinin i¢ ambalajli veya ambalajsiz &laii&eticiye sunulmak tzere
birden fazla birim halinde, Uretimi sirasinda ickmuldigu engelleme malzemesini ve ambalajini,

EC -European Community- kodu: Her bir gida katki maddesi i¢in Avrupa Bgilitarafindan
belirlenen kod numaralarini,

Emulgatérler: Bir gida maddesinde, §ave su gibi iki veya daha fazla fazin homojen bir
karisimini oluturan veya sabit tutan maddeleri,

Emulgatér tuzlarn: Peynirde bulunan proteinleri dispers hale getkersg ve diger
bilesenlerin homojen dalimini sa&layan maddeleri,

Enerjisi azaltilmis gida: Orijinal gida veya benzeri Uriine kiyasla energeteen az % 25
oraninda azaltiingigidalart,

Etiket: Gida maddesini tanitici her turli yazili veya basilgi, marka, damga vesaretleri
iceren ve gida ile birlikte sunulan veya ambalaubdsili bulunan tanitim bildirimini,

Etiketleme: Gida maddesine ait gigik sekillerde hazirlanan tanitim bildiriminin gida
maddesiyle birlikte sunulmasilémini,

Fason Uretim: Gida maddelerinin Uretimini yapan veya yaptiraal &2 tlzel kjiler arasinda,
Uretime balamadan 6nce kaitikli yapilan sézlgmeye ve izne g Gretimi,

FEMA -Flavour and Extract Manufacturers- no: Aroma maddelerine Amerika Bigl
Devletleri Aroma Maddesi ve Ekstrakt UreticilerirBgi tarafindan verilen numaralari,

Gida bulasanlari: Bitki, hayvan ve toprak kokenli yabanci maddelag,ikalintilari,metalik ve
biyolojik bulasmalar; insan sgigina zararl olan plastik madde, deterjan, dezeafektadyoaktif madde
kalintilari ve her tlrli istenmeyen maddeleri,

Gida guovenilirligi: Gida maddelerinin  her tirli bozulma ve Bola etkeninden
uzaklgtirilarak tiketime uygun olmasini,

Gida hijyeni: Gida maddelerinin guvenilir olarak tiketime sunagmicin gida zincirinin
safhalarinda alinan énlemleri,

Gida katki maddesi: Tek baina gida olarak tiketiimeyen veya gida ham veyaliyas
maddesi olarak kullanilmayan, teksb®a besleyici dgeri olan veya olmayan; secilen teknoloji gére
kullanilan klem veya imalat sirasinda kalinti veya tlrevlerinmih maddede bulunabilen, gidanin
Uretilmesi, tasnifi, slenmesi, hazirlanmasi, ambalajlanmasisintaasi, depolanmasi sirasinda gida
maddesinin tat, koku, gorusiyap!r ve dier niteliklerini korumak, dizeltmek veya istenmeyen
degisikliklere engel olmak ve diizeltmek amaciyla kullarasina izin verilen maddeleri,

Gida maddesi: TUtln ve sadece ilag olarak kullanilanlar harimak Gizere, ickiler ve sakizlar
ile hazirlama vesieme gerg@i kullanilan maddeler dahil insanlar tarafindaniiemve icilen ham, yari
veya tam glenmis her tlrli maddeleri,

Gida maddeleri Ureten kyeri: Gida maddelerinin hammaddedenslagarak siniflandirma,
isleme, dgerlendirme, dayanikli hale getirmglemlerinin yapildgl ve gida maddeleri satyerlerine
gonderilmek tizere depolartesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi sayikagerlerin tamamini,

Gida zinciri: Gida maddelerinin Uretiminde hammaddedeglayarak hazirlama,sleme,
imalat, ambalajlama, depolamagitaa, d&itim ve piyasaya arzamalarinin timund,

GMP -Good Manufacturing Practice- veya QS -Quantum Satis-: Kullanilan katki
maddesinin beklenilen teknolojik etkiyi@ayan en az miktarini,

Hacim arttiricilar: Gidalarin faydalanilabilir enerji gderini arttirmadan, gidalarin hacmini
arttiran maddeleri,

Hammadde: Gida maddelerinin dretiminde kullanilan; hasasike s&m, avlama, toplama
sonucu elde edilen driind,

ic ambalaj: Gida maddesiyle goudan temasta olsun veya olmasin, bir birim olateticiye
sunulmak tzere, gida maddesinin uretim sirasirida kpnuldgu engelleme malzemesini ve ambalajini,
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itici gazlar: Gidanin, bulundgu kaptan dsari gcikmasini sayan hava dindaki gazlari,

islem yardimcilari: Tek bgina gida bilgeni olarak kullaniimayan, belirli bir teknolojik aroa
yonelik olarak hammadde gida veya béelerinin slenmesi veya Uretimi sirasinda kullanilan ; somdgi
kendi veya tirevlerinin kalintilarinin bulunmasickalmaz olan ancak kalintisi @& acisindan risk
olusturmayan maddeleri,

Islenmemis gida: Bolunmiy, parcalanny, kemiginden ayrilmg, soyulmy, temizlenms,
ayiklanms, ogutilmis, kesilmi, kiyilmis, inceltiimis, dondurulmyg, derin dondurulmg sgutulmus,
paketlenm§j olsun veya olmasin; d@al yapilarinda d#siklige neden olacak herhangi biglem
uygulanmamy gidalart,

Jellestiriciler:  Jel olyumu ile gidada farkh bir tekstir gliwran maddeleri,

Kabarticilar:  Gaz olgturarak hamurun hacmini arttiran madde veya madde
kombinasyonlarini,

Kabul edilebilir en yiksek deger veya MRLs: Bir gida maddesinde istenmeyen bir maddenin
bulunmasina sinirli olarak izin verilen en yuksektari,

Kabul edilebilir giinlik alim miktari veya ADI -Acce ptable Daily Intake-: Insan viicut
agirhginin kg bgina mg olarak bir dmir boyunca insanglsa Uzerinde higbir olumsuz etki
olusturmadan gidalarla guinliik olarak alinabilecek eksgl kalinti miktarini,

Kabul edilebilirlik sayisi: Bir partinin kabul edilebilmesi i¢in numunede huodlilecek
maksimum kusurlu sayisini,

Kodpuk olusturucular: Sivi veya kati gidalarda gaz fazin homojergildaini sa&layan
maddeleri,

Kdpuklenmeyi dnleyiciler: Koplklenmeyi azaltan veya énleyen maddeleri,

Koruyucular: Gidalarin mikroorganizmalarla bozulmalarini 6nkeye raf omurlerinin
uzatilmasini sdayan maddeleri,

Kritik kontrol noktasi: Gida Uretim gamalarinda gida glveniligine yonelik olgabilecek
tehlikelerin saptanarak onlenmesi, kabul edilelsilinrlara indirilmesi veya ortadan kaldiriimasizanyla
kontrol uygulanabilernslem basamgnt,

Kritik limit:  Kabul edilebilir ile kabul edilemez arasindakiisiezeri,

Kusurlu numune: Numune Unitesinin Tirk Gida Kodeksine uymamasnhal

Kivam arttiricilar:  Gidanin kivamini arttiran maddeleri,

Mamil madde: Belli bir teknoloji kullanilarak elde edilen tilkete hazirlanny gida
maddelerini,

Modifiye nisastalar: Fiziksel veya enzimatik uygulamaya, asit veya lalkaceltme veya
agartmaya tabi tutulmuolsun veya olmasin yenilebilir gsistalarin bir veya daha fazla kimyasgérine
tabi tutulmasi ile elde edilen maddeleri,

Muayene ve analiz: Numune almaslemi ile bgliyan ve o partinin istenilen 6zelliklere
uygunluyzunu kontrol etmek igin yapilaglemlerin timuand,

Nem tutucular: Gida maddelerinin @ik rutubetli ortamdan etkilenip kurumasini 6nleyen
veya toz gidalarin sivi ortamlarda erimesini kagtyfan maddeleri,

Net miktar: Ambalaj icindeki gida maddesinin miktarini,

Numune: Bir partinin aranilan 06zelliklerinin muayenesiniapmak amaciyla nitgine
bakilmaksizin partinin géli yerlerinden tekngine uygun bicimde alinan , partiyi tam olarak tdnesien
bir veya daha ¢ok sayidaki birimi,

Numune alma: Partiden numune Unitelerini almgemini,

Numune alma plani: Alinan drngin test ve analiz sonuglari temel alinarak bir ipaeya
Uretimin kabul veya red kararinin verilebilmesii¢iazirlanan, numune buyugli, muayene seviyeleri,
kabul veya red sayilarini kapsayan numune gknzasini,

Numune buyukliga: Partiden alinan toplam numune igindeki birim arapshyisini,

Numune Unitesi: Tek bir Gnite olarak analize tabi tutulacak olek tek birimleri, bunlardan
alinan bir kisim veya bu kisimlarin kamlari ile oluturulan birimi,

Oksitlenmeyi oOnleyiciler: Oksidasyonun neden olglu bozulmalari 6nleyerek gidalarin raf
Omurlerinin uzatilmasini geyan maddeleri,

Ozel beslenme amagcl gidaBebek mamalari ve cocuk gidalar da dahil, 6zeydiojik
kosullar ve/veya hastaliklar nedeni ile ortaya c¢ikarel6beslenme ihtiyacini kalamak amaciyla
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hazirlanan veya formile edilen, kendilerine aitldatesimini veya Uretim basamaklarina ghaolarak
normal tiketim i¢in Uretilen gida maddelerindenkealayrilabilen, bildirimindeki beslenme amaglarina
uygun ve bu uygunfu isaret edicisekilde pazara sunulan gida maddelerini,

Parlaticilar: Yaglayicilar da dahil gidalarin gdiytizeyine uygulanginda parlak bir gériinim
veren veya koruyucu bir tabakasteyan maddeleri,

Parti: Ayni kosullarda ve zamanda Uretilen ayni boy, tip ve anjbala Uriin 6rnekleri veya
ambalajlari toplulgunu,

Parti buyuklt gi: Parti icindeki birim ambalaj sayisini,

Pestisit: Tarimsal dUrtnlerin Uretimiglenmesi, depolanmasi stamasi ve datilmasi sirasinda
zararllarin kontroll, uzakgairiimasi, imha edilmesi, dnlenmesi amaciyla kulkm bitki gelsimini
duzenleyiciler dahil kimyasal maddeleri,

Pestisit kalintisi: Pestisit kullanimi sonucu tarimsal Urlnlerde vdatarda ortaya c¢ikan,
pestisit turevleri, dorgilm Urdnleri, metabolitleri, parcalanma urlnleri dehil toksikolojik anlamda
kirlili ge sebep olan maddeleri,

Raf 6mri: Gida maddelerinin Gretim tarihinden itibaren uyduagullarda spesifik 6zelliklerini
muhafaza edebildi streyi,

Renklendiriciler: Tek bgina gida olarak tiketiimeyen veya gidalarda anesdsil olarak
kullaniimayan, gidaya renk artirici veya renk diegici olarak katilan maddeleri,

Risk: Gida maddesinde bir tehlikenin olabilgiti,

Sertlestiriciler:  Meyve ve sebzelerin dokularini sert veya gevrekartuveya mevcut
jellestiriciler ile reaksiyona girerek jel ojumunu sglayan veya guclendiren maddeleri,

Sivi pektin: Kurutulmu elma plresi veya narenciye meyvelerinin kamdan veya her
ikisinin karsimindan seyreltilmi asitle glenmesini takiben sodyum veya potasyum tuzlarikiemi
noétralizasyon sonucu elde edilen pektini igeremini,

Soguk zincir: Sasuk zincir gereksinimi olan gida maddelerinin dretiden tiketimine kadar
her gamada kendi Ozelliklerini koruyabilmesi icin uygmfaasi zorunlu olan gok muhafaza, sk
tasima ve benzerisiemlerinin tamamini,

Son tiketim tarihi: Gida maddeleri igin énerilen en son tiketim tamiihi

Stabilizatorler: Gidalarin fiziko-kimyasal durumlarini korumalarisazlayan, iki veya daha
fazla kargtirlamaz fazin homojen g@dimini ve gidalarin var olan renklerini koruyanyaekuvvetlendiren
maddeleri,

Suzme &irh g1: Ambalaj icindeki gidanin, sivi kismi uygun yonteng ayrildiktan sonra kalan
kisminin @rhgini,

Seker: Mono ve disakkaritleri,

Seker ilavesiz gida:Disaridan mono veya disakkarit ilave edilmemidalari,

Tatlandiricilar: Gidalarda tatli bir lezzet glayan,seker dgindaki maddeleri,

Tasima: Ham, yari mamul ve mamul gida maddeleri ile katladdesi, slenmeye mahsus yan
arunler, gida ambalajlari ve materyallerinin 6zédliine uygun ara¢ ve gerecler ile bir yerdegkiaabir
yere nakledilmesini,

Taslyicilar: Gida katki maddelerini ¢zmek, seyreltmek veyaldaini saglamak gibi fiziksel
yollarla modifiye ederek; bu maddelerin teknoldjdnksiyonlarini dgistirmeden, kendileri de teknolojik
bir etki yapmadan gida katki maddelerinin uygulara&ullanimini kolaylgtiran maddeleri,

Tehlike: Gida maddesinde biyolojik, kimyasal veya fiziketdrak ortaya c¢ikabilen potansiyel
zararlari,

Temizlik: Gida maddesi Uretegyerlerinde kirin, toprgin, gida kalintilarinin, yan ve dger
istenmeyen maddelerin ortamdan uzgikidmasi slemini,

Tolerans dizeyi: Hayvana uygulanan bir veteriner ilacinin, o haymaimsan gidasi olarak
degerlendirilen dokularinda bulunmasina izin veril@gynlugunu,

Topaklanmay1 onleyiciler: Gida partikillerinin birbirine yapmasi gilimini azaltan veya
onleyen maddeleri,

Uretim tarihi: Gida maddelerinin tiretilgi tarihi,

Veteriner ila¢ kalintisi: Toksikolojik yonden risk tayan veteriner ilaglarinin gememi
sekillerinin ve/veya metabolitlerinin hayvan doku yee organlarindaki serbest ve veyaglbaolarak
bulunan miktarlarini,
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Veteriner ilaglari: Hayvanlari tedavi, koruma vestés amaciyla veya hayvanin davraya da
fizyolojik fonksiyonlarini dgistirmek amaciyla uygulanan maddeleri,

Zararl canli: Dogrudan veya dolayl olarak gida maddesinde gsu&ya yol acabilecek her
tarl canlyi,

ifade eder.

iKiNCi BOLUM
Gida Katki Maddeleri

Gidalarda Katki Maddelerinin Kullanimi

Madde 5- Gidalarda katki maddelerinin kullaningagidaki esaslara uygun olacaktir:

a) Asagida anilan maddeler katki maddesi olaragedkendiriimez:

fcme suyu aritmada kullanilan maddeler,

Sivi pektin,

Sakiz esaslari,

Beyaz veya sari dekstrin , kavrulgmneya dekstrine edilminisasta, asit veya alkali uygulamasi
ile modifiye edilmi nisasta, gartilmis nisasta, fiziksel olarak modifiye edilgnisasta ve amilolitik enzim
uygulamasina tabi tutulngunisasta,

Amonyum klordr,

Kan plazmasi, yenilebilen jelatin, protein hidralitari ve bunlarin tuzlar, st proteini ve
gluten,

Glutamik asit dyindaki aminoasitler ve bunlarin tuzlari, glisirstsin, sistin ve bunlarin tuzlan
ve katki fonksiyonu olmayanlari,

Kazeinatlar ve kazein,

Inalin,

Islem yardimcilari,

Bitki Uretiminde, bitkileri korumak amaciyla kulldan maddeler,

Aromalar,

Gidalara beslenme 6gesi olarak katilan mineramwiib , iz elementler ve benzeri riinler.

b) EK-1, 2, 3, 5, 6 da belirtilen durumlar sthda aagidaki gidalarda katki maddesi
kullanilamaz:

Islenmemj gidalar,

Bal,

Bitkisel ve hayvansal kaynakli, emulsifiye edilmerati ve sivi yalar,

Tereyal,

Pastorize ve sterilize siit ve krema,

Aromalandiriimamy , fermentasyonu durdurulmagratt trinleri,

Dogal mineral sular ve kaynak sulart,

Aromalandirnimg, kolay ¢éziinebilen kahveler hari¢ olmak tizere kavw kahve ekstraktlari,

Aromalandinimany yaprak ¢ay,

Seker,

Kuru makarna,

Sterilize yayikalti hari¢ olmak Uzere aromalanchamg dogal yayik alti suyu.

¢) 0-3 ya arasi ¢ocuk gidalarinda tatlandirici kullanilamaz.

d) Ek-7 de belirtilen durumlar ginda gagidaki gidalarda renklendirici kullanilamaz:

Raki,

Islenmemj gidalar,

Siselenmi veya ambalajli sular,

Tam yali, yarim yal ve ygsiz, pastorize veya sterilize aromalandiriimgasiitler,

Cikolatali sutler,

Aromalandiriimamy fermente sit Urtnleri,

Aromalandiriimamy yayikalti suyu,

Aromalandirilmany krema ve toz krema,

Ham hayvansal veya bitkisel katl ve sivghg,
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Yumurta ve yumurta trlnleri,

Un ve benzeri utdimis Urlinler ve njastalar,

Ekmek ve benzeri Urunler,

Makarna ve manti benzerleri,

Sekerler,

Domates salcasi ve konserve domatesler,

Domates bazl soslar,

Meyve suyu, nektarlari ve sebze sulari,

Islenmis meyve , sebze ve mantarlar,

Kestane puresi,

Balik, kabuklular, yumgakcalar, et , kiimes hayvanlari ve av hayvanlaretleri ve bunlarin
preparatlari ,

Kakao drinleri ve cikolata triinlerindeki gikolatisai,

Kavrulmus kahve, cay, hindiba, cay ve hindiba ekstraktlgay, bitki, meyve ve hububatlarin
inflzyon preparatlari, bu Grtinlerin kamlari ve kolay ¢6ziinebilenen kamlari,

Tuz, tuz ikameleri, baharatlar ve baharat «anari,

Saraplar,

Sarap sirkeleri,

Sailik sorunlu bebek ve cocuklar icin hazirlagngidalar dahil olmak tzere tum bebek ve
¢ocuk gidalari,

Bal,

Malt ve malt Uriinleri,

Aromalandiriimany peynirler,

Keci ve koyun sitiinden elde edilen teraya

e) Gida katki maddeleri saflik kriterlerine uygunaaétir.

f) Bir gida maddesinin herhangi bir Bigminde kullaniimasina izin verilen katki maddesi o
gidanin kendisinde de bulunabilir.

g) Bir gida maddesinin Uretiminde aromatik veya bgsledzellikleri nedeni ile kullanilan,
ancak ikinci etkisi renk vermek olan paprika, turike safran gibi maddeler renklendirici olarak
degerlendirilemezler.

h) Peynir kaplamalari, salam ve sucuk kiliflari gigpdalarin yenilemeyen gikisimlarinda
kullanilan boyalar renklendirici olarak gerlendirilemezler. Bu boyalar Yonetmgh 9 uncu bolimi
icerisinde dgerlendirilirler.

1) Et ve et Urlnlerinin damgalanmasinda sadece E18&mBHT, E 133 Briliant blue FCF veya
E 129 Allura red veya E133 Brilliant blue FCF ile129 Allura red AC nin uygun oranlarda kami
kullanilabilir.

j) Yumurta kabuklarinin dekoratif olarak renklendirdsinde veya damgalanmasinda sadece
gidalarda kullanilmasina izin verilen renklendigcikullanilabilir.

k) Gida katki maddelerinin sinif, ad ve sinonimi, Btsu, kullanilacd mamul,
kullanilabilecgi maksimum miktari ile dier teknik zorunluluklar EK-1,2,3,4,5,6,7,8,9,10 i& de yer
alan listelerde verilngtir.

Katki Maddelerinin Etiketlenmesi

Madde 6- Gida katki maddesi veya kombinasyonlarinin ambegdyeya etiketi tzerinde
asagldaki bilgiler okunakli ve silinemez bicimde bulwrdlacaktir:

Uretici veya ambalajlayici veya satici firmanin agya ticari adi vesieri adresi,

Katki maddesinin adi ve EC kodu,

Madde kargim halinde ise, her bir katki maddesinin adi, EQkwe &irlikca azalan sirasi,

Katki maddesine; seyreltimesini, c¢ozdirllmesinitanslardizasyonunu, sghl  veya
depolanmasini kolaarmak amaci ile désik maddeler veya gida bienleri katildi ise, kullanilan
maddenin adi, kullanim amaci ve her bir §8l@n airlikca azalan sirasi,

“Gidada kullanim igindir” ifadesi veya gidada kulieacasini belirtir farkl bir ifade,

Gerekli ise 6zel depolama ve kullangartlart,

Kullanim talimati,
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Parti veya seri numarasi,

Net miktari,

Gidada kullanim miktari sinirli olan bilenlerin % ‘leri,

Katki maddesi hayvansal kaynaklardan elde edilsg elde edildii hayvanin cinsi,
Uretim tarihi,

Bu Ydnetmelgin 9 uncu bélimune uygun olarak son tiiketim tarihi.

Gida Katki Maddelerinin Saflik Kriterleri

Madde 7- Gida katki maddelerinin saflik kriterleri ayricayymlanacaktir.

Uyarici ifadeler

Madde 8- Poliol ve/veya aspartam igceren ve direkt olarddetitiye sunulacak tatlandiricilarin
etiketlerinde:

- Polioller: “Asin Tuketimi Laksatif Etkiye Neden Olabilir”,

- Aspartam: “Fenilalanidhtiva Eder”

uyarilar yer alacaktir.

UCUNCU BOLUM
Gida Aroma Maddeleri

Gidalarda Aroma Maddelerinin Kullanimi

Madde 9- Gidalarda aroma maddelerinin kullanirgagadaki esaslara uygun olacaktir:

a) Hayvansal veya bitkisel kokenli olup gasinda aroma verme 6zgilibulunan maddelerin
koku ve tat verme amaciyla kullaniimadiklari durardh bu Y&netmelik hiikiimleri uygulanmaz.

b) Aroma verici maddelerin icindgasida anilan ve EK-13 A’da verilen maddeler bulunabil

Aroma maddelerinin depolanmasi ve kullanimi iciretg# olan katki maddeleri,

Aroma maddelerini ¢dzdirmek ve seyreltmek icin &ailan Grtnler,

Aroma maddelerinin Uretiminde kullaniimasi zorunblan katki maddeleri ve slem
yardimcilari.

¢) Aromalarin iginde toksikolojik agidan tehlike ytaeak miktarda herhangi bir element veya
madde olmamalidir.

d) Aroma maddelerinde

Arsenik : 3 mg/kg

Kursun : 10 mg/kg

Kadmiyum : 1 mg/kg

Civa : 1 mg/kg

dan fazla olmamalidir.

e) Aroma kullanimi sonucunda gidalarda 0,03 mg/kgfdata 3,4 benzopiren bulunmamalidir.

f) Aroma maddelerinin veya aroma verme ¢gellilan dier bilesenlerin kullanimi nedeniyle
gidalarda bulunabilen maddelerin kabul edilebitirngiksek dgerleri EK-12 de verilmtir.

g) Aroma maddelerigagidaki kategorilere ayrilir:

Dogal aroma vericiler: Uygun fiziksel, enzimatik veyakrobiyolojik yontemlerle bitkisel veya
hayvansal kaynaklardan elde edilen , aroma @zéd§iyan maddelerdir.

Dogala 6zde¢ aroma vericiler: Kimyasal yollarla sentezlenen aségole edilen, kimyasal yapi
olarak dgal aromalar ile ayni olan maddelerdir. Kullanimiain verilen dg@ala 6zde¢ aroma verici
maddelerin listesi EK-13 B’de verilwiir.

Yapay aroma vericiler: Kimyasal yollarla sentezieracak kimyasal yapisi gal aromalardan
farkli olan maddelerdir. Kullanimina izin verilerapay aroma verici maddelerin listesi EK-13 de
verilmistir.

Aroma kargimlari: Dgzal aroma vericiler dinda uygun fiziksel, enzimatik veya
mikrobiyolojik metodlarla bitkisel veya hayvansaaklardan elde edilen Uriinlerdir.

Reaksiyon aromalari: Sicagli1800C 1 ve suresi 15 dakikayl gecmeygdamlerle elde edilen
baslangigta aroma verici 6zedii olmayan, en az bir bigeni azot ve dier bileseni indirgenseker iceren iki
maddenin birlikte reaksiyona girmesi sonucusaluaroma verici kasimlardir.

Tatst aromalari: Bazi gidalarin titsulerglerninde kullanilan titsu ekstraktlaridir.
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h) Aroma maddesi hayvansal kaynakli ise hangi hayvaitaoldygu Uretici tarafindan
belgelenmek zorundadir.

1) Aroma maddesinin etiketinde "gal" ifadesi veya ayni anlama gelen bigkeaifade , aroma
maddesi biinyesinde sadecgalcaroma vericiler ve/veya aroma kamlarini i¢ceriyorsa kullanilabilir.

i) Dogal bir aroma maddesinin adi “Bal Cilek Aromasi” ifadesinde olgu gibi bir gida
maddesine veya bir aroma kagmea referans olfuruyorsa, bu aromanin tamaminin uygun fiziksel,
enzimatik veya mikrobiyolojik yollarla bu gidadareya kaynaktan elde edilmesi zorunludur.Aksi
durumda “d@al” ifadesi kullanilamaz.

Aroma Verici Maddelerin Etiketlenmesi

Madde 10-Aroma verici maddelerin etiketlenmesi ile ilgili tallar aagidadir:

a) Dogrudan tiiketiciye satlamaci olmayan aroma maddelerinin ambalajlari ye/etiketleri
asagldaki bilgileri acgik ve silinemez bir bicimde bulduracaktir:

Ureticinin, ithalatginin, ambalajlayicinin veyaisatin adi, ticari adi veyeri adresi,

" Aroma Maddesi " veya aromay! tarif edecek splediii ifade,

Gidalarda kullanima uygun olgunu belirtir ifade,

Aroma verici maddelerin kategorileri agisindamlak sirasina gore listesi,

Aroma verici maddelerin i¢ginde bu Yoénetng@i 9 uncu Maddesinin (b) bendinde anilan
maddelerden biri veya birkagi bulunuyor igerkk sirasina gére her bir maddenin adi, sinifvaesa EC
kodu,

EK-12 de verilen bilgenlerin ve 3,4 benzopirenin maksimum miktarlari,

“ Gida Uretimiicindir.” ifadesi,

Agirlik veya hacim olarak miktart,

Parti numarasi,

Uretim tarihi ve raf 6mrii,

Gerektginde 6zel depolama ve kullangartlari.

Etiket iizerinde “ Gida Uretimicindir, Perakende Saticin Degildir" ifadesinin bulunmasi
durumunda; Ureticinin adi, sgtianimi, gidalarda kullanima uygun ofgunu belirtir ifade, malin @rlik
veya hacim olarak miktari, parti numarasi ve Uretnihi ve raf démriine ait bilgilerin etiket Gzermger
almasi yeterlidir. Oer bilgiler miteriye bir belge ile sunulabilir.

b) Direkt olarak tuketiciye satilacak aroma maddaelerietiketleri ve/ veya ambalajlari
asagldaki bilgileri acgik ve silinemez bir bicimde bulduracaktir:

"Aroma Maddesi" veya aromay tarif edecek spedifikfade,

Gidalarla kullanima uygun oldunu belirtir ifade,

Uretim tarihi ve raf 6mrii,

Gerektginde 6zel depolama ve kullangartlari,

Kullanim talimati,

Agirlik veya hacim olarak net miktart,

Ureticinin, ithalatcinin, ambalajlayicinin veyaisatin adi, ticari adi veyeri adresi,

Parti numarasi,

Aromalarin iginde bu Yonetmgiin 9 uncu Maddesinin (b) bendinde anilan maddeteiie
veya birkac! bulunuyor isezalik sirasina gore her bir maddenin adi ve vaiG&é&du

DORDUNCU BOLUM
Bulasanlar

Gida Maddelerindeki Kabul Edilebilir En Yiksek Bula san Degerleri
Madde 11- Gida maddelerinde bulunabilecek mikrobiyal toksinEK-14 te, metal ve
metaloidler EK-15 de, yabanci madde ve dilderi EK-16 da verilmitir.

BESINCi BOLUM
Pestisit Kalintilari

Pestisit Kalinti Limitlerinin Uygulama Esaslari
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Madde 12-Tarimsal Uriinlerde pestisit kalinti limitleriniggulama esaslarsagida verilmitir:

a) Tarimsal Urinlerde 8/9/1995 tarih ve 22398 saRdismi Gazete’de yayimlanan “Zirai
Mucadelede Kullanilan Pestisit ve Benzeri MaddaleRuhsatlandiriima Usul ve Esaslari Hakkinda
Yonetmelik” e gore ruhsatlandiriigmpestisitlerin kabul edilebilir en yiksek kalintmitleri EK-17 de
verilmistir.

b) Uriinler icin EK-17 de verilen kabul edilebilir stiksek limitler triinlerin piyasaya arzinda
dikkate alinacak ve uygulanacaktir.

c) Dokmeseklinde piyasaya sunulan uriinlerde etiket Uzerind@nin hasat edilgi bolge ve
Ureticisinin adi ve adresi bulunacaktir.

d) Uriinlerdeki pestisit kalintilarinin EK-17 deki litere uygun olmamasi halinde uretici
sorumludur.

e) Uriin etiketi izerinde yukaridaki bilgilerin buluamasi halinde pestisit kalinti limitleri
uygun olmayan Urdnleri tiketime sunan satici soudion.

ALTINCI BOLUM
Veteriner ilaglar Tolerans Diizeyleri

Veteriner flaglari icin Tolerans Diizeyleri Ve Yasal Arinma Siirelerine & Degerler
Madde 13-Veteriner ilaglari i¢in tolerans dizeyleringkin degerler EK-18 de verilnstir.

YEDINCi BOLUM
Gida Hijyeni

Hammaddenin Sglandigi Alanlarla ilgili Kurallar

Madde 14-Hammaddenin gtandigl alanlarla ilgili kurallar gagidadir:

a) Gidalara kabul edilemez dizeylerde zararll maddelema ihtimali bulunan alanlarda
hammadde Uretimi yapiimamalidir.

b) Hammaddelerin endustriyel, evsel ve zirai atiddllgmasi énlenmeli ve bu tur atiklarin
hammadde gganan alanlardan uzakkariimasi ile ilgili islemler resmi otoritelerce kabul edilebilir
olmalidir.

¢) Hammaddeler gh ga zararli maddeler iceren sularla sulanmamalidir.

d) Hammaddeler uUretimindensleme noktasina gelinceye kadar fiziksel, kimyasa& v
mikrobiyolojik bulasanlardan korunmaldir.

e) Hammaddelerin Gretiminde kullanilan alet, ekipmae talyicilar s&liga zararli
olmamaldir.

f) Insan tiketimi icin uygun olmayan maddeler hammaededyrilarak hijyenik kurallara
uygun bir bicimde ortamdan uzakiailmahdir.

g) Hammaddeleri bufmaya kagi korunabilen, hasar ve bozulmanin en aza inditdeg
kosullarda depolanmalidir.

h) Hammaddelerinin tanmasini sglayacak araclar temiz olmali, gerdiitide dezenfekte
edilmelidir. Uriiniin 6zellii gerektiriyorsa sgutucu gibi 6zel donanimlar kullanilmalidir. Hammadte
temas eden buz icme suyundan yapilmali,doutalan korunaraklenmelidir.

Gidalarin islenmesiile ilgili Kurallar

Madde 15-Gidalarin §lenmesi ile ilgili kurallar gagidadir:

a) Hammadde, yardimci madde veya katki maddeleriklaya, hazirlama veyasleme
sirasinda bozuk veya yabanci maddeler, parazitigroorganizmalar veya bunlarin toksinleri agismda
kabul edilebilir dizeye indirilemedikc¢glétmeye alinmamalidir. Bu maddeler Uretim hattihan@adan
once denetimden ve siniflamadan gegirilmeli ve lggoesa laboratuvar testleri uygulanmalidir.

b) Hammadde, yardimci madde ve katki maddeleri bcanimve bulgmanin dnlenebilegg,
zararin en aza indirilebilegekosullarda depolanmalidir. Stoklanan hammadde, yardmadde ve katki
maddeleri depoya girisirasina gore kullaniimahdir.
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c) Gidalarin glenmesinde cajan personel son Urini bgtiama riski acisindan gerek
goruldigiinde, Uretimin dg@sik basamaklarinda tim koruyucu kiyafetleringgéirmeli, ellerini yikamal
ve gerekirse dezenfekte etmelidir.

d) Ambalajlama dahil Gretimin buttrsamalarindasiemlerin, teknolojinin gerektirdi sireleri
asmamasi sglanmali, bu yolla bulgnaya, bozulmaya, patojenik ve bozulma etmeni milganizmalarin
gelismesine neden olunmamalidir.

e) Ambalaj materyali bu Yénetmgin 9 uncu Bolimine uygun olmali ve Uriini koladan
korumalidir. Ambalajlar, kullanimdan 6nce uygunskitarda olup olmadiklari, temizleme ve/veya
dezenfekte siemine tabi tutulup tutulmadiklari konusunda desmthelidir. Yikama glemi uygulanan
ambalajlarin icinde dolumdan 6nce su kalmamalitiim ambalaj maddeleri hijyengartlarda ve temiz
yerlerde depolanmalidir. Paketleme veye dolum atenisadece hemen kullanilacak olan ambalaj
materyalleri bulundurulmalidir.

f) Ambalajlar partinin taninmasi icin Uretifili fabrikasi ve partisi acikga okunacakkilde
kodlanmalidir. Her parti icin Uretim kayitlar tldwak parti ile ilgili Gretim detaylar ve tarihitisekli
olarak okunakli birsekilde kaydedilmelidir. Bu kayitlar en az Grinunf &amri boyunca muhafaza
edilmelidir.

g) Son drun, mikroorganizmalarin bgieasini ve/veya gelimini engelleyecek ve Urlni
bozulmaya, ambalaji da hasara skakoruyacak sekilde depolanmali ve nakledilmelidir. Depolama
suresince sadece tiketime uygun gidalgrtdenalidir. Dggitimda Uriinlerin 6zelliklerine uygun periyodik
kontrolleri yapilmali, Grtinler depoya girsirasina gore sevkedilmelidir.

h) Gida guvenilirlgi agisindan tehlike olturan ayni partiden Urinler satnoktalarindan
hemen geri alinmali, s6z konusu Uriinler imha,insgetimi dsinda bir amagla kullanim veya yeniden
isleme safhalarina kadar denetim altinda tutulmalidir

Kontrol islemleri

Madde 16-Gida Uretim alanlarinin kontrolu:

a) Gida uUretiminin tum basamaklarinda; yetmeden bglayarak gleme,imalat, dgitim ve
tuketim noktasina utancaya kadar olabilecek tehlikeler belirlenmeli tae tehlikelere kan etkili
olabilecek tedbirler saptanmalidir.

b) Muhtemel tehlikeyi engellemek veya en aza indirrigék Uretim zincirinde “kritik kontrol
noktalari” belirlenmelidir.

c¢) Kritik kontrol noktalarina ait kritik limitler tgsit edilmelidir.

d) Kritik kontrol noktalarinin belirlenen program gholtusunda denetlenmesi icin izleme
sistemi olgturulmalidir.

e) izleme sisteminde belirli bir kontrol noktasindaeisneyen bir durum gozlerglizaman
etkin 6nlemler alinmalidir.

f) Kontrol sisteminin etkili bir bicimde ¢ghig, ilave testler vesiemlerle desteklenmelidir.

g) Tum bu gaamalarla ilgili kayitlarin ve uygulanaglémlerin yer aldgl bir dékiimantasyon
sistemi olgturulmalidir.

Kontrol Sisteminin Uygulama Asamalari

Madde 17-Kontrol islemlerinin uygulamagamalari gagidadir:

a) Uriinle ilgili spesifik bilgi ve deneyime sahip tiontrol grubu olgturulmalidir.

b) Uriiniin tam ve dgru bir tanimi yapiimalidir.

¢) Gidanin planlanan tiketigekli ve tiketicileri tanimlanmaldir.

d) Uzman kgiler tarafindan olgturulan kontrol grubu tarafindan bir alsemasi yapilmalidir.

e) Akis semasinin tim basamaklari ve sureleri kontrol grulawafindan slemlerle
karsilastiriimali, gerektginde aks semasina ilaveler yapilmalidir.

f) Hazirlanan busema cercevesinde 16 inci maddede belirtilen korittemleri ile ilgili
kurallar her gamada sirasiyla uygulanmaldir.

) SEKizZiNCi BOLUM )
Gida Maddeleri Ureten isyerlerinin Tasimasi Gereken Ozellikler
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isyeri Ozellikleri

Madde 18- Isyerlerinin tgimasi gereken genel ozelliklesyerinde kullanilacak su, buz ve
buhar, §yerine ait sivi atik hatlarigyerlerinde bulunmasi gereken sosyal tesis, tuealetlydinlatma ve
havalandirma, kati atiklarin depolanmasi ve uzakienasi, gyeri cevresi, gyerlerinde bulunacak
hammadde alim yerleri, depolama, laboratuvar, yalepolari, §yerinin temizlik ve dezenfeksiyon
kosullari, gtvenlikle ilgili evcil hayvanlar, zararbanlilar, gyerinde gorevli personelinggimi ve salik
kontrolii, gorevli personelin hastalik bildirimi, Iganlarin hijyeni-davraglari-gézetimi, gida sieme
alaninda ziyaretcilere gkin kurallar ile gida maddesi Uretegyerlerinin taimasi gerekli dier asgari ve
teknik sartlara iliskin hususlarda 10/7/1996 tarih ve 22692 sayili R&3azete’de yayimlanarak ylrigé
giren “Gida Uretim ve SatiYerleri Hakkinda Yonetmelik” hitkkiimleri uygulanir.

DOKUZUNCU BOLUM
Ambalajlama ve Etiketlemedsaretleme

Ambalajlama

Madde 19-Ambalajlama ile ilgili kurallar segidadir:

a) Turk Gida Kodeksinde yer alan tim gida maddele@mbalajlanmasi zorunludur.

b) Ambalajlanmg gida maddesi, ambalaji ggtiriimedigi veya aciimadii sirece gida
maddesine egilemez durumda olmalidir.

¢) Gida maddelerinin ambalajinda kullanilan plastiétenyallerin teknik dzellikleri EK-23, 24,
25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35 ve 36&tdmistir.

d) Gazete ve gida ambalaj materyali olarak Uretilgeb@sili ve yazili katlar, yeniden
islenmis kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarail&nilmazlar.

Ambalaj Materyalleri

Madde 20-Ambalaj materyallerinin genel dzelliklersagidadir:

a) Ambalaj materyali gida maddesini Ozgiie bali olarak sicaklik dgisimleri, nem, hava,
Isik gibi olumsuz dy etkenlerden korumalidir.

b) Gida maddelerinin bijminde istenmeyen ggsikliklere ve organoleptik 6zelliklerinde
bozulmalara neden olmamali ve gida maddesiyleegikilgostermemelidir.

¢) Ambalaj materyali (izerinde izin tarihi ve numarésilretici firmanin adi, bulungiu il ve
plastik materyalin kimyasal adlariningdzarfleri belirtiimelidir.

d) Doldurma, taama ve depolama kallarina dayanikli ve istiflemeye uygun olmalidir.

Kagit Esasli Ambalaj Materyalleri

Madde 21-Kagit esasl ambalaj materyallerinin kullanimiylalilgurallar sagidadir:

a) Gida maddelerini dgudan sarmaya veya igine koymaya uygurgikakarton, oluklu
mukavva vb. icindeki maddenin bjlenini ve duyusal 6zelliklerini d&stirmeyecek, diariya sizinti ve
akintt yapmasina imkan vermeyecek nitelikte olmadi gida ile direkt temas halindeki yluzey boya
icermemelidir.

b) Gida maddeleri ile dpudan temas edecek gtb ve kartonlarin bilgminde titandioksit
(TiO2) % 3'U, kugun 20 mg/kg'l, arsenik 2 mg/kg'i, klorir %0,2'yiplklorbifenil 2 mg/kg’'t gegmemeli
ve bu materyaller formaldehit icermemelidir.

Metal Esasli Ambalaj Materyalleri

Madde 22-Metal esasli ambalaj materyallerinin kullanimiii@@li kurallar asagidadir:

a) Gida maddelerinin konulgu paslanmaz celik gindaki metal esasli ambalajlar gidanin
Ozelligine gore kalay, krom, kromoksit, aliminyum folyakl veya plastik ile kaplangiolmalidir.
Kaplama maddeleri kaplanilan tim ylzeylere homopEn sekilde da&ilmalidir. Lak ve plastik
kaplamalarda bu maddelerin 6zellikleri plastik melédn teknik 6zelliklerine uygun olmalidir. Kalay
miktari en az 4.9 g/m2, krom miktari en az 50 mgiraxromoksit miktari en az 7 mg/m2 olmalidir.

b) Kaplama maddelerinin bieminde, antimon, kadmiyum ve arsenik miktari % Ogdgh,
kursun miktar1 % 0,5 den fazla olmamalidir.

¢) Aliminyum folyo ve tiplerde aliminyum miktari en % 95 olmalidir.
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d) Metal kaplarin kalaylanmasinda kullanilan kalagdsenik bulunmamalidir.

e) Metal ambalaj kapaklarinda kullanilacak contaleapak kenarina homojen bgekilde
dagilmali, kopma olmamali, isilslemlerden zarar gérmemelidir. Contalarin 6zelliklele plastik
maddelerin teknik 6zellikleri bolimine uygun olnaiat

f) Asitli gidalarin ve igkilerin ¢inko ve ¢inko ileatyanize edilmj kaplarla temasi yasaktir.

Cam Ambalaj Materyalleri

Madde 23-Cam ambalaj materyallerinin kullanimi ile ilgilukallar gagidadir:

a) Cam ambalajlarin tipleri, buytklukleri ve bicimlecok c¢saitli olmakla birlikte gida
maddeleri icin kullanilanlar Begrup altinda toplanabilir:

1- Bira mgrubat ve maden suwiseleri,

2- Kavanozlar, sit , meyva suyu ve ketggpleri,

3- Susiseleri,

4- Alkolll icki ve sarapsiseleri,

5- Surahi, damacana gigikeler.

b) Cssitli cam ambalajlar icin olmasi gereken en az igiba dgerleri gagida verilmitir:

Cam Ambalajin Sinifi ic Basing
Dayanimi Kg/cm2
Bira siseleri Geri donglu 12
Geri donigsiiz 10
Mesrubatsiseleri Geri donglu 16
Geri don@gsiiz 10
Maden suyu, meyve suyl 10
siseleri

¢) Cam kaplarin ani sicaklik gigimine dayanim dereceleri en az 42° C olmalidir.

d) Cam ambalajin icindeki Uriine gaolarak meydana gelebilecek basing dikkate adikar
ambalajin icinde bir kisim bluk birakilmalidir. Cgitli Grlin gruplari icin birakilmasi gereken tepe
boslugu miktarlari aagida verilmitir:

Uriin Tepe Bglugu (%)

Su ve Benzericecekler 3-5

Alkollii icecekler 3-8

Ucgucu Organik Sivilar 10 veya daha fazla

Vakumla Kapatilmy Gidalar 6-12

Karbonatliicecekler 4-7

e) Cam kapaklaringzina konulan madeni kapaklar ve mantar tipalarkdie kullaniimaldir.

f) Mantarlarin yaptiriimasinda, suda c¢o6zinmeyen ve toksik olmayan isyiapilar
kullaniimalidir.

Plastik Esasli Ambalaj Materyalleri

Madde 24-Plastik esasl ambalaj materyallerinin kullanikaiiligili kurallar ssagidadir:

a) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastikleksgld molekil girlikh polimerlerden
olusacak ve kimyasal bakimindan inert bulunacaktir. IMaga kalabilecek monomer miktarlar
plastiklere ait teknik 6zelliklere uygun olacaktir.

b) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastikleretirar sirasinda katilan; plastifiyan-
yumusatici, antioksidan- oksidasyondan koruyucu, stzdnilidayaniklilik s#ayici, emulgator-
homojenlatirici, librifiyan-parlatici, boya katalizor-hizlahrici gibi katki maddelerin miktari, gida
maddesinin kalitesini dgstirmeyecek ve toksik bir etki yapmasina neden okwak diizeyde olmalidir.

¢) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik mattengida maddelerini emmemeli, gidayi
sizdirmamali, tat, koku ve rengini ggirmemeli, tgima ve depolamaartlarinin gerektirdii fiziksel ve
mekanik 6zelliklere sahip olmalidir.
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d) Yiyecek ve iceceklerin ambalaji olarak kullanilplastikler bir kez kullanilabilirler. Ancak
plastiklerin geri donglii olarak kullanimi ile ilgili usul ve esaslar Tiarve Koysleri Bakanlgl ve Salik
Bakanlgi tarafindan diizenlenir.

e) Gida maddelerinin dipudan ambalajlanmasinda kullanilacak plastiklerieyay diger
malzemelerin yagtirma, sivama, laklama, niifuz ettirme ve benzetiotterla kaplanmasinda kullanilan
plastik madde ihtiva eden Urilnler ile her turliimegkaplamalari bu bélimde belirtilen niteliklerde
olmalidir.

f) Gida maddeleri ile temas edecek plastiklerde kulaak boyar maddeler, gida maddelerinde
hi¢ bir gecirgenlik vermemeli ve toksik madde icemelidir.

g) Boyar maddeler yilksek saflik gostermeli vgirametaller aagidaki sinirlara uygun
olmalidir:

Kursun % 0.01 g

Arsenik % 0.005 g

Krom % 0.025 g

Antimon % 0.025 g

Civa % 0.005 g ( N/10'luk HCI'de )

Kadmiyum % 0.01g""

Cinko% 0.2g""

Selenyum % 0.01 g

Baryum % 0.01g"""

h) Aromatik amin kalintilari % 0.05 g'senamahdir.

1) Karbon karasinda benzen ekstrakti en ¢ok % 0. aladim.

i) Plastiklerin yapisina giren kimyasal maddeleraghenzeri ¢dzlcilerle 60 ppm, veya gida ve
benzeri ¢ozucillerin temas gitiylizeylerde 10 mg/dm2 ‘den daha fazla ¢ozinurlékmemelidir. Gegme
ve ekstraksiyon caimalari kendi kategorilerindeki gidalarla 10 gunesie ve normal kgullardaki en
yuksek sicakfin tzerindeki bir sicaklikta yapilmalidir.

j) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik maddelay kirilmayan, yirtiimayan wekil
bozuklyguna @gramayan bir yapida olmalidir.

k) Plastiklerle temasta bulunacak gida maddebagiida belirtilen gruplara ayrilirlar:

1- Sulu maddeler,

2- Alkollir maddeler,

3- Yagli maddeler,

4- Kuru, kat maddeler, Asitli maddeler.

I) Gida maddeleriyle temas edecek plastiklerde kudleak boyar maddeler ile ilgili olarak bu
Yonetmelikde yer almayan hususlarda Yonetgielgenel hikimlerine aykiri olmamak kaydiyla Tarim
ve Koyisleri Bakanlginca diizenleme yapilir.

Etiketleme Velsaretleme

Madde 25-Etiketleme ile ilgili kurallar gagidadir:

a) Satsa sunulan her gida maddesinin ambalajinda etikehdurulmasi mecburidir.

b) Gida maddesinin etiket bilgileri tam veglo olarak ifade edilmelidir.

c) Etiketleme dili Turkge olmahdir. Tlrkce'nin yama baka resmi diller de kullanilabilir.

d) Tim yazilar, fonla kontrast ¢kl edeceksekilde , silinmez karakterde, okunabilir renk ve
boyutta olmali, ambalaja gam birsekilde basilmy, yapstiriimis veya tutturulms olmalidir.

e) Gida maddesinin etiketi sahte, yaniltici veya gidakarakterine gore hatali bir izlenim
yaratacak, tuketiciyi yaniltacak resigekil ve benzerlerini icermemelidir.

f) Ozel beslenme amach gidalar dahil herhangi bitagmaddesinin etiketinde, o gida
maddesinin hastaliklari dnleme, iytieme ve tedavi etme 6zelii oldugunu bildiren veya ima eden
ifadeler yer alamaz.

g) Beslenme yoniinden etiketleme 6zel beslenme angadhlarin ve bilgminde farklilk
yapildigl beyan edilen gidalarin etiketlenmesinde mecHup,diger gida maddelerinde ihtiyaridir.

h) Enerji veya yg deserlerinde sglanan en az %25 lik azalmalar etiket tizerinde ‘telnals”
veya gdegeri bir kelimeyle ifade edilir.
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1) Besin ogelerinin miktarlari etiket Gizerinde EK-d& verildgi sekilde, her 100 g veya 100 mi
icin veya her porsiyonda rakamsal olarak belirtlidie Ancak, vitamin ve minerallerin bu gizelgeger
almasi icin EK-20 de verilen Beslenme Referangdberinin en az %5 ini kadamasi gerekmektedir.

i) Gida maddesinin biemindeki besin dgeleri ile ilgili beyanlarda EK-2fe verilen keullar
dikkate alinmalidir.

Etiket Bilgileri

Madde 26-Gida maddelerinin etiketinde bulundurulmasi zauuilgiler ggagidadir:

a) Gida maddesinin adl,

b) igindekiler,

¢) Net miktari,

d) Firmanin adi, adresi ve Uretigdliyer,

e) Uretim tarihi ve son tiiketim tarihi veya raf émrii,

f) Parti numarasi ve/veya seri numarasil,

g) Uretim izin tarihi ve sicil numarasi veya ithakaintrol belgesi tarihi ve sayisi,

h) Orijin Ulke,

1) Gerektginde kullanim bilgisi ve/veya muhafazartlari.

Ancak direkt tUketiciye sunulmayacak gidalarda (@), (f) ve (g) bentlerinde belirtilen
bilgilerin etiket Gizerinde bulundurulmasi zorunludDiger bilgiler etiket Gzerinde veya bir belge halinde
gida ile birlikte sunulacaktir. (a),(c) ve (e) Herinde yer alan bilgiler ambalajin ayni yuzinde
bulunmalidir

Etiket Bilgilerinin Tanimlari

Madde 27-Gida maddelerinin etiketinde bulunmasi zorunlgilgtin tanimlari gagidadir:

a) Gida maddesinin adi:Gida maddesinin adi veya bdyle bir adin olmamalndhe, Griinin
gercek dgasi hakkinda yeterli ve @ou bilgiyi tiketiciye sunan agiklayici tanimla glimelidir. Hicbir
ticari tnvan, marka veya fantazi ad trinin adia&ullanilamaz.

b) icindekiler: Gida maddesinin Uretiminde veya hazirlanmasindkarkian hammadde ve
gida katki maddeleri etiket Uzerinde Uretim sirdairkullanildiklari miktara gére azalan oranlarda
belirtiimelidir. Gida katki maddeleri bu yonetnigi ikinci boliminde yer alan siniflamaya gore
fonksiyonlari ile birlikte adi veya EC kod numar#siverilmelidir.

Gida maddesinin biféminde tatlandirici var isei¢inde Tatlandirici Vardirifadesi, gida
maddesine %10 veya daha fazla poliol eklenisé “Asiri Tuketimi Laksatif Etkiye Neden Olabilir”
ifadesi, kullanilan tatlandirici icerisinde aspartear ise “Fenil Alaniricerir” ifadesi yer almalidir.

Hacim olarak %1.2 den fazla alkol iceren ickileral&ol derecesi ambalaj Uizerinde tuketici
tarafindan kolaylikla gorulebilecekkilde yer almalidir.

¢) Net miktari:

- Sivi gida maddelerinde hacim olarak,

- Kati gida maddelerindegalik veya tane ile satilanlarda adet olarak,

- Yari kati gida maddelerindgiaik veya hacim olarak belirtiimelidir.

- Sivi ile birlikte hazirlanan kati gida maddeleriatizme girligi verilmelidir.

Gida maddelerinin net miktar ve stizmarkgl metrik sisteme gore beyan edilmelidir. Gida
maddelerinin net miktarlarindaki tolerangdderi EK-22 de verilmjtir.

d) Firmanin adi, adresi ve iretildigi yer: Imalatgi veya ambalajlayici veya ithalatci veya
ihracatcl veya datici firmanin ticari unvani, acik adresi, tesaitlarkasi ve Uretim yeri bildiriimelidir.

Fason Uretim yaptiriimasi halinde dretim yapan dinmn adi ve adresi belirtiimelidir.

e) Uretim tarihi ve son tilketim tarihi veya raf dmrii: Gida maddesinin dretilgi tarih, son
tiketim tarihi veya raf 6mri etiket Uzerindgg@daki sekilde belirtiimelidir.

Raf 6mriiUretim-Son tliketim tarihi

3 aydan kisa ise giin ve ay

3 -18 ay arasinda ise ay ve vyl

18 aydan uzun ise yil

Gida maddelerinde raf émri veriigtide;

- Tarih belirtildiginde gtin iceriyorsa ; “....... Giinden Once Tiiketlidig,
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- Mikrobiyolojik yonden ¢abuk bozulabilecek gidaddaleri icin “....... e Kadar Tuketilmelidir”

- Diger durumlarda “....,..Sonuna Kadar Tuketilmelidir”

ifadesine yer verilmelidir.

f) Parti ve/lveya seri numarasi varsa kod numarasiParti ve/veya seri numarasi varsa kod
numarasi belirtilmelidir.

g) Uretim izin tarihi, sayisi ve sicil numarasi veg ithalat kontrol belgesi tarihi ve sayisi:
Etiket Uzerinde Tarim ve Kd&leri Bakanlginca verilen Uretim izin tarihi, sayisi ve sicilmarasi veya
ithalat kontrol belgesi tarihi ve sayisi belirtilhiakr.

h) Orijin tlke: “Tirk Mall” veya “TM” olarak belirtiimelidir. ithal mali gida maddelerinde ise
ulke adi verilmelidir.

1) Gerektiginde kullanim bilgisi ve/veya muhafazasartlari: Tiketim oOncesi bir slem
gerektiren durumlarda gidanin @a kullanimini sglamak igin gerekli hazirlama bilgisi etiket tGizerind
yer almalidir. Gida maddesinin son tiketim taribya raf 6mrinin yanisira 6zel muhafgaatlarini
gerektiriyorsa bgartlar ve buartlarda kullanimi etiket Gzerinde belirtiimelidir.

Kacuk Ambalajli Gidalarin Etiketlenmesi

Madde 28- En gen§ ylzeyi 10 cm2 den kiigik olan ambalajlarda, bu Yiwed#gin 26 nci
maddesinin birinci fikrasinin (a), (c) ve (e) benthde belirtilen bigilerin bulunmasi yeterlidiruBur gida
maddelerinin etiketlerinde bulunmasi zorunlu ola¥ed etiket bilgileri dy ambalaj tizerinde verilir.

Dis Ambalajlarin Etiketlenmesi

Madde 29-Dis ambalajlarin etiketlenmesiyle ilgili genel hikiimégagidadir:

a) Gida maddesinin adi: Gida maddesinin yaygin olaulenilan adi veya gidanin adina ilave
olarak onun gercek tabiatini belirleyen tipisidé turd gibi tanimlar belirtiimelidir.

b) Gida maddesinin son tiketim tarihi veya raf 6melirtiimelidir.

c) Firmanin adi, adresi ve (retigdiyer: imalatgi veya ambalajlayici veya ithalatci veya
ihracatcl veya datici firmanin ticari unvani, acik adresi, tesaitlarkasi ve Uretim yeri bildirilmelidir.

d) Parti ve/veya seri numarasi varsa kod numarastilmeélidir.

e) icindeki ic ambalaj adedi belirtiimelidir.

f) Ic ambalaj lzerindeki bilgiler ¢l ambalajdan gorilebilginde ds ambalaj Uzerine
yazilmayabilir.

Dagitim Ambalajlarinin Etiketlenmesi

Madde 30- Gida maddelerinin kolay ve guvenilir bir bicimdasibmasi, gonderilgi yere
ulastigi zaman kolay fark edilmesi igin gidam ambalajlarinin etiketleri Gzerinde bulunmasrekli olan
bilgiler asagidadir:

a) Gida maddesinin adi,

b) Brat agirli g,

c) icerdigi ambalaj adedi.

Dokme Gidalar

Madde 31-FicI birasi, alkolstiz aromali iceceklgekerlemeler, teneke peyniri, tulum peyniri,
yas meyve ve sebzeler gibi dékme olarak sgasunulan gida maddelerinin tiketim veyassggrierine
sevk edilmesinde gida maddesinin adi, Uretici firmaadi ve adresi, Uretim yeri, Uretim tarihi, part
ve/veya seri numarasi, varsa kod numarasi ild tgdileri iceren etiketler tiketicinin géregeyerlerde
bulundurulmali veya gida maddesiyle birlikte tugige sunulmalidir.

ONUNCU BOLUM
Gidalarin Tasinmasi ve Depolanmasi

Tasima ve Depolama Kurallari
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Madde 32- Gidalarin tanmasi ve depolanmasi ile ilgili asgari teknik vigydmik kurallar
asagida verilmitir:

a) Gida maddeleri depolama ve sit@a esnasinda her tirli sdietkenden zarar
gormeyecek,bozulmayacakkilde korunmalidir.

b) Depolar giyinme vyerleri, yatakhaneler, lavabolaryaletler, banyolar, idari bolumler ve
dinlenme yerlerinden ayri olmalidir. Depolar hig khman amaci ginda kullanilmamalidir.

c) Tasima araclari ve depolarda havalandirma, sicaklikutebet Griin 6zelliklerine uygun
olmali, depolarda sicaklik ve rutubet dlger cihablaundurulmali, bilgiler strekli olarak kayded#tidir.
Sasuk zincirdeki taima vasitalarinda da sicaklik ve nem olger cihdaldundurulmahdir.

d) Depolar ve taima araglari Griin 6zefii g6z 6nine alinarak, derin dondurulgririnlerde -
180C dan daha duk sicaklikta olmal ve ayarlargisabit dereceden 8,50C dan fazla sapmaya izin
vermeyecek sistemde olmaldir.g zincir bozulmamalidir.

e) Depolarda zemin pdarizsiz, duvarlar dizgin, kolagnizkenebilir nitelikte, sivasi
dokilmemg, Urlinlere olumsuz etkide bulunmayacak oOzelliktenaldir. Depo (stl tavan ve catilar
akmayi,sizmayi 6nlemeli, sicaklikglgmelerinden etkilenmeyi 6nleyeceékilde yalitimli olmalidir.

f) Depolarda ve tama arac ve gereglerinde kullanilan alet, ekipmanmalzemeler temiz,
sailam ve hijyenik amacina uygun olmaldir.

g) Depo ve taima arag ve gerecleri yikama ve dezenfeksiyonampgualidir.

h) Deponun kapi,pencere vegdr kisimlarl her tarli zararlinin girmesini dnlegkcuygun
donanima sahip olmalidir.

1) Depolara ilk gelen Uriin 6nce, son gelen Uriindeoanggkariimali, istenildii zaman istenilen
artn grubu veya parti ¢ikarilabilecgékilde yerlgtirme ve istifleme yapilmaldir.

i) Sasuk hava depolarinda jeneratdr bulunmalidir.

j) Copler depo ginda tutulmali, atilacak malzeme depodan uzakibmalidir.

k) Uriinler zeminle temas etmeyeceékilde belirli bir yiikseklikte ve rutubet gecirmeye
uygun malzeme Uzerinde depolanmalidir.

I) Depolama ve tama sirasinda cevreye zarar verilmemelidir.

m) Depolamada Uriinlerin ambalaj ve etiketlerinin zay@mesi énlenmeli, Grlin ve ambalajin
Ozelligine gore istif ve yima yapiimahdir.

n) Gida maddeleri birbirinin 6zeflini bozmayacakekilde tainmall ve depolanmalidir.

0) Gida maddeleri toksik maddeler ile birlikte depotemall ve tgnmamalidir.

p) Gida maddeleri 6zelliklerine gore temizlik malzeergiden ayri bélmelerde depolanmali ve
tasinmalidir.

r) Gida maddelerinin tanmasi ve depolanmasi ile ilgili gerekly iglvenlgi onlemleri
alinmaldir.

s) Depolar ve tama araclarinin denetim ve kontrolti Tarim ve Kkafi Bakanlginca yapilir.

ONBIRINCi BOLUM
Numune Alma ve Analiz Metodlari

Numune Alma Planinin Uygulanmasi

Madde 33-Numune alma planinin uygulanmasi sirasindgidaki gamalar izlenmelidir:

a) Ambalaj buyukligl net miktar olarak belirlenir.

b) Normal kaullarda EK-37 sipheli ve targmall durumlarda EK-38’e gdére numune alinir.

c) Parti bayukliga belirlenir.

d) Numunelerin ayrilmasi icin uygun kodlar veya tamiisaretler verilerek, gerekli sayida
numune Unitesi rastgele segim kurallarina goregeartayrilir.

e) Uriin, bu Yonetmefie gére muayene edilir, uygun olmayan numune Gmitajeilir.

f) Uretim yerlerinden numune alma planlar EK -37a&K-38’e gore belirlenir.

g) Kusurlu sayisi belirlenir. Bu g@ger secilen numune alma planindaki kabul edileklirl
saylsina esit veya daha az ise parti uygun kabilid. ed

Analiz Metodlari
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Madde 34- Analiz metodlari bu Yoénetmglin Urlinlere ait bolumleri belirlendikten sonra
yayimlanacaktir.

ONIKINCIi BOLUM
Cesitli Hakumler

Tescil ve Denetim

Madde 35-Gida maddelerini Ureten ve satgyerleri; tescil ve izin, ithalasiemleri, kontrol ve
denetim sirasinda bu Yoénetmelik hikimlerine uymatkizdadir. Uymayarsyerleri hakkinda 24/6/1995
tarih ve 560 sayili Gidalarin Uretimi, Tuketimi Renetlenmesine Dair Kanun Hilkmiinde Kararname’de
ek yapan 4128 sayili Kanun hiikimlerine gore yasehi yapilir.

Uygulama ve Denetim

Madde 36-Bu Yonetmelgin uygulanmasi ile ilgili dizenlemeler Tarim ve Kgigri Bakanlgl
ile Sgzlik Bakanlgi tarafindan mgterek olarak hazirlanacak tefiérle yapilir.

Bu Yonetmelgin denetime ikkin hukumleri 560 sayili Kanun Hukmiunde KararnameSi
uncu maddesi ¢ercevesinde yurutaldr.

Yo6netmelikte Hikim Bulunmayan Haller
Madde 37- Bu Yoénetmelik kapsaminda yer almayan hususlar,yboetmelik hikimlerine
aykiri olmayacakekilde Tarim ve Kéyileri Bakanlginca dizenlenir.

Yururlikten Kaldirlan Mevzuat

Madde 38-Bu Yonetmelikle;

a) 10/12/1985 tarih ve 18954 sayili Resmi Gazeteagmlanan TS 4331 Ambalajlama (Genel
flkeler) standardinin gida ile ilgili hiikiimleri,

b) 2/5/1990 tarih ve 20506 sayili Resmi Gazete'damiégnan “Aflatoksin Kontroliine Dair
Teblig”,

c) 3/9/1990 tarih ve 20624 sayili Resmi Gazete'deingégnan “Zirai Miicadeleilaclari
(Pestisit) ve Bitki Gefimi Duzenleyici Maddelerin Kalinti Limitlerinin Kdroltine Dair Tebl”
yurdrlokten kaldirilmgtir.

Gegici Madde 1- Halen faaliyet gosteren gida maddesi Ureten vensagyerleri bu
Yonetmelgin yayim tarihinden itibaren 1 yil icinde Yonetmehikimlerine uymak zorundadir. Bu siire
icinde gerekli dizenlemeleri yapmayasydrleri ve sat yerlerinin faaliyetlerine izin verilmez. Bu
isyerleri hakkinda 24/6/1995 tarih ve 560 sayili Gada Uretimi, Tuketimi ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hikmiinde Kararname’de ek yapan 4128 saynukadukimlerine gore yasaleém yapilir.

Yurarluk
Madde 39-Bu Yonetmelik, yayimi tarihinde yurtgg girer.

Yuritme

Madde 40- Bu Ydnetmelgin 8 inci bdliminde yer alan hukumleri @& Bakani, dger
hakdmlerini Tarim ve Koleri Bakani yuratdr.

Resmi Gazete:13.09.2000 - 24169

Tark Gida Kodeksi Yonetmeliginde DegisiklikYapilmasi Hakkinda Ydnetmelik

MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 mukerrer sayill Resrak&e’de yayimlanan Turk
Gida Kodeksi Yonetmadinin | no’lu EK'inin sonunda yer alan, "E410, E412415 ve E417 maddeleri su
ilavesi ile tiiketime hazir hale gelecek gidalardbakilamaz.” ifadesi yururlikten kaldirilgtir.

MADDE 2 — Ayni Y6netmelgin 4 no’'lu EK’inin E951 Aspartam kisminirgékerlemeler ve
Digerleri" bélumunde yer alanS&ker ilavesiz nefes ferahlatigekerlemelerin limiti, 6000mg/kg olarak
degistirilmi stir.
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Gegici Madde 1 —Halen faaliyet gosteren ve bu Ydnetmelik kapsamipelaalan trtnleri
Ureten ve satanyerleri, bu Yénetmefiin yayimindan itibaren 1 yil igerisinde bu Yonetikditikimlerine
uymak zorundadirlar.

Yurarluk
MADDE 3 — Bu Yo6netmelik yayimi tarihinde yurirgé girer.

Yuratme
MADDE 4 — Bu Yo&netmelik hiikiimlerini Tarim ve K&yeri Bakani ile Sglik Bakani yarutdr.

Resmi Gazete: 23.01.2002-24649
Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Ydnetmelik

Madde 1- 16/11/1997 tarihli ve 23172 Mikerrer saylll Resmaz€te’de yayimlanarak
yurdrlige konulan Tiurk Gida Kodeksi Yonetnghin “Tanimlar” bglikh 4 Gnci maddesinin “Gida
guvenilirligi” ve “Kritik kontrol noktasi” tanimlarinda ve 1s¢i maddenin (h) bendinde yer alan “gida
guvenilirligi” ifadeleri “gida glvenlkgi“ olarak desistirilmi stir.

Madde 2- Ayni Yonetmelgin 33 lncl maddesinin birinci fikrasinin gicimlesi aagidaki
sekilde deistirilmi stir.

” Satis ve toplu tuketim yerleri hari¢ olmak Uzere; Uretyeri , depolama , ithalat ve ihracat
asamalarinda Urin telgierinde 6zel hikiimlerin bulunmaghidurumlarda, triinlerden numune almak icin
asagldaki gamalar izlenir.

Madde 3- Ayni Yonetmelgin 33 iincii maddesinin ( f ) bendinden “ Uretim geriden “
ifadesi ¢ikarilimytir.

Madde 4- Ayni Yonetmelgin 38 inci maddesine (d) bendi eklentii

*“d) 08/ 8/ 1992 tarihli ve 21309 sayili Resmi Gazetg/dgimlanan TS 1468 sayili Konserve
Taze Fasulye, 31/ 5/ 1992 tarihli ve 21244 saydsiRi Gazete'de yayimlanan TS 1470 sayili Konserve
Tarld, 10/ 8/ 1992 tarihli ve 21311 sayili Resmizé&’'de yayimlanan TS 8444 sayili Lokum, 4/10/1976
tarihli ve 15724 sayil Resmi Gazete'de yayimlad@ 1620 sayili Makarna, 9/6/1977 tarihli ve 15961
saylll Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2282 sayithdrea, 9/6/1977 tarihli ve 15961 sayili Resmi
Gazete’'de yayimlanan TS 2283 sajninik, 9/6/1977 tarihli ve 15961 sayili Resmi Gaaiteyayimlanan
TS 2284 sayili Bulgur, 15/11/1976 tarihli ve 157Gyl Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2383 sayili
Biskuvi, 06/ 02/ 1994 tarihli ve 21841 sayill RedBazete’'de yayimlanan TS 2590 sayili Tahin Helvasi,
04/ 4/ 1978 tarihli ve 16249 sayill Resmi Gazetggdgimlanan TS 2639 sayili Piring Unu, 04/ 4/ 1978
tarihli ve 16249 sayili Resmi Gazete’'de yayimlam&n2640 sayili Mercimek Unu, 07/ 02/ 1978 tarildi v
16193 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2664 Ritkisel Sivi Y&l Barbunya Pilaki Konservesi,
07/ 02/ 1978 tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazeteldyimlanan TS 2665 sayili Bitkisel Sivi glia
Fasulye Pilaki Konservesi, 07/ 02/ 1978 tarihli 4193 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2666
sayil Bitkisel Sivi Y&l Biber Kizartma Konservesi, 07/ 02/ 1978 tariidi 16193 sayill Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 2667 sayili Bitkisel Sivi daBiber Dolma Konserve, 07/ 02/ 1978 tarihli vel98 sayili
Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2668 sayili Bitk&et Yasli Patlican Dolma Konservesi , 7/02/1978
tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete'de yayimlam&2669 sayili Yaprak Sarma Konservesi, 7/02/1978
tarihli ve 16193 sayili Resmi Gazete'de yayimlaf&h 2669 sayili Bitkisel Sivi Y@ Yaprak Sarma
Konservesi, 7/02/1978 tarihli ve 16193 sayill ReSazete’de yayimlanan TS 2670 sayili Taze Fasulye
Konservesi, 8/01/1980 tarihli ve 16863 sayili ReSazete’de yayimlanan TS 2670 sayili Bitkisel Sivi
Yagl Taze Fasulye Konservesi, 7/02/1978 tarihli 493 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 2671
sayill Patlican Kizartma Konservesi, 8/01/1980htasie 16863 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS
2671 Bitkisel Sivi Y&l Patlican Kizartma Konservesi, 2/02/1978 tantali16188 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 2698 sayili Konserve- Etli Taze Rgstlazir Yemek, 2/02/1978 tarihli ve 16188 sayili
Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2699 sayili KonsEtliekuru Fasulye-Hazir Yemek, 2/02/1978 tarihli
ve 16188 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan TS 2&yili Konserve-Etli Turld -Hazir
Yemek,2/02/1978 tarihli ve 16188 sayili Resmi Gaziet yayimlanan TS 2701 sayili Konserve-Etli
Nohut-Hazir Yemek,2 /02/1978 tarihli ve 16188 saResmi Gazete'de yayimlanan TS 2702 sayili
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Konserve-Etli Nohut Yahni-Hazir Yemek, 2/2/1978hirve 16188 sayill Resmi Gazete'de yayimlanan
TS 2703 sayili Konserve-Etli Karniyarik-Hazir Yem&k12/1979 tarihli ve 16832 sayill Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 2812 sayili Bitkisel Margarin, 1/7/89tarihli ve 16333 saylli Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 2970 sayili Yenilebilen shsta, 20/01/1979 tarihli ve 16525 sayili Resmi Gzde
yayimlanan TS 3076 sayili Kakao(Cekirdek vgi€ilmik), 20/1/1979 tarihli ve 16525 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan TS 3190 sayili Hazir Kuru @bkb 23/4/1982 tarihli ve 17673 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan TS 3522 sayili Ekmek Mayals8/1982 tarihli ve 17779 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 3627 sayill Patates Puresi, 11/8/1882i ve 17779 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 3628 sayili Patates Cipsi, 7/9/1983 tarihli 8838 sayill Resmi Gazete'de yayimlanan TS 372disayI
Visne Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili rRieGazete’de yayimlanan TS 3727 sayili Kayisi
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili ResBwzete'de yayimlanan TS 3728 sayili Cilek
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Red@azete’de yayimlanan TS 3729 sayili Portakal
Konservesi, 7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili ReGarete’de yayimlanan TS 3730 sayili Erik Konservesi
7/9/1983 tarihli ve 18158 sayili Resmi Gazete'dgiydanan TS 3734 sayili Marmelatlar, 8/12/1983
tarihli ve 18245 sayili Resmi Gazete'de yayimlaian3792 sayili Uziim Pekmezi, 8/12/1983 tarihli ve
18245 sayill Resmi Gazete'de yayimlanan TS 38441 $2gynir Mayasi, 27/7/1984 tarihli ve 18471 sayil
Resmi Gazete'de yayimlanan TS 3958 sayin¥i Receli, 11/11/1984 tarihli ve 18572 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan TS 4186 sayill Cilek Recdli11/1984 tarihli ve 18572 sayili Resmi Gazete'de
yayimlanan TS 4187 sayili Kayisi Regeli, 11/11/188li ve 18572 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
TS 4188 sayili Ayva Receli, 24/9/1984 tarihli ve628 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 4201 isayil
Sari Mercimek(Kara Mercimekci), 6/4/1993 tarihli ve 21544 sayili Resmi Gazeé¢éeyayimlanan TS
4265 sayili Dondurma(Sut Esash), 3/4/1989 taribli20128 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 5389
saylll Cozunebilir Kahve, 7/02/1992 tarihli ve 2518ayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 7897 sayili
Bitkisel Sivi Ygl Turli Konservesi, 7/02/1992 tarihli ve 21135 giaiResmi Gazete'de yayimlanan TS
7898 sayili Bitkisel Sivi Ygi Imambayildi Konservesi, 13/3/1992 tarihli ve 21178l Resmi
Gazete’'de yayimlanan TS 8761 sayili Bitkisel SragNl¢Nohut Pilaki- Hazir Yemek, 8/8/1992 tarihli ve
21309 sayill Resmi Gazete'de yayimlanan TS 90581d&agbartma Tozu, 26/02/1993 tarihli ve 21508
saylll Resmi Gazete'de yayimlanan TS 9779 sayyaSeasulyesi Unu(Yenilebilir), 8/ 8/ 1992 tarihie v
21309 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan TS 146l d&gnserve — Taze Bamya , 14/6/ 1972 tarihli ve
14042 sayilh Resmi Gazete'de yayimlanan TS 893lisBijtkisel Yemeklik Yaslar( Ozel Standardi
olmayan), 12/01/ 1984 tarihli ve 18279 sayili ReSazete’de yayimlanan TS 591 sayili Beyaz Peynir
Standartlarinin,

Katki maddeleri, aroma maddeleri, pestisit, kaknt) veteriner ila¢ kalintilari, gida bgémnlari,
ambalaj vegaretleme, depolama vestana ile ilgili huktumleri, “

Madde 5- Ayni Yonetmelgin 40 inci maddesisagidakisekilde deistirilmi stir.

“ Bu Yonetmelik hitkkiimlerini 560 sayili Gidalarin éimi, Tiketimi ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hukminde Kararname ile verilen gorevier gezstnde, Tarim ve Kdoyieri Bakani ile Sglik
Bakani birlikte yaratar. “

Yurarlulak
Madde 6-Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yurlré girer.

Yurtitme

Madde 7- Bu Yonetmelik hukimlerini Tarim ve K&leri Bakani ile Sglik Bakani birlikte
yaratar .

Resmi Gazete: 28. 04. 2002-24739
Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Ydnetmelik
Madde 1- 16 /11/ 1997 tarihli ve 23172 mikerrer sayill Resbaizete’de yayimlanan Turk

Gida Kodeksi Yonetmalinin 4 Gncl maddesi'nde verilen tanimlar arasind@olerans dizeyi”,
“Veteriner ilag kalintis1”, “Veteriner ilaglar” tamlari ¢ikariimstir.
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Madde 2-Ayni Yonetmelgin Altinci Bolimu aagidaki sekilde deistirilmi stir.

ALTINCI BOLUM
Hayvansal Kékenli Gidalarda
Veteriner flaglari Maksimum Kalint Limitleri

Kalinti Limitleri Tebli gi

Madde 13 Hayvansal kokenli gidalarda bulunmasina izin eerilveteriner ilaglarinin
maksimum kalinti limitleri ve bulunla ilgili kurak Tarim ve Koyleri Bakanlgl ile Sglik Bakanlgi
tarafindan yayimlanacak teplie belirlenir.”

Madde 3- Ayni Yonetmelgin 18 No’lu EK'i yurdrlikten kaldiriimy ve diger ekler buna gore
teselsdl ettirilmgtir.

Yarurlak
Madde 4-Bu yonetmelik yayimi tarihinde yarugé girer.

Yuratme

Madde 5-Bu Yoénetmelik hiikiimlerini 560 sayili Gidalarin Unet Tiiketimi ve Denetlemesine
Dair Kanun Hikmindeki Kararname ile verilen gorevtercevesinde, Tarim ve K@lgri Bakani ile
Salik Bakani birlikte yuratar.

Resmi Gazete: 31.5.2002 — 24771
Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Ydnetmelik

Madde 1- 16/11/1997 tarihli ve 23172 Mukerrer sayill Resbaizete’de yayimlanan Turk Gida
Kodeksi Yonetmefiinin 1 No’lu ekinde yer alan, E170 kodlu kalsiyumrkonat, E938 kodlu argon, E941
kodlu azot, E948 kodlu oksijen maddelerinin gksinda bulunan gida maddesi situnundaki parantez
icinde yer alangarap" ifadesi ¢ikartilngtir.

Madde 2- Ayni Yonetmelgin 1 No'lu ekinde yer alan, E300 kodlu askorbiktaslli maddenin
karsisinda bulunan gida maddesi situnundaki paranitedeigyer alan sarap” ifadesi cikartiingive ayni
sutunun igine yeni bir satir olaralarap” ifadesi ve bunun kasindaki maksimum doz sudtununa
"100mg/I" degeri ilave edilmitir.

Madde 3 Ayni Yonetmelgin 1 No’'lu ekinde yer alan, E330 kodlu sitrik aatli maddenin
karsisinda bulunan gida maddesi sttunundaki paranitedeigyer alan sarap” ifadesi ¢ikartiingive ayni
situnun igine yeni bir satir olaragdrap" ifadesi ve bunun kasindaki, maksimum doz sutununa "1g/I"
degeri ve agiklamalar stitununa "Son Urtinde" ifadélavie edilmitir.

Madde 4 Ayni Yonetmelgin 1 No’lu ekinde yer alan, E334 kodlu tartarikta@i(+)(-)) adli
maddenin kansinda bulunan gida maddesi sutunundaki parantemleicyer alan garap" ifadesi
¢ikartilms ve ayni situnun igine yeni satirlar olarglatap” ve Sarap dgindaki yari mamul maddeler"
ifadeleri ve bunlarin karsindaki, maksimum doz sutunurgarap icin "2.5g/I" vesarap dgindaki yari
mamul maddeler igin "1.5g/I" gerleri ve aciklamalar sutununa "Tartarik asit cidgin" ifadeleri ilave
edilmigtir.

Madde 5 Ayni Yonetmelgin 1 No'lu ekinde yer alan, E336 kodlu potasyuntaeatlar adli
maddenin kansinda bulunan gida maddesi sutunundaki parantemleicyer alan garap" ifadesi
cikartilmg ve ayni siitunun igine yeni bir satir olarglarap” ve Sarap dsindaki yari mamul maddeler
ifadeleri ve bunlarin karsindaki, maksimum doz situnurgrap icin "2.5g/l" vesarap dgindaki yari
mamul maddeler igin "1.5g/I" gerleri ve aciklamalar sutununa "Tartarik asit cidgin" ifadeleri ilave
edilmigtir.

Madde 6 Ayni Yodnetmelgin 1 No’lu ekinde yer alan, E353 kodlu metatartagi&it adli
maddenin kansindaki maksimum doz situnungirap icin verilmg bulunan "1.5g/I" dgeri, "200mg/I"
olarak deistirilmi stir.
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Madde 7- Ayni Yonetmelgin 1 No'lu ekinde yer alan, E354 kodlu kalsiyumtémat adh
maddenin kansinda bulunan gida maddesi sutunundaki parantemleicyer alan garap" ifadesi
¢ikartilms ve ayni situnun igine yeni satirlar olarglarap” ve Sarap dgindaki yari mamul maddeler"
ifadeleri ve bunlarin karsindaki, maksimum doz sutunurgarap icin "2.5g/I" vesarap dgindaki yari
mamul maddeler igin "1.5g/I" derleri ve aciklamalar sutununa "Tartarik asit cidgin” ifadeleri ilave
edilmistir.

Madde 8 Ayni Yonetmelgin 1 No'lu ekinde yer alan, E402 kodlu potasyumnalj ve E404
kodlu kalsiyum aljinat maddelerinin kasindaki gida maddesi sutununda parantez igindelger$arap”
ifadesi cikartilmg ve ayni situnun igine yeni bir satir olarakatap” ifadesi ve bunun kasindaki,
maksimum doz sutununa "GMP (QS)" ifadesi ve aciiamsitununa "sadece E402 ve E404" ifadesi
ilave edilmitir.

Madde 9 Ayni Yonetmelgin 1 No'lu ekinde yer alan, E414 kodlu akasya gégam arabik)
adli maddenin karsindaki gida maddesi siitununda parantez icindalger'$arap” ifadesi cikartiingive
ayni situnun icine yeni bir satir olaragatap" ifadesi ve bunun kasindaki maksimum doz sutununa
"300mg/I" degeri ilave edilmitir.

Madde 10-Ayni Yonetmelgin 1 No’lu ekinde yer alan, E501 kodlu potasyumbkaratlar adli
maddelerin kassindaki gida maddesi sitununda parantez igcindealgar ‘sarap” ifadesi ¢ikartiingi ve
ayni situnun icine yeni bir satir olaragatap" ifadesi ve bunun kasindaki maksimum doz sutununa
"5g/I" degeri ilave edilmitir.

Madde 11 Ayni Yonetmelgin 6 No’lu ekinde yer alan, "Son Uriindedéker konsantrasyonu
59/l den az olaaraplar" ve "Son urindekeker konsantrasyonu 5g/l den ¢ok okamaplar" ifadeleri
baslayan satirlar ¢ikartiingive bu tabloyagagidaki satirlar ilave edilngtir.

“Kirmizi sarap §eker dgeri >5g/l ) 210

Kirmizi sarap Seker dgeri <5g/l) 160

Beyaz ve rozegarap Seker dgeri <5g/l) 210

Beyaz ve rozegarap Seker dgeri >5g/l) 260

Kopuklisarap 235"

Madde 12- Ayni Yonetmelgin 7 No’lu ekinde yer alan, E150a kodlu karamell adaddenin
karsisindaki gida maddesi sitununa yeni bir satir kldiakor saraplar” ve bunun kausindaki,
maksimum doz sitununa "GMP (QS)" ve agiklamalaursinia "Sadece E150a" ifadeleri ilave edilini

Gegici Madde 1 Halen faaliyet gosteren ve bu Yonetmelik kapsataiyer alan Grunleri
Ureten ve satanyerleri, bu Yénetmefiin yayimindan itibaren 1 yil igerisinde bu Yonetikditikimlerine
uymak zorundadirlar.

Yurarluk

Madde 13-Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yirurge girer.

Yuritme

Madde 14 Bu Yonetmelik hikiimlerini, Tarim ve K&yeri Bakani ile Sglik Bakani birlikte
yuratdr.

Resmi Gazete: 25.8.2002 — 24857

Tirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Madde 1-16/11/1997 tarihli ve 23172 Mukerrer sayili Regpaizete’de yayimlanan Tirk Gida
Kodeksi Yonetmefinin degisik 4 inct maddesinde yer alan tanimlar arasindanb#@ajlama gazlan”,
“Aroma arttiricilar’, “Ayiricilar’, “GMP-Good Manudcturing Practice-veya QS-Quantum Satis”,
“Islenmemi gida”, “Talyicilar”, “Asitler”, “Asitlik diizenleyiciler’, “Beslenme agisindan etiketleme”,
“Brut agirlik”, “Dagitim ambalaji”, “Ds ambalaj’, “Dokme”, “Diguk enerjili gida”, “EC-European
Community-Kodu”, “Emiulgatérler”, “Emulgatér tuzldri “Enerjisi azaltiims gida”, “Etiket”,
“Etiketleme”, “Fason Uretim”, “Gida katki maddesiGida maddesi”, “Hammadde”, “Hacim arttiricilar”,
“Ic ambalaj”, fitici gazlar’, “Jellgtiriciler”, “Kabarticilar’, “Kopuk olusturucular”, “Kopiiklenmeyi
Onleyiciler”, “Koruyucular”, “Kivam arttiricilar”, “Nem tutucular”, “Net miktar”, “Oksitlenmeyi
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onleyiciler”, “Ozel beslenme amach gida”, “Partatar”, “Parti”, “Parti blyiklgi”, “Raf émri”,
“Renklendiriciler”, “Sertlgtiriciler”, “Son tuketim tarihi”, “Stabilizatérler; “Stizme &irhg1”, “Seker”,
“Tatlandiricilar’ ve “Topaklanmayi dnleyiciler” tamlari ¢ikariimgtir.

Madde 2-Ayni Y6netmelgin desisik 5 inci maddesi madde gz ile birlikte asagidaki sekilde
degistirilmi stir.

“Gidalarda Tatlandiricilar, Renklendiriciler ve Bann Digindaki Katki Maddelerinin
Kullanimi

MADDE 5 -Gidalarda kullanilan tatlandiricilar, réakdiriciler ve bunlarin dindaki katki
maddeleriyle ilgili esaslar, Tarim ve Ké&gri Bakanlgl ile Sglik Bakanlgl tarafindan yurirlge
konulacak Tebfiler ile belirlenir.”

Madde 3 -Ayni Yonetmelgin degisik 25 inci maddesigagidaki sekilde deistirilmi stir.

“MADDE 25 -Etiketleme vegaretleme ile ilgili esaslar, Tarim ve Kghgri Bakanlgi ile Salik
Bakanlg tarafindan yururlge konulacak Tehiiile belirlenir.”

Madde 4 -Ayni Yonetmelgin 6, 8, 26, 27, 28, 29, 30 ve 31 inci maddelerriyiiikten
kaldirilmis ve diger maddeleri buna gore teselsul ettiritini

Madde 5 Ayni Yonetmelgin 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 19, 20 ven2inarali ekleri
yurdrlokten kaldirilmg ve diger Ekleri buna goére teselsl ettirilgtir.

Yurarluk
Madde 6 Bu Yodnetmelik yayimi tarihinde yurirgé girer.

Yuratme

Madde 7 -Bu Yonetmelik hikimlerini 560 sayili Gidalarin Unreit Tiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hikminde Kararname itdevegorevler cercevesinde, Tarim ve Kggri
Bakani ile Sglik Bakani birlikte yuratdr.

Resmi Gazete: 23.9.2002 — 24885

Tirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Madde 1-16/11/1997 tarihli ve 23172 mikerrer sayili Resraz&e’de yayimlanan Tirk Gida
Kodeksi Yonetmelfiinin 4 Gncli maddesinde yer alan tanimlar arasii@&ada bulaanlar” nin tanimi
ctkariimstir.

Madde 2- Ayni Yonetmelgin 11 inci maddesi madde &1 ile birlikte ssagidaki sekilde
degistirilmi stir.

" Gida Maddelerinde Belirli Bukanlarin Maksimum Seviyeleri

Madde 11- Gida maddelerinde belirli bujfanlarin maksimum seviyeleri, Tarim ve Kgigri
Bakanlg ile Sghk Bakanlgl tarafindan yayimlanacak Teplie belirlenecektir.”

Madde 3- Ayni Yonetmelgin 14, 15 ve 16 Nolu Ekleri yurirlikten kaldirignre diger Ekler
buna gore teselsil ettiriligtir.

Yurarluk
Madde 4-Bu Yonetmelik yayimi tarihinde yurirgé girer.

Yuratme

Madde 5- Bu Yonetmelik hikimlerini 560 sayili Gidalarin Unreit Tiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hikmiunde Kararname itdevegorevler ¢ercevesinde, Tarim ve Kgbgri
Bakani ile Sglik Bakani birlikte yuratar.

Resmi Gazete: 17.07.2003-25171

Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Ydnetmelik
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 Mukerrer sayill Resbaizete’de yayimlanan Tirk
Gida Kodeksi Yonetmdlinin, 25/8/2002 tarihli ve 24857 saylli Resmi Gazd¢ yayimlanan
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Yonetmelikle Teselsil ettirilen 17nci maddesinir) bndi aagidaki sekilde deistiriimis ve (e) bendi
ilave edilmitir.

“d) Gida ambalaj materyali olarak Uretiimgnibasili ve yazili katlar, yeniden glenmis
kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarail&nilamazlar.

e) Yumurta violleri, meyve violleri ve gida ile dkt temas etmeyen oluklu mukavva kutu
Uretiminde Madde 21' deki kriterleri @amak, triin 6zelliklerine ve tekgine uygun Uretilmek kaydiyla
yeniden §lenmis kagit kullanimina izin verilir.”

Yarurlak
MADDE 2 — Bu Yo6netmelik yayimi tarihinde yuriré girer.

Yuratme

MADDE 3— Bu Yoénetmelik hikiimlerini 560 sayili Gidalarin Une, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hikminde Kararname itdevegorevler cercevesinde, Tarim ve Kgbgri
Bakani ile Sglik Bakani yarutur.

Resmi Gazete: 30.06.2005-25861

Tirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 Mukerrer sayill Resbaizete’de yayimlanan Tirk
Gida Kodeksi Yonetmadinin, 18 inci maddesinin (c) bendi yururliikten kailinis ve (d) bendi (c) bendi
olarak teselsul ettirilngtir.

Yurarluk
MADDE 2 — Bu Yo6netmelik yayimi tarihinde yurirgé girer.

Yuratme
MADDE 3 — Bu Yoénetmelik hikiimlerini Tarim ve Ké&yeri Bakani ylratdr.

Resmi Gazete: 11.01.2005- 25697

Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 mikerrer sayill ReSakete'de yayimlanan Turk
Gida Kodeksi Yonetmeli'nin 4 ncl maddesinde yer alan tanimlar arasirigRestisit” ve "Pestisit
kalintisi” tanimlari madde metninden ¢ikargim

MADDE 2 — Ayni Y6netmelgin dezisik 10 uncu maddesi kg ile birlikte asagidaki sekilde
degistirilmi stir.

"Gidalarda Maksimum Bitki Koruma Uriinleri Kalinti Li - mitleri

Madde 10 — Gidalarda bulunmasina izin verilen maksimum Kkallivhitleri, Tarim ve
Kdyisleri Bakanlgi tarafindan yayimlanacak tepiie belirlenir."

MADDE 3 — Ayni Yoénetmelgin degisik "Pestisit Kalinti Limitleri" balikhh 3 Nolu EKki
yurdrlokten kaldirilmg ve diger Ekler buna gore teselsul ettiriktir.

Yurarluk
MADDE 4 — Bu Ydnetmelik yayimi tarihinde yiruge girer.

Yuratme
MADDE 5 — Bu Ydnetmelik hikimlerini Tarim ve K&geri Bakani yarutar.

Resmi Gazete : 16.05.2008-26878

Tirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik
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MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 saylll Resmi Gazetgl/dgimlanan Tirk Gida
Kodeksi Yénetmefiinin 19 uncu maddesinin (b) bendaaidakisekilde deistirilmi stir.

"b) Gida maddeleri ile dgudan temas edecek g& ve kartonlarin bilgminde titandioksit
(Ti02) % 3’0, kugun 20 mg/kg'l, arsenik 2 mg/kg'i, klorir %0,2’yi,ofiklorbifenil 2 mg/kg't ve
formaldehit 15 mg/kg’'t gegmemelidir.”

MADDE 2 — Ayni Yonetmelgin 36 no’lu eki ektekisekilde degistirilmi stir.

MADDE 3 — Bu Yénetmelik yayimi tarihinde yuriege girer.

MADDE 4 — Bu Yonetmelik hikamlerini Tarim ve K&yeri Bakani yuratar.

Ekleri icin tiklayiniz

Resmi Gazete : 05.09.2008-26988
Turk Gida Kodeksi Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

MADDE 1 - 16/11/1997 tarihli ve 23172 saylli Resmi Gazetgl/dgimlanan Tirk Gida
Kodeksi Yonetmelfiinin 21 inci maddesinin birinci fikrasinin (d) wBrasagidaki sekilde deistirilmi stir.
"d) Cam ambalajin icindeki Urlinegheolarak meydana gelebilecek basin¢ dikkate ahkar
dolum sirasinda tekgine uygun tepe btugu birakilmalidir.”
MADDE 2 — Bu Yénetmelik yayimi tarihinde yuriege girer.
MADDE 3 — Bu Ydénetmelik hiikiimlerini Tarim ve Ké&yferi Bakani yuratar.

Resmi Gazete17.01.2009-27113

TURK GIDA KODEKS i YONETMEL iGiNDE DEGISIKL iK
YAPILMASINA DA iR YONETMEL iK
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 sayllh Resmi Gazetg/dgimlanan Turk
Gida Kodeksi Yonetmaeldinin 3 tincti maddesisagidaki sekilde deistirilmi stir.
“MADDE 3 — Bu Yonetmelik, 27/5/2004 tarihli ve 5179 sayili Glarin Uretimi,
Tiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun Hikminde Ksaeenin Dgistirilerek Kabuli Hakkinda
Kanunun 7 nci maddesine dayanilarak hazirlanndl

MADDE 2 — Ayni Yo6netmelgin 17 nci maddesinin birinci fikrasinin (d) bendi
asagldaki sekilde deistirilmi stir.

“d) Gida ambalaj materyali olarak imeémis basili ve yazilh katlar, yeniden
islenmis kagitlar ve plastikler gida ambalaj materyali olarakl&nilamazlar. Ancak, tretim ¢apaklari ve
parcgasi olarak, iyi Uretim uygulamalari ¢ercevesind ilgili mevzuat hikiimlerine uygun olmak kayaiyl
kullanilabilir.”

MADDE 3 — Ayni Yonetmelgin 22 nci maddesi Bagiyla birlikte sagidaki sekilde
degistirilmi stir.

“Glida ile temas eden plastik esasli mde ve malzemeler

MADDE 22 — Gida ile temas eden plastik esasli madde ve maleeim kullanimi ile
ilgili asagidaki esaslara uyulur.

a) Gida maddeleriyle temasta bulunagdistikler, yiksek molekdl garlikli
polimerlerden olgmali ve gida ile kimyasal etkigene girmemelidir. Gida ile temas eden madde ve
malzemenin yapisinda kalabilecek monomerlerin mikpdastiklere ait teknik oOzelliklerde belirtilen
kriterlere uygun olmaldir.

b) Gida maddeleriyle temasta bulunagad&stiklere Uretim sirasinda katilan;
plastiklsstirici, antioksidan, stabilizor, emulgator, partafikatalizér gibi katki maddelerinin miktari, gida
maddesinin kalitesini dgstirmeyecek ve toksik bir etki yapmasina neden okwak diizeyde olmalidir.

c) Gida maddeleriyle temasta bulunapiéstik malzemeler ve ambalajlar gida
maddelerini absorbe etmemeli, gidayl sizdirmantah, koku ve rengini dgstirmemeli, tgima ve
depolamaartlarinin gerektirdii fiziksel ve mekanik 6zelliklere sahip olmalidir.
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¢) Gida ambalaji olarak kullanilangpilder bir kez kullanilabilir. Ancak plastik madde
ve malzemenin yapisi we&kli degistiriimeksizin hijyenik kagullarin tekrar sglanarak yeniden kullanimi
ile ilgili usul ve esaslar Tarim ve K&yeri Bakanlgi tarafindan diizenlenir.

d) Gida ile temas eden madde ve madzelarak kullanilacak plastikler veyagdr
malzemelerin; yaptirma, sivama, laklama, nifuz ettirme gibi metddarkaplanmasinda veya
laminasyonunda kullanilan ve plastik madde icergmlér ile regine kaplamalari bu bélimde belirtilen
niteliklerde olmalidir.

e) Gida maddeleri ile temas edecelstiflarde kullanilacak boyar maddeler gida
maddelerine gegmemeli ve toksik madde icermemelidir

f) Boyar maddeler yuksek saflik gosteli ve gagidaki esaslara uygun olmalidir;

1) Boyar maddenin icinde bulunan 0.1HZI'de ¢6zinen metal ve metaloidlerin
miktari gagidaki sinirlari gamaz:

Kusun % 0.01

Arsenik % 0.01

Krom % 0.1

Antimon % 0.05

Civa % 0.005

Kadmiyum % 0.01

Selenyum % 0.01

Baryum % 0.01

2) 1 M HCl'de ¢Ozinen ve anilin cindgm hesaplanan boyar maddedeki stulfone
edilmemi primer aromatik amin miktari 500 mg/kg'seenaz. Benzidin, betanaftilamin ve 4-
aminobifenilin her biri ya da bunlarin toplami 1@#kg’I gecemez.

3) Anilin silfonik asit cinsinden hesanan boyar maddedeki toplam silfone edilmi
aromatik amin miktar 500 mg/kg’'t gegcemez.

4) Karbon siyahinin toluen ekstraktigek % 0.15 olmalidir.

5) Dekaklorobifenil cinsinden hesaplanekstrakte edilebilen poliklorbifenillerin
miktari 25 mg/kg'l gecemez.

g) Plastiklerin yapisina giren kimylaseddelerin gida benzeri ¢ézucllerle migrasyonu
60 mg/kg veya 10 mg/dm?yi gecemez. Migrasyon vstreksiyon calmalari kendi kategorilerindeki
gidalarla normal kullanim kallarindaki en yuksek sicaklikta ve en uzun surggeimalidir.

§) Gida maddeleriyle temasta bulunacak plastik miaddelay kirilmayan, yirtiimayan
ve sekil bozukliguna @gramayan bir yapida olmalidir.”

MADDE 4 — Ayni Yénetmelgin 32 nci maddesisagidaki sekilde degistirilmi stir.

“MADDE 32 — Bu Yonetmelik hikumlerini Tarim ve K&eri Bakani yaratar.”

MADDE 5 — Ayni Yo6netmelgin ekinde yer alan Ek-36A sayili Plastiklerde
Kullanilacak Boyar Maddelefle Tlgili Teknik Ozellikler cetveli ile Ek-36B sayili IBstiklerde Ozel
Sartlarda Kullanilacak Boyar Maddeler cetveli yutiktien kaldiriimgtir.

MADDE 6 — Bu Yénetmelik yayimi tarihinde yurige girer.
MADDE 7 — Bu Yonetmelik hikimlerini Tarim ve K&yeri Bakani yaratdr.

Resmi Gazete05.05.2010-27572

TURK GIDA KODEKS i YONETMEL iGiNDE DEGISIiKL iK YAPILMASINA DA iR
YONETMEL iK
MADDE 1 — 16/11/1997 tarihli ve 23172 Mikerrer sayili Reshdizete’de yayimlanan Tirk
Gida Kodeksi Yonetmdlinin 7 nci maddesinin birinci fikrasinin (b) beragggidaki sekilde degistirilmis
ve ayni fikranin sonunaagidaki bent eklenngtir.

“b) Aroma maddelerinin Uretimi, deputaasi ve kullanimi icin gerekli katki maddeleri
ile tasiyict ve coziciler, Turk gida kodeksi renklendieci ve tatlandiricilar dindaki gida katki
maddeleri mevzuatina uygun olmak zorundadir.”

“|) D@al aroma vericiler hari¢c olmak Uzere gida maddetiri kullanilmasina izin
verilen aroma maddeleri listesi Ek-39’da yer almaalkt. D@zal aroma vericiler hari¢ olmak Uzere Ek-
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39'da yer almayan aroma maddeleringkilh usul ve esaslar bu Yonetmelik kapsaminda Bakeal
belirlenir.”

MADDE 2 -Ayni Yonetmelgin 8 inci maddesi ggidaki sekilde degistirilmi stir.

“MADDE 8 — Aroma verici maddelerin etiketlenmesi ile ilgiliutallar gagida
belirtilmistir.

a) Dgrudan tuketiciye satlamaci olmayan aroma maddelerinin ambalajlar y&/'ve
etiketleri gagidaki bilgileri acik ve silinemez bir bicimde buldwwrmak zorundadir.

1) Ureticinin, ithalatginin, ambalajlainin veya saticinin adl, ticari adi ygeri adresi.

2) “Aroma Maddesi” veya aromay! taifecek spesifik bir ifade.

3) Gidalarda kullanima uygun gidau belirtir ifade.

4) Aroma verici maddelerin kategoiilggisindan @rlik sirasina gore listesi.

5) A&irlikca azalan orana gére aroma verici maddeldt@siminde bulunan ger
madde ve materyallerin her birinin isimleri ve \&aEsC kodu.

6) EK-12'de verilen bienlerin ve 3,4 benzopirenin maksimum miktarlari.

7) “Gida Uretimiicindir.” ifadesi.

8) A&irlik veya hacim olarak miktari.

9) Parti numarasi.

10) Uretim tarihi ve raf omrii.

11) Gereld@inde 6zel depolama ve kullangartlari.

12) Etiket izerinde “Gida Uretiibgindir, Perakende Satficin Degildir” ifadesinin
bulunmasi durumunda; Ureticinin adi, séanimi, gidalarda kullanima uygun ofdenu belirtir ifade,
malin &irlik veya hacim olarak miktari, parti numarasiiwetim tarihi ve raf émriine ait bilgilerin etiket
Uzerinde yer almasi yeterlidir. gdr bilgiler migteriye bir belge ile sunulabilir.

b) Direkt olarak tuketiciye satilacatoma maddelerinin etiketleri ve/veya ambalajlari
asagldaki bilgileri acik ve silinemez bir bicimde buldurmak zorundadir.

1) “Aroma Maddesi” veya aromay! tagifecek spesifik bir ifade.

2) Gidalarla kullanima uygun ogdeu belirtir ifade.

3) Uretim tarihi ve raf émrii.

4) Gerekginde 6zel depolama ve kullangartlari.

5) Kullanim talimati.

6) &Irlik veya hacim olarak net miktari.

7) Ureticinin, ithalatcinin, ambalajlainin veya saticinin ad, ticari adi ygeri adresi.

8) Parti numarasi.

9) A&irlikca azalan orana gére aroma verici maddeldt@giminde bulunan der
madde ve materyallerin her birinin isimleri ve \&EC kodu.”

MADDE 3 — Ayni Yonetmelgin 13, 13A, 13B ve 13C numaral ekleri yururlikten
kaldirilmis ve ayni Yonetmefie bu Yonetmefiin ekinde yer alan Ek-39 eklengtir.

MADDE 4 - Ayni Yonetmelgin Gegici 1 inci maddesi sagidaki sekilde
degistirilmi stir.

“GEC ICi MADDE 1 — Halen faaliyet gosteren ve bu Yoénetmelik kapsamiyet alan
arunleri Ureten ve satanyerleri, bu maddenin yarurgié girdigi tarihten itibaren bir yil icerisinde bu
Yonetmelik hiikiimlerine uymak zorundadir.”

MADDE 5 —Bu Y6netmelik yayimi tarihinde yarug@ girer.

MADDE 6 —Bu Ydnetmelik hikuimlerini Tarim ve K&yjeri Bakani yurutir.

3.2. Gida ile Temas Edenler Yonetmedi
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GIDA ve GIDA iLE TEMAS EDEN MADDE ve MALZEMELER i URETEN i$
YERLER iNiN CALI SMA iZNi ve GIDA SiCiLi ve URETIM izNi iSLEMLER i iLE SORUMLU
YONETICI iSTIHDAMI HAKKINDA YONETMEL  iK

Yetki Kanunu:5179

Yayimlandgl R.Gazete: 27.08.2004-25566

Gida ve Gida ile Temas Eden Madde ve Malzemeleri ©@tenis Yerlerinin Cali sma izni ve
Gida Sicili ve Uretim izni islemleri ile Sorumlu Yénetici istihdami Hakkinda Yoénetmelikte
Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Yayimlandgl R.Gazete:10.09.2005-25932

Gida ve Gida ile Temas Eden Madde ve Malzemeleri Btenis Yerlerinin Cali sma izni ve
Gida Sicili ve Uretim izni islemleri ile Sorumlu Yénetici istihdami Hakkinda Y®netmelikte
Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik

Yayimlandgl R.Gazete: 24.02.2006-26090

BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam, Yasal Dayanak ve Tanimlar

Amagc

Madde 1- Bu Yonetmelgin amaci, gida ve gida ile temas eden madde veemaleri Ureten,
isleyen, ambal4jlayan, depolayan, nakleden, pazarlgygerlerinin ¢alsma izni, gida sicili ve tretim izni
islemlerini, bu § yerlerinin tgimasi gereken asgari ve tekgédetlar ile sorumlu yonetici istihdamina dair
usul ve esaslari duzenlemektir.

Kapsam

Madde 2- Bu Yonetmelik, gercek ve tuzelsker ile kamu kurulglarina ait gida ve gida ile
temas eden madde ve malzemelerin Urgiildislendigi, ambal4jlandil, depolandii, nakledildgi,
pazarlandil yerlerin calsma izni, gida sicili ve Uretim izni ile by iyerlerinin tgimasi gereken asgari
teknik ve hijyeniksartlar ile sorumlu yoneticilerde aranacak esagarausul ve esaslari kapsar.

Uriiniin 6zellgine gore 6zel teknik ve hijyenigartlar gerektirensi kollarina ait ek teknik ve
hijyenik sartlar teblg ile belirlenir.

Yasal Dayanak

Madde 3- Bu Yonetmelik; 5179 sayili Gidalarin Uretimi, Tiikei ve Denetlenmesine Dair
Kanun Hukmiinde Kararnamenin girilerek Kabuli Hakkinda Kanunun 4 tnciu ve 6 naddelerine
dayanilarak hazirlanstir.

Tanimlar

Madde 4-Bu Yonetmelikte gegen;

a) Bakanlk: Tarim ve Koygleri Bakanlgini,

b) ilgili merci: Bakanlik/Tarimil Midurltgi, Valilik /il Ozelidaresi,

c) Turk Gida Mevzuatl: Gida ve gida ile temasta bulunan madde ve malesmékellikle
gida guvenkini dizenleyen, gida maddeleri ve gida ile tembstanan madde ve malzemelerin Uretimi,
islenmesi, dgitimi ve sagi ile her gamayi kapsayan tim mevzuati,

d) Gida Kodeksi: Turk Gida Kodeksini,

e) Gida/Gida Maddesi:Tutlin ve sadece ilag olarak kullanilanlar haripak tzere; ickiler ve
sakizlar ile hazirlama veléme gergi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindamilien ve/veya
icilen ham, yari mamul veya mamul her tirli maddeyi

f) Gida Maddeleri Ureten is Yeri: Gidalarin ham maddedensksyarak; depolama, tasnif,
isleme, dgerlendirme, dayanikli hale getirme, ambaldjlagiarinden bir veya birkaginin yapifi ve
gida sat yerlerine gonderiimek Uzere depolghditesisler ile tama aracglari dahil bu tesislerin
tamamlayicisi sayilacak yerlerin tamamini,

g) Gida Maddeleri Ureten ve Sataris Yeri: Gidalarin ham maddedenstsyarak depolama,
tasnif, sleme, dgerlendirme, dayanikli héle getirme, ambaldjlarsl@anilerinden bir veya birkaginin
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yapildigl ve her tirli ham, yart mamul ve mamul gidalaoptéan veya perakende glam ve saginin
yapildigl ve bunlarin sagiicin depolandii yerleri,

h) Kalite: Gidalarin mevzuatla belirlengkriterlere uygunlgunu tayin eden 6zelliklerinin
toplamini,

i) Organik Gida: Organik uretim ve yeftirme tekngi ile kontrol ve/veya sertifikasyon
kurulusu kontrolinde Uretilngi yetistirilmis, dogadan toplanngy avlanmg, ambaldjlanny ve
etiketlenmg, ham, yari mamul veya mamul haldeki sertifikatayi,

j) Gida isletmecisi: ithal ettikleri, Urettikleri, §ledikleri veya dgitimini yaptiklari gidalarin
gida mevzuatartlarina uygunlgundan sorumlu olan gercek veya tizsgll&ri,

k) Sorumlu Yonetici: Gida mevzuatina uygun Uretim yapiimasingageren ve/veya tiizel
kisilik yasal temsilcisi ile birlikte sorumlu olan yéticiyi,

I) Usta: Bir meslein gerektirdgi bilgi, beceri ve § aliskanliklarini kazanngive bunlari mal ve
hizmet Uretiminde uygulayabilen, yetkili makamlandsstalik belgesi almikimseyi,

m) Ustalik Belgesi: 3308 sayili Mesleki gitim Kanununa gére meslekigémden gecen
ustalara yetkili mercilerce verilen mesleki yetdelbelgesini,

n) Tescil: Calisma izni ve gida sicili ile Gretim izninin verilmeisiemini,

0) Ham Madde: Gidalarin Uretiminde kullanilan birincil Uretimdexide edilen Grln, yar
mamul veya mamul maddeleri elde etmek i¢in kullammaddelerden her birini,

p) Gida islemeye Yardimci Maddeler: Tek bgina gida bilgeni olarak kullaniimayan, belirli
teknolojik amaca yonelik olarak ham madde, gidaaveiesenlerinin glenmesi veya Uretimi sirasinda
kullanilan; son Griinde kendisi veya turevleriniliidaarinin bulunmasi kaginilmaz olan ancak, Kadin
saslik agisindan risk okiurmayan maddeleri,

r) Gida Katki Maddesi: Tek bgina gida olarak tiiketiimeyen, gida ham maddesieya/\gida
islemeye yardimci madde olarak kullanilmayan, tefrzabesleyici dgeri olan veya olmayan; secilen
teknoloji gergi kullanilan glem sirasinda kalinti veya turevleri mamul maddigdsulunabilen, gidalarin
hazirlanmasi, tasnifiglenmesi, ambal4jlanmasi,stamasi, depolanmasi ve gami sirasinda gidalarin
tat, koku, goriingi yap! ve dier niteliklerini korumak, diizeltmek veya istenmeyasgisikliklere engel
olmak amaciyla kullanimina izin verilen maddeleri,

s) Gida ile Temasta Bulunan Madde ve MalzemelerGida ile temasta bulunan veya
bulunmak tzere imal edilen her tirli madde ve nma#eri,

Gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleri Ureteis yerleri: Gidalar dy etkilerden
koruyan, taima, depolama, gaim, tanitim glemlerinde kullanilan ve Tirk Gida Kodeksinde talaman
gida ile temasta bulunan madde ve malzemeleringelauygun ve hijyenilgekilde Uretim, §leme ve
depolamasglemlerinin yapildgi tesisler ile bu tesislerin tamamlayicisi sayikagarlerin tamamini,

t) Gida/Gida Maddesi Etiketi: Gidayi tanitici her tirli yazili veya basili bilgiarka, damga
ve isaretleri iceren ve gida ile birlikte sunulan veyabalajinda basili bulunan tanitim bilgilerini,

u) Mamul Madde: Belli bir teknik velveya teknoloji kullanilarak d# edilen, tiketime
hazirlanmg gida maddesini,

v) Depo: Gidalar ve gida ile temas eden madde ve malzenmaléhafaza etmek amaciyla
ariiniin 6zellgine gore tesis edilen yerleri,

y) Sasuk Depo: Gidalarin sgutuldusu ve/veya donduruldiu ve sgukta ve/veya dondurulngu
olarak muhafazasinin yapigiesisi,

z) Mibadeleye Konu Gida Maddeleri: Satmak veya saiekilde devretmek lizere depolama,
sats maksadiyla tghir etme ve her ne surette olursa olsun devredjidalari,

aa) Gida Hijyeni: Gidanin sglikli olmasi i¢in alinmasi gereken tum tedbirleri,

ab) Gayrisihhi MuesseseCevresinde bulunanlara fiziki, ruhi ve sosyal gidén az veya ¢ok
zarar veren veya vermesi muhtemel olan vezatlokaynaklarin kirlenmesine neden olabilecek
muesseseleri,

ac) Guovenli Gida: Raf émru siresince fiziksel, kimyasal ve biyolojiiskleri tgimayan
gidalari,

ad) Gida Guvenlgi: Gidalarda olabilecek fiziksel, kimyasal, biyoloje her turll zararlarin
bertaraf edilmesi icin alinan tedbirler butiinind,
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ae) Gida Kontroléri/Gida Denetgisi: Gida kontrol ve gida denetirg Ve islemlerini yerine
getirmek Uzere, en az 4 yillik lisangitami almis ziraat, gida, kimya, su Urtnleri mihendisleri,evieter
hekimler, kimyagerler, biyologlar ile gida bilimiokusunda en az yuksek lisans yapmiger meslek
gruplarindan resmi kontrolleri yapan yetkili makaanafindan, uzmanlik alanlarinda kendi gérevlerini
yeterince yapmak ve resmi kontrollerin awekilde yuritulmesini sdamak Uzere gagida belirtilen
hususlarda@tim verilerek yetkilendirilmg kisileri;

1- Resmi kontrol, izleme, gdzetim, numune alma egualama gibi ¢eitli kontrol teknikleri,

2- Resmi kontrol proseddrleri,

3- Turk gida mevzuati,

4- Uretim, sleme, dgitim ve depolamanin giéli asamalari ile gida ve gida ile temas eden
madde ve malzemelerin, insarglsg acisindan ve gerekli gorulgiii taktirde hayvan ve bitki gagi ile
¢evre acisindan geyabilecei riskler,

5- Turk gida mevzuatina uyumsuglun deserlendiriimesi,

6- Gida Uretimindeki tehlikeler,

7- Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktasi (HACOPprosediirleri ve HACCP prosedurlerini
degerlendirme teknikleri,

8- Gida sektdrinde uygulanan kalite kontrol prodesingibi yonetim sitemleri ve bunlarin
Tiark gida mevzuati gereklerine uygugilimun dgerlendirilmesi,

9- Resmi sertifikasyon sistemleri,

10- Acil durumlar igin beklenmedik durum diizenleanél

11- Resmi kontrollerde yasalemler ile ilgili konular,

12- Tiurk gida mevzuatina uyguglin deserlendiriimesi bakimindan gerekli olabilecek
yeterlilik testi, akreditasyon ve risk glerlendirmesi belgeleri de dahil olmak Uzere yadligelerin ve
diger kayitlarin incelenmesi,

13- Resmi kontrollerin bu Yonetmgd gore yapilmasini g&mak icin gerekli gorilen, hayvan
sasligl ve hayvan refahi da dahil olmak tzergedialanlar,

af) Genetik Modifiye Gidalar: Bitkisel, hayvansak vmikrobiyolojik kaynaklara, genetik
modifikasyon teknolojileri ile bgka bir canli turine ait bir genin aktariimasi ilé&NA'sinin belli bir
béliminde istenilen gegsiklik yapilmis olan gidalari,

ag) Ozel Beslenme Amagcli Gidalar: Ozel gitderine veya Uretim proseslerine ghaolarak,
normal tiketim amach gidalardan agikga ayirt diliée, beyan edilen 6zel beslenme amaglari icirunyg
olan ve bu uygunluklarini belirtgekilde piyasaya sunulan gidalari,

ah) Fonksiyonel/Ozel Beyanh Gidalar: Besleyiciiletinin yani sira bir ya da daha fazla etkili
bilesene bgl olarak sgligli koruyucu, dizeltici ve/veya hastalik riskini amal etkiye sahip olup bu
etkileri bilimsel ve klinik olarak ispatlanmgidalari, ifade eder.

Gidalarin Ambalajlanmasi ve Paketlenmesi

Madde 23-Gidalarin ambal4jlanmasi ve paketlenmesinde kidlemk madde ve malzemeler;

a) Bulgma/kirlilik kaynasl olmamali ve ambaldj malzemeleri, bute riskine maruz
kalmayacalgekilde depolanmali ve kullanilagiazamana kadar koruyucu ortileri agilmamahdir.

b) Ambalajlama ve paketlemgemleri Urlinlere bukgmay 6nleyecekekilde yuruttilmelidir.

¢) Gidalar i¢in bir defadan fazla kullaniimak anyéiiretilmis olan ambal&jlama malzemeleri
temizlenebilir ve gerekiinde dezenfekte edilebilir olmali ve temizlik vezeefeksiyon glemleri icgin
isletme uygun tesise sahip olmalidir.

d) Ambalgjlama ve paketleme malzemeleri, damlerin yapilacgi oda veya alanlara hijyen
kurallarina uygun olarak getirilmelidir.

e) Gida ambaldjlanmasi ve paketlenmesinde kulleaitlanadde ve malzemeler Tirk Gida
Kodeksi Yonetmefii Ambalajlama boliminde belirtilen kriterlere uygaimalidir.

3.3. Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu YonetmeRi
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Yetki Kanunu: 5179
Yayimlandgl R.Gazete: 13.09.2004-25582

BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam ve Tanimlar

Amagc
Madde 1 —Bu Yonetmelgin amaci, Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu gada usul ve esaslari
ile gida kodeksi hazirlama usul ve esaslarini leefiektir.

Kapsam
Madde 2 —Bu Yoénetmelik Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu frgisas Alt Komisyonlarinin
olusturulma ve ¢alima usul ve esaslari ile gida kodeksinin hazirlammaaginelik usul ve esaslari kapsar.

Dayanak

Madde 3 — 27/5/2004 tarihli ve 5179 sayili Gidalarin Uretimiiiketimi ve Denetlenmesine
Dair Kanun Hukmiinde Kararnamenin ggirilerek Kabulii Hakkinda Kanunun 8 inci maddesine
dayanarak hazirlangiir.

Tanimlar

Madde 4 —Bu Y6netmelikte gecgen ;

a) Bakanlk: Tarim ve Koygleri Bakanlgini,

b) Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu: Gida kodeksinin hazirlanmasi ve denetlenmesi ile
gorevli olan komisyonu,

c) ihtisas Alt Komisyonu: Gida Kodeksinin hazirlanmasi icin Ulusal Gida Ke
Komisyonu tarafindan ofturulan ihtisas komisyonunu,

d) Kodeks Alimentarius Komisyonu: Gida ve Tarim Tgkilati/FAO ve Dinya Sgik
Teskilati/WHO tarafindan ortakia kurulan ve merkezi Roma’da bulunan komisyonu,

e) Ulusal Program: Avrupa Birligi Muktesebatinin Ustlenilmesine skin Turkiye ulusal
programini

ifade eder.

Kisaltmalar

Madde 5 —Bu yénetmelikte gecen ;

a) UGKK: Ulusal Gida Kodeksi Komisyonunu,

b) KAK: Kodeks Alimentarius Komisyonunu

ifade eder.

IKINCi BOLUM
Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Kurulus, Gérev ve Yetkileri

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Kurulusu

Madde 6 — UGKK gida konusunda goérevli olmak Uzere; Bakamahktiki, Salik
Bakanlgi'ndan bir, her iki Bakanlikga ayri ayri segilecgida konusunda temaylz egmbirer bilim
adami, Tirk Standartlarn Enstitiistinden bir Gye nefazla Gyeye sahip olan gida konusunda faaliyet
gOsteren sivil toplum drgutiinden bir Gye olmak ézgida konusunda deneyimli 7 Gyedensotu

UGKK duyeleri bakanhklar adina ilgili Bakanlik¢a ik Standartlari Enstitist temsilcisi ilgili
kurulusga, Sivil Toplum Orgiitii temsilcisi ilgili orgiitcjlim adami temsilcileri her iki Bakanlkca ayri
ayri belirlenir.

Faaliyet konusu gida olan sivil toplum drgutlerikBalik¢a belirlenir, en ¢ok tyeye sahip sivil
toplum orgiitiiicisleri Bakanlgindan alinan kayitlara gére gielendirilir. Bu bilgiler UGKK nun tgkil
edilecei iki yilda bir yenilenir.

UGKK Bagkani, Bakanlik temsilcileri arasindan Bakan tamddm atanir.



311

UGKK sekreteryasi Bakanlikca ydratulir. gganin  katilamag toplantilarda UGKK
Baskanligini Bakanlgin diger temsilcisi yuratir.

UGKK lyelerinden gorev siresi dolmadan gdrevind&imé uzun sdreli hastalik, istifa vb.
nedenlerle ayrilanlarin yerine, ayrilan tyenirglbaulundyu kurum en geg otuz gun icerisinde yeni bir
tye belirler. Ayrilan tye bilim adami ise yeni blhen bilim adami, ayrilan bilim adamini segen
Bakanlik tarafindan belirlenir. Ayrilan Gye sivilglum 6rgiitii mensubu ise onun yerine atanacak yiye a
sivil toplum &rgutiince belirlenir. Yeni atanan ligrenin gorev suresi ger Gyelerle birlikte biter.

Belirlenen UGKK Uyeleri Bakanlik Makaminca onaylani

UGKK uyelerinin gorev stresi iki yildir.

Yeni donem UGKK uyeleri yukarida belirtilen esastarcevesinde belirlenerek, UGKK gbérev
suresi dolmadan en ge¢ 15 giin 6nce Bakanlik makammayina sunulur.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Gorev Yetki ve Sorumilluklar

Madde 7 —UGKK gorevleri aagida verilmitir:

a) Gida kodeksi hazirlanmasi, izlenmesi ve alt kyom ¢algmalarinin denetlenmesi,

b) Gida kodeksinin hazirlanmasi idintisas Alt Komisyonlarinin ve iyelerinin belirlensie
¢alisma takviminin belirlenmesi ve bu takvime uyum hdausin denetlenmesi,

¢) Ulusal Programda gida kodeksi ile ilgili yerad& mevzuatin belirlenmesi,

d) Gida kodeksi ve/veya ulusal gélerin olusturulmasi gamasinda gerekli olacak verilerin
sailanmasinda kurum ve kurglara konu ile ilgili calgmalar yaptiriimasi ve veri tabani glurulmasi,

e) Gida Kodeksi ile ilgili kamu ve 6zel kurglardan gelecek lgaurularin dgerlendirilmesi,

f) Bakanlikca tespit edilen dnerilerin girlendiriimesi,

g) Gerek kendi gerekdatisas Alt Komisyonlarinin ¢aima yonteminin belirlenmesi,

h) Avrupa Birligi mevzuatina uyum gercevesinde, AB - Turkiye OntaKonseyi Kararlari ve
Ulusal Programda yer alan taahhutler 6ncelikli dnizere hazirlanacak gida kodekslerini ve hangi
Intisas Alt Komisyonunda gerlendirilecginin belirlenmesi, gerekli gordiii hallerde dgisiklik yapma
velveya yiriirliikten kaldirma karari alinmasi, alikararlarinhtisas Alt Komisyonuna génderilmesi,

i) Ihtisas alt komisyonlarinca hazirlanan taslaklamnaka bglanmasi, gerek goril@iinde
gerekgcelerini yazili olarak bildirerek taglayeniden dgerlendirmek (izerghtisas Alt Komisyonuna iade
edilmesi ve konu ile ilgili ilave goglerin alinmasi,

j) Kabul edilen gida kodekslerinin yayimlanmak i&Bakanlga sunulmasi,

k) KAK tarafindan hazirlanan tasarilarin, ilgilihtisas Alt Komisyonlari tarafindan
incelenmesinin gdanmasi ve ihtisas alt komisyonlarinca hazirlan@nigtaslaklarinin tilke gokiil haline
getirilmesi, gerek gorildiiinde gerekgelerini yazili olarak bildirerek, ggriiasl&inin yeniden
degerlendirmek iizerdhtisas Alt Komisyonuna iade edilmesi ve konu ilgililolarak ilave goérglerin
alinmasi,

[) KAK toplantilari sonug raporlarinin gerlendiriimesi veya incelenmek (izethtisas Alt
Komisyonuna gonderilmesi, gelen ihtisas alt komfsyaporlarinin ve toplantiya katilan delegasyon
raporlarinin incelenmesi,

m) Karar verirken, gerek gorildinde kamu ve 0Ozel hukuk skerinin gorilerine
bagvurulmasi,

n) Ihtisas Alt Komisyonundan gelen konularin on gén icinde karara tgganmasi.

Ulusal Gida Kodeksi Komisyonu Toplanti Usulll ve Kaar Alma

Madde 8 —UGKK vyilda en az dort defa gian olarak planlama ve gerlendirme toplantisi
yapar. UGKK gerekgiinde, UGKK Bakaninin daveti ile veya UGKK (ye tam sayisinin salt
¢cogunlugunun yazili teklifi ile toplantiya grilabilir.

Uyelerin sglik raporu ve gegcici goreviendirme sthdaki mazeretleri olmasi durumunda
mazeretlerini yazili olarak kgana bildirmeleri gerekir. Ancak acil durumlardazyabildirim sonradan
yapilmak kaydiyla der iletisim vasitalari aracigyla durum bgkana bildirilir.

Mazeretsiz olarak bir yil icerisinde art arda Uplémtiya veya (¢ ay icerisindeki toplanti
sayisinin tgte birine katilmayan tyenin ugeBakan onayi ile kaldirilir.

UGKK dye sayisinin salt goinlugu olan dort lye ile toplanir ve Uye tam sayisinatt s
¢ogunlugu olan dort Uye ile karar alir. UGKK Uyeleri ¢cekien®y kullanamaz.
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UCUNCU BOLUM
ihtisas Alt Komisyonlarinin Kurulu s, Gérev ve Yetkileri

ihtisas Alt Komisyonlarinin Kurulu su

Madde 9 —IhtisasAlt Komisyonlari iiyeleri kendi aralarinda birgkan secer ve sekreterya
Bakanlik tarafindan yurituliihtisas Alt Komisyonunda callacak konu ile ilgili kurum, kurulg
Universite ve sivil toplum orgiiti temsilcilerininatdimi salanir. Thtisas Alt Komisyonu iyeleri
hazirlanacak kodeks ile ilgili konuda uzmamntes kisilerden olgmalidir.

ihtisas Alt Komisyonunun Gérevleri

Madde 10 —Ihtisas Alt Komisyonunun gérevlergagida verilmitir:

a) UGKK tarafindan tespit edileifitisas Alt Komisyonlari; Avrupa Bigi Mevzuati oncelikli
olmak Uzere, KAK yaklamlari, ulusal ve uluslararasi mevzuat ile UlkgWlarini dikkate alarak gida
kodeks taslaklarinin hazirlanmasi,

b) Hazirlanan gida kodeks taslak metinlerinin kaleuilgili kurum ve kurulglara gorige
acilmasi, gorglerin Bakanlga ulgmasini takibenihtisas Alt Komisyonu Bgkaninin ilgili Thtisas Alt
Komisyonunu toplantiya garmasi velhtisas Alt Komisyonunun gelen ggtéri degerlendirmesi,

¢) UGKK tarafindan tekrar gerlendiriimek tzere iade edilen gida kodeksleriveé veya
gelen gorglerin deserlendiriimesi gamasinda gerek gorulgii hallerde geni katihmh toplantilar
diizenlenmesi,

d) Gida kodeks taslak metinlerine s@kli verilerek UGKK na sunulmasi,

e) UGKK tarafindan gonderilen KAK taslaklarinin @enmesi, olgturulan ulusal goriin
UGKK na iletilmesi,

f) UGKK tarafindan gonderilen KAK sonug¢ raporlannive delegasyon raporlarinin
incelenmesi ve UGKK na @erlendirme raporu verilmesi,

g) Thtisas Alt Komisyon bgkaninin, ilgili kodeks taslaklari gégiilirken UGKK toplantilarina
katilarak bilgi vermesi.

DORDUNCU BOLUM
Mali Haktamler
Madde 11 —UGKK ve Ihtisas Alt Komisyonlarinin her tirlii giderleri, iligkurum, kurulus ve
Bakanliklarca kaulanir.

BESINCi BOLUM
Cesitli Hakumler

Yurarlukten Kaldirilan Ydnetmelik

Madde 12 — 7/2/1994 tarihli ve 21842 sayill Resmi Gazete'dgiylanan “ Ulusal Gida
Kodeks Komitesi Yonetmedi” yurtrliikten kaldiriimstir.

Yurarluk

Madde 13 —Bu Ydnetmelik yayimi tarihinde yurug@ girer.

Yuratme

Madde 14 —Bu Ydnetmelik hiktmlerini Tarim ve Kéyeri Bakani yaratar.

3.4. Ulusal Gida Referans Laboratuvar Mudurligi Kurulus Ve Gorev

Esaslarina Dair Yonetmelik

Yayimlandigl Resmi Gazete14.01.2009-27110
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BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar

Amagc

MADDE 1- (1) Bu Yonetmelgin amaci; gida, gida ile temas eden madde ve maleeme
yem ile ilgili analizleri yapmak ve Bakagln kurumsal kapasitesini glclendirerek gida kontrol
hizmetlerini desteklemek Uzere kurulan Ulusal Gideferans Laboratuvarinin gaha, goérev ve
yetkilerine dair usul ve esaslari diizenlemektir.

Kapsam
MADDE 2- (1) Bu Ydnetmelik, Ulusal Gida Referans Laboratuvar calsmasekli, ydnetimi
ve faaliyet alanlari ile ilgili hizmetlerin yUrattilesine ilgkin usul ve esaslarl kapsar.

Dayanak

MADDE 3- (1) Bu Yonetmelik; 7/8/1991 tarihli ve 441 sayilarim ve Kdysleri Bakanlginin
Kurulus ve Goérevleri Hakkinda Kanun Hikmiinde Kararnameriruncu maddesine, 21/12/1967 tarihli
ve 969 sayili Tarim ve Kdagteri Bakanlginin Merkez ve Tgra Kurulularina Doner Sermaye Verilmesi
Hakkinda Kanunun 3 tncl maddesine, 27/5/2004 tarél5179 sayili Gidalarin dretimi, Tuketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hikminde Kararnamenigisbelerek Kabuli Hakkinda Kanunun 5 inci
maddesine, 22/3/1971 tarihli ve 1380 sayili Su k@iirKanunu, 29/5/1973 tarihli ve 1734 saylli Yem
Kanunu ile 1/3/2008 tarihli ve 2008/13300 sayilkBalar Kurulu Kararina dayanilarak hazirlastnn

Tanimlar

MADDE 4- (1) Bu Yonetmelikte gegen;

a) Akreditasyon: Bir laboratuvarin, @giansiz ve uluslararasi yetkilendirilgnibir kurulus
tarafindan uluslararasi kabul gomniteknik kriterlere gore derlendiriimesi ve yeterlifiinin
onaylanmasini,

b) Bakanlik: Tarim ve Koyleri Bakanlgini,

c) Genel Maddrlik: Koruma ve Kontrol Genel Mud@iind,

¢) Gida/Gida Maddesi: Tutiin ve sadece ilag olardkakilanlar hari¢ olmak Uzere; ickiler ve
sakizlar ile hazirlama veléme gergi kullanilan maddeler dahil, insanlar tarafindamilen ve/veya
icilen ham, yari mamul veya mamul her tirlii maddeyi

d) Gida ile Temasta Bulunan Madde ve MalzemeledaGnaddeleri ile temasta bulunan veya
bulunmak tzere imal edilen her tirli madde ve nma#eri,

e) Laboratuvar: Ulusal Gida Referans Laboratuvadiiigiind,

f) Laboratuvar Bilgi YOnetimi Sistemi: Laboratuvartia numuneler, cihazlar, standartlar,
laboratuvar kullanicilari ve faturalama ikeakis otomasyonu, depo ve ambarda tutulan kimyasal kfe sa
malzemelere ilkin stoklarin kontroli gibi djer laboratuvar slevlerinin yonetimi icin kullanilan bir
yazilim sistemini,

g) Laboratuvar Tecriubesi: Resmi ve 6zel kurum veulkslara ba&l laboratuvarlarda,
laboratuvarin ¢cagma konulari ile ilgili kazanilan tecrtibeyi,

g) Prosedur: Kalite yonetim sistemleringkeyis ile ilgili bilgileri iceren dokiimant,

h) Sahit numune: Numunenin alirighparti ve kitleden, numune ile birlikte alinanyatz ve
ihtilafli durumlar icin ayrilan numuneyi,

1) Ust calsma Komisyonu: Bilimsel ve analitikslerden sorumlu madur yardimcisi, konuyla
ilgili olmak Uzere boélim sorumlulari, bolim uzmamlgerektginde Universiteler ve der bilimsel
¢alisma yapan ilgili kurulg temsilcilerinden olgan komisyonu,

i) Yem: Madde ve enerji bakimindan hayvanirsayaa ve verim ihtiyaclarini katamak
amaclyla ve belli sinir vgartlarda yedirildgi zaman hayvanin ghgina zararli olmayan organik ve
inorganik maddeler veya bunlarin kamlarini,

j) Yeterlilik testi: Bir laboratuvarin performansm veya sonuglarinin belli araliklarla
laboratuvarlar arasi testler aragmila kontrol edilmesini veya der laboratuvarlarin sonugclariyla
karsilastiriimasini,
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ifade eder.

IKINCI BOLUM
Laboratuvarin Olu sumu, Faaliyet Alanlari ve ¢alsma Bolumleri

Laboratuvarin olusumu ve faaliyet alanlari

MADDE 5- (1) Laboratuvar Bakardin atayacgl bir madir ve ¢ mudidr yardimcisindan
olusur.

(2) Laboratuvarin faaliyet alanlagagida belirtiimistir.

a) Halk sghgini korumaya yonelik calmalara katilmak ve bu konuda ilgili kurum ve
kuruluslarla ibirli gi yapmak,

b) Kontrol laboratuvarlariicin ihtisasfagl konularda yeterlilik testleri diizenlemek, burtari
degerlendirmesini ve takibini yaparak sonuclari Bakgmbildirmek,

c) Kontrol laboratuvarlarinda yapilan analiz soaugla itiraz olmasi halinde ihtisagieg!
konulardasahit numune analizleri yapmak,

¢) Kontrol laboratuvarlarina ve talep halinde gkrge tizel kgilere ihtisaslatigi konularda
egitim ve dangmanlik hizmeti vermek,

d) Kontrol laboratuvarlariarasinda ortak gadalar diizenlemek, analiz metotlari gétimek,
metot validasyonunun yapilmasingkanak ve bunlar konuyla ilgili @er laboratuvarlara yaymak,

e) oncelikli olarak Bakanga bali kontrol laboratuvarlarinda yapilamayan analizéémak
Uzere, gerekginde s0z konusu laboratuvarlarda yapilabilen gglaa ile temasta olan madde ve
malzemeler ile yem numunelerine ait analizleri yagm

f) Bakanlga bali kontrol laboratuvarlariarasinda metot birlikgglive standardizasyonu
saslamak,

g) Gida guvenfii ve kalitesi ile ilgili konularda proje ¢amalarinda gorev almak vebirli gi
saslamak,

g) Universiteler, dier kamu kurum ve kurulari, Avrupa Birligi Komisyonu, Avrupa Birlgi
Topluluk referans laboratuvarlari, gair Ulkelerin ulusal referans laboratuvarlari, uluga uluslararasi
bilimsel kurum, kuruly, laboratuvar, 6zel sektdr ve konuyla ilgili sitdplum kurulylari ile isbirli ginde
bulunmak ve ortak agarmalar gercekigirmek,

h) Ulusal gida kodeksi ¢amalarina katiimak,

1) Etkin ve surdurdlebilir hizmetleri yirtitmek GeeKomitenin tavsiye nitefindeki gorilerini
ilgili birimlere iletmek,

i) Koordine kontrol planlarinin uygulanmasinda yktitoriteye/Genel Mudirlge bilimsel ve
teknik yardim sglamak,

j) Bakanlikca verilecek g@er gorevleri yerine getirmek.

Mudar
MADDE 6- (1) Muddr, laboratuvarin en Ust amiridir. Laboseatun faaliyet ve slemlerinden
Bakanlga kagl sorumludur.

Calisma Bolumleri

MADDE 7- (1) calsma boélumleri; Numune Kabul ve Rapor Dizenleme; Mlikyoloji;
Biyoteknoloji ve Genefii Degistirilmis Organizma; Gida ve Yem Katki maddeleri ile Orijiespiti,
Taklit ve Tagsis; Kalinti; Veterinerilaci Kalintisi; Gida ile Temasta Bulunan Madde val2dmeler;
Mineral Madde; AB ve Uluslararagliskiler; Egitim, Yayin ve Strateji, Proje Yonetimi ve Laboraiu
Bilgi Yonetimi; Kalite Giivence ve Yeterlilik Testie Kalibrasyon; cevre ve Atik Yonetimi ilielari ve
Mali Isler bolimleridir.

(2) Laboratuvar blinyesinde gaha konulari ve ihtiyaca gére yeni bolumler golurulabilir. Bu
degisiklikler icin Genel Mudurlikten Olur alinir.

(3) Laboratuvarin etkin ve surdirilebilir bilimggzmetlerinin glincel olarak takip edilmesi ve
yuratilmesi, kisa ve uzun stratejilerin gétilmesi, bilimsel kalitenin devamlginin sglanmasi, yayin
politikasi olgturulmasi ve dier gerekli tavsiyelerde bulunmak Ulzere Midir taddn Ust cagma
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komisyonu olgturulur. Komisyona bilimsel ve analitilslerden sorumlu madtr yardimcisiskanlk eder
ve sekretarya gorevini ylrdtur. Gst gela komisyonu yilda en az doért defa toplanir.

UCUNCU BOLUM
Personel

Personel

MADDE 8- (1) Laboratuvarda istihdam edilecek mudur, madardymcilari ile teknik ve
sailik hizmetleri personelinde, 657 sayili Devlet Metau Kanununun 48 inci maddesinin birinci
fikrasinin (A) bendinin (1), (4), (5), (6) ve (7umaral alt bentlerinde belirtilen genglrtlara ek olarak
asagldaki Ozelsartlar aranir.

a) Mududr, madur yardimcilar ve bolim sorumlulaginj sit, gida, zootekni, su Urtnleri ve
bitki koruma bo6limi mezunu ziraat muhengjsligida muhendisgi, kimya muhendisfii, kimya, su
aranleri mihendisfli, veteriner hekimii, biyoloji, biyoteknoloji ve genetik dallarinda eaz lisans
dizeyinde gitim veren kurumlar ve bunlara denkliYiksek @&retim Kurulunca kabul edilen yurt
disindaki yiksek @retim kurumlarindan mezun olmak ve mudidr, midudyacilarinin atanmasi ve
boélim sorumlularinin gérevilendirilmesi icin doktoyapanlarda tg¢ yil, yiksek lisans yapanlardg ok
lisans gitimi alanlarda yedi yil laboratuvar tecriibesinbipaolmak.

b) Laboratuvarda istihdam edilecek teknik veslda hizmetleri personeli icin; sit, gida,
zootekni, su Urtnleri ve bitki koruma bolimi mezuzitaat mihendisli, gida mihendisfii, kimya
muhendislgi, kimya, su Urtnleri mihendigii veteriner hekimi, biyoloji, biyoteknoloji, genetik ile
istatistik, bilgisayar dallarinda en az lisans diizée &itim veren kurumlar ve bunlara denkliYiksek
Ogretim Kurulunca kabul edilen yurt gindaki yiksek @retim kurumlarindan mezun olmak, doktora
derecesi veya iki yil laboratuvar tecriibesine salipak.

c) Laboratuvarin faaliyet alanlar ile ilgili korarda, fakiltelerin iki yillik meslek yuksek
okullarindan mezun olan teknikerler igin iki yiblaratuvar tecriibesine sahip olmak.

¢) Laboratuvarin faaliyet alanlari ile ilgili korarda, laborant yefiiren Tarim Meslek ve
Anadolu Tarim Meslek Liseleri ve buna benzer listd® mezun ve ¢ yil laboratuvar tecriibesine sahip
olmak.

d) Laboratuvar tecriibesi ve bilfiil cgtna gerektirmeyen AB ve Uluslarardtiskiler, Egitim,
Yayin ve Strateji, Proje Yonetimi ve LaboratuvarlgBiYonetimi, idari ve Mali isler ve benzeri
bélimlerde gorev alacak personelde laboratuvailbesisarti aranmaz.

e) Mudur, madur yardimcilari, teknik vegs& hizmetleri sinifi personelin atanmalarinda, dil
gerekliligi bakimindanjngilizce, Almanca ve Fransizca dillerinden en amben, son iki yil icerisinde
Kamu Personeli Dil Sinavi ile UniversitelerarasiriduYabanci Dil Sinavindan (C) ve Uzeri ya da
uluslararasi gecerlii olan yabanci dil bilgisi seviye tespit sinaviatam edeger puan almy olma sarti
aranir.

(2) Destek hizmetlerini ylritecek olan personelisayoplam personel sayisinin yizde yirmi
besini gegcemez.

DORDUNCU BOLUM
Cesitli ve Son Hukimler
Analiz ve Verilen Hizmet Ucretleri

MADDE 9- (1) Laboratuvar tarafindan yapilan analizler ve verilen hizmetler igin
alinacak ucretler, 28/12/2006 tarihli ve 26390 sdyResmi Gazete'de yayimlanan Tarim ve Koyleri
Bakanligl Déner Sermayeisletmeleri Uygulama Yénetmelgi esaslarina gore belirlenir.

Yarurlak

MADDE 10- (1) Bu Ydnetmelgin;

a) 8 inci maddesinin birinci fikrasinin (e) bendi 11/2010 tarihinde,
b) Diger hikimleri yayimi tarihinde yartrla ge girer.

Yurtitme
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MADDE 11- (1) Bu Yonetmelik hiktmlerini Tarim ve Kdyisleri Bakani yrutir.

(T.C.Basbakanlik Mevzuati Gelistirme ve Yayin Genel Madurlagu.
<http://mevzuat.basbakanlik.gov.tr/ >

T.C. Tarim ve Kdyisleri Bakanligi Koruma ve Kontrol Genel Mudurli gu. Kanunlar.
<http://www.kkgm.gov.tr/mev/kanun.html>



